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Abstrakt

Prace se zabyvéa zménami, které do fotografie ptinesla nova média. Ve stru¢nosti
prinasi nahled do historie od prvnich pokusti na tomto poli az k objevu a vyvoji
digitalniho fotoaparatu. Dale se zabyva prezentaci fotografie v dobé novych médii.
Zejména vénuje pozornost internetu, ktery vyrazné prispél k masovému Sifeni snimki
jak profesionalnich fotografl, tak i téch amatérskych. Poukazuje na to, Ze dostupnost
digitalnich fotoaparati a internetu jsou hlavni pfi¢inou zmén jak v pofizovani, tak
prezentaci. Rozebird jednotlivé zpiisoby online prezentace, od starSich, jakymi jsou
osobni webové stranky ¢i blogy, aZ po nejnovéjsi — socialni sité. Prave na socidlni sité je
kladen dtraz, nebot” diky nim Sifeni fotografii zaznamenalo velky nartst a nejvétsi
odklon od prezentace profesiondlni, jakou jsou galerie. Posledni ¢ast prace se zabyva
praktickymi piiklady z novinaiské praxe. Tydenik Respekt slouzi jako ukéazka média,
které z nejvice strohé podoby, tedy Cernobilych novin, proslo vyvojem k barevnému
magazinu 1 webovym strankam. Je tedy na ném mozno porovnavat zmény zplusobené
jak ptechodem z jedné technologie na druhou, tak i soub&znou prezentaci na webu.
Druhym piikladem je fotografickd agentura Magnum Photos. Zde jsou rozebirany
zmény zpusobené prechodem agentury z klasického papirového archivu na digitalni,
ktery umoznuje rychleji piekonavat vzdalenosti mezi kancelafi agentury, fotografem i

klientem agenturni fotografie odebirajicim.

Abstract



The work deals with the changes that brought the photos to new media. In
summary provides insight into history of first attempts in this field to the invention and
development of digital camera. It also deals with the presentation of photographs at the
time of new media. It especially pays attention to the Internet, which greatly contributed
to the mass dissemination of images of both professional photographers and the
amateur. It points out that availability of digital cameras and the Internet are the main
cause of changes in both taking and presentation. It analyzes different way.s of online
presentations from older like personal websites and blogs, to the latest - social networks.
The social networks are in middle of interest, as they spread through photographs
recorded a large increase and the largest deviation from professional presentations, such
as galleries. The last part deals with examples of journalistic practice. Weekly Respekt
serves as an example of media that the most brief form, ie black and white newspaper,
developed to color magazine and websites. So it is possible to compare the changes
caused both by transition from one technology to another, as well as by concurrent
presentations on the web. The second example is the photo agency Magnum Photos.
Here are discussed the changes caused by the Agency's transition from a classical paper
archives to digital, which makes it quicker to overcome the distance between the offices

of the Agency, a photographer and photo ordering agency client.
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Uvod

Zamérem této prace je seznamit cCtenafe s tim, jak ptrichod modernich
technologii, jakymi je digitalni fotoaparat ¢i internet, ovlivnil podobu fotografie. M¢la
by ukdzat, jakou cestu toto médium za vice nez 170 let své existence urazilo — z
laboratofi n€kolika méalo vé€deckych nadSencii az do souc¢asné podoby pfedmétu denni
potieby. Otazky, polozené pred jejim vznikem, smérovaly k tomu, jak a ¢im byla
fotografie ovlivnéna v bézné i novinafské praxi. Vybér tématu byl motivovan zdjmem
jak o fotografii jako takovou, tak o nové technologie obecné.

Tomuto zaméru odpovida i struktura prace. Prvni kapitola poskytuje stru¢ny
nahled do historie fotografie v jeji plivodni podobé. Tato €ast je sice od modernich
technologii ponékud vzdalengjsi, le¢ pravé v této dob& dochazelo k vyvoji
fotografickych zanrl i oblibé samotné fotografie. Objev digitalnich technologii popsany
v druhé c¢asti kapitoly jen podpofil rozsiteni fotoaparati mezi Sirokou masu uzivatelt.
Na otazku, pro¢ zvitézila pravé nova technologie, se pokousi odpovédét posledni Cast
této kapitoly, kterd ob¢ technologie srovndva. Druha kapitola nahlizi na fotografii v
dobé novych médii obecné. Poukazuje na fakt, ze zmény se dotkly i instituci tak
klasickych, jako jsou galerie, a hloub¢ji rozebird nejvyznamnéjsi doménu novych médii
— internet. Posledni kapitola popisuje praktické ptiklady zmén, jezZ nové technologie
prinesly do novinarské praxe. Vybran byl Casopis Respekt a agentura Magnum Photos.
Prvni jako médium, které proslo nékolika podobami, od novin s cernobilymi
fotografiemi pofizenymi na film pies plnobarevny cCasopis zasobovany snimky z
digitalnich fotoaparati az po webovou podobu existujici zaroven s piredchozimi
formami, ale novymi médii ovlivnénou pochopitelné¢ nejvice. Druhé médium,
fotograficka agentura, ma demonstrovat, jak pfichod internetu zménil agenturni praci
zaloZenou predevsim na rychlosti pfesunu informaci, v ptipadé Magnum obrazovych, k
prijemci.

Teoretické Casti prace jsou postaveny na literatufe zejména esejistické, popisujici
fotografii spiSe po filozofické strance. Nicmén¢ u aktualngjsich témat, jakymi jsou nova
média v galeriich ¢i socialni sité, bylo potieba hledat i zdroje na novéjsim médiu,
vétsina odkazi je tedy na zdroje elektronické. Céste¢n& se text opird i o vlastni
zkuSenosti s uzivanim socidlnich siti a dalSich zptisobti online prezentace. Prakticka ¢ést

je pak vysledkem ptimého srovnavani popisovanych médii.



1. Fotografie

1.1. Klasicka fotografie

Oficialni d¢jiny klasické fotografie se zapocaly psat v roce 1839, kdy byly témért
soucasné¢ ohlaseny objevy dvou fotografickych postupi — daguerrotypie Louise
Mandého Daguerra ve Francii a kalotypie Henryho Foxe Talbota v Anglii. Oba
vynalezy spojoval fakt, ze dokazaly vyuzit predchozich objevli z pole chemie a fyziky a
zachytit obraz bez malifskych dovednosti. Nelze vSak fict, ze by byli jedini, kdo se
zabyval mySlenkou zachycovani obrazu pomoci pfistrojii. Ve své publikaci Burning
with desire Geoffrey Batchen uvadi, Ze na této mySlence pracovalo 25 vynalezcl po
celém svete.

Louis-Jacques-Mandé Daguerre (1787-1851) mél jako malif a majitel dioramatu
k optice blizko. Princip této atrakce tkvi v prosvétlovani obrovskych platen s malbami,
navozujicich dojem reality. K jejich tvorbé pouzival pravé cameru obscuru. Nebyl
jediny, komu piisel na mysl napad zaznamenat obraz z ni néjak trvale, bez zasahu lidské
ruky. V roce 1829 se tak spojil s jinym experimentatorem, Josephem Nicéphorem
Niépcem (1765-1833). Ten jiz roku 1816 objevil svétlocitlivé vlastnosti asfaltové
vrstvy na kovové destiCce, a stal se tak otcem heliografie (fec. Helios — slunce a grafé —
kresba), nejstarsi fotografické techniky. Nejzndméjsi, ne vSak prvni pofizend heliografie
pochdzi z roku 1826 nebo 27 a je ji slavny Pohled z okna v Le Gras, jejiz expozicni
doba byla osm hodin. Tmava mista tvoii odhalena cinova podlozka, svétlé asfalt. Tito
dva prukopnici (po smrti otce Josepha v pokusech pokracoval syn Isidor) spolu vytvotili
metodu novou, méné téZkopadnou. V lednu 1839 pak Francouzskd akademie véd jeji
vynalez oficidlné ohlésila. Francouzska vlada postup zakoupila pro vetejnou potiebu,
jeji vyuzivani tak nebylo omezeno koupi zadné licence. Louis Daguerre a Isidor Niépce
dostali dozivotni rentu a Evropu ovladla daguerrotypie.

Poprvé v dé&indch mohl realisticky obraz zachytit vlastné¢ kdokoliv, nebylo
potfeba zadného zvlastniho nadani, jen dostatku Casu a financi. Jeji masové rozsifeni
podobné manii umoznil v prvni fad¢ fakt, ze byla prvni technikou svého druhu, dale ze
umoznila stat se umélci i nenadanym. Jako prvni téz dokazala zachytit nezkreslenou
realitu, zacala se rodit role fotografie jako diveéryhodného svédka. Pies svou popularitu
meéla vSak mnoho nevyhod. Velkym ziporem byly finanéni i technickd naroc¢nost.

Mnozstvi chemikalii, jako je stfibro, zlato ¢i rtut, cely proces ¢ini drahym, rtut’ i



nebezpecnym, nebot’ jeji pary jsou prudce jedovaté. Principem této metody je zadznam
obrazu na kovovou desticku, kterd se vlivem chemikalii stava citlivou na svétlo a po
osviceni se opét stabilizuje, jiz se zachycenym obrazem. Z toho vyplyva, ze kazdy obraz
je original, nelze jej kopirovat. Ackoliv se oproti heliografii podafilo expozi¢ni dobu
vyrazné zkratit, stdle se pohybovala v fadu minut az hodin. To je sice piijatelné u
snimkii architektury ¢i krajiny, ale oblibené portréty stale zastavaji zabavou ponckud
komplikovanou a studia musi byt vybavena pomickami k upevnéni portrétovaného ve
stabilni poloze.

Kde je uspé$ny napad, objevi se diive ¢i pozdéji nékdo s jeho komerénim
vyuzitim. Nedlouho po rozsifeni daguerrotypie se tak zacCala objevovat fotograficka
studia, umoznujici poridit si portrét i tém, pro néz byla celd vybava nedostupna.
Fotografové tak prevzali ulohu dfivéjSich maliii, nebot’ dokéazali zhotovit podobiznu
rychleji, levné€ji a mnohdy pifesnéji. Ale zachycovani nebyli jen lidé, na obrazcich se
objevovaly i1 skvosty architektury, krasy piirody ¢i technicky pokrok. Obrovskou
popularitu ziskal francouzsky fotoportrétista André-Adolphe-Eugéne Disdéri. Ten piisel
s novym typem portréti, carte de visite neboli fotografickymi vizitkami. Malé, na
kartonu nalepené fotografie zachycujici celou postavu v prosttedi ateliéru byly mnohem
levnéjsi nez klasické daguerrotypické portréty a jejich rozmér a cena umoziovaly
vzajemnou vyménu i umisténi do rodinnych alb. Jejich oblibenost odstartoval v kvétnu
1859 Napoleon III., kdyz se u Disdériho nechal portrétovat, k dalSimu nartstu pak
prispéla britskd kralovskd rodina. Po jejich portrétovani bylo udajné¢ vyrobeno pies
sedmdesat tisic vizitek.

Druhy objev byl ohldSen jako reakce na daguerrotypii anglickym ucencem
Williamem Henrym Talbotem (1800-1877) v lednu 1839 na Royal Institution pod
nazvem fotografické kresby. Jejich velikou nevyhodou byly dlouhé expozi¢ni Casy,
proto Talbot na metod¢ dale pracoval a o dva roky pozdé&ji si nechal patentovat kalotypili
(fec. kalos — krasny, typos — tisk). Tento postup, na rozdil od francouzského, spocival v
pofizeni papirového negativu a jeho nasledného vyvolavani. To umoznilo opakované
vyvolavani snimku a jisté by hralo velkou roli v konkuren¢nim boji téchto dvou metod.
K nému vsak dlouho nedoslo, kviili patentu a s nim spojené nutnosti za pravo uzivani
platit.

Talbot vyborné¢ odhadl smér, kterym se vyuziti fotografie bude ubirat.
Predpovidal, ze diky své schopnosti zaznamenat detailné realitu v pomérné kratkém

Case bude uzite¢na v kriminalistice a jinych odvétvich, kde je tfeba dikladného popisu.



V prvni fotografické knize, ktera kdy vysla, Pencil of Nature (Pero pfirody, 1844) u tieti
ilustrace Articles of China (Porcelan) v doprovodném textu uvadi, Ze fotografie dokaze
celou sbirku zachytit ,,na papir za dobu jen o malo delsi, nez kolik by trvalo... porizeni
Jjejiho psaného inventdrniho seznamu.“ * Jako sbératel porcelanu ocetioval schopnost
zachytit vSechny detaily, které tak potencidlnimu zajemci umoznily si pfedmét zajmu
dikladné prohlédnout, ne jen spoléhat na slovni popis, jenz ve vysledku nemusel
odpovidat realité. JiZ v roce 1834 zalozil tiskdrnu Reading Establishment, vedenou jeho
asistentem Nicholasem Hennemanem. Zamérem bylo publikovat fotografické knihy
propagujici jeho objev. Kromé& Pencil of Nature, jesté doprovazené textem, zde vysla i
Cisté obrazkova kniha Sun Pictures of Scotland. Ackoliv mél mnoho piiznivcd (mezi
predplatiteli publikace byla i kralovna Viktorie), po vydani pouhych tii publikaci byl
kviili problémim s blednoucimi kopiemi nucen skoncit.

Vlivem patentu se kalotypie pfili§ neSifila, vyjimku tvofila Britanie, kde
fotografové sméli tento postup pouzivat bezplatné, a Skotsko, kde patent nebyl
prihlasen. Paradoxn¢ nejnadSencji byla kalotypie pfijata ve vlasti konkuren¢ni metody,
ve Francii. Uspéch netkvél ve francouzské ochoté za patent platit, ale v uspéchu Louise
Désiré Blanquart-Evrarda pii obchdzeni patentu, nevztahujiciho se na zmény. Tim, ze v
roce 1947 Talbotlv postup citlivosti na svétlo obratil, objevil moznost pokryt papir
takovymi vrstvami, které umoznily zachycovat polotony, zvysily presnost detailu a
vyrazné zkratily dobu expozice. Jejich nevyhodou byla potieba je vystavit svétlu, dokud
byly mokré (¢ili tésné€ po vyrobé).

Na tradici fotografickych studii daguerrotypickych navazala studia nova,
kalotypicka. Neomezovala se vSak pouze na portréty, velky rozmach zaznamenala i
krajinarska fotografie. Na trhu se tak objevily prvni pohlednice, jez si turisté vozili z
mist, ktera navstivili. Cizi snimky jim tak umoznovaly si ptipomenout a podélit se o
zazitky. Poptavka po konkrétnim typu zabért vSak ponékud umensSovala umélecky
vklad v téchto fotografiich. Dalsi pole, na kterém se nova technologie uplatnila, bylo
zaznamenavani technického pokroku. Prelomovou se ukazala The Great Exhibition of
the Works of Industry of all Nations z roku 1851, znama jako Crystal Palace Exhibition,
kde se ptedstavilo mnoho novinek, fada z nich pravé na fotografiich. Obvyklou byla téz
dokumentace vystavby vyznamnych staveb (Patizskd opera 1861-1874) ¢i dopravnich
spoji (Union Pacific Railroad). Své misto si nasla fotografie i ve védé, ktera stila u
jejiho zrodu. Uz jeji rana stddia umoziovala ptesné zachycovat tvary listd (pomoci

fotogramu) a postupem casu se rozvijela dal. Velkou roli hridla v mediciné, kde



nahradila peclivé umélce v jejich snaze zachytit presné detaily anatomie lidské i zvifeci.
Studiu pohybu napomohla zniméa sizka Lelanda Stanforda z roku 1873. Zelezniéni
magnat chtél za odménu 25 tisic dolarti ditkkaz, ze v jistém stadiu cvalu mé bézici kin
vSechny nohy ve vzduchu. Eadweard Muybridge mu jej dal. Tomuto odvétvi se vénoval
i FEtienne-Jules Marey, ktery svétu vroce 1882 predstavil fotografickou pusku,
schopnou zachytit az dvanact snimku za sekundu. Pokusy Williama Nicholsona
Jenningse vedly k dne$nimu blesku.

Dalsi pielomovou udalosti ve vyvoji fotografie co do jejiho uziti byla valka na
Krymu (1853-1856). Tento nedlouhy konflikt byl prvni vale¢nou udalosti
dokumentovanou fotografy. Zde se zrodilo nové povolani — valecny fotoreportér. Po
predchozich neuspésich (potopeni lodi s fotografy a neschopnost armadnich distojniki
vypotadat se s technikou) odcestoval na Krym jeden z viidCich fotografi britské scény
Roger Fenton. Jeho snimky ukazuji pustou krymskou krajinu, portréty veleni 1 zabéry z
bézného dne prostych vojakd. Vyhyba se scénam s utrpenim, mrtvé ani ranéné na
fotografiich vidét neni. Snad proto, aby vytvofil obraz pro britskou vladu lichotivy, snad
z ostychu. Jeho fotografie jsou prvni, které kdy byly pouzity v narodni propagandé.
Jejich postaveni znaéné nahraval fakt, ze lidé stale vidéli fotografii jako néco
objektivniho, jako zobrazeni pravdy.

Pro masové rozsifeni fotografickych pfistrojii je kliCové jméno Kodak. V roce
1881 ji jako Eastman Dry Plate Company zalozili vynalezce George Eastman a
obchodnik Henry Strong, pozdé¢ji byla prfejmenovana na Eastman Kodak Company. Do
nazvu tak vstoupilo jméno jejich prvniho a prelomového vyrobku uvedeného v roce
1888 — fotoaparatu na svitkovy film. Tento vyrobek provazel jednoduchy slogan ,,You
press the button, we do the rest” (Vy stisknete tladitko, my zafidime zbytek) a tim pIné
vystihoval nabizenou sluzbu. Zakaznici pouze zaplnili sto snimkovy negativ a i s
fotoaparatem jej poslali firmé. Zpét jim ptisel i1 fotoaparat, 1 vyvolané fotografie. Diky
tomuto jednoduchému pristroji, jejz mohl ovladat prakticky kazdy, nastala éra
momentek.

Fotografie piivodné vstoupila na scénu jako pomocnice uméni, nastroj, jimz si
malifi zachycovali realitu, kterou si nemohli odnést do ateliérii. Ale jiz velmi zdhy se
objevily hlasy tvrdici, ze i fotografie sama je uméni, ne jen jeho pouhy sluzebnik.
Francouzsky kalotypicky umélec Gustave Le Gray stil na pocatku rozrustajiciho se
zastupu zastanct fotografie jako umeéni, prosazoval tento nazor teoreticky i prakticky.

Pravé on zalozil prvni fotografickou organizaci — Société Héliographique (1851) a vydal



Praktické pojednani o fotografii, prirucku pro umélce zadanou i v Anglii. Tak se tedy
fotografie vydala nejen stezkou dokumentacni, ale i ¢isté estetickou. Fotografovaly se
krajiny, kvétiny, déti, ale 1 akty. A zacal se prosazovat dalSi zplisob prace s obrazem,
manipulace. A¢ skladani negativll znala i jind uziti nez uméleckd, zde dosdhlo vétsiho
uplatnéni. Uz se neskladaly jen pro zvyraznéni oblohy a pro podobné drobnosti, umélci
z n¢kolika negativi skladali celé scény. Jako ndzorny piiklad miize poslouzit fotografie
Odchézeni (1858) anglického fotografa Henryho Peache Robinsona, jednim z kritik
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“ “Na snimku vidime umirajici divku,

nazvana ,,vzacnym obrazem bolestného nameétu.
za hlavou postele stoji matka, v nohach postele na kiesle sedi pravdépodobné babicka,
otec zdrceny zalem je k divakovi otoceny zady, koukd z okna. Na prvni pohled
prirozena scéna, kterou mohl tichy fotograf opravdu pofidit. Ve skutecnosti se vSak
jednd o kombinaci péti negativii, navic s domluvenymi modely. Dal§im, méné
napadanym zplisobem manipulace, byla tiprava focenych modeli. Oblibenym ndmétem
umeélcit byly obrazy ze zivota n¢které z mnoha narodnostnich, socialnich a jinych
skupin, které se snazili naturalisticky zdokumentovat, nicméné to jim nebranilo zadat po
lidech, aby se pievlékli do né¢eho vic odpovidajiciho jejich predstavé o skutecnosti, ¢i
nechavat je pozovat. Mnozstvi nazorti a pohledii na fotografii — uméni odpovida i
mnozstvi rozliénych spolkll, v nichz se ptiznivci té ¢i oné filozofie sdruzovali. Mezi
nejzndm¢jsi patii napiiklad The Linked Ring Brotherhood (Velkd Britanie, 1892),
Fotosecese (1902, USA), z pozdéjsich pak Group /64 (1932, USA).

Konec star¢ho a zacatek nového stoleti s sebou pfinesly dalsi rozvoj po
technické strance. Citliveéjsi filmy, lepsi objektivy, mensi fotoaparaty, navic bez nutnosti
vlastnit temnou komoru (vyvolani 1 zvétSovani fotografii se stalo obchodem samo o
sob¢), posunuly jiz tak vysokou oblibu fotografovani jest¢ vys. A z pole pokusu se do
praxe dostaly 1 barevné fotografie, diky bratiim Lumiérim, kteti v roce 1907 predstavili
autochromni postup. I nadéle vzristala divéra ve fotografii jako ocitého a nezaujatého
svédka udalosti, ktery pfinasi pravdu v jeji nezménéné podobé. Vale¢ny konflikt jiz sice
diive na fotografiich zachycovan byl, ale az v prvni svétové valce hrala fotografie
vyznamnou strategickou roli. Nejenze byly pofizovany letecké snimky nepratelskych
pozic, které slouzily k planovani bitev, ale své misto si nasla zejména v propagandé.
Kromée jiz klasickych témat jako krajiny ¢i portréty, které provazely fotografii od jejiho
pocatku, rozmahala se i nova ¢i nepfili$ stara, ¢asto ovlivnéna komercializaci fotografie.
Své misto v Casopisech si tak naSly portréty slavnych ¢i obrazky propagujici urcité

vyrobky — reklama. Ume¢lci i1 dal hledali krasu v technickém a praimyslovém pokroku,



jejich pfistup k nému vystihuje vyrok americké reklamni a primyslové fotogratky
Margaret Bourkeové-Whiteové . dynamo je stejné krdsné jako viza.“> Objevuje se
dokumentarni fotografie, za jejihoz otce je povazovan americky fotograf Lewis Hine
(1874-1940). Tento zanr se snazi zachytit a Casto i zménit to, co je pred objektivem
fotoaparatu, vydat svédectvi srozumitelné vSem. V jejich publikovani hraly
nezanedbatelnou roli nové vznikajici fotografické magaziny jako naptiklad londynsky
Picture Post, francouzsky Paris Match, berlinsky Arbeiter Illustrierte Zeitung, Berliner
[llustrierte Zeitung, americky Life, Sports Illustrated ¢i National Geographic.
Podstatnou novinkou a krokem vpted byl pro fotografii pfenos bez nutnosti fyzického
transportu. Prvni snimky byly telefonicky ¢i telegraficky pfeneseny jiz v roce 1907, ale
rozmachu se princip zvany ,,Bartlane” dockal az v letech dvacatych. Tato metoda,
zavedend vedoucim umélecké redakce londynského Daily Mirroru Harrym
Bartholomewem a britskym inZenyrem Robertem McFarlanem, spocivala v pfevedeni
fotografie do perforovaného vzoru a nasledného pienosu na papir. Po druhé svétové
valce svétlo svéta spatfil novy fenomén — street-photography, tedy fotografovani
bézného zivota v ulicich. Objevil se 1 novy typ fotoaparatu, takzvany instantni, jehoz
vynalez se datuje do roku 1947 a je pfipisovan americkému védci Edwinu Landovi.
Jeho prvni komer¢ni fotoaparat nese oznaceni Land Camera. Ve zndmost vSak tento typ
Vyhoda tohoto pfistroje spoc¢iva v tom, ze po vyfoceni snimku jej fotograf ma ihned k
dispozici, film je samovyvolavaci. Odpada tak nutnost dlouhého ¢ekani. Modely jako
SX-70 pak udélaly vétsinu prace za fotografa. Ten jen namifil a zmackl spoust’. Ostient,
expozici, pouZiti blesku 1 vyvolani fotografie pak zajistily film a fotoaparat.

Koncem Sedesatych let byl praptivodni spor o misto fotografie ve Skatulce
uméni doveden do uspésného konce. Prosadila se vedle malifstvi, zaCala byt vyucovana
na Skoléach, vystavovana v galeriich, ma sva zdjmova sdruzeni. Diskutuje se o ni, je

soucasti zivota. A dal se vyviji.

1.2. Digitalni fotografie

Pielomovym krokem ve vyvoji fotografie se stal objev a rozsifeni digitdlnich
fotoaparatii. Historie pfistroji bez filmu sahd az do padesatych let a ma kotfeny ve
filmové technice. Prvnim krokem vedoucim k soucasné podobé digitalnich fotografii

totiz byla filmova kamera z roku 1951 zaznamenavajici d&j pted objektivem nikoliv na



klasicky film, jejz bylo tfeba vyvolavat v temné komoie, ale na magnetickou pasku.
Poprvé tak byla obrazova informace zaznamendna kddované, stale vSak analogové. V
pribc¢hu Sedesatych let NASA pii mapovani povrchu Mésice uzila konverzi
analogovych dat ze sond na digitalni, kterd bylo mozno odeslat na Zemi. Poslednim

chybé&jicim krokem bylo jiz jen spojeni obou technologii.

V pribehu sedmdesatych let pracovala na vyvoji fotoaparati bez filmu zejména
firma Kodak, nicméné prvenstvi neziskala. Prvni pfistroj, ktery nezaznamenaval obraz
ptimo, ale kédované, byl Sony Mavica (Magnetic Video Camera) z roku 1981, uvedeny
na trh firmou Sony. Ten vsak stale jesté nebyl digitalnim fotoaparatem, jak jej zname z
dnes$nich dnii. K zobrazeni snimki bylo nutno pfipojit fotoaparat k televizi ¢i je
vytisknout na specialni tiskarn€. Prvnim digitalnim fotoaparatem dle dneSnich standarda
byl Fujix DS-1P z roku 1988. Zaznam dat zde obstaravala 2MB karta typu SRAM
(Static Access Random Memory) s kapacitou 5-10 snimkd, jiz bylo mozno vymeénit a
soubory na ni uloZzené zpracovavat pocitacové. Oba fotoaparaty, stejn¢ tak jako mnohé
dnesni, snimaly obrazové informace CCD (Charge-coupled device) ¢ipem, poslednim
pozustatkem analogové technologie v digitalnich pristrojich. Poprvé jej v rocel 969
zkonstruovali George Smith a Willard Boyle v Bell Labs. Nicméné i ten je v nékterych
fotoaparatech, zejména znacky Canon, nahrazovan ¢ipem CMOS (Complementary
Metal-Oxide—Semiconductor). Nejznateln&j$imi vyhodami jsou piimy digitalni vystup z
¢ipu, ¢imz odpada pouziti A/D prevodniku, a mensi spotieba energie. Obecné lze fict,
ze veskery dalsi vyvoj digitalnich fotoaparatti je jiz jen zdokonalovani zavedenych
principi.

Az do roku 1999 vladly na trhu digitalnich fotoaparati kompakty, tedy pristroje
bez vymeénnych objektivii, ¢asto bez moznosti manudlniho nastaveni ¢ehokoliv kromé
zoomu. S rostouci znalosti a oblibenosti digitalnich technologii vSak rostla 1 poptavka
digitalni zrcadlovka. Jeji uspéch piredznamenal dalsi vyvoj zajmu spotiebiteld. V dnesni
dobé¢ se tak produkce piistroji zaméfuje na dvé cilové skupiny — amatéry, ktefi
uptednostiiuji skladnost a nenaro¢nost kompaktii, a profesionaly ¢i nadSence, touzici po
co nejdokonalejsich fotografiich, jimz jsou uréeny DSLR (Digital single-lens reflex

camera).

Kompakty jsou pfistroje sazejici na skladnost a jednoduchost ovladani. Pofizovat

jimi snimky muze prakticky kdokoliv a kdekoliv, staci zmacknout spoust’ na pfistroji,
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ktery svymi rozméry odpovida vétsi vizitce a jehoz vaha je prakticky zanedbatelna. Sice

vvvvvv
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objektiv, ale télo fotoaparatu. Vysledkem je, Ze vidi néco jiného, nez co foti.
Nezpochybnitelnym plusem a ditvodem uspéchu téchto fotoaparatii je jejich cena, ktera
je ¢ini pfistupnymi prakticky komukoliv. Masovost jejich rozsifeni nazorné
dokumentuje fakt, Ze mnozi je jiz vidi témét jako modni doplnek. A to nejen majitelé,

ale i vyrobei, ktefi jejich design podfizuji modnim trendim.

Oproti tomu zrcadlovky kladou diraz na kvalitu snimk® a spoléhaji na to, Ze
nadSeny fotograf bude ochoten nést néjaky ten dekagram navic. TotéZ plati o investicich
do techniky. Kompakt je vse v jednom, zakaznik koupi ptistroj a tim jeho starosti kon¢i.
Zrcadlovka je na tom pfesn¢ obracené. Mnozstvi doplikl, at’ uz se jedna o objektivy,
filtry, nebo externi blesk, je nepfeberné a vyzaduje po fotografech hlubsi znalosti
problematiky. | navzdory tomu se v poslednich nékolika letech DSLR rozsitily i mezi
amatéry, nebot’ jejich ceny klesly na takovou uroven, kdy se témér vyrovnaji
kompaktlim cenou a pied¢i je kvalitou. Vysledkem tak je, ze se pivodné elitni a
profesionalni technika dostupnd jen malokomu dostiva do rukou Sirokym masam.
Mnozi se tak fotografové, jejichZz povédomi o fotografii konci u pfepnuti zrcadlovky na
automat, nicmén¢ jsou piresvédCeni, ze jsou profesionalové. Nutnym nasledkem tohoto

vyvoje je jista devalvace profesionalni fotografie.

Mén€ znamym mezistupném mezi vySe zminénymi typy fotoaparatu je tzv.
,heprava zrcadlovka“, EVF (Electronic ViewFinder). Na rozdil od DSLR nema sklopné
zrcatko, manualni ostieni je tak ponekud méné kvalitni. Spolecné s ni méa pak hledacek
zobrazujici ptesné to, co zachyti snima¢ a vymeénné objektivy.

v

Pokud zapocitdime mezi fototechniku 1 stale rozSifenéj$i mobilni telefony s
vestavénym fotoaparatem, tézko bychom dnes hledali n¢koho, kdo neni potencialni
fotograf. Digitalni fotografie zpfistupnila moznost zachycovat déni kolem sebe
prakticky kazdému. Stale rostouci pokryti siti pak umoziuje vzniklé snimky bleskovou
rychlosti sifit kdykoliv, odkudkoliv a kamkoliv.



11

1.3. Srovnani klasické a digitalni fotografie

V soucasné dobé ma fotograf na vybér ze dvou odlisnych forem fotografie.
Presvédcivym ditkazem o tom, kterd je popularnéjsi, je i letmy pohled na jakékoliv
turisticky zajimavé misto. Od uvedeni digitalnich zrcadlovek na trh se podil
»klasickych® fotografii vyrazné¢ zmensSuje i mezi profesiondly, analogové fotoaparaty

zustavaji doménou zarytych konzervativca a nadSenci.

Digitalni fotografie si ziskala své ptiznivce jiz velmi brzy po svém komercénim
uvedeni a se snizujici se cenou a zvySujici se kvalitou pfistrojii jejich pocty stéle
narustaji. Dlivodi je hned nékolik. Tim prvnim, jenz ma hlavni slovo jiz pti ndkupu, je
cena. Ackoliv v pocatcich vyvoje digitdlnich fotoaparati cena samotného piistroje
vyhodnéjsi nebyla, s postupujicim vyvojem naklady na porizeni klesaly. Dnes na nakup
kompaktu staci tisicikoruna. Nicméné cenu fotografie neurCuje pouze cena piistroje,
jimZ byla pofizena, je nutno zapocitat 1 ndklady na jeji vytvofeni. Pro prezentaci snimku
pofizeného na film je tfeba vyvolat negativ i fotografie. A at’ je toto provadeéno
svépomoci, nebo to fotograf nechd na fotolabu, cena nariistd. Oproti tomu digitalni
fotografii snadno s nulovymi naklady zobrazime na monitoru pocitace ¢i displeji
samotného fotoaparatu. Pii dneSnich tendencich poftidit z jednodenniho vyletu nékolik
desitek az stovek fotografii je tak vyhodnost digitdlniho fotoaparatu velice ndpadné. Z
cen a obliby vyplyvd i mnozstvi nabizenych pfistroji. Ta je u kinofilmovych
fotoaparati stale chudsi, zatimco u digitalnich je vyrazny uz i pocet vyrobct. Dalsim
divodem je skladovani. Zatimco klasické fotografie, byt' o velikosti 9x13 nebo 10x15,
zabiraji nemalo mista, zvlasté u nadSenych amatérti neochotnych vyhodit i rozmazané
Smouhy, digitalni fotografie zabira prostor pouze virtudlni. Navic je, diky své nehmotné
podstaté, mnohem odolngjsi vici poskozeni. Pomineme-li zni¢eni tlozného média nebo
nechténé smazani, je digitalni snimek prakticky neznicitelny. Nebledne vlivem okolnich
podminek, nelze jej ohnout, pfetrhnout, polit. Tim se tak vlastn¢ vymanuje z castého

oznaceni fotografie jako nastroje ¢i posla smrti (Lab, Turek: 2009).

Poslednim, z hlediska novych médii nejpodstatnéjsim, diivodem je nasledna
prace s pofizenymi snimky. Zatimco 1 nejjednodus$si upravy klasické fotografie
vyzadovaly jistou dovednost a zru¢nost (nebo dalsi platby ve fotolabu), u digitalnich
jsou pozadavky minimalni. Zkopirovani snimku lze provést jednoduse stiskem klaves
Ctrl+C a Ctrl+V. Navic, na rozdil od klasické fotografie vznikd dokonald kopie, ba

dokonce 1 kopie kopie. Pfi prvnich nékolika kopiich toto moZnéa neni tak napadné, ale
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kazdym kopirovanim kopie klasické fotografie se ztraci néco z kvality, takze po
nékolikanasobném kopirovani je vysledny snimek mizerny (Mitchell: 2001).
Jednoduchost kopirovani neni jedinym ulehcenim, to se tykd mnoha dalSich Uprav.
Vycet zacind u prostych ofezii a kon¢i tam, kde konéi dovednosti upravujiciho a
moznosti Photoshopu. Manipulace, které diive nebyly myslitelné ani pro mistry na

tomto poli, dnes dokdZe teenager s trochou Sikovnosti a manualem z internetu.

Jednoduchost a pfistupnost uprav digitalni fotografie zptisobila vyznamnou
zménu v pohledu na tento zplisob zachyceni obrazu. Zakladni charakteristikou digitalni
fotografie (a digitalni informace obecn¢) se stal fakt, ze miize byt a ma byt upravovana,
nelze ji chapat jako pouhé zachyceni a vytisknuti (Mitchell: 2001). I sebelepsi fotografie
vyzaduje alespon minimalni upravy jako jas ¢i kontrast, u klasické fotografie
povazované za soucast procesu vyvolavani. Zde vSak moznosti, zejména pro umelce,
nekonci. Rozliéné grafické programy v Cele s notoricky znamym Photoshopem, ktery se
stal jakymsi symbolem Uprav, umoziuji vytvaret situace, které nikdy pred objektivem
retusovaci §tétec klasického fotografa), uprav barev i skladani vice fotografii. Zadny z
principli neni novy, Upravy fotografii provazi po celou jeji historii. A to nejen ty drobné,
ani vyraznéjsi zasahy, jako je odstranéni nepohodlnych osob ze snimki se statniky ¢i
naopak piidani zahadné figury na spiritistickou fotografii, nejsou ni¢im novym. Ale

digitalni technologie umoznily tyto zmény délat 1épe, jednoduseji a v SirSim méfitku.

Zdanlivé ma digitalni fotografie ve vSem navrch. Je levngjsi, pohodlngjsi,
elegantnéjsi a pfistupnéjsi. Stale se rozviji a vybér pristroji k jejimu pofizeni i nastroji
k dalsi apravé je kazdym dnem Sirsi, oproti analogové fotografii, ktera pomalu vymira.
Piesto se vSak najdou aspekty, ve kterych je zatim neptekonana. Ackoliv se digitalni
fotografie rozviji velmi rychle, v néckterych technickych ohledech stile zaostava.
Obecné lze fict, Zze digitdlni fotoaparat pro amatérské foceni lze potidit levné, se
zvySujicimi se pozadavky na kvalitu vysledku ovSem cena roste mnohem rychleji nez u
analogovych pfistroji. Tento rozdil se vSak posledni roky stale vice zmensuje. Dalsi, v
¢em maji klasické fotografie navrch, je citlivost. Zatimco poftidit film s citlivosti 1600
neni takovy problém, digitalni fotoaparaty téchto hodnot dosahuji az u drazSich
pfistrojii. Navic Sum je pii stejném ISO u klasickych fotografii mensi, byt’ se rozdil stale
zmensuje. Na druhou stranu, zatimco analog méa svou hranici relativné nizko, digitalni

citlivost presahuje i sto tisic, pokud je fotograf ochoten investovat ne zrovna malou
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sumu. Ve prospéch klasickych aparati mluvi i moznost dosazeni mensi hloubky
ostrosti, zejména v porovnani s kompakty, a vétsi dynamicky rozsah. Také spotieba
energie je plus pro fotoapardty na film. Jsou méné ndaro¢né, Casto si vystali s
hodinkovou baterii, napajejici expozimetr, a ptipadné nc¢kolika monoc¢lanky pro externi
blesk. Takové zdroje vydrzi dlouho a vétsinou se daji snadno sehnat nahradni, i kdyz
dojdou v ptlce dovolené. Prazdny akumuldtor digitdlni zrcadlovky vyzaduje
nekolikahodinové nabijeni nebo piedchozi nemalou investici do nahradniho. RozliSeni
vyslednych snimkt je dal$i, co mluvi pro klasickou fotografii. Negativ je mozno
zvétSovat dle libosti a nikdy se nerozpadne na pixely, pouze rozostii. I tento jev vSak
nové pristroje postupné smazavaji, velmi vyrazny vsak zistava u velkych formati. A
konecné¢, klasicky fotoaparat je vyrazné¢ odolnéjsi proti vlivim neptiznivého pocasi i
mechanickému poskozeni. Digitalni fotoaparat je pfedev§im souhrn elektroniky, kterd je

vzdy citlivéjsi nez mechanické soucéastky tvotici analogovy piistroj.

NejnapadnéjSim rozdilem klasické fotografie oproti digitadlni je existence
negativu. Ten hraje roli zejména pii pochybnostech o autorstvi ¢i autenticité fotografie.
Zpravidla ten, kdo jej vlastni, je téz vlastnikem autorskych prav, at uz je nabyl
vytvorenim fotografie, ¢i koupi. Veskeré upravy s vyjimkou drobnéjsich retusi se dé&ji
mimo negativ, takze ten ziistava jako ditkaz pivodniho zabéru, a mize tak vyftesit spory
ohledn¢ pravosti zndzornénych udalosti. Jako ptiklad zdvaznosti fotomontdZze muze
poslouzit pfipad demokratického prezidentského kandiddta Johna Kerryho. Dne 15.
unora 2004 se na internetu a posléze i v mnoha tisténych médiich objevil snimek, ktery
tohoto vale¢ného veterana z Vietnamu zachycoval s proslulou protivale¢nou aktivistkou
Jane Fondovou. V panujicich politickych podminkach velmi diskreditujici fotografie,
vyhodnd pro opozici. Fotografie byla uvadéna jako autenticky novinovy vystfizek ze
sedmdesatych let. Negativni dopad odvratil az autor Kerryho snimku, Ken Light, ktery
fotografii pofidil klasickym zptisobem a mél tak k dispozici negativ, z n¢jz bylo jasné
patrné, Ze se jedna o podvrh (Labova, Lab: 2009). Paklize by oba slozené snimky byly
jinych odvétvich falSovani, i u digitalnich manipulaci se manipulatoii vzdy snazi byt o
krok napied, aby jejich podvrhy nebyly odhaleny. Montovani hlav na cizi téla ¢i
pfidavani lidi na mista, kde nikdy nebyli, se mize zdat vcelku nevinné, objevi-li se v

[ 24

fotografie jako diikkazu v soudnim fizeni. Jejich odhalovanim se zabyva odnoz digitalni
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forenzni analyzy (oboru, ktery se vénuje zkoumani digitalnich dat), analyza obrazovych
dat. Mezi prukopniky a $picky tohoto oboru patii védecka laboratof Image Science
Laboratory na univerzit¢ v Dartmouthu. Mistni tym pod vedenim profesora Hanyho
Farida postupoval zplisobem, kdy se jeho c¢lenové nejdiive sami ucili fotografie
falSovat, aby pak ziskané zkuSenosti obratili proti manipuldtoriim. Vysledkem jejich i
dalsich pracovist jsou pak postupy a nastroje, umoziujici rozpoznat klonovani, zdroje
osvétleni predmétl na snimku (naptiklad dle odrazu v o€ich), zmény na trovni pixeld
oproti originalni fotografii (uspotfadani pixelti pfi vystupu ze snimace fotoaparatu je

specifické) ¢i kolikrat byla fotografie komprimovéana (Labova, Lab: 2009).

I navzdory témto snaham vSak fotografie jako takova ztratila oproti preddigitalni
dobé néco ze svého statusu objektivniho svédka zachycené reality. A¢ jsou stale spiSe
ojedinélé, preci jen postupné piibyvaji ptipady vyraznych zasahii do zpravodajskych
fotografii, tedy média, které by me¢lo na prvni misto stavét objektivitu a vérohodnost. I
téch par zdanlivé nevinnych uprav vedenych snahou o vylepSeni dojmu, nikoliv klamani
divaka, mize mit prekvapiveé velky dopad na fotozurnalismus jako takovy. Jednou je to
pridany kouf, podruhé gesto vojaka, potieti liposukce francouzského presidenta, ale
takovd moZnost existuje, ze fotografie naddle neni neménnym médiem, jemuz mize

témef bez vyhrad vérit.
2. Zmény v prezentaci fotografie

2.1. Nova média a galerie

Nedilnou soucasti kazdého uméleckého dila je jeho prezentace. Jakmile je
jednou vytvoieno, bez ohledu na to, zda je obrazem, sochou, textem ¢i souborem bitt,
vyvstava otazka, jak a komu, ¢i zda viibec, bude prezentovano. Nasténné malby pralidi
¢i dfevéné idoly, stojici na poc¢atku uméni, sice nebyly ukryvany pfed lidskym zrakem,
nicméné jejich primarni uréeni bylo smérovano k bohlim ¢i duchim. I ve stiredovéku,
kdy malifstvi a sochafstvi stale slouzilo zejména nabozenskym ucelim, miizeme najit
tyto rysy. Mnohé sosky ¢i obrazy Madony bylo mozno vidét pouze pii zvlastnich
prilezitostech procesi, pouti ¢i vyznamnych svatkl, jindy byly lidem skryty. Az s

nastupem renesance se uméni vydalo na cestu bézné komodity (Benjamin: 2009).
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I navzdory této sekularizaci bylo potizeni si uméleckého dila velmi nakladnou
zalezitosti vyhrazenou spiSe vysSsim a movitéjSim vrstvam. Az fotografie znamenala
zménu. Toto médium bylo prvni, které umoziiovalo masové rozsifeni jak mezi umélce,
kterym se nahle mohl stat kazdy, tak i mezi konzumenty, nebot’ byla relativné levna.
Nizkou cenu zpusobily jednak nizké naroky na vstupni kapital i Cas, jednak Siroka
nabidka umélct, ktefi se ji vénovali. Nahle bylo mozné ozdobit si obyvaci pokoj
snimkem z druhé strany svéta za cenu piijatelnou i pro méné majetné.

Vlivem rozsifujicich se moznosti reprodukce uméleckého dila nartsta jeho
zpusobilost k vystavovani, nutné vlastnosti k rozvoji galerii. Diky novym technologiim
ma tak divak moznost obdivovat peclivost a detailni praci da Vinciho na portrétu Mony
Lisy, aniz by prekroc¢il francouzské hranice. Velmi vyznamny je tento posun u
fotografie, kdy hodnota vystavovaci zcela zatlacuje hodnotu kultovni (Benjamin: 2009).
Fotografie prestava byt ritudlnim pfedmétem, jejim smyslem neni naklonit si duchy ¢i
vyjadfit zboznou tuctu, ale byt vidéna. Prichod digitalni fotografie a novych médii
obecné znamenal konecnou fazi tohoto posunu. Rozsifeni autorské zakladny a zlevnéni
umeéni jako takového umoznily vznik malych galerii, Casto v alternativnich prostorach a
soukromém vlastnictvi. Pro ¢eského navstévnika takové prostory maji svou tradici z
dob, kdy ne vsichni umélci sméli oficidlné vystavovat, a tak sva dila prezentovali po
dvorcich, sklepich ¢i vstupnich halach.

S postupnym opousténim klasickych a pfechodu k digitdlnim metodam
vyvstavala otazka, jak takové uméni vystavovat. Moznost rychlého pfenosu po internetu
prakticky kamkoliv miize naznaCovat, ze galerie je piezitek, vzdyt by si kazdy mohl
prohlédnout exponaty online, 1 placeni vstupného je feSitelné. Ovsem fyzicky vystavni
prostor ma nad kybernetickym stdle v mnoha ohledech navrch. Pfi prohlizeni z
domaciho pocitace je uzivatel limitovan jeho softwarovymi a zejména hardwarovymi
moznostmi. Limity programového vybaveni je sice mozné v n¢kterych ptipadech obejit,
nicméné sedmndctipalcovy monitor se nikdy nemize rovnat velkoformatovym tiskiim ¢i
3D projekcim. Presto jsou projekty koncipované piimo pro domaci prohlizeni, ale u
nich umeélec jiz doptedu zohlednuje pravdépodobna omezeni divaka.

Se zménou médii se tak musely zménit 1 galerie. Vytisknout a rozvésit po starém
zpusobu digitalni snimky je sice stdle mozné, pripustné a funkcni, ale umélci se davno
neomezuji na pouhé ploché a statické obrdzky. Do vystavnich salli pronikaji videa,
projekce, audionahravky, programy a mnohé dalsi, diive nemyslitelné formy. Navic

oproti dfivéj$im zvyklostem jsou mnohdy interaktivni. Z obligatniho ,,Prosime, nesahat*
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se prechazi k ,,Sahnéte si, prosim“. Ve vysledku se tak z diive tichych prostor,
naplnénych posvatnou uctou a naboznym tichem, kde dotknout se byl pfisné
postihovany zloc€in, stdva misto plné zvuk, pohybu a osahdvanych exponatt.

tak jednodussi, neni to vSak samoziejmosti. Na rozdil od klasickych dél nova média
Casto potiebuji vice Casu pro zasazeni do kontextu. K nahledu ¢i letmému pohledu na
nekteré projekce postaci kolem nich projit, ale k hlubsimu pochopeni je Casto tfeba vic
Casu, aby navstévnik zhlédl celou sekvenci ¢i zjistil, odkud pochazi data, na jejichz
zédklad¢ je dilo generovano. Ptikladem takového projektu mize byt Arch-OS, an
"Operating System" for contemporary architecture (operac¢ni systém pro Soucasnou
architekturu) (http://www.arch-0s.com) vytvoteny Institute of Digital Art & Technology
a ¢leny STAR a CNAS, vyzkumnymi skupinami plsobicimi na School of Computing,
Communications and Electronics University of Plymouth. Tento projekt umoznuje
znazornit digitalni data ve fyzickém svété. Mezi konkrétni aplikace patii Flock (Dav) a
Waterfall (Vodopadd). Ob¢ ziskéavaji data z fyzického svéta, digitdln€ je zpracuji a opét
je prevedou do podoby vnimatelné lidskymi smysly. Flock snim4 hluk davu ve vstupni
hale galerie a pfevadi ji na zpév ptaki. Waterfall monitoruje aktudlni spotifebu vody v
celé budové a zobrazuje ji jako vodopad. Samotny zvuk ptakd ¢i obraz vody by na
navstévnika nejspis nepisobil tak, jako zaplsobi pii znalosti kontextu.

Dalsim, co miize byt na pirekdzku, je nutnost spoluprace navstévnika s
uméleckym dilem, interaktivita. Ne vSichni jsou ochotni na néco takového pfistoupit.
Alespont ne hned, cht&ji si nejdiive nastudovat sledovanim jinych, jak s exponatem
zachazet. U rozhrani sméfovaného na jednoho uzivatele mize dochazet pii veétSim
zajmu k frontam, jez mohou nékteré odradit a otravit.

Role navstévnika tak prochazi urcitou proménou. Z pasivniho divaka se stava
spolutviircem dila, kdyz je mu umoznéno, ¢i je po ném dokonce vyzadovano, aby néjak
ovliviioval vstupni data projektu. Néktera, jako napiiklad P-Soup Marka Napiera ¢i
Open Studio Andyho Decka, jsou bez zasahu divaka jen prazdnou obrazovkou. Pro
samotné¢ kuratory i umélce tento posun od tradi¢niho k novému znamena rozostieni
hranic jejich roli. Kurator si jiz nevysta¢i s pouhym opecovavanim a véSenim obrazi,
které mu umélec dodd. Musi se mnohem vyznamnéji podilet na zajisténi vhodného
prostiedi a prosttedk, v nichz mize byt dilo pfedvddéno. V idedlnim piipade jej
konzultuje s umélcem jesté¢ v prubchu tvorby dila, takze je Sito galerii na miru. V

opacném pripadé musi hledat alternativni feSeni. Umélec pak casto potfebuje ke svému
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dilu ptizvat dalSi osoby, védce, programatory, badatele ¢i dalsi umélce, at’ uz jako
konzultanty, nebo piimo spoluautory, nebot’ sim nemusi byt schopen obsahnout
vSechny potiebné dovednosti (Paul: 2005).

Fakt, Ze novd média ma smysl presentovat nejen v kyberprostoru, ale i v
galeriich, potvrzuje vysokéa navstévnost a obliba takovych vystav a projekti. Do galerii
mifi 1 ti, kterym tento druh traveni volného ¢asu nikdy dfiv k srdci nepfirostl. I navzdory
zazitému zédkazu dotykat se exponati je Cloveék tvor zvédavy a mnohem radé¢ji néco

zkouma a zkous$i, nez aby se jen pasivné dival.

2.2. Fotografie ainternet

Prichod digitalni fotografie a rozmach internetu v domacnostech znamenal pro
publikovani snimka novou éru. V dobé klasickych snimku a nevirtualnich alb, kdo cht¢l
né¢komu ukazat fotografie z dovolené, musel s nim byt v jedné mistnosti. Pokud cht¢l
ukazat, Ze na doty¢ného béhem dovolené myslel, poslal mu pohled, nikoliv e-mail s
ptilozenym JPEG souborem. A kdo cht¢l, aby jeho snimky byly vidét, musel uspotadat
vystavu. Dnes, dvacet let od zavedeni internetu na Gzemi Ceské republiky, je situace
zcela odlisna. Prakticky v kazdé domacnosti je k dispozici vysokorychlostni internet,
wifi pokryva vétsinu vetejnych prostor, jako jsou Skoly, kavarny ¢i restaurace, dokonce
1 prvni tramvaje a meziméstské autobusy zajistuji cestujicim komfort ,,byt online®.
Notebooky, tablety, chytré telefony a dalSi zafizeni tak umoznuji pfistupovat do
kyberprostoru téméf kdekoliv a kdykoliv. Cas, ktery diive uplynul mezi pofizenim
obrazka z dovolené a jejich ukdzanim znamym, se méfil na dny az tydny. Dnes mize
byt v fadu minut. A zpisobl, jak fotografii zvefejnit, stidle pfibyva a jsou stale
dostupnéjsi. Na pocatku rozvoje sdileni pomoci internetu byla tato moznost oteviena jen
nékolika mélo jedincim, schopnym vytvofit vlastni webové stranky. Az pozdé&ji se
objevila rozhrani, umoznujici generovani stranky bez vétsich znalosti programovacich
jazykt ¢i jednoduché nahravani snimkt. Vznikly fotoblogy a fotograficka fora.
Poslednim, relativné neddvnym pocinem jsou internetové socialni sité, které umoznily

zvetejnovat cokoliv prakticky komukoliv.

2.2.1. Fotografie a socialni sité

Ackoliv se dnes pfi souslovi ,,socialni sité* vétsin€ vybavi pojmy jako Facebook

¢i Twitter, tento pojem pochéazi jest¢ z doby pied internetem. Poprvé jej definoval
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britsky sociolog John Arundel Barnes v roce 1954, tedy né¢kolik let predtim, nez
Americ¢ané zacali s prvnimi pokusy o dalkovou komunikaci pomoci pocitact. Jedna se
tedy o termin Cisté sociologicky, popisujici socialni struktury (skupiny a komunity),
propojené pomoci n¢jakého spole¢ného rysu (pratelstvi, zajmy, naboZenstvi, rasa atd.).
Jiz svym narozenim se kazdy jedinec zatadi do néjaké socialni skupiny, pfislusnost k ni
jej provazi po cely zivot a formuje jeho city, chovani i mysleni. Tyto skupiny mohou
byt formalni ¢i neformalni. Prvni maji pevny fad, jsou organizované — kazdy ¢len ma
pevné vymezend prava a povinnosti. Druhé pak jsou volngjsi, jejich pravidla nejsou tak
pfisnd, vztahy jsou vétsinou dany pratelstvim a oblibenosti. Clovék je zpravidla ¢lenem
nekolika skupin soucasné, pricemz ke kazdé pristupuje jinak, jinak se chova i

komunikuje

Nastup internetu piinesl do socialni interakce novy rozmér. Umoznil udrzovat
kontakty i sdilet informace na dalku. K tomu, aby o sob¢ clenové skupiny méli prehled,
nepotiebuji se potkavat, mohou kazdy byt tisice kilometri od sebe. Zékladni
predpoklady socidlni skupiny ale zlstavaji zachovany — lidé spolu komunikuji, udrzuji
socialni vazby, vzajemné se obohacuji o nové informace. Internetové socialni sité tak
pfendseji do digitalniho prostfedi vazby z redlného svéta. UziteCnost takové sité se da
vyjadiit pomoci Metcalfova zakona. Robert Metcalfe, jeden ze spoluvynalezct

ethernetu, definoval vztah mezi poctem uzivatelil a pfinosem technologie pro kazdého z

n-(n-1)
2

nich. Tento vztah by se dal vyjadfit jako , kde n je pocet uzivateld sité,

nicméné nejpodstatnéjsi je, Ze od jistého bodu tato uzitecnost stoupa stejné rychle, jako
druhd mocnina po&tu uzivateli. Reeno bez pouziti matematiky, ¢im vice uZzivateld, tim
vyrazné¢ vice uzitku, nebot’ je mozno navazat vice kontakti.

Socialni sit’, at’ ta digitalni, ¢i realna, mize byt dle sociologické definice
komunitou. Musi spliiovat tii zakladni pozadavky: doménu cCinnosti (cil), mezilidské
vztahy a sdileni informaci. Pro internetové sité je mnohem podstatnéjsi upraveny model
C4P amerického profesora Christophera Hoadleyho z roku 2005. Komunitu dle néj
charakterizuji: Content (Obsah), Conversation (Komunikace), Connection (Propojeni),
Information Context (Informaéni kontext) a Purpose (Ugel). Jakékoliv ICT technologie,
ktera ma byt komunitou piijata, tedy musi vSech pét bodu spliiovat. Téz z nich vyplyva,
ze vétSina téch webovych technologii, které dnes nazyvame sitémi, jsou vlastné z

hlediska sociologie komunity. Z hlediska informatiky pak musi internetova socidlni sit’
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poskytovat tii zakladni moznosti: vybudovat vetejny ¢i poloveiejny profil uzivatele,
definovat seznam uzivatell, se kterymi je dany jedinec v ramci sit€¢ propojen, a

prochazet tyto seznamy u sebe 1 jinych.

Plivodni internetové socialni sité typu classmates.com (1995) ¢i SixDegrees.com
(1997-2000) byly zna¢né omezeny moznostmi tehdejsiho ptipojeni. Pocet uzivateli
internetu nebyl pfili§ vysoky, takZe najit zndmé z redlné¢ho Zivota bylo velmi obtizné.
Nevelka rychlost pfipojeni zase omezovala grafickou stranku, takze z hlediska sdileni
fotografii byla tato doba nezajimava. Pfelom pfiSel az v roce 2003, kdy se socidlni sité
staly obecné rozsifenou zalezitosti. Tehdy vzniklo mnoho popularnich siti, fungujicich
dodnes, byt nekteré jen lokalné. Mezi nejvyznamné)si patii naptiklad Orkut spolecnosti
Google (dnes pouzivan zejména v Brazilii), MySpace a MSN (Dnes Windows Live
Spaces). Zejména MySpace ziskalo na popularité, velky podil na tom mély profily
celebrit a moznost vzhledu stranky. Mnoho stranek, které pivodné slouzily pouze ke
sdileni medialniho obsahu (Flicker, Youtube, Last.fm), implementovalo prvky
socialnich siti. Bylo nezpochybnitelné, ze primérny uzivatel internetu chce byt vidét,

alespon ve své skuping.

V soucasné dobé vrchol Gspésnosti socialnich siti predstavuje Facebook. Stranka
byla spusténa v roce 2004 Markem Zuckerbergem na Harvardské univerzité. O rok
pozd¢ji se rozsifil 1 na dalsi vysoké Skoly v Americe a Evropé a od 11. srpna 2006 se
muze dle licence ptipojit kdokoliv starsi tiinacti let. V roce 2008 se stal nejvetsi socialni
siti (méfeno poctem unikatnich navstévnikt). Na konci prosince 2011 méla tato sit’ 845
milion mési¢né aktivnich uzivatelii, z toho 483 miliont aktivnich denné. 425 miliont
uzivateli mési¢né€ se na sviij profil ptihlasi ptes mobilni telefon. Za Sest let, které od
spusténi stranky ubé¢hly, byl Facebook pieloZzen do sedmdesati jazykli a zhruba 80%
uzivatell nepochazi ze Spojenych stath ¢i Kanady. Kazda patd zobrazend stranka
internetu je facebookova. Mezi jeho uzivateli existuje sto miliard propojeni, kazdy den
pribude 2,7 miliard tzv. ,,lajka*. A hlavné, denné uzivatelé nasdileji 250 miliond novych

fotografii (Pavlic¢ek: 2010).

Dle Benjamina vystavovaci hodnota fotografie prevazila nad kultovni. Socialni
sité¢ jsou toho dikazem. Uz pti zbéZném pohledu na Zed’ aktivniho uzivatele najdeme
fotografie rozlicné kvality 1 obsahu, od profesiondlnich krajinek ptes portréty rodinnych
ptislusniki az po snimky dneSniho obéda pofizené mobilnim telefonem. Zejména

mladsi uzivatelé maji sklony sdilet cokoliv bez né&jaké autocenzury a ohledu na to, kdo
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si jejich snimky mutze prohlizet. Na druhou stranu, své profily zde ma i mnoho
kvalitnich a profesiondlnich fotografli, vznikaji stranky a skupiny zaméfené¢ na
konkrétni zanr, kde se uzivatel mtize pochlubit a ziskat néjakou odezvu ¢i rady. Timto

Facebook viceméné¢ okopiroval funkce starSich typt stranek, jako jsou fora ¢i blogy.

Uspéch Facebooku jako internetové galerie je postaven v prvni fadé na
jednoduchosti obsluhy. Nahrat a sdilet fotografii zvladne prakticky kazdy pomoci par
Klikd mysi. Jejich sprava neni o nic naro¢né&jsi nez uspotfadani rodinného alba z dob
klasické fotografie. Princip alba zlstal zachovan, umozZiuje uzivatelim tfidit fotografie
dle libovolného systému, jedinym omezenim je 200 fotek na album, pocet alb na
uzivatele vSak omezeny neni. Kazdé album je moZno samostatné spravovat — popsat
datem a mistem pofizeni, pfidat popis a zejména nastavit viditelnost. Ta umoziluje
album prezentovat konkrétnimu pfiteli, seznamu pratel i naprosto cizim uzivatelim. S
trochou opatrnosti je tak mozno soukromé fotky ucinit opravdu soukromymi. Dalsi
nastaveni umoziuji jednotlivé fotky. Opét je to misto (se zobrazenim na map¢), datum
pofizeni, kdo byl pfitomen pii pofizeni a nejCastéji vyuzivané oznafeni uZivatele na
fotografii. Posledni dvé nastaveni zpusobi, Ze se oznacena fotografie publikuje i na Zdi
oznaceného uzivatele, druhd i zafazeni do jeho alb (kategorie Fotky a videa s vami).
Coz poukazuje na druhy duvod obliby této stranky — jednoduchost prezentace. Album
po vytvofeni je okamzité prezentovano vSem dle jeho nastaveni na Zdi ptislusnych
uzivatelli. Oznacenym se ihned pfidaji do jejich alb. Pomoci tlacitka Sdilej snimek
mohou rychle poslat dalSim svym piatelim a ti dalSim. Maze se tak stat, Zze po
zvefejnéni fotografie se autorovi za Cas snimek vrati oklikou pfes nckolik pratel.
Nevyhodou pro plnohodnotné pouziti coby galerie je fakt, ze velikost fotografie je
limitovana 720 pixely pro delSi stranu obrazku a prochazi kompresi. Disledkem je tedy
vyrazny ubytek kvality. Coz teenagerim s mobilnimi telefony nevadi, profesionalnim
fotografim to vsak silné omezuje moznost kvalitni prezentace. To je jednim z divodd,
pro¢ podobné subjekty vyuzivaji Facebook maximalné jako podplirny zpisob

prezentace.

Ve stejném roce, kdy se Facebook oteviel vefejnosti, vstoupil na trh Twitter, za
jehoz myslenkou stoji americky softwarovy inzenyr Jack Dorsey. V dnes$ni dobé ma
ptes 465 miliont ucth, denné piibude kolem 175 miliont tweetd (zprav). Jeho napad v
sob¢ spojuje myslenku socialni sité a mikroblogu. Zatimco na Facebooku jsou svazky

obousmérné (s kym pratelim ja, ten se prateli se mnou) a jsou z obou stran potvrzengé,
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Twitter primarn¢ funguje na principu followeri. Tedy tak, ze uzivatel mize sledovat
jiného, aniz by ten toto potvrdil ¢i jej téz sledoval. Vznikla sit’ je tak neproporcionalni,
jeden uzivatel muze sledovat tisic jinych, aniz by jeho vlastni zpravy nckdo Cetl.
Mikroblogem je mozno Twitter nazyvat pravé kvili principu tweetl, jejichz délka je
omezena na 140 znakl. CoZ je délka postacujici k napsani kratké zpravy. Nuti tak
uzivatele vyjadrit své myslenky stru¢né a jasné, zaroven poskytuje dostateCny prostor i
pro pouzivani odkazli, a to jak na webové stranky, tak na nasdilené fotografie. Takto
publikované ptispévky uvidi vSichni followefi, ktefi je mohou tzv. retweetovat svym
followertim, ¢imz se myslenky mohou S§ifit i za okruh nasledovnikli jednoho uzivatele.
Dalsi moznosti je uzivani hashtagli, uvozenych znakem #. Ty odkazuji na né&jakeé
aktualni diskutované téma a jejich pouziti zvetejni ptispévek pro vSechny, kdo téma
sleduji. Twitter kromé& webového pristupu umoziluje 1 zasilani tweetlh pomoci SMS, coz
napomaha jeho pristupnosti. V Ceské republice poget jeho uZivateli neni piili§ vysoky,
v roce 2011 se pohyboval kolem 74 tisic. Na rozdil od Facebooku, ktery je vSem
pristupny a ma povest jakéhosi lidového média, Twitter se svou anglictinou si stale
udrzuje nadech néceho pro ,,geeky, intelektualy a nadSence®. Jeho obliba vSak i u nés
stoupd, zejména pod vlivem celebrit a instituci. Druhé jmenované jej vyuZivaji zejména
k publikovani novinek, jakési ndhradé RSS. Pomoci odkazli informuji své followery
(bez toho, aby se musely obtéZovat sledovanim jejich myslenkovych pochodi), co je na
jejich webovych strankach hodného pozornosti. Klasickym piikladem, jak se Twitter da

vyuZzit, je profil prvniho ryze internetového deniku, Neviditelného psa Ondreje Neffa.

Samoziejmou soucasti jsou fotografie. Twitter od loniského roku umoziuje
umistit fotografie ptfimo k tweetu, bez nutnosti ji nejdifive nékam nezavisle nahravat.
Fotografie je opét komprimovana a omezena, maximalni Sitka je 600 pixeld, vyska se
prizptisobi. Nicméng, tato funkce je novinkou, stdle pfevazuje pouzivani puvodnich
metod externiho nahravani, zejména pies sluzbu Twitpic, vytvofenou za ucelem
zvetejniovani obrazkl na Twitteru v dobé¢, kdy to ten jeste¢ samostatné neumoziioval. V
fijnu roku 2010 se objevila aplikace pro mobilni telefony Instagram, ptivodné ur¢ena
pro platformu i0S, tedy zafizeni Apple. Ta umoziuje nahrdvat a upravovat telefonem
poirizené snimky. Zacatkem dubna 2012 byla uvolnéna i verze pro Android. Oblibenost
této aplikace potvrzuje fakt, Ze béhem jediného dne pokofila tato verze jeden milion
stazeni. Aplikace se hlasi k odkazu polaroidi, které umoziovaly vidét vyfoceny snimek

hned a jejichz barevné podani mélo typickou atmosféru. Format fotografii tak dodrzuje
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netypicky ctvercovy format a onen Sum a barvy dodava digitdlné. Nicméné, pouziti
tohoto filtru neni nezbytné. Ackoliv je Instagram samostatna socialni sit’ velmi podobna

Twitteru, je tésné spojena s jeho existenci, kdyz ¢astecné pievzala roli Twitpicu.

Instagram otevird dal§i vyznamnou skupinu socidlnich siti — téch, které se
zaméfuji vyhradné na fotografie. Nezanedbatelnou roli zde hraje sit’ spusténd
spole¢nosti Ludicorp v inoru roku 2004, Flickr. Pfes tento komunitni web zaméfeny na
sdileni fotografii bylo do srpna 2011 nahrano pfes 6 miliard snimkl a jeho popularita
neklesa. Vlastnikem je firma Yahoo, primarné jsou tedy uzivatelské Ucty propojeny s
jeho e-mailovou adresou, umoziuje vsak i propojeni pies Facebook ¢i Google. Jako
vSechny socidlni sité spliiuje zminéné tfi poZadavky — profil, kontakty a moZnost
prohlizeni cizich seznami kontaktl. Strdnka je navic pomérné€ oteviena
nezaregistrovanym navstévniktim, umoziuje jim prohlizet si profily uzivateli a zejména
jejich fotografie. Flickr byl také jednim z prvnich serverdt Webu 2.0 (etapa vyvoje webu,
v niz je mozno se spolupodilet na obsahu stranek), ktery umozioval pouziti Stitka ¢ili
tagl. Uzivatel, jenz fotografii nahrava, tak mize kromé data, mista potfizeni a komentare
uvést 1 klicova slova umoznujici vyhledavani daného snimku. To spolu s udavanim

licence umoziuje této strance fungovat i jako fotobanka.

Uvedené socialni sit¢ samoziejmé nejsou jediné svého druhu, ale reprezentuji
jejich hlavni typy. Obliba tohoto druhu stranek stale stoupd, takze jim vyvojaii vénuji
nemalou pozornost. A to zdokonalovani i vyvoji novych. Facebook se od svého uvedeni
na trh stdle méni, byt’ dle uzivateli ne vzdy k lep$imu. Jako jeho alternativa se snazi
profilovat relativné mlada sluzba Google+, té€zici z obliby Google jako celku. Obecné se
vSechny existujici sité¢ snazi o §irSi zabér a integrovanost Uctu (piikladem muiize byt
Youtube, které jiz vlastni registraci nahradilo gmailovym uc¢tem) a funkci. Prakticky

pod kazdym c¢lankem, fotografii ¢i videem navstévnik webu nalezne tlacitko umoziujici

sdilet na té ¢i oné siti. Své profily si zfizuji primérni uzivatelé internetu, celebrity,

2.2.2. Fotografie a dalSi zpusoby online prezentace

Ne vSechny oslovily moznosti socialnich siti, a tak na internetu uzivatel stale
muize nalézt i starsi zpiisoby prezentace — blogy, fotoblogy, specializovana fora, galerie
a osobni stranky. Divodi pro zachovani je nckolik. Socidlni sit¢ nezameétfené na

publikovani fotografii jsou sice velice rozsifené, ale technické parametry sdilenych



23

fotek nejsou vzdy dostacujici. Fotoweby typu photoextract.com zas zarucuji urcitou
komornost bez piistupu nezaujatych uzivateli — zatimco u socidlnich siti se jejich
pristupu musi zabranovat riznymi omezenimi prav pristupu a zapisovani, zde k selekci
dochazi jaksi samovolné, uzivatel musi hledat, nikoliv pouze kliknout na né¢kym sdileny
odkaz. A v neposledni fad¢, osobni webové stranky piisobi, jsou-li dobfe vytvoteny,

mnohem serioznéji nez profil na sebepopularné;jsi siti.

Koncem devadesatych let minulého stoleti se na internetu objevil novy typ
stranek — blogy (z anglického web log, tedy zdznam na webu). Jedna se o jakési online
deniky, kde vétsinou jeden autor publikuje své prispévky, které se fadi od nejnovejsiho
k nejstarSimu. Ne&kteti bloggeti umozZiuji 1 komentare, diky ¢emuZ mize dochazet ke
vzniku komunit kolem blogli. Napli mutze byt rliznd, od zpravodajskych ¢lankd po
osobni zaznamy. S rozvojem digitalni fotografie a zrychlenim piipojeni se zacaly
objevovat fotoblogy, tedy blogy, jejichz obsah tvofily nebo vyrazné doplnovaly
fotografie. Spolu se vzrustajici popularitou pfibyvalo nastroji pro tvorbu téchto stranek,
v dnesni dobé je moZno si zalozit blog bez vétSich znalosti jakychkoliv jazyki, jimiz
jsou weby psany. Tim se zpfistupnily, podobn¢ jako pozdé&ji socialni sité, Siroké mase
uzivatelti. To vyrazné ovlivnilo jejich kvalitu, v dneSni dobé se tak stal spiSe doménou
teenagert a jejich osobnich denickii. Opacnym smérem se vydaly blogy pfidruZzené k
néjakému médiu, kde se drZi ve vice intelektudlni a informativni sféfe, ¢i se o to alespont
snazi. Prestoze vétSinu funkci blogu prevzal a castecné zdokonalil Facebook, stale
pretrvavaji.

Kromé blogl je zejména s médii svazan dalSi typ prezentace — internetova
galerie. Vétsinou ma podobu stranky s malymi nahledy umisténych fotografii, jez je
mozno poklikem zvétsit do plného formatu, Casto s popiskem. Rizné mutace pak
umoznuji zvétSenymi snimky listovat, komentovat, umistovat na mapu a samoziejmé
sdilet. Nejcasté&ji se s nimi setkd navstévnik zpravodajskych serveru, kde v nich jsou

umistény snimky k ¢lanku, ale neni to jedné pouZziti.

Specifickou implementaci fotogalerii jsou osobni stranky fotografii. Takové
stranky slouzi obycejn¢ k prezentaci dila konkrétniho fotografa. Jsou variaci na nejstarsi
podobu webu — statické stranky, které tvofily obsah internetu pfed nastupem Webu 2.0.
casti webu reprezentovanou v prvni fadé socidlnimi sitémi. Navstévnik, casto

potencialni zdkaznik, zde miize najit informace o samotném fotografovi, ukazky jeho
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prace ¢i kontakt. Nové galerie umoznuji komentovat vlozené fotografie, soucasti webu
byvaji i blogy, odkazy na socialni sit¢ ¢i moznost odebirat novinky pomoci RSS kanala.

Podoby se 1isi, ale princip — sebeprezentace — ziistava zachovan.

Pokud fotograf netouzi mit vlastni stranky, ptesto vSak chce, aby jeho fotografie
byly vidét, mize zvolit n¢ktery z fotowebil. Tyto servery vétSinou umoziuji zalozeni
profilu, v némz se uzivatel mize dle své libosti predstavit, a fazeni fotografii do
kategorii. NejcastéjSim cilem je ziskat zpétnou vazbu a kritiku snimk?. Registrovani
uzivatelé maji moznost fotografie hodnotit a komentovat, nékdy dokonce navrhovat
alternativni Gpravy snimku. Dochazi tak k vyméné informaci a zkuSenosti, diky ¢emuz
se 1 zaCateCnik ma mozZnost poucit od profesionalnich fotografi. Podobnou funkci
zastavaji diskuzni fora, ta ale vétSinou maji omezené nebo zadné moznosti piimého

nahravani fotografii ¢i ipravy profili.

Nejméné samostatnou moznost prezentace fotografii tvoti hostingy, tedy ulozny.
Jejich princip spociva v tom, Ze uzivatel, Casto bez nutnosti registrace, nahraje data a
obdrzi pfimy link, ktery dale n€kde umisti. Tyto sluzby tak neslouZi k prezentaci, ale
umoznuji ji tam, kde z riznych divodi neni pfimé nahravani mozné. Typickym
zastupcem této kategorie je Imageshack, specializovany pifimo na fotografie a videa.

Blogy, galerie, socidlni sité, to vSe stale vic vychazi vstiic lidské potfebé sdilet
informace. Jiz davno pfislo lidstvo na to, Ze obraz pfitahuje lidské o€i vic nez strohy
text, takze predstavit si v dneSni dobé vysokorychlostniho internetu a piiruc¢nich
fotoaparati v mobilnich telefonech web bez fotografie je nemozné. Vyvojari
informacnich technologii si tento fakt velmi dobte uvédomuyji, takze velka ¢ast vyzkumu
je vénovana pravé objeveni novych a zlepSeni starych zplsobl pofizovani, uprav,
sdileni a prezentace fotografii. A védomi jsou si toho i uzivatelé, ktefi denné zaplavuji

své facebookové profily ¢tvrt miliardou novych obrazk.
3. Priklady zmén

3.1. Agentura Magnum Photos

3.1.1. Historie agentury

Dva roky po druhé svétové valce, 27. dubna, zalozila v Pafizi pétice fotografu,

Robert Capa, David ,,Chim* Seymour, Henri Cartier-Bresson, George Rodger a William
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Vandivert, fotografickou agenturu, jejiz jméno je znamé dodnes. Pojmenovali ji podle
velké lahve Sampaniského — Magnum — a jako zéklad jeji filozofie vyhlasili ptibéh.

Zéklady pro uspéch takové agentury byly polozeny jesté v piednacistickém
Némecku, koncem tficatych let. Poté, co relativné malé skupina vydavatelii objevila pro
své Casopisy fotografii, zacCala jeji popularita prudce narGstat. PfindSela novy a neotiely
zpuisob informovani, navic s vysokou virou v jeji objektivitu. Jesté pred ndstupem
Hitlera k moci se némecti fotografové vydavali i za hranice Vymarské republiky. Tento
postup vsak s jeho zvolenim na post kancléte v lednu 1933 skon¢il. Mezi jeho prvni
akce totiz patiilo uzavieni redakci liberdlniho a socialni tisku a uvéznéni redaktorti.
Velka cast vadc¢ich osobnosti noveé vznikajicitho zanru reportaze méla zidovsky pivod,
proto pokud to bylo mozné, Némecko opoustéla. Ti, kdo zlstali, skoncili ve sluzbach
nacistické propagandy. Fotografie se v Evropé a Spojenych statech stala popularnim
vétsSina periodik, v nichZ se objevovaly, je vice ¢i mén¢ ovlivnéna uz jen tim, v jaké
zemi vychazi. Typickym piikladem je americky magazin Life (zaloZzen 1936).

Béhem 2. svétové valky zcela logicky hrala fotografie velkou roli na obou
strandch, zkuSenosti 1 jména tak ziskalo mnoho vyznamnych fotografi. Mezi nimi i
vSichni zakladajici ¢lenové Magnum Photos. Kromé véle¢nych zkuSenosti jim vSem
byla spolecnd prace pro Casopis Life, touha po volnosti tvorby, kterou jim tato prace
neumoznovala, a ponékud anarchistické smysleni. Life, jako ostatné mnohé dalsi
magaziny, svym fotografim zadaval jakysi obrys piibéhu, ktery ma byt nafocen. Ten
vypracovavali v redakcich editofi a redaktofi, vétSinou bez pfitomnosti ¢i zdsahu
samotné¢ho fotografa. Ne nutné, zaleZelo na sile osobnosti jednotlivych ucastniki
tvir¢iho procesu, ale obecné platilo, ze fotograf pouze zachycuje obrazky dle instrukei.
Ne vSem tento princip vyhovoval. Vznikla tak myslenka na samostatnou agenturu, kde
nebudou kladena takova omezeni. Tou se tak v roce 1947 stalo Magnum Photos s
Robertem Capou jako vidci osobnosti, jiz agentura vdéci za svlij uspéch. Prvni
kancelare byly zalozeny v Pafizi a New Y orku, velmi zahy se ptidal Londyn a Tokyo.

Zakladem prace jejich fotografii se stavd nezavislost a tvorba ptibéhti. Oproti
praci pro Casopisy meéla agenturni dva hlavni rozdily. Prvnim, ziejmym uz z hlavni
myslenky, byla volnost tvorby. Nebyl zde editor, ktery by fotografim nafizoval, co,
kdy, kde a jak maji fotografovat, pouze rozdéleni regiont a témat dle z4jma samotnych
fotografli. Druhy spocival v autorskych pravech. Prava k fotografiim pofizenym pro

Casopis vlastnil samotny Casopis. U agenturnich zlistdval samotnému autorovi snimku.
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To umoznovalo agentuie nafotit piibéh pro konkrétni Casopis a pak fotografie dale
prodavat a budovat archiv. Ackoliv Magnum od pocatku stavi svou filozofii na ptibéhu,
uz jeden ze zakladateld, Henri Cartier-Bresson jej odmitd. Je zastdncem pfistupu ,,co
vidim, vyfotim®“, bez nutné vidiny piibéhu se zacatkem, sttedem a koncem. S Capou
jako editorem jej vyvazovali dodatecnym popisem. Tento piistup pak sdilela i ¢ast dalsi
generace fotografi.

Prvni velkd rana postihla Magnum v roce 1954, kdy pii dokumentovani valky v
Indoc¢ing zahynul po Slapnuti na minu Robert Capa. V témze roce v peruanskych Alpach
zahynul i dal$i vyznamny ¢len, Werner Bischof. O dva roky pozdéji byl u Suezského
priplavu zastielen i druhy zakladajici ¢len, David ,,Chim“ Seymour. Do nové epochy
tak Magnum vstupovalo zdanlivé oslabené. V druhé poloviné padesatych let se zacala
rozmahat televize coby konkurent obrazovému zpravodajstvi piinasenému fotografiemi
a zpusobila zanik nékterych obrazovych magazini. Pro Magnum to vSak paradoxné
prilakaly ¢tenafe. V Sedesatych az osmdesatych letech si tak agentura vedla velmi
dobie. Mnozstvi otisténych fotografii jejich €lend naristalo, vybiraly se 1 poplatky za
,prvni pohled” na material osvéd¢enych fotografti. Casopisy dokonce kupovaly vic
ptibehti, nez byly schopny otisknout, jen proto, aby se nedostaly ke konkurenci. V
prubéhu této doby také Magnum do Ameriky Uspésné prineslo piibeh jako zpiisob
fotozurnalismu.

V devadesatych letech se poptdvka zménila, Casopisy se zamcétily vice na
celebrity a fotografie se stavaly vice ilustraci pro hezky vzhled. Magnum se rozdéleni
trhu postupné prizplisobovalo. Jiz v roce 1981 byl piijat belgicky kolorista a
postsurrealista Harry Gruyaert. Jeho ptijeti sice vyvolalo diskuze, nicméné své misto si
naSel. I dalsi generace se postupné¢ odchylovaly od ptvodni Cisté fotozurnalistické
mysSlenky tak, jak si Zadal trh. Ale 1 tak v jejich fadach zlstavaji n€kteti vérni tradicim.
Mnozi se kromé agenturniho fotografovani projevuji i na jiném poli, jako je mddni ¢i
filmova fotografie, existuje dokonce i velmi silnd skupina vazand k National
Geographic.

V dnesni dobé¢ je agentura Magnum Photos plné pfizpisobena tomu, co si média
zadaji. Jeji uspéch doklada i to, Ze po 65 letech od zaloZzeni méa jméno stile zvuk a
snimky uspéch. Byt pfijat mezi jeji fotografy se povazuje za Cest. 4 zatimco Capiiv

zpusob vytvareni pribéhit mozna vysel z mody, vSichni fotografovée Magnumu ziskali
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mytu — Magnumu samotného.™

3.1.2. Vyvoj agentury vlivem internetu

Ani agenturnimu zpravodajstvi se digitalizace a nastup internetu nevyhnuly.
Naopak zrychleni komunikace, které tyto technologie pfinesly, agenturam, at’ tiskovym,
nebo fotografickym, svéd¢i. Umoznuji ve velmi kratkém casovém useku dostat data
téméi odkudkoliv kamkoliv. Zejména pro agentury s celosvétovym pokrytim, mezi néz

Magnum uz od svého zalozeni patfi, je to vyznamny posun kupiedu.

Stejn¢ jako je pro uzivatele socidlni sit€¢ vyhodou mit své rodinné album
umisténé online, 1 fotoagentury z této moznosti t€zi. Rozsahlé papirové archivy tfidéné
dle klicovych slov a dostupné jen na nékolika malo mistech postupné nahrazuji
digitalni. Umistény kdesi na serveru jsou piistupné z kteréhokoliv mista, kam dosahuje
internetové pripojeni, navic tfidéni pomoci klicovych slov je mnohem jednodussi —
jednu fotografii je bez kopirovani mozno umistit do libovolného mnozstvi kategorii.
Agentura Magnum krom¢ originalné digitalnich snimki postupné od devadesatych let
prevadi i ty klasické. Nespornou vyhodou éry internetu je pristupnost. K prohlidce
papirovych snimkl zaloZenych v archivech by se bézny smrtelnik dostaval jen tézko,
byl odkazan na vystavni saly galerii a stranky ilustrovanych magazint. I pro editory
vybirajici fotografie do Casopisi byl tento zplisob ponékud svazujici. Internetové
stranky magnumphotos.com pfinesly zménu pro obé skupiny. V prvé fadé plni pivodni
zamér agentury, tedy umoziuje ndkup fotografii od jejich fotografi. Zaregistrovani
uzivatelé maji moznost si vybirat z vice jak ptl milionu denn¢ aktualizovanych snimki

z celého svéta.

Webové stranky se vSak neomezuji na toto uziti, diky nim se agenturni
fotografie dostavaji blize béznému navstévnikovi. Pristupna jsou jak portfolia
jednotlivych fotografi, soucasnych i byvalych, tak i archivni snimky tfidéné dle
kli¢ovych slov. Uvodni stranka slouZi pro struéné informovani o agentuie a coby
rozcestnik. Prvni, co navstévnika zaujme, je slideshow Magnum Photographers,
promitajici nékolik snimkt vybrané udalosti od jednoho z fotografii. Pro pohyb a
orientaci po strankach je vSak dilezit¢jsi horni ¢ast stranky, rozd€lend na tii listy.
Nejspodnégjsi, doplnéna nahledy snimkl, odkazuje do nékolika kategorii: Archives,

Magnum Showcase, Magnum Projects a Photographer Spotlight. Prvni, jak néazev
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napovida, odkazuje na starsi fotografie z archivii agentury. Zajimavé je jeji tfidéni. Pro
kazdy mésic kazdého roku je vybrano n¢kolik vyznamnych udalosti, které maji v oné
dobé¢ vyroci, a tém jsou vé€novany samostatné galerie. Showcase je jakousi tematickou
vykladni skiini, pro kazdy mésic je zvoleno téma a pod timto odkazem se skryvaji k
nému se vztahujici snimky. Obdobné Spotlight odkazuje na jednoho z fotografi
agentury. Magnum Project je kategorii pro prezentaci ucelenych projektti jednoho ¢i
vice fotografii. Odkazy jsou sice na hlavni strdnce Magnum, odkazuji vSak na
samostatné stranky téchto projektti. Druha lista tvoii zakladni néstroj, vyhledavac. Pravé
diky ni je mozno hledat fotografie v kompletnim archivu dle urcitych kritérii, at’ uz jsou
to klicova slova, autor, rok pofizeni, barevné provedeni, ¢i zanr. Posledni, nejvyse
polozena lista, odkazuje navstévnika do obchodu, Casti pro platici, fotografy, udalosti

tykajici se agentury (zejména vystavy) a zejména na studio In Motion.

Studio Magnum In Motion je odnoz agentury Magnum zaloZena v roce 2004 v
New Yorku. Témata, ktera zde sdruzeni umélci (Clenové agentury) pokryvaji, jsou
totoznd S tématy hlavni baze, liSi se zpracovanim. In Motion se zabyva multimédii.
Jejich knihovna v soucCasné dobé obsahuje pres stovku kratkych dokument,
oznacovanych jako multimedidlni eseje. Ty jsou koncipovdny pro online i offline
prohliZzeni, autofi ptedpoklddaji jejich promitdni v muzeich, na festivalech a
workshopech. Jedna se o sérii uspofadanych fotek, doplnénych hudbou ¢i zvuky, kde

potadi ani rychlost promitani nejsou nahodné.

Ani této agentufe se nevyhnuly socidlni sité. Né&které své fotografie sdileji jeji
fotografové na facebookovych strankach Magnum Photos, zalozenych v roce 2008. Zde
publikované piispévky maji vétSinou charakter archivu, odkazuji na né&jakou
vyznamnou udalost a ilustruji ji vybranou fotografii. Druhou siti, kterou agentura
vyuziva, je Twitter. Jako u mnohych jinych organizaci a instituci, i ona zde upozoriuje
na své projekty, ale sdili i vybrané foto dne, vyroky svych fotografii, upozornéni na

udalosti i na vyznamna vyroci.

3.1.3. Magnum Blog

Vzrustajici popularity blogh vyuzili i ¢lenové agentury Magnum Photos a v
prosinci roku 2006 zalozili Magnum Blog. Na rozdil od oficidlnich stranek
inmotion.magnumphotos.com a magnumphotos.com je blog mén¢ formalnim

prostiedim pro prezentaci dél a zajma agentury, které navic umoziuje i zapojeni
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navstévnikl formou komentaiit k uverejnénym piispévkim. Blog tedy neni strankou
jednoho bloggera, své prispévky zde uvetejiuji vice jak ctyfi desitky zaméstnanclh
agentury a prilezitostn¢ i n¢kolik organizaci jako Malaria No More ¢i Artprice.com. U
téch se vSak jednd o jednorazové akce. Prvni pfispévek vibec je datovan k 1. prosinci
2006 a vyjadfuje cile tohoto blogu. Magnum Photos vam s potéSenim predstavuje
Magnum Blog, on-line forum pro diskuzi 0 fotografii a fotoZurnalismu. Blog je nové
médium, umoznujici nam osvétleni pribéhii stojicich za obrazy, prozkoumat motivaci za
projekty, diskutovat o systematickych problémech, které oviiviuji vsechny fotografy, a
prozkoumat prumyslové a spolecenské zmeény, které uddvaji nase ocekavani ve
fotografii.”! Dale zde slibuji piibshy i dalich zam&stnanct agentury, nebot’ tu netvori
pouze fotografové, ale i lidé v kancelafich, mezi jejichz nadpln prace patiila i
digitalizace. A zduraznén je zejména fakt, ze zamérem blogu je rozpoutat debaty,

vyzyvaji navstévniky k aktivnimu komentovani, sdileni zkuSenosti i kladeni otazek.

Blog je mozno prochazet na zakladé tii kritérii — kategorie, data a autora. Ttidéni
dle data je po mésicich, prvni za¢ind prosincem 2006, posledni je cervenec 2009.
Konkrétn¢ z 28. Cervence s nazvem The Future of the Magnum Blog (Budoucnost
Magnum Blogu), ve kterém Maegan Young, manazerka webového obsahu, uvadi, Ze se
chystd piepracovani komunikaéniho portalu tak, aby vzniklo leps§i prostiedi pro
prezentaci nové prace 1 komunikaci, a odkazuje prozatim na RSS kandl a Twitter. Oba
tyto zdroje vSak o budoucnosti blogu ml¢i. Diky tomu, Ze byl vSak archiv blogu
zachovan, i témét tfi roky po poslednim pfispévku zde navstévnik najde mnoho
zajimavého. Orientaci mu umoziuji i dalsi kategorie. Tiidéni dle autori umoziuje
nahlédnout do archivu jednotlivych piispévatelil, poCet pfispévkl na autora nepiesahuje
desitku, ostatné¢ na webu je jich celkem uvefejnéno 185. NejzajimavéjSim a nejvice
vypovidajicim je d€leni dle kategorii. Téch je dvanact a pokryvaji témata od pozadi
44 ¢lanky Behind the project (Za projektem), kde autofi jednotlivych projektt (Casto ze
studia In Motion) rozvadéji do vétsi hloubky myslenky, které je vedly k utvofeni onéch
projekti. Druhé misto se tficeti ¢lanky patii kategorii pribéha lidi, ktefi pro agenturu
pracuji, tedy Inside Magnum (Uvniti Magnum). Tteti pficku obsadily piibéhy z celého
svéta, From the field (Z pole), a jejich 27 ¢lankt. Ostatni kategorie pak uz vyrazné

zaostavaji. At uz pro svou specifi¢nost, nebo pozd¢jsi ztizeni.
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V soucasné dob¢ je blog neaktivni, neptibyvaji prispévky ani komentare. O jeho
budoucim vyvoji se agentura nikde nezminuje. Z hlavnich stranek na néj nevede ptimy
odkaz, ackoliv vzhled horni liSty na samotném blogu, ktery jinak odpovida té¢ samé na

hlavni strance agentury, naznacuje, Ze tomu tak v minulosti bylo.

3.2. Respekt

Tento tydenik vznikl v bfeznu roku 1990 z takzvaného Informacniho servisu.
Ten velmi kratce po revolucnim 17. listopadu 1989 na prazské Narodni tfidé zacali
vydavat lidé ze samizdatovych Casopist Revolver Revue, Sportu a Lidovych novin.
Mezi ¢leny pivodni redakce patfi Ivan Lamper, Jaroslav Spurny, Jan Brabec a Jan
Ruml, ktery byl prvnim séfredaktorem. Respekt sam sebe nazyva ,,modernim
nazorovym casopisem, ktery obstoji v konkurenci médii jednadvacatého stoleti®. [6]
Zaroven se vSak hlasi k tradici ptivodniho Respektu.

Pivodni format Respektu byl klasicky novinovy, s barevnou uvodni stranou. K
drobné zmén¢ doslo ve 14. Cisle vydaném v prvnim dubnovém tydnu roku 2007, kdy
byl ptivodni pocet stran rozsifen z 24 na 32. Obsahové se toto dotklo zejména druhé
casti Respektu, diraz byl kladen na kulturu, zvlasté pak literaturu. Ptibyly esejistické
texty od v€hlasnych autort a tydenik téz zacal prebirat dva ¢lanky ze zahrani¢niho The
Economist. Objevili se téZ novi autofi. Mnohem vyznamnégj$i zména médium potkala o
pét mesicl pozdéji. Od zatijového 36. Cisla vychazi Respekt jako Casopis. Zmény se
dotkly pouze vizudlni stranky, obsah a ¢lenéni zlstaly zachovany. Téch se dotkly az
dalsi zmény v roce 2009, kdy Respekt jako jeden z prvnich zrusil ¢lenéni rubrik na
domaci a zahrani¢ni a nahradil je rubrikami Politika a Spolec¢nost.

V soucasné dobé ma tak Respekt podobu plnobarevného magazinu o 68
stranach. Jeho $éfredaktorem je od roku 2009 Erik Tabery. Kromé vétSinou barevnych
fotografii je obsah magazinu doplnén mnozstvim ilustraci Pavela Reisenauera, ktery s
Respektem spolupracuje jiz od dob jeho vzniku a svymi kresbami mu dava

charakteristickou a nezaménitelnou podobu.

3.2.1. Respekt jako noviny

Od roku 1989 do zati 2007 vychéazel Respekt v klasické novinové podobé se
v§im, co k tomu patii. Tedy zejména velky A3 format, v ptli ptekladany, s minimem
barev. Pro fotografie to znamena horsi kvalitu a mensi pocet vyskytt. Jejich celkovy

pocet se v jednom cisle pohyboval mezi 40 a 50 obrdzky, z toho zhruba deset bylo



31

kreslenych ilustraci Pavela Reisenauera ¢i infografiky. Barva se na stranky téchto novin
dostala az pozdéji, puvodné byly ¢ernobilé celé. Jako prvni se vybarvila Givodni stranka,
kterou vzdy tvoifi Reisenauerova ilustrace. Barevnymi se pak stala i vétSina reklam
uvnitf. Jako posledni se barevné zacaly objevovat i fotografie, nicméné jen ve velmi
malé mife a na nevyznamnych mistech — v malych nahledech vybraného ¢lanku na

webu a na mist¢ ilustra¢nich fotografii k recenzim knih.

Na dvaatficeti strankach tydeniku maji nejvétsi zastoupeni malé a stiedni
fotografie, poCty obou se pohybuji mezi patnacti a dvaceti. Malé fotografie, zhruba do
velikosti pasového snimku, vétSinou zachycuji portrét vztahujici se k clanku — castéji
autora, nékdy osoby, o niZ ¢lanek pojednava. V ¢asti kultura se pak vyskytuji ilustrace k
recenzovanym kniham ¢1 kulturnimu programu. Stfedni fotografie jiz vzdy ilustruji
obsah Clanku a zachycuji nejcastéji ucastniky popisované udalosti v prostredi, které se k
ni vaze. Velké snimky, tedy takové, které zabiraji vice jak tietinu stranky, jsou
vyhrazeny pro S§ir§i zabéry, Casto krajiny. Zahrani¢ni fotografie témét stoprocentné
pokryvaji agenturni snimky. Mezi hlavni zdroje patii agentury Profimedia, CTK,
Reuters, Isifa a Corbis. Z CTK pochazeji i nékteré snimky k ¢eskym udélostem. Ve
ostatni (vzdy sekci Téma) pokryvaji fotografové Tomki Némec, Karel Cudlin a Giinter
Bartos.

3.2.2. Respekt jako ¢asopis

Tticatym Sestym Cislem z roku 2007 zacala nova éra Respektu. Z podoby
novinové presel na Casopiseckou. Ovlivnéna tim nebyla jen velikost (cca A4), ale
zejmeéna styl. K magazinim neodmyslitelné patii lepsi papir, barvy a kvalitni fotografie.
Pocet snimkil se oproti novindm navysil, v kazdém ¢isle jen pocet fotografii prevySuje
padesat, ilustrace a infografika se dostavaji pies desitku. S obCasnymi vyjimkami

redak¢nich fotografli a portrétii u ankety jsou veskeré snimky i ilustrace barevné.

Oproti novinam mirn¢ narostl pocet malych a velkych fotografii, pro ob¢
kategorie jsou Cisla ptes dvacet. Zvétsila se téz jejich priimérna velikost a lehce zménil
jejich obsah. Malé fotografie ptibyly zejména v prvni ¢asti ¢asopisu, kde doprovazeji
ankety, rubriky Respekt/Despekt a Kratce. Stfedni format, v novinach vyhrazeny
portrétim v prostiedi, nyni zabira i SirSi scény. Velkych fotografii se zmény nijak

vyrazné nedotkly, obsah, rozméry i pocty zlstaly zachovany. Zahrani¢ni fotografie opét



32

pokryvaji agentury, prevazuje Isifa Image Service. Rady fotografi rozsifil Matgj

Stransky.

Respekt za dobu své existence zazil dveé éry fotografickych technologii —
klasickou analogovou a digitdlni. Nezdd se vSak, Ze by ji cokoliv, krom¢ pifechodu
pivodné vyluénych vyznavact filmu k digitdlnim technologiim, bylo ovlivnéno. Styl
fotografii z pocate¢ni novinové éry viceméné odpovida tomu, jaky najde ctenar na
strankach cerstvého ¢isla. Coz Respekt ve vysledku ponékud odliSuje od ostatnich
Casopisii, nebot’ si do této formy pienesl prav€é novinovy styl vybéru fotografii a
ilustraci. Uz od pocatku slouzily fotografie vyhradné k doprovazeni textu jako soucast
jeho informacni hodnoty, okrasnou funkci plnily kresby Pavela Reisenauera. Ackoliv
Respekt jiz pét let neni novinami, a fotografiemi tak nemusi tolik Setfit, tento pfistup
zustal viceméné nezménén. Tydenik se tak varuje pouzivani fotografii, at’ uz vlastnich,
¢i agenturnich, Cisté za estetickym ucelem ¢i pro zaplnéni volného mista. Podobn¢ je na
tom 1 barva. Snimky na strankdch Respektu jsou barevné pouze proto, ze barevny byl

zachycovany objekt, nikoliv proto, aby byly libivéjsi a snadnéji pritdhly oko ¢tenare.

3.2.3. Respekt online

Spolu se zménou formdtu se upravoval 1 jiz existujici web tydeniku
respekt.ihned.cz. Zmény se tykaly zejména designu, ale dotkly se i funkci — naptiklad
preprogramovani vyhledavace. Novy vzhled webu je zalozen na zméné struktury
rozlozeni jednotlivych objektii na strance, novych grafickych stylech i koncepci menu.
Dalsich mensich zmén web doznal i v prabéhu dalsich let, takze jeho soucasna struktura

1 podoba se ponckud 1isi od té z roku 2007, nicméné hlavni princip zistava zachovan.

Stranky se daji rozdélit na dvé Casti — voln€ pfistupnou a pro piedplatitele.
Predplatitelska ¢ast zahrnuje kompletni ¢lanky z aktualniho Cisla a pfistup do archivu.
Néhledy téchto ¢lanki, blogy, fotogalerie a mensi ¢lanky jsou volné pfistupné vSem.
Vyznamnym rozdilem oproti papirové verzi je voln¢ pristupna sekce Multimédia. Ta je
rozd¢lena na tii podsekce — Fotogalerie, Video a Audio. Zatimco v ¢lancich v ostatnich
¢astech stranek je vyskyt fotografii srovnatelny s Casopisem, zde je prostor neomezeny.
Respekt pln¢ vyuziva moznosti, které internet nabizi, a tato sekce je hojné zasobovana.
V casti Audio si navstévnik muze poslechnout komentafe k jednotlivym cislim
tydeniku z ust jeho autort. Video umoznuje shlédnout krat$i spoty k rozliénym

aktudlnim udalostem politickym 1 kulturnim. Rubriku ma na starost Vojtéch Honig. A
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konecné Fotogalerie, ktera ma nejblize k samotnému c¢asopisu, nebot’ jeji tviirci se
podileji i na ném samotném. Navstévnik si tak muze prohlédnout fotografie Karla
Cudlina, Michaely Danelové, Milana JaroSe a Matéje Stranského. Zatimco stranky
Casopisu poskytuji omezenou moznost prezentace snimkl, zde jsou publikovany ve
velkém mnozstvi a vysoké kvalité. VéEtSina galerii méd vice jak deset snimkt. Jejich

umist’ovani neni nijak pravidelné ani omezené.

Kromé¢ webovych stranek Respekt vyuziva i dal§i zptisoby online prezentace.
Mezi nejtésnéji svdzané se samotnym webem patii blog (blog.respekt.ihned.cz),
spustény roku 2006. Pivodné byl cCisté¢ redakeni, jesteé téhoz roku byl vSak nahrazen
blogy ¢tenafskymi. Snahou redakce je vytvofit blogy zaméfené na spolecenskou debatu
a udrzet troven zverejiovanych ¢lankl. Registrace novych bloggerti neni automaticka,
probiha pod dozorem administratora. Aktivace nového blogu je podminéna prvnim
clankem a tadné vyplnénym profilem, doplnénym profilovou fotografii. Odpada tedy
moznost anonymniho zvefejiiovani nevhodnych prispévkl. Naopak kvalitni pfispévky
mohou byt odkazovany pifimo z hlavni strany webu Respektu, ptipadné byt publikovany
v papirové verzi casopisu. Tydenik nepomiji ani socialni sité, profil na Twitteru pouziva

k uverejiiovani upoutavek na ¢lanky z webu i komunikaci se ¢tenafi.

Respekt také vyuzivd popularity tableti a podobnych zafizeni. Umoziuje
predplatit si verze pro iPad a iPhone, Kindle a pro flashovy prohlize¢ Floowie. Flashova
verze je presnym pievedenim casopisu do elektronické podoby, vcetné moznosti
obraceni stranek, Floowie (prohlize¢ pro iPad) stavi totiz na jakési virtudlni realité, kdy
zakoupené Casopisy uzivatel vidi v polickach, a v omezené mife s nimi tak pracuje jako
s realnym predmétem. Verze pro iPad a iPhone dodrzuji strukturu papirové verze,
samoziejm¢ s lehkymi upravami pro pohodiné prohlizeni. Posledni podoba je urcena
pro ctecky e-knih, Kindle. Ta je omezena tim, Ze tento pfistroj ma displej pouze v

odstinech Sedé. Piizpiisobena je 1 velikost pisma a déleni ¢lanka.

Zaver

Na pocatku prace byly polozeny otazky, zda a jak nové technologie ovlivnily
fotografii. Z predchozich kapitol celkem jasné vyplyva, Ze ke zméndm doslo a Ze
rozhodné nejsou zanedbatelné. Pomineme-li samotny fakt, ze doSlo ke zméné celé

technologie z chemické na elektronickou, nejpodstatnéjsi je zmeéna filozofie, s jakou se

fotografie potizuji, tfidi, prezentuji, ale i prohliZeji.
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Digitalni fotoaparaty a jejich vyvoj umoznily fotografii dostat se prakticky
vSude. Jejich stale se snizujici cena je ucinila dostupnymi prakticky komukoliv, s érou
mobilnich telefonii se zabudovanymi fotoaparaty je prakticky nemozné potkat nékoho
nevybaveného pro pofizovani obrazkl. ZlepSujici se technické parametry zase
presvédcily profesionalni fotografy, Ze i pro né je tato technologie vhodna. Pokud tak
n¢kde, v Casopise, galerii, na plakaté, vidime fotografii z poslednich n¢kolika let,
muzeme témer s jistotou prohlasit, ze byla pofizena digitaln¢. Oproti klasickému filmu
pamétove karty jsou vyrazné méné omezeny mistem — napi. na 8GB SD kartu je mozno
poridit pres tisic fotografii ve velkém rozliSeni. Navic je oproti filmu pouzitelna
opakované a naklady na naslednou prezentaci fotografie jsou nulové. Tato fakta, spolu s
vSudyptitomnosti fotoaparatii, zapfic¢inila zménu v mnozstvi pofizovani snimki. Oproti
klasické éfe je nartst obrovsky, a to 1 v ptipadé€, ze bychom se soustfedili pouze na ty
fotografy, ktefi berou tuto zalibu vazné&ji. Tam, kde diiv fotograf peclivé zvazoval
snimek, véda, Ze kazdy zkazeny se prodrazi, dnes potidi snimkt nékolik a nepovedené
jednoduse smaze, bez pridanych nakladu.

Velmi viditelnd je zména v prezentaci vyslednych fotografii. Hlavnim nositelem
fotografii se stal internet. VSudyptitomné médium je, stejn¢ jako digitalni fotoaparat,
dostupné kazdému, kdo je schopen pochopit zdklady prace s nim. Webové stranky a jiné
zpusoby zviditeliiovani se jiz ddvno nejsou vysadou n¢kolika malo pocitacovych
expertl, vytvorit si vlastni web je otazka nékolika malo chvil, zalozit si profil na
socialni siti pak dokonce nékolika malo kliknuti. Méloktery majitel fotoaparatu potizuje
snimky pouze pro vlastni potéchu, trendem doby je zvefejiiovani. Existuje mnoho
sluzeb umoznujicich zvefejnit fotografie at’ uz anonymné, pod svym jménem, ¢i rovnou
na svém profilu. Neexistuje tak fotograf, ktery by nemohl byt vidét, vysada vystavovat
tak z profesionalii presla i na ty nejveétsi amatéry.

Zmeény se pochopitelné ve velké mife dotkly i médii. Webové stranky novin a
Casopisii poskytuji daleko vice prostoru nez omezené stranky papirové. Diky tomu je 1
¢ernobilym novindm umoznéno zvetejnovat tolik fotografii a v takové kvalite, jaké byly
i pro obrazové magaziny v jejich pocatcich nepredstavitelné. Tisténa média se tak
vymanila ze svazujicich vlastnosti papiru a na svych webech prezentuji nejen pouhé
fotografie, ale 1 rtizné typy prezentaci, at’ uz je to fazena galerie, ¢i multimedidlni
projekt doplnény o zvuky, hudbu ¢i text. Naopak, témef nezménén zistal styl téch
fotografii, které ¢tenai nachazi v tisené podobé média. Prechod z klasiky na digitalni

fotoaparaty jejich podobu ovlivnil jen minimalnég.
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Zaplava barevnych obrazka pochopitelné vyrazné ovlivnila i nas§ zpisob jejich
vnimani. V dobach pocatkii fotozurnalistiky méla udalost, ktera si v novindch vyslouzila
fotografické pokryti, patficné velky vyznam a ¢tenaf o ném byl informovan, vlastné
jesté nez si snimek vibec prohlédl. Dnes je ¢lanek, ktery neni doplnén alespon
ilustraénim fotem, povaZzovan za néco ménécenného, bezvyznamného. Ctenai prosté
ocekava fotografie. Totéz plati o navstévnikovi webovych stranek bez ohledu na jejich
zaméteni. Stranka opatiena pouze textem ma malou Sanci na prvni pohled zaujmout.
Reklamni sdé€leni jsou kapitolou samy o sobé.

Fotografie se tak stala nejen béznou, ale dokonce nepostradatelnou soucasti
naSeho zivota. Nedélime svét na zajimavé a nezajimavé, ale na to, co stoji za vyfoceni a
co ne. Zvykli jsme si na fakt, Ze obrazky ze vSech koutl svéta a obort lidského snazeni
na nas diky novym médiim uto¢i odevsad, a pokud néco neni na fotografiich, témét jako

by nebylo.

Summary

At the start of the work were asked questions whether and how new technologies
affect the photography. From previous chapters it is clear that changes have taken place
and certainly not negligible. Aside from the fact itself that has changed the technology
of the electronic to chemicals, the most important change is the philosophy of taking
photographs, their sorting, but their reception.

Digital cameras and their developments have made the photo to get everywhere.
Their ever-decreasing price made them available to virtually anyone, with the era of
mobile camera phones is virtually impossible to meet unequipped for capturing images.
Improvement of technical parameters convinced professional photographers to use this
technology too. Cards used in digital cameras instead of classical film make this
technology cheaper — you can use them repetitively and also the space for pictures is
bigger. These facts, together with the ubiquity of cameras, caused a change in the
number of shots. Compared to the previous era the growth is enormous, and even if we
focus only on those photographers who take this hobby seriously. Where carefully
considered before a photographer shot knowing that every spoiled with expensive, now

takes a few shots and poor simply deleted, without added costs.
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Very visible is the change in the presentation of the resulting photographs. The main
carrier of photographs became the Internet. Ubiquitous media, like digital camera, is
available to anyone who is able to understand the basics of work with it. And trend is to
post. There are many services allowing publishing photographs - anonymously or under
your name right on your profile.

Changes also largely affected the media. Web pages of newspapers and
magazines provide a far more limited space than paper pages. So is possible for black
and white newspapers to publish as many photos and such a quality unimaginable for
picture magazines in their beginnings. Print media can now also use various types of
presentations like multimedia project gallery complete with sounds, music and text. On
the other hand, transition from classical to digital cameras has only minimal affect to
style of those photos.

A flood of color images has influenced our way of perception. In the early days
of photojournalism, which event had in the newspaper photographic coverage, was
important. Today an article that has no image is taken as insignificant. The reader
expects photos; the same applies to the web site visitor, regardless of their orientation.
Pages with the text only have little chance to take a glance.

Photography has become not only common, but even an indispensable part of our lives.
We got used to the fact that images from all over the world and fields of human
endeavor for us, thanks to new media is attacking from everywhere and if something is

not in the photographs, almost as if it was not.
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