
Abstrakt 

Nakladatelské podnikání se po roce 1989 otevřelo novým subjektům. Jedním z nich je 

také společnost Grada Publishing, a. s., pro niž se stal rok 2011 dvacetiletým výročím 

úspěšného působení na českém trhu. Grada se na knižním trhu soustředí na literaturu 

odbornou a populárně-naučnou a v posledních letech se řadí mezi pět 

nejproduktivnějších subjektů s více než třemi sty tituly za rok.  

 

Bakalářská práce je vedena formou deskripce a analýzy. Předkládá sebrané informace 

o vzniku a vývoji nakladatelství, především o změnách v edičním plánu ve vytyčeném 

období dvou dekád. Krátké shrnutí historie oboru nabízí možnost komparace se 

současnou podobou nakladatelské profese. Grada začínala s počítačovou literaturou. 

O počítačích a internetu se říká, že krade čtenáře. V textu se tak objevuje i reakce 

nakladatelství na nové možnosti propagace a distribuce knih (internet, elektronické 

knihy). Vedle toho leží těžiště práce v přehledu aktuálního stavu, u nějž je kladen důraz 

na představení tematických kategorií a edic a jejich zhodnocení. 

 

Aby nezůstal nakladatelský subjekt mimo rámec českého knižního trhu, v práci je 

proveden výběr obdobných, potenciálně konkurenčních podniků a jejich komparace. 

Dále je také ilustrován vliv vydávané literatury v podobě ocenění a úspěchů v prodeji. 


