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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X L | L L | L
1.2 | Technika prace X [ ] [ | [ ] [ ]
1.3 | Struktura prace X || L | | -

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte Cislici na skale 1 —2 —3 -4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostatecné)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Diplomantka analyzovala celou fadu zdroji, od marketingové-komunikaénich aktivit znacek, medialni obraz,
zakaznickou zkuSenost (customer experience) az po rozhovory s odborniky na dané téma. Piesto, jak v zavéru
uvadi, neni k tématu dosud dostate¢ny pocet relevantnich zdroju.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte Cislici na §kale 1 — 2 — 3 —4 — 5 (vyborné — velmi dobré — dobré — dostate¢né — nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funk¢nost a ptiméfenost poznamkového aparatu a odkazi 1
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 2

bez udani zdroje, hodnot’te stupném 5. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zduivodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka Groven prace (pokud je opakované poruSovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 5)




| 3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, graficka Gprava préce | 1 |

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

V praci jsou ojediné€lé pieklepy a stylistické nesrovnalosti. Prace obsahuje velké mnozstvi piiloh, obrazki a
dal8ich material®, které poskytuji ¢tenafi ilustrativni vhled do tématu. Na nékterych mistech je odsazeny fadek
(napf. s. 22), u dvou obrazka autorka uvadi (s. 4 a 58) zdroje dat, ale chybi oznaceni zpracovani (vlastni).

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, ptvodnost zpracovani tématu apod.)

Diplomantka si zvolila jako téma své prace komparaci dvou détskych linii luxusnich médnich znacek. K tématu
pristoupila zodpoveédné se snahou o prozkoumani nejen marketingové komunikace divizi a jejich postaveni v
ramci portfolia znacek, ale také v $irSim socialnim kontextu. Identifikovala specifika této komunikace na ¢eském
trhu i v ¢eské spolecnosti. Vznik a ptisobeni détskych linii pfedstavuje jak v kontextu historickém, kdy vyvraci
obecny nazor, ze luxusni moda pro déti je ve spolecnosti novinkou, ale spiSe pravidlem. Podafilo se ji vSak na
zakladé analyzy stanovit kritické body komunikace obou znac¢ek — u D&G nejasnou strategii a odlisovaci znaky
od konkurence, u Johna Galliana problematiku spojenou s antisemitskymi vyroky jejiho zakladatele. Vyznamné
je, ze ani jedna znacka nevyuziva fadu marketingovych aktivit, které zname (CSR, ambasadory znacky,
korporatni design, vySkoleny personal apod.). S pfihlédnutim k omezenym dosud existujicim zdrojim a studiim
na toto téma lze praci hodnotit jako dobfe podlozenou s jasnym formulovanim zavérd, celkove tedy pii dobré
obhajobé jako vybornou.

5. 0OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

51 Kterou détskou divizi luxusni znacky byste uvedla jako ptiklad "best practice” marketingové komunikace
a proc¢?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnoceni)
vyborné <] — velmi dobie [ | — dobi¥e [ ] — nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCENT{

Datum: ..........coiiiiinnnnn, Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridatu piislusné katedry!




