Abstrakt

V této bakalarské praci se snazim popsat, jakym zplsobem formuji své marketingové
strategie luxusni modni znacky pro déti. Chei zjistit, jaka jsou specifika téchto strategii a jak
se 1i8i od strategii v klasickém marketingu. Tyto jevy budou konkrétné¢ popsany na dvou
ptikladech détskych luxusnich znac¢ek — John Galliano Kids a D&G Junior.

V prvni ¢asti prace je vysvétlen pojem ,luxus® a vyloZen teoreticky zéklad
marketingu luxusniho zbozi. K tomu je vyuZita ¢eskd a zahrani¢ni literatura vénujici se dané
problematice. Je také pfedstaven pojem ,,extenze znacky*, jelikoz vétSina luxusnich mdédnich
znacek pro déti jsou divizemi luxusnich médnich znacek pro dospélé. Déle jsou pak popsany
specifika marketingu cilen¢ho na déti v souvislosti s luxusni modou.

V druhé ¢asti se vénuji vlastni analyze marketingovych strategii zkoumanych znacek
a nasledné jejich komparaci.

V posledni ¢asti popisuji vnimani détského luxusu v Ceské republice a jak se jeho
prezentace u nas lis$i od pojeti v zahrani¢i. Také je v této Casti zohlednéna kritika détské

luxusni mody.





