ABSTRAKT
Facebook se v poslednich letech stal vyznamnym komunikaénim a interakénim médiem a

socialnim fenoménem, ktery ptitahuje pozornost zejména pro svoji Sirokou zédkladnu
uzivatel(, vyvolava otazky bezpedi, ,zavislosti“, identity a sebeprezentace. Prace Becoming
a Facebook User (ndzev je inspirovan ¢lankem Howarda Beckera) se zaméfuje predevsim na
problematiku (ne)opousténi — kvalitativnimi metodami zkouma facebookovou ,,zavislost”.
Prostfednictvim etnografickych rozhovor( a analyzy zalozené na interakcionistickém
pfistupu Ervinga Goffmana, rozsifeného o myslenky Joshuy Meyrowitze odhaluje
facebookové uzZivatelstvi jako kariéru a nikoliv stav. Analyza jednotlivych etap uZivatelstvi
ukazuje na hlavni dlivod ,,zavislosti“ — stfedni zonu — tedy mista, kde se stfetavaji rizna
publika, a které nabizi moznost kontaktu se Sirokym poctem osob z rozliénych prostredi.
Prace upozoriuje na to, Ze stfedni zéna poskytuje svému uzivateli vyhody, pokud zde
dochazi k efektivnimu managementu interakcénich region(, ktery ma zabranit prehlceni, tj.
neprehlednosti. V rdmci kariéry se uzivatelé uci regiony spravovat, coz znamena investice
Casu a usili. Spolu s vyhodami, které takto fizena stfedni zona m4, to ma za disledek, Ze se
jen tézko opousti — tento princip je pfipodobnén k California Hotel efektu. Prace nabizi

i moznou variantu budouciho vyvoje — upozoriiuje na hrozbu prehlceni facebookové stredni
zény, coz by mohlo vést k opusténi Facebooku jako konkrétniho produktu. Ovsem facebook
jako moZnost interakce a komunikace ve stfedni zéné se dle autorky mize zachovat
nezavisle na tom, v ramci jaké konkrétni technologie bude fungovat, coz mizeme

pojmenovat jako (ne)opousténi F/facebooku.
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