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Abstrakt

Diplomova prace Medidlni obraz fotbalovych klubii v sezone 2010/2011 je analyzou
prispévka tii Ceskych periodik vénovanych tfem fotbalovym klubim puasobicim
v odlisnych fotbalovych soutézich béhem jedné soutézni sezony. Tématem rozboru je
zpiisob, jakym sportovni periodikum denik Sport, nejctenéjsi celorepublikovy denik
s regionalni sportovni piilohou Mlada fronta Dnes a primdrné ekonomicky titul
Hospodarské noviny zpracovavaly informace o pusobeni klubi Sparta Praha,
Manchester United a Dukla Praha v domacich soutéZich. Pojem medialni obraz
vztahujeme Kk vyskytu a zpracovani jednotlivych témat, k pfitomnosti hodnoticich ryst
Vv piispévcich, celebritizaénim tendencim a fanouSkovskym rysiim v medidlnim obsahu.
Nasledna kvalitativni analyza je zaméfena na jazykové rysy prispévkil, zejména
na vyskyt expresivity. Analyzou chceme odpovédét na otazky tykajici se charakteristiky
tematické agendy tyml pulsobicich v odliSnych soutéZich, na otdzky promény této
agendy béhem sezony. Srovnanim sledujeme, nakolik je medidlni obraz téchto klubt
podobny, ¢i pro¢ je jejich medializace odlisna. Termin piedpojatost vztahujeme
k odchylkam od objektivity, které maji zvyznamnit negativitu ¢i pozitivni hodnoceni
pfi informovani o sledovanych tymech a které se projevuji a priori udélovanymi

charakteristikami.



Abstract

A topic of this thesis addresses the media image of three football clubs as this was
reflected in the Czech press within 2010/2011 season. The attention is paid to the press
coverage of Sparta Praha, Manchester United and Dukla Praha. The specifics of their
image are followed in three differently profiled Czech titles. Denik Sport represents the
sport - focused newspaper, Mladd fronta Dnes stands for the most widely read Czech
newspaper with a special regional sport section and Hospoddrské noviny has been
chosen because of their specifically economic profile where the sport section represents
just a minor part of each issue. The term ,media image® is linked to the signs of
evaluation and expression of support for a particular team as it is mediated through the
articles. This support is analysed through the structure of topics and through the use of
subjective language. The aim is to point on how these teams were presented during the
season and how their presence kept changing in the press within the time. The possible
differences and overlapping are explained more into details. The term “media bias” is
related to subjective reporting that stresses negativity or stardom on the contrary.
The term is used to point out potential devotion from objective reporting. It is used to

address possibly stereotypical treatment of the agenda concerning the teams.
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1. Uvod
AC Sparta Praha, FK Dukla Praha a Manchester United F. C. — tfi tymy, které zdanlivé

spojuje pouze sportovni odvétvi, profesionalni fotbal. Piestoze se jedna o muzstva, kterad
pusobila v sezén¢ 2010/2011 v odlisnych soutézich a vzajemné se neutkala, informace
0 jejich ptsobeni zprostifedkované ¢eskym tiskem, 0 jejich uspésich i zavahanich, presto
mohou vykazovat podobnosti. V ¢lancich mapujicich déni o kazdém z tymu této
nesourodé¢ trojice lze ocekavat vyskyt pozitivnich 1 negativnich hodnoceni; pozornost
vénovanou viadéim hrac¢im tymu i dalSim aktérim pusobicim v klubu, byt mimo
fotbalové hiisté. Celkovou charakteristiku Klubu v médiich by méla podtrhnout rivalita,
stereotyp. Nezalezi na tom, zda se jednd o klub s celosvétovou fanouskovskou
zakladnou, ¢i s fanousky z vyhradné ceského prostredi. Nezalezi na tom, zda klub
Analyzou fotbalovych pfispévklli chceme odhalit, nakolik fotbal 1ldka medialni
profesionaly k poruseni ,,zpravodajskych hodnot“ a ke stylizovani ¢lankt do podoby,

ktera neni hodnotové ani pouzitymi jazykovymi prostiedky neutralni.

Vybér hned dvou prazskych tymi pro analyzu jejich ,,mediidlniho obrazu‘
v tiSténych médiich nebyl primarn€ motivovan autorCinou snahou stranit prazskym
klublim, nybrz faktem, ze oba tymy pattily mezi ,lidry* svych soutézi v daném roce.
Analyza prazskych vydani denikli pak byla motivovdna zejména snahou ziskat
informace o plsobeni druholigové Dukly Praha, favoritovi niz8i fotbalové soutéze.
Kluby byly zdmérné¢ vybrany tak, aby reprezentovaly tii odlisné soutéze. Mezi kritéria
vybéru pattilo pfedev§im zazemi klubu, jeho tradice a vykonnost hracli. Vybran byl tym
Z tzv. ,, kolébky kopané“ a déale dva domaci kluby. Zvolen byl Manchester United F. C,
piedni anglicky klub s fanouskovskou zakladnou na téméf kazdém kontinentu', jeden
Z nejbohatsich tyml na svéts.? Dale pfedni prvoligovy €esky klub s tradici AC Sparta
Praha i, v dané sezon¢ druholigovy, klub s bohatou historii FK Dukla Praha.

Y tzv. disperzni publikum (Burton: 2001: 314)
2 oficialni stranky klubu <http://www.manutd.com>



Zamérem neni protezovat urcity klub. Autorsky pohled nema byt perspektivou
skalniho pfiznivce konkrétniho tymu. Motivaci je zajem autorky o medidlni reflexi
sportu, fotbalu; zejména o jeji tematickou strukturu a jazykovou stranku. Slovem lze
totiz mnohdy fici vice, nez autor kdy zamysli. Je to zdroj dalSich vyznamid. A téma
sportu je piithodné, nebot’: ,,Sport je v nékterém sméru vic nez divadlo, na divadle miizete
predem védet, jak to dopadne, ve sportu se to vétsinou napred nedovite nikdy* (Pavel:
2009: 5). Mnohotvarnost sportu, stejn¢ jako mnohotvarnost jazyka jsou tedy spjaty

S tématem této prace.

Srovnanim tii fotbalovych klubi o¢ekavame kontrastnéjsi vysledky v tom, jak je
klub prezentovan a jak se prezentuje. Spolecnym rysem medialniho obrazu je pak
ptedpoklad straneni v analyzovanych textech, tedy vyjadfovani preferenci pro jednoho
z aktéri ¢i uprednostiiovani uréitého zpasobu informovani o ném. Meéné zjevné,
nevyslovené, ¢i dokonce utajené ,stranéni“ pak oznacujeme jako implicitni stranéni;

jako protiklad ke stranéni zjevnému, ziejmému na prvni pohled* (Burton: 2001: 67).

Oproti ptedem odevzdané obecné tezi diplomové prace bylo ucinéno nékolik
zmén souvisejicich s potifebou blize specifikovat zpracovavané téma. Za prvé, jsme
omezili vybér analyzovanych médii na tisténé deniky. Primarni analyza proto nevychazi
z elektronickych ¢lankt. Podkladem pro analyzu jsou tii celostatni deniky: Mlada fronta
Dnes, denik Sport a Hospoddrské noviny. PredevSim v prvné jmenovaném titulu Ize
totiz ocekavat informace o tymu Dukly Praha, nebot jednou z jeho rubrik je regionalni
sport. Druhy z uvadénych tituld se pravidelné vénuje evropskému fotbalu, mezi jinymi 1
anglickym klubim. Hospodarské noviny se nevénuji primarné sportu, proto sportovni
témata, ktera se objevi na stranach tohoto titulu, vypovidaji o zvlastni dilezitosti dané
sportovni udalosti. Srovnanim t#i primarné tisténych denikti chceme 1épe dosahnout

systematictéjsi a prehledné;si analyzy.

Za druhé, byly upraveny nazvy i ¢lenéni nékterych kapitol ¢i podkapitol.
Zakladni predpokladand struktura prace vSak zlstala nezménéna. Rozvrzeni
jednotlivych kapitol a podkapitol je detailn€j$i; nové nazvy oddild lépe vyhovuji
potiebam analyzy. Charakteristikim sportovni zurnalistiky se vénujeme v sekcich

urenych teoriim medialni agendy a medidlniho obrazu. Celkové rozliseni



na teoretickou a praktickou ¢ast zlstalo taktéz zachovano, jen i pfi vykladu teoretickych

konceptu citujeme piiklady z ¢lankd fotbalovych rubrik pro vétsi nazornost.

Za treti, analyza vychazi z udaji o tematické struktufe zprav o trojici klubu.
Zamétujeme se na charakteristiky obsahu, vyskytu informaci o sledovanych klubech
v tisku. Usuzujeme pouze na zpusob, jakym byly kluby medializovany. Pivodné
zamysleny bod vénovany téZz medialnim uc¢inkim by vSak piesahoval tuto oblast.
Vyzadoval by detailni analyzu publika. Pfedkladana teze diplomové prace vSak byla
vymezena jako obsahové a jazykové ztvarnéni informaci v textech. Z pouhé analyzy
obsahu ovsem nelze usuzovat na ucinky zpravodajstvi.

Za Ctvrté, i posledni zména byla motivovana zamérem docilit Systematicté;si
a prehlednéjsi analyzy. Omezili jsme totiz zptsob, jakym kluby prezentuji samy sebe
pouze na uvedena tisténd periodika. Klubové internetové stranky slouzi jen jako
podpirny zdroj informaci. Nebudou vSak pfedmétem primarni analyzy. Prezentace

klubu ,,navenek* je zalozena zejména na vyjadienich aktéru skrze vybrané tituly.

1.1. Priprava zadani
Zvolené téma v sobé skryvd mnoha terminologicka uskali. Pfed samotnym stanovenim
harmonogramu prace, vyzkumnych otazek a pfed zahajenim analyzy je proto nezbytné
vymezit zédkladni pojmy vzhledem k tématu této prace. Klicovym terminim medidlni
obraz, objektivita a jeji poruseni (stranéni) se budeme podrobnéji vénovat v teoretické

¢asti tohoto textu. Nasledujici fadky slouZi pouze jako tvod k danym pojmiim.

Termin medialni obraz vztahujeme k ustalenému zptsobu, jakym se o ur¢itych
aktérech a udalostech informuje. OznacCujeme tak opakované spojovani skute¢nosti
surcitymi atributy. Vysledkem je medialni sdéleni, které pfedem vyvolava urcita
ocekavani. SpiSe nez za ,,vérny otisk reality je presnéjsi jej charakterizovat jako selekci
a interpretaci reality; jako pouhy vysek skute¢nosti, ktery slouzi k pfenosu vyznama.
Tento proces byva oznacovan pojmem konceptualizace, pii niz jsou obecné (abstraktni)
pojmy vztahovany ke konkrétnim jevam (Reifova: 2004: 107). Piikladem muze byt

konceptualizace urcitého tymu jako ,,lidra* soutéze.



Medialni obraz odkazuje K viditelné skutecnosti - denotativnimu obsahu, ktery
mize pusobit na vnimani reality i postoje publika. Lze jej proto spojit se zkreslenym,
stereotypnim zpusobem reprezentace faktii podnécujicim urcité hodnotové soudy (Jirak-
Kopplova: 2009: 300). Ve vztahu k objektivité a stranéni je pojem medidlni obraz

zastfeSujici.

Objektivita patii ke kvalitativnim normam, které by mélo medialni sdéleni
spliovat. Znamena intersubjektivitu ve zpracovani zpravy. Spociva ve vécnosti,
ptesnosti, uplnosti a V zavaznosti informaci. Jednotliva tvrzeni ve zpravé maji byt dle
obecné definice objektivity opodstatnitelné, nezvratné. Zavér ma byt podlozeny a dil¢i
soudy ovétitelné. Brian McNair tyto pozadavky objektivity vztahuje ke zpusobu
argumentace, k celkové vyvazenosti zpravy a ke kvalité¢ zdroja (McNair: 2004: 71).
Autor tim sleduje objektivitu na Grovni zpracovani tématu, v pritomnosti hodnoceni®
a ve vybéru zdroju informaci. Obecnéjsim pojetim objektivity jsou nésledujici definice,
dle kterych je objektivita ,.cilevédomym vyvazovanim nejriznéjsich predpojatosti,
K nimz maji média sklon* (Jirdk-Kopplova: 2009: 314) a ,osvojeni si odstupu

a neutrality vzhledem ke zpracovavanému predmetu* (McQuail: 1999: 172).

V této praci analyzujeme takto vymezenou objektivitu pomoci tematické analyzy
a pomoci hodnoceni celkového zabarveni ¢&lankli valenéni analyzou. Casovou
perspektivu piedstavuje zhruba deset mésict trvani fotbalové sezény. Za objektivni
(neutralni, pozitivni 1 kritické zaroven) je povazovano sdéleni hodnocené ,,zndmkou* tii.
Takové sdéleni piindsi faktické informace, vychédzi zvice pfiznanych zdroji.
V jazykové roviné je ¢lankem s hodnocenim #7% pFispévek psany pievazné neutralnim

stylem, obvyklym ¢i ¢asto se opakujicim.

Predpojatosti oznacujeme zkreslené sdéleni, které nemé primarné informovat,
nybrz ovliviiovat (Street: 2001); sdéleni, které podnécuje pozornost preferovanim
uritych informaci a opomijenim ¢i cilenym upozadénim dalSich dalezitych faktd.
Oznacujeme tak text psany perspektivou pouze jedné ze stran. Pojmy predpojatost,

straneni €1 tzv. medidlni bias povazujeme tim za synonyma oznacujici zamérné ¢i

3 pfitomnost hodnocent, s tim pripadné spojena snaha vzbuzovat senzaci, byla jednou ze slozek, kterym se
vénoval Johann Westerstahl (1983) pfi analyze objektivity ve Svédskych médiich (Westerstahl, cit. in
McQuail: 1999: 173)



nezamérné porusenim normy objektivity. Do medidlni zpravy se promita neimysIné i
cilené autorovo nadzorové zazemi, profesni prostfedi organizace, tedy subjektivni i
objektivni faktory. Divody mohou byt ryze praktické: organizacni, ekonomické c¢i
ideologické. Poruseni objektivity (stranéni) tak nemusi mit ryze subjektivni davod.
Nemusi byt motivovano zasti k sportovnimu klubu z urc€ité lokality. Stranéni miize byt
podminéno i charakteristikou periodika a jeho organiza¢ni strukturou. SpiSe nez na jeho

divody se vSak zamétujeme na jeho projevy skrze charakteristiku medialni agendy.

Z uvedenych definic je patrné, ze jednotlivé pojmy spolu izce souvisi, piesto je
takové vymezeni jesté prili$ teoretické. Pro analyzu konkrétnich ¢lankt je proto nejprve
nutné pojmy ,,prelozit” do méfitelnych hodnot. Kvantitativni analyza obsahu tvoii totiz
prvni cast samotného vyzkumu. Medidlni obraz klubli je proto nejprve zaloZen
na otazce ,,kolik* ¢lankl se béhem sezony o danych tymech zvefejnilo. Nasledné 1ze
zkoumat ,,jak* se o danych klubech psalo na pomyslné hodnotové stupnici pozitivniho,
negativniho hodnoceni. Nakonec analyzujeme medidlni obraz kvalitativné otazkou
,»V jakych souvislostech” se o daném klubu psalo a jakym jazykem autofi

zprostiedkovavali informace.

Stranéni v medialnim obrazu fotbalovych tymu tedy vztahujeme k nasledujicim
péti kritériim: cCetnosti (frekvenci) informovani o Kklubu v danych periodikach,
k hodnoceni (valenci) informaci na pomyslné pétibodové Skale, k referovani
0 osobnostech tymu (celebritizaci), kinformovani o fanouskovskych aktivitach,
popiipadé k ptitomnosti fanouskovskych ryst (maklonnosti) Vv agendé¢ periodik
anakonec i K jazyku zpravy (kvantitativné ve formé titulku), kvalitativné citovanim
ukazek. O pojmech celebrita (hvézda) a fanousek se podrobnéji zminime pozdéji, stejné
jako o konkrétnich metodach kvantitativnich a kvalitativnich. Terminy vztahujeme
K utvafeni medialni agendy. Pro analyzu stranéni pouZijeme smiSenou metodu
vyzkumu. Kvalitativni analyza zahrnuje zpusob, jakym se o sportovnich klubech
informovalo, v jakych souvislostech se tak délo a jak se toto hodnoceni jazykové
projevilo ve formé sdéleni. Takové vymezeni souvisi stématem rysi sportovni

zurnalistiky.



Lingvisticky pfistup k analyze textl bude ptedstavovat druhou z rovin kvalitativni
analyzy. Bude se tykat jednak stylistického, jednak kognitivné lingvistického pfistupu.
Obecné jej vztahujeme K jazykovym tendencim sportovni publicistiky a k medialnim
sd€lenim, jako zplsobiim ,,uchopovani® svéta prostfednictvim jazyka. Realitu kolem
nas totiz nevnimame nerozliSené, nybrz na zéklad¢ nasi zkuSenosti ji kategorizujeme,
pfiddvame jevim atributy, usouvztazitujeme je a interpretujeme. Jazyk je proto pro
kognitivni lingvistiku svédectvim o mysleni, prozZivani a chovani cloveka* (Vankova a
kol.: 2005: 46). Pomoci kognitivni védy tak lze propojovat jazyk, poznavaci
a emociondlni procesy. Vyznam tak podle tohoto hlediska ma i zkuSenostni, subjektivni

(intersubjektivni) zaklad.

V referovani o tymech mizeme ocekdvat mnozstvi asociaci, mnoZzstvi vyrazl
spjatych s hodnocenim, generalizaci, sympatiemi, vlastni autorovou zkusenosti.
Predpokladame vyskyt stereotypu — tedy schematického, jednostranného, osvojeného
obrazu v lidské mysli, ktery predchazi zkusenost, ptedchazi poznani (Slovnik spisovné
¢estiny: 2006: 425), i uzivani emotivné ¢i kontextoveé zabarveného expresivniho jazyka.
Pro definici expresivity budou dilleZité poznatky z oblasti stylistiky (Cechova a kol.:
2008). Pro analyzu vyznamu, stereotypu a sympatii ¢i antipatii a obecné utvafeni
jazykového obrazu svéta pak piispévky prav€é zoblasti kognitivni lingvistiky
(Vaiikova a kol.: 2005).

Titulek Hospodarskych novin z 19. Cervence 2010 ,,Mistr na kolenou, Spartu
vyucoval novacek!” nam proto podle této perspektivy fika vice nez, ze tym z Hradce
Kralové porazil Spartu Praha, tehdy Ufadujiciho mistra ligy. Sparta musela z pohledu
autora C¢lanku hrat velmi $patné. Dostala zaslouzené ,,za vyufenou™ pouzijeme-li
metaforicky obrat. PouZité sloveso naznacuje urcitou negativni perspektivu autorského
pristupu. Odpovida-li této perspektivé z veétsi Casti 1 uvozeny Clanek, je takovy
ptispévek hodnocen téZz celkové jako velmi ¢i spiSe negativni. PouZité ne-neutralni

(expresivni) vyrazy slouzi tedy jako nastroj k tomu, jak posuzovat zabarveni ptispévk.



1.2. Limitace zadadni a stanoveni vyzkumnych otdazek
Predmétem analyzy je 1 tym zahrani¢ni soutéze patiici mezi svétové velkokluby. Jeho
zatazeni do této prace se zprvu muze jevit nepatficné, ptresto je jeho pritomnost dilezitd
pro konfrontaci se zptisobem reprezentace domacich tymu, tak jak je zprostfedkovana
Ceskym tiskem. Je diilezita pro odhalovani moznych paralel v informovani o domacim

a zahrani¢nim fotbale, skrze Ceska periodika.

V medializaci sledovanych aktéri ocekdvame vyskyt podobnych témat, reflexi
herni kvality tymu, kritiky jeho trenéri ¢i vyzdvihovani vykont urcitého hrace.
V otazce moznych fanouskovskych rysi ¢lankt pak takové srovnani vybizi k hodnoceni
afektivnich reakci na pisobeni tymt v soutéZi, k hodnoceni toho, nakolik se v ¢lancich
o sledovanych aktérech projevuje odtazitost, ¢i naopak sympatie k uréitému tymu,
anakolik je i samotné téma fanouSkovstvi prezentovano, Sjakymi kvalitami je
spojovano. Fanouskovské rysy ¢lankd budou patrné tam, kde autofi ¢lankd opoustéji
popis objektivnich faktl a kde se tématem stava naptiklad ocekévani pribéhu sezony,
vytvareni zebficka oblibenosti a nejriiznéjsich fotbalovych statistik. Takové reakce lze
ocekavat hlavné v deniku Sport. Zamérem vSak neni ztotoznovat autory clankt
s fanouSky. Cilem je ukazat na vé&tSi miru subjektivity Vv €lancich, popfipadé
na medializaci urcitych osobnosti jejich spojovanim s identitou tymu, medializovanim

jejich loajality, tim i na mozné pronikani fanouskovskych rysi do texti.

Predmétem této prace jsou tymy pisobici v soutéZich, které se asoveé nekryji.
V ligové sezoné 2010/2011 zahajila Sparta Praha svou sezoénu zapasem s Hradcem
Kralove, ato v ptli ervence. Podzimni Cast soutéze méla celkem 17 kol a zakoncena
byla v druhé pili listopadu. Druha ligova soutéz zacala az na prelomu ¢ervence a Srpna.
Podzimni ¢ast méla 15 kol a skoncila v prvni puli listopadu. Jarni ¢ast obou soutézi byla
zahdjena na pfelomu Unora, respektive pocatkem brfezna. Ob& soutéze mély celkem
téicet kol. Anglicka Premier League oproti tomu zacinala az v pali srpna. Skladala se
celkem z 38 kol, ale bez rozdéleni na podzimni a jarni ¢ast. Pro analyzu vybranych
periodik to znamena nutnost stanovit si prvni limitaci. Analyza bude zaloZena
na klicovych bodech sezény, které se prolinaji s trvanim prvni fotbalové ligy. Pravé tato
domaéci nejvyssi soutéz je nejvice sledovana médii, informovani je nejkontinudlné;jsi.

Podstatné informace mimo toto obdobi budou ptipadné uvadény jen ve zkratce.
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Druhou limitaci v zadani je omezeni informaci na pasobeni klubti v domacich
soutézich. Kazdy z klubl pted sezénou absolvuje piipravné turnaje, zcastnuje se
zahraniCnich soutézi. Za stézejni pro analyzu tedy uvazujeme c¢lanky, které se primarné
vénuji vykoniim tymu a pusobeni hract v klanich hlavni domaci soutéze. Déni mimo
tuto soutéz bude zohlednéno pouze, promitne-li se i do dlouhodobégjsiho déni v lize.

Takové omezeni ma opet pomoci k piesnéjsi a systematictéjsi analyze.

Ttreti limitaci je jiz zminéné omezeni analyzy na informace zprostfedkované
pouze Ceskym tiskem. Takovym piistupem chceme umoznit cilenéj$i srovnani stylu,
jakym se o klubech informuje. Zatazeni anglického tisku jako dal$iho zdroje dat by toto

srovnani zkomplikovalo a pfili$ roztfistilo. Analyzu vénujeme ¢eskému prostiedi.

Pro analyzu jsme zvolili ¢tyfi vychozi otazky, které svou formou odpovidaji
vyzkumu pomoci ptipadovych studii (Yin: 2003). Otdzky souvisi s diachronnim
popisem informovani o aktérech, s metodou obsahové analyzy, s teorii objektivity
ajejiho porusovani i s nepifimo analyzovanou teorii medialni konstrukce reality -

s utvafenim medialni agendy. Hlavni otadzky jsou nasledujici:

Jak je medialni obraz klubu formovan?

- Jak je medialni obraz klubu formovan z hlediska stranéni v médiich?

- Jak a pro¢ je medialni obraz klubu ovliviiovin fanouskovskymi rysy

Vv médiich?

- Jak a pro¢ je medidlni obraz klubu ovliviiovan vyskyty celebritizace

v médiich?

Takto stanovené otazky sice nejsou formulovany ,,objektivnim* zplsobem,
nebot’ v sob¢ jiz implikuji uréité hypotézy. Neobjektivitu v textech ptredpokladame.
SpiSe nez na jeji vyskyt, jsou proto otizky smérovany na jeji formu a vyznéni.
Neobjektivitu vsak neodsuzujeme. Forma otazek ma byt pfedev§im pomickou
pro ptedbéznou osnovu prace, pro formulaci jejiho zameéfeni a samoziejmé i

pro stanoveni cill. Jejich zaméfenim chceme obh4ajit metodu analyzy pomoci
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ptfipadovych studii. Volba tdzacich zdjmen vychazi z typologie pro pfipadové studie.
Cilem je postihnout ,,neobjektivitu® spjatou s informovanim o fotbalovych tymech jako
dlouhodoby trend, ktery lze blize charakterizovat primarné pomoci obsahové analyzy,
teorii nastolovani agendy a pomoci analyzy jazyka sportovni zurnalistiky, zaméfeného
pfedev§im na jazykové automatizace, stereotyp; na jazyk jako prostfedek utvareni

charakteristik tymii.

2. Metodologie

Analyza medialniho obrazu fotbalovych tymu je zalozena na interpretaci vybranych
¢lankl s vyuzitim medidlnich teorii a lingvistické analyzy. Zaméfeni prace je tedy
analytické. Vychazime z obecnych otazek spjatych s vyznamem sdéleni (co dané
tvrzeni znamenad), S argumentaci (na ¢em se se tvrzeni zaklada) a co z daného tvrzeni
vyplyva (pf. obliba urcitého tymu, hodnoceni jeho pusobeni ¢lanky béhem sezony).
Projevy stranéni chceme vysledovat na zdkladé konkrétnich textd. Zvolen byl postup

induktivni (Disman: 1993).

Prace je predevsim kvalitativnim vyzkumem. Piesto vSak jeho prvni fazi tvoii
statistické zpracovani dat. Hlavni vyzkumnou metodu predstavuje mnohonasobna
pripadova studie V pojeti rozpracovaném sociologem Robertem Yin (2003). Ten
neodd¢luje striktné kvantitativni a kvalitativni metodu, obé metody lze vyuzit
i v piipadovych studiich, které ale autor oznacuje primarné za kvalitativni metodu
vyzkumu (Yin: 2003: 14). Ve své praci oponuje kritikim piipadovych studii, kteti
vyuzivani ptipadovych studii povazuji za pfili§ subjektivni. Autor obhajuje tuto metodu
zejména pro vyzkum jevii z hlediska zpisobu a priciny.* Detailn& popisuje jednotlivé
faze vyzkumu, dokladéd je praktickymi ptiklady. Jako nejvétsi vyhodu metody uvadi
moznost zohlednit jevy, které nelze kvantifikovat. Posuzujeme tedy konkrétni pifipady,
nikoliv obecné platné zakonitosti. I proto je volba analyzy pomoci pfipadovych studii

vhodna.

Yin rozlisuje ptipadové studie exploratorni, deskriptivni, explanatorni (Yin:
2003: 1). Ptipadnou formu evaluacni studie (Hendl: 2005: 110) nevyclenuje zvlast.

Mezi jednotlivymi typy neni ostra hranice. I autor pfipousti jejich kombinaci v ramci

* zakladni otazky vyzkumu pomoci p¥ipadové studie
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jednoho vyzkumu. | v této praci kombinujeme deskriptivni ptipadovou studii (jak je
medialni obraz utvaren) s dil¢i fazi zahrnujici hodnoceni (evaluaci) dat. Stanovené
vyzkumné otazky zaméiené na podobu medidlni agendy o ur¢itém klubu vSak nejvice
odpovidaji vymezeni explanatorni piipadové studie (identifikace a interpretace

zpusobu informovani), neboli vysvétleni urcitého ptipadu (Yin: 2003: 6).

Zvolili jsme tedy formu vyzkumu. Dale je vSak nutné vymezit zptisob sbéru dat.
Provedenim pilotni studie na ptikladu pouze ¢lanki o Spart¢ béhem prvniho kola
Gambrinus ligy se ukazalo jako vyhodné vyuzit kontingen¢ni tabulky, néstroj programu
Microsoft Excel, pro vytvotreni vychoziho souboru dat, pro zaznam jejich charakteristik
a pro jejich tfidéni. Udaje z kontingenénich tabulek jsme nasledné zpracovali do grafi;

podkladl pro interpretaci vyzkumnych otazek.

2.1. Kvantitativni a kvalitativni metoda vyzkumu

Kvantitativni a kvalitativni pfistupy ptredstavuji tradiéni metody vyzkumu medidlniho
sdéleni. Mohou byt zaméfené na studium téch rysh textu, které lze statisticky vyjadfit,
nebo spiSe na zpisob prace S jednotlivymi vyznamy zpravy. Piedmét kvantitativniho
vyzkumu byva zaloZen na zjistovacich otazkach typu Kolik?, zatimco u kvalitativni
metody je sledovan zptisob. Modelova otazka v tomto ptipadé byva uvozena zajmenem
Jak(y)?. Vymezeni obou metod tedy spociva v jejich odlisnych vychodiscich,
v odli§nych nastrojich vyzkumu, a ptedev§im v odlisné perspektivé. V praxi lze vSak
vyhody obou kombinovat. Zalezi na pfesném vymezeni vyzkumu, na verifikovatelnosti
zvoleného postupu (tzv. reliabilité) a na pravdivosti vysledki, tzv. validité (Trampota-
Vojtéchovska: 2010: 16).

Kvantitativnim vyzkumem medialniho obrazu sportovnich kluba 1ze postihnout
tematickou agendu médii a statisticky vyskyt témat v rdmci ur¢itého medialniho titulu.
Vysledky zjednoho periodika miizeme porovndvat se zpracovanim téhoz tématu
vV konkuren¢nim médiu. Statisticky vyskyt vSak vypovida pouze o relativni dilezitosti
zpravy. Upfednostnime-li v kvantitativni analyze tdaje s nejvyssi Cetnosti, dil¢i, byt
vyznamné (nekvantifikovateln¢), udaje mohou pii kvantitativni analyze zlstat

nezohlednény. Vyhodou kvantitativniho vyzkumu je vSak systemati¢nost, ovéfitelnost
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a intersubjektivnost postupu i samotnych vysledkli. Pfednosti metody je také moznost

znazornit vysledky graficky.

Kvalitativni vyzkum je na rozdil od kvantitativniho vyzkumu méné
standardizovany, alze proto vjeho ramci zohlednit tematicky rozmanit&jsi udaje.
Muizeme vice zohlednit i neocekdvané informace, které jsou piinosné, prestoze se
vymykaji stanovenym ,kategoriim®. Na rozdil od ,,pozitivistické®, statisticky zalozené,
kvantitativni metody je tato vice zalozend na individualni interpretaci. Kvalitativni
vyzkum ,,je proces hledani porozuméni® zalozeny na rtznych typech textti (Hendl:
2005: 50). Autor vyzkumu je neoddélitelnou ,,soucasti sbéru dat. U kvalitativniho
vyzkumu se tak jedna o reprezentaci problému, spiSe nez o reprezentaCi Vzorku

(populace).

Nézorné srovnani obou metod nalezneme naptiklad v ivodu K sociologickému
vyzkumu, jehoz autorem je Miroslav Disman (1993). Z jeho srovnani kvantitativni
a kvalitativni metody vyplyva ptedevsim rozdilna uloha shromazd’ovanych dat. Data
U kvantitativnitho vyzkumu maji testovat piredem stanovené hypotézy a teoretické
koncepce. U kvalitativniho vyzkumu je vSak na pocatku procesu pozorovani.
Na zaklad€ pravidelnosti ve vyskytu jevl se pak teprve formuluji pfedbéZzné hypotézy,

»stanovuji se promeénné. Proces teprve vyustuje v (nove stanovenou) teorii.

Vychozi pfedstavy o planu vyzkumu se proménuji se sbérem dat. S mnozstvim
dat se spojuje i tivaha o pravidelnostech v téchto datech a formulace (pfedbéznych)
zaveéri. Vysledky jsou konfrontovany s existujicimi teoriemi a koncepty. V zavéru
kvalitativniho vyzkumu pak miiZze byt zcela nova teorie. Z charakteristiky kvalitativniho
vyzkumu tak vyplyva, ze nelze ,,metodologii*“ a potiebné ,teoretické koncepty* plné
urCit predem, ze jsou nutné zpétné revize a zpiesnéni. Uvedené charakteristiky
predstavuji 1 dlvod, pro¢ je kvalitativni vyzkum kritizovan za nizkou reliabilitu.
Vzhledem k flexibilit€¢ vyzkumu (planu) totiz nemuseji byt zavéry riznych vyzkumnikt

stejné. Vzdy by vSak mély byt srovnatelné, pii stejné vychozi perspektive.

Ptfedbéznym stanovenim toho, co znamend medialni obraz a jaké principy lze
ocekavat v jeho charakteristice, neporusujeme princip kvalitativniho vyzkumu. Jedna se

o zastfeSujici pojmy, které lze specifikovat riznym zpusobem. Analyza medidlniho
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obrazu sportovnich klubi je zaloZena na ¢astecném prolinani kvantitativni a kvalitativni
metody. Pomoci kvantitativni obsahové analyzy (Cetnosti vyskytu) chceme stanovit
st€Zzejni momenty fotbalové sezony, kterym pak vénujeme vEtSi pozornost
pii kvalitativni interpretaci ¢lankd. Cetnost konkrétnich témat bude kritériem
pro stanoveni tematickych priorit v sezon¢; souvislosti, v jakych se o analyzovanych
fotbalovych tymech informovalo. Kvalitativni analyza pak bude vychazet z konkrétnich
textd a jejich specifik. Cilem je odhaleni mozné kontinuity ve zptusobu informovani
0 klubu. Odhalit naptiklad, zda se béhem sezony o0 Klubu informuje a priori negativné,
¢i zda se zplsob informovani o klubu proméiuje. Pro kvalitativni analyzu byla zvolena

metoda analyzy pripadové studie.

2.2. Analyza obsahu
Obsahova analyza by nam méla pomoci objasnit, jaké téma je pii informovani o uréitém
tymu zéasadni; jaky typ zpravy autofi protezuji v jednotlivych titulech a v kterém
momenté sezony se tak d&je. Pomoci obsahové analyzy chceme odhalit, jak se pracuje
s informacemi, jak se zde projevuje ,hierarchie dulezitosti“. Obsahova analyza je
prvnim prostiedkem pro poznani toho, jaky status se klubu pfipisuje v medialnim

prostfedi; jakymi tématy média utvareji povédomi o klubu mezi vetejnosti.

Obsahové analyza je nejpouzivanéjsi technikou pro vyzkum medialnich obsahi
(Reifova a kol.:2004 : 21). Jedna se sice primarné o metodu kvantitativniho vyzkumu;
metodu zaloZenou na statistice charakterizujici explicitni znaky textu. Pravé statistické
udaje jsou vSak podkladem pro odpovéd na otazku, kolik prostoru zaujimaly zpravy
o0 ¢innosti danych fotbalovych tymi v obsahu vybranych tituld. Predpokladame,
ze frekvence vyskytu ¢lankt o jednotlivych tymech naznacuje urcitou formu stranéni
aze Smé&fuje pozornost vénovanou tymu urlitym ustadlenym smérem. Frekvence
vyskytu je pfi analyze medialniho obsahu nepochybné diilezitym ukazatelem, i kdyz jeji

vysledky nemuseji vypovidat o dilezitosti dané zpravy.

Obsahovad analyza mize byt dle vyzkumného cile zaloZzena i1 na dalSich
metodach. Napiiklad valenéni analyza se pouziva pro interpretaci obsahu z hlediska

uzité negace, popiipadé chvaly. Informace o tymu muizeme analyzovat na pomysiné
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hodnotové stupnici. Valen¢ni analyza tedy vnds$i do analyzy medialniho obrazu

hodnotové hledisko, a miize tak souviset i s dalsi metodou — argumentacni analyzou.

Pomoci argumentac¢ni analyzy lze postihnout zpisob, jakym autor ¢lanku v textu
zdivodnuje, ospravedliiuje a vysvétluje své postoje a sva hodnoceni. Prostfedkem
takového komunika¢niho jednani je argument. Podstatou samotného procesu
argumentace je pak pievedeni sporného tvrzeni (quasitio) pomoci intersubjektivné

platnych argumenti na tvrzeni, které je platné (argumentatio), (Karlik: 2002: 45).

V samotnych c¢lancich vSak spiSe ocekdvame uplatnovani argumentacnich
postupit ve formé vyuzivani feénickych otazek, strukturovani otazek v rozhovoru,
intenzifikaci, ¢i naopak Vv jejim oslabovani. K prostfedkim intenzifikace fadime
superlativy, hyperboly, metaforicka vyjadieni ¢i vyrazi typu nikdy, vzdy apod.
(Hoffmannova: 1997: 121). Analyzou jazyka mutzeme odhalit zplisob prace
S kontroverznimi tématy, s tématy, u kterych existuji rizné moznosti feSeni. V piipade
sportovniho tématu Ize oekavat argumentaci zejména v otazce zmirfiovani Kritiky vici
he tymu, obhajovani rozhodnuti tykajicich se prohieska hraci, obhajovani nominované

hracské sestavy. Argumentacni postupy celkove ovliviiuji vyznéni (hodnoceni) ¢lanku.

Cilem obsahové analyzy je postihnout objektivitu a jeji poruSovani v tematické
agend¢ v perspektive celé jedné fotbalové sezony. Pro postihnuti objektivity vyuzivame
indikétory tematické a jazykové. Pro ucely statistiky ji oznacujeme Cislem tfi. Takova
»zhdmka* znamena nejen neutralni vyjadfeni, velmi informacni zpravu, ale téZ zpravu
tematicky 1 formalné vyvazenou, psanou spiSe neutralnim stylem. MoZnou némitkou
proti takovému pfistupu je argument, dle kterého objektivitu ,nelze zméfit™.
Kvantifika¢ni udaje vSak vyuzivame pouze jako orientaéni body pro kvalitativni

charakteristiku sezony; pro kvalitativni charakteristiku objektivity.

2.3. Pripadova studie
Ptipadovad studie je kvalitativni metoda, pomoci kter¢ muiZeme analyzovat téma
vyzkumu do hloubky, a porozumét tak urcitému socidlnimu jevu, poskytnout k nému
smysluplnou intepretaci. Metoda neni primarné zalozena na statistice, ale na kvalitativni
praci s daty. Je zaloZzena na detailnim prostudovani konkrétniho piipadu a na jeho

nasledné konfrontaci se stavajicimi teoriemi. Pro posileni validity vysledkii muizeme
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vyuzit ve vyzkumu vice nez jednu piipadovou studii a poukazat na analogie
ve sledovanych kritériich (mnohonésobnd ptipadova studie). Kvalita vysledku je velmi
ovlivnéna povahou sesbiranych dat a zvolenym teoretickym kontextem: ,,hodnota studie

zavisi na tom, jak dobre je zaostiend* (Hendl: 2005: 104).

Robert Yin vymezuje piipadovou studii jako jednu =z péti zékladnich
vyzkumnych strategii, které ve své studii vzajemné srovnava (Yin: 2003: 5). Definuje je
na zakladé typu vyzkumné otazky, role vyzkumnika pti pribéhu vyzkumu a dle
zamé&feni studie. Piipadovou studii v jeho pojeti charakterizuji otazky typu Jak a Proc.
V uvedené vyzkumné strategii vyzkumnik neovliviiuje prubéh sledované udalosti
(na rozdil od experimentu). Znakem piipadové studie je také zaméfeni na soucasny jev
(historické ,,ptipadové studie” ¢leni pod zvlastni typ strategie ,,historickd zkoumani®).
Dalsim rysem je interpretce zkoumaného jevu Vv kontextu: ,,v pripadové studii se jedna
0 popis vztahit v jejich celistvosti“ (Hendl: 2005: 114). Vyzkum mutze byt zaloZzen
najedné ¢i vice dil¢ich ptipadovych studii. Pro interpretaci medialnich sdéleni

vyuZijeme teoretickou literaturu. Souc€asti vyzkumu proto nebude demografie.

Obecna struktura piipadové studie bude zahrnovat vzdy uvodni piedstaveni
klubu, charakteristiku sezoény a jeho ptsobeni v dané sezoné, tak jak bylo prezentovano
ve sledovaném tisku. Analyza bude shrnovat zpisob, jakym se o klubu v sezoné
informovalo (pf. mira negativity). Interpretace se bude tykat tématu i charakteristik
informaci z hlediska celebritizace, fanouskovstvi, expresivity. Pti analyze jazyka

vybranych ¢lanki upozornime i na styl a jazyk textu, zejména na roviné lexikalni.

2.4. Shér dat
Data pro analyzu zahrnuji podzimni i jarni ¢ast sezony dohromady, charakterizuji jeji
prubéh. Doklady hlavnich tendenci vzeSlych ze statistického zpracovani dokladame
na konkrétnich ptipadech. U jednotlivych piispévkli zaznamenadvame nézev periodika,
datum vydani, titulek a jméno autora ¢lanku. U piispévkl zohlednujeme, zda se jedna
0 Clanek na titulni strané (prakticky pouze u deniku Sport), zda se jedna o anketu,
pravidelnou rubriku s nazorem hosta ¢i o fanouskovskou reakci. Pozornost vénujeme

zejména hlavnim ¢lanklim, tedy pifispévkliim s ur¢itym komentafem, tvahou, autorskym
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pohledem. Zohlediiujeme téZ rozhovory, a to vétsinou v souvislosti s PR prezentaci

klubu. Clanky se musi tykat domécich soutézi.

Hlavnimi zdroji primarnich texti jsou tfi celostatni deniky. Denik Sport je
klicovym zdrojem pro informace o prazské Sparté a o anglickém Manchesteru United.
Zahrani¢nim ligovym soutézim se vénuje pravidelné 1 vramci tydenni piilohy
Eurofotbal. Mlada fronta Dnes je vhodnym zdrojem informaci o druhé fotbalové lize.
Prazskym klubiim se jeji regiondlni mutace vénuje v ramci sekce regiondlni sport.
Sparta Praha se jako jeden z favoritl ligy stava ptirozené i tématem hlavni sportovni
sekce periodika. Hospodarské noviny vénuji sportu jen velmi omezeny prostor.
Vétsinou se jedna jen 0 jednu stranu. Vyjimkou jsou velké sportovni udalosti. Béhem
jejich konani se pocet stranek sportovni rubriky zvySuje i dvaapilkrat. Sparta se i
vtomto titulu objevuje pravidelné. Vzdy v souvislosti sjednim utkanim, jednim
tématem. Volba tohoto titulu tak skute¢né¢ ukazuje priority v zpravodajské medializaci

analyzovanych tymd.

Pro analyzu jsou nejrelevantnéjsi udalosti, které se vyskytly paralelné¢ v agendé
danych médii; dale udalosti, o nichZ se informovalo v souvislosti s néjakou vyrazné
pozitivni €1 vyrazn€ negativni udalosti. ,,Fanouskovstvi se vénujeme V pfeneseném
slova smyslu. Oznacujeme tak piispévky, které jsou spiSe nez na faktickych informacich
zalozeny na subjektivni predikci autorti, na ofekavanich od sezony, a které maji
upoutat. Oznacujeme tak ale téz piispévky tematizujici samotné fanousky,

¢1 fanouskovskou rivalitu.

2.5. Analyza dat

Kvantitativni ¢ast analyzy zahrnuje vytvofeni obdoby ,.kddovaci knihy“. Vzhledem
k specifi¢nosti tématu jsme vSak zvolili specifickou podobu ,,kédovaci knihy*. Stranéni
jsme kvantifikovali pomoci ,,proménné“ nazvané ,,zabarveni ¢lanku“ a doplnili jej
0 zaznam toho, zda lze v textu nalézt prvky celebritizace, fanouskovstvi, propagace
(PR) ¢i zda je prispévek uvozen expresivnim titulkem. Poznamky o zabarveni ¢lanku

byly uvadény v komentafi, zvlaStnim sloupci tabulky.

,Zabarveni ¢lanku“ (valence) bylo hodnoceno na stupnici od celkové velmi

pozitivni informace o tématu (1), ptes relativné neutrdlni informaci- zprévu, ve které
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jsou zastoupeny Vv relativné stejné mife obé strany, argumenty i protiargumenty (3),
az po zpravu Cisté negativni, Cisté kritickou (5). ,,Zndmka dobfe* neznamena pouze
prostou informacni zpravu, ale zahrnuje i1 Clanky tematicky a formalné¢ vyvazené.
Urcitym indikatorem c¢ist€¢ negativnich a Cisté pozitivnich ¢lankt je vyskyt superlativ,
nadsazky, metaforického jazyka. Hodnoceni bylo vzdy podminéno i tématem c¢lanku.
Urcitym tuskalim bylo hodnoceni delsich ¢lank, které se skladaly z vice témat, a to jak
silné negativnich, tak i relativné pozitivnich. Hodnoceni pak zaviselo na tom,
ke kterému tématu hodnoceni vztdhneme. Takovy krok byl opét zdavodnén

V komentafi.

Ptedpoklddame, Ze vétSina ¢lankl bude mirné pozitivnich ¢i mirn€ negativnich,
tedy Ze krajni hodnoceni bude v mensin€. Za pozitivni zpravu povazujeme napiiklad
informaci o uspéchu tymu, skvélém vykonu uréitého hrac¢e. Opakem je ,,skandalni

zprava spojovana S uréitym aktérem ¢i S ,,ostudnym* vykonem v duelu sezény.

Celkovy primér z hodnoceni zabarveni zaznamenanych ¢lank ndm také ukéze,
nakolik toto hodnoceni odpovida zaméfeni deniku. Ocekavame, ze napiiklad informace
V Hospodadrskych novinach budou pramérné hodnoceny ¢islem tii, a naopak texty
deniku Sport budou vychylovat hodnoceni smérem k spiSe negativni znamce.
Podobnym zpiisobem mizeme udaje vyuzit i pro charakteristiku promén v informovani,

o jednotlivych Castech sezony.

Hodnoceni zdznamt v tabulce (,,kodovaci knize®) je roz¢lenéno do né€kolika
oddilt. U jednotlivych €lankt sledujeme kromé celkového hodnoceni zabarveni ¢lanku i
ptitomnost celebritizace, fanouskovskych rysii expresivniho titulku (v souvislosti

S expresivnim textem) a okrajove i pritomnost PR ryst.

Celebritizace znamena pro cely této prace zviditeliiovani urcitého ¢lena tymu,
a to nejen pozitivné. Hlavnim tématem takové zpravy je tedy osobnost tymu — hrag,
trenér. Prostfednictvim jejich jména je zprava personifikovana: ,zprdava ziskava lidsky
rozmer* (Russ-Mohl: 2005: 104). Do medidlni agendy tak pronikaji 1 tudaje

ze soukromého zivota aktéru.
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Fanouskovské rysy spojujeme s afektivnimi reakcemi autord v textech,
s vyjadiovanim néklonnosti, sympatii, ¢i naopak s odtazitosti, tak jak se projevuji
skrze medialni agendu. Pfimo tedy neztotoznujeme novinaie s fanousky. Pouze
sledujeme, jak se vyviji ndklonnost v obsahu médii béhem sezony, jak je umocnéna
¢ioslabena hernimi i nehernimi vlivy. Za ¢lanek s fanouSkovskymi rysy napiiklad
povazujeme komentat redaktora deniku Sport, ktery si v pfispévku pfeje, ,,aby Sparta
klop)ftla“.5 Na strankach téhoz deniku se navic pravidelné objevuji i1 vyjadreni fanousk,
jejichz vybér v titulu je ale vzdy ,pfedpfipraven” redakci periodika tak, aby

reprezentoval skalu nazora.

Pomoci ,public relations*“ odkazujeme k ,pldnovanému a udrzovanému usili
o dobrou image“. Do pojmu zahrnujeme vSechny formy ovliviiovani profesionaly
s cilem vytvaiet ,,piiznivy obraz organizaci, jejich aktérti. Ukolem t&chto profesionalil
je celit negativnim informacim, negativnim nazorim (McQuail: 2009: 578). Tito
profesionalni stratégové maji prezentovat informace ,,ve spravném svétle. PR strategii
chceme vztahnout i k rozhovoriim s trenéry ¢i tiskovymi mluvéimi klubu, kteti celi
negativné zabarvenym otazkam, vysvétluji nejriznéjsi problémy tykajici se tymu a jeho
hry. Nanegativné polozené otazky odpovidaji vyhybavé ¢i se je snazi pievést do,
pro klub, pozitivni roviny. Pfitomnost takového jednani se pak samoziejmé promitne
i do ,,analyzy hodnoceni* zaznamenanych ¢lankd.

Brian McNair vztahuje pisobeni PR stratégti k vytvareni ,,pseudoudéllosti“.6
Oznacuje tak neautentické, ploché, specidlné pro média konstruované sdéleni, které
nema oporu Vv realité. Jednim z ryst ,,pseudoudalosti* je jeji konstruovani pro efekt
(Jirak-Richova: 2000). Pro uéely této prace oznadujeme zpravu s rysy PR k piispévkiim,
v kterych aktér ,,mluvi za klub. Naptiklad ve spojitosti s Duklou Praha byl za tym
oslovovan vyhradné trenér Lubo§ Kozel. Stranky deniku Sport zase pravidelné
zapliovala vyjadfeni Jozefa Chovance. Oba v sezon€ celili negativnim zpravam.
V tabulce zaznamenany vyskyt rysti PR ryst je pouze okrajovym udajem, ktery chceme

vyuZit pro zavére¢nou charakteristiku medialniho obrazu tymil.

® Filipek, Stépan. ,,0 (ne)patiitné spartanské skromnosti, plzeiiském tabu a velké fotbalové loupezi, in
Mlada fronta Dnes. Praha. 19. 10. 2010.
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Vedle zminénych ryst celebritizace, fanouskovstvi a nepfimo i PR se vénujeme
Vanalyze i jazykové strance medidlni komunikace. Zakladnim vychodiskem
pro takovy pristup je pojeti medialni komunikace jako zpusobu sdélovani informaci
prostiednictvim média, které neni pouhym prostfednikem, ale kterym lze ovlivnit
nazory k tématu, podnitit ocekdvani, utvrzovat a posilovat je. I tak Ize interpretovat

ree
1

McLuhanovu tezi o ,,médiu jako poselstvi®, z které vyplyva, ze kazdé sdéleni mize byt
odlisn€ vnimano v zavislosti na kontextu (ramci), na prostredi, v kterém se komunikace
odehrava (McLuhan: 2011) , a v zavislosti na uzitych jazykovych prostiedcich. Takové

pojeti komunikace pak odpovida kulturné podminénému vyznamu komunikace.

Skrze analyzu jejich sdéleni miZzeme usuzovat, jaké interpretace svéta, lidi,
postojii, hodnot média nabizeji skrze svou produkci. KliCovym pojmem pro analyzu
jazyka medialniho obrazu je pak pojem medializace. Jeden z vyznamu tohoto terminu
oznacuje ,,predpojaté zpracovani informace®, které je vzdy néjak hodnotové zatizeno
(Kraus: 2008: 10). To znamend, Ze nelze kazdou odchylku od reality povazovat
za straneni. Dilezité je pravé kritérium hodnotového soudu. Celkové analyzu
medidlniho obrazu rozdélime na teoretickou €ast vénovanou teoriim medialni agendy

a na praktictéjsi jazykovou ¢ast, v které vice odkdzeme na stylizaci medialniho sdéleni.

Ocekavame, ze z hlediska medializace se relevantni zpravou stava i déni mimo
sportovni oblast. Nesportovni prohfesky ,blikance“ Tomase Repky & nevéra hrace
Manchesteru Rooneyho maji zpravodajskou hodnotu a jsou prezentovany obzvlasté ne-
neutrdlnim jazykem. Ocekavame, ze v urcitych fazich sezény bude zvyznamiiovano
déni mimo hfisté, ze média budou medializovat zejména odchylky od Zadouciho
vystupovani sportovce. Od analyzy dat téZ prfedpokladame udrZzovani urcitého povédomi

o tymu; tendenci ke stereotypnimu informovani.

2.6.Medialni studia: Medidalni agenda
Souhrn témat, kterd se po urcitou dobu v médiich objevuji, tvofi medialni agendu.
Sledovani jeji struktury v delSim casovém tuseku pak vypovidd o tom, jakd témata

povazuje redakce konkrétniho titulu za dulezitd a také jak se jejich vyznam proméiuje.

® termin Daniela Boorstina (1961): The Image Guide to Pseudo-events in America. New York: Harper &
Row.
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Zprava v dolnim rohu paté ¢i tfeba Sesté strany je povazovana za méné zavaznou nez
informace na titulni stran¢. Existuje tedy hierarchie nejenom mezi tim, které zpravy jsou
nakonec vybrany do vydani, ale i hierarchie v poradi zprav, v jakém jsou prezentovany
publiku. Pro zkoumani medialni agendy jsou tyto hierarchie podstatné, protoze na jejich
zaklad¢é lze i do urcité miry predjimat, jak se tematicka agenda bude vyvijet; lze
predjimat, jaka témata budou dulezitda pro vefejnost. Komparativni perspektivouk
muzeme srovnavat ,kategorizace témat 1 napfi¢ riznymi médii. Tematickou agendu
mame moznost zkoumat samostatné v souvislosti s porusovanim norem zpravodajstvi
(normy objektivity) nebo téz v ramci $irSiho oddilu, tzv. teorie nastolovani agendy
(Trampota: 2010:100). ’

2.6.1. Medialni agenda: Objektivita a jeji poruSovani
Brian McNair oznacuje objektivitu za kli¢ovy pojem profesni Zurnalistiky, ktery ma
zarucit, Zze informace, které se k publiku dostavaji, jsou platné a pravdivé. Publikum je
tak i Cte: ,, dnes pocitame, ze objektivita, nebo prinejmensim snaha o ni, je samozrejmou
soucdsti novinarské prdace “(McNair: 2004: 68). Autor dale jmenuje tii kritéria, které by
mélo objektivni sdéleni spliiovat. Jsou jimi informacni a argumentacni vyvaZenost
zpravy, ruznorodost zdroji a oddélovani fakti od nazora autora. Denis McQuail
vedle téchto kritérii vztahuje objektivitu 1 k tématu autorskych sympatii ¢i antipatii,
které lze postihnout analyzou hodnoticich jazykovych vyrazi. Objektivita tak mize byt
vnimana teoreticky jako nedosazitelny profesni ,,ideal” nebo prakticky, jako soubor
postuptt k dosazeni co nejvérnéjSiho, nejpiesnéjSiho a nejiplngjSiho obrazu reality

(Trampota-Vojtéchovska: 2010: 128-130).

Objektivitu jako téma védeckého pozndni, filozofie, logiky (argumentace)
piedstavuje publikace Kennetha Butlera (1990). Autor zde charakterizuje objektivitu
jako komplexni, historicky utvafeny zptsob ,,vztahovani se ke svétu® (Butler: 1990:
XXII). Objektivitu povazuje piedevsim za akt interpretace. Spojuje ji s nutnosti neustéle
pome¢iovat realitu kolem nas s nasi zkuSenosti; s nutnosti neustale utvaret vlastni ndhled
na riizna sdéleni, pfehodnocovat, utvrzovat nase nazory. Butler tak rozliSuje dvé roviny
objektivity — rovinu reprezentace (kterou lze interpretovat jako rozSifeny, kulturné
podminény vyznam sdileny ve spole¢nosti) a rovinu mentalni (subjektivni zkusSenost

kazdého jednotlivce). Takovy pfistup tak vlastné miZeme pfirovnat k rozliSovani mezi

7 dalsi kritéria zpravodajskych norem napf. Galtung-Ruge (1965), Westerstahl-Johansson (1994)
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formou a vyznamem znaku. Mizeme jej pfirovnat obecné ke schopnosti pronikat i

za text, ¢ist mezi rfadky.

Objektivni zprava by také meéla zahrnovat vzdy vice nez jednu perspektivu,
zmiflovat 1 ndzor protistrany, protiargument. Uréitym naznakem ,druhé (tedy
mimoprazské) perspektivy” je napiiklad nasledujici titulek o klani Sparty Praha
a Hradce Kralové z Hospodarskych novin: ,Mistr na kolenou, Spartu vyucoval
novacek®. Snaha o objektivitu je také patrna napiiklad zafazenim rozhovoru S trenérem
hostujiciho (mimoprazského) tymu, poptipadé vénovanim relativné stejného prostoru
tématu jednoho a nasledné i druhého tymu, a to vramci jednoho ¢lanku. Poruseni
objektivity nemusi byt nutné¢ nezadouci. Jistd mira neobjektivity je pfi informovani
0 sportu pfirozend, a sdéleni mize dokonce ozivit. Podle americké teoreticky medii Gay
Tuchmanové je poukazovani na objektivitu jen ,alibistickym odstoupenim médii
od popisovanych jeva“ (Trampota-Vojtéchovska: 2010: 129). Analyza medialniho
obsahu je moznou metodou, jak zkoumat objektivitu, odchylky od ni. Lze jejim
prostfednictvim odhalit, dilezitost tématu, které mu médium ,,pfipisuje* (Trampota:

2006: 119).

Mediilni predpojatost (stranéni, bias) znamend ,,opakujici se pravidelnost
ve zkreslovani reality* (Jirdk - Kopplova: 2009: 313). Je spojena s postoji novinaii,
ktefi ovliviiuji vybér zprav, Casto nezdmérné sklonem zobrazovat témata urcitym
zpuisobem, nevédomé piehlizet dalezita fakta. Predpojatost tak mize byt zaptic¢inéna
etnocentrismem a snahou nazorové neodporovat zaméfeni listu. Mezi projevy
predpojatosti patii nedostatecné zastoupeni protiargumentu, protistrany. Stranéni
zapricinuje 1 nedostate¢nd pluralita zdrojii, zohlednovani pouze oficidlnich zdroji.
Pfi¢inou straneni mizou byt téZ autorské premisy, presupozice, tedy prace se

stanovisky, které jsou povazovany za samoziejmé.

Graeme Burton jmenuje Ctyti typy predpojatosti: védomé deformovani sdéleni,
nevédomé pomijeni néjakého aspektu, hodnotovou orientaci podavatele a vzdjemnou
inspiraci mezi médii, tzv. strukturni ptedpojatost (Burton: 2001: 99). Burton uvadi i

obecnéjsi charakteristiku predpojatosti: ,,selektivni kodovani a dekodovani. | takto

8 Madl, Lud&k. ,Mistr na kolenou, Spartu vyucoval novacek®, in Hospoddrské noviny. Praha 19. 7. 2010
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vymezena piedpojatost, hodnoceni obsahu jako pfedpojatého je Casto subjektivni. Méné
subjektivni je to Vv ptipadech, kdy se otevien¢ 1ze ¢i kdyz se zdiraziuji jen urcita fakta,

----- r

opomiji jina.

Medidlni sdéleni tedy neni vémym odrazem (obrazem) reality, ale jeji
konstrukci. John Street definuje ptredpojatost jako pejorativni termin, ktery oznacuje
zkreslené sd€leni porusujici zpravodajské hodnoty, které byva nevyvazené
(neobjektivni), ¢i dokonce 1zivé. (Street: 2001). Navzdory této definici ale nemusi byt
stranéni nevyhnuteln¢ negativni. Zalezi na typu potfadu, na jeho zanru. Pfesto
I ve zpravodajstvi je ,,odklon od idealu” objektivity nevyhnutelny. Dochazi k nému i
z praktickych a ekonomickych divodii. Mnohdy nelze oslovit vSechny aktéry, vy€erpat
vSechny mozné souvislosti a ani zplsobem zpracovani se nevyhnout védomému ci
nevédomému naznacovani urcitého stanoviska. Stranéni Vtomto autoroveé pojeti
odpovida ,,systematické dezinterpretaci, kterou vSak ne uplné odsuzuje, ba naopak
Z pojeti vyplyva, ze by stranéni mohlo byt i konstruktivni, obohatit text, protoze
ukazuje, Ze autor pfistupuje ke sdé€leni s urcitym nazorem. Vysledek takového jednani

by ale nemé¢l byt normativni. Opét, zalezi na mife stranéni a na zanru zpravy.

Podle Denise McQuaila Ize obecné rozlisit predpojatost (stranéni, pokfiveni,
zkresleni ¢i bias) dle zaméru na zamyslené a nezamyslené stranéni. Prvni vychazi
z ideologického postoje. Druhé pak spiSe z medidlnich rutin a z medidlni organizace,

které plsobi také na vybér a zpracovani zprav (McQuail: 2009: 577).

Nezamérna piedpojatost je jednou z forem medialnich bias. Vyznacuje se
selekci témat, udalosti, zpravodajskych Uhl0 pohledu. Lze ji rozpoznat jako
LSystematicky vzorec preferencni pozornosti, nebo naopak jako vyhybani se nééemu,
co neni ospravedlnitelné¢ realnou situaci. Jednou z jejich projevi je spoléhani se

na stejné informacni zdroje (Trampota: 2006: 150).

V této praci vztahujeme objektivitu a jeji poruSovani k tematické struktufe
zpravodajstvi o jednotlivych klubech a jejimu hodnoceni (zabarveni ¢lankll). Vymezeni
tématu  neumoziuje sledovat porusovani objektivity, stranéni, z hlediska
upiednostiiovani jednoho tymu na tkor jiného (Manchester United versus Chelsea,

Sparta versus Slavia). Pfi poruSovani objektivity vychazime z pribéhu informovani
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0 dané sezoné, struktury tematické agendy (preferenci urcitého typu zprav, urcitého

ramcovani tymu a jeho aktérll) a z charakteristik zprav dle valence.

2.6.2. Medialni obraz: Nastolovani agendy

Cilem této casti je spojit téma medialni agendy s konceptem agenda-setting
(nastolovanim agendy). Teorie se tyka primarné politické komunikace, popisu agendy
masovych médii a jejich uCinki na vefejné minéni. Agenda setting je oznacovana
za: ,,komplexni myslenkovou mapu®, v jejimz zéklad¢ je poznatek o tom, ,,co verejnost

potrebuje znat*“ (McCombs: 2009: 22).

Teorie nastolovani agendy vychazi z ptedpokladu, dle kterého jsou média
schopna ovliviiovat nazory piijemct sdéleni mnozstvim zvetejnénych témat a jejich
zpracovanim, nebot’ mnohdy jsou pro vefejnost jedinym zdrojem informaci o tématu.
Teorii tak lze charakterizovat jako dlouhodoby, kumulativni ucinek opakovaného
vybéru urcité¢ho typu zprav. To znamend, Ze pokud médium sleduje v urCité dobé jen
omezené mnozstvi témat, jsou pravé tato vnimana piijemci jako dilezitéj$i. ZvySena
pozornost uréitému tématu vSak neznamend, ze piijemci sdéleni budou udélost vnimat

stejnym zpuisobem, ze automaticky pfijmou prezentovanou interpretaci.

Autor ve své studii pracuje také s Lippmannovym terminem ,,obraz svéta®, ktery
spojuje s roli zpravodajskych médii jako ,,oken do Sirého svéta leZiciho mimo nasi
kognitivni mapu sveta (McCombs: 2009: 51). Takto vymezenou teorii mizeme vyuzit
pro interpretaci vyvoje informovani o jednotlivych klubech, mizeme ji vztahnout i
Kk ustalenému, opakujicimu se zpusobu reprezentace urcit¢ho tématu (sportovniho
tymu a jeho aktérii) a stereotypu, ktery média svym piasobenim utvrzuji (Jirdk-
Kopplova: 2009: 300).

Pojem ,,obraz svéta®“ miizeme oznacit za ustaleny zpusob informovani o tymu
a hracich, do kterého se prolinaji subjektivni postoje autord, sympatie ¢i antipatie
ke konkrétnim tymtm ¢i hvézdam tymu. Medidlni obraz tak muze ovlivnit ,,svét™ -
asociace spjaté s nesportovnim dénim: s pragocentrismem, S korupénimi skandaly

vedeni klubu i s individualnimi prohtfesky hract tymu ,,spachané“ v jejich soukromém
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zivoté. Ty pfispivaji k tomu, ze se zprava spojuje s urCitym kontextem, urcitym

ramcem, ktery je a priori negativni, hodnotové zatiZen.

Stereotypem (,,kognitivni mapou svéta“) mize byt 1 protezovani prazskych tymut
na ukor klubli zjinych ¢asti republiky a na druhou stranu i1 horSi pronikéni
mimoprazskych tymt do zprav prazskych verzi celostatnich denikli. Urcitym projevem
stereotypizace je pak prezentovani zapasu z pohledu prazského tymu. Sparta podlehla
Plzni, nikoliv Ze Plzen porazila Spartu. Medialni obraz je tedy zprostiedkovanou
realitou, kterd nepfimo ovliviluje postoje, popiipadé ma neustdle utvrzovat piijemce
Vv daném ,Cteni“. Medidlni realita a spoleCenskd realita spolu souviseji (Jirdk —

Kopplova: 2009: 286). V takovém pfistupu je medialni obraz uchopitelny

prostfednictvim obsahové analyzy.

Sledujeme-li informovani o dvou vzajemnych rivalech v del§i Ccasové
perspektivé a ve srovnani s ostatnimi soupefi, stereotyp (stranéni) vynikne spiSe. Pii
volbé tii tyml z odlisSnych soutézi vSak takovy pfistup ke stranéni (agendé setting) je

hodn¢ komplikovany.

Teorie nastolovani medialni agendy se tak tyka schopnosti médii soustied’ovat
pozornost publika na ,,podstatné problémy*, tvarovat (filtrovat) to, o ¢em piemyslet,
nikoliv urCovat jak ma téma publikum vnimat (Trampota: 113: 2006). Ptikladem
projevu této teorie v praxi tak mize byt sledovani disciplinarniho trestu za nesportovni
chovani hrace v utkdni. Samotnd zprdva o jeho prohiesku, popiipadé¢ odsouzeni

takového ¢inu v ¢lanku ale jeSté projevem nastolovani agendy neni.

O nastolovani agendy (klicovych témat) médiem vypovida nejen Cetnost, ale i
prace s tématem. Vnimani dualezitosti ¢tendfem je totiz ovlivnéno 1 tim, jak autofi
informaci zasazuji do kontextd, tedy do vyznamovych souvislosti. Uvedené principy
pak oznacuji terminy rdmcovani (framing) a priming (vypichnuti). Oba terminy se
tykaji spiSe ,,analyzy atributii“. Projevuji se v zdiiraziiovani urcité kauzalni interpretace
jevu, v hodnoceni, v definici problému. Pomoci ramovani sledujeme dualezitost témat;

pomoci vypichnuti vyznéni tématu.
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Teorie nastolovani agendy se vice vaZze k obecnym zpravodajskym hodnotam
média, jejich faktickou stranku, napliovani kritérii 1ze pak odhalit pomoci teorie
gatekeepingu. Gatekeeping se tyka otazky zdivodnovani vybéru uréité informace
do zprav, strukturovani informace, jejiho zasazovani do kontextu. Pomoci gatekeepingu
se poukazuje na kritéria sestavovani zprav (Trampota: 2006: 37). V souvislosti se
sportovnim tématem se na stranky ¢eského tisku dostanou i zpravy ze zahrani¢ni ligy.
Manchester United se neobjevuje na strankdch kazdy tyden. Deniky mohou vénovat
hraci (geograficka blizkost), s ligou Spanélskou (mistrii svéta). Upfednostiiovany jsou
aktualni kauzy. Pomoci gatekeepingu tak muzeme interpretovat nerovnomérnost
v informovani o Manchesteru United ¢i 0 jeho rivalovi Chelsea v ¢eském tisku, kde
jejich rivalita musi ,,ustoupit™ i informovéani 0 dalSich tymech anglické ligy, dalSich

evropskych ligach i mezinarodnich soutézich.

2.6.3. Medialni obraz: Celebritiza¢ni tendence
Jednim z rysu, kterym se projevuje pusobeni médii na charakteristiku medialnich klub,
je pritomnost celebritizace. Tento termin muZeme povaZovat za ¢asteéné oxymoron.
Podle jeho slovnikové definice je za celebritu ozna¢ovana ,,znamenitost, vybornost, ci
vehlasna, ve svém oboru vizena osobnost (Akademicky slovnik cizich slov: 1995:
122). Specificka ptipona i samotny vyskyt slova ale naznacuji i negativni kontexty
vyskytu, spojeni s bulvarizaci - S informacemi pfindSejicimi senzaci, spojenimi se
skandély a viibec s vyznamy vzbuzujicimi pohorSeni (Slovnik spisovné ¢estiny: 2003:

264).

Celebrita (medialni hvézda) se t€si zvlastni pozornosti médii. Oznaceni samo
piinasi ur¢ita ofekavani, je spojeno se stereotypem. Hvézda sportovniho tymu se stava
medializovanou i mimo svou ,,sportovni roli, je spojovana s urcitymi vlastnostmi, které
jsou ,,projektovany* (Burton: 2001: 201) do zpisobu, jakym se o ni informuje. Jejich
poruseni (byt v soukromém zivote) pak naopak podporuje vyskyt negativnich informaci
Vv jeji agendé€. ,,Hvézdnost* je proto kulturné podminéna. Jeji status vypovida o tom, jak
se vystupovani dané osoby sluCuje se spoleCenskymi ofekavanimi. Celebrita je

medialn¢ konstruovana a je jim i ,,re-prezentovana‘ (Burton: 2001: 201).
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Pti zkoumani ,,celebritizace* tak rozhoduje tematickd napln (jak je ,,hvézdnost™
konstruovand) a pak také zplsob jeji prezentace v médiich. Pfitomnost hvézdy
v médiich totiz vychazi z ptedpokladu, ze hvézda je pro publikum zajimava, ze
ztvarnuje hodnoty uznavané publikem. Piisobi jako vzor. Média zviditeliiovanim urcité
osobnosti, protezovanim udalosti v médiich ji zviditeliwji. Casto viak pouze
Vv jednoduchych zkratkach (Crawford: 2004: 133). Média mohou ,,hvézdy* vyzdvihnout
a spojovat v podvédomi se superlativy, stejné jako je srazet a hanit. Takovy obraz se
muze proménovat v dlouhodobé perspektivé. SpiSe nez komplexnost osobnosti, ale

obsah zvyznamni jen urcity rys.

Zminéné charakteristiky celebrity souviseji s vlastnosti zpravodajstvi vytvaret
obsahy, s kterymi se piijemce mize identifikovat, které mu budou blizké, budou jej
zajimat. Takové rysy zpravodajstvi oznacuji autofi Galtung-Rugeova za kulturné
podminénou charakteristiku zpravodajstvi, personalizaci (1965:65). Celkové pak
celebritizace souvisi s vlastnosti zpravodajstvi konstruovat socialni realitu, vytvafet
»status® celebrity, udrzovat urcité informace v povédomi, spiSe nez vérné zachycovat
realitu (Crawford: 2004: 132). Celebritizace je opét projevem selekce a deformace

obsahu.

Proces je dalsim projevem medializace, kterym se utvaii sounalezitost ke ,,svému
tymu® (tymu svych ¢tenail), nebo naopak je prostiedkem upeviiovani rivality k ,,tém
druhym® (tymu soupefe). Dlouhodob4 medializace Tomase Repky jako ,,potizisty* tak
napiiklad vytvaii negativni obraz o hraci, naopak zviditeliovani dvojice kli¢ovych
spartanskych utocnikli a nejriizngjs$i kontexty informovani o jejich plsobeni v tymu
vypovidaji o jejich statusu hrdind, nejriznéji jazykoveé hodnocenych. Své hrdiny ma i

Manchester United i Dukla. Jejich celebrity jsou vsak odli$né ramcovany.

2.6.4. Medialni obraz: Fanouskovské rysy
Jednou z dalsich oc¢ekavanych charakteristik medialniho obrazu specificky sportovnich
klubi je vyskyt fanouskovskych ryst v textech. Podle slovnikové definice je fanouskem
hovorové kazdy ndruzivy privizenec urcitého sportu. Pokud budeme za synonymum
povazovat slovo ,priznivec”, pak se jedna o ,stoupence urcitého klubu, kterému

vyjadruje podporu* (Slovnik spisovné ¢estiny: 2006: 81). Zejména druha z definic bude
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odpovidat zvolenému pfistupu. Stranéni V medialnich textech bude vztahnuto
K nepfimému vyjadiovani pfizné, preferenci, naklonnosti vi¢i konkrétnimu tymu.
Stranéni je tu ramovano také oCekavanim urcité rivality. Samotnym ,,Stoupencem® tu
vSak nema byt samotny autor — novinaf. FanouSkovstvi se tyka charakteristik
jednotlivych textl, jejich obsahu. Obsahova analyza by méla byt pomuckou
pro odhaleni prvki, kterymi je oslovovan c¢tendi; prvkil, které prozrazuji vztah mezi
obsahem a predpokladanym publikem. Chceme poukéazat na prvky, které maji obsah

zatraktivnit.

Denis McQuail vymezuje fanouskovstvi (fandovstvi) jako prozitek publika. Dle
intenzity jej déli na skdle od ,,prosté néklonnosti“ po ,,identifikaci“ s urcitou medidlni
osobnosti. Fanouskovstvi spojuje s vysokou citovou investici, sekundarnimi aktivitami,
kolektivné sdilenymi hodnotami, nadSenim, moznou ,ptelétavosti“. Posledni
z charakteristik muzeme vysvétlit tim, ze autor pifimo nezmifiuje sportovni
fanouskovstvi. Od fotbalového fanouska urcitého tymu totiz nemizeme ,,prelétavost®
oéekavat. Fanousci ,,mohou svuj idol (sice) opustit™ (McQuail: 458), v piipadé fotbalu
ale uvazujeme o dlouhodob¢jsi naklonnosti k tymu. Autorova charakteristika by vice

ree
1

odpovidala ,,fanouSkovstvi“ urcité medialni hvézdy, popiipadé faktu, Ze jedinec miize
byt ,,pfiznivcem* vice oblasti z4jmu najednou. McQuailovu charakteristiku 1 pfesto

mizeme pouzit jako vychodisko pro uvazovani o tématu v tisku.

McQuailova kritéria ,,fandovstvi® (zfejmé 1 proto, ze nejsou piimo vztahovana
ke sportu) nezahrnuji rys rivality. Jinak je tomu vSak ve studii Garryho Crawforda
(2004) zamétené uz konkrétné na recepci sportovnich uddlosti piijemci. Kritéria
»fandovstvi® jsou u tohoto autora mnohem volnéjsi. Fanouskovstvi miZe byt i aktivitou
»Zitou skrze kazdodenni Zivot, kazdodenni komunikaci. V Crawfordové studii se pak
stird tradiéni vymezeni oblasti medidlnich analyz na studium produkce, obsahu i
recepce. Jeho text je proto vhodnym zdrojem pro uvazovani o fanouskovskych rysech
a umoznuje i takovou interpretaci tématu, dle kterého neni sportovni zpravodajstvi plné

oprosténo od znakil pfizné.
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Celkové Crawford, stejn¢ jako napiiklad Fiske, povazuje fanouskovstvi za projev
aktivity pfijemct, spiSe nez za projev manipulace. Média v procesu hraji pozitivni roli.
Crawford popisoval etnografii fanouskii jednoho oblastniho britského hokejového tymu.
Vsimal si promény charakteristik jeho publika vlivem silici popularizace klubu. Autor
nepodava striktni definici ,,fanouska* aby se vyhnul p#ili§ limitujici klasifikaci fanouska
jako pouze toho ,,skutecného, srde¢niho, naruzivého ptiznivce. Stejné jako v piipadé
celebritizace, I1ze 1 fanouskovské rysy spojovat se snahou o vétsi personalizaci zprav,
adresnost. V tematické agendé tak l1ze o¢ekavat i vyskyt subjektivnich predikci redakce
0 vyvoji sportovni sezény, pusobeni na ocCekavani publika, a taktéz i1 explicitni
zvetejnovani Ctenaiskych reakei v tematickych sekcich periodika. Vysledkem takového

jednani je pak opét zviditeliovani ur€itého tymu, vytvareni ur¢itého povédomi o klubu.

2.7. Stylistika a kognitivni lingvistika: Jazyk sportovni publicistiky
Jazykova charakteristika medidlniho obsahu tvoii druhy pfistup k jeho analyze.
Primarné€ je zaloZena na analyze titulkt. Titulek pak samoziejmé otevird moznost pro
jazykovou charakteristiku zpracovani vybranych témat z medialni agendy klubd.
V ramci jednotlivych kapitol medialniho obrazu budou zminovany dil¢i poznatky, které
se tykaji 1 jazykové formy c¢lanka. Lze tak postihnout nékteré z tendenci, které se

Vv informovani o klubech objevily.

Titulek je vychodiskem pro analyzu formy zpracovani fotbalovych témat.
Oporou jsou studie Hany Srpové K aktualizaci a automatizaci v soucasné psané
publicistice (1998) a pfispévek Milose Mlcocha Titulek ve sportovni publicistice
(1999).° Titulek nam pomuze systematizovat medidlni agendu tymu, charakterizovat
zpusob, jakym se o tymech informovalo. Primarné¢ se budeme vénovat jazykovym
aktualizacim a automatizacim. Upozornime ale 1 na nckteré lexikalni rysy, s tim
souvisejici expresivitu. Zobecnime tendence, které se v titulcich opakovaly. Vybrané
vyznamy pak budeme analyzovat podrobnéji s cilem zjistit, jak se podileji na utvafeni
medidlniho obrazu svéta. Na zdklad¢ formy a struktury titulki chceme poukdzat
na nékteré psychologické jevy, které lze zjazykové formy vyvozovat. Vénovat se

budeme i ustalenému, stereotypnimu zobrazovani aktéra.

% Titulky jako diléi téma analyzy rysii sportovni Zurnalistiky téZ in Ml&och, Milo§. Charakteristické rysy
Jazyka psané sportovni Zurnalistiky: studijni opora (2002).
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Teoretickym ramcem pro analyzu jazyka vybranych textl predstavuje stylistika
a kognitivni lingvistika. Obé¢ lingvistické discipliny se zabyvaji studiem jazyka
Vv komunikaci. Ob¢ discipliny ptfesahuji do dalSich védnich obori. Urcity rozdil je ale
Vv jejich perspektive. Stylistika byvd oznaCovdna jako nauka o jazykovém slohu.
Popisuje zpiisob, jakym jsou jednotlivé jazykové prostfedky spojovany do textu. Styl
jednotlivého textu je pak charakterizovan jako ,,vysledek vybéru jazykovych prostiedki

Z mnozin prostredkii konkurencnich® (Jelinek: 1995: 699).

Pfi utvafeni medidlnich textl (komunikatl) se tak uplatiiuji procesy selekéni
a integracni. Zvolené lexikalni jednotky jsou integrovany do textu. Jejich vybér do textu
i vysledny vyznam ovliviluje stylovy ptiznak. Lexikalni jednotka mulize v textu pusobit
knizn€, archaicky, slangové ¢i lidoveé v zavislosti na své stylistické charakteristice.
Tabyva soucasti slovnikové definice slova a odkazuje ke komunika¢ni oblasti,
pro kterou je jeji vyskyt typicky. Ze stylistického zpracovéani textu proto vyplyvaji
urcité ,,ptidatné informace” o vzniku 1 ucelu textu. Vybér jazykovych prostredkil
a jejich zpracovani v textu ovliviiuji takzvané stylotvorné faktory. Mezi objektivni patii
naptiklad psana forma textu, typ adresata, komunikacni situace. Mezi subjektivni styly
patii rysy spjaté pfimo s autorem textu a ptimo ovliviiuji znéni textu. Mezi subjektivni

faktory patii pohlavi, v€k, vzdélani, zajmy, psychicky stav ¢i ndzorové postoje autora.

Explicitnost ¢1 implicitnost sdéleni pak souvisi se subjektivnim stylotvornym
faktorem. Sdéleni mlZe byt v zdvislosti na subjektivnich charakteristikach rozdilnou
mirou explicitni. Raciondln€é vytvofené texty jsou bez expresivnich idiomt, jsou
koherentni a maji jasnou strukturu. Pfi informovani o medialnim obrazu klubu se vSak
spiSe setkdme s emociondlné vytvofenymi texty. Jejich znakem je Casty vyskyt citove
zabarvenych slov, idiomid (Jelinek: 1995: 722). Citové zabarvena slova maji
intenzifikovat sdéleni. Titulni strana se spojenim 200 tisic za $vindl™ je prikladem
takové intenzifikace. Sdéleni je bez slovesa, bez zminéni aktéri. Maximalni spornost
sdéleni a vyraz ,Svindl*“ misto neutrdlniho podvod podtrhuje negativni autorské

hodnoceni informace. Sdé€leni je neuplné. Znakem titulku je implicitnost.

10200 tisic za $vindl*, in Sport. Praha. 11. 2. 2011 (autor neuveden)
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V ptedchozim piipadé jsme na zaklad¢ formy odkazovali k ndzorovému postoji
autora. Kognitivni lingvistika by ale tuto charakteristiku dale rozvedla. Kognitivné
lingvisticky pfistup k jazyku vychazi z ptedpokladu, Ze slovy odhalujeme vice o nasi
mysli. Odhaluje zpusob, jakym pfemyslime, nahlizime na svét kolem nas. Kognitivni
lingvisté v jazyce nalézaji zplsob, jakym funguje nase mysl. Predmétem této
lingvistické discipliny je studium jazyka a lidské mysli. Podle tohoto sméru ,,myslime
ve zkratkach, metaforach a analogiich (Vankova a kol.: 2005: 12). Tématem kognitivni
lingvistiky jsou obecné pravé implicitni vyznamy, naptiklad i implicitni vyjadiovani

naklonnosti.

Jednim z pfistupt k analyze jazyka z hlediska kognitivni lingvistiky je obsazen
V terminu ,,jazykovy obraz svéta® (Vankova a kol.: 2005: 51). Ten uzce souvisi se
stereotypem. Termin vychdzi z presvédCeni, ze svét pomoci jazyka strukturujeme,
konceptualizujeme. Slovni zasoba ovliviiuje podle této i teorie zptsob, jakym chapeme
a hodnotime realitu. Jazykovy obraz je ,,v jazyce uloZend interpretace skutecnosti;
souhrn soudll o svété.“ Zahrnuje takové rysy reality, které jsou pro slovo typické,

obecné ptijimané, ocekavané.

S jejim vyuzitim tak odhalime, jak Se V jazyce sportovnich ¢lankd projevuje
ptistup ke skvélému vykonu versus K propadaku. Zjistime, zda se bude vyrazngji lisit
informovani o druholigovém tymu oproti tymu prvoligovému ¢i zda vykon tymu
z evropské soutéze bude automaticky spojovan s vyssi kvalitou. Znaky interpretujeme
skrze jazyk. Publicistické texty totiz tvofi ,,specificky obraz svéta“ (Vankova a kol.:
2005: 53). Terminy ,,medialni obraz“ a ,jazykovy obraz svéta“ spolu tzce souvisi.
V obou terminech je zahrnut odkaz ke stereotypu, ustdlenym automatizovanym

predstavam o druhych; schematickému obrazu jevu v lidském védomi (Vankova a kol.:

2005: 84).
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3. Pripadové studie

3.1. AC Sparta Praha

vvvvvv

fotbalu“!

, tak se na svych oficidlnich strankach prezentuje tento prazsky klub s modro-
zluto-Cervenou trikolorou ve znaku a s nazvem odkazujicim k bojovnému, vojensky
a politicky mocnému starovékému statu, fecké Sparté, v nazvu. Jeden z nejstarSich
klubti v Ceské republice a nejbohatsich fotbalovych tymi v zemi'? byl na strankach
tisku prezentovan hlavné v souvislosti s oc¢ekavanim obhajoby titulu, vykony
zahrani¢nich posil tymu, skandaly jejiho kapitana Toméase Repky. Déni kolem Sparty
nejcastéji ramoval pfirozené nekriticky komentai Jozefa Chovance, nad kterymi se i
autofi periodik pozastavovali. I timto zplisobem bychom mohli uvést prezentaci tymu

Vv tisku béhem sezény 2010/2011. Sezdéna byla pro tym velmi pestra kvili vykonnostnim

peripetiim, s kterymi se tym potykal.

Sparta Praha byla zalozena v roce 1893 jako Athletic Club Kralovské Vinohrady,
po pulroce byla piejmenovana na Athletic Club Sparta. Od té doby jiz jméno Sparty
(Spartak v letech 1953-1965) v nazvu pietrvalo (Jelinek: 2005: piiloha).® Po Slavii
Praha (1891) byla druhym nejstar$im tymem v Ceskoslovensku ptisobicim dodnes. Oba
tymy patii k prikopnikim fotbalu - hry S$ifené anglickymi studenty a zastupci
ostrovnich firem piisobicich na nasem uzemi, v Ceskoslovensku. Oba kluby vznikly
odstépenim z pivodné cyklistickych spolki Prvni souboj prazskych ,,S*“ a zaroven i
prvni oficidlné organizovany podnik, se datuje k 29. 3. 1896 (Jelinek: 2005: 6). Prvni
desetileti fotbalu u nas patfily Slavii. V druhém desetileti ale doSlo na pozici lidra
ceskoslovenského fotbalu ke zméné. Pravé stimto obdobim je pak spojeno

Vv periodicich rozsifené oznaceni ,,Zelezna Sparta.*

11 O Spart. <http://www.sparta.cz/cs/klub/o-sparte.shtml>

12y daném roce byl rozpocet 300 miliont korun, in Valousek, Richard.,,Fandi Slavii 60 let, ale tohle
nezazila. Boli to, tika“, in Mlada fronta Dnes. Praha. 5. 5. 2011.
13 Historické nazvy klubu téz <http://www.sparta.cz/cs/klub/historie/historicke-nazvy-klubu.shtml>



http://www.sparta.cz/cs/klub/o-sparte.shtml
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,Zelezné obdobi je oznadenim pro obdobi let 1919-1923, kdy ,,rudi patili
do nejuzsi klubové $picky evropské pevniny* (Jelinek: 2005: 16). V domaci soutézi
klub vyhral hned pét za sebou jdoucich ro¢niki. Bilance domacich zéapasi v tehdejsi
soutézi stiedoCeskych klubli byla téz lichotivd. Z padesati osmi zapast prohrala
jedenkrat. Na ,,Zelezné obdobi“ pak navazala postupna profesionalizace fotbalu.
Spartanska ,.hegemonie” trvala i po vytvofeni profesionalni fotbalové ligy. V letech
1925-1938 se na prvnich mistech stfidala prazska ,,S““. Sparta béhem nich ziskala pét
mistrovskych titulti. Prvni desetileti jeji historie tak souvisi i s pocatkem ceskoslovenské
ligy.

Vitéznou éru pak klub zopakoval az v 80. letech. Tym spjaty se jménem hract
Jozefa Chovance, Patrika Bergera, Ivana HaSka ¢i TomaSe Skuhravého ziskal 14
mistrovskych titul. V 90. letech na tuto uspésnou skupinu navazali hra¢i Horst Siegl,
Martin Frydek ¢i Petr Kouba, FrantisSek Némecek. Devadesata 1éta pak ale vystiidala
léta nultd trvajici dodnes. V téch Sparta ziskala zatim pét mistrovskych tituld.
Nepodatilo se ji vSak ani jeden z nich obhdjit, a skutecné tak navazat na ,,Zeleznou éru®.
Podle cetnosti zajmu o jednotlivé osoby miizeme za soucasné osobnosti (do konce
sezony 2011) povaZovat trenérskou osobnost - Jozefa Chovance, kapitina tym
u Tomase Repku, obrance Ericha Brabce &i posily s afrického kontinentu Bonyho
Wilfrieda a Leonarda Kweukeho. Sparta v ro¢niku 2010/2011 jednozna¢né prohrala
titul s plzeniskym tymem, nicméné klub se hajil (nejcastéji prostiednictvim svého

trenéra) Gspéchem v Evropské lize, za ktery je povaZovan postup ze zakladni skupiny.

3.2. Manchester United F. C.

vvvvvv

na svych profilovych interaktivnich webovych strankdch mohl po fotbalové sezoné
2010/2011 ptedstavovat klub Manchester United. Sezona pro néj totiz znamenala 19.
ligovy titul, &mz tym pokofil rekord, do té doby v drZeni rivala z Liverpoolu.** Jeho
titulni stranka webového profilu ale pfedev§im pfipomind mozaiku aktualit, tematickych
sekci pro jeho navstévniky a fanousky. Nechybi samozieymé vyrazné¢ reklamni
upoutavky sponzorti. Cerveno-zluté logo odkazujici k historickému mistnimu znaku jen
podtrhuje bojovnost a prezdivku ,,rudi d’ablové®. Symbolizuje jednak klubovou barvu,

jednak hyperbolicky odkazuje k ohromné sportovni sile tymu. Na druhé misto v potadi

%The Club <http://www.manutd.com/en/Club/Trophy-Room/FA-Premier-League.aspx>



http://www.manutd.com/en/Club/Trophy-Room/FA-Premier-League.aspx
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po Spart¢ Praha byl Manchester vybran pravé proto, Ze jeho zmiflovani
Vv analyzovanych titulech bylo v nékolika pfipadech ramovano pravé tymem Sparty
Praha.

Klub byl zalozen vroce 1878. Ve skromnych podminkach se mu vénovali
zaméstnanci Lancashieskych a Yorkshirskych drah v depu Newton Heath, proto tehdejsi
nazev ,.Newton Heath LYR F. C. Zalozeni klubu mélo vlastné¢ ,,fanouskovskou*
motivaci a bylo spjato s prosttedim Zeleznice. Mezi sebou soupefili jednak zaméstnanci
spolecnosti, jednak jejich rivalové z branze. Tento klub se jesté neucastnil nejvyssi
anglické ligy. Predchidce Manchesteru United vstoupil az do tfettho ro¢niku této
soutéze. Pfejmenovani na ,,Manchester United” probéhlo v roce 1902. Souviselo se
zménou vlastnika. Tym tehdy koupil John Henry Davis, a zachranil jej tak od bankrotu.
Davis také zahgjil stavbu souCasné¢ho pulsobisté¢ tymu, stadion Old Trafford, jeden

ze symboli identity sou¢asného klubu.*®

Pamatnou éru v historii Manchesteru United bylo obdobil945-1969, kdy tym
vedl Matt Busby. Vedl jej Gspésné. Klub totiz zaznamenal po dlouhych devétatiiceti
letech vyznamny tspéch. Bylo jim druhé misto v anglické lize. Byvaly hra¢ Liverpoolu
a Manchesteru City dovedl sviij tym na stiibrny stupinek v celkové tabulce sezony. Tym
zaostal prave jen za klubem z rodisté Beatles. Busby plisobil u tymu skoro Ctvrtstoleti,
béhem kterého objevil hrace, kteti se stali oporami tymu. Byva ocefiovan za to, Ze
dokazal dobie zapojovat hrace ze soutézi juniorskych fotbalisti a zaroven vyuzivat
schopnosti zkuSenych hract. 18 Takové charakteristiky sice pisobi jako kli§¢, tym vSak
skutecné dokédzal vyhrat Anglicky pohar vroce 1948, ziskat cennd umisténi
po dlouhych vysledkové primérmych letech. Na konci padesatych let dokazal znovu
sestavit uspesny tym, 1 kdyz tymu hrozil rozpad kvili leteckému nestésti. V Sedesatych

letech pak klub tfikrat triumfoval v domaci soutézi a uspé€l i v Evropském poharu.

Za legendarni uz lze oznacit dosavadni éru plsobeni soucasného trenéra, sira

Alexe Fergusona. Ten u tymu plsobi uz od roku 1986 dodnes. Populdrni ,,Fergie*

vvvvvv

klubu. Klub dokézal vyhrat takzvany ,,Trebble®. Vyhral hlavni domaci ligovou soutéz

!5 History by Decade 1878-1909< http://www.manutd.com/en/Club/History-By-Decade/1878-to-

1909.aspx>
'® History by Decade 1940-1949 http://www.manutd.com/en/Club/History-By-Decade/1940-1949.aspx
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Premier League, Anglicky pohar i pohdr UEFA. Rokem 2011 piekonal Ferguson délkou

svého plisobeni u tymu rekord Matta Busbyho. Zéaroven titulem ze sezony 2010/2011 se

vvvvvv

3.3. FK Dukla Praha

»Jedenactinasobny cCeskoslovensky mistr. Timto titulem se prezentuje posledni
ze tietice analyzovanych klubli na svém oficialnim webu.'” Ten svym stylem, strukturou
stranky a jeji podobnou barevnou strukturou ¢astec¢né i1 pfipomina prezentaci anglického
klubu. Stranky Dukly Praha jsou také zalozeny na interaktivité, fotografiich, video
piispévcich asociuje jisté nezamérnou, nybrz pieci jen uréitou, podobnost s webovymi
strankami anglického klubu. Shodnymi znaky jsou interaktivni fotografie, moznost
pfehrani videa. Nazev Dukly ale nezdobi zlaty lem, nybrz stfibrny lesk. Tim ale,
narozdil od Sparty, asociace s Manchesterem United V jejim medidlnim obrazu
pochopitelné¢ konc¢i. Klub hospodafi s rozpoétem 20 miliont korun. Dukla Praha je
spojovana i béhem dané sezony, a i1 prostfednictvim struktury svych webovych stranek,
hlavné¢ s UspésSnou minulosti, na kterou se snazi navazat. To charakterizuje jeji medialni

agendu predevsim.

Klub byl zaloZen na podzim 1948. Jeho nynéjsi ndzev ,,Dukla“ uZz naznacuje 1
jeho genezi. Obecné se timto jménem nazyvaly nékdejsi ceskoslovenské armadni
sportovni oddily. Pavod klubu je tedy svazan s vojenskym fotbalem. Tehdy m¢éla
vétSina vojenskych plukti svij fotbalovy klub. Vlivem politické situace ale zesilila
snaha centralizovat vojensky sport. V Praze tak vznikl klub ATK (Armédni
t€lovychovny klub), pfedchiidce dne$ni FK Dukly Praha. Klub byl v roce 1953 vlivem
politické situace prejmenovan na Ustfedni dom armady. Mé&l se stat zakladem
pro nominaci fotbalové reprezentace. Toto natfizeni ale zpusobilo, ze se nektefi hraci
armédniho klubu nemohli po ukonéeni své vojenské sluzby vratit do piivodnich klubii.
Nevyhnutelné tim utrpéli nejen ostatni fotbalové kluby, ale i Sirokd podpora vefejnosti
pfedchiiddci dneSni Dukly Praha (Jelinek: 2005: X). Status klubu se tak zménou

politického rezimu zménil s rokem 1989.

YOficialni stranky klubu: http://www.fkdukla.cz/
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Odhlédneme-li od politického kontextu vzniku a plisobeni klubu, je nutné zminit
sportovni stadion Juliska, ptsobisté klubu. Mezi léty 1961-1965 pak klub ziskal hned
tyfi tituly mistra domaci ligy. Uspéchy slavil i na mezinarodnim poli. Hvézdami
tehdejSiho tymu se stali Josef Masopust ¢i Svatopluk Pluskal. Opory tymu pak tvotily
Vv téchto letech i jadro uspéchu reprezentacniho fotbalu na mistrovstvi svéta v Chile.

Uspésné obdobi bylo i beletrizovano v textech Oty Pavla.

Tym ptedchidce nynéjSi Dukly Praha ziskal v historii celkem jedenact
mistrovskych titulli z domdci ligové soutéze. Tim poslednim byl triumf v roce 1982.
Tento rok uzaviel uspé$nou etapu v historii Dukly. Na pocatku 90. let sestoupil z prvni
ligy. Byl nucen fesit svoji existenci. V roce 1996 opustil své pusobisté v Praze. Spojil se
s tymem FC Ptibram. Na Julisce ptsobili jen fotbalisté¢ zdkovskych kategorii. V novém
tisicileti pak silily hlasy po navratu tymu na Julisku. Klub ptvodni Dukly se spojil
s tymem Dejvic a zacal pisobit v prazském pieboru. Navrat do prvni ligy se Dukle

podafil v sezon¢ 2010/2011, po 17 letech.™®

3.4. Fotbalové kluby na strankdch analyzovanych titulii
Tato kapitola ma byt zékladnim uvedenim k analyze fotbalového tématu, ktera
propojuje odlisné fotbalové soutéze. V kratkosti bude ptedstaven zpiisob, jakym se
0 klubech informovalo v ramci jejich piisobeni v domacich soutézich. Prezentovan bude
vyvoj Cetnosti vyskytu informaci o tymech na strankéach analyzovaného tisku a také graf
vyvoje hodnoceni tematické agendy o klubech. Podklady pak budou nasledné dale
rozpracovany V dil¢ich sekcich. Charakteristika fotbalové agendy se bude tykat nejprve
analyzy zalozené na kvantitativni metod€. Nejdiive vSak piedstavime charakteristiku
fotbalu na strankdch analyzovanych tituli a stanovime na jejich zakladé obecné

charakteristiky sledovanych klubt.

18 K soucasné LHhistorii®, in Valousek, Richard. ,,Fotbalova Dukla se vraci do ligy po 17 letech, Mlada
fronta Dnes. Praha. 21. 5. 2011.
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3.4.1. Sledované tymy v tisku
Denik Sport byl vybran za sportovné zaméienych periodika s o¢ekavanim nejvétSiho
pokryti fotbalového tématu. Urcitou slabinou vSak mutize byt jeho obecny profil. Denik
je totiz uren ,,pro kazdého sportovniho fanouska i sportovee“.’® Redakce tak musi
Vv kazdém vydani zaujmout nejen fotbalového fanouska domaci prvni ligy, zahranic¢ni
souté¢ze, mezinarodnich fotbalovych klani, nybrz 1 hokejové fanousky a piiznivce
dalsich, kolektivnich, sportti. Sport tak mize predevsim poskytnout informace o tymech
prvni ligy, zahrani¢nich fotbalovych ligach, omezen¢ i nizsi fotbalové soutézi. Denik

muze poskytnout informace piedevsim o Sparté Praha.

Titul vychazi ve dvou regionalnich mutacich, verzi pro Cechy a zvlastni
pro Moravu. Vychazi denné mimo ned¢li, kdy je vydavan specialni titul. Podle tdajti
MediaProjektu za 3. a 4. &tvrtleti 2010 se jednd o 5. nejétendjsi denik v Ceské
republice.?’ Fotbal a hokej jsou jeho pravidelnymi rubrikami. Uterni piiloha je navic
vénovana specialn¢ Eurofotbalu. DalSimi pravidelnymi pfilohami jsou stranky
vénované motorismu (Auto), pfilohy s tipy pro sportovani obecné Trendy a ptiloha
vikendového ¢teni (Overtime). Z tohoto vyctu piiloh je pak patrné Siroké tematické

zameéfeni deniku.

Jeho vyraznou charakteristikou jsou velké tematické dvojstrany s barevnou
grafikou. V téchto je vzdy prostor vénovan nejenom kli¢ovému tymu, ale zpravidla i
nazoru aktéra spjatého s nékterym konkurenénim klubem. Tematicka dvojstrana
odpovida tématu z titulni strany Hlavni téma je pak na dvoustrané¢ rozpracovano
V hlavnim a péti az Sesti dil¢ich ¢lancich. Nechybi pravidelné rubriky (kronika dne),
pfipadné i rozhovor a nazor experta. Komentaitiim a fanouskovskym reakcim je vénovan

posledni list titulu.

Milada fronta Dnes (prazské vydani) byla vybrana jako zastupce druhého

nejétendjiiho deniku v Ceské republice.?r Jeji publikum je podle vlastnich udaji

19 internetové stranky vydavatele: http://www.ringieraxelspringer.cz/#

20 hitp://rocenkaunievydavatelu.cz/2011/index.php?akce=ctenost

2! viz pozn. 8
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periodika strukturovan&jsi nez v piipadé predchoziho titulu.?? Tvofii jej pfevazné &tenafi
mezi 30-59 lety. Denik dopliuje téz tdaje o vzdélani svych ctenafa — 22%
vysokoskolsky vzdé€lanych a 40% ¢&tenai s maturitou. Vzhledem k tomu, Ze titul je
vydavan v regionalni mutaci pro Prahu, bylo zafazeni tohoto titulu motivovano hlavné
moznosti ziskat informace zejména o regionalnim sportu (Dukle Praha) a samoziejme o
prazském tymu. O to podstatnéjsi je zafazeni tohoto periodika i proto, Ze Sparta Praha
jako tufadujici lidr bojovala o titul s mimoprazskym klubem Viktorii Plzen, ktery

prakticky celou sezénu ale mél nad prazskym klubem ptevahu.

Informace o analyzovanych tymech jsou soucasti zvlastniho seSitu. Zpravy
0 jednotlivych klubech jsou mnohdy hned v nékolika tematickych sekcich (Regionélni
Sport, Praha, Sport). Denik Sport pomahal orientaci ¢tenafe pii vyhledavani informaci
,»0 svém tymu* hlavné vyraznymi nadpisy. Mlada fronta Dnes zase uzivala ¢islovani
a abecedni oznaceni sekci pro snazs$i orientaci Ctendfe pii vyhledavani informaci
,»0 svém* tymu. Fanouskovské reakce se dostdvaji na jeho strany spiSe nepravidelné,

jako doplné€k k tématu hlavniho ¢lanku.

Ttetim analyzovanym titulem jsou Hospodarské noviny, které podle statistickych
Gdajti jiz citovaného projektu uzaviraji sedmitku nejétendjsich denikti v Ceské
republice. Vybocuji svym profilem, zaméfenim na ekonomiku a politicka témata, tim i
na firemni klientelu, zivnostniky. Informace o sportu jsou fazeny do prvniho ze dvou
sesitd. Jednotlivé sporty nejsou pokryvany rovnomérné, a tak zatazeni tématu vypovida
o jeho dileZitosti. Sportovni tematika se na strankach listu objevuje v rozsahu tii az péti
stran. Periodikum zohlediiuje konani velkych ,,sportovnich svatki“, pifi kterych je
rozsah sportovni rubriky rozsifen. Oproti dvéma zminénym titulim se v tomto deniku
objevuji 1 sportovné — ekonomickd témata, kterd se nepiekryvaji s agendou zminénych
periodik. Mensi pestrost témat je vSak nahrazena témét absenci kratkych, skazkovych
clankt. Kvantitativné jsou ¢lanky delsi. V otazce jazyka se vSak ani v Hospodarskych

novindch nechybi siln¢ negativné ladéné texty.

22 http://data.idnes.cz/soubory/mafra_all/A111108 TVE CENIK_POWER KOMBI 2012.PDF
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Na zékladé¢ sesbiranych dat jiz miZeme stanovit obecné obsahové
charakteristiky medidlni agendy o sledovanych tymech. Zptisob jejiho zpracovani pak

bude analyzovan detailnéji v jednotlivych piipadovych studiich.

Relativné stalé misto Sparty Praha v medialni agendé prazskych (Ceskych)
verzi denikl 1ze vysvétlit nejenom tim, Ze se jedna o prazsky tym, a tedy oc¢ekavanim,
7e bude mit své stalé misto v jejich obsahu, ale i statusem ,,mistra“ pfedchozi sezony,
od kterého se ¢eka boj o obhajobu. Sparta byla také diky ,.Snufe vitézstvi® z jejiho
zavéru a priori povazovana za favorita. Kvalitativni pfivlastek ,,mistrovska™ Sparta se
vSak postupné s pribéhem sezony staval spiSe kvalifikacnim atributem oznacujicim
ufadujiciho mistra, kterému se nedafi. Agendu tymu tak charakterizuje roz€arovani
nad vykony tymu a téz jisté implicitni obvilovani za ,,usnuti na vaviinech®. Medialni
agendu o Sparté charakterizuje negativita, personalizace a v souvislosti s ramovanim

Sparty jako favorita na titul, i ur¢ité fanouskovstvi.
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Graf 1 — Cetnost &lanki podle klubi

Informovani o agendé¢ Manchesteru United je uz pfirozené o poznani méné
kontinualni. Anglicky tym byl povazovan za menSiho aspiranta na titul, neZ tomu bylo
Vv Ceské lize u tymu Sparty. Manchester United v predchozi sezoné sice skoncil az
na druhém misté za tymem z Chelsea, zadvér sezony 2010/2011 uz ale suverénné patfil
tymu Alexe Fergusona. Ceské deniky v informovani o anglické domaci lize
uprednostiovaly déni v klubu Chelsea. Tato motivace byla navic umocnéna ptisobenim
¢eského hrace v tymu rivala Manchesteru United. Upfednostiiovani Chelsea tak lze
interpretovat jako snahu vice oslovit ¢eského fanouska anglické ligy. Informovani
0 Manchesteru je tak zalozené spiSe na tématech ligy mistrd, na reflexi historie,

na individualnich portrétech. Clanky vénujici se konkrétné nékterym zapasim
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z anglické Premier League byvaji spiSe deskriptivni. Medidlni agendu Manchesteru

United tak charakterizuje hlavné¢ celebritizace; zpravy byvaji personifikované.

Agenda Dukly Praha je v porovnani se Spartou Praha a Manchesterem United
pfirozené¢ o mnoho skromnéjsi. V pocatku sezony se jeji jméno zmifuje pouze
v souhrnnych ¢lancich. Ty nepfekracuji rozsah nékolika tadkti. Mnohdy ani nejsou
psany perspektivou Dukly, ale spiSe jejiho soupete. Jejich charakter je spiSe neutralni.
V roviné nejdetailnéj$i analyzy si pak lze vSimat jednotlivych modalizatort, které
naznacuji uz jisté preference. Dukle patii az zavér sezony, a to v souvislosti s postupem
do vyssi soutéze. Pripadné tematické ¢lanky se vztahuji k slavné historii Dukly,
internacionalim. V soucasnosti pak spiSe k nejrizn€j$im rozhovortim, komentaitim,
ve kterych je Casto respondentem trenér tymu, Lubo§ Kozel. I Dukla vSak ma svou
,»hvézdu“. Pozornost se pfipadné soustieduje na vykony hrace afrického ptvodu,
kamerunského fotbalistu Daniho Chigoua. Jeho preferovani v agend¢ lze srovnavat
s pozornosti, kterou deniky vénovaly africkym posilam Sparty — Leonardu Kweukemu
a Bonymu Wilfriedovi. Analyza medidlni agendy tak bude hlavné sméfovana
ke srovnani toho, jak je prezentovana agenda prvoligového a druholigového klubu. Jaké
informace jsou pro redakce relevantni. Zajimat nds bude pfedevsim tematicky charakter
agendy. A jak se tento podoba ¢i odliSuje informovani o tymu z vys$§i soutéZe.

Na tematické agendé Dukly Praha budou patrné urcité filtry obsahu.

U kazdého ze tfi klubli lze vysledovat stranéni, neboli proteZzovani urcitych
informaci a preferenci urcitého pohledu. Interpretovat to 1ze i profilem analyzovanych
tituld. Zastoupeni jednotlivych tymd bude samoziejmé ve zna¢ném nepoméru, nebot’
kazdy z titult pfedpoklada jiného ctenafe. Nicméné jejich kombinaci ziskdvame bohaty

a relevantni zdroj dat pro analyzu kazdého ze tii tymda.

3.4.2. Analyza dat o Cetnosti
Celkové bylo v sezoné zaznamenano 825 relevantnich ptispévkl. Podle o¢ekavani pak
ve zkoumaném vzorku vyrazné ptevazovalo zastoupeni Sparty Praha, a to v 658 z nich
(80%), u 97 ptispévkl byl oznacen Manchester United (12%) a u 70 textd pak Dukla
Praha (8%). V celkovém souctu bez rozdilu klubti byly poctem c¢lanki nejbohatsi
mesice fijen 2010 (109 ¢lankd) a duben 2011 (104 ¢lankt), tedy Ctvrty a sedmy mésic
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sledovaného obdobi. Sledovano bylo celkem devét mésici, kdy shodné probihaly
vSechny dané fotbalové soutéze. Zbylé mésice prosinec, leden a Cerven byly sledovany
jen okrajové, protoze jejich agendu neplnila sledovand témata. Nebyly zapocitavany

do kvantitativni statistiky kvili stanovenym limitacim.
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Graf 2: Vyvoj ¢etnosti ¢lanki podle klubu

Podle udaji o Cetnosti lze usuzovat i na vrcholy jednotlivych soutézi souvisejici
S pisobenim vybranych aktérti. Nejjednodussi je situace u Dukly Praha. Z celkovych 70
¢lankd jich bylo nejvice (12) zaznamenéno v kvétnu. Splnilo se tak ocekavani, dle
kterého se tituly budou vénovat druholigovému lidrovi zejména v souvislosti
S postupem tymu do prvni ligy. Hypotézu potvrzuje 1 bfeznovy tdaj, druhy nejvyssi co
do Cetnosti v agend¢ Dukly. V tomto mésici bylo zaznamenano jen o dva ¢lanky méné.
Tematicky se vSak uz vénovaly ,,kraeni* Dukly do vySsi soutéZze. Nejvyssi Cetnost tak

ma téma uspéch tymu Dukly.

Udaje u Manchesteru United také ukazuji, Ze z jeho jarni sezony byl medialné
nejvice zastoupen kvéten 2011, poptipad€ duben, kdy bylo zaznamenano pouze o jeden
text méné. Z celkovych 97 registrovanych ¢lankt jich bylo 11 uvefejnéno v kvétnu.
Duben a kvéten lze proto povazovat za vrcholy jarni ¢asti sezony z pohledu tii
analyzovanych denikti. Hlavnim tematickou linii téchto dvou mésict tvofi pravé
sportovni uspéchy Manchesteru United. Zajimavou paralelu ovSem pifindsi srovnani
S poctem c¢lanklti v podzimni ¢asti. 18 ¢Elankdl o tymu zaznamenanych v fijnu 2010
naznacuje, ze pro medialni agendu tii Ceskych denikli byl nejpfitazlivéjSim tématem
podzimni skanddal Wayna Rooneyho a tUvahy o jeho mozném konci v tymu Alexe

Fergusona.
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V souvislosti se Spartou byly pfirozené nejcetnéjsimi ¢lanky fijnové a dubnové
prispevky, jak jiz bylo naznaCeno udaji o celkové Cetnosti. Nejvice textl bylo
zaznamenano v dubnu, celkem 90 (13%) z celkové agendy zkoumaného vzorku. V fijnu

jsme registrovali o ¢tyfi ptispévky méné.

Dubnova agenda Sparty Praha byla vénovana zejména nesportovnimu chovani
kapitana tymu, Tomase Repky. Tématy byly dale i skomirajici nad&je na zisk titulu a téz
derby Sparty a Slavie. Podzimnimi hlavnimi tématy byla opét rozpacitd hra tymu.
Podzimni nejfrekventovanéjsi téma se tak tykalo zejména vykonnosti Sparty. Jarnimi
nejcetnéjSimi tématy napfi€¢ vSechny tfi analyzované tituly byly bodové ,stihani*

vedouciho tymu ligy - Plzn¢, tudiZ opét vykonnost a pak také negativita.

3.4.3. Analyza dat o hodnoceni
Predchozi analyza se tykala Cisté statistickych udaji o vyskytu jednotlivych témat.

Pro interpretaci medialniho obrazu z hlediska odchylek od objektivity, pro analyzu
ptedpojatosti, postihnuti kvalitativnich rysit medialniho obsahu a v neposledni fad¢ i pro
moznost odpoveédét na stanovené vyzkumné otazky zacinajici zajmenem ,,pro¢* - ma
vSak o néco vétsi vyznam analyza hodnoceni. Takovy pfistup totiz v sobé nevyhnutelné
zahrnuje interpretaci zprav z hlediska pozitivni /negativni hodnoty a otevira se tim
moznost pro dal§i posuzovani medidlniho obrazu z hlediska zpisobu uplatiiovani

celebritizace, fanouskovstvi, charakteru propagace, ¢i expresivity.

Nasledujici tabulka je vyslednym pramérem ze ,znamek®, které byly
jednotlivym ¢lankim pftifazeny, které mély zjednoduSené charakterizovat zpravu jako
velmi pozitivni (popfipadé az ,,oslavnou v pfipad¢ informovani o osobnosti - hvézd¢),
pozitivni, neutrdlni, negativni anebo velmi Spatnou az skandéalni. Z vysledné celkové
znamky vyplyva pozitivni vysledek. Navzdory ocekavani prevahy negativity,
skandalizace a bulvarnich zprav, jsou analyzované relevantni texty (825 piispévki)
hodnoceny zndmkou horsi dvé (2.81). Celkovy primér jednotlivého zdroje za vSechny
tf1 tymy mize byt pfili§ zkreslujici, nicméné navzdory ocekéavani plisobi pomysiné az

,»druhé misto (2.75) “ Hospoddarskych novin ptekvapive.
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Popisky radkui HN MF Dnes Sport Celkova znamkal
Dukla 3,67 2,22 2,50 2,39
Manchester United 2,33 1,95 2,62 2,46
Sparta 2,78 2,55 3,04 2,92
Grand Total 2,75 2,42 2,96 2,82

Tabulka 3: Priimérna hodnoceni klubii/periodika

Pro analyzu hodnoceni nebylo zafazeno grafické zndzornéni, nebot’ data jednotlivych
kol se vzajemné nekryla. Graf by nem¢l vypovidajici hodnotu. Celkové soucty ovlivnil
samoziejme 1 zde kvantitativné rozdilny pocet ¢lankt. Sparta je proto svym vyslednym
udaj o celkové znamce za vSechna tfi periodika. Sparta byla hodnocena nejhorsi

primérnou zndmkou (2.81), Manchester United a Dukla Praha pak shodné¢ znamkou

(2.39).

Sparta byla ,,nejhtie hodnocena Vv deniku Sport. Znamka 3.04 ale vlastné
vypovida otom, zZe informovani o ni vtomto periodiku bylo ze vSech tii klubl
na tematickych dvoustranach ale skute¢né¢ zarazuje ptispévky s rozdilnou ,,hodnotovou
valenci®. Znamka potvrzuje to, ze se denik snazi ,,usp€$né vyvazovat piedpojatosti‘
(kap.2.6.1). Primérné nejlépe byla Sparta hodnocena v 15. a 19. kole. V obou ptipadech
je pozitivni hodnoceni spjato s vyhrou (étyfbrankovym se soupefem z Usti nad Labem,
a svitézstvim nad Ptibrami). Medidlni agendé vSech tfi tituld v prvnim piipadé
dominovala chvala hrach Kweukeho a Wilfrieda, ,,africkych perel“23; V druhém ptipadé

pak spésné ukrajovani z bodového naskoku vedouci Plzné.

2% Sparta si libuje: africké perly bavi nejen ligu, ted’ zati i v poharu®, in Sport: Praha. 6.11 2010.
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Graf 4: Primérné hodnoceni ¢lanki o Sparté Praha béhem celé sezény

Manchester United je pak z vysledk jedingm tymem, ktery ziskal primérnou znamku

vyborn€. Mlada fronta Dnes o ném informovala negativné pouze v osmém a desatém
kole. V prvnim piipad¢ se jednalo o informovani o ,nastvané, nestastné a nehrajici
hvézdeé“ Manchesteru, Waynu Rooneyem, ktery mél spor s trenérem tymu. Nejen pro
zminéné periodikum bylo téma pfitazlivé, nebot’ hra¢ byl do té doby povazovan za
Fergusonova oblibence. V druhém piipad¢ se jednalo o ¢lanek komentujici Spatny
vykon tymu v ligovém utkani. Vysledek je proto zkreslen malym poctem clankd,
nicméné z hodnoceni jednotlivych pfispévkl vyplyva, Ze periodikum informovalo o
tymu pies polovinu sezoény (6 mésicll) primérnou znamkou ,,vyborné“. Manchester
United se tak na jeho stranky dostal hlavné v souvislosti s Gspéchy, slavnou minulosti ¢i

se zviditelnovanim soucasnych hracskych ,legend”, opor tymu. V dané sezoné se

jednalo hlavné o louceni Ryana Giggse s profesionalni kariérou.
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Graf 5: Praumérné hodnoceni ¢lanki 0 Manchesteru United béhem celé sezony
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Podobny zavér o celkovém velmi pozitivnim medidlnim obrazu klubu by platil 1
o vyskytu v Hospodarskych novindach. ,/Znamka* 2.33 je ale skutecné zalozena na
nejmensim poctu ¢lankl o tymu ze vSech tii periodik (40 ptispévka). V informovani
prevazuje neutralita, ktera je dana zohlednovanim i velmi kratkych ptispévkt v rozsahu
1 jedné rozvité vety. Ty vsak byly skutecné spiSe okrajové. Znamka je pak ovlivnéna
informovanim o prvnim, desatém, patnactém a poslednim kole ligy. Z téchto vyplyva,
ze periodikum ma Manchester United ,,rddo*. Do grafu se navic nemohlo promitnout
zviditelnovani tymu v souvislosti s jeho tcasti ve findle Ligy mistri. Titul pfirozené

vénoval této soutézi vice pozornosti nez samotné lize anglické.

Denik Sport byl se svym hodnocenim 2.55 ,nejkriti¢téj$i v informovani
0 Manchesteru United. Je to zapficinéno ¢lanky z tfetiho, devatého a devétadvacatého
kola. Agendé¢ tehdy v prvnich dvou ptipadech ,,vladl* Rooney; v 29. kole pak vyhlidky
na boj o titul po vitézstvi na ,tradicnim rivalem“ z Liverpoolu, kdy Manchester sice

vyhral, ale vykon podle titulu nebyl zrovna piesvédEivy.

Nakonec primér z hodnoceni Dukly Praha je ,nejvyssi“ v Hospodarskych
novindch (3.67). Jedna se vSak jen o naprosto nevypovidajici pocet ¢lankli. Navic ani

wrwe

zejména srpnovou aférou aktéra spjatého svedenim Dukly, tudiz o velmi

zprostiedkovanou souvislost s tymem. Cervnovy titulek ,,Dukla i Zizkov jdou do ligy“24

se nakonec také netyka hry, nybrz problémem s kvalitativné nevyhovujicim stadionem.

2 Maly, Jan. ,,Dukla i Zizkov jdou do ligy s problémy, ale s licenci, in Hospoddi'ské noviny,Praha.
8.6.2011.
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Jiz ze samotného predstaveni tymul 1 jejich historie, a z uvedenych grafli Cetnosti i
hodnoceni tematické agendy klubd, vyplyva, ze redakce deniki mély dostatek
prilezitosti zviditeliovat ve svém obsahu urcité aktéry. Personalizované medialni

obsahy se tykaly jak excelentnich vykont, tak negativnich prohieskid hracu, které

Graf 6: Primérné hodnoceni ¢lanki o Dukle Praha béhem celé sezény

3.4.4. Celebritizac¢ni tendence v medialni agendé klubii

medializovaly vefejny - Sportovni i soukromy Zivot aktéru.

Ze vsech tii tyml byl podle ocekdvani nejvice ,,hvézdny* obraz Manchesteru United
(52.58%). Vice jak kazdy druhy ¢lanek o tomto klubu se tedy tykal hodnoceni aktéra

tymu, jeho sportovniho vykonu ¢i civilniho zivota. Zviditelnéni aktéra zastinilo

Médium % celebritizace Klub % celebritizace

HN 25,00%] Dukla 4,29%
MF Dnes 21,88%] Manchester United 52,58%
Sport 33,05%|Sparta 29,33%
Celkovy soucet 29,94%] Celkovy soucet 29,94%

Tabulka 7: Vyskyt celebritizace v ¢lancich dle periodik

Tabulka 8: Vyskyt celebritizace v ¢lancich dle klubi

informace o hte, plisobeni tymu jako celku. Zprava byla vyrazné personifikovana.
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Manchester United/% vyskyt celebritizace
Titul Prvky celebritizace
HN 22,22%
MF Dnes 57,89%
Sport 55,07%
Grand Total 52,58%

Tabulka 9: Vyskyt celebritizace v €lancich 0 Manchesteru United dle periodik

Nejméné zprav s celebritizatnimi rysy bylo zaznamenéano v ¢lancich Hospoddarskych
novin (22.22%). Tematickd agenda dvou zbyvajicich denikti byla z hlediska této
tendence rysu vice nez dvojndsobna. Z valen¢ni analyzy vyplyva, Ze nejzajimavéjsi
z hlediska celebritizace byla tfi po sob¢ jdouci fijnova kola: sedmé az devaté. Jejich

tématem byl pravé Wayne Rooney.

Sparta/% vyskyt celebritizace
Titul Prvky celebritizace
HN 27,50%
MF Dnes 23,48%
Sport 31,07%
Celkovy soucet 29,33%

Tabulka 10: Vyskyt celebritizace v ¢lancich o Sparté Praha dle periodik

Vysledky hodnoceni celebritizacnich rysti v agendé Sparty Praha ukazuji, Ze v tomto
ptipad¢é bylo nejvice ptispévki zaznamenano v deniku Sport. Naopak Mlada fronta
Dnes byla v tomto vzajemném srovnani periodik az na poslednim misté. Pofadi titult se
tedy v tomto piipadé celé proménilo. Z valenéni analyzy vyplyva, ze nejzajimavéjsi
Z hlediska celebritizacnich tendenci v medidlnim obrazu Sparty Praha bylo ctvrté az
Sesté kolo. Hlavnimi tématy této Casti ligy byli vzestupné Bony Wilfried, (8 ptipévki)
Tomas Repka (9 ptispévkil) a Jozef Chovanec (11 piispévki). V prvnim piipadé se
jednalo o ,,celebritizaci® pozitivni souvisejici s vykony tohoto uto¢nika. U dalSich dvou

aktéri tomu ale bylo pfesn¢ naopak.
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Dukla/% vyskyt celebritizace
Titul Prvky celebritizace
HN 0,00%
MF Dnes 0,00%
Sport 11,54%
Grand Total 4,29%

Tabulka 11: Vyskyt celebritizace v ¢lancich o Dukle Praha dle periodik

O celebritiza¢nich tendencich v medialni agendé¢ Dukly Praha mlizeme hovofit pouze
v souvislosti s ¢lanky v deniku Sport (11,54%). Zaznamenany byly jejich znaky
Vv sedmém, osmém a Sestnactém kole. Jejich shodnym tématem byla zahrani¢ni posila
Dukly, kamerunsky fotbalista Dani Chigou. Jak v uvedeném titulu, tak v Mladé fronté
Dnes byl tento hra¢ zminovan i jako respondent pied i pozapasovych rozhovort. O jeho

celebritizaci v8ak lze hovofit pouze v souvislosti s uvedenym periodikem.

3.4.5. Fanouskovské rysy v medialni agendé klubi
Fanouskovstvi v medialnim obsahu bylo v teoretické ¢asti definovano volné a pomoci
abstraktnich ~ substantiv  ,naklonnost, preference“. Z hlediska formy bylo
charakterizovano vétSi personalizaci obsahu a rivalitou: ,,my versus oni“. V roving
zanru pak cCtenarskymi prispévky. I pfi konkrétni analyze tak bylo nakladano s timto

oznacenim velmi opatrné s oznac¢enim redaktorského ptispévku za fanouSkovsky.

Médium % fanouskovstvi | Klub % fanouskovstvi

HN 5,77%]Dukla 4,29%
MF Dnes 9,38%] Manchester United 11,34%
Sport 16,70%|Sparta 15,81%
Celkovy soucet 14,30%| Celkovy soucet 14,30%

Tabulka 12: Vyskyt fanouskovskych rysi v ¢lancich dle periodik

Tabulka 13: Vyskyt fanouskovskych rysi v ¢lancich dle klubu

Statistické¢ vysledky ukazuji, ze nejvice fanouskovskych ryst bylo zaznamenano
v prispévcich deniku Sport (16,7%). Fanouskovstvi se tykalo zejména Sparty Praha
(15,81%). Tento vysledek lze vysvétlit pravidelnou sekci fanouskovskych ohlast na
dan¢ fotbalové kolo, kde redakce vybirala ohlasy piiznivel (i odplrcll) ptednich

prvoligovych muzstev. Pravidelné se mezi témito pfispévky objevovaly ohlasy
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spartanského fanouska s prezdivkou Bombito. Ty byly také zapocitany do statistiky

a vyrazng tak ovlivnily vysledek z obou tabulek.

Za texty s fanouskovskymi rysy byly oznaceny zejména Cervencové texty, které
pfedznamenavaly pravé fotbalovou sezénu 2010/2011. Jejich hlavnim rysem bylo
oc¢ekavani urcitého vysledku, dramaticnosti; urcitého ,béhu udalosti“. V téchto
prispévcich byla preference pro urcity klub jmenovita. Jako ,,fanouskovské“ byly
nakonec oznaceny 1 zpravy, které¢ se pfimo fanouskd Sparty explicitné tykaly. Tyto
ptevazovaly zejména v Mladeé fronté Dnes. Vyskyt fanouskovstvi v Hospodarskych

novinach byl skute¢né jen dilci (5,77%).

Celkové z hlediska statistiky o fanouskovskych rysech v ¢lancich nejvice
vypovidalo kolo prvni (do kterého byly zafazeny i c¢lanky z dni bezprostfedné
predchazejicich startu ligy), dale kolo paté, sedmé a devétadvacaté. Umocnéni rivality
bylo napiiklad patrné u ¢lanka Mladé Fronty od Jana Palicky Sparta versus Slavia.
Vrati se liga ke klasice? (Mlada Fronta, 16. 7. 2010).25 Autor ve velmi pozitivné
ladéném c¢lanku implicitné stranil prazskym klubim. Novou sezoénu ramoval
o¢ekavanim vzajemného souboje prazskych tymi. Predpojaté pak pisobi pravé slovo

klasika.

Udaje o fanouskovskych rysech v titulcich konkrétnd o Sparté Praha ukazuje
prehledné nésledujici tabulka. Potvrzuje se v ni piedchozi ,,pofadi®, kterému tedy
nepiekvapivé vede denik Sport (17,28%) a uzavird jej denik Hospodarské noviny
(7,50%).

Sparta/% vyskyt fanouskovstvi
Titul Prvky fanouskovstvi
HN 7,50%
MF Dnes 12,88%
Sport 17,28%
Celkovy soucet 15,81%

Tabulka 14: Vyskyt fanouskovskych rysi v ¢lancich o Sparté Praha dle periodik

Z hlediska Cetnosti ¢lankd s fanouskovskymi rysy bylo vyrazné prvni kolo. Clanky

tematizovaly Spartu jako favorita na titul, byt formou 1 fecnické otazky: Kam krdcis,
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Sparto? Za titulem? (MF Dnes, 16. 7. 2010) ¢&i Tak co, zazarite znovu? (Sport, 14. 7.
2010). Dalsim piikladem a priori favorizovani Sparty byla i titulni strana deniku Sport
s provokativnim titulkem Mistrem bude Sparta! Prvni kolo tak bylo skute¢né vyrazné.
Statisticky napadna byla také kola pét, sedm a dvacet devét. Jejich tématem byla silici
nespokojenost s ptisobenim Jozefa Chovance na trenérské lavicce, nazory fanousku-
Ctenafd praveé na rozpacité vykony klubu a v kole 29 pak hoiké gratulace Plzni a ivahy

o tom, ,,co mtiZe vratit Sparté mistrovsky lesk*. 26

Nasledujici tabulka je uz vénovana udajim o fanouskovskych rysech
v piispévcich o Manchesteru United. Ty byly zaznamenany pouze v deniku Sport
(15,94%), a to zejména v druhé poloviné sezony. Zajimavosti je tak urcity tematicky
pfed€l mezi ¢lanky z prvnich devatendcti kol a ze zbytku sezony. Vzhledem k tématim

téchto prispévkl pro n¢ byla charakteristicka expresivita.

Manchester United/% vyskyt fanouskovstvi
Titul Prvky fanouskovstvi
HN 0,00%
MF Dnes 0,00%
Sport 15,94%
Grand Total 11,34%

Tabulka 15: Vyskyt fanouskovskych rysi v ¢lancich o Manchesteru United dle periodik

Tématem je vedle jiz zminéného hra¢e Rooneyho i1 bulharsky uto¢nik Dimitar
Berbatov. Oba hraci se dostali do agendy deniku i v souvislosti s kolisajici proménou
piizné divakt. Clanky Michala Petraka z patého kola ligy Spasitelem je Berbatov
a Dimitarovo vykoupeni®’ jsou toho dokladem. Berbatov je v nich predstaven jako ,,0b&t
stereotypu fanouskt. Prestup hrace do Manchesteru United byl totiz vniman jako
»prestupovy propaddk®. Hra¢ si vyslouZil i pfezdivku ,,ospaly Drékula®. Fanousci nebyli
spokojeni s hra¢ovym vykonem a odsoudili jej. Pravé ve ctvrtém kole se vSak
hodnoceni tohoto hrace promeénilo. Oba jmenovani hra€i byli medializovani i
v souvislosti s podporou ¢i zasti hraci. Lze na jejich pribéhu dolozit nékteré

z charakteristik fanouSkovstvi. Mezi fanouskovské byl také zarazen tematicky ojedinély

% Palicka, Jan. Vrati se liga ke klasice?, in Mladd fronta Dnes. Praha. 16. 7. 2010

% Hartman, Pavel. Lék? Atraktivita i charakter, in Sport. Praha. 24. 5. 2011

27 Petrak, Michal. Spasitelem je Berbatov, in Sport. Praha. 20. 9. 2010; Dimitarovo vykoupeni, in Sport.
Praha. 21. 9. 2010
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Clanek o aktivit¢ fanouskdi Manchesteru United, ktefi si zalozili vlastni klub.
Nesouhlasili totiz s komercionalizaci ,,velkého Manchesteru®. Prostor pro vyjadieni

Vv ném ziskal 1 Sir Ferguson.

Druhé polovina sezény byla z hlediska znakll fanouskovstvi uz rtznorodéjsi.
Fanouskovské rysy se jednak tykaly osobnosti, tedy clanky byly charakterizovany
zéroveti jako celebritizaéni. Napriklad ¢lanek s titulkem Zrzavy princ se louci ® v sobé
zahrnoval oba rysy. Byla v ném zaznamenana snaha o kontakt s ¢tenafem. Politovani
nad koncem sezény bylo totiz vyjadieno slovy Fanousci, rofite slzy. | v agendé
Manchesteru United nalezneme tematickou podobnost s ,,bojem* o titul v tematické
agendé Sparty. Clanek ze 3. biezna United ztratil, Ferguson zuiil®® je motivovan snahou
udrzet zajem &tenafii o ligu, protoZe ,,boj o titul jesté bude zajimavy*. Clanek se velmi
Skodolibé vénuje prohfe Manchesteru v ligovém zapase, kdy ,,se Ferguson mohl

zblaznit vzteky“. Clanek byl zvolen jako fanouskovsky pravé pro tematizovani rivality.

Nakonec fanouskovské rysy v piispévcich o Dukle Praha byly zaznamenany
pouze ve dvou titulech. Vysledek v deniku Sport (7,69%) je zapfi¢inén hlavné
pritomnosti specidlni fanouskovské sekce. Dukle, problémim s nizkou navstévnosti,
specifickou fanouskovskou strukturou, popfipadé ¢lankiim srovnavajici podporu tymu

V minulosti a ,,dnes* se spiSe v€noval prostor v Mladé fronté Dnes.

Dukla/% vyskyt fanouskovstvi
Titul Prvky fanouskovstvi
HN 0,00%
MF Dnes 2,44%
Sport 7,69%
Grand Total 4,29%

Tabulka 16: Vyskyt fanouskovskych rysi v ¢lancich o Dukle Praha dle periodik

V Miladé Fronté Dnes se téma navstévnosti objevilo pouze ve 20. a 30. kole. V prvnim

Z nich se autor vénoval nizké navitévnosti zapast Dukly. Clanek Kdy jindy zaplnit

5 30

Julisku? =~ je ale spiSe propagac¢nim ¢lankem, nikoliv historickym studiem pficin slabé

podpory klubu. Richard Valousek v ném prezentuje zapas s Zizkovem jako ,,aktudlné

% Preisler, Hynek. ,,Zrzavy princ se lou&i«, in Sport. Praha., 2. 6. 2011.
2 petrak, Michal. ,,United ztratili a Ferguson zufil, in Sport. Praha. 3. 3. 2011.
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nejatraktivnéjsi zapas v druhé lize*. Jako fanouskovsky byl oznaen pro vnimani
sportovniho tymu v souvislosti se stadionem, jako utvafeni identity tymu. Podobné téma

se pak objevilo na strankach i v 30. kole.

Analyticky nejzajimavéj$i byl z hlediska fanouskovstvi ¢lanek v deniku Sport.
Za zdanlivé nendpadnym nazvem c¢lanku ,,Dukla mad namireno do ligy. Ziska zpét
ztracenou slavu?*' se skryval C¢lanek, v némz Michal Vceli§ poukazuje na velkou
slabinu Dukly, totiz pfevahu spiSe mimoprazskych piiznivct. Slovy autora: ,,klub
V Praze neni moc popularni. Dale pak spekuluje o mozném ,cejchu” minulosti.
Z obsahové analyzy ale nelze tuto autorovu poznamku potvrdit a provedend analyza ji

spiSe vyvraci.

3.4.6. Jazykové rysy v medidlni agendé klubii: titulek
V pribéhu prace jiz byly zminény vedle ryze kvantitativnich dat i nékteré dilci
kvalitativni rysy ¢lankl. Doplnénim statistickych udaji v nasledujicich castech prace
bude konkrétn&jsi jazykova analyza, jejimz cilem je pfedev§im zkonkrétnit pojmy
medidlni obraz, celebritizace a fanouskovstvi odkazem ke konkrétnim ¢lanktm.
Vychodiskem analyzy budou titulky, protoze ,,Ctenar si neprecte clanek, aniz by si
predtim nevsiml (prave) jeho titulku“. Titulek ma upoutat pozornost, ma pomahat
¢tenafi orientovat se v textu a vlastné ma téz piijemce vést skrze celé vydani novin.
S trochou nadsazky lze mnohdy dokonce povazovat text titulku ,,za p/nou nahradu dalsi

Cetby clanku‘ (Srpova: 1998: 25).

Titulky ve sledovanych periodikach skutecné mohly ¢tenafi nahrazovat Cetbu
Clanku. Mezi titulky se vSak objevily 1 ty vyznamové neprihledné, autorsky velmi
kreativni, pro které uvedena citace rozhodné neplatila. Titulky Vv jednotlivych
periodikach byly rozmanité, a to nejen vyznamem. LiSila se i jejich graficka uprava.
Jednotliva periodika odlisné ¢lenila titulky na hlavni titulek, nadtitulek ¢i mezititulek.
Statisticky proto byly zaznamenany jen hlavni titulky. Pfipadné jazykové velmi
kreativni dil¢i titulky sice nebyly zapocitany do statistiky, byly vSak poznamenany

zvlast, a ptispély tak také k hodnoceni jazyka v ptispévcich.

%0 Valousek, Richard. ,,Kdy jindy zaplnit Julisku?, in Mladd fronta Dnes. Praha. 1. 4. 2011.
31 y&elig, Michal. ,,Dukla ma namifeno do ligy. Ziska zp&t ztracenou slavu?*, in Sport. Praha. 9. 11. 2010.
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Hlavnim kritériem pfi hodnoceni titulkdi byl vyskyt pozitivnich i negativnich
emoci vyjadfenych jazykové. Tato emotivnost se V titulcich projevila netradi¢nim,
kreativnim uzitim jazyka, vyznamovymi aktualizacemi (Jelinek: 2002: 31). Pfiznakova
byla i1 jejich absence. Vypovidala o preferovani ustidlené formy pfi informovani
0 udalosti; o implicitnim hodnoceni udalosti jako méné dulezité ¢i méné¢ zajimavé.
Pti hodnoceni titulki jako expresivnich jsme pfihlizeli téz k charakteru samotného
¢lanku. Za expresivni jsme nepovazovali titulek, ktery uvozoval neutralni text. Pojmem

»expresivni titulek* jsme oznacili ptispévek kontextove expresivni.

Z hlediska poctu zaznamenanych expresivnich titulki byl medidlné
nejzajimavéjsi klub Manchester United (9,28%). Naopak nejméné expresivnich titulki
uvozovalo déni v Dukle Praha (2,86%). Celkova c¢isla u vSech sledovanych klubti
nepiesdhla deset procent. To naznacuje, ze ve sledovanych periodikdch ptevazovaly
skute¢né titulky vécné, zamétené na konkrétni udaje o udalosti, aktérech a na dalsi ryze

faktické informace (Ml¢och:1999:10).

Klub % expresivnich titulk

Dukla 2,86%
Manchester United 9,28%
Sparta 6,84%
Celkovy soucet 6,79%

Tabulka 17: Vyskyt expresivnich titulki u ¢lanki dle klubi

Celkové ,,poradi“ klubli predstavené v této tabulce neni piekvapivé. Medializovéna byla
samoziejme¢ vice prvni liga, tim 1 riznorod¢jsi déni ve Sparté Praha, spiSe nez déni
Vv druholigové soutéZi, a tim 1 v tymu z Julisky. O druhé lize se informovalo souhrnné.
Titulky charakterizovala v&cnost, informativnost, pfipadné 1 vétSi obecnost. Prekvapivé
je ale nizké procento expresivnich titulkd u anglického klubu. O ném se totiz v ceském
tisku neinformovalo kontinualné. Zpravy o jednotlivych kolech anglické ligy se
v titulech nevyskytovaly pravidelné. O tymu se informovalo zejména v souvislosti
s udalostmi, které byly pro ceskd periodika né¢im vyjimecné. Volba expresivniho
titulku by byla oc¢ekévana. Hypotéza se timto nepotvrdila, protoze expresivnich titulkli

s tématem anglického klubu bylo zaznamenano jen necelych deset procent.
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jen jednotlivych tyml a srovnani zpisobu jejich medializace napfi¢ analyzovanymi
periodiky. Prvni znich se tykd anglického klubu. Z vysledki vyplyva srovnatelné

zastoupeni expresivnich titulkti v Mlade fronté Dnes a v deniku Sport.

Manchester United/% vyskyt expersivni titulek]
Titul Expresivni

HN 0,00%

MF Dnes 10,53%

Sport 10,14%

Grand Total 9,28%

Tabulka 18: Vyskyt expresivni ch titulki v ¢lancich o0 Manchesteru United dle periodik

Procentudlni vysledek u Hospodarskych novin neni ptekvapivy. Nula vSak neznamena,
Zze by tento titul vibec nepouzival pfi informovani expresivni jazyk. Vysledek je
zkreslen zaméfenim této prace na informace o domacich soutézich. Periodikum totiz
expresivné informovalo i 0 Manchesteru United, ale to v souvislosti sjeho Ucasti
V bojich Ligy mistrii. ,,Nulu“ mizeme vysvétlit tendenci informovat ¢tenafe o déni,
uvést danou tematiku, spiSe nez zaujmout sémanticky neprihlednym titulkem. Pokud
titul pfinesl informaci o pusobeni anglického tymu v domaci soutézi, odpovidal jeho
nazev definici zpravodajského titulku. Ponékud na pomezi vSak 1 zde byl naptiklad
titulek Naniho gol vzbudil vdiné, kou¢ Redknapp mluwvil o frasce® Titulek ma
intenzifikaéni funkci diky spojeni ,,budit vasné“ a ,fraska*, byt jde o ustalené vyrazy,

klisé.

Udaj u zbyvajicich periodik byl srovnatelny. Celkové viak ,,vede“ Mladd fronta
Dnes. To je pon¢kud ptekvapivé, protoZze tento titul nema, na rozdil od Sportu, Cisté
evropskou fotbalovou piilohu. Clanky Mladé fronty Dnes byly sice méné podetné nez
U konkuren¢niho deniku, castéji se vSak v tomto titulu referovalo o anglickém tymu
expresivnim titulkem. Pfes shahu o objektivni pfistup pii hodnoceni titulku jako
expresivniho, miize byt vysledek ovlivnén pravé posuzovanim urcitych titulkli za jeste
expresivni, zatimco jiné za neutralni ¢i za klisé. Celkové vSak udaj 10% u obou periodik

je ptekvapivé nizky. Stejné jako u ptfedchozi tabulky, 1 zde se projevil neoCekdvané

%2 Maly, Jan. ,Naniho gol vzbudil v4ing, kou& Redknapp mluvil o fraice “, in Hospoddrské noviny. Praha.
1.11. 2010.
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nizky pocet expresivnich titulkd, mensi analyzovany vzorek. Navzdory ofekavani urcité
»Vyjimecnosti“ zprav o anglickém klubu v c¢eském tisku, se i zde projevilo

uptfednostinovani vécnych titulkt.

Konkrétnim ptikladem, ktery by tvrzeni vyvratil, je nasledujici stranici titulek
z 1. listopadu 2010, ktery znél Gol Naniho, cestvy expondt do muzea fotbalovych
bizarnosti. ** Jedna se o ¢lanek o zéapase, ktery byl autorem kritizovan kvili vykonu
rozhod¢iho 1 kvili vykonu tymu. Titulek je elipticky, bez slovesa. Vyrazy bizarnost
a gol jako ,,exponat do muzea™ v kontextu ¢lanku ptisobi negativné, nikoliv groteskné.
Synonymem tak mize byt slovo podivnost. Titulek je aktualizovany. Spojeni ,,muzejni
exponat® se totiz zde nové tyka fotbalu. Opa¢nym piipadem je titulek z 8. dubna Ty
umis létat, dédku Edwine? ®* Titulek pochazi z ¢lanku o vynikajicim zakroku brankéte
Van der Saara, veterana v hra¢ské sestaveé. V titulku se projevuje i celebritizace. Titulek
tak skute¢né pfedznamenava charakter textu. Opét se zde objevuje aktualizace. Dédek je
oznacenim pro aktivniho hréace, ktery skvéle chytil gol ,,za letu ™. V titulku je patrna
hyperboli¢nost, kterd ma opét zvyznamnit hodnoceni ¢lanku. Titulek 1ze povazovat za
vydarenou aktualizaci.

Podrobng;jsi tidaje o expresivité piinasi 1 nasledujici tabulka tykajici se vyskytu
expresivity v titulcich o Sparté¢ Praha. Z vysledki vyplyva srovnatelné zastoupeni
expresivnich titulki v Mladé fronté Dnes (7,58%) a Vv Hospoddirskych novindch
(7,50%). Ptekvapive az tieti v pofadi je zhruba o jedno procento denik Sport. Vysledky

jsou vSak na rozdil od pfedchozi tabulky srovnatelné.

Sparta/% vyskyt expersivni titulek
Titul Expresivni
HN 7,50%
MF Dnes 7,58%
Sport 6,58%
Celkovy soucet 6,84%

Tabulka 19: Vyskyt expresivnich titulki v ¢lancich o Sparté Praha dle periodik

3Salver, Filip. ,,Gol Naniho, Eestvy exponat do muzea fotbalovych bizarnosti*, in Mladd fronta Dnes.
Praha. 1. 11. 2010.
% Palicka, Jan. ,, Ty umis 1état, dédku Edwine?, in Mladd fronta Dnes. Praha. 8. 4. 2011.
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Prekvapivé ,,umisténi® deniku Sport Ize vysvétlit opét pomoci ¢etnosti. Titul publikoval
nejvice ¢lankti o Sparté Praha ze vSech tfi periodik. Kazdy c¢lanek byl do statistiky
zaznamenan zvlast. I to mohlo ovlivnit vysledek periodika. Na jedné dvoustran¢ se
ptirozené nevyskytovaly jenom neocekavané ¢i Sokujici, obzvlasté emotivni, titulky.
Vyrazné¢ emotivni titulek byl ,,vyvazen“ sousednimi ¢lanky s neutrdlnéjSim,
informativnim titulkem. Titulky s vyznamem ,,Sparta vikend nezvladla*™ ¢i ,,Sparta
ztratila“ jsou sice negativni, nebyly vSak povaZovany za expresivni. Jinym piipadem
vSak by byl titulek ,,Sparta zase vikend nezvladla“. Takovy titulek by byl zaznamenan

uz jako kontextoveé expresivni.

Z tabulky jednotlivych vysledki vyplyva, ze zpiisob informovani o Sparté Praha
v titulku byl napfti¢ periodiky prakticky stejny. Vysvétlit to 1ze tematickym piekryvem.
Pro interpretaci vysledkli by to znamenalo, Ze se Sparta pravidelné dostavala na stranky
téchto periodik, informovani bylo skute¢né kontinualni, a ze Sparta byla vniména jako
jeden z tradi¢nich tymd, o kterém se informuje. Jako u tradiéné zastoupeného Klubu zde
ptevazovaly titulky neutrdlni, oznamovaci, tykajici se vysledku, neb nelze mit ,,skandal®

a ,,ostudny vykon* kazdy tyden.

Silnéd expresivita v titulku byla zaznamenana v prvnim a Sestém kole fotbalové
ligy. Vyrazné kriticky zabarvené byly téz bfeznové titulky. Vyhra Sparty nad Brnem
byla oznacena velmi diraznymi titulky. Hospoddrské noviny oznacily Brno za zoufalé a
pod nelitostnou palbou Sparty.35 Denik Sport pouzil velmi jazykové usporny, avSak
expresivni titulek Hotovd poprava. Brno — Sparta 0 : 5.3 Naopak pravidelny pfispévatel
do fanouskovské rubriky deniku Sport tehdy Spartu za vykon nepochvalil a v nazvu ji
odsoudil k pisobeni v niz§i soutézi, a to i ptes vyhru: Patri Votice do ligy, nebo my do

divize?.

% Madl, Lud&k. ,,Zoufalé Brno pod nelitostnou spartanskou palbou*, in Hospoddiské noviny. Praha. 31.
8. 2010.
% palicka, Jan. ,,Hotova poprava. Brno-Sparta 0:5“, in Mladd fronta Dnes. Praha. 31. 8. 2010.
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V bieznu bylo informovani o Sparté zasazeno do kontextu mozného boje o titul.
Denik Sport v bteznovych clancich Sparté ptili§ nevéril. Titulni strana s ndzvy Sparta se
brzdi sama (14. 3. 2011), Sparta Skodi sama sobé®’ & Sparta je zase dole® patiily
k negativné ladénym piispévkum. K tomu pfispél i spor vedeni klubu s periodikem
ohledné poskytovani oficidlnich vyjadfeni. Vedeni Sparty denik natklo ze zkreslovani

informaci.

Posledni z tabulek vyskytu expresivity v titulku se tyka Dukly Praha. ,,Pofadi*
vysledkl splnilo o¢ekavani, i kdyz vzhledem k ptitomnosti specialni regionalni rubriky
V Mladé fronté Dnes vénované prazskému fotbalu, by pomyslné prvni a druhé misto
tabulky mélo byt opacné. Nejvice expresivnich titulkli v§ak bylo zaznamenéano v deniku

Sport (3,85%).

Dukla/% vyskyt expersivni titulek
Titul Expresivni
HN 0,00%
MF Dnes 2,44%
Sport 3,85%
Grand Total 2,86%

Tabulka 20: Vyskyt expresivnich titulki v ¢lancich o Dukle Praha dle periodik

Nulovy vyskyt expresivniho titulku v ¢lancich o Dukle Praha opét neznamena, Ze by se
o tomto tymu nepsalo vibec. Pievazoval v§ak neutralni styl titulkd. Vztahneme-li tento
vysledek k prvni ztabulek o expresivité, zjistime, ze Hospodarské noviny z hlediska

expresivity upfednostiiovaly zahrani¢ni tym.

Vysvétlenim neo¢ekavaného potradi na prvnich dvou mistech je zanrova pestrost
clankt. V Mladé fronté Dnes pievazovaly informacni Clanky o vysledku, ptipadné
rozhovory s aktéry. Denik Sport vSak vedle téchto zatazoval i tematické profily hracu,
vice zohlediioval historii klubu. VEts$i Zanrova rozmanitost textl tak zdiivodiiuje i1 potadi

statistické tabulky.

8 Tomek, Lukas. ,,Sparta $kodi sama sob&®, in Sport. Praha. 11. 3. 2011.
%8 Hartman, Pavel. ,,Sparta je zase dole*, in Sport. Praha. 14. 3. 2011.
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Zudaji o titulech ¢lankt vénovanych Dukle Praha vyplynula silnd tendence
k stalenému zplsobu informovani o déni v klubu, zejména v jarni Casti sezony.
Charakteristicka byla téZz nizka rtznorodost citovanych zdroja. Dukla je v titulcich
oznacovana bez urCitého piivlastku, popiipadé pouze adjektivem fotbalova
¢i druholigova. Jeji jméno se objevuje na misté¢ podméetu. Nasleduje tradi¢ni prisudek
a doplnéni. Tato tendence je patrna u obou periodik. Mezi bfeznovymi ¢lanky se tak
objevily titulky: Dukla stdle unikd®®, Dukia miFi sebevédomé k cili*® &i Dukla je zase
prvoligova **. Redakce Miadé fronty Dnes uvodila déni sice souvétim, ale se stejnou
syntaktickou strukturou: Dukla vyhrdla v Sezimové Usti a oviddla druhou ligu (21. 5.
2011).

Titulky a ¢lanky podzimni sezony mély nepatrné odlisSny charakter. Dukla v té
dob¢ jesté nebyla v Cele ligy. O jejim ptisobeni se informovalo v souhrnnych ¢lancich
0 druhé lize. Pozornost si pfirozen¢ ziskaly aktudlné vedouci tymy tabulky. Struktura
titulkd byla vice rozkolisana. Za zminku vSak stoji titulek deniku Sport: Viasim

vvvvvv

tym, nikoliv tym prazsky.

3.4.6.1. Kbvalitativni analyza titulka

Dil¢i kvalitativni pozndmky o titulcich lze nyni analyzovat souhrnné. Celkova
charakteristika zaznamenanych titulkli se dle ocekavani odliSuje, protoZe tematicka
agenda byla odlisné strukturovana. Nejmén¢ pocetné byly titulky o Dukle Praha. Jejich

charakteristika je tematicky 1 stylové nejuzsi. Bude proto zminéna jako prvni.

Titulky ¢lankt vénované aktualitim o tymu Dukly Praha byly stylové
konzistentni, obzvlasté v podzimni C€asti sezony, kdy Dukla nebyla jednozna¢nym
favoritem na postup do prvni ligy. Titulky s hodnocenim byly ojedin€lé. Vyrazné
hodnoticim titulkem byl uvozen ¢lanek Michala VéeliSe Tvrda strela? Ne. Dukle
pomohl k vyhie skikavy centr.* Autor v ironizujicim titulku ozna&il vyhru tymu za
nahodu, spiSe nez za vysledek herni pfevahy nad soupefem. V textu vSak chvalil

dlouhodob¢ ofenzivni hru Dukly, 1 kdyz byly zaznamenany ,,méné krasné stiely nez

%9 Dukla stale unika “ in Sport. Praha. 21. 3. 2011. (autor neuveden)
0 K ostutik, Michal. ,,Dukla mii sebevédomé k cili“, in Sport. Praha. 6. 4. 2011.
* Kalous, Pavel. ,,Dukla je zase prvoligova “, in Sport. Praha. 21. 5. 2011.
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v minulych zapasech®. Autor se tim dopustil i aktualizace v ramci textu, kdyz atypicky
stupnioval ptidavné jméno ,,krasny*. Pozitivni vyznéni (zde pomyslnou ,,znamkou* 2) je
patrné az ze samotné¢ho textu. Titulek vtomto pfipadé naznacoval cCtendii jina

ocekavani.

Informovani o tymu v druhé poloviné sezény bylo vyskytem expresivnich
hodnoticich titulkl pestiejsi. Tym mél jiné postaveni. Objevuje se vice titulki ve forme
otazky, vice se projevuje oCekavani urcitého vykonu. Tti kola pfed koncem soutéze je
jiz tym jednoznacné favorizovan a slovy velmi aktualizovaného titulku se ,,Fotbalovy
fénix (Dukla) vrdtil do ligy*®. Do mediélni agendy se dostavé vice témat a i zminény
titulek doklada, Ze tymu je vénovano vice pozornosti. Clanek se v periodiku objevil
na titulni strané€ sesitu vénovaného Praze. O Dukle se tak 1ze nasledné docist i informace
neherniho charakteru, jako napiiklad Dukla slavila postup ve vifivee* . Zaznamy
dokladaji, ze tym byl odlisn¢ kategorizovan. Vitézny tym byl pfipominan v souvislosti
se slavnou minulosti. V souvislosti s Duklou se dokonce objevuje nové spojeni, novy

kontext informovani o tymu, a to ,,tradi¢ni ¢esky tym* (MF Dnes 21. 5. 2011).

Titulky ¢lankd o Manchesteru United charakterizuje zejména informovani
0 nehernim pasobeni tymu, o nejriznéjsich zajimavostech jeho aktért. Titulky jsou sice
Z hlediska aktudlniho ¢lenéni Uplné. Stejné jako u titulki Dukly Praha ptevazuji
konstrukce s podnétem i pifisudkem, slovesem v ur¢itém tvaru. Vzhledem k vy$simu
vyskytu titulkd, tim i1 vyssi pestrosti titulkti vSak lze zaznamenat i titulky statické, tedy
titulky netplné, eliptické, postradajici ve své struktufe sloveso v urcitém tvaru (Ml¢och:

1999: 10). Takové struktura naznacuje velkou miru nedofeceného.

Ocekavani vzbuzuje i velmi staticky titulek o dvou slovech Totdiné namol!®
Intenzitu titulku zde umociiuje volba hovorového ptivlastku. Titulek zde odpovida
vyznéni 1 celého ¢lanku, ve kterém je hra¢ Wayne Rooney jednoznaéné spojovan
Snegaci: hernim netGspéchem a milostnou aférou. Negativni ¢lanek navic i1 zde

umociuje ironie. Autorska poznamka o nelehké Zivotni situaci hrace, podle které ,.jej

*2 Veli§, Michal. ,, Tvrda stiela? Ne. Dukle pomohl k vyhie skakavy centr*, in Mladd fronta Dnes. 4. 9.
2010.

¥ Veelis, Michal. ,,Fotbalovy fénix. Dukla se vraci do ligy*, in Mladd fronta Dnes, Praha. 21. 5. 2011.
R ——— . ,Dukla slavila postup ve vitivce*, in Mladd fronta Dnes. Praha. 21. 5. 2011.

* Kostutik, Michal. ,,Totaln& namol!*, in Sport. Praha. 4. 8. 2010.
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tezsi zdpas ceka pri navratu domu’ (nardzka na soukromy Zivot, pozn. aut.), pak
podtrhuje velmi negativni vyznéni usporného titulku i celého ¢lanku (,,znamka* 5).
Podobné vyrazové uUspornym titulkem, ale jiz s odliSnym vyznénim a odliSnou
vyznamovou aktualizaci, je i Hjnovy titulek Dimitarovo vykoupeni®®. Tento titulek se
tykd clanku, v kterém se svym vykonem, fanouSky pivodné neoblibeny hrac
bulharského pivodu (prezdivany ponc¢kud sémanticky neprihledné ,,ospaly Drakula®)

stal uznavanym hracem a ,,smrtici tureckou savli v zapase daného kola.

Vedle titulki vénovanych jednotlivym aktérim se vSak i v tomto piipadé
objevily ty vénované hernimu vykonu celého tymu. Tradi¢ni ,,derby” tymul
z Manchesteru — United a City bylo napiiklad titulkem pfirovnano k Vilce bez
mrtvyeh.*” V titulku je opét patrna silna aktualizace. Klani obou druZstev totiz nebylo
prirovnano ,,pouze® k tradi¢ni sportovni bitve, ale primo k valeénému konfliktu. Utkani
melo podle autora clanku strhujici tempo i atmosféru. Bylo to utkéani, ve kterém
zejména tym City piekvapil: ,,chudy soused pro City prosté neplati*. Jarni derby obou
celki uvodil taktéz velmi kreativni titulek ,, Niizky rozstrihly boj o Manchester %8

Slangovym vyrazem tak byl oznaden vitézny gol, ktery vstfelii Wayne Rooney,

fanousky zase milovany “.

Celkové vitézstvi Manchesteru United v anglické lize bylo ve srovnani
s citovanymi titulky jiz strohé. Titulky Manchester ma titul (Sport, 16. 5. 2011), United
usedaji na trun (Sport, 9. 5. 2011), Manchester U. mistrem — podevatendcté
(Hospodatské noviny, 16. 5. 2011) ¢i Z Liverpoolu leti gratulace. Manchester zlomi
rekord (MF Dnes, 11.5 2011) jsou nevyrazné. Autofi titulkl napfi¢ analyzovanymi
periodiky zvolili ustalené, automatizované obraty. Informovani o Manchesteru United
ve sledovaném tisku tak bylo skutecné zaméfeno na dil¢i aktuality: vyrazné vykony
jednotlivet, zvlastni udélosti (odchod hrace, bilance kariéry) a nefotbalové

iy - 49
zajimavosti.

% petrak, Michal. ,,Dimitarovo vykoupeni®, in Sport. Praha. 21. 9. 2010.

" Petrak, Michal. ,,Vélka bez mrtvych®, in Sport. Praha. 11. 11. 2010.

8 Niizky rozstihly boj o Manchester, Mladd fronta Dnes. Praha. 14. 2. 2010 (autor neuveden)

* zejména v jarnim obdobi se viak informovani o Manchesteru United tykalo téz piisobeni v Lize mistriL.
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Titulky ¢lanklt vénovanych déni ve Sparté Praha byly pfirozené velmi
rozmanité, nebot’ i tematicka agenda byla ze sledovanych tymut taktéz nejpestiejsi.
| utohoto tymu tak muzeme vysledovat podobné tendence jako u obou tymi
predchazejicich. Ve vétsi mife se tu vSak v titulcich objevuji citace z rozhovort
s respondenty. Citovano bylo zklamani aktért: ,,Nevysio nic, rikal smutny Zitka po své
premiére” (MF Dnes, 2. 8. 2010). Do titulkt pronikly i uryvky z rozhovort S GspéSnymi
hraci glosujicimi udalosti. Respondentem se tak stal Bony Wilfried, ktery v rozhovorech
Casto vystupoval velmi skromné¢. ,,Nehamounil* gély pro sebe ani ve vyjadieni v ¢lanku
Na penaltu jsou tady jini®®; ptiznani ke svym chybam podal v rozhovoru s titulkem
Pockal jsem si na svou Sanci >* Spole¢né s Leonardem Kweukem byl téZ respondentem
rozhovoru skryté¢ho za neprithlednou citaci ,,Nasim velkym pranim je tancit pri kazdém
zdpase “ %2 v kterém oba, v té dob& nejlispingjsi

dilezité, kdo ze spartant stiili goly.

Titulek odkazuje ke specifické formé oslav uspésného zasahu branky soupefe,
kterou oba hraci v dané sezoné ,,prosluli®. Hojné citovan byl v titulcich ¢lankt ptirozené
i trenér tymu Jozef Chovanec, ktery v kazdém z rozhovori jednoznacné usiloval
0 pozitivni prezentaci svého tymu, navzdory netispéchum. Taktéz kvétnovy Clanek, kdy
jiz bylo vitézstvi plzeniského tymu jisté, je sice uvozen Chovancovym stru¢nym
»Gratuluju... “,53 nicméné¢ 1 pres negativné zabarvené otazky redaktora, trenér odmité
kritizovat sebe ¢i svij tym: ,soutez letos byla mnohem vyrovnanéjsi.” Tuto
stereotypnost v protezovani vlastniho tymu, uzivani obecnych frazi ve vyjadrenich pro
média kritizovali 1 sami novinafi. Nejvyrazn€ji ve velmi zdafile aktualizovaném

«54

kvétnovém titulku: ,,Sifry mistra Chovance Metaforicky byla zdlraznéna casta

,heprihlednost* Chovancovych vyjadieni.

Celkove titulky Sparty v sezoné€ charakterizovalo predevsim zdlraznovani Sance
na obhajobu titulu, a to i1 navzdory pribéznym vysledkim. Titulky byly v této

souvislosti pesimisticky zabarvené jiz behem podzimu. Vitézstvi Sparty jako stale vice

%0 Hrabg, Stanislav. ,,Na penaltu jsou tady jini“, in Sport. Praha. 9. 8. 2010.

°! Mares, Michael. ,,Pockal jsem si na svou $anci®, in Hospoddi'ské noviny. Praha. 21. 9. 2010.

%2 Hrabg, Stanislav. ,,Nagim velkym pinim je tangit pii kazdém zépase®, in Sport.. Praha. 22. 11. 2010.
%3 Kalous, Pavel. ,,Chovanec: Gratuluju...*, in Sport. Praha. 23. 5. 2011.

5 Hartman, Pavel. ,Sifry mistra chovance*, in Sport. Praha. 30. 5. 2011.
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nepravdépodobné hodnotil redaktor titulkem: Ze snii Sparty o titulu se stavd sci-fi,”®
mirnéj$i hodnoceni pak bylo zaznamenano naptiklad u velmi strohého titulku:
,Obhajoba nejista. Nejen pro Spartu* (MF Dnes: 26. 10. 2010) ajesté smiilivy byl
titulek v deniku Sport: ,, Sparta musi jednak, jinak bude zle* (23. 10. 2010). Na konci
podzimni ¢asti vSak i v titulcich byla patrna oslabena role Sparty jako favorita: ,,Priblizi
fotbaliste Sparty vedouci Plzni? “ (MF Dnes: 8. 11. 2010) ¢i ,,Sparta dnes miize snizit
naskok lidra*“ (Sport: 8. 11. 2010). Favoritem se navzdory pocatecnim ocekavanim
staval mimoprazsky klub, piesto ale roli pfedpokladaného aspiranta na titul prazsky tym
V poloviné¢ soutéze neztratil. Urcité stranéni tak muizeme vysledovat u titulkd prave

Z konce listopadu, kdy Plzen vedla, avSak v ¢lancich byla jeji pozice zpochybnovana.

Prohra plzenského tymu v listopadovém zéapase byla zdminkou pro clanky
stranici prazskému tymu. Zejména na titulni stranu deniku Sport byly umistény ¢lanky
s nazvem: Ndskok (Plzné) se rozplyvd®®, Sparta: titul urveme!®’, a naopak titulek Plzes
se musi bar® (Sport: 23. 11. 2010). Titulky konce podzimni casti tak mély zejména
podtrhnout, Ze pro spartansky tym jest€¢ neni nic ztraceno a ze vitéz ligy je stile

nejednoznacny.

Sparta ale nesplnila o¢ekavani ani po zimni pauze. ,,Prorezla® Sparta (slovy
jednoho z velmi neotielych titulkii aktualizujici tradiéni privlastek tymu)® pokracovala
v nevyraznych vykonech*: Titul se ztrdcel vmlze (MF Dnes: 5.4.2011)% a Plzef
zatim stale unikala (HN: 4. 4. 2011). V jednom z ¢lankt se dokonce objevilo spojeni
spartanska chiipka jako novy pojem pro ,,nemocny tym* Spartu Praha, v kterém autor
Jaromir Bosak aktualizoval pojem pro sportovni oblast ,,vedle chripky klasické, ptaci
a Spanélske (Sport: 12. 2. 2011).%* Silila kritika Jozefa Ch; kritizovan byl i nuceny
herni distanc a celkové vystupovani spartanského kapitana Tomase Repky: R+Ch =
symboly spartanského vpadku (Sport: 5. 4. 2011).% Vyzdvihovany byly opét

kontinuélnéji jen vykony Leonarda Kweukeho. Média pievazné ,,konstruovala realitu®,

> Maly, Jan. ,,Ze snii Sparty o titulu se stava sci-fi, in Hospoddrské noviny. Praha. 18. 10. 2010.
*® petrak, Michal. ,,Naskok se rozplyva“, in Sport. Praha. 20. 11. 2010.
> ,,Sparta: titul urveme!*, in Sport. Praha. 22. 11. 2010 (autor neuveden)
%8 Plzefi se musi bat“, in Sport, Praha: 23. 11. 2010 (autor neuveden).
%9 Ve&elis, Michal. Zelezna Sparta je prorezla. Pro¢ se nedatic, in Mladd fronta Dnes, Praha, 23. 10. 2010.
R ——— . » Titul se ztraci v mlze. Sparta ma uz jen malou Sanci na obhajobu®, in Mlada fronta
Dnes,Praha 5. 4. 2011.
®1 Bosak, Jaromir. ,,To byl prima napad!“, in Sport, Praha, 12. 2. 2011.
%2Hartman, Pavel. ,,R+Ch = symboly spartanského upadku®, in Sport, Praha, 5. 4. 2011.
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kdyz udrzovala nad¢ji na zlepSeni hry Sparty. Tym uzaviel sezénu na druhém misté.
Ocekavani vyhry se tak zménilo do dal§i sezony v o¢ekavani zmén v sestavé tymu.
Sportovné byl nakonec titul Plzni pian. Doklada to ivodni strana vydani 21. kvétna:

Vsichni pFeji Plzni, Sparté nikdo® (Sport: 21. 5. 2011).

Kvantitativni analyza potvrdila, Ze medidlni obraz sledovanych fotbalovych
klubii byl celkové rozmanity. Zejména pro denik Sport pak byla charakteristicka snaha
zaujmout informacemi ze sportovniho zakulisi. Do titulkti vSech tii deniki pronikly
personalizované informace. Titulky mély svého ,,aktéra“, ziskaly svou tvar. Titulky
podléhaly aktualizacim, které mély hlavné intenzifikacni funkci a implikovaly urcitou
autorskou perspektivu. V zavislosti na (obecnych) o¢ekavanich charakterizovalo titulky

vyrazné citové zabarveni.

3.4.7. Jazykové rysy v medidlni agendé klubii: konstrukce

celebrity
Celebritizace byla charakterizovana jako utvafeni ,,hvézdy* prostfednictvim selektivni
pozornosti pii zpracovavani tématu o ur¢itém tymu. O celebritizaci v medidlnim obrazu
zkoumanych tymu lze hovofit v souvislosti sjeho trenéry i hraci. Wayne Rooney,
africka dvojice spartanskych hra¢ti a Tomas Repka, Dani Chigou, u viech téchto aktért
byla zaznamenédna zvySend medialni pozornost v ramci tematické agendy. Diraz byl
kladen na jejich herni vystupovani, tematizovany byly jejich vlastnosti. Pti informovani
o nich byly pouzity zjednodusSujici zkratky. Jejich jména ptispéla k personalizovanym
informacim. Vedle obrazové slozky byl pravé jazyk tim hlavnim znakem, podle kterého

bylo usuzovéano na medialni konstruovani ,,fotbalové hvézdy*.

Ze vsech tii trenért byl nejvice medializovan, tudiz i nejvice ,,hvézdny*, trenér
anglického tymu, sir Alex Ferguson, u jehoZ jména neziidka figurovala zminka o délce
jeho ptsobeni v klubu. Velky profil s expresivnimi fotografiemi piinesl denik Sport
pod titulkem Rudy nos md skveély &ch® . Jméno hlavniho aktéra tu bylo ramovano
pouze pozitivnimi informacemi. Autor bilancoval uspéchy trenéra, jeho dvanact titult.
Oznacil jej za ,manaZera sezOny“ a neopomnél zdlraznit charakteristicky rys

Vv trenérové obliceji. Ten pak jeSt€ vyuzil metaforicky, kdyz poznamenal, Ze sir ma

63 Vsichni pieji Plzni, Spart& nikdo*, in Sport. Praha. 21. 5. 2011. (autor neuveden)
® Petrak, Michal. ,,Rudy nos ma skvély ¢ich®, in Sport. Praha. 24. 5. 2011.
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»dobry cich na hrace“. Celebritizace tak v tomto pfipadé byla spjata i s humorem
a medialni zkratkou, ktera budi pozornost. Pro autory ¢lankd o Fergusonovi bylo

v

nejpozoruhodnéjsi jeho dlouhé ptisobeni v klubu.

Celkovy medialni obraz trenéra anglického klubu kontrastuje s medializovanim
spartanského trenéra. Explicitné byla jejich jména citovana dohromady v jednom textu
pouze jedinkrat. Oproti Fergusonovi vSak zaznamenalo jméno spartanského trenéra
(pfesnéji generalniho manazera tymu) Jozefa Chovance vétsi pocet rozdilné
zabarvenych hodnoticich ¢lankd. Urcitou Cervenou niti v jeho medidlni agend¢ vsak
ptesto bylo volani po odchodu z funkce. V jeho medialnim obraze prevladala negativita,
pfestoze dostdval zejména v deniku Sport casto prostor pro komentovéani aktudlnich
udaélosti. Tyto byly vzdy strukturovany tak, aby vyznivaly bud’ ptimo pozitivné pro jeho

osobu a tym, nebo alespon neutralng.

Ke konci sezony v €lancich ptevladalo kritizovani Chovance za to, Ze nepfiznava
svij podil na vykonech tymu, ktery zlstaval prakticky po celou sezoénu za o¢ekavanim.
Jarni sezénu pak umocnil jesté konflikt trenéra s denikem Sport za zptisob medializace
déni v tymu: Chovanec se zlobi, ze Repkova kauza tahne®. Ur¢itym naznakem konfliktu
ale byla jiZ fijnova titulni strana S nazvem: Skoncete s tou Saskarnou,® kdy v expresivni

kolazi byla Chovancovi dokreslena Saskovska Cepice.

V medializaci této osobnosti byla negativita velmi silna. Jeho slabinu neuznat 1
vlastni podil na $patném vysledku sami novinafi Kritizovali a ironizovali. Chovanec byl
oznacovan piivlastky ,,mistr v obhajob¢é netspéchii“ ¢i ,,muz nékolika tvafi“, a to
protoze ,,vzdy najde objektivni pfi¢iny*: (Manazer nejspis nepadne, denik Sport: 23. 5.
2011; Muz nékolika tvari®). Alex Ferguson byl teréem posméchu kvili svému

¢ervenému nosu. Jozef Chovanec pro svoje prezentacni a argumentacni dovednosti.

Lubos Kozel byl pro média nejméné zajimavy z celé trojice. O rysech jeho
celebritizace toho nelze pfiliS mnoho jmenovat. Byl hlavnim respondentem

v rozhovorech, které se Dukly Praha tykaly. Novinafi nevyuzivali tiskového mluv¢iho

------------------ . ,,Chovanec se zlobi, ze Repkova kauza tahne®, in Sport. Praha. 9. 4. 2011.
% Skongete s tou $askarnou*, in Sport. Praha. 23. 10. 2010 (autor neuveden)
67Hartman, Pavel. ,,Chovanec: muz nékolika tvari“, in Sport. Praha. 20. 8. 2010.
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jako svlij pfiznany zdroj. Jeho prezentaci déni v tymu novinafi nekomentovali.
V rozhovorech dostaval prostor pro prezentaci svych plant na trenérském postu;
zdUraziiovéana byla tymovost a kvalitni vykony: ,,Dukla chce hrat utocne, fanousci si
pak cestu najdou®. Celebritou v tomto smyslu tak byl spide cely tym, nikoliv jeden

aktér.

Z hract Dukly byl nejvétsi ,,hvézdou® Dani Chigou. Pozornost si ziskal svymi
g0ly zejména na pielomu druhého mésice trvani soutéze (napt. titulek Kdo hledad v lize
utocnika, at vezme Chigoua z Dukly, radi kou¢ Zizkova.*® O celebritizaci viak skute¢n&
vypovida az expresivni titulek Chigou je zabijak.”® Celkové ale i tento &lanek
charakterizuje tymovost. Chigou je zde sice chvalen za skv¢lé vykony, 1 kdyz se opét
upozoriiuje na silu celého tymu (,,1 on je nahraditelny*). V prabéhu sezény byl spojovan
s moznosti ptestupu, napiiklad do Sparty k dvojici Wilfried — Kweuke. Navzdory
vyvraceni téchto domnének, hra¢ s koncem sezony tym opustil do zahranici. I u této

,»celebrity* 1ze vysledovat urcity dil¢i posun v medializaci v prib&hu sezony.

Prototypi¢téjsimi celebritami vSak byli Wayne Rooney a Toma§ Repka.
Informovalo se o nich kontinualné, tudiz jejich ,,medialni obraz byl rozmanity. Clanky
s témito aktéry vice vypovidaji o celebritizaci, protoZe v nich lze poznat urcity vyvoj
spiSe nez piispévky o dil¢im ,,hvézdném vykonu* urcitého hrafe v jednom zapase.
Nejvice medializovany tedy byly jejich prohfesky. Ona milostna aféra ,,nevérnika®
Rooneyho, nasledn¢ téz jeho hadka s trenérem tymu az po tvahy o jeho konci
v Manchesteru United byly zakladem jeho celebritizace. Tomas Repka na druhou stranu
na strankéach denikd figuroval kvili svému vybu$nému chovani — nesportovnim gestim
na adresu fanousSki a naslednymi disciplindrnimi tresty, kvili kterym nesmél nastoupit

do dilezitych utkani.

68 Valousek, Richard. ,,Dukla chce hrat uto¢né, fanousci si pak cestu najdou*, in Mlada fronta Dne. Praha,
2.8.2010

89 yelig, Michal ,,Kdo hleda v lize uto¢nika, at’ vezme Chigoua z Dukly, radi kou¢ Zizkova®, in Mladd
fronta Dnes, Praha. 31. 8. 2010.

" Neuman, Robert. ,,Chigou je zabijak*, in Sport. Praha. 12. 11. 2010.



66

Zatimco v ptipad¢ hrace anglického tymu se jeho medidlni obraz s koncem
sezOony proménil k lepSimu a kontroverze byly urovnany kvalitnimi vykony (viz jiz
citovany nadpis ,,Z Rooneyho je zase kladny hrdina®), u Tomase Repky se podobné
bezproblémovy obrat neodehral. S koncem sezény a déle béhem cervna se totiz stale
vice spekulovalo o jeho dal$im angazmé ve Sparté. Z pozd¢jsiho déni vime, Ze konec

tohoto ,,ptib&hu* pfinesl az zacatek nové sezony.

Nejvyraznéj$i negace v tematické agendé o Tomasi Repkovi se tykala jeho
nesportovniho chovani, kvili kterému jiz ve sportovnim slangu ,,zdomacnél* vyraz
blikanec. Zavazngjii byl viak az jeho prohfesek v jarni asti sezony. Repka pii jednom
ze zapasi reagoval na Gdajné velmi urazlivy vyrok z fanouskovského sektoru stadionu
na adresu hraéovy rodiny vulgarnim gestem. DoloZeno v$ak bylo pouze Repkovo gesto.
Denik Sport 1 Mlada fronta Dnes nasledné otiskly piispévky, v kterych hrace
jednoznacné odsoudili. Pfipomnéli i jeho diivejsi prohiesky: Repka vztycil

prostiednicek, prijde trest?’t, Repka urdzel fanousky a hrozi mu trest 2

Prvotni ostrd kritika v0¢i hracovi se vSak zdhy ukdzala jako minimélné
problematickd. Byla totiz pon¢kud undhlend. V nésledujicich dnech se ukazalo, Ze
hlavnim teréem kritiky mél byt néktery z fanouskd, ktery mél nadavat Repkové roding.
Zejména ve sportovnim deniku se nasledné objevily nazory, které hracovo gesto
odsoudily, nicméné byla v nich patrna uréita empatie. Vice nez o samotném Repkovi se
zaCalo mluvit o vztahu sportovniho tymu a fanouskt (,, Bylo to svinstvo! Ale jak mu
zabranit?: MF Dnes: 7. 4. 2011).” Pozdgjsi &lanky o trestu pro Tomase Repku tak jiz

byly spiSe neutralni, respektive méné jednoznacné.

V medializaci vSech sledovanych tymu byly tedy zaznamenany ur€ité rysy
,hvézdnosti“. Jeji realizace vSak meéla trochu odlisné odstiny u kazdého ze tfi tymd.
Hlavné v piipadé déni kolem Tomase Repky pak lze oznait informovani za predpojaté
v souvislosti s mnozstvim negativnich zprav. Hra¢ byl pfitom jednou z opor tymu.

Medialni pozornost vSak strhly jeho neomluvitelné prohiesky.

' Repka vztygil prostrednicek, prijde trest?*, in Mladd fronta Dnes. Praha. 5.4 2011.
2 Roll, Ales. ,,Repka urazel fanousky a hrozi mu trest*, in Sport. Praha. 4. 4. 2011.
" palicka, Jan. ,,Bylo to svinstvo! Ale jak mu zabranit?“, in Mladd fronta Dnes. Praha. 7. 4. 2011
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3.4.8. Jazykové rysy v medidlni agendé klubii: reflexe

fanouSkovstvi
Fanouskovské rysy v medidlnim textu byly charakterizovany jako prostfedky, které¢ maji
zatraktivnit medidlni text a pomoci: navazat kontakt s ¢tenafem, podnitit rivalitu mezi
pfiznivei klubd, upoutat pozornost personalizovanou zpravou. FanousSkovstvi bylo
definovano jako zpusob vyjadfovani podpory pro urcity tym. Zaludnost samotného
pfistupu k medidlnimu textu jako ,,fanouSkovskému‘ byla feSena omezenim terminu
»fanouSkovstvi“ jednak na cClanky, které se pfimo vztahu kluby-fanousci vénovaly,
jednak na stylistické vyjadifovani naklonnosti. Fanouskovstvi vyjadfované skrze jazyk

bylo analyzovano prostfednictvim specialni pravidelné rubriky deniku Sport.

Hlavni témata ¢lankt s fanouskovskymi rysy jsme jiz zminili V statistickém
predstaveni vysledkl ,,fanouskovstvi®. OdliSnosti v tematické agend¢ se promitly i
do charakteru ,,fanouskovstvi“ v jednotlivych klubech. Za fanouskovské ¢lanky byly
U Sparty oznaCeny piispévky zpocatku sezony a dale c¢lanky medializujici

nespokojenost s trenérem Sparty.

U Manchesteru United byly takto oznaCeny ptispévky tematizujici rivalitu mezi
kluby, naptiklad na zaklad€ ptestupu hraCe do tymu aktudlniho soupeie (Fanousci
Rooneymu neodpusti).” 'V takovych piipadech byla &asto v tisku citovana i reakce
ptiznivelt (vétSinou puvodniho) klubu, kde hra¢ putsobil. Posledni oblasti v agendé
Manchesteru United bylo fanouSkovstvi spjaté s celebritizaci, pfesnéji s ¢lanky,
Vv kterych se loucil hra¢ se sportovni kariérou. Bilancovani jeho ptisobeni pak mnohdy
vykazovalo také rysy fanouskovstvi — vyjadfovani podpory, personalizaci obsahu,
zdiiraznovani dlouhé délky ptisobeni v Manchesteru United. Ptikladem jsou jednotlivé
clanky. Uvést l1ze prispévek o Gary Nevillovi, v némz se zdiraznuje, ze hra¢ béhem celé
kariéry (35let) nevymeénil dres, protoze ,,byl cely zivot fanouskem Manchesteru
United*.” Podobny charakter mél ve stejném periodiku i velky profil hrage publikovany
nedlouho poté Verny vdlecnik konci (Sport: 5. 2. 2011). V dané sezoné se loudil i
»ZIzavy princ®, tfeti nejtrestanéj$i hra¢ v historii a dalsi ze symboli klubu, ,cCerstvy

(fotbalovy) penzista Paul Scholes. VSechny tyto piivlastky pouzil autor ¢ervnového

™ Fanousci Rooneymu neodpusti, “ in Sport. Praha: 22. 10. 2010. (autor neuveden)
> Gary Neville“, denik Sport. Praha. 3. 2. 2011 (autor neuveden)
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1z ’ . . v /76 s vo , v . e
¢lanku s ndzvem Zrzavy princ se louci”” U obou hraci tak byla zvyznamnéna jejich

,»Vyjimecnost®, , hvézdnost*.

Nakonec 1 u Dukly byly zaznamenany fanouskovské rysy, 1 kdyz skutecné se
jednalo jen dil¢i vyskyty. Piispévky spojovalo zdurazhovani dlouhé historie klubu.
Fanouskovské rysy se promitly zejména do rozhovort s byvalymi hraci. Fanouskovstvi
Dukly Praha tak pfirozené ramovalo odkazovani k uspésnému pisobeni klubu v historii
a prirozen¢ bylo spojovano i s ocekavanim vysledkl od soucasné Dukly. Respondenty

tedy byli byvali Gsp&sni hradi, internacionalové (Dukldkem budu navzdy)".

»Nejprototypictéjsi*  fanouskovské rysy vSak bylo mozné vysledovat
Vv pravidelnych pfispévcich jiz zminén¢ho Bombita, padesatiletého dispecera. Autor se
zjevné velmi stylizoval do role skalniho fanouska. Jeho ptispevky se sice objevovaly az
na poslednim listu vydani. Mély vzdy jen kolem deseti fadek. Uvetejniovany vsak byly
kontinudlné a vypovidaji tak o osobnim stylu autora, ktery se prezentuje jako laik,

fanousek. V jeho ptispévcich je patrna stylizace do role fanouska.

Konstrukce fanouskovstvi v jeho textech byla pfedevS§im zaloZena
na familiarnim osloveni podporovaného tymu (Sparticka, nasi borci, nasi hrdci).
Osloveni casto dopliiuje piivlastiovaci zajmeno. Autor ve svych ¢lancich dasledné
pouziva inkluzivni plural (pt. utkani jsme nezvladli) pro popis udalosti: ,,Do sezony
nastupujeme slusné posileni“ (Sport: 14. 7. 2010), ,,Mdme za sebou opravdu dobry
tyden* (Sport 11. 8. 2011), Ligovy trumf bude ndas, posily a opory to zviadnou (Sport 23.
2. 2011). VSechny tyto jazykové prostiedky pak vyrazné zdaraziiuji identifikace

S tymem, kterd je zdmérna.

Piispévky Bombita charakterizuje také naprosté opomijeni principu objektivity.
Patrna je naopak snaha o a priori siln¢ pozitivni ¢i negativni popis (Pane, vy jste
Zalobnicek a zbabélec!, 18. 7. 2010, Repka je nevinnej - i kdyby mél stat na Sibenici, 4.
8. 2010, Rozhodci Hrubes nam to neprohrdl! 6. 4. 2010 podminény i jazykovou volbou.
Takova tendence by odpovidala snaze upoutat pozornost, vyvolat diskuzi a mozna 1

zdravé provokovat piiznivce soupettl.

’® Preisler, Hynek. ,,Zrzavy princ se lou&i“, in Sport. Praha. 2. 6. 2011.
" Hrabé, Stanislav ,,Duklikem navzdy“, in Sport. Praha. 18. 6. 2011.
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Charakter autorovych textl se pfili§ nezménil ani s koncem sezony. Uznani
porazky plzeiskym klubem, uznani jeho pievahy slovy: ,,Hotovo. Sparta titul
neobhdjila, naprosto zaslouzené slavi v Plzni je totiz vzapéti vztazeno k nemistnému
zptisobu, jakym Plzenn slavila vitézstvi. Bombita plzeiiské oslavy urazily
a vyprovokovaly k tvrzeni, dle kterého se Sparta o soupetich vyjadiuje 1épe, ,,i pres to,
Ze mame vice titulu nez vsechny ostatni kluby dohromady“78. V Clanku je tak skute¢né
patrny vztek, rivalita a mozna i nedostatecna pokora. Stranéni je jednoznacné, nebot
misto pripomenuti toho, v em byl UspéSny vitéz ligy, ¢im prehrdl své soupete,
Bombito, vyzdvihuje vykony Sparty (a nalezit¢ vhodné vystupovani Sparty jako vitéze)

Z minulych sezon.

U vSech sledovanych tymid byly zaznamenany rysy, které lze povazovat
za fanouskovské. Dokladaji odklon od objektivniho, cist¢ neutralniho popiipadé
vyvazeného stylu. V citovanych ptikladech se fanouskovstvi navic projevilo i
jazykovymi formulacemi. Pouze v pfipadé citovan¢ho fanouska Bombita byla ale
vyraznéjsi stylizovanost, automatizace. To je vSak zapticinéno tim, ze jedin€ tento autor
se vénoval po celou sezonu pouze Sparté. Jeho postoj byl tak nejvyrazné;si, ustalenost

jeho perspektivy tedy byla nejviditelné;si.

"®Bombito. ,,Gratuluju..., in Sport. Praha. 25. 5. 2011.



70

4, Zavér

Analyza medialniho obrazu klubt vychazela ze struktury tematické agendy, tak jak byla
zaznamenana v denicich Sport, Mladd fronta Dnes a v Hospodarskych novindch,
konkrétnéji z vyskytu porusovani objektivity (vyjadfovani preferenci) skrze obsahovou i
jazykovou formu; dale z vyskytu fanouSkovskych rysii a celebritizace v ¢lancich.
Ze statistickych daji a ze souboru ziskanych dat byly identifikovany zakladni
tendence v medializaci jednotlivych klubl. Tyto jsme vzajemné porovnavali. Tvorily
vychodisko pro definovani zpisobu, jakym se o klubech informovalo. Srovnavana byla

predevsim celkova charakteristika medialniho obrazu tymi v dané fotbalové sezoné.

Analyza vychazela ze ¢tyt otazek. Hlavni otazkou bylo: Jak je medialni obraz
klubu formovan. Analyzou bylo zjisténo, Ze celkové pfevazovaly pozitivné ladéné ¢i
neutralné zabarvené €lanky. I pfes velmi negativn¢é zabarvené citované ¢lanky, tyto
byly v mensing. Jak bylo vSak uvedeno, pravé vyrazné negativni (i vyrazné pozitivni)
¢lanky jsou hlavnim zdrojem neottelého jazyka; formy, kterd zaujme Ctenafe,
zatraktivni obsah. Celkovy vysledek lze vSak povaZovat za tendenci redakce
k vyvazenosti, objektivité. Kvantitativni hledisko omezené na pocet ¢lanku
0 jednotlivych klubech je ptfirozené zkreslené. Validnéjsi vysledky by pfineslo pouze,
pokud bychom srovnavali vysledky v poméru k ostatnim prazskym klubtim, klubtim
zprvni ligy, druhé ligy a ostatnim tymim anglické nejvySsi soutéZe. Kvantitativni
prehled vSak prispél k piedstavé o vyskytu ptispévki béhem sezony, tim i naznadil,

které momenty sezony byly pro sledované deniky klicové.

Druha otazka (podotazka) znéla: Jak je medidlni obraz formovan z hlediska
stranéni. Pro odpovéd’ byla vyuzita analyza dil¢ich ¢lankt, které byly publikovany
v klicovych momentech sezony. Pro medidlni obraz jednotlivych klubli byla
charakteristickd odlisSna témata. V jejich zpracovani, pak dochazelo k odklonu
od objektivity. Prvoligovy prazsky klub byl po celou dobu favorizovan na vitézstvi
Vv lize, byt tomu jeho herni vysledky pfili§ nenaznafovaly. Kritiénost a vyrazna
personalizace informaci tak pronikly do jeho tematické agendy. Pro medialni obraz
Manchesteru United i Dukly Praha uz ale byla charakteristickd mensi kontinualnost

informovani o jejich ptisobeni.
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Clanky o anglickém tymu byly zaméfené na individudlni portréty, celebritizaci,
personifikované zpravodajstvi, spiSe nez na objektivni vysledky a zpravy o plsobeni
v anglické lize. Neinformovalo se pravidelné a detailnéji ani o hernim pisobeni Dukly
Praha. Do poctu 1 charakteristik ¢lanki se tim promitlo az aspirovani tymu na vitézstvi
v druhé lize a postup. Stranéni u téchto klubl naznacuje i ptiznakové nekontinualni
informovani. Nejvice vypovidajici je pak detailni analyza konkrétnich clanki.
Problematické je vSak tyto vysledky zobecnit, k tomu jesté ve srovnavaci perspektive. I
pies tento fakt vSak i dil¢i ¢lanky poukézaly na zptisob medializace tym1, na jazykové
ztvarnéni informaci, které ma k tymim upoutavat pozornost. Vysledky by bylo mozno
jesté potvrdit analyzou obrazové slozky ¢lanki, kterd by zptsob ,,stranéni® v médiich

jesté vice charakterizovala.

Tteti otazka znéla: Jak a proc¢ je medialni obraz ovliviiovan fanouskovskymi
rysy. Tato otazka byla velmi zdludna zejména v definovani samotnych fanouskovskych
ryst. Téma ,,fanouskovstvi“ ale bylo pro tuto praci podstatné, protoze charakterizovalo
ur¢itou zpétnou vazbu na plsobeni tymu v soutézich. Zvolen byl co nejobjektivnéjsi
pfistup k tématu — tedy analyza ¢lanka, které se explicitné fanouskovstvi vénovaly
adale 1 dil¢i analyza fanouskovského textu. V ptipadé¢ Manchesteru United bylo
fanouskovstvi spjato s rivalitou, pfipominanim ptedchoziho pusobeni hrace
U konkuren¢niho klubu. A déle téz s prezentovanim ,,legendarnich* hra¢t odchézejicich
do sportovniho diichodu, u nichz se v textech zduraznovala jejich hra¢ska vérnost

klubu, jejich dlouhé pisobeni v Manchesteru.

U Dukly Praha bylo fanouskovstvi charakterizovano v souvislosti s malym
poctem prazskych piiznivell. Prakticka analyza piispévkl spartanského fanouska pak
ukazala jistou ,,sebe- stylizaci® fanouSkovstvi, ktera je misty az disledné prvoplanova.
V ptipad€ Sparty Praha by konkrétné bylo zajimavé sledovat fanouskovskou rivalitu
mezi timto klubem a klubem z Plzné€, ktery soutéz vyhral. V po€atku sezény totiz

vitézstvi Plzné€ nikdo zvlast’ neoc¢ekaval. Hovoftilo se hlavné o Sparte.

Posledni otdzka se tykala toho: Jak a proc je medialni obraz klubu ovliviiovan
vyskyty celebritizace. Tato tendence byla charakterizovana jako zptsob zviditeliiovani
uritého Clena tymu v tematické agendé i ve formé expresivniho jazyka (jazyka se

subjektivnimi rysy). ,,Utvafeni hvézdy* tady bylo vztazeno k uz§imu, specifickému
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kontextu. ,,Porovnani* se tykalo jednak trenérskych osobnosti vSech tfi tymu, jednak
Cetnosti Clankli vyraznéji preferovanych hract. Pritomnost ,hvézdnosti“ clanky
ozvlastnila, vlastné 1 zatraktivnila pro ¢tenafe, protoze texty byly podle typu zpravy

vyrazné pozitivni ¢i naopak negativni. Poutaly pozornost. Personifikovaly sdéleni.

Trenérskou celebritou byl oznacen pro své uspéchy a dlouhou kariéru u tymu
Alex Ferguson. Celebrita Jozefa Chovance byla charakterizovana spise jako ,,negativni
hvézda® v dané sezoné. Hodnoceni kouce Lubose Kozla jako celebrity bylo pro maly
pocet ¢lanki skutecné obtizné. Hrac¢ské hvézdy byly hodnoceny jen ve velké zkratce.
Hra¢i Wayne Rooney a Tomas Repka zaZili na zékladé analyzovanych ¢lankd velmi
pomyslném boji byl jen anglicky hraé. Toma§ Repka byl v dané sezoné pievazné

negativni celebritou.
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5. Summary

In this thesis, we describe the media image of three different football clubs, from which
one was from abroad. We analysed their image from different angles. Based on the
statistical appearance of particular themes and based on the language used in the
articles, we found that the overall image of Sparta Praha, Manchester United and Dukla
Praha was surprisingly neutral or slightly positive. We analysed their media portrait
referring to the topic structure, negativity and to the positive features in treatment the
issues. Celebrity features (personalization of news) and fandom features (expectation
from the season, agenda concerning the fans and presentation of fans reaction in the
press) were followed then. PR features of team’s presentation were mentioned during

the interpretation of theoretical concepts.

We found how the characteristics of their press coverage changed in the
analysed titles by pointing on the key topics mediated in their agenda during the season
2010/2011. Based on the analysis, we also found what features of their media portrait
were particularly emphasised and in what kind of newspapers this was especially
significant. Unexpected were particularly results of the linguistic features of the football
coverage in Hospodadrské noviny. The most diverse was unsurprisingly the agenda of
Sparta Praha.

Pride of the place was devoted to interpretation of the theoretical terms
according to the nature of this thesis. The choice of three football clubs required specific
treatment of media bias in the press as we did not compared direct “rivals” but teams
from different football leagues. For this reason we compared the thematic agenda and
supported it by examples of its features in the press articles. We pointed on the main
characteristic features of the agenda by Sparta Praha (expectation of winning the
season), Manchester United (celebrity, tradition — loyalty of its members) and by Dukla
Praha (tradition, team unity, characteristics of their fan base). Dukla’s portrait marked
the greatest change. From more or less general information in its agenda during the first
part of the season, the focus slowly changed to its history and to its possible framing
as the leader and the “traditional Czech team”. Nonetheless, the conclusions were often
driven just on a few data. The perspective for further research was suggested in the final

section of this thesis.
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