
 

 

 

Abstrakt 

Cílem této práce je zjistit, zda jsou best practices pro měření, vyhodnocování a optimalizaci 

PPC kampaní v české praxi využívána a jestli s nimi česká odborná veřejnost souhlasí. 

Zjišťování je provedeno pomocí dotazníkového průzkumu, který je zároveň praktickou částí 

této práce. Text pojednává ve třech kapitolách nejprve o problematice měření, vyhodnocování 

výsledků PPC kampaní a optimalizaci PPC kampaní. V každé kapitole jsou uvedena best 

practices, která jsou v rámci dotazníkového průzkumu zhodnocena. Pátá kapitola se věnuje 

samotnému výzkumu a prezentuje zjištěné výsledky. 
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