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OBLIGATORNI HODNOCEN{
Osobni zaujeti vysoké primérné malé neuspokojivé
tématem X
SpInéni cile a zadani uplné z vEetsi Casti castecné nedostatecné
BP X
Vybér literatury bez vyhrad vyhovujici neuplny nedostatecny
X
Teoretické zpracovani vyborné primérné spiSe nizké neuspokojivé
tématu X
Samostatnost a vysoka uspokojiva | nesamostatna kompilat
pivodnost zpracovani X
BP
Struktura BP logicka velmi dobra | méné zdarila | neuspokojiva
X
Jazykova troven BP vyborna velmi dobra dobra nedostatecna
X
Stylova uroven BP vyborna velmi dobra dobra neodpovidajici
X
Inspirativnost BP vysoka uspokojiva nizsi nepatrna
X
Formalni stranka BP vyborna velmi dobra | dostatecna nevyhovujici
X
FAKULTATIVNi HODNOCENI
Uroveti vyzkumu a vysoka uspokojiva nizsi zadna
material(; konzultace X
BP
Praktické zaméteni BP vysoké piiméfené nizké zadné
X

Do pfiislusného ramecku vepiste X.




Dodatecné poznamky a pripominky vedouciho BP (podle uvaZeni):

V bakalaiské praci T. Russkina zpracovava velmi zajimavé a podnétné téma soucasné
medialni reklamy. V prvni, teoretické ¢asti, se podrobné vénuje analyze reklamy z pohledu
dnesni lingvistiky, stylistiky, teorie diskurzu aj. V druhé ¢asti se vénuje praktickému rozboru
vybranych reklam. A pravé zde narazime na jistou nevyvazenost, druha ¢ast je rozsahem
podstatné kratsi, netiplnd, puisobi uspéchanym dojmem, nékteré¢ kapitoly jsou az pfili§ strucné,
teoretické poznatky nejsou dostatecné ilustrovany priklady. Je to Skoda, protoze autorka se
neboji uvést vlastni ndzory a zavéry, ke kterym dosla analyzou konkrétnich reklam ceskych a
ruskych. V této souvislosti bych jesté vytkla nejasnost v kapitole 1.2 Zahrani¢ni reklama, kde
autorka ne zcela jasn¢ zdivodiuje, pro¢ byla analyza omezena pouze na reklamy ruské.

Z jazykového hlediska je prace velmi dobra, vétsi diraz mél byt ziejmé kladen na zédvérecnou
korekturu textu (pteklepy, interpunkce, nejasnosti stylistické atp. - napt. s. 39, a pfitdhnout
dalsi zékazniky, ktefi budou oslovovany jako ,,nepochybné znalce piva®., s. 37 a lexialniho
hlediska, s. 19 byla provedena fada vyzkumti, v piibéhu kterych bylo zjisténo).

Otazky a doporuceni k obhajobé BP:

V ¢em spatiujete nejveétsi odliSnost reklamy ceské a reklamy ruské?
Mate v umyslu rozsifit svoji praci (naptiklad v praci diplomové) o dalsi zahrani¢ni reklamy,

které by pomohly hloubé¢ji analyzovat povahu a specificnost analyzovanych reklam
narodnich?



Klasifikace: velmi dobre

Doporuceni pro event. prepracovani:
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