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Abstrakt

Této préca si kladie za ciel’ prediskutovat’ hlavné politické a spolocenské aspekty

v rdmci rozvoja médii a ich zmien, ktoré dané¢ média vyvolavaju.

Trhové spravanie subjektov politickej sitaze je dnes uplne prirodzenym.
Rozhodovacie procesy v politickej sfére pritahuju pozornost’ nielen odbornej ale
iSirokej laickej verejnosti. Spravanie politickych stran je ovplyvnené niekolkymi
zmenami prejavujucich sa vo sfére politiky. Klucovli tlohu zohrava globalny
pristup k médiam, prostrednictvom ktorych kandidati aj politické strany priamo
asilne apeluj na vSetky voli¢ské skupiny. Ddlezitym faktorom je aj Siroka
expanzia informaénych technologii. Casto dochadza k racionalizacii volebného
spravania, ¢o v mnohych pripadoch znamend, Ze voli¢i su viac nedovercivejsi vo

vztahu k politickym stranam a ich kandidatom.

Najviac hlasov smeruje pre tych kandidatov, o ktorych si voli¢i myslia, Ze
predkladajii najzaujimavejSiu politicki predvolebnii reklamu a kampan. Tieto
uvedené zmeny vedu k tomu, Ze politické strany vedii kampane predovsetkym na
baze marketingovych zasad. Predstava o vyzname politickej komunikécie vedie ku
zvySenému zaujmu prave o vztah politickej a masovej komunikacie. Vzrastajuce
prenikanie médii do politiky vedie k mediokracii, v ktorej sa média zmociiuju
funkcii politickych institucii. Komplexnou a vzajomnou spolupracou politickych
subjektov s masovymi médiami sa posudzuje celkova kvalita politického Zivota

spolo¢nosti.

V predlozenej praci st popisané hlavné témy vramci spoluprace médii
a spolo¢nosti. Praca sa zameriava na vzt'ah moci a médii, globalizaciou médii, ako
aj slobodou tlace. V druhej casti praca popisuje zdkladny koncept politickej
komunikacie, ktord v znacnej miere prispieva k rozhodovaniu, ¢i distribucii moci.
Druhé cast’ prace podava bliz§i pohl'ad na vlastnictvo a politickli kontrolu nad
médiami, ¢im sa rozSiruje politicky priestor vplyvu médii. Vyskum sa opiera
o dolezité a vyznamné faktory vplyvajice na chod parlamentnych volieb 2012
v Slovenskej republike. Skuma a porovnava politicki kampan dvoch silnych
slovenskych politickych stran SMER - SD a SDKU, predovsetkym ich lidrov.

V stvislosti s médiami sa vyskum zameriava na porovnanie politickych ¢lankov



v dvoch poprednych printovych médiach, denniku Pravda a denniku Sme. Pomer
znadzorneny v tabulkdch a grafoch poukazuje na pozitivne a negativne

ovplyviiovanie voliov na zaklade politickych ¢lankov a kéuz.

Kracdové slova: politika, politické strany, médid, moc, volby, komunikacia,

marketing



Abstract

This thesis aims to discuss the main political and public aspects in the frame of

media development and their changes, which are recalled by media.

Political competition and its market behaviour is nowadays very naturally
predisposed. Decision-making processes in the political sphere attract the attention
not just by the experts, but also by wide and laic community. Behaviour of political
leaders is influcnced by several changes approving in the political sphere and its
circles. The global approach to media plays the key role, at the hand of political

circles, which candidates directly and very hard appeal in all the elector’s groups.

Also very important factor here is a wide expansion of informative technologies.
Racionalization of elective behaviour becomes very often in these days, what in
many cases means that voters are still more sceptical to the relationship of the
political scenes and its candidates. The more voices belong to that candidates who
the voters think about, they refer the most interesting political pre-voting marketing
and campaign. These changes shown, lead to the claim, that political parties direct
their campaign by the hand of the base of marketing rules. The concept about the
consequence of political communication leads to the rising interest of mass media
and policy. The rising infiltration of media to the policy faces to mediacracy, in
which the media are donors of power of political institutions. By the complex and
mutual cooperation of political subjects with mass media, the quality of political life

in the society will be changing.

In the Diploma Thesis, the main themes in the frame of cooperation of media and
society are described. The study focuses on the relationship between power and
media, globalization of media and the freedom of the press. The second part
describes the basic concept of political communication, which contributes to
making decisions and distribution of power. The study gives closer view on
possession and political control over media. Also the work leans on the important
and eminent factors which influence the progress of elections in Slovak republic in
2012. The Diploma Thesis studies and compares the political campaign of two
powerful slovak parties — SMER — SD and SDKU, mainly their leaders at all. In

accordance with media, the study focuses on the comparison of political articles in



two big daily news, Pravda and Sme. The proportio viewed in the tables and graphs
shows on positive and negative influencing of voters, based on the political articles

and causas.

Key words: policy, political parties, media, power, elections, communication,

marketing



Uvod

Pracu Média a spolo¢nost’ som si vybrala nielen pre zaujimavi tému opisujucu
vplyv médii na politické myslenie voli¢ov, ale aj moznost’ priebezne sa podielat’
na aktudlnom politickom vyskume vzhladom  k bliziacim sa slovenskym

parlamentnym vol'bam 2012.

Spolo¢nost’, v ktorej sa kazdodenne pohybujeme apodielame sa na réznych
spoloc¢enskych aktivitach, nas svojim sposobom vtahuje do sledu pravidiel
podliehajicich masovému vplyvu médii. Pravidiel, ktoré vidcSina modernej
spolo¢nosti mainstreamovo nasleduje a podriaduje im svoje spravanie, Castokrat
1 hodnoty a postoje. Média predstavuju neoddelitelni ¢ast kazdodenného zivota
v spolo¢nosti. Prindsajii informacie, zdielaji fakty, nutia nas o nich premyslat,
zaoberat’ sa nimi. Neustalym prinosom novych, alebo opakovanim uz napisaného ¢i
povedaného, si buduju velky podiel ovplyviiovania naseho nazoru, mienky, hodnot
a postojov. Vo svojej praci sa zameriavam na vyvoj réznych typov médii,
predovSetkym tych printovych. Velky doéraz kladiem na prepojenie médii
s politickou oblast'ou, objavujicou v tla¢i na dennom poriadku. LCudia sa politicky
rozhoduji podla konkrétnych problémov a pontkanych politickych rieSeni, ktoré
zmeriavajl so svojimi osobnymi zdujmami. Tym sa rozSiruje politicky priestor
vplyvu médii prostrednictvom ktorych sa informacie o problémoch a ponukanych
rieSeniach, ponukaji  verejnosti. Tento ndstroj médii rozobera zaujme
ekonomickych ¢i inych elit, slizi k Sireni masovej poslusnosti alebo politickej
pasivity. Média Casto propaguji a konaju v zaujme velkych korporacii a inych
skupin. Aj tento fakt stvisi s vlastnictvom médii, ktoré medidlne preferuje politické

¢1 iné Siriace sa nazory.

Cielom diplomovej prace je poukazat na silny vplyv médii na politické
rozhodovanie voli¢ov predovSetkym prostrednictvom dennej tlace. Vyskumom
zistujeme a porovnavame kvalitativny obsah ¢lankov s danou politickou situaciou
dvoch silnych predvolebnych politickych stran SMER —SD a SDKU — DS. Zamerne
budeme sledovat’ preferabilitu jednotlivych printovych seriéznych médii k danym
politickym stranam, ¢im nasledne porovname i predvolebné preferencie. Postupne
zistime, do akej miery vplyvaju dané ¢lanky v sledovanom obdobi na volicov, ako
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pidu o stranich SMER — SD a SDKU — DS. Podl'a nameranych hodnét sa budeme
snazit' identifikovat’, kto mocensky a financne stabilnejsi moze stat v pozadi

dennikov

M¢étoda zvolena pre vyskumnu cast’ ucelne ziskava informacie o medidlnom
vplyvani na politické myslenie obcanov, respektive voli¢ov. Vyskum reflektuje
kvalitativna vyskumna metdda, zalozend na interpreticii pohl'adu subjektov na
skimany predmet. Kvalitativny vyskum vysvetl'uje pohl'ady subjektov skimaného
predmetu na takom zéklade, ze prijima ich perspektivu vyuZivanim popisu
kazdodennych situacii. Pomocou metddy diplomova vyskumnd cast’ analyzuje
a objasiiuje kriticky pohlad vplyvu dvoch najsilnejSich printovych médii na
Slovensku na politicky zmysl'anie volicov v predvolebnej kampani parlamentnych
volieb 2012. Forma vyskumu prebiechala mapovanim a analyzou politickych

¢lankov kandidujucich stran, v dennej tla¢i dennikov SME a Pravda.

Literarne zdroje z ktorych budeme cerpat’ pochadzaji od domacich, ako aj
odzahraniénych odbornikov. Nosnym kritériom vyberu si uznavani vedci
a spisovatelia spolupracujici a venujici sa oblasti komunikaénych tedrii
a masovych médii. Terom zbierania informacii sa stali aj vyznamni ¢eski profesori
zaoberajuci sa problematikou médii a spravodajstva, prednasajuci na prestiznych

ceskych univerzitach.

Diplomova praca je Struktirovana do Styroch kapitol. Prva kapitola pojednéva
ovyvoji médii, ich historii a vzniku. Rozobera rozdiely medzi médiom
a masmédiom, Strukturalizuje média do jednotlivych kategérii. Kladie podrobny
opis seridznej tlate abulvarnej tlace. Sleduje a podrobne popisuje masova
komunikaciu, vysvetluje tedriu masovej komunikacie. Prva cast’ takisto opisuje
pOsobenie na seba odliSnych faktorov, moci a médii, suvisiacich s masovou
kultarou. Poddva ndm uceleny pohl'ad na fungovanie a prepojenie médii s vladou,
pomdha ndm naucit’ sa rozliSovat’ reklamu v médiach, a jej ucinky. Na zaklade
precitaného rozpozname, aky je rozdiel medzi propagandou, nau¢ime sa rozoznat

eticky kodex, jeho prvky, a funkcie.

Druhé ¢ast’ oboznamuje Citatel’s a politickou komunikéciou, jej funkciou v beznom

verejnom zivote, jej U€inkami. Jadro druhej Casti diplomovej prace viac poukazuje
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na politicky vplyv médii, snazi sa vysvetlit ako funguje politickd komunikacia
v spolo¢nosti, a popisuje jej dopad na Siroku verejnost. Velmi uzko je spéita
s politickym vlastnictvom. Zameriava sa na objasnenie za akych podmienok, preco
a kto obycajne stoji za médiami, kto ich vlastni. Zaoberd sa vztahom moci
a spolo¢nosti, v pozadi fungujuceho utvarania verejnej mienky prostrednictvom

médii.

Tretia Cast’ diplomovej prace podéava Citatelovi obraz o funkcii slovenskych médii,
oich cinnosti a vztahovej Strukture k spolo¢nosti. Opisuje tvorbu, cinnost
a spravnost’ komunikacie politikov s novindrmi, ako aj médii so silnymi finan¢ne
apolitickymi donatorskymi skupinami politikov. Tretia Cas nas aj oboznamuje so
slovenskymi dennikmi SME a Pravda na zédklade ktorych analyzy sa bude vytvarat

vyskum.

Stvrta ast’ zamerana na samotny vyskum vplyvu médii na politické myslenie
obcanov, sa snazi podat’ objektivny pohl'ad na dve najsilnejsie slovenské politické
strany. Popisuje ich predvolebni komunikaciu s voli¢mi, analyzuje dopad castych
politickych fraz na naSe podvedomie, uvedie Citatel'a do tajov medialnej sily

dennikov a ich politickej ndklonnosti k strane.

12



1 Meédia - ich historia a vznik

1.1 Vyvoj medzil'udskej komunikacie a médii

Vyvoj l'udskej komunikécie sa spéja s neustalym objavovanim novych sposobov
komunikacie a to od mimovolnych gest az po obraz, tla¢, pisomny prejav alebo
rozhlas, televiziu ¢i internet. Zmena a neustily rozvoj medialnych prostriedkov
umozilujucich spojenie so svetom, ziskavanie informacii je v neustdlom prepojeni

s I'udskou bytost'ou, ¢o znamena masovy narast komunikacie.

Podl'a Musila (2003) sa termin média pouziva ako suhrn technickych prostriedkov

a socialnych systémov napomaéhajicich hromadnej komunikacii.

1.1.1 Slovo ako pociatok komunikacie

Co viac modze vytvarat dokonalil participaciu dvoch Tudi, zdéraznit nase
myslienky, nalady a dramaticky vtahovat vSetky nase zmysly ako slovo?
»omyslové vtazeni je pfirozené v kulturach, v nichz literarnost neni dominujici
formou zkuSenosti. Svédectvi o hodnotdch soukromi, které nachazi podporu ve
vizualnim darazu hlaskového fonetického pisma je zajimavé. Déme-li mluvené
slovo do kontrastu s psanou formou, snadnéji porozumime jeho povaze“.(Mc
Luhan, s. 90, 2011). V reci reagujeme na kazdua situdciu svojim ténom hlasu, alebo
gestami. Pisané slovo je nie¢im inym. Hlavnym dévodom je nedostatok prileZitosti

k reakcii a inSpiracii, ktoré nam naopak hovorené slovo poskytuju.

Moézeme vSak tvrdit, Ze buducnost’ jazyka je ohrozend elektronickymi médiami,
ktoré slova nepotrebuju? Dnes sa piSe, tla¢i a dokonca i viac ¢ita pisané slovo. Nik
iny ndm takito moznost’ neumozni, len nové technologie ktoré ohrozuju a nad’alej
ohrozovat’ buda tito prastaru literarnu foneticku abecedu. Ako tvrdi Mc Luhan
(2011), kazda civilizacia je postavend na literarnosti, pretoze len ta je uniformnym
spracovanim kultur. V niektorych kmenovych kulturach kde dominantny je sluch,
narastd potlacenie vizualnych hodndt. Oralne kultiry teda zaroven komunikujl i
reaguju. Nova kultara, ktord nastupuje, potlaica v Tudoch pocity a emdcie.

Komunikuju bez reakeii, nie st do komunikécie vtiahnuti.

Velkl rolu zohrava prave usporiadanie spolocnosti. Podl'a tohto rysu rozdeluje
Kopplova (2007) komunikéciu na:
13



a) intrapersonalnu — komunikécia so sebou samym

b) interpersonalnu — komunikéacia medzi dvoma az troma jedincami

c¢) skupinovli — komunikacia vnutri nejakej ustalenej skupiny, napriklad rodiny
d)organizant — komunikacné procesy v ramci politického systému

e) celospolocenski — komunikacia, ktord je dostupnd vSetkym prislusnikom

spolocnosti a je podmienend masovymi médiami

1.1.2 Periodizacia vyvoja 'udskej komunikacie

De Fleur (1996) periodizoval vyvoj I'udskej komunikéacie podl'a toho, aky sposob
prenosu informécie prave existoval v danom obdobi. Rozlisil pat’ zakladnych etap

komunika¢ného prenosu:
a) znamenia a signaly

b) hovorené slovo, jazyk
c) pisanie

d) tlac

¢) masova komunikacia

Mnoho autorov venujucich sa Studiu komunikicie Clenia iludské dejiny prave
podla prevladajuceho média. Mc Luhan (2011) koncom Sestdesiatych rokov

vymedzil rozdielne etapy sprostredkovania informacii do troch hlavnych obdobi.
a) anafalbetické trividlne obdobie

b) typografické, mechanické obdobie

¢) elektronické obdobie

1.2 Meédia verzus masmeédia

Masmédia (angl. mass media) predstavuji hromadné prostriedky komunikacie
velkého poctu I'udi alebo celej spolo¢nosti. Tieto prostriedky mdézu ovplyviiovat
a nieckedy manipulovat’ verejnou mienkou arozSiruji ju smerom k Sirokému,

14



rozmanitému a individualne anonymnému publiku. Pod pojem masové média alebo
masmédid patria noviny, ¢asopisy, rozhlas, televizia, ale i film, kniha, video, vSetky

druhy masovo rozsirenych zvukovych zaznamov ako je CD-ROM ¢i internet.

Pouzivanie pojmu média (z lat. medius = prostredny) nema presne vymedzené
hranice. Podl’a Jirdka (2007) slovo ,,médium* ma svoj povod v latin¢ine a znamena
urcity prostriedok, prostrednik, teda to Co nieo zaistuje alebo sprostredkiva
Znamena urcity prostriedok, komunika¢ny kandl, organiziciu masovej
komunikacie. Sirsie ponatie vyrazu médium zahriuje rec, pismo, dokonca i hudbu,
tanec, gestd, signdly, teda vSetko Co vurcitej miere mdze byt pouzité
k reprezentacii vyznamov, ¢i vsocidlne] organizacii alebo v komunikacii.
V anglosaskej literatire sa rozliSuji média tlatené¢ (angl. = print) a média
elektronické (angl. = electronic) do ktorych sa v poslednej dobe radi i internet ¢i e-

mail. Halada a kolektiv (2009).

Masmédia ' predstavuju stile sa meniacu podobu spologenského, politického
a kulturneho Zivota sucastnej spolo¢nosti. Socioléogovia, psycholégivia, novinari a
politici hovoria 1 piSu o médiach v tych najroznejSich stvislostiach a vyznamoch..
Média nam sprostredkiivaju informdcie a rozsiruji naSe poznanie. AvSak média
nemoOzeme zaobalovat’ len v ramci medzil'udskej komunikacie. V dneSnej moderne
sa vyvijajucej a hlavne rychlej spolo¢nosti sa slovu média pripisujii nové
technologie, ktoré nam zaistuji produkciu, prenos a prijem informacii. Inokedy sa
pod pojmom média, rozumeju l'udia, alebo skupina I'udi, ktori ndm medidlne obsahy
produkujia. Kopplova (2007) pripomina, ze komunikaéné prostriedky nepredstavuju
len tla¢, rozhlas, televiziu alebo internet. Za médium sa pokladé ijazyk ktorym
komunikujeme, teda komunikacny kod. Je nepredstavitené a takisto inemozZné
zdielat’ informacie len pomocou komunika¢ného kédu, naseho prirodzeného jazyka.
Postupnou  globalizéciou * , rozfirujicimi sa technolégiami a modernizaciou,
spolo¢nost’ dospela k rieSeniu otdzky prenosu informacii i na vel'ka vzdialenost.
Rychla spolo¢nost’ potrebuje rychly pristup k informécii ¢o v najkratSom case.

,Proto je mozné v pribehu dé&jin mezilidské komunikace sledovat 1vyvoj

! Je to Siroko rozéireny sprostredkovatel informacii vietkého druhu ako tlag, rozhlas, televizia
a internet.
? Proces narastania medzinarodného prepojenia vo vsetkych oblastiach (ekonomika, politika,
kultura, komunikacia, Zivotné prostredie atd'.)
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sekundarnich médi, jimiz si lidé snazi pfekonat casovou a prostorovou omezenost,

vysilanych sdéleni®. (Jirak, Kopplova, 2007, s. 17).
1.3 Vznik a rozvoj médii

Komunika¢nymi médiami sa stali uz jaskynné mal'by u pravekych l'udi. Neskorsi
komunika¢ny model predstavovalo slovo, tla¢ , mechanické a digitalne nahravanie,
mail, internet, telefon, rozhlas alebo socidlne komunikacné pocitacové siete.
Prechod od primitivnych domorodych kmefiov k dneSnému ponatiu médii
predstavuje vyznamnu liniu v dejindch medziludskej komunikacie. Nespornym
zlomom a medznikom bol vynélez knihtlace, ¢o znamenalo vyrobu vicSieho poctu

predloh informacie pre vacsie mnozstvo l'udi, pre celt spolo¢nost’.

Od nepamiti si spolo¢nost’ predavala skusenosti a zdzitky. Rozpravac, potulny
spevak ¢i hudobnik boli vitanymi spoloc¢nikmi u rodového ohna tak isto ako na

kralovskom dvore.

Ako tvrdi Mc Quail (2009), uz na pociatku stredoveku vyuzivala cirkev domyselné
prostriedky, ktorymi si zaistovala prendSanie informacii ku vSetkym l'udom bez
vynimky. Tento prenos by sme teoreticky mohli nazvat’ ,,masovou komunikaciou®,
pretoze do urcitej miery bol nezavisly na akomkol'vek ,, médiu“ v dneSnom zmysle
slova. Akondhle sa objavila tla¢, predstavitelia cirkvi iS§tatu ostali znepokojeni

pretoze stratili kontrolu nad spolo¢nost’ou.

V dejinach masovych médii vstupujii nasledujuce prvky do vzajomnej interakcie

a maju rozny stupeni dolezitosti. Podl'a Mc Quaila (2009) je to predovsetkym:

e Konkrétna potreba komunikacie, k akém ucelu mala slazit’
e Technoldgie sliziace komunikacii na urcita vzdialenost’
e Formy spolocenskej organizacie ktoré poskytuju systéme pre toto vytvarenie

e Organizované formy vladnutia.

Vsetky dané faktory samozrejme zavisia na stupni spolo¢nosti, kultury a hmotnych
faktoroch. S rozvojom priemyselnej vyroby sa ludia zacali diStancovat od
tradicnych vézieb na podu, rodinu, ¢i rod a vydali sa za pracou do miest. Takisto
ioni si kladli otazky ako Sirit' poznatky nutné pre orientdciu v Coraz zlozitejsej

spolo¢nosti. Podstatnym bol hlavne rozvoj novych spoloc¢enskych tried ako
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burzoazie *, & robotnickych sil, ktory viedol k poznaniu zdieFanych potrieb
a zdujmom a vytvaraniu nového spoloc¢enského priestoru, v ktorom bolo mozné sa
onovych cenach tovarov dohovorit, alebo dohodnut. S niastupom tlace a jej
vymozenosti, nastali zrazu vel'ké spolocenské zmeny. Od plagatov a letdkov viedla

logicka cesta k prvym novindm a odtial’ k d’al'Sim médiam.

1.3.1 Vynalez knihtlace

,Pro rozvoj tiSténych a jinych médii byla nezbytnou podminkou urc¢itd mira
svobody mysleni, vyjadiovani a jednani — ikdyz tato svoboda nebyla nezbytnym

pfedpokladem jejich vynélezu.* (Mc Quail, s. 36, 2009)

Prvé pokusy s tladou sa objavli uz v Cine okolo roku 1040 a v 13 storo¢i v Korei.
Ako material v Cine sa vyuzival porcelan a v Korei kovové liate pismenka. Az
Johannes Gensefleisch zur Laden, zvany Gutenberg vynasiel pomocou pohyblivych
pismen tlac¢ a s rokom 1452 zacal s prvou tlatou svojej biblie, ktort dokon¢il za tri
roky. Gutenberg k tlaci tejto Biblie pouzil az Sest’ tlaciarenskych lisov a celkovy

néaklad sa pohyboval medzi 180 — 200 vytlackov. Jirdk (2007).

,Gutenberguv vynalez podstatné pfispel k utvareni narodnich kultur a nérodnich
jazyku, nebot’ teprve s vyndlezem knihtisku bylo mozné mechanicky zhotovovat
identické texty a rozsitfovat je Sirokému pobliku, byt dobové podminénému.* (Jirdk,

s. 29,2007)

Tla¢ sa najviac zacala rozSirovat’ od prvej tretiny 19. storocia. Rozvoj masovej tlace
zavisel na konkrétnych spolocenskych podmienkach. Tla¢ sa rozvijala v dvoch
smeroch. Na jednej strane sa tlacili seriozne listy uréené pre majetnejSie a vzdelané
publikum a masové listy pre Citatel'ov z nizsich strednych vrstiev ktory sa venoval
hlavne popularnym témam a prispdsobil im i politické spravodajstvo a analyzu
politického diania. Masova tlac si prisposobovala i svoju podobu a to vyraznejSimi
titulkami, kratSimi textami, rozvijala vyuZivanie ilustracii a zavadzala niektoré

novinky v sposobe spracovania a prezentacie sprav. Jirdk (2007)

3 . . ”_ -_ g 2o . o
Burzoazia (z fr. bourgeoisie = mestianstvo, mestiactvo, burzoazia). Vznik v 16. storoci vo
Francuzsku. Oznacenie zamoznych majitelov tovarni a manufaktur, podnikatelov, mestanov.
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1.3.2 Tlacené média — kniha a kniznica

Objavenie vytlacenej knihy bolo v minulosti prevratnou udalostou. Za pomoci
knihtla¢e mohla vtedajSia spolo¢nost’ reprodukovat’ texty, ktoré boli predtym pisané
ruéne. Tato zmena hrala vel’ku tlohu v transformacii stredovekej spolo¢nosti. Od
svojho zaliatku bola knihtla¢ vyuZivand prevazne k uchovaniu a Sireniu
kralovskych zakonov a prehldseni. S predchodcami knih sa méZeme stretnit’ uz
v antickych dobéch, kde mnohi sldvni autori tvorili ich diela ¢i uz pre tcely nducné,

alebo zabavné. Mc Quail (2009)

,»Na pocatku stitedoveéku nebyla kniha povazovana za prostfedek komunikace. Byla
spiSe tlozistém moudrosti a védomosti a zejména posvatnych a nabozenskych texta,
jez bylo nutné uchovat v neporusené podobé*“ (Mc Quail, s. 37, 2009). V stredoveku
predstavovala kniha len zvdzok listov zviazanych v pevnych doskach zvanych
kédex, €o odrézalo poziadavky na bezpecné uchovanie zvizku. Papierové zvitky ¢i

pergamen zanikli, ked knihtla¢ vyuzivala tlacenie na ploché listy papiera.

1.3.3 Vznik prvych medialnych institucii

V polovici 15. storo€ia sa tla¢ stala prvym krokom ku vzniku medidlnych institacii.
Tla¢ sa postupne stala remeslom a vyznamnym odvetvim obchodu. Tlaciari sa
postupne stali vydavatel'mi a vtedajSich anonymnych rukopiscov vystriedali autori.
Postupne v 16. storo¢i sa zrodila nova profesionalita autora, ktorého obvykle
podporoval bohaty mecends. Kniha sa stala predajnou komoditou, kde sa zacinali
objavovat’ zékladné rysy modernych médii vratane rannej podoby Ccitatel'skej
verejnosti. V. Londyne sa zacali objavovat rézne formy monopolov, ktoré
vyhovovali Gc¢elom cenzury ale tieZ poskytovali ochranu autorom a umoziovali

udrzanie uréitého Standardu knih.

Postupne sa vyvoj zvySoval rozsirenim obsahov, nékladov, ¢i prevratnymi bojmi o
slobodu tla¢e a prava autorov, pretoze hlavne cirkev a vlady zacali ako prvi
uplatiiovat’ cenztru. Sloboda tlace iSla ruka v ruke s demokratickymi a politickymi

slobodami a bola dosiahnuta hlavne s vitazstvom demokracie. Mc Quail (2009)
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1.3.4 Tlacené média: noviny

Hlavnym predchodcom novin boli v 16. a 17. storo¢i rozne letaky a bulletiny, ktoré
sa $irili pomocou vzrastajucich postovych sluzieb a sustredili sa predovSetkym na
prenos sprav sliziacich pre medzindrodny obchod. Prvé noviny sa vyznacovali
periodicitou, komer¢nostou (boli volne v predaji), verejnym a mnohostrannym
vyuzitim. Podobne ako dnes, i v minuosti oplyvali noviny rovnakymi
vlastnostammi ( silna autorita), ktoré na rozdiel od dneSnych novin neponukali
propagandu mocnych, ale jednoducho ponukali sluzbu svojim anonymnym

Citatel'om. Novost’ novin spocivala v ich technolégii, ¢i spdsobe distribucie.
1.4 Politicka a stranicka tla¢

Myslienka stranickej tlace ma v demokratickom politickom Zivote stile svoje
miesto. Otvorenie si kladie za ciel’ formovat’ verejni mienku. Stranicka tla¢ sa nijak
v mensich ohl'adoch nelisi od liberalnych novin, ale jej jedine¢nost’ prave spociva v
stmelujiicej vdzbe na jednu politicka stranu, smeruje a mobilizuje k politickym
cielom. V obdobi komunizmu sa oficidlna stranicka tla¢ ocitala na dennom
poriadku sprav ur€enych pre Siroku verejnost’. V totalistickych rezimoch sa najviac
oslavovana stala ilegalna tla¢, vydavana prave v dobe totality, ¢i okupécie cudzou
mocnost'ou, alebo pod nadvladou diktatiry. Takato tla¢ bola pre vtedajSie vladnuce

strany povazovana ako drazdiaci element.

1.4.1 Seriozna tla¢

Hlavnymi rysmi tzv. seriéznej ¢i "elitnej" tlace sa stala forméalna nezéavislost’ na
State, uznanie novin ako dolezitej institiicie politického a spolocenského zivota,
vysoky zmysel pre spolocensku a etickii zodpovednost’ a objektivne Sirenie sprav. |
dnes v mnohych krajinach existuji jedny alebo viac novin, ktoré sa snazia udrzat’

tato tradiciu.

1.4.2 Bulvarna tlac

Bulvarna tla¢ predstavuje skuto¢nii masovu tlac. Vznikla pre potreby robotnicke]
triedy s tym, aby ju citali vSetci. Bulvarna tla¢ sa vyznacovala a vyznacuje nizkou
cenou pre Citatelov avSak vysokym trzbam z rekldm. Jednalo sa skor o komeréné

podnikanie ako o politicky alebo profesny projekt. Tento masovy kanal informécii
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sa Specializoval predovSetkym na osudy obycajnych l'udi, podany s dramatickym
nadychom. Zameriaval sa hlavne na to, ¢o I'udi bavilo a uputavalo ich pozornost’
(zloginy, katastrofy, krizy, kandaly, slavne osobnosti). Co sa politiky tyka,
primarne nesledoval dané politické zaujmy. Podla Connela (1998) sa termin
bulvarni ¢asto spdja s pojmom bulvarizicia, teda nieco senzacné, jednoduchsie.
Typickou bulvarnou tlatou v Slovenskej republike je dennik Novy Cas alebo

v Ceskej republike dennik Blesk.

1.5 Elektronické média vSeobecne

1.5.1 Rozhlas, televizia, internet

Medzi elektronické média v beznom dennom styku nepochybne patri rozhlas,
a televizia a to nezavisle na technickom prostriedku i1 na organizacii Sirenia signalu
ktory je prijimany konecnym adresdtom — divdk alebo posluchac. Musil (2003).
MladSia generdcia skor uprednostituje internet, mobilny prenos dat, CD a DVD.
,vnimani kazdého zdravého clovéka je primarné komplexni z hlediska nosice
signalu, takze na kazdé médium je mozno hledét také jako na nedokonalé
multimédium. Lidské vniméni je komplexni iz hlediska funkci, vnimané nas

informuje, bavi, varuje, mobilizuje* (Musil, s. 25, 2003)
1.6 Film ako masové médium

Film, ktory sa objavil na zaciatku 19. storo¢ia predstavoval novy milnik v
technickej spolo¢nosti. Umoznil nam preniest’ starSie tradiéné poskytovanie zadbavy
do novych poddb prezenticie. Svojim vplyvom velmi rychlo a za kratky cas
zasiahol znacne vel'ku Cast’ obyvatel'stva, ¢im sa okamzite stal masovym médiom.
Hlavne robotnickej triede poskytol film urcité prezitk, ktoré im nahradili travenie
volného casu, prezitky, z ktorych sa mohli skor teSit’ ti, ktori boli splocensky

vyssie.

Podla Mc Quaila (2009) nesta¢i charakterizovat’ film len ako podobu zabavného
priemyslu (show bussiness). Film ako taky, takisto ako noviny, sluzil k urcitej
propagande, zvlast’ pokial iSlo o celospolo¢enské zaujmy. Mnohé propagandistické
prvky su badatelné i v zdbavnych programoch. Tato skutoCnost je odrazom

zdmerného poOsobenia spolo¢nosti odrdzajic spolocensku kontrolu, prenikanie
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marketingu do zébavy s koneénym ciel'om prildkat’ masovu spolo¢nost. Odrazom
tejto situacie je skuto€nost, Ze po teroristickych ttokoch 11. septembra 2001 na
budovy World Trade Center sa predstavitelia vlady USA stretli s predstaviteI'mi
filmového priemyslu a diskutovali s nimi o tom ako sa film moze podiel'at’ na prave

vyhlasenej vojne s terorizmom.

1.6.1 Vysielacie média (broadcasting)

Obe vysielacie média, teda rozhlas a televizia vyrastli z technologii ako napriklad
telefon, telegraf, ¢i nahravanie zvuku. Hoci v podani rozhlasového vysielania iSlo
skor o technickll nevyhnutnost’, aj tak sa neskor postupom ¢asu ani rozhlas nevyhol
zmesi demokratického rozhodovania, Statnych zdujmov, ekonomickych vyhod.
Charakteristickym rysom rozhlasu je jeho vysoky stupeii regulacie a kontrola. S tym
stvisi 1 historicky vyznamny rys rozhlasu a to distribicia od centra k tzv. periférii
¢o viedlo k spajaniu celosStatnej televizie s politickym Zivotom a mocenskymmi
centrami v spolo¢nosti. Hoci majl rozhlas a televizia k moci blizko, doposial’ si

vSak nevydobyli pravo volne vyjadrovat ndzory a spravat’ sa politicky nezavisle.

V modernej politike hra vysielanie podstatny kanal sprav a informadcii pre vacSinu
Pudi s cielom spéjat’ tento kanal medzi politikmi, a obanmi a to predovsetkym v
dobe volieb. Tato trvala pritazlivost’ televizie si vysluZila ndzov masové médium.
Umoziiuje ludom zdielat rovnaké skusenosti i mimo rodinny okruh 1 v

individualizovanej spolo¢nosti.

Rozhlasové vysielanie predstavuje vidcSiu  volnost ktora vyuziva k
experimentovaniu a k vyjadrovaniu novych hlasov. Ako médium, ktoré oplyva
vac$im poctom kandlov je logicky pristupny i va¢Sej mase publika. Na rozdiel od
televizie, rozhlas je omnoho pruznejsi a lacnej$i. Poclvanie rozhlasu je mozno
nakombinovat’ aj s inymi ¢innost’ami, preto nevyZaduje Ziadne ¢asové ani miestne

obmedzenia ako televizne vysielanie. Mc Quail (2009)
1.7 Revolucia v komunikacii - Internet

Hlavné hnacie motory v technickej komunikacnej spolo¢nosti st izko spojené so
satelitnou komunikdciou a vyuzivanim pocitacov, ktoré umoziuji rychly

a efektivny prenos informdcii vSetkych druhov a v najroznejsich formatoch. Podl'a
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Mc Quaila (2009) dnes by sme mohli povedat’, ze spolo¢nost’ nepotrebuje vSetky
médid, pretoze je mozné ich zahrnit' do jedinej komputerizovanej podoby siete -
nové metddy ukladania a vyhl'adavania (CD-ROM, DVD, kompaktny disk). I ked’
nové moznosti médii (videokamery, pocitace, tlaCiarne, fotoaparaty) nepodporili
masovi komunikéaciu priamo, ale vytvorili mosty medzi verejnou a sikromnou
komunikaciou v profesiondlnej aj amatérskej oblasti. V porovnani s tradi€nymi
médiami ktoré boli skor jednosmerné, nové média predstavujii svoju interaktivnu
podstatu. Stali sa menej centralizované, a pri zvySujucej kapacite sieti a zrychleni

prenosu vynakladaju ovela nizSie naklady ako ,.tradicné média“.

MoédzZeme povedat, Zze dand forma novej komunikacie posunula komunikaény kanal
moci od médii k spolo¢nosti ktord mé dnes na vyber z viacerych moZznosti uZivania
efektivnej$im spdsobom. Internet ako celosvetovu siet’ mozno pokladat’ za najviac
samostatné a rozsirené¢ médium. Internet sa najrychlejSie Siril v severnej Europe
a v Severnej Amerike. Na konci 20. Storoc¢ia v spojenych Statoch pouzivalo internet
60 — 70 % populacie (Philipsen, 2010). Tento trend sa nadalej $iri. Internet sa
vyznacuje charakteristickou technologiou, spdsobom uzitia. Nevlastni ani
neorganizuje ziadny politicky organ pretoze sa jedna o medzinarodne prepojent
siet. Internet nie je podriadeny Ziadnej narodnej legislative ani nariadeniam,

a neexistuju ani ako pravnicka osoba. (Freedman 2008).
1.8 Masové média a spoloCnost

Medzil'udska komunikécia predstavuje zaviSeny proces podania informacie od jej
podatela az k prijemcovi. Zivot moderného ¢loveka pohybujticeho sa v industrialnej
¢i post industridlnej spolo¢nosti je Casto rozporny, pretoZe je ur€ovany napétim
medzi verejnou sférou a hlboko strazenym sukromim. Niektori autori povazuji tito
podvojnost’ I'udskej existencie za rozhodujuci rys ktory odliSuje Zivot ¢loveka v
predindustridlnej a industridlnej spolo¢nosti. Jirdk (2007) sa domnieva, ze v
spolo¢nosti modernej, a industrializovanej, hraji masové médid jedine¢nu a
nezastupite'nt tllohu ktord zaist'uje socidlnu sudrznost’, podporuje rozdelenie moci
a spolo€enskll komunikaciu. Hodnotenie masovych médii je smerodajné hlavne v
tom, o prinasaju jednotlivcovi alebo celd spolo€nosti. POsobenie médii sa moze

javit ako st€asné zaistenie stability demokratickej spoloc¢nosti (napriklad v tom, ze
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média potencidlne umoziuji prezentaciu kazdého nazoru v dneSnej slobodnej

spolo¢nosti. Jirdk (2007).
1.9 Masova tlac

Od polovice 12. storoc¢ia sa v jednotlivych krajinach is rozvojom politickych stran
zaCala $irit’ masova tla¢ ktord neskor zmenila svoj post na stranicku tlac. Podla
vyskumu Jirdka (2007), bol vroku 1848 v Nemecku zalozeny prvy vytlacok
Nationalzeitung, ktory hned po svojim vzniku vystapil s liberdlnym programom.
Takisto v Taliansku noviny Risorgimento progagovali zjednotenie krajiny. Takisto
ina Slovensku sme mohli a stdle mézeme pozorovat’ tla¢ roznych periodik kde,
zaujem jednotlivych politickych stran a smerov bojuje o svoje prvenstvo. AvSak
o naozajstnej stranickej tlaéi moézZeme hovorit aZz od osemdesiatych rokov 19

storodia.

Jednoducho povedané, periodika urcené pre skupiny gramotnych citatel'ov ale malo
vzdelanych sa oznacuju ako masové. V minulosti sa podl'a Kopplovej (2007) takéto
periodikd rozSirovali hlavne pouli¢nym predajom alebo formou predplatné¢ho a boli
uréené masovému Citatel'ovi. " Masové publikum vSak neni jedinou charakteristikou
tohoto tisku. Podstatny je také vysoky naklad, nadpadnd grafickd Uprava (velké
vyrazné titulky, velké fotografie), stylizace (kratke texty, jednoducha vétna skladba,
Casto vulgarni slovnik, ktord odpovidd moznostem vkusu masového Cctenafe.
Typick4 pro masovy tisk byla rovnéZ niz§i prodejni cena nez u tisku seriézniho"

(Jirak, s. 30, 2007).

Jirdkov (2007) vyskum zauzivanych alebo tzv. ,,zl'udovenych* ndzvov dennej tlace
vo Velkej Britanii v 19. storo¢i ukazuje, Ze sa pre takéto medidlne noviny zauZzival
nazov "penny press”, v Cechach to bol "Sestdkovy tisk”. Uz len tento pojem
evokuje v nas cenu, za ktort sa periodikum predavalo. Neskdr sa pre masovu tla¢
vzil pojem "bulvdirna tlac". Tento termin pochddza z listov preddvanych na

bulvaroch, Sirokych Parizskych uliciach.
1.10 Medialna komunikacia a proces mediacie

Komunikécia, vytvarana, alebo lepSie povedané 1 sprostredkiivand masovymi
médiami je nazyvand medidlna komunikécia. Kopplova (2007). Avsak existuji
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urCit¢ rozdiely v rdmci komunikacie "face to face", alebo kazdodennej
komunikacie, kde komunikujeme cez telefon, SMS spravami, alebo e-mailom. Tato
kazdodennad komunikdcia ndm prindSa okamzitu reakciu, teda spdtna vézbu. Pri

komunikacii cez masové média vznikaju veelku odlisné vzt'ahy.

Zakladny rozdiel predania poznatkov pomocou masovych médii tkvie v
moznostiach podania informacie od adresata k recipientovi - prijimatelovi. Ako
tvrdi Mc Quail (2009), pomocou médii st informacie prendSané smerom z mesta
k dedine, z hornych vrstiev spolo¢nosti smerom k tym dolnym. Su to spravy o tom,
¢o je nové, co modne, Co sa tyka tovaru, myslienok, technolégii alebo hodnot. S
publikom alebo prijimatelom neméme bezprostredny kontakt, nepoCujeme ani
nevidime jeho reakcie. Av§ak mnoho prijemcov na predanie informécie reaguje.
Fandia futbalovému muzstvu, hadaju sa s politikom, argumentuji medzi sebou
pocas pozerania filmu, alebo sa rozpravajui s rozhlasom. Ten kto takéto informacie
posiela d’alej, dostava, hoci oneskore spitnli viazbu od recipientov a to napriklad v
podobe vyzkumu Citatel'nosti, sledovanosti ¢i spokojnosti prostrednictvom
predanych nékladov alebo na zadklade prieskumu trhu, ¢i volebnych preferencii.
Jedné sa o odlozenu spdtni vizbu. Média nevedia s kym konkrétne komunikuju,
médiova kultara je v svojej podstate jednosmernad. Ako tvrdi Mc Quail (2009),
vztah medzi prijemcom a odosielatelom v ramci masmedidlnej komunikacie je
hlavne vypocitavy alebo manipulativny. Vo svojej podstate ide len o akusi
obchodnu dohodu ¢i sluzbu ktort obe strany uzatvaraju bez akéhokol'vek zavizku.
Pri reprodukcii a nadmernému wuzivaniu straca poskytnuty poznatok svoju
originalitu. Dal§im velmi dolezitym bodom v procese mediacie skuto¢nost, Ze
medialna komunikécia moze prebichat’ len na zdklade Specidlnych technologii,
ktoré povahu komunikécie uréuju. Specidlne technoldgie pouzivané v medialne;
komunikacii st dostupné, zaznamenate'né (napriklad v knihe, filme, na
videonahravke, v pocitacovom stbore alebo na CD.) Takéto predanie informdcie
meni od zdkladu jej charakter. Informdcia moze byt opakovana a trvald, ¢o v
nemediovane] medziludskej komunikéacii nie je mozné. Podla Jirdka (2007) je
interpersonalna komunikacia zakotvena v priestore a Case, zatial ¢o medidlna
komunikacia dokaze prekonavat’ bariéru priestoru a ¢asu. To znamend, Ze udalosti,
ktoré sa odohravaji v nejakom konkrétnom narodnom, regiondlnom alebo
miestnom kontexte mézu byt dostupné na celom svete. "Uziti medii mize zménit
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prostorové a asové soufadnice spolecenského zivota" (Thompson, 1995, s. 31). Na
svetovom trhu ale plati zdsada, ze média predstavuju urcity druh tovaru. Musime
mat’ na pamiti, ze masové médid predstavuju nejaké produkty, teda komodity, ktoré
st ponukané a predavané tak, aby zaistili potreby trhu na ktorom sa uplatiujt s

urcitou periodicitou produkcie ktord je ponikana priebezne.

Povaha pouzivaného média ma podstatny vplyv na podobu komunikécie. Jirak
(2007, s. 40) tvrdi, Ze: "Masova média se podileji na podobé komunikac¢nich aktivit,
do nichz vstupuji. A protoze tato média jsou k dispozici oteviené mnoziné
ucastnikti komunikace a potencialné k nim ma pfistup kazdy, je jejich podil na
utvareni spolecenskych vztahli zvlast' vyznamny. Komunikacni aktivity, jez iniciuji
nebo na nichz se podileji masovd média, maji svébytnou podobu danou povahou

téchto médii a pfedstavuji svérazny typ komunikace - medidlni komunikaci".

Pre média a medidlnu komunikdciu st doélezité rozhodujuce aspekty: Jirdk,

Kopplova (2007)
1. Kazdé médium zahrniuje v sebe nejakt technoldgiu

2. Postavenie médii mozno chéapat’ ako spolo¢ensku institiiciu, o znamena ze sa

permanentne podiel'aji na formovani socialnych vzt'ahov

3. Média maju velky podiel na utvarani kultirneho prostredia

1.10.1 Mediacia

Podla tvrdeni Jirdka a Kopplovej (2007), tak ako média vyvolavaji nadej pre
rieSenie réznych problémov, takym istym sposobom sa podielaji i na tvorbe
najroznejSich obdv z neblahych doésledkov, ktoré moézu vyvolat. "Mediace
pfedstavuje nejobecnéj$i proces, pii némz mezi dvé strany vstupuje néjaky
prostiednik, aby ovlivnil, ¢i zajistil vztah mezi nimi" (Jirdk, Kopplova, 2007, s. 42).
Medidcia je povazovana za jednu z hlavnych funkcii masovych médii. Pomocou
mediacie, masové média vstupuji do komunikécie a podiel’aji sa na formovani
spolocenskych vztahov. Ako tvrdi Burton (2001) média ,mediuju®, Ccize
sprostredktiivaji vSetko ¢oho sa chopia. Ak je v nejakom ¢lanku uvedenych vel'a
pravdivych tdajov o nieCom, nemusi to hned’ znamenat’, Ze je tam uvedena cela
pravda. Pretoze Citat’ ¢lanok, nie je presne to, ako byt pritomny na mieste toho ¢o
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c¢om sa piSe. Na to nam ma sluzit’ stupent mediacie, aby nam pripominal, Ze vSetky
mediované materidly si v skuto€nosti len zastupujice. Masové média nam podla
uréitych pravidiel a dogiem* poskytujii svedectvo o svete sktorym v podstate
spolo¢nost nemusi mat’ vlastni sktsenost. Média nas dalej presviedcaju
o spravnosti spravania, o platnosti urcitych noriem a hodndt a umoziuji nam
vyjasnit’ si niektoré nazory a stanoviska (napriklad v komentaroch, diskusnych
relaciach a pod.). Co je viak pre spolo¢nost’ pol'ah¢ujiicou okolnostou, média sami
o sebe nas bavia, poucuju, ivzdelavaju. Tieto aspekty medidcie sa mnohokrat

konktretizuji do predstavy, akll spolo¢ensku funkciu média maju.
1.11 Teoria masovej spolocnosti

Viera v moc masovych prostriedkov je zalozend predovsetkym na pozorovani ich
zjavného dosahu a dopadu, hlavne pokial’ ide o novy typ média uréené¢ho Sirokému
publiku. Koncom 19. a zaiatkom 20. storo¢ia pomaly, tradicny a pospolity sposob
zivota ktorym sa spolo¢nost’ vyznacovala ustupoval rychlejSiemu mestskému Zivotu
s¢im sa samozrejme silnejSie rozvijali 1spoloCenské aktivity. Kriminalita,
prostitiicia, zavislost zacali byt spojované s vzrastajicou anonymitou,
izolovanostou a neistotou moderného zivota. PretoZze iSlo hlavne o zmeny
spolocenské a ekonomické, je mozné povaZovat noviny, filmy idalSie formy
urcené Sirokej verejnosti za faktory, ktoré potencialne prispeli k ipadku moralky,
odosobneniu, ¢i strate pospolitosti. Kultura upadala do stereotypu vyznacujiiceho sa
stratou kolektivnej viery, ¢i osamelosti. Jedine masové média disponovali vtedy
dostato¢nou silou na to, aby novl podobu sudrznosti opdt’ ozivili a prepojili
,osamotenych® jednotlivcov skrze ich skusenosti na mestskej az celoStatnej tirovni.

Mc Quail (2009)
1.12 Proces masovej komunikacie

,»Moderni postoje panujici na pocatku 20. stoleti podpoftily i tfeti mnozinu uvah
o masové komunikaci a to predstavu, ze média jsou silou, v jejiz moci je osvitit
masy a byt tak dopliikem a pokracovanim nové vzniklé instituce vSeobecného
vzdélani® (Mc Quail, 2009, s. 63). Média urcené velkému mnozstvu l'udi zacali

predstavovat’ zeleni nadej atriumf vrukdvoch politickych a socidlnych

* Dogma — (z gr. dokein — mienit) je nespochybnitelny autoritativny nazor, vypoved, & zésada.
26



reforméatorov, ktori vnich videli potencidl prispievajuci k pokroku Sirenia
informacii. Kazdé nové vystupujuce masové médium bolo vitané pre svoju
vzdeldvaciu a kultirnu prednost. Mc Quail (2007, s. 63) vSak tvrdi, ze: Se
obav nez nadéji, nebot média stale vice usiluji o tvorbu zisku ve vysoce
konkurenénim trznim prostiedi, kde ma zabava vyssi trzni hodnotu nez vzdélani

nebo umeéni‘.

Hoci sa predstava masovej spolo¢nosti plne vyvinula az po druhej svetovej vojne,
zakladnym ponatim masy sa dala vyvolat’ predstava sily a solidarity obyc¢ajnych
pracujucich l'udi, ktori sa zorganizovali, aby sa postavili za spolofenské zaujmy
alebo celili utlaku. Slovo masa implikuje predstavu urcit¢ho suboru jednotlivcov,
ktori neprejavuju vyraznejsie osobnostné rysy, jednoduchsie povedané, zoskupenie,
v ktorom sa straca osobnost’. ,,Masova komunikace zahrnuje instituce a metody,
Jimiz specializované skupiny vyuzivaji technické prostiedky ( tisk, rozhlas, filmy
a pod.) k $ifeni symbolickych obsahli smérem k pocetnimu heterogénnimu a Siroce

rozptylenému publiku® (Mc Quail, 2009, s. 67)
1.13 Masova kultara

,» Zakladni prvek demokratické politiky, vychazejici z idealu racionalni diskuse
vramci otevieného spoleCenského systému ma tendenci formovat se kolem
néjakého tématu, ¢i okolnosti véfejného zivota ajeho primarnim ucelem je
prosazovat n¢jaky zdjem ¢i nazor a dosdhnout politické zmény* (Mc Quail, 2009, s.
70). Kultira masy, odkazuje kur€itym vkusom, sklonom, prejavom, ale aj
zvyklostiam. Dnes sa podla Mc Quaila (2007) dava pred masovou kulturou
prednost’ k spotrebnej kulture, ktord jednoducho a presvedcivo reprezentuje vsetko
to, o sa paci ostatnym, alebo véac¢Sine. Samotnd masa postrada sebauvedomenie ¢i
vedomie vlastnej identity. Nie je schopna spolo¢ne jednat, ani si zaopatrit
naplnenie spolo¢nych cielov. Sama Ziadnu Cinnost nevyvija, ale je predmetom
¢innosti. Teda stdva sa akymsi predmetom manipulacie. Manipuldcie médii. Prvymi
uzivateI'mi masovej kultury, ktori boli odtrhnuti od koreniov I'udovej kultary, boli
prislusnici novej robotnickej triedy v zapadnej Eurdpe a v Severnej Amerike.
Burton (2001), tvrdi, Ze masova kultura je spdsobend prostriedkami masovej

komunikacie. ,, Obecné lze tedy prohlasit, ze spole¢nost vznika v okamziku, kdy se
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objevuje komunikace mezi jedinci. Prostfednictvim komunikace se spolocnost
utvaii iuchovavd. Komunikace je nedilnou soucasti utvafeni a upoviovani
skupinové soundlezitosti, umoziuje piekrocit’ izolovanost individui, umoziuje vést
kolektivni akce. Bez komunikace nelze vladnout ani byt ovladan. Je zodpovédna
iza vytvafeni védomi identity, v moderni dob¢ nejCasteji spojované s ndrodem.
Jako takova je rozhodujicim prvkem, ktery muliZe posilovat védomi historické
souvztaznosti (Jirdk, Rihova, s. 7, 2000). K vytvaraniu tejto masovej kultary
prispievalo niekol’ko jej rysov a to hlavne, zavislost na trhu, nadvlada velkych
organizacii a vyuzivanie novych technologii v procese produkcie kultary. V
zavislosti na tom kto sme a kde sme ndm masové média pontkaju ré6zne moznosti
ako sa vyrovnat’ s problémami Zivota, pomahaji ndm vyznat’ sa v nel'ahkej situécii

a sprostredkivaji ndm vzt'ah k velkym spolo¢enskym silam.
1.14 Hlavné témy v ramci spojitosti médii a spolo¢nosti

Ro6zne druhy médii sa stavaji medzi 'udi v spolo¢nosti s roznou mierou intenzity.
Naviac, média nam sprostredkuvaji priamy a priebezny kontakt s hlavnymi
intitdciami v spoloénosti v ktorej Zijeme. Co sa tyka hodnét a ideji, maju média
v dnesnej spolo¢nosti sklon preberat’ vplyv, ktory prv mali nasi rodi€ia, vplyv ktory
malo ndbozenstvo a jeho dogmy, Skola, surodenci i rodina. V dosledku zmeny tohto
vplyvu sme na médiach zavisli v celej oblasti naSeho vnimania Mc Quail (2009).
Celkova spolo¢nost’ ma coraz viac silnejsi sklon zdiel'at’” rovnaké medidlne zdroje
a rovnaku medidlnu kulturu, preto je najviac pravdepodobné, ze prave média sa

podielaju na utvarani prvkov, ktoré zdiel'ame s ostatnymi. Berger (2007)
1.15 Moc a nerovnost

Nevyhnutnym prvkom spojitosti pre média je politickd a ekonomickéd sila. ,,
PiedevS§im je zfejmé, ze média maji svou ekonomickou cenu a hodnotu, jsou
pfedmétem boje o ovladnuti a zpfistupnéni. Za druhé jsou objektem politicke,
ekonomické a zdkonné regulace. Za tteti, nelze ptehlédnout, Ze jsou velmi Casto
povazovana za UCinné ndastroje moci s potencidlni schopnosti uplatiiovat
nejruznéjsimi zpiisoby svuj vliv a moc médii je dostupné velmi nerovnomérné** (Mc
Quail, s. 98, 2009). Mc Quail (2009) sa domnieva, ze v moci stoja vzdy oproti sebe
dva podstatné modely: model dominantnych médii a model pluralitnych médii.
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Dominantné¢ médid a ich medidlna organizacia maji skor sklon k tomu, aby ich
vlastnil ¢i ovladal maly pocet zastupcov mocnych a silnych kruhov a aby si boli
podobné, ¢i uz typom alebo tcelom. Takéto médid rozSiruju informécie na svet
obmedzene, vytvaraji u spolo¢nosti ich vlastny pohlad z ich vlastnej perspektivy
ako vladnuceho kruhu. A o ostdva spolocnosti? T4 je vedend, respektive nitena
prijimat’ svet tak, ako ho ma predlozeny dominantnymi médiami, ktoré vlastnia
silné kruhy. "Vysledkem je vnucovani a legitimizace pievladajici struktury moci a
soucasné¢ jsou odfiltrovanim odbourdavany mozZnosti prezentace alternativnich

nazoru". (Mc Qualil, s. 100, 2009)

Pluralitny model médii predstavujii v kazdom ohl'ade opak dominantnych médii a
hlavne st vyznacné svojou rozmanitostou. Podstatou je neprikladanie ddlezitosti
dominujicej elite alebo jednote, ale zmeny ocakdvané demokratickou
spolocnostou. Mozeme povedat, ze pluralitné média urcitym spdsobom
komunikuji s prijimatel'mi, so spolo¢nostou. Spolocnost méa pravo reagovat,
vnasat’ urcité poziadavky, odolavat’ presvedceniu a pruzne reagovat’ na to, ¢o média

ponukaji.

1.15.1 Socidlna integracia a identita, spolo¢enské zmeny

Média boli vzdy spajané s problémami, ktoré sa v urcitej spolo¢nosti vyskytovali.
Ci to uz bola rychla urbanizacia, spolo¢enska mobilita alebo tipadok tradi¢nej
pospolitosti. Dodnes sa média spdjani s rozvratom v spolo¢nosti, s podporovanim
nemoralneho spravania mladeZe, zlo¢innosti a rusenim poriadku. Ako tvrdi Putnam
(2000) proces masovej komunikacie je Casto chapany ako jav individualisticky,
neosobny a anomicky ktory preto vedie k nizSej trovni spolocenskej kontroly
a solidarity. Na zaklade posobenia médii sa jedinci v spolo¢nosti zacni zhlukovat’
a vytvarat’ tak skupiny spolo¢nych vizieb, hodndt a postojov, ktoré im média
ponukaju. Rozptyleni jedinci sa tak zjednocuji v jedno velké publikum, integruju
sa do nejakej masy a tak formuju svoju totoznost. Podl'a Bergera (2007) takyto
,medidlny* proces integracie jednotlivcov v spolo¢nosti je omnoho 1Uc¢innejsi
a lepSie realizovatelny neZ by ho mali zvladnut' iné integratné mechanizmy ako
rodina ¢i naboZenstvo. Av§ak Mc Quail (2009) hovori, ze tak ako st média schopné

sudrznost’ v spolocnosti podporovat’, tak isto su schopné ispolo¢nost’ rozvracat'.
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Ale v dne$nej modernej spolo¢nosti posobia tieto sily sucastne a vzdy do istej miery

jedna vyrovnava ti druhu.

Pokym budi média uplatiiovat’ urcity vplyv na spolocnost’, bezprostredne sa budu
dotykat’ i spolo¢enskych zmien. Rozvoj médii ide ruka v ruke s novsimi a novSimi
technologickymi inovaciami. Preto st médid oznacované ako nieCo ¢o pomdha
rozsirovat’ inovaciu, je to akysi hnaci motor zmien v spolo¢nosti a ich pdsobenie je

skor pokrokové nez spiato¢nicke.

1.16 Globalizacia médii a sloboda tlace

Globalizaciou trhu sa globalizuje itrh medidlny. Podl'a Jirdka a Kopplovej (2007)
sa trend ku globalizacii prejavuje v celej rade produktov ako napriklad televizne
zabavné relacie napriklad "Chcete sa stat’ milionarom"?, ktord je vysieland po
celom svete, alebo casopisecké produkty (Cosmopolitan, Muscle and Fitness ¢i
Macko Pusik). Proces globalizacie zasiahol inovinarsku brandzu. Prvé médium
ktoré sa zacalo usilovat’ o dominantné postavenie v globdlnom meradlo bola tlac
a jej prvé agentury. ,,Koncem 19. Stoleti britskd a francouzskd agentura Reuters
a Havas vytvorily fungujici globalni kartel rychlého zpravodajstvi, zaloZeny na

telegrafnich sitich jejich impérii“. (Tunstall a Palmer, s. 1, 1991)
1.17 Medialna organizacia

Zatial ¢co mnohé institicie predstavujii spOsob, ktorym ludia vykazuju urcita
Cinnost’, organizacie urcitd c¢innost priamo vykonavaju na kone¢nej podobe
produktu. Medialne organizacie (vydavatel'stva, produkéné spolocnosti, televizne ¢i
rozhlasové stanice) su zlozité organizacné celky s prepracovanou hierarchiou
zodpovednosti a vysokou delbou prace. Teda konkrétne a kone¢né obsahy ktoré
nam média ponukaju su ani nie tak vysledkom individalnej ¢innosti, ako sa ndm
moZzu javit, ale st vysledkom fungovanie celej organizacie ktord zahriiuje sposob
ich financovania, pravidla a urcité opatrenia a mieru slobody ktord ma medidlna
organizacia voci okolitému svetu. Berger (2007). Zékladnym zdrojom prijmov
médii su prave vynosy z reklam alebo koncesionarsky poplatok’ pre média verejné,

ktory predstavuje zadkonom stanovenu Ciastku ktort poplatnik plati za to, ze sa v

> Koncesionarsky poplatok — Ghrada za sluzby hlasového a televizneho vysielania
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jeho domacnosti vyskytuju prijimaée rozhlasového ¢i televizneho signalu.
Financovanie akéhokol'vek média v liberdlnej a demokratickej spolo¢nosti

predstavuje vzdy hrozbu v mene straty a oslabenia nezavislosti prislusného média.
1.18 Podsobenie médii v spoloc¢nosti

Podla Musila (2003) existuje dvojaky pohl'ad na spolocenské pdsobenie médii.
Nastol'uje sa tu vSak otazka urcitych prinosov a rizik ¢asto charakterizovatel'né ako
rizikd zneuZitia. V oboch pripadoch je vSak dolezité vediet’ rozlisit' pre koho je
takéto posobenie ziskové a naopak pre koho predstavuje urciti Skodu. "Rozhlas a a
televize uz v klasické podobé€ pfinesly v tomto smyslu oproti tisku fadu pozitivich

efektl, mezi nézZ patii zejména:
- zpristupnéni kultury, zabavy a ndzornych informaci Sirokym vrstvam
- podstatné zvySeni aktualnosti informaci

- mnohem bezprostfednéj$i pozndni, zejména osobnich vlastnosti politiku a
skutecného prubehu zdvaznych udalosti, coz ma mobilizujici G¢inek pro lidsky

zajem i pro lidskou solidaritu

- informacni a ndzorova homogenizace spolecnosti na regionalni a narodni urovni".

(Musil, s. 43, 2003)

Mnoho elektronickych médii moZno pouZit' k pozitivnym ucelom ale takisto tu
existuje 1 moznost’ ich zneuzitia k cielom zameranym proti zaujmom skupin alebo
Pudstva ako celku. I pozitivne G¢inky je vel'mi lahké pretransformovat’ tak ze
vznikna negativne dopady alebo priamo rizik4 zneuzitia. Tvrdenie Musila (2003)
nam hovori, Ze Siroké spristupnenie kultury niektori povazuju za jej vulgarizéciu,
bezprostrednost’ informécie umoziiuje manipulaciu a popla$nu informaciu moZzno
vel'mi 'ahko premenit’ na manipulacnu spravu. Na zaklade vyskumu politologa De
Fleura (1996) by mala rola médii hlavne participovat’ na dohliadani na spolo¢ensko
— politické prostredie, mala by vysvetlovat problémy, byt schopna sprostredkovat
dialdg z viacerych uhlov pohl'adov, stat’ sa mechanizmom, ktory nuti ¢loveka byt
zodpovednym, umoznit’ ob¢anom participaciu na kazdodennom verejnom zivote,
a predovSetkym sa snazit' nenarusovat’ rutinnu zabehanost’ niektorych politickych

procedur.
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1.19 Média a zodpovednost

1.19.1 Zurnalistika

Zurnalistika povodom z francuzskeho slova jour (dett), journal (dennik),
predstavuje novinarske povolanie i produkt tejto ¢innosti ktory obsahuje informéacie
o aktudlnom diani v spolo¢nosti a ndzoroch obcanov na toto dianie. Za sucast
zurnalistiky sa povazuje zber, triedenie, spracovanie a distribuovanie informacii
a faktov prostrednictvom médii. Zurnalistika vznikla na poéiatku novoveku,
priblizne na konci 15. storo¢ia v dobe rozvoja miest, vdobe kedy sa zacali
uskutociiovat’ dolezité zdmorské objavy a v dobé ktord sa prezentovala vzrastajicou
vzdelanost'ou a del'bou prace. Rast vzdelanosti a del'by prace prispel k zvySenému
zaujmu o kazdodenné informécie. V tomto obdobi velkého ,,informa¢ného boomu*
sa sprava prvykrat stdva tovarom. Rozvoj Zurnalistiky uzko suvisi i s dobovymi
myslienkovymi pochodmi (renesancia, humanizmus) a uvedomenim si ludskej
individuality a priava na informacie ako suast ludskych prav. Zurnalistika sa
postupne s dobou diferencovala podla réznych oblasti spolocenského zivota
(napriklad ekonomika, politika, kultara, sport), ale aj hierarchicky a to postupne
Strukturou redakcie od Sefredaktora cez veduceho redaktora, editora, rozne druhy
spravodajstiev po redaktora a d’alSich spolupracovnikov. Zo zaciatku sa Zurnalistika
uberala smerom tlacovych sprav, av§ak s rozvojom vedy a techniky v 20. storoci sa
postupne priddva iaudiovizudlna zlozka anastdva éra masovych médii.
Rovnocennou stcastou Zurnalistiky ostdvaju na internete rozhlase ¢i v televizii jej

dva hlavné piliere a to spravodajstvo a publicistika. Osvaldovéa a Halada (2007).

1.19.2 Sloboda tlace a cenzura

Sloboda tlade sa zaala byt badatelna uz v obdobi Gutenbergovho® vynalezu.
Myslienka slobody tlace patri medzi najvyznamnejSie koncepty v historii vyvoja
médii a ich spoloCenskej kultiry. ,,Hlavnim ndstrojem regulace se stala cenzura,
tedy institucionalizovana, mocensky garantovand kontrola zvefejiilovanych obsahu.

V Anglii byla ustavena roku 1487, v Némecku od roku 1479. Zavadéni a ruSeni

® Johannes Gensfleisch zur Laden zum Gutenberg (1400 - 1468) bol nemecky kovorytec a vynalezca.
Preslavili ho najma vynalezy a inovacie v oblasti mechanickej knihtlace.
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cenzurnich opatfeni provazi d¢jiny novodobych médii v ruzné mitre do soucasnosti‘

(Jirdk a Kopplova, s. 63, 2007).

Podl'a Mc Quaila (2009) sa verejnost’ celkovo zhoduje na tom, ze média by nemali
podliehat’ kontrole vlady ani inych mocnosti. Média by sa mali vyjadrovat’ slobodne
a nezavisle a napliiovat potreby spoloCnosti. Sloboda spociva v tplnej
nepritomnosti cenziry alebo udelovania licencii, v nepritomnosti trestu za
zverejnenie informacii, ktoré st v rozpore so zdkonom. Takisto l'udia (cela

spolo¢nost’) by mali slobodne prijimat’ obsahy médii podl'a vlastného vyberu.

Sloboda tlace byva zakotvena v roznych ustavach a medzinarodnych chartdch ako

je napriklad Eurépska listina Pudskych prav a slobod’.

Za hlavné podmienky efektivnej slobody médii povazuje Mc Quail (2009)

nasledovné:

e absencia cenzury, pravo zverejilovat’ a rozsirovat’ spravy a ndzory

e rovnaka prilezitost’ a pravo pre vSetkych obc¢anov slobodne prijimat’ spravy,
nazory a mat’ k nim vol'ny pristup

e absencia nadmernej kontroly

e sloboda ziskavania informacii z relevantnych zdrojov.

Podla Jirdka a Kopplovej (2007) castokrat ti, ktori s pri moci, maji tendenciu
kontrolovat’ a korigovat’ najroznejSimi zadsahmi obsahy médii, ktoré sa k prijemcom
dostanti.. Podl'a toho kedy k cenzure (prejav presvedcenia o moci médii) dochadza,
rozliSujeme cenzlru predbeznu a naslednu. Predbezna cenzira predstavuje kazdy
zasah do média eSte pred tym nez sa dostane k uzivatel'ovi. Nasledna cenzira sa
vykondva po vydani. Cenzlru vyvinuli uz predstavitelia cirkvi a svetskej moci
kratko po vyndjdeni tlaCiarne. Tito predstavitelia vyvinuli dost’ velké usilie
smerujuce k tomu, aby sa prijemcom dostali len obsahy prijatelnej moci a obsahy

Ziaduce.

Podl’a Jablonskeho (2006) ziskavame najvacsiu snahu o regulaciu moci hlavne v 20.

Storo¢i, z praxe totalitnych rezimov, ktoré vybudovali domyselny systém kontroly,

7 Jeden zo zékladnych prvkov medzindrodného oby&ajového prava, schvaleny Valnym
zhromazdenim Organizacie spojenych narodov v roku 1948.
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riadenia o ovplyviiovania obsahov. Cielom tychto pokusov bolo naklonit’ si

obcanov na svoju stranu pre ur¢itd ideologiu (snaha o ich suhlas s typom vladnutia)

,»pecialni prava a dal$i naroky novinafi a cela vlivna pozice médii neni vyvazena
adekvatni formalni a ¢asto ani osobni zodpovédnosti.* (Musil, s. 47, 2003). Celkovy
mechanizmus dneSnej spoloCnosti si vyzadoval osobu alebo osoby nestce
zodpovednost’ pred zakonom a pred l'ud’'mi. Na zdklade vyskumu politologa Musila
(2003) mé redaktor v Skandinavskych krajindch zaruéené pravo odmietnut’ vyrobit
spravu, ktora by bola v rozpore s jeho svedomim. A to znamené hlavne dve veci.
Kazdy novinar nesie ur€iti zodpovednost' a mad isvedomie a ma pravo sa nim
riadit’. Osobna zodpovednost’ novindra predstavuje jednu stranu mince s akcentom
na moralny aspekt zodpovednosti. Druhll stranu zodpovednosti nesie médium ako
celok. ,,Tedy jde ptfedevSetkym o pravni akcent, ktery dopadd na konkrétniho
novinare zprosiedkované ve formé disledku pro kariéru. V demokratickém svéte
maé tedy kazda chyba, resp. kazdy skanddl média dva subjekty a to médium ako
celek a konkrétniho novinare jako autora®. (Musil, s. 48, 2003)

1.19.3 Eticky kodex novinara

Etickym koédexom (pdvodne z gr. slovo éthos = oby€aj, mrav, charakter) sa
vSeobecne rozumie etika, teda nduka o moralke, mravnosti a pravidlach slusného
spravania. ,,V  zurnalistice se novindfskou etikou rozumi souhrn psanych
a nepsanych zasad, kterymi by se méla fidit prace Zurnalisty na zakladé obecné
sdilenych hodnotovych kritérii“ (Osvaldovd, Halada, s. 66, 2007). Zasady
zurnalistickej etiky byvaji vSeobecne vyjadrené v etickom kddexe Zurnalistu ktoré
st prijimané profesnymi zdruZeniami Zurnalistov v jednntlivych krajinéch.
Medzinarodnad federacia Zurnalistov prijala eticky koédex v roku 1998. Na jeho
dodrziavanie dohliada Komisia pre etiku a Syndikat novindrov. Osvaldova, Halada
(2007)  Slovensky syndikat novinarov ® re$pektuje zmeny v domacom aj
zahrani¢nom medialnom prostredi, nadvizujuc na etické kodexy svetové, eurdpske,
aj domace, vnimajuc ohrozenie mravnych Standardov novinarskej tvorby,
reSpektujic vyznam Etického kddexu pre novinarsku pracu aj slovenské medidlne

prostredie. Hlavnym t¢elom novinarskeho kodexu ktorého novela bola prijata 1. 1.

8. v, v . N . s . ;s ovr .
je obcianske zdruzenie s celoslovenskou pdsobnostou. Chrani slobodu slova a slobodné Sirenie
informacii, ochranuje prava svojich ¢lenov a obhajuje ich profesijné zaujmy.
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2011 je informovat’ verejnost’ o zésadach novinarske;j prace.

(http://trsr.sk/dokumenty/eticky-kodex-novinara-uinny-od-1-1-2011)

Pre rozsiahlost bodov a pravnych nalezitosti Etického kddexu vyberiem len

niektoré.

1. Hlavnymi zasadami, ktorymi sa novinar riadi vo svojej praci, su nestrannost,
vyvazenost, objektivita, poctivost, pravdivost, zodpovednost a ddsledné

overovanie faktov.

2. je povinny ddsledne si overit’ kazdi informaciu, ktori zverejni a vzdy uvadzat
zdroj svojich informacii. Informacie si spravidla overi aspont z dvoch od seba

navzajom nezavislych zdrojov.

3. Titulky ¢lankov alebo programov nesmu byt zavadzajice, ani nepravdivé. To isté

plati pre upttavky a reklamy, ktorymi sa ¢lanky a programy propaguju.

4. Novinar nesmie vydavat’ svoje starSie dielo za nové.

5. Novinar sa politicky neangazuje, ak by jeho politickd ¢innost’ mohla viest’ ku

konfliktu zdujmov a spochybnit’ jeho nestrannost’” alebo objektivitu.

6. Novinar nepodnecuje nendvist’, diskriminaciu ani stereotypy zaloZené na rase,
nabozenskom vyznani, etnickom pdvode, veku, socidlnom postaveni ¢i sexudlnej
orientécii. O prislusnosti 'udi k menSine informuje iba v pripade, Ze tato informacia

je v kontexte daného prispevku relevantna.

7. Pod dolezitym verejnym zaujmom sa rozumie taky zdujem, ktory prinasa
vyznamny prospech vSetkym alebo mnohym obcanom. Ddlezitym verejnym
zaujmom je najma:

a.  zabranenie zneuZivaniu verejnej moci,

b. riadne fungovanie politického systému a spoloc¢enskych institucii,

c. ochrana zivota, zdravia, bezpecnosti a majetku obcanov,

d. ochrana moralky a zékladnych spolo¢enskych hodnét.
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8. Cenzura je nezlucitel'na s etickymi pravidlami novinarskej prace a zakazuje sa.

Dostupné na <http://trsr.sk/dokumenty/eticky-kodex-novinara-uinny-od-1-1-2011>

1.20 Profesionalita a etika médii

Novinarsky eticky kodex je subor zdsad, ktory prijali a kontroluji samotni novinari.
Hnutie smerujuce ku kodifikacii zurnalistickej praxe, sa prejavilo v USA v roku
1947. Priblizne v tej dobe zacali byt zapracovavané etické kodexy v celej Europe,
hlavne vo Franctizsku, Svédsku a Finsku (Mc Quail, 2009). MdzZeme teda povedat’,
Ze tento jav odraZa proces profesionalizacie Zurnalistiky ale i prianie médii chranit’
sa pred nejakym vonkajSim zdsahom ktory by naisto ohrozil ich autonémiu. Etické
kédexy odhal'uji hodnoty, ktorymi sa média riadia. SnaZia sa takisto ochranovat

nezévislost’ novinarov pred nepatri¢nym tlakom vydavatel'ov a inzerentov.

Kodexy st vzdy formulované na narodnom zéklade, Pod doh'adom UNESCO’ bol
spracovany d’al§im subor medzinadrodnych zasad profesiondlnej etiky v Zurnalistike.
Patri tu napriklad pravo na informécie, a nutnost’ reSpektovat’ rozmanitost’ kultur,
podporu Tudskych prav, spoloc¢ensky pokrok ademokraciu. Vo viac nez 70%
etickych kodexov sa vyskytuju Specifické ustanovenia: zdkaz diskriminicie na
zaklade rasy, etinického pdvodu, nabozenstva, Ucta k sukromiu a zakaz uplatkov.

Mc Quail (2009)

Podl’a §tadii kédexov pouzivanych v 31 eurdpskych krajinach sa doslo k zaveru, Ze
existuje mnoho réznych zasad. Hafez (2002) zrovnal tieto eurdpske Zurnalistické
kédexy skodexami platnymi v Afrike, Strednom vychode av islamskej Azii
a prisiel k zaveru, Ze existuje urCitd zhoda, a Ze Ustrednymi hodnotami Zurnalistiky

by mala byt’ pravda a objektivita.

Mc Quail (2009) nastoluje zaujimavu dilemu kde porovnava nezavislost’
zurnalistiky udanu v etickom kodexe , pricom v praxi pdsobi vdcSina novinarov
v tesnej symbioze s vladou ¢i politickymi stranami alebo so silnymi autoritami. ,,
Novinar by se nemél nechat koupit svym vydavatelem, ktery ve vétSiné ptipadu haji
zajmy svych majitelu. V dneSnim komunika¢nim svéte existuje dostatek moznosti

jak si zpfistupnit vSechni zdroje informaci. Rovnéz by mél novinaf zustat

° Organizacia OSN pre vychovu, vedu a kulttru
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objektivni. Jestlize dava zaznit nazoru jedné strany, mél by dat prostor i strané

druhé. Vzajemnou komunikaci se dospéje k porozuméni* (Mrkos, 1994, s. 74).

1.21 Funkcie médii

,» Mluvime-1i v souvislosti s médii o jejich funkcich, zkoumame, k ¢emu média maji
doopravdy byt, co skute¢né délaji a jaky se zda byt ucel jejich existence®. (Musil, s.

55,2003)

,Podl'a Musila (2003) pod zakladné funkcie obzvlast’ elektronickych médii spadaja
funkcie vychovné, informac¢né a zabavné. NajdolezitejSou funkciou je funkcia
informa¢na. Rozne prehldsenia politikov poskytované roznymi drobnymi médiami
moze subjektivnu istotu spolo¢nosti Castokrat zniZzovat. AvSak v skutocnosti
typicky komentar alebo vyjadrenie ndzoru nie je ni¢ viac ako informacia o tom, Ze
dany autor ma isty nazor na vec. ,, Z prava na vytvareni vlastniho obcanského
nazoru na zdkladé¢ vlastnich hodnoticich kritérii 1ze odvodit pozadavek, aby
v informacich pfevazovaly pokud moZzno informace o vécech nad informacemi
o né¢ich ndzorech. Informace o véci samé je také prvotnim a puvodnim vyznamem
oznaceni zprava® (Musil, s. 56, 2003). Kazd4 informécia poskytnutd médiami musi
byt sama osebe objektivna, nesmie predstavovat’ zaujatost. Poznatok posuvany
d’alej do spolo¢nosti, by svojim obsahom mal ¢o najviac zodpovedat’ neskreslenej
podobe, ¢o je znakom pravého novinarskeho majstrovstva. V podani objektivnej
a presnej informéacie verejnosti, existuje i nemala vynimka a to z pohl'adu diplomata
alebo politika, ktory si méze dovolit’ zvolit’ menej presni mnohoznacnti, ¢asto az
nejasni formulaciu. Ale novinar takto konat nemdze okrem pripadu Ze Cestne
a vyslovne priznd, Ze presnejSiu spravu nie je mozné podat. Teda reportér alebo
novinar nesmie nikdy vyjadrit’ svoj usudok ani osobny postoj pretoZze ako tvrdi
Musil (2003), verejnost by nemala spozorovat’ osobny néazor moderatorov ¢i
reportérov. ,,Médium jako celek ma nepochybné zdjem o diveéru svych divaki, bylo
by neférovym zneuzitim této divéry, kdyby manazéti sdélovaciho prosttedkli v ném
prezentovali své osobni nazory, proto se vysSe uvedené omezeni vztahuje ina

vedouci personal* (Musil, s. 57, 2003)
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Burton (2001) =zdoéraznuje ikultirnu funkciu médii. Pretoze médid prave
predkladaji publiku materidly, v ktorych sa odrdza naSa kultdra ktorej sme

sucast’ou.

- Materidly udrzuji nasu kultaru, zaist'uji kultirnu kontinuitu
- Podporuju vol'u po zmene a raste

- Materidly vytvaraju masovu kultiru na tikor réznych subkultar

Me¢dia plnia v spolocnosti i funkciu socidlnu tym, ze ndm poskytuju priklady zo
zivota spolo¢nosti, spolocenskej interakcie a spolocenskych skupin. Socidlna
funkcia médii prispieva k naSej socializacii pontkaju ndm urcité predstavy v vztahy

ktoré nam pomahaju Gspesne konat ako ¢len spolo¢nosti. Burton (2001)

Najvacsim zabavaCom spolocnosti a teda aj sucastnej doby st nepochybne
elektronické média, predovSetkym rozhlas a televizia. Televizna zabava sa Coraz
viac diferencuje na Specializovanu masovl zabavu na plnoformatovych kanaloch
ktoré sa snazia uUspeSne pokracovat’ v tradicii komeréného vysielania, ako aj
verejného. Specializacia televiznych kanalov je v neposlednom rade trendom, ktory
sa zacal prejavovat’ na urovni vacsich a vyspelejSich $tatov, internacionalizoval sa
vd’aka satelitnej televizii a digitalizovanému systému. Podl'a vyskumu, celesvetova
zabava sa sustred’uje a je zastlpend rozhlasovym vysielanim. Hlavné dovody st
jednoznacné: radio je médium sprevadzané réznymi inymi aktivitami recipienta,
take ho v ni¢om neobmedzuje alebo nerusi. Dal’$im déovodom rozhlasu je ponuka

zabavy pre najrozmanitejSie vekové a zaujmové skupiny.
1.22 Reklama v médiach

Reklama predstavuje hromadny prostriedok poskytovania informdcii Sirokej
verejnosti. S komerénymi médiami ide ruka v ruke s financovanim. Cielom
reklamy je prilakat maximdlny pocet divdkov na ktorych by mohla reklama
zapdsobit. O tom akej ciel'ovej skupine je reklama urcend, hovorii jej obsah. Preto
sa reklama zarad’'uje do konkrétneho vysielacieho ¢asu, ale i do kontextu vhodnych
relacii. Po zasiahnuti vekovej skupiny, teda populacie ktorej reklama bola urcena a

po naraste sledovanosti je ciel’ splneny. Prostriedky vynakladané na r6zne druhy
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reklamy st zna¢ne vysoké. Reklama v krajinach EU je medzi jednotlivymi médiami

rozloZend nerovnomerne (Mc Luhan, 2011)

Spolo¢nost’ je reklamou presytena, ¢o potvrdzuje fakt, ze obluba reklamy vyrazne
klesa. Ludia zacali prejavovat nechut k reklamam a to uz na zaliatku
devitdesiatych rokov. AvSak Specidlny pripad predstavuje reklama politicka,
mnohokrat oznacovana ako propaganda. "Propaganda nabizi, nebo propaguje
specifickou komoditu - politicky postoj, zpravidla ke konkrétni zaleZitosti nebo ke
konkrétni situaci. Cim se politicka reklama odlisuje od jinych reklam je absence
vtipu. Politika je pfece vaznd véc" (Musil, s. 78, 2003). Politicka reklama sa v
elektronickych médiach vyskytuje minimdlne. V niektorych krajinach je dokonca
zakdzand, na Slovensku je povolena len v predvolebnych kampaniach. Ako tvrdi
Mc Luhan (2003) v totalitnych alebo ideologicky zaloZenych rezimoch vlady
ziskala kazda informécia charakter politickej reklamy. V dne$nej demokratickej
spolo¢nosti sa méze vyskytnut’ podobny stav ked’ vysielanie televiznej stanice alebo

tla¢ ovlada nejaka politicka strana Castokrat so zdamerom zvySovania preferencii.
1.23 Nové média a verejny zaujem

,» Leorie spole¢nosti naznacuje vzestup nového typu spolecnosti, zcela odliSného od
masové spolecnosti, pro kterou budou typické interaktivni komunikaéni sité* (Mc
Quail, s. 148, 2009). Nové média st Siroko dostupné ako komunikaéné zariadenia
pre osobné pouzitie. Vyraz ,,nové média“ sa pouziva od Sestdesiatych rokov 20.
storoCia a zahriiuju stale Sir$i a rozmanitej$i subor komunikacnych technologii.
Definiciu novych médii je mnoho krat obtiazne vyjadrit. Jednoducho povedané,

spajaji informacné a komunikacné technologie (ICT). (Mc Quail, 2009)

NajzasadnejSim aspektom novych médii je digitalizacia, teda proces v ktorého
priecbehu su zapojené vSetky medidlne formy. Hovorime o ich organizécii,
distribucii, prijme a regulacii. "Nova elektronickd média lze zpocatku povazovat
nikoli za ndhradu, ale spiSe za dopln€k stavajiciho spektra médii." (Mc Quail, s.
150, 2009). Nové média (obzvlast internet) nesuvisia len s vyrobou informécii, ich
spracovavanim alebo vymenou. Predstavuji prostriedok verejnej i sukromnej
komunikacie a ich pdsobenie je profesiondlne, a nie si byrokraticky alebo inak

organizované. Napriklad s ohladom na moc je ovela zlozitejSie vymedzit
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postavenie novych médii vo vztahu vlastnictva a uplatilovania moci. Nové média
nie su zretelne vymedzené s ohladom na vlastnictvo a pristup k nim nie je
monopolizovany tak, aby ich bolo mozné ovladat. Teda vlada ani zakonu
neovladaju a nereguluji interent, avSak existuji dovody domnievat’ sa, Zze nové
média prispievaju ku kontrole hlavne prostrednictvom dohl'adu nad uzivatel'om.

Burton (2001)

Na média samotné pdsobi vela tlakov snaZiacich sa o to, aby ndm média priniesli
urcity prospech. Teda existuje verejny zaujem na spravani médii. Podl'a Mc Quaila
(2009) by sme mali mat’ systém médii ktory by posobil podl'a rovnakych zasad ako
cela spolo¢nost’, hlavne pokym sa tyka spravodlivosti, demokracie a ma urcité
predstavy o spolocenskych a kultirnych hodnotach. Predstava verejného zaujmu
zahriiuje 1 ur€ité ocakdvania spolo€nosti, zvdcsa pozitivne. Je velmi ddlezité, aby
média nespdsobovala spoloc¢enské problémy a nepohorSovala spolo¢nost’. Avsak s

touto jednoduchou predstavou v praxi d’aleko ned6jdeme.

Mc Quail (2009) tvrdi, ze vicSina médii nevznikla preto aby sluzili verejnému
zaujmu, ale aby sledovali vlastné ciele, kde i napriek cielom ako kultira, politika,
najcastej$Sim pre média je zisk. A to nas privadza k zdsadnej otazke, co je vlastne
verejny zaujem a kto by mal o flom rozhodovat? Mnoho T'udi, hlavne vlastnici
médii sa domnievaju, Ze verejny zdujem je to Co zaujima verejnost. A

zodpovednost’ za normy, etika a hodnoty? T4 sa presuva na spolo¢nost’.

Podl'a Campbella (2009) verejny zdujem zavisi na hlase I'udu. Ciel'om je dosiahnut’,
aby média robili to, ¢o chce spolocnost’ a nerobili to, ¢o nechce. Samotné metody a
prostriedky kontroly sa v jednotlivych krajinach liSia a st ovplyvnené politickymi,

kultirnymi a ekonomickymi ¢initel'mi.

1.24 Meédia a vlada

Jednym z podstatnych tém pri $tidiu médii je sktimanie povahy vztahu médii
a vlady. Vlada — v najsirSom zmysle slova predstavuje silu, ktord méze média v ich
¢innosti obmedzovat. Je ale dolezité pripomenut’, Ze tak ako vlada, i média su sami
osebe instituciou, ktoré disponuju v spolo¢nosti zna¢nou mocou. VIada, ktord sa
snazi konat' v mene l'udu ktory zastupuje, sa nejak snazi obmedzit’ slobodu médii
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a moznost hovorit’ arobit’ ¢o sa im zachce. Lenze média takisto prehlasuju, ze
zastupuju lud, a brdnia sa akymkol'vek vonkaj$im tlakom. Tak kto je pravdu?
Dolezité je podl'a Burtona (2001) si uvedomit’, Ze medzi vladou a médiami existuje

vzdjomny vztah a od seba sa jednoznacne odlucit’ nedaju.
Jedna sa hlavne o nasledujtice aspekty:

1.) Zakony (vladnuce strany formuluji svoju medidlnu politiku skrze prijimané

zakony a ich celkové znenie)

2.) Tlacové konferencie (Predseda vlada, jednotlivé ministerstva ako aj d’alSie $tatne

organy st vyznamnymi zdrojmi informécii pre spravodajské centra)

3.) Medialny lobbying (Politické strany i ministri st si vedomi svojho postavenia a

preto si vytvaraju skupiny prijatelnych novinarov ktorym poskytuju informacie)

4.) Financovanie (Vlada castokrat zasahuje do fungovania médii prostrednictvom

prijatia zakona, kde vytvori podmienky pre financovanie médii. )

5.) Pritomnost’ v médidch ( predstavitelia vlady vystupuji v médiach, piSu ¢lanky,
vedil polemiky, vystupuji v diskusnych programoch. To je nazorny priklad
previazanosti tychto dvoch institucii. Média totiz potrebuju politikov ako zdroj
informécii, ¢im pritiahnu publikum. Na druhej strane, politik sa zas potrebuje
objavovat’ v médiach aby sa vtlacil do povedomia l'udi, prezentoval svoje nazory,

postoje, a pridal si na vierohodnosti pred budicimi voli¢mi.

Podl'a Gala (2000), taka mocenska elita, ktora si dokdze vytvorit’ a presadit’ nastroje
na ovladanie akontrolu médii, dosiahne nad nimi dominanciu atym inad
verejnost'ou. Avsak samotné média maju v dnesnej spolo¢nosti uz tak silna poziciu,
ze ich pdsobenie mozno povazovat' za moc. Mdzeme teda povedat, Ze samotné
média disponuju mocou a takisto ju aj uplatituju. Za priklad moci uchapenim médii
mozno povazovat kariéru Silvia Berlusconiho '°, ktory sa zasluhou svojho

,medialneho impéria“ stal predsedom talianskej vlady.

10 je byvaly viacnasobny premiér Talianska, zakladatel a vodca politickej strany ,,Forza Italia“
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Stucasna doba berie ,,moc” médii nielen ako samozrejmu stcast vykonu moci
vobec, ale dokonca ako podmienku vykonu akejkol'vek moci. Je mozno tvrdit’, Ze
média ovladla verejnii sféru? Podla Gala (2000) pravdivost’ tohto tvrdenia
postupuje politickd elita, ktord by sa bez ,,laskavého prispenia“ do médii nemohla
nijak presadit. Na médiach zalezi uspech akéhokol'vek iného vykonu moci.
Vyuzivanie tejto pozicie byva pritom najCastejSie spajané prave s novindrmi a s
profesijnym vykonom bud’ v podobe vyuzivania novindrov, alebo ich svojvéIneho
podielu na moci, pretoze niektori novinari sami seba vsadzuju do role politickych

aktérov, ktory maju narok na svoj diel moci.

1.25 Propaganda

"V bezném, kaZzdodennim uziti se propagandou rozumi manipulace médii s cilem
dosazeni spoleCenské kontroly, manipulaci s veréjnym minénim prostiednictvim
politickych symboltt" (Jirdk, Kopplova, s. 156, 2007). Od 17. storo¢ia aZ po dnes
ziskalo oznacenie ,,propaganda®“ negativne hodnotenie predstavujuce bezohladni
manipulaciu s 'ud'mi a ich myslenim. Preto skutoCnost, ze nejronejSie totalitné
a autoritativne rezimy vyuzivali propagandu pre dosiahnutie svojich cielov,

postavenie terminu v o€iach verejnosti pochopitel'ne nevylepsili. Burton (2001).
Jirak a Kopplova (2007) rozdel'ujii propagandu do niekol’kych kategorii:
1.) Politické propaganda ( zamerana na udrzanie alebo ziskanie politickej moci)

2.) Ekonomicka propaganda (zamerand predovSetkym na ludi aby kupovali

a predavali tovar a udrzovali si doveru v ekonomicky systém)
3.) Vojenska propaganda (zamerané na demoralizovanie nepriatel'a pocas vojny)

4.) Diplomatickd propaganda (vyvolana v dosledku posilnenia ¢i vyvolania

priatel'stva alebo nepriatel'stva potencidlnych spojencov ¢i nepriatel'ov)

5.) Ideologické propaganda (Usiluje sa o Sirenie komplexnych systémov, idei alebo
nabozenského presvedcenia. Snazi sa vyuzivat emocie alebo nadSenie k nasilnej

zmene nazorov ¢i presvedcenia)
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Ked'Ze propaganda sa snazi ziskat’ verejnost’ pre urcity pohl'ad a nejaka tému, byva
spojovana s vyuzivanim médii. . Propaganda, ako tvrdi Burton (2001) zavisi na
centralizovanom ovladnuti vSetkych zdrojov informécii. Tato propaganda sa vSak
moze presadit’ len v takom politickom usporiadani spolo¢nosti, kde ma vladnuca
strana moznost’ potladit slobodu slova. Castokrat byva propaganda spajani
s reklamou, pretoze ako mohutnd komunikacia sa skryto ¢i zjavne svojim
presvedcovanim podiela na presadeni postoja, (k firme, politickému subjektu),

alebo spravania (spotrebitel'ského, voli¢ského).

1.26 Politické institucie a procesy

Média sa stali pre verejnost’ dolezitym zdrojom informacii a ndzorov. Politika nam
poskytuje jasny doklad adapticie na rozvoj masovych médi. Politické strany
a masové média sa spolu podiel'aju na viacerych formach rozvoja masovych médii,
ako aj vzrastajicich nakladoch na kampane alebo negativne uc¢inky politickych
kampani na doveru a dobra vol'u voli¢ov. (Jablonski, 2006). So vzrastajicou silou
a vplyvom politickych stran sa obratila i pozornost’ od lokalnej politickej scény
k regionélnej. Takisto vzrastol vplyv prieskumu verejnej mienky, voli¢i sa stali
nestalejS§imi. Snaha politickych stradn tkvie v migraci a ziskaniu pristupu do médii,
ktoré maji vicsSiu tendenciu urcovat podmienky vstupu politikov k verejnosti.
Podla Valentina (2001) sa volebné kampane politikov zmenili na profesidlne
riadené udalosti podobné reklame a marketingu, nez tradi¢nej politike. ,,Politikové
se ocitaji pod rostoucim tlakem, ktery je nuti ziskat pfistup do médii. Doufaji, Ze
pokud si osvoji pravidla, jimiz se fidi ptistup do médii, posili svuj vliv na to, jak je
média prezentuji na vefejnosti®. (Meyer, 2002, s. 71). Takymto podriadenim sa

médiam je badatel'na u politikov povrchnost,, strata uprimonosti a prirodzenosti.
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2 Politicka komunikacia

2.1 Politicka komunikacia a média

,,Chéapani politickych rozhodovacich procesti jako specifické socialné¢ komunikacni
aktivity (tedy politické komunikace) a sledovani role masovych médii (tedy masové
komunikace) patfi mezi ty oblasti spolecenského zivota, jez ptitahuji pozornost
nejen odborné, led i §irsi laické vetejnosti (Jirdk a Rihova, s. 5, 2000). Podiel médii
na politickych procesoch vedie k zvySenému zdujmu vztahu politickej a masovej

komunikacie.

Podla Jiraka aRihovej (2000) pre spravne pochopenie vztahu politickej
a medidlnej komunikécie je uzitocné opriet’ sa o koncept verejnej komunikacie,
ktord najviac stvisi s rozvojom verejnosti a verejnej sféry. Vo verejnej sfére sa
odohrévaju rozne typy verejnej komunikacie od politického diskurzu az po diskurz
medialny. Interakcia medzi politickou komunikdciou a masovymi médiami sa
postupom cCasu stala interdisciplindarnou témou  politologov, sociologov C¢i
medidlnych §tadii. Vdzba medzi tymito dvoma spolocenskymi javmi sa posunula
tak daleko, Ze zkvality nakladania s médiami sa casto vyvodzuje kvalita
politického zivota spolo¢nosti. Previazanost’” medzi politikou a médiami je vel'mi

tesna, mnohokrat konfliktna, vzdjomna ale hlavne nutna.

2.1.1 Koncept politickej komunikacie

Politické prostredie a politickd komunikdcia vobec su v st€asnoti chapané
prednostne ako proces ktory je chapany ako zaleZitost’ prijimania a spracovavania.
Podl’a sociologov, politicka komunikacia predstavuje zdkladna sucast’ spolocnosti.
Pretoze spolo¢nost’ bez komunikacie straca svoju identifika¢ntl hodnotu a prichadza
tak o obsah. ,,Bez komunikace s druhymi lidmi neni ¢lovék schopen rozvinout
mentalni procesy, jimiz se li§f od jinych Zivo&isnych druhi* (Jirak, Rihova, 2000 s.

16)

,Politickou komunikaci lze tedy dnes vymezit jako veskeré procesy symbolické
interakce odehravajici se v spolecnosti na makropolitické urovni a pfispivajici

k rozhodovani ¢i distribuci moci‘ (Jirak, Rihova, 2000, s. 15).
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Podrla Jirdka (2000) nemo6Zze ziadna spolo¢nost’ fungovat’ bez politického systému.
Avsak spolocnost’ a politicky systém musia byt navzdjom prepojené atak si
odovzdavat’ informacie. Samotny koncept politickej komunikacie v sebe zahriiuje
problematiku konfliktov, ich rieSeni, hodnot, ktoré pomahaji politickej sfére
rozhodovat’ a riadit’ a udrzat’ si potrebnu socidlnu kontrolu. Preco je teda politicka
komunikacia pokladana za zakladnt spojku spolocnosti? Je to sposobené hlavné
rozvojom politickych rieSeni a diskurzu, ktoré davaji spolo¢nosti, teda obanom
pocit sudrznosti ¢im sa do spolo¢nosti viac integruju a zvysSuje sa ich spolocenska

identita.

2.2 Politika a média

Medzi masovou komunikiciou a spravanim politikov vzdy existovalo tesné
spojenie bez ohl'adu na rezim nastoleny v spolo¢nosti. Podl'a Mc Quaila (2009) sa
v totalitnych alebo autoritativnych spolo¢nostiach kontroluji vladnuce elity
médiami a s ich pomocou si bezpecne zaistuju poslusnost’ a potlacuji opoziéné
nazory. Obzvlast’ v demokratickej spolo€nosti su badatel'né zlozité vztahy medzi
médiami a politickym systémom. Existencia médii samotnych tkvie v myslienke
slazit' publiku, ktorému média prinaSaju informacie suvisiace s jeho zdujmami
a potrebami. Ak maji média poskytovat’ takéto sluzby, musia byt’ nezavislé na State
ajeho mocenskych zaujmoch. Na druhej strane si média nevyhnutnym
komunika¢nym kandlom medzi politickymi stranami a ludom. Modzeme teda
povedat, ze média v dneSnej spolocnosti zohravaji dve role: neutrdlnu

a sprostredkujucu, teda politickq.

V dnesnej spoloc¢nosti je bezné, ze médium samotné berie na seba tlohu zastancu
nejakej politickej strany. Teda je spdtd s mocenskymi alebo ekonomickymi
zaujmami alebo ideologiou. Takisto situdcie ked §tat samotny vyuziva média vo
svoj prospech st celkom bezné. Napriklad v Rusku za vlady Putina alebo i v inych

krajinach ako Taliansku za vlady Berlusconiho. (Mc Quail, 2009).

,»Mezi hlavni formu politické komunikace, patii politické kampané, béhem nichz
jsou média intenzivné vyuzivdna soutézicimi stranami a jejich kandidaty.
V neposledni fade se v ruzné mire stejnym aktérum a nezavisle na volbach nabizeji
ptilezitosti pro politickou propagaci. Tu a tam se odehrdvaji také pokusy jménem
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riznych natlakovych skupin as vyuzitim riznych prostiedki ovlivnit nazor

vetejnosti na konkrétni zélezitost™. (Mc Quail, 2009, s. 540).

NajcastejSou formou komunikéacie st volebné kampane, ktoré su vicsSinou kratke
a intenzivne a vyrazna zmena v zmyslani voli¢ov nie je velmi badatel'nd. Podla
Jirdka (2007) maju média maly ucinok na hlasovani. Zakladné politické nazory
a postoje su prili$ silne zakorenené v spolo¢nosti, nez aby boli nachylné k vyraznym
zmenam, hoci upadajuca lojalita voliCov otvara priestor pre zvySeny vplyv médii.
,»Ziskavani informaci z médii mtze byt dilezité tehdy, pokud vede ke zméne nazoru
nebo spiSe ktakovém vnimani skuteCnosti, které upfednostiiuje jednu
z konkurenc¢nich stran. Pisobeni stranickych postojii obsaZzenych ve zpravodajském
vysilani na volice miZze vyznamné ovlivnit jejich kratkodobé postoje vici

politickym strandm®. (Mc Quail, 2009, s. 540)

Ucinnost” volebnych kampani politickych stran pritahujui  pozornost’ len
motivované¢ho publika. Podl'a Norrisa a Sandersa (2003) ma politicky tlak na
spolocnost’” vicsie ucinky, ked’ zasahuje viac menej nedobrovolné publikum
s nejasnymi preferenciami a ktoré bolo neinformované. V mnohych zéapadnych
demokratickych systémoch nie st média sucast'ou politickych stran a spolo¢nost’
venuje vSetkym stperiacim strandm rovnakl pozornost’. Celé Usilie politickej strany
ucinkujucej v médiach nie je zamerané na vyvolanie zmeny ale na udrzani tzv. statu
que. Niekedy sa strany snaZia zvitazit’ na zéklade ideoldgie, inokedy si pokladaju
za ciel’ vybudovat’ pritazlivy image spojenim kampane so zaujimavou osobnostou
v strane. Mnohokrat je vidiet prave utok na protivnika — opacnu politicku strany,

1 ked’ takyto negativny pristup voli€ov a priaznivcov strany odradza.

2.3  Politicky vplyv médii

»Slovo bylo pfirozené pouzivano jako nastroj Sifeni ideji od pocatku historie — a po
stejnou dobu bylo inastrojem k ziskani politické moci. Nastup tisku jako prvého
masmédia zvetSil zasah z davu poslouchajiciho kazatele na desetitisice a statisice
Gtenaft. Martin Luther'' jenom v 1étech 1517 — 1520 ziskéval stoupence pomoci

300 000 vytisku brozur, coZz byla v tehdej$i dob& bezprecedentni masova kampar.

! (1483 - 1546) — nemecky teoldg, kazatel a reformétor, zakladatel protestanizmu. M. Luther bol
takisto autorom mnohych duchovnych, politickych a pedagogickych spisov.
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Napoleon zakéazal po néastupu k moci 60 ze 73 franouzskych dennikd a neprodlené
vytvofil vladni noviny. Elektronickd média pfinesla mnohem vétsi miru politického

vlivu, protoze maji k dispozici u€¢inné;jsi prostredky*. (Musil, 2003, s. 126)

Politicky vplyv je vplyv predovSetkym vedomy a cielene uplatiiovany. Ako tvrdi
Musil (2003), média, hlavne televizia, si niekedy pokladané za doveryhodnejSie
nez politici samotni, o ktorych tieto média referuju. Podl'a Musila (2003) sa média
snazia redukovat’ politické dianie v oiach verejnosti len na to ¢o sa odohrava
v médidch. To znamend, ze divdk sam nevie, a do politického zakulisia nevidi az
tak hlboko ako by chcel. Dozvie sa len to, ¢o dostane. Ale aka je t4 skutocnd pravda
nikto nevie, ¢lovek veri len svojmu presvedceniu, nema si to mozZnost nikde
potvrdit. Mo6zZe to ur¢itym spdsobom potvrdit’, alebo filtrovat’ na spravach, ktoré su

Casto podané subjektivnym sposobom nejedného novindra.

Najpodstatnejs$i vplyv na vysledok volieb ma televizna kampaii. Vo viacerych
pripadoch st reklamy zamerané na city voli€ov, teda cielom politickej strany je
posilnit’ vhodné emécie. V celej kampani v§ak dominuje najsilnej$i kandidat. Strana
so svojim programom je v pozadi. V Ceskej republike pri parlamentnych volbach
udavali voli¢i ako najvplyvnejSiu formu politickej kampane televiziu (41 %), tlac
(28%), rozhlas (18 %) abilboardy (15 %), letaky (15%) a propagacné predmety
(13%). Musil (2003). Vplyv médii na politické nazory suvisi hlavne s doverou ¢lena
spoloCnosti v médid. Pretoze ¢im zlozitejSia je nam predkladand politicka
problematika, tym obtiaznejSie je potom vlastné vyhodnocovanie primarnych
informacii. Casto sa stiva, Ze sa vi¢§ina spolo¢nosti spolicha na dopredu

predlozené nazory — uverejiilované v médiach.

2.4 Neobonapartizmus verzus mediokracia

,Neobonapartizmus je extrémni poloha politické role médii — zejména
elektronickch médii a vyslovné televize®. (Musil, 2003, s. 126). Znamena to stav,
ked’ sa uznavany a Spickovy politik obrati na ob¢anov prostrednictvom médii. Takto
moze napriklad charizmaticky politik udrzovat’ svoju osobni. moc pomocou
populistickych hesiel a inych metéd manipulacie. Preferovany jedinec tak na seba
stthne moc, hoci nie je reprezentantom Ziadneho politického programu. Typickym

prikladom sa stal Adolf Hitler.
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Model neobonapartizmu je Castokrat reprezentovany stavom, ked’ média preferuji
nejakého politika, ktorého si média stvoria, a stane sa ich néstrojom. Podl'a Musila
(2003) je politik drzany v moci novindrov a médii, vzhl'adom k vplyvu a ich moci,

vydany svojim ,,ochrancom* na milost’ a nemilost’.

2.5  Uc¢inKky politickej komunikacie v demokracii

Bez toho aky rezim sa v spolo¢nosti nachadzal, spojenie masovej komunikacie a
spravanie politikov bolo vzdy v tesnej suvislosti. Vladnuce elity si pomocou médii
zaistovali posluSnost’ spolo¢nosti a potlacovali opozi€né nazory. Mozeme teda
tvrdit, Ze dovodom existencie médii spolo¢nosti je sluzba publiku, ktorému
prinasaju média informacie a ndzory v stlade s ich zaujmami. Na druhej strane su
média ur¢itym kanalom cez ktory sa politické vlddnuce strany obracaju k Sirokej
verejnosti. Su priestorom pre vytvaranie ndzorov politickych strdn a podporuji
kolobeh sprav a nazorov v ramci politicky zainteresovanej spolocnosti. (Jablonski,

2006).

Ako tvrdi Mc Quail (2009) vyuZzivanie médii vo svoj prospech, zvlast z pohladu
politickych stran alebo §tatu, nie je vobec neobvykly jav. Na tomto pozadi je mozné
charakterizovat’ hlavné formy politickej komunikécie. NajcastejSimi, periodicky sa
objavujucimi su volebné kampane, v priebehu ktorych st médid intenzivne
vyuzivané sutaziacimi stranami a ich kandidatmi. Za druhé, v médiach existuje
neustaly prad informécii o udalostiach s pozitivnym alebo negativnym dopadom na
vlady, a d’alSich aktérov politickej scény. Za tretie, nezavisle na vol'bach, sa roznym
politickym aktérom pontka mozZnost pre politickli propagaciu svojej strany s

cielom ovplyvnit’ ndzor verejnosti.

2.6 Politicka kontrola nad médiami

2.6.1 Vlastnictvo a politicka kontrola

Obsah médii vzdy zavisi od toho, kto média financuje. Podl'a Mc Quaila (2009)
vyvstava totiz SirSia otdzka, ato kto za medidlny produkt skutocne plati. I ked’
existuji média, ktorych vlastnici osobne platia za vysadu ovplyviiovat’ ich obsah,
vicsine ide len o zisk. Z toho plynie, Ze vplyv spojeny s vlastnictvom je casto

komplikovany. VicSinu médii moZeme zaradit do nasledovnych kategorii
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vlastnictva: komeréné spolo¢nosti, sukromné neziskové spolo¢nosti a verejny
sektor. Tym, Ze v spolo¢nosti funguje sloboda tlace, otvorila sa Sirokd cesta
vlastnikov rozhodovat’ o obsahu. Z toho plynie, Ze forma vlastnictva méa vplyv na
obsah. Ovplyviiovanie médii predstavuje rozsiahly retazec. Napriklad podnik, ktory
sa rozhodne podporovat, teda financovat média moze patrit’ nejakému magnatovi
tuziacemu presadit’ svoje politické osobné zaujmy. Ale neziskové spolocnosti moézu

byt neutralne. M6Zu to byt’ rozne kultirne alebo spolocenské instittcie.

Preto v niektorych krajinadch existuji vnutorne inStitucializované opatrenia
smerujuce k zachovaniu a ochrane integrity a slobody novinarov. Inak povedané,
pripadné nebezpecie zapri¢inené vlastnikmi, zazehna novinarska profesionalita

a etické kodexy.

Kazdé¢ médium chce a musi prezit, musi uvazovat ekonomicky. Preto komercné
média musia bezpodmienecne zarabat’. Je zrejmé, Ze vacsina sukromne vlastnenych
médii inklinuje k podpore politickych stran. Idealna situdcia by podl'a Mc Quaila
(2009) nastala, keby spolu stperilo mnozstvo malych ¢i stredne velkych médii.
Dévod vidi v Sirokej ponuke mysSlienok informacii atypov kultary. Jirdk
a Kopplova (2007) tvrdia, Ze moc prameniaca z vlastnictva by nemala byt
povazovana za zlo. Stane sa nim len vtakom pripade, keby dochadzalo k jej

nadmernej koncentracii.

Na svete existuje rozsiahly subor medzinarodnych kontrolnych mechanizmov
a smernic, ktoré do istej miery obmedzuju narodné¢ média. Zaciatky globéalneho
riadenia médii spada do prvej polovice 19. Storocia. V tejto dobe boli zalozena
Medzindrodnad telegraftnd tUnia (International Telegraph Union). Neskor sa
pozornost’ globdlneho riadenia médii roz$iril ina rozhlasové vlny. V oboch
pripadoch mali vo svojej dobe vel'mi vyznamnu ulohu vlady a Statne monopoly. Az
po druhej svetovej vojne poskytla Organizacia spojenych narodov (OSN) priestor
pre diskusiu o zalezitostiach masovych médii. Doraz sa kladol na slobodu
vyjadrovania, na volny tok komunikacii medzi jednotlivymi Statmi. Existuji isté
medzinarodné dohody a zmluvy, vratane Deklaracie OSN a Europskej a Americkej
zmluvy o l'udskych pravach, ktoré ochranuju tych, ktori boli poskodeni zneuZzitim

komunika¢nych prostriedkov. Irozvoj internetu v poslednych rokoch podnietil
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d’alSie poziadavky na medzinarodnu regulaciu s ohladom na ich obsah a Struktiru.

Mc Luhan (2011). KI'ai¢ovu tlohu hraji najmé nasledujice organy:

e Medzindrodna telekominika¢nd tnia (International Telecommunication
Uniot — ITU), ktora pridel'uje vysielacie pasma iobezné dréhy satelitov,
zaobera sa medzinarodnymi telekomunika¢nymi Standardami.

e Svetovad obchodnd organizicia (World Trade Organization — WTO) ma
nesmiernu moc v ekonomickych otdzkach a stale viac zasahuje do zélezitosti
médii, ktoré sa stale viac komercializuji. Vyznamny post zastupuju otazky

vol'ného obchodu a ochranu vo vzt'ahu k medialnej politike.

2.7 Politické udalosti a média

,Masova média mohou zfidkakdy iniciovat zménu nezavisle, ale poskytuji kanaly,
prostiedky a arénu pro odehravani udalosti, v nichz U¢inkuje mnoho uc€astnikli
a mnoho z4jmu, Casto ve vzajemné soutézi. Primarnim ptedmétem ovlivnéni nemusi
byt samo obecné medidlni publikum ale ijiné specificky organizované zajmové
skupiny, elity, vlivné menSiny a pod”“ (Mc Quail, 2009, s. 545). Ako tvrdi Mc
Luhan (2011), média nastavuji politickym cinitelom zrkadlo a zoznamuju ich
s obrazom, aky maju onich ti ,nezasviteni“. Médid moéZzu réznym spdsobom
ovplyvnit' vyznenie itych najroznejSich typov udalosti. Robinson (2001) sa
domnieva, zZe v pripade spochybniovania volebnych vysledkov v roku 2000, kedy sa
o prezidentsky tGrad v USA usilovali George W. Bush'> a Al Gore ', sa na
kone¢nom vysledku podielalo ito, Ze republikdni dokazali UspeSnejSie vplyvat
svojimi politickymi debatami na spolo¢nost. Takisto zlyhanie tlace, ¢i politické
S$kandaly mézu uskodit’ politickej komunikacii aj verejnosti. Skandaly, sluzia
politickym a medidlnym cielom aich priebeh je casto urCovany masovymi

médiami.
2.8 Vplyv politiky

Velka cast politiky sa uskutociiuje v naSich hlavach. Velky vplyv maji nase

hodnoty, ideje, apredstavy otom, ako by mala byt dneSnd spolo¢nost’

12 Byvaly prezident USA (2001 — 2009)
3 0d roku 1993 - 2001 viceprezident USA. V roku 2001 neuspesne kandidoval v prezidentskych
volbach ako nasledovnik B. Clintona.
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organizovana. Co sa tyka vlady, t4 zahriiuje naSe ocCakéavania, nadeje a obavy

o svoju budtcnost’. Heywood (2004)

Ludia sa politicky rozhoduji podla konkrétnych problémov a pontkanych
politickych rieSeni, ktoré zmeriavaju s osobnymi zidujmami. Tym sa rozSiruje
politicky priestor vplyvu médii prostrednictvom ktorych sa informacie
o problémoch a pontkanych rieSeniach, pontkaju verejnosti. ,,Média lici z4jmy
ekonomickych a spoleCenskych elit, slouzicich k $iréni poslusnosti nebo politické
posivity v masach. Médid propaguji ajednaji v zdjmu velkych korporaci
a medidlnich magnatu. Je to konec koncu vlastnictvi, co urcuje politické a jiné
nazory, které média $ifi, pricemZ vlastnictvi se stdle vice koncentruje v rukou
malého poétu globalnich medialnich firem. Sestici nejvétsich tvoii Warner Bros,
News Corporation, Viacom, Disney a Vivendi Universal. Maju tendenciu
progagovat ideje, ¢im pomahaji otevirat trhy a do celého svéta S§itit podnikani.

(McQuail, s. 145, 2009)
2.9 Politické systémy v médiach

Kazda krajina ma stanovené systémy zdkonov, zasad a smernic, ktoré boli predtym
prediskutované politickym systémom. V mnohych krajinach existuje verejny sektor
médii, nad ktorymi ma vldda kontrolu. Podla Mc Quaila (2009) vlastnici
sukromnych médii maju obvykle finan¢né a strategické zaujmy ¢im sa snazia
ovplyvnit" politické rozhodovanie. Tla¢ obvykle podporuje jednotlivé politické
strany a jednotlivé politické strany podporuju tlac. Najviac sa politici uchadzaja
o priazet mocnych médii. Najviac na véac¢Sine obsahov dennych médii prevazuje
politika, ani nie preto, ze je pre verejnost fascinujuce a zaujimava. Takéto
kazdodenné spravodajstvo je pre média velmi vyhodné z dovodu predstavenia
zakladného produktu: politickych zaujmov. Ako sme uz spomenuly, medzi médiami
a politickymi inStitliciami existuji dlhodobé vizby ktoré sa tak lahko nedaju
prerusit’. Politici sa nezaobidu bez médii a média by sa bez politického Zivota dost’

ochudobnili.

Preco v demokratickych krajindich média skor odzrkadl'uja, nez spochybiuju
politické smerovanie sucasnych vlad? Podl'a ndzoru Mc Quaila (2009), tam, kde

vyvstavaji konfliktné otdzky, zodpovedni novinari obmedzuju chéapanie svojej
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kritickej ulohy na zastupovani ndzorovej Skdly. Nemaju povinnost’ predstavovat
svoje menSinové hl'adiska ani odrazat’ verejnii mienku. Zda sa preto, ze zékladnou
normou dnesnej zurnalistiky je stlacit’ verejnu mienku tak aby sa vosla do rdmca

debaty mocenskych blokov.

2.10 Politicka reklama

"Reklamu nelze povazovat za dals§i typ komunikace, nybrz za zptsob vyuzivani
riznych existujicich forem komunikace k dosaZeni vytéeného ucinku" (Burton, s.
258, 2001). Vztah medzi reklamou a médiami je velmi jednoduchy. Reklama
predstavuje produkt, ktory podporuje komercnu podstatu médii. Pretoze finan¢né
prostriedky ktoré reklama prindSa, su pre vacSinu médii existencne dolezité.
Mozeme povedat, Ze bez reklamy by neexistovali komeréné rozhlasové a televizne
stanice. Alebo vezmime si uz len taky casopis. Jeho cena by ihned vzrastla
dvojnasobne az trojndsobne nebyt reklamy. Ziskanie financnych prostriedkov od
inzerentov je teda v existen¢nom zdujme médii a tvori podstatu ich ekonomického
fungovania. "Média obchoduji s predpokladanou pozornosti svych cCtenait,
posluchact a divakid" (Burton, s. 259, 2001). Reklama je vSade okolo nas. Tym

formuje nase kulturne prostredie v ktorom sa pohybujeme.

Podl’a Jablonského (2006) sa reklama nijak netaji tym, Ze sa snazi presvedCovat, ¢i
ovplyvitovat. Teda chce mat’ na nas nejaky ucinok. Preto byva oznacovana ako
zamerna, cielena komunikacia, ktord vytvara il0iziu, Ze medzi rozli€énymi sluzbami a
produktmi existuju urcité rozdiely a Ze len spravna volba spotrebitela mu pomoze
vyrieSit podstatné problémy. Reklama predstavuje komunikaciu, ktord vyuziva
rozne média a komunika¢né kandly k osloveniu spolo¢nosti k comu vyuziva Sirokl
Skalu dostupnych komunikacnych prostriedkov, (televizne spoty, plagaty,
celostrankové inzeraty). Reklama obsahuje informécie s hodnotovym nabojom.
Reklama vSak podporuje i1 spitnu vizbu, hlavne ked sa predpokladané zmeny
prejavia v spotrebnom spravani spolo¢nosti. Reklama sa zameriava na kazdy postoj,
¢i ideologicky ndzor ktory v spolocnosti prevlada. S ideologiou ostava spojeny
izivotny §tyl kultury, pretoZze ten odraZa hodnoty a postoje l'udi. Reklama je

idedlnym spdsobom spolocenskej manipulacie a ,,vymyvania mozgov*.
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Masové média si povazované za nevyhnutny predpoklad uspesnej propagandy,
pretoze st jedinym kandlom, ktory spolahlivo zasiahne celu verejnost’. Disponuju
obrovskou vyhodou ato tou, Ze v mnohych pripadoch st doveryhodné. Novinari
obvykle pocituju zjavny odpor voci tomu, ¢o vnimaji ako pokusy o svoje vyuzitie
k propagandistickym ucelom. Pretoze jedine spravna propaganda, hlavné politicka,
zasiahne tu spravnu cielova skupinu. Politici vyuzivaji propagandu vo svoj
prospech a k vylepSeniu svojho image. Ich cielom je udrzat' si domacu podporu
a mat’ na svojej strane pozitivne naklonenu verejnit mienku. ,,Historické i soucasné
propagandy v praxi naznacuji, Ze vSechno zavisi na mnoha ruznych faktorech.
Svobodnd a nezavislda média se mohou stat nastrojem propagandy témér stejné
snadno jako média v rukou autokratickych statu. Pokud si lidé mysli opak, je to
vitézstvim propagandy. Ma — li propaganda fungovat, musi se dostat k lidem a lidé
Jji musi pfijmout, nebo ji uvéfit. Piijeti politické propagandy zavisi na vérohodnosti

obsahu a emocionalé idoeologickém ovzdusi doby* (Mc Quail, 2009, s. 548).

Heywood (2004) vymedzil tri filtre, pomocou ktorych st spravy a politické

informéacie prekricané samotnymi médiami. St to:

e Podnikatel'ské zdujmy firiem, ktoré média vlastnia
e Vnimavost’ vo¢i ndzorom a zaujmom inzerentov a Sponzorov
e Cerpanie informacii od mocnych agentov, ako su vlady, podporované

podnikatel'skymi kruhmi

V dnesnej dobe nevyzaduje politické reklama ani tak vytvorenie dobrého produktu,

ako efektivnu propagéaciu kandidata, programu alebo politickej strany.

2.10.1 Zakupenie miesta a ¢asu v médiach

Podl'a Jablonskeho (2006) najnovsie vysledky vyskumov ukazuju, ze tzv. rychle
média (televizia a rozhlas) G¢inne prenikaju do pamaiti l'udi, a ovplyviluji zmenu
postojov. Média ako napriklad tlac, posobenie reklamy predlzuji. ,, Tisk uspokojuje
voliCovu potiebu byt podrobné a vSestranné informovan bezpochyby nejlépe*
(Jablonski, 2006, s. 128). Zaklad politickej reklamy v tlaci je vdcSia potlacend
plocha ktora sa budicim voli¢om najlepsie ulozi do pamati. Je to i tym, Ze samotna

reklama uputa l'udi natol’ko, Ze sa k nej budu vracat. Ddlezitti rolu pri politickej
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reklame v tla¢i hrajii emocie. ,,Cteni tisku je vétdinou védomou volbou, kterd je
uskuteciiovana ve chvilich odpocinku. Jiz samo zakoupeni tiskového média
znamena vstupni akceptaci, a v kone¢ném disledku i akceptaci obsahu* (Jablonski,
2006, s. 128). Tla¢ je pre spolocnost’ v obdobi volieb obzvlast velmi dolezitd.
Voli¢i v nej hl'adaji informacie o kandidatovi alebo politickej strane. Ako uvadza
Jablonski (2006), reklama v tla¢i obt'azuje voli¢a najmenej a zo vSetkych médii je

najviac pritomna.

Politickd mienka v televiznom vysielani sa stala dominantnym prvkom vsetkych
politickych propagacnych stratégii uz od momentu odvysielanie prvej televiznej
politickej reklamy D. Eisenhowera, ktory sa v roku 1952 uchadzal o trad prezidenta
Spojenych S§tatov. Audiovizudlna propagacnd Cinnost' sa opiera predovSetkym
o viacnsobné opakovanie, ktoré ma presvedéit. Ulohou televiznej reklamy je
usmernit’ voli¢ov a prehibit’ ich pocity tak aby boli s danou stranou a jej hodnotami

hlboko ztotozneni. (Jablonski, 2006).

,» Z hlediska marketingovych pravidel je podstatnym aspektem této propagacni
techniky fakt, ze sdm zvuk zbaveny obrazu ptedstavuje mohutny nastroj
ovlivitovani. Vhodnym pouzitim hudby, hlasu zndmych osob nebo plisobenim na
emoce je tato technika schopna podporovat aktivity strany na volebnim trhu®.

(Jablonski, 2006, s. 133)

Kazdd politickd reklama poskytuje tlohu informovania, presved¢ovania
a pripominania. Dostat’ ¢o najviac program a mienku politickej strany do
povedomia citatelov — voliov, stoji na prezentovani vyhod v blizkej buducnosti.
Teda ¢o mozu voli¢i ofakavat. Samozrejme politici vedome a dost’ opakovane
znizuju potencidlne obavy volicov, uistuju ich Ze len ta jedina politicka strana je
najlepsia a oplati sa ju volit. Vo svojej volebnej reklame strana presvedcuje volicov
k odovzdaniu hlasov. Svojimi heslami, struénymi vetami presvied¢aju politici

volicov k akceptécii ich ponuky, ¢im buduji povedomie zo strany volicov.
2.11 Vol'by a média

2.11.1 Volebna kampan

Volebnd kampan je najStudovanejSou formou politickej komunikécie. Prvé

vyskumy boli uskuto¢nené uz v Styridsiatych rokoch minulého storocia socioldégom
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Lazarsfeldom'*, ktory podrobne preskimal politické volby prebiehajuce v roku
1944. Od tej doby presli volebné kampane demokratickych volieb mnohymi
skiimaniami, pri ktorych sa zistilo, Ze ich u¢inky sa v mnohom podobajii. Mc Quail

(2009)

Hlavnou tlohou politickych predvolebnych kampani na ktorych sa najviac
podiel'aji média a st ich nositeI'mi ide predovsetkym o zmenu zmysl'ania volicov.
Hoci st média silne vyuzZivané politickymi stranami a ich kandidatmi, voli¢i ich
obvykle sleduji s menSim zdujmom. "Média maji jen maly pfimy ucinek na
hlasovani. Zakladni politické postoje jsou vétSinou pfili§ hluboce zakofenené, nez
aby byly nachylné k vyraznym zménam, piestoze upadajici loajalita volich otevira

prostor pro zvySeni vlivu médii" (Mc Quail, s. 540, 2009).

Média ovplyvituju ndzory l'udi na konkrétnych zaleZitostiach a je dokadzané, Ze i
tazko orientujuci sa voli¢ v politickom Zivote, moze l'ahko dojst’ k politickému
poznaniu poucit sa o danych politickych zalezitostiach a postojoch. Podla
Jablonského (2006) ziskavanie informéci z médii moze byt’ prinosné a dolezité len
v pripade, pokial’ vedie k zmene nazoru a podpore jednej z konkurenénych stran.
Volebné kampane v rdznej miere pritahuji nasu pozornost’ ale celkovy dojem a
efekt zavisi na motivacii voliCov, neZ na umysloch strojcov takychto kampani.
Podla studie, ktort uskuto¢nil Blumer a Mc Quail v roku 1968 dokazali, ze
volebnd kampaii ma najlepSie ucinky ked’ sa zemeria na sektory tzv.
"neinformovanych voli¢ov", teda sektory nedobrovol'ného publika. Ako tvrdi Norris
a Sanders (2003) rézne média maju rozne schopnosti ovplyviiovat’ a Ziadne z nich
nie je nadradené ostatnym pretoze stile zéalezi na samotnom publiku a jeho

rozpoloZeniu.

2.11.2 Preco volebna kampan niekedy nepresved¢i

Mc Quail (2009) radi k relativne nedostacujucim U¢inkom volebnych kampani
najviac nedostatoény priestor pre zmeny, ruSivy ucinok protichodnych kampani
inych politickych stran, vyznam osobnych vztahov alebo skutocnost’, ze Castokrat

mnohé kampani pontikaji len male novych informécii. Zvyknu erpat’ z informacii

% Paul Felix Lazarsfeld — (1901 — 1976) bol jeden z najznamejiich americkych sociolégov 20.
storocia
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uz zauzivanych publiku ktoré st pre neho tzv. "otrepané". Ostava zaujimave, ze v
zapadnych demokraciach, kde média nie st stcastou politickych stran venuji

potenciondlni voli¢i rovnakll pozornost’ vSetkym stperiacim strandm.

Politické strany 1 kandiddti maji moZnost' zvolit si z mnohych dostupnych
komunikacnych stratégii ¢o vSak zavisi na ich danej financnej situacii, vlastnych
zdrojoch 1 faktu, ¢i sa nachadzaju prave pri moci alebo nie. Niekedy sa strany snazia
budovat' svoju medidlnu kampan na ideoldgidch ¢i principoch ¢o je vSak
riskantnejSie a ovela obtiaZnejSie. Inokedy je to prave zaujimava osobnost’ -
kandidat ktory si mdze naklonit’ potencidlnych voli¢ov na svoju stranu a i stranu
politicku, prave kvoli svojmu image a Stylom svojského politického vystupovania.
Avsak aj t4 najlepSia medidlna reklama, ¢i politickd propaganda moéze l'ahko

priviest’ politicka stranu k porazke. (Jablonski, 2006)

2.11.3 (Ne)Sutazivost’ politickych stran?

Ci su volby sutazivé alebo nie je velmi zdvazna otizka, pretoZe len zhruba
polovica krajin v ktorych sa voli, poniika voli¢om skuto¢ny vyber kandidatov
politickych stran. Napriklad v ortodoxnych "> komunistickych krajinich boli
pravidlom volby s jednotnou kandiditkou. To znamenalo, Ze verejny urad bol
fakticky obsadzovany menovanim, ktoré mala pod kontrolou komunisticka strana.
Volebna sitaz je v dneSnej spolocnosti problém velmi zlozity. Netyka sa len prav
ludi ist’ k voI'bam a zvolit' jednu politicki stranu, ale suvisi is faktormi, ktoré
ovplyvnia vysledok, ktorého strana finalne dosiahne. Tu mézeme hovorit’ napriklad

o finanénych moZznostiach a pristupom k médiam. Heywood (2004)

2.114 Medialny politicky biznis

M¢dia sa v dnesnej modernej podobe spolo¢nosti zacinajii menit’ z velmoci na
otroka moci inych. Ich doveryhodnost’ vddne a odvaha klesa. Stali sa sucast'ou trhu
veci a sluzieb, kde svoju podstatna tlohu prenosu informacii stracaji. Mdzeme to
oznacit' ako ,prendsanie cudzieho chcenia“. V prvom rade maji médid odrazat
realitu, kde je i reklama, bohuzial’ jej sucast’ou. Nadbiehaju silnym, s cielom predat’

¢o najviac kusov ¢i minit. Takto vykresluje kruti realitu dneSnych médii Urban

15 7 . v e e . , . ,
Pravoslavny, prisne dodrziavajuci cirkevnu, alebo ina doktrinu
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(2011). Pred par desatro¢iami zacinali média zaujatim pre urciti vec a nazor. V 20.
storoci sa presadila profesna etika, podl'a ktorej malo byt spravodajstvo maximalne
objektivne a korektné anesmelo obsahovat Ziadny nazor, ktory by moholo
ovplyvnit’ ¢itatelovo vnimanie sprav. Dnes st médid akousi vSe chutou kuriozit,
ktoré cCitatel'a mitd, a nezanechavajii v iom ziadnu predstavu o com, ¢o je spravne

alebo falo$né.

Podl'a H4jka (2000) média davno stratili svoju moc nad masou. O to vSak ziskali
kontrolu nad politickou sférou, inak povedané i celebritami, ktorym najprv ich
»popularitu dd apotom im akoby pohrozi, ze ju vezme. VSetky typy médii
navysuju svoj vplyv na tzv. celebrity — zname tvare nielen zo Soubiznisu ale aj
politiky. Protisluzba, na zadklade ktorej média sprostredkivajii cudzie zaujmy
spadaju do roznej formy korupcie zdujmovymi skupinami politického sveta. Kazdy
krok, ktory médium ucini zinych pohnitok, nez zo snahy vyhoviet dopytu
Citatel'ov musi niekto zaplatit. Ako tvrdi Jakl (2000), problém ani tak nevznika na
strane skorumpovanych médii, ale subjektov, ktoré si vplyv objednavaju. Vac¢sinou
tieto politické subjekty platia hodnotami o ktoré pripravia verejnost, laicky
povedané ,za jej chrbtom®. AvSak vtakomto medidlnom podnikani existuju
1 vynimky a tymi st verejnoprdvne média, pretoze podstatnu Cast’ svojich prijmov
maju zaistenil z verejnych zdrojov. Teda fungovanie verejnopravneho rozhlasu
a televizie je financované koncesionarskymi poplatkami. To znamend, Ze kazdy
vlastnik televizora alebo rozhlasového prijimaca musi na Slovensku zaplatit’ 2,5 Eur
mesaéne za TV al Euro za radio (Sipo§, 2004).Verejnopravne vysielanie je
financované prevazne z verejnych zdrojov a vyznacuje sa obmedzenym poctom
reklam. Typickym verejnopravnym médiom na Slovensku je STV a Slovensky
rozhlas. ,,SRO a STV maju, na rozdiel od komerénych médii, venovat’ vac¢si Casovy
podiel vysielaniu vo verejnom zaujme, poskytovat’ priestor pre mensinové zanre,
narodnostné, etické a nabozenské skupiny, deti a mladez. Nezanedbatel'nou ulohou
verejnopravnych médii je vytvaranie archivu, aby sa zdokumentovala nielen
umelecka tvorba, ale aby sa zachytila aj historia krajiny v kulturno-spoloc¢ensko-
politickej oblasti.* Dostupné na <

http://portal.gov.sk/Portal/sk/Default.aspx?CatlD=17&eventid=1831>
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Podrla Jakla (2000) st verejnopravne média fenoménom v ktorych sa moc ,,musi‘
uplatilovat’. Verejnoprdvne médid su zavislé od S$tatu, tym paddom aj najviac
ovplyvnitené mocenskymi zaujmami politickych stran. Coraz Eastejsie sa objavuje
fenomén neddsledného uplatiiovania moci voci verejnopravnym médiam. Pre
mnoho ludi sa modze zdat jednoduché wvtlacitt do politiky inteligentnych,
najvzdelanejSich a najcitlivejSich l'udi pracujicich v médiach. Dodéva nam to pocit,
zamysliet' sa nad myslienkou, mat’ sa v buducnosti lepSie a dozvedat’ sa tak Casto
hmlistd pravdu predostierani médiami. Bohuzial je tomu prdve naopak.
Z totalitnych systémov ostala celd rada novinarov, ktori vtedy verne sluzili systému
amali dobre vypestovanu autocenziru. Na druhej strane existuje nemald rada
drzych, opovazlivych Zurnalisov, ktori poskytuju rady ako rieSit’ situacie. Dobre
vedia ako zariadit' zivot na tomto svete, abo bol kvalitnejsi, a vSetko v om
fungovalo, a predsa nevstapi do politickych kruhov a nepretlaci sa. Ako tvrdi Craig
(2004), média musia byt objektivne, stat’ mimo politickli moc , nenechat’ sa ovladat’
kapitalom. Zodpovednost médii znamend mravnost’. Informacia proste musi zostat’
informéciou aten, kto ju poddva by mal citit zodpovednost’ za to, Ze podava
konkrétnu informaciu. Pokym médium, ¢i uz pod tlakom moci politickej alebo inej
poda informéciu ktora skryva iny zadujem neZ by mala, takéto predloZenie sa tak

stava nezodpovednym.

2.12 Volic¢ ako predmet politického posobenia

Politickym subjektom sa clovek stava predovsetkym vtedy, ked sa aktivne
zucastiiuje politického Zivota prave vd’aka priznanym pravam volica. ,, Politickym
subjektem je kazdy plnolety ¢lovék, ktery je obanem urcitého stitu a ma volebni
pravo* (Jablonski, 2006, s. 71). Do vztahu konkurencie a spoluprace vstupuji
nielen politické strany, ktoré sutazia o volebné hlasy, ale isamy voli¢. Preto sa
mnohokrat stane, ze samotny narod byva stotozilovany so svojimi voli¢mi. Tu plati
staré porekadlo ,,Co ste si zvolili, to aj mate”. V demokratickych systémoch, voli¢i
ako politické subjekty, prijimaju rozhodnutie velkého, niekedy zcela zasadného
charakteru. V podmienkach sitaze medzi politickymi stranami a ich kandidatmi na
verejné posty, sa Casto vedu ostré a nekompromisné boje o kazdy hlas volicov.
Podl'a Jablonskeho (2006) je politicky subjekt je teda predmetom posobenia zo

strany iné¢ho politického subjektu.
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Hlavné metddy politickych stran veduce k ziskaniu hlasov je presvedcovanie
a manipuldcia. Jablonski (2006) vyc¢leniuje dve zdsadné fazy manipulacie voliCov.
Prva metodda je zalozena na presvedcovani volicov o tom, aby odovzdali svoje hlasy
prave danym politickym subjektom. Téato metdda zahfiia interpretaciu socialnych
javov a procesov, prezentdcie faktov, dokonca sa uvadzaju i Statistické tdaje ¢i
logické zavery. Druhd metdda predstavuje emocionalne pdsobenie, v ramci ktorého
sa na voliov snazia politické strany vyvijat’" urcity pozitivny emocionalny tlak
alebo negativne psychické pocity (satisfakcia, pocit bezpecia, nespokojnosti, pocit

ohrozenia inymi stranami).

Priebeh politickej kampane sa stale viac podoba hre, ktord sa realizuje na trhu.
Politicky trh, v tomto pripade volebny trh odrdZa proces interakcie medzi stranami
a ich lidrami, ktori vystupuji v roli dodavatel'ov tzv. politickych statkov a volici sa

stavaju ich konzumentmi. (Mc Nair, 2011).

2.13 Public relations

Medzi nové javy, ktoré sa v Ceskoslovensku objavili po roku 1989, patria druhy
¢innosti ako je reklama, marketing a public relations. Podl'a Jablonskeho (2006)
zavedenie trznych ekonomickych reforiem vyvolalo burlivy rozvoj reklamnej
a marketingovej Cinnosti. Vznikol reklamny trh, boli zalozené reklamné agentury,
rozsirovala sa ponuka profesijného vzdelania a zvySoval sa zaujem zo strany vedy.
,Public relations jsou dodnes ve stinu reklamy a marketingu coby nepfili§ znama

sféra aktivit* (Jablonski, 2006, s. 103).

O marketingova ¢innost' rastol zdujem od zaciatku 19. StoroCia, najprv
v ekonomickej a neskor v politickej sfére. Postupne sa tak vytvoril na rozmedzi
managementu a komunikéacie obor, ktory je dodnes oznacovany ako PR. Kazda
inStitacia v State sa snazi prepojit’ svoje aktivity a zdujmy na obyc¢ajnych l'udi a tym
si ich naklonit’ na svoju stranu. Napriklad firma je prepojena so svojimi klientmi,
dodavatelia s okolitou komunitou, politické strany s voli€émi. Tieto vztahy, najméa
politickych stran s voliémi a stipencami stran sa mdZu utvéarat’ ispontanne ale

1 vedome a cielene.

~Public relations jsou snahou o vytvofeni vefejné podpory pro cinnosti, piipad,

anebo instituci, a to pomoci informace, pfesvédcovani a pfizpiisobeni se“ (Black,
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1998, s. 52). Medzi hlavné ciele PR politickych stran v pdsobeni na spolo¢nost’
patri vytvaranie ovzduSia vzajomnej dovery, zladovanie sitkromného a verejného

zaujmu a integracia svojej mienky do spolo¢nosti. (Jablonski 2006).

2.13.1 Vztah moc — spolo¢nost’

Zaujem o formovanie vzt'ahov moc — spolo¢nost’ sa zvySoval spolu s rozvojom
demokracie. Ako tvrdi Jablonski (2006), v demokratickych systémoch potrebuje
podporu spolocnosti politické strany ktoré su pri moci ale aj strany ktoré sa o moc
usiluju. Zmena nastala uz vo volebnom préve, ktoré boli priznané Sirokym masam,
¢o ucinilo zkomunikacie klucovy ciel' politickych subjektov. Ich ndzory
a preferencie stale vo vicSej miere utvaraji média a autority, ktoré s médiami
podporované. To Ze zacala byt politika blizSie spolocnosti, vyvolalo nutnost’
zmenit’ metddy pdsobenia na fiu. Komunikaciu v oblasti politiky zjednotil rozvoj
komunikaénych technik a novych médii, od tlae az po internet. S pomocou tychto
pokrocilych audiovizudlnych technologii viedla komunikécia Coraz viac k vyznamu
obrazu, pokial' ide o pOsobenie na spoloCnost. A tato tendencia sa vyznamne

podpisala i1 vo sfére politiky.

Samotny pripad televizie, ako zdroja informacii prinutil aktérov politického Zivota
a mocenské inStiticie, aby sa zacali zaujimat’ o svoj vlastny image. ,,Dobra image
prezentovand v nejpopuldrnéjSim médiu, jakym je televize, ovliviluje nazory
masového publika vice neZ moudrd myslenka a zajimavy program® (Jablonski,
2006, s. 110). Ako tento jav pomenoval Putnam (2000), nastalo tzv. vytlacovanie
myslienok obrazom. Podsobnost’ politickych subjektov zacala byt stale viac
uspesnejsSia, pretoze viac zaCala byt zavisld na obrazoch. Strany a politici sa
prisposobili jedine tak, Ze prenechavaji vlastny image profesiondlom public

relations.

PR politickej strany prezentovany v médiach ¢asto budi dojem akéhosi rozpravania
vlastného pribehu, napriklad vlastnej verzie udalosti nielen celej spolocnosti ale

1 parlamentu, ostatnym politickym stranam a natlakovym skupinam.
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2.13.2 Vytvaranie verejného image v politike

Cielom PR vo sfére politiky je udrZzovanie image subjektov na zdklade tspesnej
komunikacie s okolim. Systém tzv. stretu s verejnostou mdze mat’ rézne podoby od
tlacovych konferencii, kontaktmi s médiami, stretdvanim s miestnymi komunitami
obyvatel'stva, rozne filmy sponzoring, fotografie ¢i internet. Podl'a Jablonskeho
(2006) image je skor predstavou o redlnom skutonom obraze, na zéklade
skusenosti, kontaktov, nazorov, ofakdvani a subjektivnych pocitov obyvatel'stva.
Tento fakt je dany tym, Ze kazdé organizacia, v tomto pripade politicka strana chce
preniknit’ do povedomia voliCov. Ako tvrdi Musil (2003), je za potreby si
uvedomit’, ze kazdy subjekt si vytvara vlastny image nezéavisle na tom, ¢i tak Cini

vedome, alebo nevedome.

Vysledky vyzkumu komunikacie u Jablonského (2006) hovori, Ze politici len vo
velmi miernej forme posobia na spolo¢nost’ slovom. Podla jeho vyskumov je
dolezity hlas, vzhl'ad a re¢ tela. Tu moZeme povedat, ze prave politici stelesiiuji
image strany. Spravanie politika a jeho vzhlad, vystupovanie, gestd, sposob
prezentacie nadzorov vytvaraju jeho vlastny image ako aj image celej strany. Vel'kou
aktivitou zaberajucu podstatnu Cast’ politického PR su rdzne charitativne aktivity
s pridanim citov s cielom pochopit’ I'udi v problémoch. Itakymto spdsobom si
politici vytvaraju priazniva atmosféru a priatel'ské vizby medzi prili§ nepopularnym

svetom politiky a spolo¢nosti.

,»Vzhledem k silné konkurenci na politickém trhu je udrzovéani zdjmu okolniho
prostiedi pro politickou stranu existencni otazkou. Péce o publicitu je vyjadiena
napfiklad udrZzovanim kontaktll sokolnim prostfedim prostiednictvim tiskovych
mluvéich, jez ma vétsina stran. Uginnost PR &innosti u politickych stran také stoupa
tim, Ze se v procesu kazdodenni komunikace s okolnim prostiedim angazuji vlastni
popularni lidfi. Lidfi by méli byt medidlne vniméni jako osobnosti a méli by byt
schopni dobré sebeprezentace. Vnéjsi kontakty strany rovnéz zajist'uji stranicky tisk
a veSkeré informacni a progapacni materidly, k nimz patii letdky, brozury ¢i
plakaty. V poslednich letech nabyvd ¢im déal vic na vyznamu internet. Na
internetovych strankach jednotlivych stran lze informace pribézné dopliovat
a aktualizovat a vlastni internetové stranky si zakladdaji ijednotlivi politici
(Jablonski, 2006, s. 119).
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2.13.3 Spolupraca politikov s novinarmi

Schopnost’ spoluprace médii s politickymi stranami predstavuje kI'i€ovy znak
kvalifikacie tlacovych hovorcov politickych stran. V zaujme kazdého politika by sa
malo odzrkadl'ovat’ udrZiavanie kazdodennych a priaznivych kontaktov s médiami
s tym, Ze su im predostierané spravne, Uplné a pravdivé informacie. Tato téza je
podla politoléga Jablonského (2006) zvlastna, hoci sa snazia politici s médiami
udrzovat’ priatel'ské vztahy, stale je vSak viditeI'né Ze priate'mi nie su. Medzi Casté
zvyky politickych stran patri sklon izolovat’ sa od zastupcov médii. Castokrat im
politici pripisuju nie prave pozitivne zdmery. Médid s preto mnohokrat atakované
politikmi ktori si myslia, Ze novindr necakd na ni¢ iné len na kazdé malé
zakopnutie, sliedenie za politickymi senzaciami, alebo hl'adanie chyb ktorych sa
politik dopusti, aby potom znich mohol novindr tazit. Politici by vSak mali
akceptovat’ vzajomna zdvislost snovindrmi  auvedomovat si tak moZnost
vyhodnej spolupréace, ktord sa im chtiac, ¢i nechtiac méze v budicnosti vyplatit’.
Politicki lidri, strany, izastupcovia moci médii potrebuji komunikédciu s masami,
pre prezentaciu svojich vysledkov apre formovanie svojich planov avizii do
buduicnosti. Kazdé médium, ¢i uz je to tla¢, rozhlas alebo televizia sa snazi priniest
okrem dolezitych informacii izaujimavé novinky, mnohokrat spéjajice sa
s politickymi lidrami. Politici vSak pouZzivajii média len vtedy, kedy im to pride
vhod a Casto popieraji alebo odmietaji médidm pravo zaujimat’ sa o informacie,
ktoré sa im nehodia. Tento pristup sa uplatnil iu politickych hovorcov, ktori sa
v priebehu ¢asu naucili pouzivat médid a pokuSaji sa ich, v ramci strany ktort
prezentuju zneuzivat. Jablonski (2006). Ako tvrdi Musil (2003), pri spolupraci
politikov s médiami je vel'mi dolezité, aby si politici nikdy na média nestazovali

a nenapadali ich.

Podl'a vyskumu Jablonskeho (2006) televizne programy venované vol'bam st medzi
voli¢émi najpopuldrnejsie. Druhé miesto na preferencne;j stupnici zaujimaja diskusie,

potom nasleduje tla¢ a sledovanie volebnych plagatov.

62



3 Koncept politiky a médii na Slovensku

3.1 Média na Slovenskej scéne

Priestor pre média v Slovenskej republike je zna¢ne koncentrovany. Tento fakt je
dany aj tym, Ze Slovenska republika je malou krajinou. Statne podiely v médiach
obmedzuju prostredie, ktoré §tat potrebuje kvoli zniZeniu negativnych faktorov
vlastnictva médii. Dany jav je najviac viditelny na televiznom trhu, kde najvicsia
a najsilnejSia sukromnd televizia Markiza nema takmer ziadnu konkurenciu.
Legislativa, ktora by zabranovala narastajiicej koncentracii vlastnictva médii nie je
poriadne na Slovensku uplatiiovand. Je vidite'né, Ze slovenské médid aj nad’alej
uverejiiuju informacie a nové spravy o svojich potencidlnych majiteloch a to aj za
cenu neposkytnutia informdcii o vlastnickych vztahoch. A prave tu sa otvara otdzka
vysokej koncentracie vlastnictva médii v krajine, ako aj negativny dopad na

demokraciu, alebo jej hospodarsky vyvoj.

Zakon o vysielani a retransmisii'®, ktory sa zameriaval na nadmernt koncentraciu
vlastnenia médii vravi, Ze: ,Jedna prévnicka osoba alebo jedna fyzickd osoba
nesmie byt majetkovo prepojend s viac ako jednym vysielatelom s licenciou na
multiregionalne alebo celoplosné vysielanie rozhlasovej programovej sluzby alebo s
jednym vysielatelom s licenciou na multiregionalne alebo celoplo$né vysielanie
televiznej programovej sluzby; sucasne nesmie byt majetkovo prepojend s
vydavatel'om celostatnej periodickej tlace* Dostupné na <

http://www.culture.gov.sk/uploads/57/4e/574€6251255bda7ecd5145d94d5bfda8/za

kon o vysielani_a_retransmisii.pdf>

Ciel'om tohto zdkona je zabezpecenie pluralit narodného rozhlasu alebo televizia,
s tym, ze dana televizia, alebo rozhlas nesmie byt’ vydavatel'om narodného dennika.
Tento zdkon je vSak spurny, pretoze Rada, ktorda ma pradvo v pripade poruSeni
ustanoveni licenciu odobrat’, a ulozit’ tak sankcie je volend Parlamentom, na ktory
moZu silné medialne skupiny vyvijat’ akykol'vek tlak. Ked'Ze tento zadkon zahfa len
rozhlas a televiziu, pre tlaové média sa ziadne zdkony o vlastnictve v spolupraci

s médiami neuvadzaju. (Sipo§, 2004). Verejnost ma velmi &iastoény az maly

16 ,e P , , N ; . . . v .
Prijem a Uplny nezmeneny prenos pévodného vysielania programovej sluzby, alebo jeho
podstatnej Casti.
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pristup k informdciam o vlastnictve slovenskych médii. Tento systém vSak

neexistuje v pripade tlaCovych médii.
3.2 NajznamejSie slovenské média

Hoci na Slovensku nie je doposial’ zjednotena schéma privatizacie tlace, silna
a celonarodna tla¢ je vystavena zoci voci politickym strandm a ich zaujmom. Medzi
najznamejsiu dennu slovensk tla¢ potri nepochybne dennik Novy ¢as, dennik SME

a dennik Pravda.

Dennik Novy cas, ktory vznikol v roku 1991 nesie titul bulvarnej tlace. Velkym
prinosom pre noviny sa stalo odkupenie silnou nemeckou skupinou Gruner + Jahr
a SvajCiarskym Ringier. Novy ¢as plni doteraz funkciu celonarodne najispesnejsich
a nejpredavanejSich novin na Slovensku, kde kazdy pokus o konkurencie schopnu
bulvarnu tla¢ zlyhal. Medzi prvi mlddeznicku komunisticku tla¢ patrili noviny
Smena. S nastupom meciarizmu, mnohi novinari odisli a zalozili tak novu tlac -
Sme. Od roku 2000 si tak Sme udrzuje post hlavného opozicného dennika na

Slovensku. (Sipos, 2004).

»lu by sa tiez mohli najst nejaké tie preSlapy, ktoré zavanaji nie vel'mi
objektivnym spravodajstvom. V prvom rade ma zarazala bitka argumentov, v ktorej
ked’ sa spustila, strana SAS v nej mala jednozna¢nl prevahu, najprv som si myslel,
ze je to nejaky odvod, ale potom som v podstate nezmenil ndzor, len som si ho
utvrdil, ale inym smerom, lebo v priebehu niekolkych dni v denniku Sme opéat
pribudlo tol’ko hlasov pre SDKU — DS, Ze momentalne tam jasne dominuja s 228
argumentami pre ich volbu. Minimdlne tu nieco nie je koéser SCIRANKA, J.
Subjektivny pohl'ad na politické ovplyviiovanie médii. In SME: Moralnd Zumpa
slovenskych médii: blog 23. Februara 2012 [online]. [cit. 2012-02-29]. Dostupné na

<http://sciranka.blog.sme.sk/c/291419/Moralna-zumpa-slovenskych-medii.html>

Podl'a Siposa (2004) patri televizia Markiza atelevizia JOJ medzi najsilnejsich
rivalov na slovenskom medidlnom trhu. Markiza, pod vlastnictvom spolo¢nosti
CME (Central European Medial Entreprice) uz od svojich zaciatkov v roku 1996
pritahovala najvicsie divacke obecenstvo. TV JOJ, ktorej polovicnym vlastnikom je
TV NOVA (dominantny televizny kanal v Ceskej republike), patri Ivanovi

Kmotrikovi, patriaceho medzi lukrativnych slovenskych medidlnych hracov. Na
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Slovensku je okrem dvoch najsilnejSich medialnych televiznych stanic Markiza
a TV Joj zaujimava televizna stanica 743, zaujimavy televizny spravodajsky kanal
s obCasnymi talkshow a spravodajskymi dokumentami. Program 743 sa silne
zameriava na podobnost’ kandlom BBC ¢i CNN. TA3 patri finan¢nej skupine J&T,
ktorda ma dlhodobi povest bezohladnych investicnych machinacii, Castokrat

Osobiacich na hranici zakona bez ohl'adov na moralku a etiku.
b hnah k b hl'ad 1k tik

3.3  Cinnost médii za vlady Vladimira Me¢iara (1993 - 1998)

Ako tvrdi Sipo§ (2004), Vladimir Megiar, vrcholny predstavitel' strany HZDS
(Hnutie Za Demokratické Slovensko) priznal, Ze tretina novin na Slovensku bola
pristupna stranickym zasahom. ,,Verejnopravna slovenska TV ako aj Statna tlacova
agentura TASR boli otvorene vyuzivané ako vladny nastroj. HZDS v rokoch 1993
a 1998 dotovalo provladny dennik Slovenskd republika aneskor dennik Nova
Smena mladych , vtedy 50 milionmi slovenskych korin. Vlada tiez uplatiiovala svoj
vplyv prostrednictvom Statnych podnikov, na ktorych zaviselo mnozstvo novin
kvoli prijmom z reklamy. Najznamej$im pripadom boli VSZ (Vychodoslovenské
zeleziarne) a oceliareni na vychodnom Slovensku. Preto je jasné, ze mnohé média si
po pade meciarizmu jednoducho zachovali ur€ity odstup od médii a vyformovali sa

viac ako tzv. kontroldri vlady a straZcovia moci.

3.4  Vztahova Struktira vlastnickych vztahov k médiam

Z niz8ie uvedenej tabulky vyplyva, Ze spomedzi troch najsilnejSich dennikov,
Pravda zostava jedind bez zahraniéného partnera. Priemerny ndklad za jeden
Stvrtrok predstavuje dennik Novy cas. Najvacsiu autoritu medzi audiovizudlnymi
médiami zohrava televizia Markiza, ktora ziskala nadpolovicnu vacsinu divékov, az
67%. Zaujimavostou ostdva televizny kanal 743, a dennik Pravda. Z tabulky je
zrejmé, ze dennik Pravda vlastnia Harvardské fondy. Znacny podiel v akciach ma
Juraj Siroky, majitel’ jednej z najznamejsich stavebnych spoloénosti — Vahostav SK,
a. s a ktorého vplyvu v médiach a na verejnosti sa budem venovat’ v nasledujicich

stranach.

Tabulka ¢. 1 Prehlad viastnictva hlavnych printovych médii

Dennik Naklad Vlastnik
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0,
Novy Cas 157 957 RINGIER 100 % (od r. 2004
SME 76 049 PSIS 50 %, Verlagsgruppe Passau 50 %
Pravda 72 841 Harvardské investi¢né fondy (Juraj Siroky)

Tabulka ¢. 2 Prehlad viastnictva audiovizualnych médii

TV Kanal Divé'ci/p?okrytie Vlastnik
signalom
Markiza 67/86 % CME Media Enterprises Holandsko, A. R. J, Media Invest
STV 1 28/96 %
JOIJ 20/82 % Grafobal Group, a. s., Ceskd produkéni Invest, a. s. Prague
STV 2 6/89 %
TA3 4/ Kabel digitalny signal J&T 90 %

Zdroj: obchodny register J&T, dennik SME, Rada pre vysielanie a retransmisiu

3.5 (Ne)zavislost slovenskych médii?

Ked' sa pozrieme na devitdesiate roky, vSadepritomny tlak na slovenské médii

s cielom dosiahnut’ politicky vplyv, spdsobovali zna¢né utrpenie pre pracu

novinarov aich pracovné podmienky. Zaujimavosto ostava, ze Tlacova rada,

zalozena v roku 2002, menovana vladdou, poskytuje pre novindrov len mali pomoc.

Zaobera sa etickymi preslapmi v slovenskych printovych médiach. Jej rozhodnutia

sa v médiach nezverejiiuju ani spoloensky neprebereju. (Sipos, 2004). ,,0d aprila

2002 do konca roku 2003 vyniesla 30 rozhodnuti, z ktorych jedna tretina boli

staznosti zamietnut¢ z dovodu irelevantnosti. Rada potvrdila jeden pripad

plagiatorstva a niekol’ko pripadov poruseni ochrany siikromni* (Sipos, 2004, s. 10)

3.6 Sloboda verzus média

Tabulka ¢. 3 Dovera obcanov Slovenskej republiky v jednotlivé média v %

Komu Slovaci doveruju v %)

europarlamentu

Narodnej rade SR

vlade SR

stidom a pravnemu systému

policii
rozhlasu
televiziam
tlaci

Zdroj: Eurobarometer 69

69 (priemer v EU je 52)
34 (priemer v EU je 34)
37 (priemer v EU je 32)
31 (priemer v EU je 46)
36 (priemer v EU je 63)
78 (priemer v EU je 61)
71 (priemer v EU je 53)
56 (priemer v EU je 44)




Zdroj: Eurobarometer 69

Podla aprilového prieskumu v roku 2011 za rok 2010, naprieck mnohym kauzam
o vlastnictve printovych ¢i audiovizudlnych médii, Slovaci najviac dovery prejavili
prave rozhlasu, televiziam a tlaci. Ako si mézeme vSimnut, vlade SR je viditelné
ovela menSie percento dovery ludi, len 37 %. Prieskum prebiehal v case vlady
Roberta Fica a nastolenia kontroverzného tlacového zdkona. Razna neddvera vlade
a vysoky pocet percent doveryhodnosti pre média méze vyjadrovat inesthlas
obCanov s novym zikonom, ktory chcela vlada zaniest. Ako modzeme vidiet,
najmenej dovery si vysluzili sudy a policia. Tento fakt moze byt spdsobeny

osobnym zézitkom ob¢ana so zdlhavostou a pretahovanim siidnych sporov.

3.7  Nekalé praktiky najvacsich sponzorov politickych stran -
Penta Investments a J&T

,Dve silné finanéné skupiny, ktoré sa navzajom nemaji rady a v dnesnej situdcii
vyuzivaju iné stratégie na udrzanie vplyvu. Penta '’ sa dostala do vicsej
konfrontacie s Ficovou vladdou, ked’Ze mé podnikatel'ské ambicie v zdravotnictve a
Smer im zakonmi skomplikoval ¢i dokonca zmaril zamery. Penta si dnes buduje
svoj vplyv prostrednictvom analytikov a pravnikov, ktori mézu byt pre moc
neprijemni. J&T'® chce s vladou skor spolupracovat, hladat’ v nej spojencov a
vyhnat sa priamej konfrontdcii. Citi sa vplyvnd aj vd’aka tomu, Ze vlastni Coraz
silnejSiu komerénu televiziu (TV JOJ), prostrednictvom ktorej méze ovplyviiovat
verejnt mienku. Obidve skupiny st v§ak dnes podstatne silnejsie v Ceskej republike
a tam robia svoj kl'iCovy biznis. Dnes ich teda moze viac zaujimat’ fungovanie
Ceskej ekonomiky a spolo¢nosti ako Slovensko. Obe skupiny maji tiez ambiciu
preniknut’ do Ruska. Ak sa im to podari, Slovensko bude pre nich okrajovym
biznisom“ SULIK, R. Webblog o vymene pefiazi medzi obéanom a §titom. In

Média: Najvplyvnejsi Slovaci, Penta a J&T: osobny nazor predsedu strany SaS

7 stredoeurdpska investi¢éna skupina zalozena v roku 1994, ktora sa $pecializuje na oblast
privatneho majetku a nehnutelnosti.
'8 Investorska finanéna skupina, obchodujlca na burzovych trhoch v Bratislave. Poskytuje sluzby
spojené s privatnym bankovnictvom a spravou majetku privatnych institucii.
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Richarda Sulika, 26. Novembra 2011 [online]. [cit 2011-11-26]. Dostupné na <
http://www.sulik.sk/index.php?section=4&id=21>

Ako tvrdi politolég M. Lesko, najvplyvnejsie finan¢né skupiny Penta Investments
a J&T si za¢inaju podmanovat’ politické strany. Finanénymi darmi, inak povedané
sponzoringom, si kupuju priazen politickych stran a podporuju tak ich predvolebnu
kampan. Finan¢na skupina samozrejme rozhodi svoje siete pre viac stran pretoze si
nemdze byt istd, ktora strana, alebo strany sa dostani k moci. O ¢o vlastne
finan¢nej skupine ide? Peniaze poskytované strandm beri financné skupiny ako
nieco, o ocakdvaju, ze sa im mnohondsobne vrati, od stran, ktoré sa ocitni vo
vlade. Je to sluzba na oblatku. Politickd strana im za priazen a finanéni pomoc
poskytne tzv. revans, napriklad v podobe $tatnych zakaziek. Spolo¢nost’ J&T, ktora
sa netaji financovanim a podporovanim politickej strany SMER, zacala postupne
viest’ svoju politickl hru v prospech SMER-u, na ¢o vyuzila svoj silny néstroj ktory
vlastni a to televiziu JOJ, ktord svojou velkou sledovanostou nakoniec ovplyvnila
hlasovanie voli¢ov v parlamentnych volbach v roku 2006 stal predsedom vlady SR.

Dostupné na http://ekonomika.etrend.sk/ekonomika-slovensko/financovanie-stran-

podla-gorily.html

Zaujimavym nazorom disponuje aj Marek Blaha, ktory tvrdi, Ze pomocou sektora,
do ktorého prudi viac ako 7,8 % HDP, sa podarilo Penta Investments ovladnut’
finan¢né toky v State aj exekutivu. Zasadnym je 1 vlastnictvo VSeobecnej zdravotnej
poistovne a poistovne Ddvera, kde spolocnost’ Penta rozhoduje o platbach 93 %

obyvatel'ov Slovenska. Dostupné na< http://marekblaha.blog.sme.sk/c/270510/Rok-

Penty-vo-vlade-55-miliona-rukojemnikov.html>

O podobnych praktikach tzv. kupovania politickych stran sa zmiefiuje aj znamy
slovensky politolog M. Lesko, ktorého tvrdi ze: “Okrem sponzorov sa mimoriadne
darilo aj finan¢nej skupine, ktorej predstavitelov navstivil minister financii Jan
Pociatek na ich jachte v Monaku pred stanovenim vymenného kurzu koruny. V jej
prospech konali ministri v kauze Tipos i v pripade elektronického cestného myta.
Vitazom tendra sa stalo zoskupenie, o ktorom aj Jan Slota ako $éf vladnej SNS
povedal, Ze ,,bolo najdrahSie a technologicky najneschopnejsie. NajdrahSie verejné
obstaravanie v dejinach republiky vyhralo konzorcium prepojené na skupinu J&T, s

najdrahSou ponukou, lebo vSetky ostatné — prinajmenSom o Sest miliard korin
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lacnejiie — boli zo sutaze vyradené.” LESKO, M. Analyza Mariana Leska. In
Tyzdennik Trend, financie: Cas druhej Ficovej: osobné stanovisko politologa M.
Leska na vladnutie socidlnych demokratov v rokoch 2006 — 2010, 8. marca 2012
[online]. [cit 2012-3-08]. Dostupné na <http://www.etrend.sk/trend-archiv/rok-

2012/cislo-9/cas-druhej-ficovej.html>

Je vSak vel'mi tazké, aZ nemozné, mnohé ndzory exaktne dokazat'. Sucastou tejto
obrovskej masinérie, pri ktorej spolupracuju bohati oligarchovia s politickymi
stranami a politickou mocou, je aj vnlitorna bezpecnost’ a justicia. Justicia by mala
byt teoreticky nezavisla, avSak politické SpiCky prostrednictvom ministrov
generalnych prokuratorov a $é¢fov najvyssieho sudu dosadzuji do vsSetkych funkcii
Pudi lojalnych strane, ktord ich tam dosadila. Vymozitelnost’ prava v pripade

akychkol'vek zisteni o podobnych aktivitach je prakticky nulova.

3.71 Ovplyviiovanie politickych kandidatov finanénymi darmi
silnych americkych skupin

Tabulka ¢. 4 Podporovanie predvolebnej kampane Baracka Obamu a Mc Caina

MNumber of donors

McCain Obama % Obama

Apple 4 170 98%
Cisco 54 240 82%
Dell 159 100 84%
EMC 40 51 56%
Google 26 638 96%
HP 11 78 88%
IBM &0 628 91%
Microsoft 53 687 93%
Oracle 30 269 90%
Seagate 1 29 97%

Total 298 2890 91%

Zdroj: http.//i.zdnet.com/blogs/mccain-obama.jpg

Na zéklade tabulky modzeme vidiet, Ze situdcii suvisejucich s podporovanim
politickych lidrov stran, je nespocetne vela. V roku 2008 prebichala velmi silna

kampaii oboch politikov, nakoniec v roku 2009, 29. Januara, Barack Obama'’ sa

19 Sudasny prezident Spojenych Statov Americkych
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stal prezidentom Spojenych §titov americkych. Cim bola jeho kampai
presvedcivejsia a silnejSia ako Mc Cainova? Silnu vahu v tomto hladisku zastdva
financovanie (z angl. prekladu donations). Ako mézeme vidiet’ v tabulke, velka
podpora v spojeni finanénych darov pre volebni kampani od najsilnejSich
a najvatSich americkych spolocnosti ako Apple, Cisco alebo Google smerovala
prave pre Baracka Obamu a jeho kampan. V percentudlnom porovnani si mdZeme
v§imnut, Ze prilev petlaznych tokov pre Obamu predstavoval v mnohych pripadoch
az sto percentné pokrytie. Otdzkou ostava, preco sa silni hraci na americkom trhu

b4

rozhodli tzv. ,,investovat™ prave do Obamu? Odpoved moze tkviet’ v novom image
ktory Obama so sebou niesol, v jeho vystupovaniu, novej tvari na politickej scéne,
a komunikacie s 'ud'mi, ktori si ziskali jeho politickl ndklonnost’. Bohaté americké
skupiny vedeli preco sa oplati sponzorovat’ a snazit’ sa o pretlacenie prave Obamu
do politiky. Kvoli $taitnym zadujmom, informaciam a prepojeniu politiky s mocou

finan¢nych lidrov na americkom trhu.
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4 Vplyv médii na politické myslenie volicov

Ciel'om vyskumnej Casti je ziskat' informécie o medidlnom vplyvani na politické
myslenie obCanov, respektive volicov. Vyskum reflektuje kvalitativna vyskumna
metdda, zalozend na interpretdcii pohladu subjektov na skiimany predmet.
Kvalitativny vyskum vysvetl'uje pohlady subjektov skimaného predmetu tym, Ze

prijima ich perspektivu vyuZivanim popisu kazdodennych situcii. (Hendl, 2008).

Vyskum vysvetluje a objasiiuje kriticky pohl'ad vplyvu dvoch najsilnejSich
printovych médii na Slovensku na politicky zmySlanie volicov v predvolebnej
kampani parlamentnych volieb 2012. Forma vyskumu prebiehala mapovanim
a analyzou politickych ¢lankov kandidujucich stran, v dennej tlaci dennikov SME
a Pravda. Rozbor bol uskutocneni vrdmci mesiacov november — 10. Marec.

Skamané su dve najvicsie politické strany a to strana SMER — SD a SDKU - DS™.

Vyskum sa opiera o analyzu 210 ¢lankov z printovych dennych médii: dennika
Pravda a dennika SME umiestnenych na webovych spravodajskych strankach
sme.sk a spravy.pravda.sk. Zostavili sme si prehl'adnt tabulku pre kazdy mesiac
a politicku stranu (SMER — SD a SDKU — DS) v rozhrani november — 9. marec”',
do ktorych sme po analyze ¢lanku, dany ¢lanok vlozili ako odkaz a zhodnotili ho
stupnicovou skélou od 1 — 5, pricom sme pouzili kvalitativnu metdédu. Ku kazdému
¢lanku sme napisali kratku poznamku, ktora blizSie urcuje obsah a Struktiru.

daného novinarskeho ¢lanku. (vid’ priloha €. 2).

Hodnoty od 1 — 5 opisuji meradlo pdsobivosti ¢lanku na ¢itatel'a v pozitivnom — 1,
skor pozitivnom — 2, neutrdlnom — 3, skor negativnom — 4, negativnom — 5 svetle.
Udelenie hodnoty tkvie v u€inku ¢lanku, jeho charaktere, pouZivaniu pozitivnych
alebo negativnych privlastkovych slov, opakovanie stranickych hesiel, PR ¢lanky
alebo opis jednotlivych kauz. Smerodajnym bolo aj podchytenie clankov
s negativnymi az hanlivymi vyrokmi inych politikov €i strdn na skimané strany co
zvySovalo negativny obraz ¢lanku. V niektorych pripadoch moZze ist’ o pripraveny
zamer novindra vsuvat’ do ¢lankov negativne tvrdenia a vyroky inych na tkor strany

o ktorej pise.

%% Strany SDKU - DS aSMER — SD boli identifikované ako dve najsilnejiie politické strany
v predvolebnom obdobi parlamentnych volieb v roku 2011/2012
2 Vyskum konci diiom 9. marca, z dévodu konania parlamentnych volieb 2012, ktoré sa uskutocnili
dna 10. marca
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Nasim cielom bolo objektivne a nezaujato porovnat’ vplyv a manipuldciu médii na
politické myslenie a rozhodovanie obc¢anov SR na bdze dvoch najvicsich
printovych médii na Slovensku. KI'icovym U¢elom vyskumu sa stalo porovnanie
nameranych hodnot s volebnymi preferenciami ako aj prirovnanie spriemerovanych
hodnot za kazdy dennik s s vlastnikmi médii, ktori finan¢ne sponzoruju politické

strany, na ktoré bol vyskum zamerany.

4.1 Objektivny pohl'ad na dve najsilnejSie slovenské kandidujtice
strany SMER - SD a SDKU DS

Politické formacia SMER - SD sa sformovala ako Favicovy ttvar® na slovenskej
politickej scéne. Stranicky predseda Roébert Fico presunul svoj pdsobiaci mandat
v strene SDL a zalozil vlastni stranu SMER — SD, ktora posobi od roku 1999
a ktorej zaloZenie vyplynulo z nesthlasu s obsahom a $tylom predchadzajucej SDL.
Vo vladnej koalicii sa strana prvy krat objavila v rokoch 2006 - 2010 spolu so
stranami HZDS a SNS. Podl'a Ivety Raditovej>, Ficova prva vlada nastipila
k moci v obdobi kedy Slovensko ekonomicky rastlo, vd’aka reformam, ktoré boli
urobené za druhej Dzurindovej vlady. Z tohto dévodu Ficova vlada nemala potrebu
rieSit’ vdzne ekonomické otazky. Svoju pozornost preto uputali na rieSenie
narodnostnych (jazykovy zékon, zdkon o dvojitom obcianstve) a socidlnych
projektov (socidlne podniky, zdkonnik prace), ako aj verejné obstaravanie.

Dostupné  na  <http://www.vlada.gov.sk/iveta-radicova-skodlivu-politiku-pre-

slovensko-robil-fico/ >

Této ich Cinnost’ je Casto spdjana s mnohymi politickymi kauzami. Podl'a Ivana
Miklosa (SDKU), vtedajsia vladda SMER — SD bola spijana predovietkym
s netransparentnym obstaravanim verejného majetku, Sirokym spektrom politickych
kauz, najmd so stavbou dialnic ajazykovym zdkonom. Dostupné na

<http://www.sme.sk/c/4828825/chrbet-v-stredu-konci-nastupca-nie-je-znamy.html

>

*? lavica v pbvodnom chapani stoji na strane nizdich a strednych vrstiev spolognosti (najma
robotnikov, pripadne inych zamestnancov). V dnesnom vyzname slova sa za lavicové pokladaju
najma socialnodemokratické, socialistické, komunistické, niekedy aj strany zelenych
2 byvala predsednicka vlady Slovenskej republiky (2010 — 2012), podpredsednicka politickej strany
SDKU-DS a slovenska sociologicka
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Postupne po obdobi politického usporiadania Ficovej novej strany v roku 1999,
strana SMER — SD zacala vyvijat' proces programovej a ideovej profilacie
lavicového pradu typického pre britski Labour Party alebo nemeckt SPD.

Dostupné na <http://osobnost.aktuality.sk/robert-fico/>

Politick4 strana SDKU — DS>* predstavuje liberalnu stranu, ktorej predsedom je
Mikula§ Dzurinda. Povodne strana vystupovala pod nézvom Slovenska
demokraticka a krestanska tnia — SDKU, avsak od roku 2006, po spojeni
s Demokratickou stranou — DS zmenili nazov na SDKU — DS. Vo vlade SDKU -
DS vystupovali v rokoch 1998 — 2002, 2002 — 2006 a 2010 - 2012. Na cele vlady aj
strany SDKU — DS, stal Mikula§ Dzurinda od roku 1998 az po rok 2006, teda vo
dvoch vladnych obdobiach. V poslednej vlade SDKU — DS v rokoch 2002 - 2006
vznikla koalicia zoskupujuca KDH, SMK a politickt stranu ANO, ktora uz zanikla.

PodT'a tla¢ovej agenttiry TASR oficialnym kandidatom SDKU-DS na post predsedu
vlady bola od 15. juna 2010 volebna liderka strany Iveta Radi€ova. Nova premiérka
vytvorila vladnu koaliciu so stranami KDH, Most — Hid a Sas. Jednohlasne o tom
rozhodlo stranicke prezidium, Mikuld§ Dzurinda vsSak zostal v pozicii predsedu

strany. Dostupné na <http://www.cas.sk/clanok/219106/dzurinda-konci-ako-

predseda-sdku-takato-bola-jeho-politicka-cesta.html>

Vlada MikuldSa Dzurindu sa spdja s najvacSimi systémovymi zmenami, ktoré
zasiahli Slovensko poé¢ntic vstupom do EU, prijatim Eura, dafiové reformy a velké
pokroky su badatelné v diplomacii ktorti prezentoval prave Dzurinda, ¢im sa
Slovensku otvorili mnohé zahrani¢né cesty. ,,Mikuld§ Dzurinda prednaSal na
americkych a eurdpskych univerzitach, i na vyznamnych odbornych a verejnych
forach. Je presvedCenym zéastancom pevnych transatlantickych vézieb a
stredoeuropskej spoluprace. Prave pod jeho vedenim sa V4 - neformalne
kooperativne zoskupenie Pol'ska, Mad’arska, Ceska a Slovenska - prebudila opit’ k
Zivotu a ziskala noveé stimuly.* Dostupné na

<http://www.vlada.gov.sk/1902/mikulas-dzurinda/ >

2% Slovenska demokraticka a krestanska Ginia — Demokraticka strana
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4.1.1 Medialna sila dennika Pravda a SME

Vyskum medidlneho vplyvania na politicky ndzor volicov strany SMER —u
a SDKU ¢&erpal z dvoch najvigsich slovenskych dennikov Pravda a SME. Ako sme
spomenuli v predchddzajucich statiach, silny politicky vplyv na volicov a ich nazor
zavisi kvantitativne aj na printovych mediach citanych vacSou Cast'ou spolo¢nosti.
I kvoli ich citatel'nosti a rastiicim nakladom ich moZno oznacit’ za dve najvicsie

denné  printové  médid. Dostupné na  <http://medialne.etrend.sk/tlac-

monitoring/najcitanejsi-je-dennik-novy-cas-nasleduju-pravda-a-sme.html >

Obsah a kvalita prezentovanych ndzorov smerujucich od politickych stran spada
pod rdmec obrovského komunikacno — politického retazca pocnuc silnymi
finanénymi skupinami a vplyvnymi mecena$mi*’. Tento korpulentny prepletenec
finan¢nych a Statnych zdujmov sa spdja s finannym sponzoringom prave
najvicsich stran. Sponzori sa snazia dotovat’ prave strany s vel'kou perspektivou
vyhry vo volbach. Politicky sponzoring sa dotyka aj médii, kde je evidentne

dolezity ten, kto ich vlastni.

Na zaklade analyzy politickych ¢&lankov SMER — ua SDKU sme dospeli
k poznaniu, ze dennik Pravda, ktorého akcie vlastni 1ijeden zpoprednych
mecenasov strany SMER, Juraj Siroky a ktory je vlastnikov firmy Vahostav, pisal
svoje Clanky v takej miere, aby u Citatelov nevyvolal pripadné rozpaky alebo
nesuhlas s politikou SMER — u. Celkové hodnotenie ¢lankov za obdobie november
— 10. Marec pre stranu SMER — SD odzrkadlovalo neutrdlny postoj, pricom
v mnohych pripadoch vyZzival moznosti PR pre stranu SMER, ako aj Castym
opakovanim stranickeho hesla ,,Cudia si zasluzia istoty“26, ktoré blizSie objasnime

v nasledujucich statiach.

Dennik SME, ktory vlastni nemeckd tlacovd agentira Verlagsgruppe, v ramci
kvalitativneho vyskumu politickych ¢lankov sa snazi o postavene nestranného
dennika. Zaujima sa o kauzy objektivne tak ako su, nevyuzivajuc populistické27 PR
reklamy stran. Kvalitativny vyskum poukézal i na rozsah ¢lankov vyskytujicich sa

v denniku SME, ktorych je podla vyskumu (vid'. priloha €. 2) viac, ako v denniku

*® Mecena$ — synonymum pre slovo sponzor
*® Heslo predvolebného obdobia strany SMER - SD
7 Populista — politicka taktika spocivajuca vo vystupovani politikov na verejnosti tak, Ze zdoraznuju
pochopenie pre problémy ludi s cielom zaujat
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Pravda, pretoze dennik SME ma viac redaktorov, medzi ktorych patria aj Studenti

zurnalistiky.

Tabulka ¢. 5 Pomer navstevnosti dennika Pravda a dennika SME za sledované

obdobie november — marec

Priemerny Priemerna

Web mes?cny Nov Dec Jan Feb Mar** pr.edajn’ost
pocet printového

Citatelov* média ***

Sme.sk 1446551 | 1352143 (1332883 |1421107|1405399|1721221 47020
Pravda.sk| 1005622 | 942156 942718| 986064 | 973000 | 1184172 51532

* Citatelia st vybrani len zo subdomén?®®, ktoré sa zaoberaju politikou. Zdroj

aimmonitor.sk

** \ mesiaci marec je obdobie len od 1.3. do 10.3.

*** Zdroj abcsr.sk

Uvedena tabulka znazoriiuje pomer navstevnosti

v jednotlivych mesiacoch

sledovan¢ho obdobia november — 10. marec v internetovych dennikoch SME

a Pravda. Priemerny pocet Citatel'ov za mesiac najviac vykazuje internetovy dennik

SME s nameranym poctom citatelov 1446 551. Ovela nizsi pocet priemerného

mesacného poctu Ccitatelov ma internetovy dennik Pravda.

V sledovanych

hodnotach zobrazenych v tabul’ke mozeme vidiet, Ze pomer navstevnosti dennika

SME v jednotlivych mesiacoch je vyssi ako u Citatelov internetového dennika

Pravda.

28 ; .
Doména lll. radu
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Graf ¢ 6 Podiel navstevnosti dvoch internetovych dennikov zndzorneny na

kolacovom grafe

i Sme.sk

l Pravda.sk

Na vysSie zobrazenom koldaCovom grafe moZeme presnejSie vidiet pomer
Citatel'nosti internetovych dennikov Pravda a SME v sledovanom predvolebnom
obdobi november — 9. marec. Navstevnost’ internetového dennika Pravda ( 41 %) je

niz8ia ako navstevnost’ SME, ktord mé sa vySplhala na 59 %.

Graf ¢. 7 Vyvoj navstevnosti v internetovych dennikoch za sledované obdobie

w Sme.sk

i Pravda.sk

November December Janudr Februar Marec**

** Hodnoty namerané za prvych desat’ dni mesiaca marec.

Stipcovy graf znizoriiuje navstevnost' ¢itatelov internetovych dennikov Pravda
a SME v jednotlivych mesiacoch. Mézeme vidiet, Ze stipce oboch dennikov su

relativne odlisné. Ich odliSnost’ spo¢iva v nameranej Citatel'nosti, ktord je v pripade
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dennika SME vyssia ako v pripade dennika Pravda. Graf poukazuje na zvySenu
CitateI'nost’ oboch dennikov, hlavne za prvych desat’ dni pred volbami, kedy sa
verejnost’ zacala zaujimat’ o volebné programy stran k bliziacim sa parlamentnym
volbam 2012. Citatelnost’ sa rapidne zvysila u dennika Pravda o 211 171 &itatelov.
VysSiu navstevnost’ preukdzal dennik SME s narastom v prvych predvolebnych
marcovych ditoch az o 315 822 navstev. Hodnoty navstevnosti boli pouzité len zo
subdomén, ktoré sa zaoberaju domacim politickym a ekonomickym

spravodajstvom.

Graf ¢. 8 Pomer predajnosti printovych dennikov Pravda a SME

W Sme.sk

i Pravda.sk

Graf zobrazuje podiel predajnosti printovych dennikov SME a Pravda. V porovnani
s grafom ¢. 8 mézeme vidiet, Ze predajnost’ printového dennika SME za sledované
obdobie podl'a nameranych hodnét 48 %,je nizSia ako néavstevnost’ internetového
dennika kde namerané hodnoty dosiahli 59 %. Naopak, denné printova tla¢ dennika
Pravda vykazuje opacné hodnoty. Vacsi podiel vtomto pripade predstavuje
Citatelnost’ printového dennika, az 52 %. NavStevnost' internetového dennika

Pravda je niz$ia, s hodnotou 41 %.

Printové médid zaCinaji v sucasnosti Celit viacerym zmendm. Podstatni cast’
aktualnych informécii si Citatelia printovych dennikov hl'adaju prave na internete.
Mnoho l'udi sa domnieva, Ze printové média zaniknl a internet sa stane kl'uCovym
kanalom komunikacie. Lékavy obal pritahujuci umenim hodnotného grafického
spracovania, zna¢na vona tlacenych médii, ako aj mnohoznacnost” emocii. Tieto

faktory st prave stdlym doévodom, pre€o st mnohi ochotnej$i investovat do
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printovych médii. Mnohé z vyhod prechddzaju postupne do tzadia a to rychlejSim

spOsobom Zivota a vzrastajicemu vplyvu internetu. (Jirdk, 2000)

NajvicSou vyhodou podla odbornika Martina Kovaca zo spolocnosti Etarget je
rychlost’ a aktudlnost’ informacii. ,,VcCerajSie spravy st uz v dneSnej rychlej dobe
staré. Printové médid budu celit’ poklesu reklamnych prijmov, ¢o bude mat za
nasledok zniZenie poctu titulov na trhu. Kazdopadne, staré dobré papierové noviny
nam eSte preziji a budu hlavne pre l'udi s obmedzenym pristupom k internetu.*
KOVAC, M. Clanok o zmenach v printovych médiach. In Instore: Nahradi printové
médid internet? 30. Oktobra 2009 2011 [online]. [cit. 2009-10-30]. Dostupné na

<http://www.instore.sk/news/nahradi-printove-media-internet>

4.1.2 Komunikacia SMER - u a SDKU — DS s voli¢mi
v predvolebnej kampani 2012

Na zéklade pozorovanie predvolebnych mitingov strany SMER — SD v ramci
politickej komunikacie, sme dospeli k zaveru, Ze toto vzdjomné spojenie je
najsilnejSie medzi obfanmi — voliémi skér v dochodkovom veku, teda
reprezentantmi starSej populacie, ktori sa mitingov strany zuacastfiuji najviac.
,Celkom nepochybne najviac dbéchodcovskych hlasov ziska Smer. Smer
dlhodobejsie presadzuje politiku, ktord vzbudzuje v senioroch pocit, Ze na nich
mysli, Ze mysli na ich zdujmy a Ze ma snahu nejakym spdsobom zlepsit' ich
situdciu. Smer je strana, ktord najviac zameriava svoj program prave na tuto
kategoriu I'udi. Dochodcovia st vo svojich ndzoroch skdr konzervativni, boja sa
neocakavanych zmien a nechct, aby sa veci menili. Popri konzervativizme seniori
podla socioléga preferuju etatizmus. Teda ziadaji vel'mi silné zasahy Statu, vel'mi
silny vplyv §tatu na vietky procesy, ktoré v $tate prebichaju. HAULIK, p. Clanok
pre¢o vacsina dochodcov voli SMER. In: aktuality.sk: VédcSina dochodcov chce
Smer. 22. Januara 2012 [online]. [cit 2012 — 01 - 22]. Dostupné na

<http://www.aktuality.sk/clanok/200312/vacsina-dochodcov-chce-smer/ >

Strana sa snazi priblizit i mladym rodindm, kde doéraz kladie na ciel vystavby
novych bytov a prispevkov pre mladé rodiny, ktoré si svojim prijimom nedokazu
zabezpecit’ byvanie v dostato¢ne kvalitnej miere. Najva¢sim apelom pre voliCov sa

stalo stanovisko zvySenia dani pre osoby s vy$§im prijimom, pre monopoly a banky,
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Casto nazyvana aj miliondrska dai. Tymto tvrdenim Fico oslovil mnoho volicov
strednej vrstvy ktorej sa to zda velmi spravodlivé, ¢im sa rozhodla podporit’ tento

projekt odovzdanim svojho hlasu vo volI'bach.

V ramci skimanych mesiacov, november — 9. marec sa v dennikoch SME a Pravda
vyskytovalo niekol’ko ¢lankov, ktoré sa vyjadrovali a zmienovali o nastoleni novej
vy$Sej dane pre bohatych, v pripade, ak by so Fico dostal do vlady. Intenzita
najvplyvnejSej Ficovej zbrane na ktort stavil a ktorou si ziskaval voliCov —
zvySenim dane bohatych, nebola vel'mi novindrsky prezentovand. V nasledujtcej
tabul'ke mézeme vidiet prognézu vyvoja ¢lankov o daniach v dennikoch SME

a Pravda v rozpiti piatich mesiacov, aj s hodnotenim celkovej vypovede ¢lanku.

Tabulka ¢. 9 Vyskyt clankov najvplyvnejsieho ciela SMER-u v dennikoch SME a
Pravda

Hodnotenie | November |[December |Januar Februar Marec
SME 3 - 1 - -
Pravda 3 - 1,3 3,3 -

Vtabulke ¢ 6 je zobrazené kvalitativne hodnotenie napisaného c¢lanku
zaoberajuceho sa hlavnym cielom strany SMER — SD. Viac o daniach sa piSe
v denniku Pravda, a to v mesiacoch najbliz§im vol'bam, v januari a februari, ked sa
politicky zadmer strany SMER — SD zvysSit dane bohatym, najviac objavoval
v médiach. Vizia ciela miliondrskej dane je stile na pomedzi medzi dvoma

vrstvami obyvatel'stva, je o nej preto pisané zvdcSa v neutrdlnom svetle.

Ako pise internetové spravodajstvo Aktualne.sk, mitingy politickej strany SDKU —
DS sa v ramci politickej komunikécie zaoberali ndvrhmi pre zlepSenie podmienok
zamestnancov, zamestnavatelov a Zivnostnikov. Tlak na voliCov spocival
v ozrejmovani pripadov zadlZovania Slovenska a ozdravovani S$tatnych financii.
Strana v predvolebnom programe navrhovala pomoc socialne slab§im rodinam
avSak aj tu zastavala hl'adisko rieSenia pre viac prace v Slovenskej republike, ktoré
sa neskor stalo heslom predvolebnej kampane. Pozornost voliCov presunuli

predovSetkym na nové pracovné prilezitosti, podporu vzdeldvania a zlepSenie

79



zdravotnictva. Dostupné na <http://aktualne.atlas.sk/volby2012/strany/slovenska-

demokraticka-a-krestanska-unia-ds/>

V ramci skimanych mesiacov, november — 9. marec sa v dennikoch SME a Pravda
(este pred kauzou Gorila, pozn. aut.) vyskytovalo niekolko ¢lankov, ktorymi sa
SDKU snazila oslovit voli¢ov. Clanky sa vyjadrovali a zaoberali transformaciou
slovenskych nemocnic, tzv. zmenou $tatnych nemocnic na akciové spolo¢nosti. svoj
postoj k transformécii nemocnic zdovodnil Mikula§ Dzurinda tym, Ze to povazuje
za ,dolezity krok k zlepSeniu sifasného systému zdravotnictva. Je to jediny
spdsob, ako zabranit’ tomu, aby nemocnice museli vracat’ Statu Ciastku, ktort dostali
na oddlzenie“. DZURINDA, M. Clanok o transformécii nemocnic. In Hospodarske
noviny: SDKU sa transformacii nemocnic nevzda ani po volbach. 12. novembra

2011 [online]. [cit. 2011-11-12]. Dostupné na <http://hnonline.sk/c1-53621570-

sdku-sa-transformacie-nemocnic-nevdza-ani-po-volbach >

Vydavky vysSie ako prijmy predstavuju jednoznaénu stratu pre podnik, ¢im
dochadza ku krachu. Ale pre podnik Statny je tato ,.strata* oddlzend peniazmi zo
Statneho rozpoctu. Dzurinda vidi tento stav ako bremeno vracania penazi do
Statneho rozpoctu, ktoré by sa dali v dneSnom nestabilnom ekonomickom prostredi

SR vyuzit’ aj inak.

Pavica (SDKU) veria, Ze §tat potrebuje ma mat’ kontrolu nad jednotlivymi
strategickymi sektormi ako je zdravotnictvo, alebo Skolstvo. SMER — SD tvrdi, Ze
Stait ma do tychto Statnych podnikov pravo zasahovat arobit’ patricné kroky.
,,Chapeme to ako jednu z poslednych moznosti, ako legitimne legislativou zabranit’
transformdacii nemocnic. Transformdcia nemocnic v stcasnosti vedie ku kolapsu
zdravotnictva. Transformécia nemocnic ohrozuje nase zdravotnictvo aj chronicky,
pretoze ked’ k nej realne ddjde, tak nemocnice, ktoré budu transformované, budu
realne ohrozené” FICO, R. Clanok o transformacii nemocnic. In strana-smer.sk:

Smer chce zastavit’ transformaciu nemocnic. 20. 10. 2011 2011 [online]. [cit. 2011-

10-20]. Dostupné na <http://www.strana-smer.sk/2929/smer-sd-chce-zastavit-

transformaciu-nemocnic>
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Tabulka ¢ 10 Vyskyt clankov najvplyvnejsieho ciela SDKU v dennikoch SME

a Pravda

Hodnotenie [November |December |Januar Februar Marec
SME 2 - - -
Pravda 3 - 2,3 - -

Najviac ¢lankov zaoberajucich sa transformaciou nemocnic na akciové spolo¢nosti
sa pisalo v denniku Pravda v mesiaci janudr. Celkom napisanych c¢lankov pre
dennik SME bol 1 a pre dennik Pravda 3. Ide o ¢lanky, v ktorych je ndzov strany
SDKU — DS a transforméacia nemocnic priamo spomenuty v nadpise a ¢lanok je
rozsiahly obsahom. Hodnotenie ¢lankov podla kvalitativneho vyskumu uvadza
hodnoty 2 a3. V nasledujicich mesiacoch v sledovanom obdobi sa c¢lanky
zaujimajuce postoj k transformécii nemocnic neobjavujii, domnievame sa ze pricina

ja sposobend kauzou Gorila, objavujliicou sa od konca januara 2012.

4.2  Vplyv printovych médii SME a Pravda na politické
rozhodovanie voliCov pre stranu SMER - SD

Volebna kampan SMER — SD sa odrazala najviac vo vyuzivani roznych médii.
Velké zastipenie mala politickd kampan realizované prostrednictvom dennej tlace,
billboardov, megaboardov, vyznaCenych na dobre osvetlenych a viditelnych

miestach, mitingami s voli¢mi a politickou reklamou.

Graf ¢. 11 Medialne ovplyviiovanie volicského nazoru na stranu SMER — SD
prostrednictvom dennikov SME a Pravda

November December  Januar Februar Marec
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Vo vyskume sme sa zamerali na adaptaciu ¢lankov v rozsahu mesiacov november —
9. marec v dvoch najvacSich dennikoch Pravda a SME za predvolebné obdobie
k parlamentnym vol'bam 2012, (vid’ priloha ¢. 1). V denniku SME sa za sledované
obdobie objavilo celkom 116 ¢lankov o strane SMER — SD alebo Robertovi Ficovi
v nadpise ¢lanku. V denniku Pravda za za sledované obdobie tej istej strany a lidra
objavilo 94 ¢lankov (je potrebné brat’ do tivahy mensi pocet redaktorov dennika
Pravda, pozn. aut.) Clanky boli hodnotené stupnicou od 1 do 5. Kvalitativna metoda
spocivala v analyze, aké svetlo vrha ¢lanok na stranu, respektive, ako o nej pise

a prezentuje ju i v priebehu vlastnych politickych kauz.

Dennik SME, vyznaceny cervenou farbou vo vyvojovom grafe za sledované
obdobie poukazuje na sklon prezentécie strany a jej zdujmov pod neutralnu hodnotu
3. To znamena ze analyza ¢lankov v celkovom meradle za Dennik SME v priemere
predstavovala hodnoty 3 a niZSie. Spriemerované hodnoty za jednotlivé mesiace sa
pohybovali nasledovne: priemernd hodnota ¢lankov za mesiac november dosiahla
hodnotu 2,90, december 3,0, janudr 3,47, februar 3,29 a marec 2,77. Na zaklade
cervenej krivky je zaujimavy prave zlomovy bod s priemernou hodnotou 3,47 za
mesiac januar, kde je viditeI'ny zna¢ny pokles prezentacie strany SMER v denniku
SME. Tento faktor bol najviac ovplyvneny kauzou Gorila®’, ktord sa rozmerne

v médidch zacala prezentovat’ a prejavovat’ prave zac¢iatkom mesiaca januar.

Dennik Pravda, vyznafeny modrou farbou na vyvojovom grafe za sledované
obdobie ponuka prehl'ad vyvoja spriemerovanych hodnodt za jednotlivé mesiace.
Graf zaujima polohu neutralnu, nie su viditeIné Ziadne razantné bodové zlomy ¢i uz
nad, alebo pod neutralnou hodnotou 3. Namerané hodnoty v sledovanom obdobi
boli nasledovné: mesiac november 2,74, december 2,71, januar 2,77, februar 2,79
a marec 2,77. Novinarske svetlo vrhané na ¢lanky o strane SMER — SD je vo
vécSine pripadov prezentované pozitivne, medzi hodnotou 2 a 3, teda skor pozitivne

a neutralne.

Preco dennik SME a dennik Pravda piSu v podstate podobné ¢lanky, ale po ich
hodnotovom spriemerovani celkového vyznenia na stranu SMER — SD sa ¢lanky

liSia? Odpoved mdZeme hl'adat’ i v Statnych zdujmoch a financovani strany SMER

2 Udajny spis SIS Gorila naznacujtici mocné korupéné spravanie politikov v slovenskej republike
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prostrednictvom Juraja Sirokého, ktory vlastni nemalé akcie dennika Pravda,
a ktory je poprednym sponzorom strany. Aby strana SMER volby vyhrala, je
potrebné vplyvat’ na voli€ov iprostrednictvom tak silného média ako je dennik
Pravda. Clanky na rozdiel od dennika SME obsahovali i PR styku s verejnostou,
napriklad ako rodina Ficovcov bude travit' Vianoce, aké maju zvyky, alebo ¢o bude
p. Fico robit’ na Novy rok. I pri ¢lankoch v ktorych sa opisovala ind strana, bolo
viac viet vsadenych na stranu SMER ana ich politické frdzy a hesld. Mnoho
¢lankov obsahovalo pozitivne citované nazory a myslienky SMER - u, propagované
hesld a vystupovanie scielom zasiahnut pospoliti verejnost. Zamer bol

jednoduchy, zapacit’ sa Citatelovi.

V ramci vyskumu ¢lankov dennika Pravda a SME, sme na ukaZzku vybrali niekol’ko
¢lankov s hodnotovym ukazovatel'om 1, ktoré hodnotime ako pozitivne a negativne.
Prvé dva ¢lanky z dennika Pravda v ukézke boli ohodnotené ukazovatelom 1,
ostatné z dennika SME, ukazovatelom 4 a 3. V ¢lankoch bolo zaznamenanych vel’a

negativnych tvrdeni na situaciu od inych stran.

Fico sinemysli, Ze by mali strany pred vol'bami hovorit’ s kym p6jdu po volbach a s
kym nie. Nazdava sa, ze marcové predCasné parlamentné volby vyhra bud’” Smer,
alebo spojenie SDKU - KDH - Most-Hid. Je vSak presvedéeny, Ze Slovensko
potrebuje stabilitu a nie zlepenec, ktory prinesie opdt’ len chaos. "Po vol'bach musi
prist’ taka vlada, ktord nebude verejnost’ otravovat’ svojimi spormi," zddraznil. Fico
preferuje vladnu koaliciu s ¢o najmenSim poctom stran, ktord bude proeurodpsky
orientovand, aby chranila Tudi pred krizou a podporovala hospodarsky rast.
"DoterajSia vlada toto nevedela robit’, tak musi prist’ nova vlada, ¢o to robit’ bude,"
vyhlasil. Fico si nemysli si, ze niektord strana vo volbach ziska tol'ko hlasov, aby

mohla vladnut’ sama* Dostupné na <http://spravy.pravda.sk/fico-nechape-kritiku-

jeho-ucasti-na-otvoreni-r1-fq7-

/sk_domace.asp?c=A111030_ 141504 sk domace p58>

Ako pozitivny vplyv hodnotime aj prispevok redaktora dennika SME. , NajsilnejSou
stranou zostava stale Smer s takmer 38 percentami. Podl'a prieskumu by oproti
minuloronym vol'bam ziskal o 10 poslaneckych kresiel viac. Aj tak by v§ak mohol

zostat’ v opozicii, ¢o mdze byt pre potencidlnych volicov motivujlice, aby prisli
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k volbam“ STUPNAN, I Clanok o predéasnych volbach na politickej scéne
SMER-u. In Pravda: Ni¢ nie je horSie, ako mat na zaciatku kampane vysoké
preferencie: 3. novembra 2011 [online]. [cit. 2011-11-03]. Dostupné na

<http://spravy.pravda.sk/analytik-nie-je-nic-horsie-ako-mat-na-zaciatku-kampane-

vysoke-preferencie-14w-/sk_domace.asp?c=A111103 092337 sk domace p23 >

,»smer, ktory eSte v roku 2008 hlasal ozelenenie a jeho §éf v logu strany okrem ruze
objavil aj zelené listky, by opédt’ zruSil ministerstvo Zivotného prostredia. Oblast’
nepriradili ani k ziadnemu zo 16 c¢lenov tielového kabinetu. Prednost’ dali
ministerstvu pre programovi pracu a stratégie®. PISKO, M. Clanok o $etreni strany
SMER na prirode. In SME: Zivotné prostredie ¢aka boj, SMER chce Setrit’ na
prirode 10. novembra 2011 [online]. [cit 2011-11-10]. Dostupné na

<http://www.sme.sk/c/6135412/zivotne-prostredie-caka-boj-smer-chce-setrit-na-

prirode.html >

,»Na zasadnuti vyboru dnes nebol pritomny ani jeden opozicny poslanec, pravnu
normu tak odobrilo len sedem poslancov byvalej koalicie. "Som prekvapeny, ze
nikto z opozicie si nenaSiel ¢as. Pociivame, ako im nesmierne zélezi na dobrom
platovom ohodnoteni lekarov, ale ked maji moZnost legislativne zakotvit’ ich
lepsie platové ohodnotenie, tak nikto zo strany Smer ani SNS sa neuniva na
rokovanie vyboru. Tak som zvedavy, ako budi hlasovat’ v pléne“ NOVOTNY, L
Clanok o zvySovani platov lekarov. In SME: Platy lekarov ma vyriesit' novela —
v piatok mimoriadne zasadne vlada. 8. decembra 2011 [online]. [cit 2011-12-08].

Dostupné na <http://www.sme.sk/c/6174530/platy-lekarov-ma-vyriesit-novela-v-piatok-

mimoriadne-zasadne-vlada.html >

Na rozdiel od dennika SME, ¢lanky v denniku Pravda o politickej strane SMER —
SD vykreslovali stranu s vyrazne pozitivnymi adjektivami: napriklad najsilnejSia
opozi¢na strana, stabilnd strana, pevna vlada, popularna strana SMER, najsilnejSia
strana, vel'k4 strana SMER. Podl'a nazora psycholéga Chmela (2010), neustéale
opakovanie silnych adjektiv a privlastkov k strene SMER — SD sa periodickym
¢itanim dostdva do podvedomia Citatel'a, ¢im si sdm nevedome premieta frazy do
vlastného podvedomia, ktoré méze mat’ silny vplyv na jeho neskorsi politicky nazor

vyjadreny v parlamentnych vol'bach.
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4.3  Vplyv printovych médii SME a Pravda na politické
rozhodovanie voli¢ov pre stranu SDKU - DS

Vo vyskume sme sa zamerali na adaptaciu ¢lankov v rozsahu mesiacov november —
9. marec v dvoch najvacSich dennikoch Pravda a SME za predvolebné obdobie
k parlamentnym vol'bam 2012, (vid’ priloha ¢. 1). V denniku SME sa za sledované
obdobie objavilo celkom 98 ¢lankov o strane SDKU — DS alebo Mikulasovi
Dzurindovi v nadpise ¢lanku. V denniku Pravda sa za sledované obdobie tej istej
strany a lidra objavilo 96 clankov (je potrebné brat do tvahy mensi pocet
redaktorov dennika Pravda, pozn. aut.) Clanky boli hodnotené stupnicou od 1 do 5.
Kvalitativna metéda spocivala v analyze, aké svetlo vrhd clanok na stranu,

respektive, ako o nej piSe a prezentuje ju i v priebehu vlastnych politickych kauz.

Graf ¢. 12 Medidlne ovplyviiovanie volic¢ského nazoru na stranu SDKU — DS
prostrednictvom dennikov SME a Pravda
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Priemer nameranych hodnét za sledované obdobie v denniku SME, ktory je
znazorneny modrou krivkou, je volatilny’. V jednotlivych obdobiach ma krivka
stupajucu, inokedy klesajucu tendenciu. Priemer nameranych hodnét clankov
zameranych na SDKU — DS v denniku SME za jednotlivé mesiace sa pohybuje
nasledovne: november 2,87, december 2,70, januar 3,13, februar 2,75, marec 3,31.

Celkovy priemer vsetkych nameranych hodndt za jednotlivé mesiace pre dennik

30 Volatilita — nestélost, kolisavost
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SME je 2,95 z ¢oho usudzujeme, ze ¢lanky boli pisané viac neutrdlnym Stylom.
Redaktori zaujali skor nestranny, nezaujaty a objektivny postoj na SDKU. Najvyssi
zlom v nameranych hodnotach v jednotlivych mesiacoch pripisujeme mesiacu
januar, kedy priemer hodnot ¢lankov dosiahol hodnotu 3,13. Domnievame sa, ze
tento stav nastal napisanim enormného poctu ¢lankov stvisiacich s kauzou Gorila,
ktora sa prejavila zaciatkom mesiaca januar. V tomto mesiaci sa v denniku SME
objavilo celkom 17 ¢lankov kauzy Gorila, kde v nadpise figuroval nazov SDKU,

alebo Mikulas Dzurinda.

Priemerna hodnota vsetkych ¢lankov skiimanych v sledovanom obdobi v denniku
Pravda (2,80) sa velmi neli$i od hodnoty nameranej v denniku SME. Je vSak
viditeI'né, ze Cervenda krivka dennika Pravda nepreukazuje volatilnu tendenciu, jej
sklon je stabilnejsi. Priemer nameranych hodnét &lankov zameranych na SDKU —
DS vdenniku Pravda v jednotlivych mesiacoch je nasledovny: november 2,78,
december 2,95, januar 2,74, februar 2,75, marec 2,77. V porovnani s nameranymi
hodnotami v denniku SME si méZeme vS§imnit, Ze dané ukazovatele s priblizne
rovnaké cisla. Celkovy priemer vSetkych ¢lankov dennika Pravda za jednotlivé
mesiace dosahuje hodnotu 2,80, ¢o je o 15 stotin menej ako priemer vSetkych
¢lankov za jednotlivé mesiace namerany v denniku SME. Preto si dovolujeme
tvrdit, ze namerané¢ hodnoty za sledované obdobie v denniku Pravda takisto ako
vdenniku SME, s neutrilne. Co sa tyka végsich vykyvov, tie su najviac
prejavované v mesiaci december, kde sa hodnota c¢lankov vySplhala na 2,95.
V mesiaci januar hodnota ¢lankov je 2,74, €o je oproti ¢lankom za mesiac januar
pre dennik SME (3,13) dost’ vel'ky skok. Vysoka hodnota namerané v denniku SME
za januar je preukdzateInd mnohymi clankami suvisiacich s kauzou Gorila. Je
zaujimavé, Ze o kauze Gorila sa v denniku Pravda pisalo v janudri menej ako

v SME, preto je aj celkova hodnota ¢lankov za januar v denniku Pravda 2,74.

V ramci vyskumu ¢lankov dennika Pravda a SME, sme na ukaZzku vybrali niekol’ko
¢lankov s hodnotovym ukazovatelom 1 a 3 alebo 4 ktoré hodnotime ako pozitivne
a negativne. Prvé tri ¢lanky sme na ukazku vybrali z dennika SME, dva z Pravdy,
ktoré sme hodnotili ukazovatelom 1 a4, teda pozitivne a negativne . Clanky sa

vyjadrujit  k Dzurindovej charitativnej ¢innosti v Keni aJuZznom Sudane
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a finanénych prostriedkoch ktoré pomohla vyzbierat' aj strana SDKU, k nekalym

finan¢nym praktikdm pred vol'bami a kauzam.

Z tychto prostriedkov sa zabezpe€uje napriklad pomoc rozvojovym krajinam, ako
st Afganistan, Kena ¢i Juzny Sudan. "Ale budu to aj oblasti pre nas tradi¢né, teda
krajiny Vychodného partnerstva a zdpadné¢ho Balkanu. V krajindch Vychodného
partnerstva nam nejde iba o procesy demokratizacie, ¢o je predovSetkym pribeh
Bieloruska, ale aj o procesy modernizacie, ¢o je pribeh Moldavska," priblizil $éf
slovenskej diplomacie. Novy termin je zatial’ stanoveny na 11. aZ 14. december.
"Chyba tomu este protokolarna oficidlna diplomatickd koncovka z tychto krajin,"
uviedol pre TASR. Cestu povazoval za vel'mi dobre pripravenu. Sprevadzat’ ho na
nej prejavili velky ziujem nielen zastupcovia vzdelavacich zdravotnickych
organizacii, ktoré sa tam roky angazujt, ale aj slovenski podnikatelia. "Podarilo sa
nam vyzbierat’ aj vyznamny objem humanitarnej a zdravotnickej pomoci," priblizil
dalej s tym, Ze ide o niekolko ton oblecenia, potravin, ¢i mlieka pre dojc¢iat. "To
vSetko madme v skladoch ministerstva zahrani¢nych veci pripravené, preto sa
domnievam, Ze ta cesta by bola nesmierne zmysluplna a uZzitocnd," konStatoval.

Dostupné na <http://www.sme.sk/c/6138291/dzurinda-chce-vycestovat-do-juzneho-

sudanu-a-kene.html >

Kauza Gorila, ktora poukazuje na udajni politicki korupciu za druhej vlady
Mikulasa Dzurindu, ich tak skompromitovala, Ze by mali nadobro odist’ z verejného

zivota. Dostupné na <http://www.sme.sk/c/6229717/sulik-a-kollar-trvaju-na-tom-

aby-dzurinda-s-miklosom-odisli-z-politiky.html] >

V panike z prepadu preferencii pre korupcnu kauzu Gorila sa chysta donedavna
najsilnejSia pravicova strana znovu pouzit osvedCeny scenar. Silno zneistenému
voli¢ovi SDKU opit’ podsiiva Zensku tvar. Nové kandidatka na povolebné liderstvo
v strane Lucia Zitfianska vak moZe skonéit' rovnako netispesne, ako niekolko jej
predchodkyii. "Zeny sice vo vysokej politike miesto nepochybne maji, no SDKU
zensky fenomén ocividne zneuZziva," tvrdi politolog Michal Horsky. Podl'a neho, len
¢o sa doteraz nasadenym "modrym ddmam" podarilo zlepSit' verejnii mienku o
strane, vzdy sa ukazalo, Ze opraty v skuto¢nosti pevne drzia ini. A podporu SDKU
ako celku sa im aj preto nikdy ziskat nepodarilo. PACHEROVA, S. Clanok

o zenach v politike strany SDKU - DS. In Pravda: Kam Dzurinda neméZe posle
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zenu. 26. februara 2012 J[online]. [cit 2012-02-26]. Dostupné na
<http://spravy.pravda.sk/kam-dzurinda-nemoze-posle-zenu-dzw-

/sk_domace.asp?c=A120226_200210_sk domace p29 >

Dzurinda hromadne prepustal vo svojom rezorte viackrat. Naposledy v oktobri 34
Pudi, celkovy pocet prepustenych sa pocas jeho ministrovania blizi k sto. Vo
viacerych pripadoch novi pracovnici nespliaju ani zakladné kritéria. Prikladom je
odbor verejného obstaravania. Na ten v m4ji bez vyberového konania prijali troch
novych tiradnikov, z ktorych ani jeden nemal a ani nespiial podmienky na vydanie
pozadovaného preukazu o odbornej spdsobilosti na verejné obstaravanie. KOVAC,
P. Clanok o &istkach strany SDKU, ktoré pravdepodobne skongia na stde. 10.
novembra 2011 [online]. [cit 2011-11-10]. Dostupné na
<http://spravy.pravda.sk/dzurindove-cistky-pojdu-na-sud-dme-
/sk_domace.asp?c=A111110_170249 sk domace p29>

Vzhl'adom na fakt, Ze namerané hodnoty v oboch dennikoch pre politickll stranu
SDKU - DS sa vel'mi neligia, mézeme predpokladat’, ze dana politicka strana nemé
na obsah tychto dennikov vplyv. Tento fakt, dokazuje aj to, ze doteraz neboli
zistené ziadne finan¢né ani politické prepojenia na tieto denniky, ako zistenia

vyplyvajice z vyskumu dennika Pravda pre stranu SMER — SD.

Ako tvrdi redaktor dennika SME, Filip Stuhérik: ,Denniky SME a Novy cas
odhalili podozrivé financovanie strany Smer. Pravda o tychto vdznych zisteniach
uplne mlicala. Pripisovala jej pritom taka véhu, Ze text zaradila az na 6smu stranu.
V stredu uz opédt’ nenapisala ani riadok. Téma medzitym narastla a kedZe ju uz
nebolo mozné d’alej ignorovat’, Pravda jej vyclenila vo Stvrtok aj v piatok druht
stranu novin. Dennik zmenil v marci majitel'a. Predaj sprostredkovala finan¢na
skupina J&T, ktord ma na Pravdu aj predkupné pravo. Hovorca skupiny Maro$
Sykora upokojoval verejnost’, Ze do obsahu novin sa zasahovat’ nebude. ,,Redakcia
bude nad’alej robit’ také noviny ako doteraz," myslel si aj vtedajsi Séfredaktor Juraj
Porubsky. Nasledne musel vypratat’ stolicku pre novi $éfredaktorku. Redakciu uz
opustilo okolo trindst’ novinarov. Niektori dali vypoved z persondlnych dovodov.
Do tejto mozaiky zaujimavo zapada aj dianie v TV Joj. Spolumajitel J&T Ivan
Jakabovi¢ minuly tyzden v televizii stopol reportaZ o financovani Smeru. Zhoda
okolnosti“? STRUHARIK, F. Clanok o politickom a zaujmovom pdsobeni na
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niektoré denniky. 23. mdj 2010 [online]. [cit 2010-05-23]. Dostupné na<

http://www.butlavavrba.net/2010/05/fico-uz-asi-ma-vlastny-dennik-dennik.html >

4.3.1 Ovplyvnil spis Goril,a politické rozhodnutie voliCov strany
SMER - SD a SDKU - DS?

Spis tidajnych predstavitelov SIS’ ktory otriasol Slovenskom par mesiacov pred
parlamentnymi volbami 2012, oznafuje korupcné spravanie politickych stran za
vlady MikulaSa Dzurindu na pdde Slovenskej republiky. Kauza sa dotyka vplyvu
finan¢nych skupin na vrcholovych predstavitel'ov Statu. Spis upozoriiuje na fakt, ze
dolezité rozhodnutia tykajuce sa Slovenska nie st prijimané volenymi zastupcami,
ale vykonavaji ich vplyvnejsi ludia. V dokumente sa uvadzaju stretnutia
pravicovych politikov. V spise sa najcastejie objavuje meno Jaroslava Has¢aka®
813 krat, Jirka Malcharka®® 449, Anny Bubenikovej®* 221 krat, Ivana Mikloga™ 49
krat, Mikulasa Dzurindu 44 krat, ako aj opozi¢nych politikov kde najviac firuguruje
Robert Fico, 142 krat. V spise sa poukazuje na koncepciu fungovaniu fondu
narodného majetku SR, priCom sa diskutovalo aj o inych témach, napriklad
privatizacia letiska M. R. Stefanika, Transpetrolu, VSE*®, SSE*” a ZSE*. Spis je

verejnosti volne pristupny na < http://pdfcast.org/download/cely-zaznam-itp-

gorila.pdf>

Podl'a Richarda Sulika (SaS) kauza Gorila predstavuje najvacsiu kauzu spominana
v médiach a vyskytujicu sa dva mesiace pred parlamentnymi vol'bami 2012. Tvrdi,
ze kauza Gorila je druhou najvdcsou od cCias Vladimira Meciara. Dostupné na

<http://www.sme.sk/c/6209438/sulik-spis-gorila-je-najvacsia-kauza-od-cias-

vladimira-meciara.html> Kauza najviac poukazuje na tdajnt politicka korupciu zo

strany SDKU — DS. Priblizne osem tyzdiiov do parlamentnych volieb 2012.

V tomto Case sa kazda strana snaZzi zaujat’ svojich voli€ov najlepsie ako vie, nikto si

*15S - Slovenska informaéna sluzba
3% spolumaijitel Penty
** slovensky byvaly automobilovy pretekar a politik. Vo vldde Mikula$a Dzurindu bol podpredseda
vlady a minister hospodarstva. V Urade (2005 — 2006)
3 byvala predsednicka vykonného vyboru Fondu narodného majetku Slovenskej republiky,
nominovana SDKU-DS, z funkcie bola odvolana po prerokovani prepojenia na kauzu Gorila
slovenskou vladou.
%> Byvaly minister financii SDKU — DS. V trade v rokoch 2002 — 2006, 2010 - 2012
%% VSE - Vychodoslovenska energetika
37 SSE - Stredoslovenskd energetika
%8 7SE - Zapadoslovenska energetika
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nechce pripustit’ v tomto silne pdsobiacom obdobi ziadnu kauzu, alebo problémy.
V poslednom obdobi sa v dennikoch Pravda a SME objavovali stile nové
podozrenia voc¢i politikom. Kauza Gorila svojou masivnostou a intenzitou v
médidch ohrozila predovsetkym pdsobenie Mikuldsa Dzurindu.  Spis Gorila
podrobne opisuje korupcné spravanie MikuldSa Dzurindu, velké Statne zakazky,
milionové provizie a mozné prepojenie s finanénou skupinou Penta. Kauza nevrha
spravne svetlo na stranu kratko pred vol'bami. Preniknutim spisu Gorila na internet
sa zacali zaoberat’ mnoh¢é média iSiroka verejnost. Prepisy nahravok ktoré nikto
nevidel, sa zobrazili na internete. Udajne i3lo o prepisy SIS. Po tom, ako namestnik
generalneho prokuratora Dobroslav Trnka vyhlasil, Ze dokumenty nie su autentické,
oznalila Penta tento spis za vymysel a viaceré politické strany podali trestné
ozndmenie. Vysetrovanie dokumentu Generalnou prokuratirou nie je ukoncené.
Hoci neexistuje redlny dokaz pravdivosti médii, neustale hodnotenie médii a mnohé
¢lanky priméli Siroku verejnost’ k nespocetnym demonStraciam a protestom, aj pred

budovou NRSR. Dostupné na <http://www.sme.sk/c/6214434/ludi-zo-spisu-gorila-

spaja-hotel-v-tatrach.html >

Graf ¢. 13 Vyvoj kauzy Gorila v denniku SME a Pravda v jednotlivych mesiacoch,
v ktorych nadpise figuruje strana SMER - SD
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Uvedeny graf zobrazuje vyskyt ¢lankov poukazujicich na kauzu Gorila, v ktorych
sa spomina strana SMER — SD. Graf uvéadza ¢lanky v jednotlivych dennikoch SME
a Pravda za sledované obdobie november — 9 marec. V grafe mdzeme vidiet

namerané hodnoty (vid’ priloha 1) vyskytu ¢lankov kauzy Gorila, kde figurovalo
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meno strany SMER — SD. Najviac ¢lankov bolo napisanych v mesiaci janudr.
V internetovom denniku SME bolo za januar celkom napisanych 9 c¢lankov.
V internetovom denniku Pravda ich bolo 5. Hodnotenie (vid’ priloha 1) vyplyvajice
z kvalitativneho vyskumu podla stupnice 1 — 5 ukazuje, ze v denniku SME je
namerand hodnota 4,38 a v denniku Pravda je hodnota 3. To znamend, ze Clanky
suvisiace s kauzou Gorila ktorych sa najviac napisalo v janudri a ktoré spominaja
stranu SMER — SD, st negativnejSie v denniku SME ako v denniku Pravda. Aj tu sa
nam potvrdzuje spominand téza vlastnictva dennika Pravda, jednym z poprednych

sponzorov strany SMER — SD, Jurajom Sirokym.

Graf €. 14 Vyvoj kauzy Gorila v denniku SME a Pravda v jednotlivych mesiacoch,
v ktorych figuruje strana SDKU — DS
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Graf znazoriiuje namerany pocet ¢lankov pisucich o kauze Gorila v ktorych figuruja
mena SDKU aMikulaa Dzurindu. MoZeme si v§imnat, Ze najviac ¢lankov
v denniku Pravda o kauze Gorila pre stranu SDKU sa napisalo v januari. Pre dennik
SME ich bolo 17 s priemernou hodnotou 3,24 , pre dennik Pravda 9 s priemernou
hodnotou 3,11. Na zéklade nameranych hodnét vidime, ze ¢lanky boli napisané o
kauze Gorila objektivne a nezaujato s prevladajucou hodnotou neutralnou. Vo
vyskume sme si vS§imli, Ze redaktori pisali o Gorile objektivne, aj ked’ bola najviac

spajana s druhou Dzurindovou vladou.

V porovnani so stranou SMER — SD bolo o kauze Gorila napisané v deviatich

¢lankoch v denniku SME a v piatich ¢lankoch v denniku Pravda za mesiac januar.
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Modzeme si vSimnut' nestadly pomer v hodnotach a v mnozstve napisanych ¢lankov
v denniku SME. Kym pre SMER bolo za januér napisanych 9 ¢lankov, v tom istom
denniku a mesiaci pre stranu SDKU bolo napisanych 17 ¢&lankov. Hodnota
napisanych ¢lankov pre SMER v denniku SME za januér je 4,38, kym pre stranu
SDKU — DS vtom istom mesiaci aj denniku 3,11. Mozeme teda objektivne
potvrdit’, Ze dennik SME preukazoval negativnej$i postoj ku strane SMER — SD
v kauze Gorila inapriek tomu, Ze pre SMER — SD vykazoval menej napisanych

¢lankov v januéri ako pre SDKU — DS.

4.4  Volebné preferencie stran SMER a SDKU podl'a agentir
Focus, Polis a MVK

Prieskum verejnej mienky ma urcity podiel v politickom rozhodovani voli¢a. Vo
vyskume sme sledovali prieskumy verejnej mienky u troch agentur: Focus, Polis
a MVK. Zamerali sme sa na zbieranie percentualnej verejnej mienky dvoch
skimanych stran: SMER — SD a SDKU — DS v sledovanom obdobi november — 9.
marec. Podla prieskumu agentlry Dicio na vzorke 1011 respondentov vo veku 18
— 79 rokov, sa 81 % volicov vobec nerozhoduje podla volebnych preferencii. Na
46,7 % volicov nemaji preferencie ziaden vplyv. Na zaklade zverejnovanych
preferencii sa rozhoduje 1,5 % voliCov. Prieskum zistoval aj demograficku
doveryhodnost’ k politickym preferencidm. Preferenciam najviac ddveruju Zeny vo
veku 18 — 45 rokov a starSie Zeny vo veku 66 rokov, l'udia zijuci na vidieku, ana
zapadnom Slovensku, okrem Bratislavy. Naopak, preferencidm vobec neddveruji
muzi, voli¢i vo veku 46 — 65 rokov, 'udia Zijici v Bratislave a vo vac¢Sich mestach.

Dostupné  na  <http://volby.sme.sk/c/637984/dicio-podla-prieskumov-verejnej-

mienky-sa-nerozhoduje-8 1-percent-volicov.html >
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Graf ¢. 15 Volebné preferencie strany SMER - SD v sledovanom obdobi
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Na vyssie uvedenom grafe mdzeme vidiet percentudlny vyvoj>’ stranickych
preferencii SMER — SD v skimanom obdobi, sledovanim troch agenttr: Focus,
Polis, MVK. Mézeme si vSimnut’, ze najvacsSie percento l'udi, ktoré by odovzdalo
svoj hlas strane SMER — SD vyplyva z vyskumu agentiry Focus, znazornené
modrym stipcom. Spomedzi opytanych v mesiaci november by svoj hlas odovzdalo
strane smer 45,2 respondentov, ¢o je v sledovanom obdobi najvyssia hodnota medzi
ostatnymi agentirami. V mesiaci december to bolo 43,9 %, v januari 42 % a vo
februdri 41,4 %. Na zaklade zobrazenych hodndt v grafe mézeme vidiet' pokles
preferencii strany SMER v mesiacoch december, januar, februar. Domnievame sa,
ze dovodom modze byt prave kauza Gorila, kde sa podl'a prieskumu dennika SME
zobrazuje meno Fico az 142 krat. Dostupné na

<http://www.sme.sk/c/6217283/sulik-posiela-dzurindu-do-penzie-ten-pre-gorilu-

skoncit-nemieni.html >.

*® percentudlne namerané hodnoty jednotlivych agentur sa graficky liSia. Vzorka opytanych
respondentov nemusi byt zhodna v prieskume vietkych agentur.
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Graf ¢. 16 Volebné preferencie strany SDKU - DS v sledovanom obdobi
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Na uvedenom stpcovom grafe percentualny vyvoj * stranickych preferencii
SDKU- DS v skimanom obdobi, sledovanim troch agentur: Focus, Polis, MVK.
Modzeme vidiet’ rapidny pokles stranickych preferencii. Najviac preferencii vSetkych
troch agentir vykazuje mesiac november. Podla agentiry Focus by SDKU
odovzdalo hlas v novembri 11,3 % opytanych, podl'a agentary Polis v tom istom
mesiaci by svoj hlas odovzdalo strane 13,8 % a podl'a MVK 11,6 % respondentov.
Podl'a agentury Focus poklesly preferencie az k 9. marcu o 6,2 %, v prieskume
agentury Polis poklesli preferencie z novembra ku 9. Marcu 0 9,2 % a v agentlre
MVK predstavoval pokles 5,6 % hlasov. Najvacsi pokles teda zaznamenala

agenttra Polis kde strane SDKU — DS poklesli preferencie rapidne 0 9.2 %.

Nahly pokles stranickych preferencii mohol s urcitou pravdepodobnostou nastat’
kauzou Gorila, ktord sa zacala v médiach objavovat zaciatkom mesiaca januar
2012, od ktorého je badatelny i1 nahly pokles hlasov vo vSetkych troch agenttrach.
Zaujimavé je, ze podla prieskumu denniku SME, na rozdiel od Fica ktorého meno
figuruje v spise az 142 krat, meno Dzurinda je v spise spomenuté 44 krat. Dostupné

na <http://www.sme.sk/c/6217283/sulik-posiela-dzurindu-do-penzie-ten-pre-gorilu-

skoncit-nemieni.html >Aj napriek tymto rozliSnych hodnotam, Dzurindova strana

zaznamenala najvicsie odchylky zvaZovania stranickych preferencii od januéra do

“% percentudlne namerané hodnoty jednotlivych agentur sa graficky liSia. Vzorka opytanych
respondentov nemusi byt zhodna v prieskume vietkych agentur.
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9. marca 2012. Usudzujeme, Ze tento stav bol vyvolany neustdlym prepojovanim
kauzy Gorila s druhou Dzurindovou vlddou a Dzurindom samotnym v denniku
Pravda a SME. Na zdklade nasho vyskumu sa ¢lanky spominajuce a opakujice

frazu druha Dzurindova vlada v kauze Gorila najviac objavovali v denniku Pravda.

Graf ¢. 17 Pomer spriemerovanych volebnych preferencii politickych stran SMER —
SD a SDKU - DS
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Na ciarovom grafe ¢. 17 moZeme vidiet vyvoj spriemerovanych preferencii
vSetkych troch agentir za kazdy mesiac. Modra krivka zndzorfiujlica vyvoj
spriemerovanych preferencii strany SMER — SD mé stabilni tendenciu.
Spriemerované hodnoty agentir Focus, Polis a MVK za jednotlivé mesiace st
nasledovné: november 41,37 %, december 43,90 %, januar 40,77 %, februar 40,93
%, marec 39 %. Najvacsi pokles je viditelny v mesiacoch december - januar, kde
spriemerované hodnoty su 43,90 % a januar so 40,77 %. Rozdiel predstavuje 3,13
%, ¢o znamena, ze prave 3,13 % respondentov by v tychto mesiacoch neodovzdalo

hlas strane SMER — SD.

Cervena krivka znézoriujiica volebné preferencie strany SDKU — DS ma znaéne
klesajucu tendenciu. Spriemerované hodnoty agentir Focus, Polis a MVK za
jednotlivé mesiace su nasledovné: november 12,23 %, december 9,90 %, januar
8,43 %, februar 5,17 %, marec 5,23 %. Najvacsi pokles znazoriiuju mesiace od
decembra 2011 do februara 2012. Spriemerované preferencie v decembri za dané tri

agentiry boli namerané na 12,23 %. Spriemerované hodnoty troch agentir vo
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februari su 5,17 %. Rozdiel predstavuje celkom 7,06 % stratenych hlasov. Tento
znaCny pokles mohla sposobit’ predovSetkym kauza Gorila, v ktorej sa casto
spominaju kauzy za druhej Dzurindovej vlady, aj ked’ v spise viac figuruje meno

Roberta Fica.

Tabulka ¢. 18 Prehlad nameranych hodnot volebnych preferencii agenturou Focus,

Polis a MVK v porovnani s oficialnymi vysledkami

SMER November  |December |Janudr |[Februdr |Marec |oficidlny vysledok
45,2 439 42 414 39,7
414 40,2 40,8 37,6
315 40,1 40,6 39,7 44,40%
41,37 4390 40,770 4093 39,00
41,19
SDKU November  |December |Janudr |Februdr |Marec |oficidlny vysledok
Focus 113 10,2 8,3 6,1 51
Polis 13,8 9,6 17 51 4,6
MVK 11,6 9,3 43 6 6,10%
Priemer 12,3 99 843 511 523
Celkovy priemer november - marec 8,19

V uvedenej tabulke ¢. 18 modZeme vidiet porovnanie volebnych preferencii v
jednotlivych mesiacoch v sledovanom obdobi november — 9. marec, pre strany
SMER a SDKU. V ramci vyskumu sme zbierali preferen¢né udaje troch agentur:
Focus, Polis a MVK. Pre lepSie zndzornenie udajov v grafoch sme zaznamenané
udaje za jednotlivé mesiace za vSetky tri agentury spriemerovali. Pri porovnani s
oficialnym vysledkom sme spriemerované hodnoty spriemerovali eSte raz, pretoze
sme potrebovali jednotny vysledok vo vyvojovom obdobi november — 9. marec

spolo¢ny pre vSetky tri agentury, z ktorych sme Cerpali.
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Graf ¢. 19 Porovnanie oficialnych vysledkov parlamentnych volieb 2012 s
prieskumom verejnej mienky pre stranu SMER — SD
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Ciarovy graf znazorfiuje v jednotlivych bodoch za sledované obdobie november — 9.
marec spriemerované¢ hodnoty agentur Focus, Polis a MVK. Posledny bod
sledovan¢ho obdobia na tomto grafe zachytava oficidlny vysledok parlamentnych
volieb 2012. Oficialny vysledok parlamentnych volieb pre stranu SMER — SD je
44,4 %. Ak vezmeme do Uvahy spriemerované hodnoty troch agentur a tieto
hodnoty este vSetky naraz spriemerujeme, dostaneme vysledok pomeru preferencii s
celkovym oficidlnym vysledkom. Priemer preferencii vykazuje hodnotu 41,19 %.
Teda podl'a prieskumu verejnej mienky, 41,19 % respondentov by odovzdalo hlas
strane SMER — SD. V oficidlnom vysledku odovzdalo strane SMER — SD o0 3,21 %

volicov viac hlasov ako to tvrdili predvolebné preferencie.
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Graf ¢. 20 Porovnanie oficialnych vysledkov parlamentnych volieb 2012 s
prieskumom verejnej mienky pre stranu SDKU — DS
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Ciarovy graf znazoriiuje v jednotlivych bodoch za sledované obdobie november — 9.
marec spriemerované¢ hodnoty agentur Focus, Polis a MVK. Posledny bod
sledovan¢ho obdobia na tomto grafe zachytava oficidlny vysledok parlamentnych
volieb 2012. Oficialny vysledok parlamentnych volieb pre stranu SDKU — DS je 6,1
%. Ak vezmeme do tvahy spriemerované hodnoty troch agentlr a tieto hodnoty
eSte vSetky naraz spriemerujeme, dostaneme vysledok pomeru preferencii s
celkovym oficidlnym vysledkom. Priemer preferencii vykazuje hodnotu 8,19 %.
Teda podla prieskumu verejnej mienky, 8,19 % respondentov by odovzdalo hlas
strane SDKU — DS. V oficidlnom vysledku odovzdalo strane SDKU — DS 0 2,09 %

volicov menej hlasov ako to tvrdili predvolebné preferencie.

4.5  Vplyv billboardov a politickej televiznej reklamy stran SDKU
- DS a SMER - SD na politické rozhodnutie volicov

Politickd kampan realizovana prostrednictvom mnohych billboardov a televiznych
spotov ma takisto ako dennik velky dopad na politické myslenie a ndzor volicov.
Strana SMER — SD vsadila, ako sme uz uviedli vysSie, v predvolebnej kampani na
heslo ,,Cudia si zaslzia istoty*. Tento vyrok je mnohokrat spominany vo vlastnych

Ficovych citaciach Casto opakovanych i parafrazovanych v denniku Pravda. Heslo
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,Ludia si zaslizia istoty* ¢astym opakovanim hlasovym z televiznych spotov, ako
aj vizualnym z billboardov, je psychologicky podla psychologa Chmela (2010)

vacsi apel na volicov ako samotné skutky politickej strany.

Financie strany SMER — SD a SDKU najviac smerovali na billboardy a mitingové
podujatia. Mnoho z nich bolo umiestnenych pri hlavnych cestnych tahoch a vo
viacSich mestach. Billboard Roberta Fica (vid'. priloha €. 2) zobrazuje lidra strany so
stranickym heslom ,,Cudia si zaslizia istoty”. Heslo ako aj Ficova kravata st
cervenej farby, ktord predstavuje farbu strany SMER — SD a vytvara tak image
strany. Billboard je na bielom podklade, ¢o podla psycholégov znamena Cistotu.
Podl'a Jablonskeho (2006) farba strany predstavuje urCity jazyk, ktory priamo
a podvedome zasahuje a ovplyviluje emocie jednotlivca. Farba ma vlastna
symboliku. Farbam sa pripisuji rozne vlastnosti. Cervend farba SMER-u
symbolizuje oheni, teplo a Ziaru, medzi negativa tejto farby patri nebezpecie,
dravost’ a prudkost’. Znaky kandidatovej osobnosti pri Cervenej farbe s agresivita,

impulzivnost’ a nestalost’.

Podobné adjektiva vzbudzuje Fico uvoliCov z politickych televiznych reklam
z predvolebnej kampane 2012. Celkovo mala strana SMEr — SD dve televizne spoty

v televizii. Ponikame Vam transkripciu oboch z nich.

,Po roku apol sa zivot na Slovensku zhorSil. Mame viac ako 400 000
nezamestnanych a Celime rekordnému zdrazovaniu. LCudia sa opravnene obévaji
o svoju buducnost’. Kto méze pomdct’ 'udom v tejto situacii? Stabilnd vlada, ktora
ich ochrani, alebo neschopné koalicia Siestich pravicovych stran? Odpoved’ je vo

vasich rukach.” Dostupné na <http://www.smertv.sk/c/372/1/0/ludia-si-zasluzia-

stabilnu-vladu.htm >

»2Mate pred sebou dve jasné alternativy. Jedna alternativa je Siroky pravicovy
zlepenec a viete o takato politika znamend v praxi. Ved’ po 18 mesiacoch Sirokej
pravicovej vlddy mdme najvy$Siu nezamestnanost’ a najvysie zdrazovanie v EU.
A potom je tu druhd alternativa. Alternativa silnej a stabilnej vlady. V1ady za ucasti
SMER — SD. Chcem Vias poprosit, nenechajte sa uspat réznymi prieskumami
verejnej mienky. Vytvaraji akysi dojem, ze netreba ist’ volit SMER, ved’ ma dost’

a sdm si pomoze. To nie je pravda. Ak nds mate aspon troSku vo Vasich hlavach,
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prosim chod’te volit, presvecte aj svojich priatelov a znamych o ktorych viete, ze
sympatizuju s nasou politikou. V opa¢nom pripade hrozi, Ze sa ndm vrati Siroky
pravicovy zlepenec so vSetkymi negativami, ktoré uz sme tu videli.“ Dostupné na

<http://www.strana-smer.sk/3173/volby-2012 >

Na zéklade predlozenej transkripcie televiznych predvolebnych Sotov strany SMER
— SD sa domnievame, ze Fico volil vety tak, aby vzbudil stran u voli¢ov zo stavu,
ktory mdze vzniknut' ked nepdjdu volit. Z viet vyvodzujeme strach a silné
presvedcenie v stranu SMER. Zaujimavéa je veta ,,ak nds mate aspoil trosku vo
vasSich hlavach®, ¢o signalizuje aj silny vstup do podvedomia volica casto
opakovanymi heslami preferujicich istoty a stabilitu. Vety st postavené tak aby
navodili u voli¢ov pocit neistoty a hrozby z predchadzajucej vlady ktora by vol'ba

strany SMER — SD mohla prekonat’.

Podl'a internetového spravodajstva topky.sk strana SMER — SD stavila na osobny
predaj propagéicie strany v predvolebnom obdobi 2012. Internetové bulvarne
spravodajstvo uvadza, ze najvac§i miting spomedzi politickych stran
v predvolebnom obdobi patri strane SMER — SD v ndrodnom tenisovom centre. Len
prendjom haly stal stranu priblizne 15 000 €. Zaplatenie moderatorov a program
mal vyjst’ na 7 tisic €. Hlavna hviezda vecera Michal David podla prieskumu
redaktorov ziskal za vystipenie 5 tisic eur. Pocet I'udi, ktori sa prisli pozriet
a podporit’ stranu sa odhadoval na 6500. Dostupné na

<http://www.topky.sk/cl/1000102/130263 1/Predvolebnu-kampan-Smeru-ukoncil-

honosny-miting-za-45-tisic-eur- >.

Osobnd konfrontacia, ktora je ziva, okamzitd a vzajomna utvdra rdznorodé
interakcie medzi politikom a voliCom. Kazd4 strana mé v tom pripade moznost
priameho pozorovania, manifestdcie a vzdjomného ocakdvania toho ¢o sa s tym

spaja — okamzité prispdsobenie. (Jablonski, 2006)

Farba strany SDKU- DS je modra. Obsahuje ju logo strany aj hesla ako ,,Modra
vlna®, ,Modra cesta do Europy“, ,,Modrd je dobra®“. Dokonca volebné noviny
SDKU — DS mali nazov ,Modré spravy*. Strana bola prvé, ktora zacala budovat
svoju identitu aimage prostrednictvom farby. Podl'a Jablonskeho (2006) znaci

modra farba uprimnost, vernost’, idealizmus, ¢i priezra¢nost. Ako sme spomenuli
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v predchadzajicich statiach, heslo na ktoré strana stavila je ,,pre viac prace na
Slovensku®. Toto predvolebné heslo sa objavovalo na vSetkych billboardoch,
v televiznych Sotoch a reklamach. Na rozdiel od Roberta Fica, aj tu nepriamo strana
SDKU pontika dve alternativy, ktoré si mdzeme vimnut' na politickom billboarde
strany SDKU (vid’. priloha &. 1). Na billboarde si zobrazené dva drotiky kde
erveny symbolizuje stranu SMER — SD a modry drotik stranu SDKU — DS. Klieste
podl'a obrazka prestrihavaji drotik cerveny. Obrdzok moéZe u voliCov evokovat
zachranu, bezpecie a istotu tym, Ze sa prestrihne ten spravny drotik. Mozeme vidiet’,
ze podklad na oboch billboardoch strany SDKU je modry, tak ako aj logo strany, &i
kravata MikulaSa Dzurindu.

,, Ano obcas byvam tvrdohlavy. Ob¢&as vraj kladiem privel'a otazok. Som aky som.
Milidony veci moze 'udom na mne prekazat. Keby som vSak nebol taky aky som,
Nikdy by sme nevytiahli Slovensko z Ciernej diery Eur6py. Dnes Cakaju Europu
a Slovensko opét’ vazne rozhodnutia. Znovu bude potrebné ukdzat’ pevné postoje
a odvahu obhajit’ ich . Je ¢as znovu zobrat' rozum do hrsti, a moZno byt aj
tvrdohlavy*.

Na zaklade predloZenej transkripcie televiznych predvolebnych Sotov strany
SDKU- DS sa domnievame, Ze na rozdiel od televizneho $otu strany SMER — SD,
lider Dzurinda v spote apeluje viac na vzdjomnu spolupracu. Do popredia spotu
vklada svoje vlastnosti heslom ,som aky som®, ¢im vyjadruje svoju blizkost
voliom, stoji na ich strane. Stoji na pozici obyc¢ajného Cloveka ktory ma aj svoje
chyby. Danym sloganom ddva najavo svoje mozné nedostatky ktoré sa podl'a médii
najviac preukdzali v spise Gorila, do popredia posluchdfa vsiiva Gprimnost. Na
rozdiel od Fica vyzyva ku kooperécii, nezastrasuje volicov. Upozoriiuje aj na
pozitiva ktoré zasiahli Slovensko, predovsetkym prijatim Eura. Domnievame sa, ze
na voli¢ov nevyvija Ziaden natlak ani strach.

Strana SDKU, ako aj SMER — SD klidla doraz na politicki komunikaciu
prostrednictvom mitingov, ktoré strana pojala trochu netradiénym sposobom.
Predvolebni kampain 2012 odstartoval Dzurinda symbolicky v Modre. Politickt
kampan realizoval vo vlakoch, ktoré dolozil tvrdenim aby bol 'udom ¢o najblizsie,
rozhodol sa pre tito mozZnost’, prejst’ celé Slovensko vlakom, ¢o mu pripomina jeho

byvalu profesiu Zelezni¢iara. Aj iné slovenské politické strany zacali kampai
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netradiénym spésobom, napriklad strana OLDANO *' zabijadkou alebo SaS
prezentaciou v Gay Bare. Dostupné na

<http://www.topky.sk/cl/1000087/1296632/Frontalny-utok-na-volica--Porovnajte-

start-predvolebnych-kampani- >

“Podla dennika sme.sk, kampane osobného predaja strany SDKU sa netesili
vel'kému poctu posluchacov. MODRA. Nederla, tri hodiny popoludni. Namestie v
Modre je prazdne. Len fotky kandidatov SDKU sa striedajii na velkoplosnej
obrazovke a pred potravinami stoji modry autobus. Prave sa zacal prvy predvoleny
miting SDKU. Je pod nulou, fikka a sneZi, zopar zvedavcov vyzera z okolitych
podnikov. Ludia sa nepristavuju, nemaju preco“. PAZITKOVA, M. Clanok
o predvolebnej kampani SDKU — DS. In: sme.sk: SDKU zagala kampaii cestou do
pekla. 15. Januara 2012 [online]. [cit. 2012 — 01 - 15]. Dostupné na

<http://volby.sme.sk/c/6217835/sdku-zacala-kampan-cestou-do-pekla.html >

Z prieskumov, ktoré¢ uskuto¢nil dennik SME alebo bulvarny internetovy
spravodajca topky.sk na kampai prislo velmi mélo 'udi. Denni SME vSak uvadza,
ze Dzurinda spolu s Ficom v predvolebnej kampani 2012 prekrocia sumu Sest’

milionov Eur. Dostupné na <http://volby.sme.sk/c/6132258/najviac-chcu-dat-na-

kampan-sdku-a-smer.html >

Poslanim tohto vyskumu bolo objektivne dokazat' vplyv médii na politické
myslenie ob¢anov komplexnym kvalitativnym rozborom. V predloZzenom vyskume
ako aj v uvedenych medialnych zdrojoch mézeme vidiet’ silny predvolebny tlak na
Siroku verejnost. Medialne vplyvanie na voli¢a zo strany printovych médii na
zaklade uskutocneného kvalitativneho vyskumu sme dokazali na Sirokom spektre
skimanych clankov. Dospeli sme k zaveru, ze nielen kvantita c¢lankov ale
predovsetkym médium, v ktorom st ¢lanky prezentované, ma velky dopad na
neskorsie volebné rozhodnutie u volica. Dokéazali sme, Ze intenzita sympatizujlicich
finanénych zoskupeni svojou mocou mdze mat’ vo svoj prospech vplyv na napisané
¢lanky v médiu, ktoré scasti, alebo Uplne vlastnia. Nase zavery ndm potvrdilo aj

mnoho psychologov, ktoré uistuju fakt, ze casté opakovanie hesiel ako aj

*1 OLANO - Oby¢ajni fudia a nezévislé osobnosti
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prezentacia politika vytvarajlice image politickej strana na verejnej scéne, ma

hlboky t¢inok v podvedomi kazdého voli¢a, ktory pristiipi k vol'bam.

Ako sa piSe o rdznych politickych kauzach, méze volicovi znehodnotit’ mienku a
predstavu o preferovanej strane a za¢ne hladat’ sympatie u inej. Presadzovanie
finan¢nych zaujmov, ¢i masivny sponsoring sa mozu pri¢init’ o priazen voli¢a, coho
dokaz predkladame v sile a intenzite predvolebnych mitingov a spoloc¢enskych akeii

politickych stran.
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Zaver

Diplomova praca sa snazi podat objektivny pohlad vzajomného a prepojeného
vztahu printovych a elektronickych médii s politickymi hodnotami a ich
preferenciami. Pomocou kvalitativnej analyzy vyuzitej na skimanie novinarskych
Clankov v sledovanom obdobi sme dospeli k zéaveru, Ze spdsob prezentacie
politickych stran a lidrov v ¢lankoch, méZze mat’ vplyv na politické rozhodnutie
obcanov. Spdsob predkladania navrhov, kauz a §tyl ich opisania v dennikoch, mal
istu vypovednt hodnotu aj o tom, s akou politickou stranou dennik sympatizuje. Vo
vyskume sme sa zamerali na prieskum clankov v internetovych dennikoch SME a
Pravda. Ako sme wuviedli, navStevnost internetového spravodajstva je Vv
objektivnom meradle vicsia ako kupa tlaceného media. Reviziou skiimanych
Clankov sme zistili, ze aj internetovy dennik mdze k jednotlivym kauzdm a
politickym incidentom prihliadat’ a dokonca podéavat’ ich v miernejSej forme ako iné
seriozne denniky. Svoje tvrdenie sme objasnili v nameranej hodnote kvalitativneho
vyskumu c¢lankov od 1. novembra 2011 — 9. marca 2012 pre oba denniky SME a
Pravda. So zretelom na fakt, Ze za dennikom Pravda stoji majitel’, poskytujuci
finan¢ny sponsoring pre stranu SMER — SD, je vo vyskume dokéazané, ze aj ¢lanky
objavujuce sa v danom internetovom denniku preukazovali miernejSiu,
pozitivnejSiu hodnotu ako ¢lanky tej istej strany, v internetovom denniku SME .
Naopak na baze analyzy a rozboru ¢lankov pre obe strany, v denniku SME sme
zistili, Ze funkcia dennika a Sirenie sprav je skor objektivna a nestrannd. Vlastnikom
dennika naopak, nie je subjekt, ktory by financoval nejaku politicku stranu s ciel'om
presadit’ svoje zaujmy a priazenl u jednej zo stran. Objasnenim daného faktu sme
dospeli k tvrdeniu, Ze vlastnictvo nie je jednak zretelne vymedzené a pristup k
médiam nie je monopolizovany. Dospeli sme k zaveru, Ze obsah toho ¢o média piSu
a predkladaju Sirokej verejnosti, uzko suvisi so skutocnost'ou, kto media financuje.
Tym, Ze v spolo¢nosti funguje sloboda tlace, otvorila sa Sirokd cesta vlastnikov,

rozhodovat’ o ich obsahu.
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PRILOHA ¢. 1

Obrdazok ¢. 1 Predvolebna billboardova kampan strany SMER - SD

Samaktuality.sk-

e

w

Zdroj: www.aktuality.sk

Obrdazok ¢.2 Najvdcsi miting strany SMER — SD pred volbami 2012

Zdroj: www.topky.sk
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Obrizok ¢. 3 Predvolebna billboardova kampaii strany SDKU — DS

Cerveny alebo modry?

I Vy rozhodnete 10. marca

Zdroj: www.sdku-ds.sk

Obrizok ¢. 4 Predvolebna billboardova kampaii strany SDKU — DS

Zdroj: www.infovolby.sk
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Obrizok ¢. 5 Predvolebna mitingova kampai SDKU - DS
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Priloha ¢. 2
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Tabulka ¢. 1 Clanky o SMER — SD namerané v obdobi 1. — 30. novembra 2011

v dennikoch SME a Pravda
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Tabulka ¢. 2 Clanky o SMER — SD namerané v obdobi 1. — 31. decembra 2011

v dennikoch SME a Pravda
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Tabulka ¢. 3 Clanky o SMER — SD namerané v obdobi 1. — 31

v dennikoch SME a Pravda
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Tabulka ¢. 4 Clanky o SMER — SD namerané v obdobi 1. — 29. februara 2012

v dennikoch SME a Pravda
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Tabulka ¢. 5 Clanky o SMER — SD namerané v obdobi 1. — 9. marca 2012

v dennikoch SME a Pravda
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Tabulka ¢. 6 Clanky o SDKU — DS namerané v obdobi 1. — 30. novembra 2011

v dennikoch SME a Pravda
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Tabulka ¢. 7 Clanky o SDKU — DS namerané v obdobi 1. — 31. decembra 2011

v dennikoch SME a Pravda
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