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Abstrakt:
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pfedev§im se zaméfuje na popularitu tohoto sportu. Teoretickd Cast je zaméfena na
historii a rozsiteni florbalu u nas i ve svété. Kratce tu jsou popsana i pravidla, rizné
dalsi zajimavosti a fakta =z florbalového prostiedi. Dale zde popisuji proces
marketingového vyzkumu, ktery jsem provedl. Vyzkumné metody jsem zaloZil na
primarnim kvantitativnim dotazovani. Jednotlivé dotazniky jsem rozesilal elektronicky.
Prakticka Cast se tedy zaobird sbérem a analyzou dat vyzkumu a tato data jsou nasledn¢

interpretovana z riiznych uhli pohledu.
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Abstract:

Aim of this bachelor’s thesis is to uncover general public’s opinion about floorball
and the popularity of this sport in the Czech Republic. The theoretical part focuses on
history of floorball and how widespread it is here and around the world. Short
description of rules and interesting facts from floorball environment are also included.
Furthermore, | describe marketing research process | conducted. The research methods
are based on primary quantitative interviewing, which was done electronically. The
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interpretation from different points of view.
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1 UVOD

Podle historikti se sport zacal vyvijet v armadé, kde pti vycviku pouzivali vojaci
nejrizngjSich druhti her a soutézi, zamétené na bojové dovednosti a fyzickou zdatnost.
V Recku vedly sportovni a fyzické aktivity k sebezdokonaleni, které se stalo soucasti
kulturniho Zivota, a sama o sob¢ fyzicka zdatnost byla povazovana za nedilnou soucast
dokonalosti. Ve stiedovéku se pomalu zacalo ustupovat od prvotni myslenky sportu
jako fyzického vycviku a sport se poprvé predvedl jako zadbava podavana piihlizejicim.
Velmi zasadni vliv na vyvoj budouciho sportu mélo zaloZeni novodobych olympijskych

her. Ze sportu se tak pomalu zacal stavat kulturni, ale i politicky fenomén.

Sport uz zdaleka neoznacuje pouze specifickou télesnou aktivitu ¢loveéka, dnes jiz
vyjadiuje velky kulturni fenomén. Fenomén, ktery zasahuje do mnoha oblasti
spole€nosti a plni mnoho pro ¢loveéka dalezitych funkci. Zdravotni, socidlni nebo ¢im

dal tim vice rostouci funkci ekonomickou.

S vyvojem spolecnosti se také méni a vyviji sport sam, piedev§im pak to, jak je
vetejnosti vniman. V n¢kolika poslednich dekddach doslo k vyznamnym zménam.
Zrodily se nam nové sporty, které si za¢inaji budovat svoji nezastupitelnou pozici, a na
druhou stranu, jsou tu pak ale také sporty, které spiSe ustupuji ze slavy, a jejich

popularita klesad. Mnoh¢ je dano zménami ekonomického a obchodniho charakteru.

Ve své bakalatrské praci bych se proto rad vénoval florbalu, velmi mladému,
pfesto neuvéfitelné rozsifujicimu se sportu. Rad bych Vas seznamil s pocatky tohoto
sportu, jakymi cestami se dostal do Ceské republiky, kdo byl hlavni pritkopnik florbalu
u nas a predevs§im bych chtél na zaklad¢ svého vyzkumu zjistit oblibenost tohoto sportu
v Siroké vefejnosti.

Pravé florbal jsem si zvolil, protoze ho dlouhodobé na vysoké urovni aktivné

hraji. Posledni dobou se pohybuji pfedevsim ve florbalovém prostiedi, kde se mi tento

sport jevi jako velmi popularni. Ve své praci chei vSak udélat prizkum co mozné

-----

povédomi vétSiny lidi.



Prace bude rozdélena do kapitol, kde teoreticky zaklad je zaméten na historicky
puvod a vyvoj samotného sportu, dale bych zde rad popsal metodologii marketingového

priazkumu a teorii dotazovani, které mi budou voditkem pro samotny vyzkum.

Cilem praktické c¢asti bude v nadvaznosti na teorii shrnout, analyzovat a
vyhodnotit ziskané informace. Sbér informaci probéhne prosttednictvim elektronického
dotaznikového prazkumu. Kazda otdzka bude pro zajimavost analyzovéna z vicera
pohledt. Data bych rad ziskal plosné z celé republiky, aby byla vysledna zprava co

nejreprezentativnéjsi.



2 CILE A UKOLY PRACE

-----

respondenttl v Ceské republice.

Teoretickd Cast je zamétena na historii florbalu, jeho pravidla a jiné zajimavosti.
Déle zde definuji pojmy z oblasti prizkumu trhu, ¢i marketingového vyzkumu a

nastinim proces sbéru dat pro tento vyzkum.

Prakticka ¢ast se zabyva analyzou a prezentaci vysledki vyzkumu popularity
florbalu v CR.

Vyzkumné otazky:
Co je piiéinou takového rozmachu florbalu v CR v poslednich nékolika letech?
Bude tento trend pokracovat i v budoucnu?

Jakeé jsou ditvody vybéru sportu pravé pro florbal?

Hypotéza:

Je vétsi medialni pozornost pii¢inou vyssi popularity florbalu?

Ukoly:

1) Studium patii¢né literatury k dané problematice
2) Tvorba dotazniku
3) Sbér informaci

4) Analyza ziskanych informaci

V této praci se pokusim potvrdit i vyvratit davody popularity florbalu, odhadnout
jeho dalsi vyvoj, a zda se mlize v budoucnu stat tak atraktivnim sportem pro sponzoring

jako je naptiklad fotbal ¢i ledni hoke;j.
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3 FLORBAL

3.1 Historie florbalu

Tak, jako ma hokej svou kolébku v Kanadé, ma florbal tu svou ve Skandinavii,
presngji ve Svédsku. Malo se ovsem vi, ze florbal nevznikl pravé ve Svédsku, ale ve
stat¢ Minneapolis v USA v tovarné na plasty Cosom. Tamnim délnikdm patii prvenstvi,
nebot’ z dlouhé chvile si pro zdbavu vyrobili plastové hokejky, jimiz ovladali micky jiz
v roce 1958. V USA a Kanad¢ v Sedesatych letech minulého stoleti si hrali s plastovymi
hokejkami predevS§im studenti a déti a tehdy nové zrozend hra dostala nazev

floorhockey a za mofem se doc¢kala i prvnich turnaju.

Masovému rozkvétu se novy sport dockal az poté, kdyz byly plastové hole Cosom
pfivezeny na evropsky kontinent, konkrétné roku 1968 do Skandinavie. Ve Svédsku,
zemi s dostate¢nym mnozstvim télocvi¢en a hracl zapalenych pro ledni hokej, nalezla
noveé vznikajici hra ptfihodné podminky pro rozkvét. Na pocatku sedmdesatych let
objevovali kouzlo hry, kterou pojmenovali innebandy, §védsti hokejisté v letnim obdobi
Vv télocvicnach a na venkovnich hfistich. Florbal tak vlastné vznikl jako modifikovana

hra ledniho hokeje, tehdy v mnoha variantach s riznymi typy micki i lehkych pukd.

V poloviné sedmdesatych let se prosadila mySlenka sjednoceni do jednoho sportu
bezkontaktni povahy. Zacaly se vyrabét prvni specialni nepruzné hokejky, mic¢ek byl
ptejaty z odlehceného typu mi¢ku pouzivaného v USA kzimnim tréninkim
nadhazovaci baseballu v hale. Ameri¢ané zjistili, ze na dérovany micek plisobi mensi
odpor vzduchu a i pfes nizkou vahu si zachovava kvalitni letové vlastnosti. A Svédové
s nim zacali hrat florbal. Ten rychle oslovil zajemce o sport hokejového typu nejenom
z tad nebruslait a jeho popularita se brzy rozsitila do sousedniho Finska (salibandy). Ze
Skandinavie se florbal §ifil na jih, pfedeviim do Svycarska, kde se tento sport, pod

nazvem unihockey, stal také velmi popularnim.

Severské zemé navazaly se Svycary kontakt a v roce 1986 zaloZili Mezinarodni
florbalovou federaci (IFF - International Floorball Federation) ve §védské Huskvarng.
Florbal se dale §ifi do ostatnich evropskych zemi a v novém stoleti jiz vyrazné
expanduje i napii¢ kontinenty. Po silné trojce (Svédsko, Finsko, Svycarsko) se postupné
do IFF zapojovaly dalsi staty — Norsko, Mad’arsko, Rusko a v roce 1993 také Ceska

republika. V roce 1994 se konalo prvni Mistrovstvi Evropy muzd ve Finsku, o rok
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pozdéji prvni ME v zenské kategorii. Rok 1996 byl ve znameni prvniho oficialniho
mistrovstvi svéta, jehoz severské findle sledovalo ptes 15 000 divaka ve stockholmské
Globen arén¢. Od té¢ doby se mistrovstvi kond kazdoro¢né€. V lichych letech o medaile
bojuji Zeny a v sudych muzi. V roce 2010 MS zménilo svlij systém, dosavadni ,,B*“ a
,C* divizi nahradila kvalifikace na MS a pocet ti€astnik mistrovstvi se zvysil z 10 na
16.

Pocet Clenskych zemi neustdle vzrasta, jmenuji napiiklad Estonsko, LotySsko,
Némecko, Rakousko, ale 1 Singapur, ¢i Brazilie, atd. Na prelomu tisicileti registrovala
IFF jiz 22 ¢lenskych zemi a v nich vice nez 160 000 registrovanych hraca a hracek
v priblizné 3 000 oddilech. Tato ¢isla stale narastaji a v roce 2010 eviduje IFF jiz 52
Clenskych asociaci, ptes 4 tisice klubi a vice jak 300 000 registrovanych hraci.
Soucasnym prezidentem IFF je Tomas Ericsson ze Svédska, vroce 2010 byl do

prestizni funkce viceprezidenta IFF zvolen &esky zastupce Filip Suman.

Mezinarodni florbalova federace nyni sidli v Helsinkdch a vynakladda usili o
celosvétovy kongres. V roce 2008 zaznamenala Uspéch na diplomatickém poli. Florbal
byl pfizvan do rodiny prozatimnich sporti Mezindrodnim olympijskym vyborem
(MOV). Tento fakt florbalu oteviel dvefe k Univerziadé¢ jez je prvnim krokem
k zatazeni do programu letnich olympijskych her, o které Mezinarodni federace

pochopitelné usiluje.

Po Svédsku a Finsku je florbalové tieti nejvyspélejsi zemi Svycarsko nasledované
Ceskou republikou. Toto rozloZeni sil se odrazi zejména v kvalité soutézi a samoziejmé
se promita do vysledkut reprezentacnich druzstev. Z klubovych soutézi je nejuznavangjsi
Svédska Superliga, kterd je vyjime¢na nejen svym nestandardnim finale. Nejlepsi dva ze
¢trnacti celktl zde hraji toto finale play-off pouze na jedno jediné utkani, které se hraje
rychlé pielévani hry je divacky atraktivni a dvojciferné vysledky nejsou nikterak

vyjimecné. Uroven o poznani vyssi nez ¢eska Extraliga si udrzuje 1 Svycarska NLA.

Rozvoj florbalu v ostatnich zemich je neméné dynamicky, ¢imz dochazi
K postupnému vyrovnavani. Florbalové mladsi staty postupuji vpred milovymi kroky.
Ceska republika se snazi ,.lapat na paty™ Svycarsku a i postaveni Svédska, zejména
diky sousednimu Finsku, ztratilo také punc bezvyhradné exkluzivity. V zenské kategorii

jsou sily pfeskupeny rozdilngji. Primat drzi diky ohromné zakladné a kvalitni soutézi
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Svédky, na druhou nejvyssi ptitku se vypracovaly §vycarské florbalistky pied finskymi.
Do budoucna lze o¢ekavat vétsi vyrovnavani svétové Spicky a zapojovani se stale vice

florbalovych zemi.

3.2 Historie florbalu v CR

Prvnimu ceskému kontaktu s florbalem napomohl vyménny pobyt studenth
z univerzity KY z Helsinek. Ceskym vysokoskolakiim se hra ve Finsku zalibila. Posléze
se pii pobytu Finti v Praze v roce 1984 odehral historicky prvni mezinarodni zépas na
eské piidé. Mala t&locviéna na VSE byla svédkem stietnuti mezi Finy a Cechy. ,,Misto
mantinelll jsme podél ¢ar na parketdch polozili na bok lavicky, branka se vytvofila z
preskakovacich koz opatfenych plachtou misto sité¢. Ten sport se nam strasné libil.
VSichni jsme prozivali hokejova mistrovstvi svéta, hlavné zapasy se Sovétskym
svazem, tohle hokej hodné pfipominalo a padala pfi tom spousta gold,” vzpominal
Michal Bauer na vySe zminiovany mezinarodni duel. Na konci pobytu zde finsti studenti
zanechali darem dvanact hokejek s mi¢ky a studenti VSE s nimi hrali v malé télocviéng
témét rok. Hokejky se zacaly ale lamat a i pfes snahu o jejich lepeni ¢i nastavovani
nasadami od koSt’at apod., jiZ nebylo moZzné hrat ¢tyfi na Ctyfi. Kvili absenci vybaveni
skupina studentli okolo Michala Bauera (nynéjsi prezident klubu TJ JM Chodov) a Petra
Chaloupky (nyni hraje veteranskou ligu za Tatran Omlux StfeSovice) florbalu docasné

zanechala.

Cesky florbal tim v roce 1985 ,,usnul* a spal celych Sest let. Poté dovezl hokejky
ze Svédska Bernq Holmquist, feditel §védské pobocky jedné prazské cestovni
kancelafe. Zacalo se tak v prazskych SteSovicich, zejména diky bratrim Vaculikovym,
op¢t hrat. Ve stejné dobé znovu provozovali miniflorbal se svymi zbylymi holemi i vyse
zmitiovani studenti VSE. Dalsi material se do Cech dostal napiiklad ze Svycarska
prostfednictvim letniho soustfedéni florbalového druZstva ve vychodoceské Jarométi a

asi sto hokejek od firmy Unihoc piivezl Martin Vaculik ze Svédska.

Podstatny byl zajezd tatranskych prikopnikd na turnaj do mad’arské Budapesti a
nasledné dovezeni opravdovych mantinelll v roce 1992. Diky nim se zacaly hrat turnaje
a pozdéji prvni rocniky soutézi. Florbal se zacal Sitit do vSech koutl nasi zemé. Kromé

hlavniho mésta se druhym nejvétSim ohniskem rozvoje stalo Ostravsko, o coz se nejvice

13
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WOOW Vitkovice). Dalsi centra vznikala v Brné nebo Liberci. Premiérovym mistrem
narodni ligy se vroce 1994 stal po zasluze prazsky celek IBK Forza Tatran, ktery

Z celkového poctu 18 zapasi prohral jediny.

Dal§imu rozvoji jist¢ napomohlo potfadani historicky druhého MS muzu v roce
1998 v Brné a v Praze. V roce 2003 byla Ceska republika pofadatelem Evropského
poharu muzi i Zen a Svétového Sampionatu juniord. Dilezitym rozvojovym momentem
bylo stale ¢astéjsi zafazovani florbalu do vyuky télesné vychovy na Skolach a vznik
prvnich Skolnich soutézi. V roce 1996 vznikla spole¢nymi silami tehdejSich hraca a
trenérd prvni metodicka piiru¢ka. Rozvoj podporuje CFbU i nadale pomoci programi

podpory ¢i dlouhodobé¢ ptipravovanou akei ,,Mantinely pro vSechny*.

3.2.1 Mantinely pro vSechny

Ceska florbalové unie v roce 2004 vyhlasila akci ,,Mantinely pro viechny*, ktera
umoznuje vSem zajemcum ziskat florbalové mantinely. Vzhledem k tomu, Ze ne
viechny oddily si mohou dovolit vétsi finanéni investici, ptisla CFbU s pomoci. Viem
florbalovym oddilim nabizi bezaroéné financovani nakupu certifikovanych
florbalovych mantineld a umozni jim tak zkvalitnit jejich klubovou ¢innost. Oddily poté
dle dohodnutého splatkového kalendare bezirocné pujcenou ¢astku Ctvrtletné splaceji
formou najemného. Doba splaceni je nastavena na Ctyii roky. Po splaceni pivodni

¢astky pfejdou mantinely do vlastnictvi oddilu.

CFbU vyhlasila mezi dodavateli florbalovych mantinelti vybérové fizeni. Ti
oddilim nabidnuty. Do akce se pfihlasili tfi dodavatelé, ktefi splnili zakladni
podminku - tj., Ze jejich mantinely jsou certifikované IFF. Mantinely od téchto
dodavatelti byly poté do akce zatazeny. Oddily si mohou vybrat, které z nabidnutych
mantinelll v rdmci akce zvoli. Nabidky a podminky jednotlivych dodavateld jsou k
dispozici ke srovnani na webu CFbU. V prvni vIné bylo do akce pfijato 25 zadosti, dalsi
zadosti jsou do akce zafazovany postupné tak, jak oddily za¢nou vracet finan¢ni

prosttedky. Krom¢ pomoci oddilim ziskat nové florbalové mantinely si od této akce
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CFbU slibovala, ze povede k daldimu rozvoji ¢eského florbalu a pfisp&je i ke zvySovani

jeho kvality.

3.2.2 Florbal vCR

V CR florbal zastituje Ceska florbalova unie (CFbU). ZaloZena byla v lednu roku
1992, o rok pozdé¢ji byla pfijata Mezindrodni florbalovou federaci (IFF). Prvnim
prezidentem CFbU se stal a Sest let ve funkci vydrzel Martin Vaculik, po ném ptisobil
ve dvouletém obdobi FrantiSek Babdk. Od roku 2000 uspésné tidi cesky florbal Filip
Suman. Hned b&hem prvniho roku své existence nashromazdila unie na 700 hraca

rozdelenych do 40 klubd.

Obrazek 1: logo Ceské florbalové unie
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zdroj: www.cfbu.cz

Vroce 1998 se v CFbU tcastnilo pres 4500 hra¢a ve 156 druzstvech
v 16 soutézi. O deset let pozdé€ji, v roce 2008, to bylo jiz necelych 45 000 aktivnich
¢lenu, tedy desetinasobek hraci, témét 1 200 druzstev a 128 soutézi. Tato ¢isla deklaruji
neuvéfitelné bourlivy boom florbalu, jenz stale trva. V letoSni sezon€ 2010 - 2011 pocet
&lenti Gsp&sné atakuje Sedesatitisicovou hranici v téméF 1 400 druzstvech po celé CR.
Pfi stavajicim tempu rozvoje bude florbal brzy druhym nejvétsim sportem po fotbalu.
V mlédeznické zakladné je druhy jiz nyni, v poharové soutézi dospélych drzi prvenstvi.
V Zadném kolektivnim sportu neni piihlaSeno do poharové soutéze tolik druzstev, jako
pravé ve florbalu. Vzhledem ke kratké historii jsou raritou jiz zavedené veteranské

kategorie.

Nejvice registrovanych samoziejmé zapoli v kategoriich déti a mladeze.

V piipravce hraji déti od péti let, nasleduji dvouleté kategorie elévii a mladSich zakd.
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V téchto kategoriich neni kladen pfilisSny diraz na vysledky a zamérné se neeviduje
kanadské bodovani. Po mladsich zacich nésleduje tradicné kategorie starSich zaku, ktefi
maji na konci sezony soutézni vrchol v podob& mistrovstvi republiky. Dorostenci a
juniofi hraji v nejvyssi urovni soutéze celostatniho charakteru. V zenskych slozkach je
prozatim kategorii méné a nejmlads$i divky cCasto hraji spole¢né soutéze s chlapci.
S rostouci zdkladnou budou piibyvat dalsi kategorie k zatim vytvofenym Zzakynim,
dorostenkam, juniorkam a Zenam. Vyhledové budou div¢i kategorie dvouleté podobné

jako u chlapci.

vvvvvv

mistr Tatran StifeSovice (nastupce Forzy). V jeho dresu zafili napiiklad jiz legendarni
Vladimir Fuchs (byvaly kapitan reprezentace a vitéz kanadského bodovani na
mistrovstvi svéta vroce 1996) nebo Juraj Sadek (11 nasobny vitéz Zeské nejvyssi
soutéze). Rekord v kanadském bodovani extraligy drzi nestdrnouci brnénsky patriot
Libor Schneider. Na mezinarodni klubové scéné nejvice zazafil celek 1. SV WOOW
Vitkovice ziskem stfibra na Evropském poharu v LotySsku v fijnu 2010. Ve findle
podlehli ¢esti vicemistii pouze Svédskému elitnimu klubu Storvreta IBK, ktery
v zékladni skupiné dokonce dokézali prehrat. V Zenské kategorii diive vitézil tym
Liberce, v poslednich letech prokazuje suverénni nadvladu celek z hlavniho mésta
Herbadent Tigers SIM (diive Dé&kanka). Ten v fijnu roku 2009 uspél i na poharu
mistryil ziskem bronzovych medaili, stejn¢ jako v sezon¢ 2007 - 2008. Nejvyraznéjsi
postavou Zenského florbalu byla produktivni Gtocnice Ilona Novotna. Mimo jiné ziskala
tii ocenéni Florbalistka roku v fadé v letech 2007 - 2009. V poslednich letech provazi
florbal zvySena pozornost sportovni vefejnosti, frekvence televiznich pfenosii nabyva na

pravidelnosti a zvyseny zajem o florbal pozorujeme i u ostatnich médii.

Do ceskych soutézi postupné pronikaji cizinci. Zejména ze sousedniho Slovenska
a Polska, ale i ze vzdalengjsiho Ruska nebo z Finska. V Cechach se zabydlel i Svéd
s finskymi kofeny Johan Von der Pahlen, hra¢ s reprezenta¢nimi zkuSenostmi a dvéma

tituly z Evropského poharu mistrti je oporou Tatranu StfeSovice.

Prvnim oficidlnim ¢eskym reprezentacnim trenérem byl od roku 1995 Jaroslav
Marks. Trénoval muze na ME a na prvnich dvou MS (1996 — 4. misto, 1998 — 6. misto
na domacim MS). Pfed nim byl s tymem jako trenér Pavel Berger pouze v ptatelskych

zépasech ve Svycarsku. Od roku 2000 pievzal muzskou reprezentaci kou¢ Zdengk
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Skruzny. Vedl druzstvo na péti mistrovstvich svéta, z toho Ctyfikrat dovedl tym do
semifindle. Byl rovnéz u nejvétsiho uspéchu, kdyz cesti florbalisté vybojovali na MS
2004 ve Svycarsku stiibrné medaile. V semifinale zdolali domaci vybér 5:3 a ve finale
po boji podlehli vybéru Svédska 4:6. Po domacim mistrovstvi v roce 2008 nahradil
Skruzného ve funkci aktualni trenér TomaS Trnavsky, ktery v roce 2010 dovedl

reprezenta¢ni muzstvo na MS ve Finsku k zisku bronzové medaile.

Dvé medaile dosud ziskala reprezentace juniort, vroce 2007 ve Svycarsku
stiibrné a pfi domacim MS vroce 2003 se radovala z bronzovych. Tieti pii¢ku
vybojovaly na domacim MS v Olomouci vroce 2010 i juniorské reprezentantky.
Nejvétsim uspdchem Zenské reprezentace byla 4. piicka na MS 2009 ve Svédsku, kdy
Ceské hracky podlehly v zapase o bronz finskym florbalistkdim 1:3. VSechny
reprezentacni tymy se pravidelné dvakrat za sezonu castni turnaji Euro floorball tour,
kde se stfetdvaji s nejlepSimi svétovymi vybery. V roce 2011 bude cesky florbal,
konkrétné Mlada Boleslav, hostit premiérovy klubovy Champions cup a o rok pozdgji
univerzitni MS. V univerzitnim mistrovstvi se ¢eskym barvam dafi. Roku 2008
vybojoval Cesky akademicky vybér muzi ve Finsku stfibrné medaile. O dva roky
pozdgji piivezl ze Svédska stiibrné medaile. O dalsi dva roky pozdgji piivezl ze

Svédska stfibro Zensky vybér a muZi ziskali bronz.

3.2.3 MS 2008 v CR

Predposledni MS muzt hostila v novém prosincovém terminu v roce 2008
Ostrava a Praha. Za pomoci nékolika stovek dobrovolnikti se CFbU podaiilo uspoiadat
akci hodnocenou jako nejlepsi florbalové mistrovstvi vilbec. MS bylo po poradatelské
strance velice UspéSny. Po dobu jeho kondni byl florbalu, i diky vhodné zvolenému
terminu, jenz nekolidoval s jinou vyznamnou akci, v médiich vénovan znacny prostor.
Celkovy poéet divakt prekrodil sto tisic, ¢imZ byl ptekonan rekord MS. Na zapas CR —
Svédsko v zakladni skupiné v Ostravé se pfislo podivat téméf 9 tisic fanouskd, coz byl
rovné&Z rekordni pocet. Findle sledovalo v nejmodernéjsi aréné v Praze pfes Ctrnéct tisic
fanouskl. Podle ocekavani se do finale probojovaly skandindvské celky. Historicky
poprvé prolomila Svédskou nadvladu reprezentace Finska, jez v nadherném finale
zvitézila v prodlouzeni. Domaci reprezentace sahala po medaili, kdyZ v dramatickém

boji o tieti piicku nakonec tdsné podlehla Svycarsku rovnéZ v prodlouZeni. Posledni MS
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se uskutecnilo koncem roku 2010 ve Finsku, kde ¢esky vybér ziskal bronz. V roce 2013
bude CR poiadat MS Zen a pro rok 2018 bude opét kandidovat na potadatelstvi

R

nejprestizn€jstho MS v muzské kategorii.

3.3 Pravidla florbalu

Florbalova pravidla Cerpala prvky z ledniho hokeje, fotbalu, basketbalu i jinych
sportll. Vzniklé normy zabezpecuji atraktivitu hry a pfi soucasné ochrané zdravi a hraca

garantuji odehrani zapasi v duchu fair-play.

Podstatou hry je dosdhnout vice branek nez soupet pii dodrzeni v§ech ustanoveni
pravidel. Utkéani tidi na hraci ploSe dva rozhod¢i. Hraci plocha ma tvar obdélniku se
zaoblenymi rohy a v soutéznich podminkach je dlouhd 40 a Sirokd 20 metr. Hraci
plocha je obehndna mantinely o vySce 50 cm. Stfedova ¢ara puli hfisté na shodné veliké

poloviny, vprostfed hiiste je na sttedové ¢are vyznacen bod vhazovéni.

Na obou polovinach hraci plochy jsou ¢arami centrdln€¢ vyznaceny obdélniky
brankovist. Velké brankovi§t¢ ma rozméry 4 x 5 metri a slouzi pouze pro vyznaceni
prostoru pro brankatre. Malé brankovisté tvoii obdélnik o rozmérech 1 x 2,5 metru a
jeho zadni c¢ast slouzi zaroven jako brankova ¢ara. Na pomyslnych prodlouZenych
brankovych ¢arach jsou 1, 5 metru od mantinelu po obou stranach vyznaceny body pro

v 7w

vhazovani. Podobné je tomu na stiedové Care.

Branky jsou 160 cm Siroké a 115 cm vysoké a jsou vybaveny kromé zadni
obvodové sité 1 vnitinimi zachytnymi sitkami. Na delSi stran€ hfiSt¢ mantinely barevné

oznacuji desetimetrové prostory pro stfidani hraca.

Brankaf neni vybaven hokejkou a musi povinné nosit obli¢ejovou masku. Micek
muze chytat ve velkém brankovisti i mimo néj, musi vSak néjakou ¢ast téla mit neustale
uvnitt velkého brankovisté. Po opusténi velkého brankovisté pro néj docasné plati stejna
pravidla jako pro ostatni hrace. V malém brankovisti je brankaf vladcem a hraci z pole

do néj nesméji vstupovat.

Florbal se hraje na dvacetiminutové tfetiny Cistym Casem, prestdvky k vyméné
stran jsou desetiminutové. Cisty €as znamend, Ze po kazdém preruSeni hry se zastavuje i

Cas. Mladsi kategorie, ptipadné nizsi soutéZe se mohou hrat kratsi dobu.
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Kazdé druzstvo miize vyuzit az 20 hract uvedenych v zépise o utkani, béhem hry
smi byt na hfisti pouze Sest hracl, z toho maximalné jeden brankaf. Kapitan tymu je
oznacen Sirokou paskou na levé pazi a jediné on ma pravo mluvit s rozhod¢imi.

Druzstvo mé v utkdni pravo na jeden pilminutovy time-out.

Utkéni rozhoduji 2 rozhod¢i, ktefi maji totoznou pravomoc. Jejich kol je fidit

hru, rozhodovat o regulérnosti vstrelenych goli a trestat prestupky.

Specialitou florbalu jsou ndjezdy neboli trestna stiileni. Oproti lednimu hokeji zde
hra¢ na branu nebézi, ale velmi pomalu jde. Florbalova vefejnost tento proces Casto

nazyva ,,nachody* na branku.

3.4 Handicapovani sportovci

Florbalu se dafi také mezi handicapovanymi sportovci. RozliSujeme florbal
stojicich a florbal na vozicich. CIFEWH je zkratka pro mezinarodni federaci florbalu na
elektrickych vozicich (electric wheelchair hockey). Pouzivaji se specialné upravené
voziky s pohonem, jejichz cena se pohybuje okolo 200 tisic korun. Sedici hrac¢i ovladaji
jednou rukou packu k pohybu voziku, zapésti a pfedlokti druhé ruky maji pevné

pfivazané k hokejce. Branky i mantinely jsou sniZené.

rrrrr

sportovné upravené voziky a Casto florbal kombinuji se sledge hokejem. Ovladani
voziku je velmi namahavé a pro novacky slozité. Hraci (v€etné brankare, ma-li
k dispozici alespon jednu horni koncetinu) navic v jedné ruce drzi hokejku a prokazuji
naptiklad stfidani, zakazujici hrani hokejkou pod vozikem ¢i nad urovni velkych kol

voziku atd.

Domacim prikopnikem a predsedou Ceské federace florbalu vozi¢karta (CFFV) je
Petr Alina. Prvni vozi¢katsky zapas v CR probéhl jiz v minulém stoleti a od roku 2003
se pravidelné¢ kond mistrovstvi republiky. Vozickarské florbalové ligy se ucastni
druzstva z celé zem¢. V mezindrodnim méfitku je uspéSny narodni tym pod vedenim
Petra Koutného. Je prvni eskou reprezentaci, které se podatilo porazit Svédy. V roce

2010 Cesko v Jablonci hostilo turnaj Sesti zemi, kde reprezentace podlehla ve finale

19



praveé sevefanim. Sport handicapovanych je tspésné podporovan projekty ,,Florbal na

kolech* a ,,Sttilejte na vozickare*.

3.4.1 Florbal na kolech

Projekt "Florbal na kolech", jehoz cilem je podpora handicapovanych sportovct,
realizace sportovni ¢innosti, pronajem sportovnich hal a nakup sportovnich voziku, byl
oficialné¢ spustén 22. 11. 2008 pii zahajeni ostie sledovaného svétového Sampionatu
florbalistl v Ostravé a v Praze a potrva presné tfi roky az do 22. 11. 2011. Hlavnim
cilem charitativni akce je ziskat co nejvice financnich prostiedkli na zakoupeni
speciadlnich sportovnich voziki, na kterych mohou handicapovani nadSenci mnohem
Iépe hrat svij oblibeny sport. Cena jednoho takového specialu je 35.000,- K¢&. Aktualni
stav finanénich piispévkil je prabézné zvefejiiovan na strankach CFbU. Piispét lze
jednoduchou formou zaslanim darcovské SMS ve tvaru "DMS NAKOLECH" na ¢islo
"87777". Cena jedné darcovské SMS je 30,- K¢, z toho plnych 27,- K¢ dostanou prave

florbalisté na kolech!

Obrazek 2: upoutavka na podporu vozi¢kara

PODPORTE FLORBALOVE VOZICKARE

Poslete darcovskou SMS ve tvaru
DMS NAKOLECH na telefonni ¢islo 87 777

Cena DMS je 30 K¢ Ceska federac

Vice inform

zdroj: www.cfbu.cz

3.4.2 Strilejte na vozickare

Se startem nové sezony 2010 — 2011 odstartoval diky spolupraci CFbU a Ceské
Do akce muze prispét kazdy klub hrajici ligové soutéze vstielenymi goly na nakup
specialnich vozikli pro handicapované stoupence dérovaného micku. Do tohoto
charitativniho projektu se muze zapojit kterékoliv florbalové druzstvo, hrajici v sezoéné

2010/2011 oficialni soutéz pod hlavickou CFbU. Zakladni podminky ke vstupu do hry
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jsou pfitom pouze dve. Ochota podpofit prostfednictvim svého oblibeného sportu
handicapované florbalové spoluhrace a zavazek odeslat za kazdy vstieleny gol svého
druzstva v zékladni ¢asti sezony 2010/2011 castku 30 korun na specidlni ucet pro
florbalové vozi¢kafe. Na jeden specialni florbalovy vozik je potfeba 55.000,- K¢&. Ucast
pfislibil i1 partner extraligy, spolecnost Fortuna. Sazkova spolecnost po konci sezony
posle na konto nadace bonusovou castku, ktera bude rovnd souctu piispévku
florbalovych klubt. Znamena to tedy, ze vklad zdvojndsobi. Diky tomu je na jeden
vozik potfeba nastiilet 917 goli. Patrony projektu se stali hraci Real Top Praha David

Suchaftipa, Jifi Madl a Ivan Trojan.

Do charitativniho projektu se zapojilo zatim téméf 70 tymd, napiiklad extraligové
tymy z Kladna, Brna, ¢i Liberce. Ptispivaji sem druzstva od elévii az po veterany.
Celkem uz bylo v ramci akce vstfeleno vice jak 7 tisic branek a vystfileli jiz tedy
7 sportovnich vozikd. ,,.Dékujeme vSem, ktefi se stali ucastniky naseho projektu a
pomohli tak dobré véci. Tento skvély pribeh jsme na zacatku necekali a vSem patii
hluboka poklona. Projekt skon¢i na konci letos$ni sezony, ale od pfisti rozjedeme jinou,
a veéfim, ze minimalné stejné uspésnou akci.”, uvedl za organizatory projektu Lubomir

Skala.

Mezi nejlepsi tymy, co se vstielenych branek tyce, se fadi v Zzenské kategorii
Herbadent SJM Praha 11 s 269 goly a mezi muzi TJ JM Chodov se 154 goly. Herbadent
ma na svém konté dalsi primat, a to nejvice vstielenych branek na utkani. Primér ¢ini
témeét 12 golh. Nejvice prihlaSenych tymi maji Kralovské Vinohrady a nejlepSim
mladdeznickym tymem je druzstvo juniorek FbS Bohemians. Nejlepsi stielec i stielkyné
jsou z Prahy. Strelcim kraluje Lukas Prochazka z Kings Praha s 37 goly, mezi zenami

je nejlepsi Kristyna Jilkova z Herbadentu s 31 brankami na konté.

3.5 Czech Open

Ceska republika drzi primat v poradatelstvi nejvétsiho letniho turnaje. Czech Open
se odehrava tradi¢né v Praze Vv letnim terminu od roku 1993. JiZ prvni ro¢nik mél
mezindrodni Ucast, kdyz se jej zGcastnilo 43 druzstev z osmi zemi a vSechny medaile
putovaly podle o¢ekavani do Svédska. Od &tvrtého roéniku turnaje pieséhl pocet

zucastnénych tyml 100. Zatim posledniho ro¢niku se zacastnilo neuvéfitelnych vice jak
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240 druzstev ze 16 zemi. V elitni muzské kategorii ziskalo nejvice tituld Svédské
druzstvo Pixbo Wallenstam IBK a srdce fanousku si ziskal ofenzivnim pojetim hry
vybér z finskych hract Finnsta IBK. Dle novych reguli IFF se Finnsta turnaje jiz
neucastni, Spickové kluby z florbalové vysp€lych zemi jsou vSak zarukou vysoké

kvality.

3.6 Zahranic¢ni florbal

3.6.1 Svédsko

Svédsko ma ve florbalovém svété dodnes vysadni postaveni a udava smér vyvoje
po vSech strankdch. Tamni florbalovy svaz byl jako vibec prvni zalozen v roce 1981
(Svenska Innebandyforbyndet — SIFB) a je spojen predevsim s prukopniky Cristerem

Gustafssonem a Andrasem Czitromem. Se vznikem svazu se za¢aly hrat ve Svédsku
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na svém kontu vice nez 100 starti v eském narodnim dresu. Po ném ve Svédské
nejvyssi soutézi pisobili také Martin Richter a Milan Garéar. V sezon¢ 2010 — 2011
méli Cesi zastupce dokonce ve §védském top klubu, Ale§ Zalesny hral v barvach
Warbergu. V letosni sezoné se k témto vyjimeénym ceskym florbalistim ptidal i
brankai Tomas Kafka. Ten se tim padem stal historicky prvnim ceskym goélmanem

chytajicim ve Svédsku.

Svédska liga je zatim jedinou soutézi, kde se finale nejvyssi soutéze hraje na jeden
jediny zéapas. Svédské superfinéle se jiz 6 let hraje v Globen Arené a sleduje ho kolem

14 tisic divaku.

3.6.2 Finsko

Finskd nejvyssi liga je také velmi popularni pfedevS§im pro svou florbalovou
atraktivitu. Hra neni pfili§ svdzdna taktikou, o to vice se UtoCi. Zapasy casto konci

dvojcifernymi vysledky a to se divakiim pochopitelné musi libit. Finskou ligu okusilo

22



mnoho Ceskych reprezentantl a reprezentantek, naptiklad Pavel Brus, Tomas Sladky,

Ales Zalesny nebo Denisa Billa.

3.6.3 Svycarsko

Ve Svycarsku maji tradici jiné formy sportu vyuZivajici brankafe s hokejkou a
také hra druZstev na mensim hifisti s pouze tfemi hradi. Nizsi soutéZe se ve Svycarsku
dodnes hraji syst¢émem 3 + 1 v menSich télocvicnach (Kleinfeld), klasicky florbal 5 + 1

na vétSich hiistich (Grossfeld), samotny sport je oznacovan jako unihockey.

Svycarsko je posledni zemi, ktera se miiZe pysnit kvalitngj$i nejvyssi soutézi
v porovnani s nami. Pro Cechy je nejblize a navic poskytuje snad nejlepsi florbalové

podminky na svété. Pravé proto zde nachdzime nejpocetnéjsi kolonii krajanki.
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4 MARKETINOVY VYZKUM

4.1 Historie a definice marketingového vyzkumu

Marketingovy vyzkum ptedstavuje formu ziskavani informaci o obchodnim trhu,
jehoz soucasti je naptiklad velikost trhu, cilové skupiny, profil spotiebitelti, konkurence,

rizika apod.

Marketing byl v minulosti uplatiovan predevsim v Americe, stejné jako samotny
marketingovy vyzkum. U nas se nejvétSiho rozmachu marketingovy vyzkum dockal po

,,Sametoveé revoluci v roce 1989.

Marketingovy vyzkum ma za sebou dlouhou historii a prosel si jiz nékolika
vyvojovymi etapami. Od jeho pocatku az dodnes vySlo mnoho publikaci, které se od

sebe lisi v zavislosti na uhlu pohledu na jeho vyznam a uplatnéni.

Philip Kotler (2001, s. 116) tika, ze ,,Marketingovy vyzkum je systematické
urcovani, shromazdovani, analyzovini a vyhodnocovani informaci, tykajicich se

urcitého problému, pred kterym firma stoji.*

Kolektiv autort VSE (1999, s. 63) pozoruje hlavni tlohu marketingového
vyzkumu ,, ... ve specifikaci, shromazdovani, analyze a interpretaci informaci, které
umoznuji porozumét trhu, na kterém podnik podnika nebo hodld podnikat, identifikovat
problémy spojené s podnikanim na tomto trhu a identifikovat prileZitosti, které se na
ném pro podnikani vyskytuji nebo mohou vyskytnout a formulovat sméry marketingové

cinnosti a hodnotit jeji vysledky.

Ptibova (1996, s. 8) prebira definici marketingového vyzkumu od Americké
marketingové asociace, kterd jej popisuje jako ... prostredek, ktery spojuje
spotrebitele, zdakaznika a verejnost s marketingovym prostiedim prostrednictvim
informaci uzZivanych ke zjistovani a determinaci marketingovych prileZitosti a
problémii, K tvorbeé, zdokonalovani a hodnoceni marketingovych akci, monitorovani
marketingového usili a k zlepsSeni celého marketingu jako procesu. Marketingovy
vyzkum specifikuje pozadavky podle vhodnosti k reseni techto problémui, vytvari metody
procesu, 7idi a uskuteciiuje proces sbéru dat, analyzuje vysledky a sdéluje poznatky a

jejich dusledky.
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V literatufe se setkavame s mnozstvim pohledi na c¢lenéni marketingového

vyzkumu. Nejpouzivanéjsi druhy vyzkumu popisuje napiiklad Kotler (1998):
- kvantitativni vyzkum
- kvalitativni vyzkum
- vyzkum médii a vyzkum téinnosti reklamy
- vyzkum business-to-business (B2B), resp. primyslovy vyzkum

Uvedené druhy marketingového vyzkumu nachazeji uplatnéni piedevsim

v nasledujicich oblastech (Kolektiv autorti VSE, 1999):

- wzkum trhu, zabyvajici se zkoumanim rozsahu, umisténi a charakteristik trhu,

analyzou trhu a progn6zovani vyvoje na trhu,

- wrobkovy vyzkum, zaméfuje se na otazky spotiebitelské akceptace existujicich
nebo novych vyrobkii a na specifikaci charakteristik vyrobkl, které by mély mit

Z hlediska spotiebitele,

- wizkum propagace, ktery se zamétuje hlavné na hodnoceni a méfeni ucinnosti

propagace a rovnéz na vyb&r nejvhodnéjsich propagacnich médii
Ugeld, pro které miize byt marketingovy vyzkum provadén, je zase nékolik:

- deskripce, tj. popis ur¢itého stavu nebo probihajicich trendl na trhu na zékladé

monitorovani trhu a marketingového prostredi,

- explanace, tj. vysvétlovani piicin urcitych zkoumanych jevli nebo procest a

méteni efektl vyplyvajicich ze sledovanych kauzélnich vztaha

- predikce, tj. odhad budouciho vyvoje na sledovaném trhu s pfihlédnutim ke

vSem relevantnim faktorim, které na tento vyvoj mohou mit vliv
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4.2 Proces marketingového vyzkumu
Kazdy marketingovy vyzkum je svym zplsobem jedinecny. Diivod je predevs§im
ten, ze dany zkoumany problém je jedinecny. Samotny proces marketingového

vyzkumu je ale velmi podobny a dal by se shrnout do nasledujicich krokii:

Specifikace problému a stanoveni vyzkumnych cilt
Stanoveni planu vyzkumu
Sbér informaci

Analyza informaci

o c w DN

Prezentace vysledkil

Tyto kroky nejprve popisi z teoretického ramce, dale pak popisi jeho prubéh a
vyznam v mém prizkumu. Dilezité je podotknout, Ze teoretickd vychodiska
marketingového vyzkumu jsou koncipovana pro zkoumani predevsim vyrobki, reklamy

a trhu a u prizkumu popularity sportu se musi pocitat s moznymi odchylkami.

4.2.1 Specifikace problému a stanoveni vyzkumnych cili

Pfed zahdjenim vyzkumu je dileZité si spravn€ stanovit a popsat cile, které
bychom chtéli po prizkumu zodpovédét. Spravné definovani problému néas ochrani od
mnohych komplikaci v pribéhu vyzkumu. Pfi realizaci tohoto tikolu je potieba si urcit
spravnou §ifi daného problému. Siroké specifikace nam piinese pfili§ mnoho informaci,
které pro nas nebudou potiebné, naopak uzka specifikace ndm neptinese dostatek
vypovidajicich udaji.

Cile vyzkumu si mizeme vymezit tzv. vyzkumnymi otdzkami, které nam presné
vyjadii, co mé nas§ vyzkum zjistit.

Cilem mého pozorovani je analyzovat a zjistit nejpopularnéjsi sporty u nas, dale
pak pfedevsim popularitu florbalu v Ceské republice. Chtél bych zjistit, jak se vefejnost
stavi k rostouci oblibé tohoto sportu a jakymi kanaly tento velmi mlady sport pozoruji.
Pro zodpovézeni vySe uvedenych cili je potteba provést nasledujici kroky:

- vytvoteni dotazniku

- sbér informaci

- vyhodnoceni dotaznik pomoci tabulek a graft

- analyzovat a interpretovat zjisténé vysledky
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4.2.2 Sestaveni planu vyzkumu

Ve druhé etapé vyzkumu je tieba vytvofit vhodny pladn ke sbéru pozadovanych
informaci. V praxi je nutné nejprve dikladné promyslet a nasledné porovnat naklady a
vynosy, které¢ s danym vyzkumem souvisi. Vynosy by mély v kazdém piipadé prevysit
naklady, protoze jinak by vibec nebylo smysluplné a efektivni prizkum provadét. Po
zodpovézeni otazky nakladi a vynost je tieba déale rozhodnout, jaké informacni zdroje,
vyzkumné pfistupy, metody, plany vybéri a kontaktovani budou zvoleny. (Kotler,

2001)

4.2.2.1  Druhy informaci

V marketingovém vyzkumu je mozné ziskana a zkoumana data klasifikovat podle

nckolika kritérii. Nejcastéji jsou data clenéna na:

1. interni - ziskané od vlastnich pracovnikd (spoluhraci) nebo z dokumentt

evidovanych vlastni spole¢nosti ¢i podnikem nebo

externi - jednd se v podstaté o vSechny ostatni informace, které nepochézeji

z vlastnich zdroji podniku (statistiky, tiskové zdroje, ...)

2. primarni - byly ziskdny prostfednictvim vlastniho vyzkumu a slouzi pouze
K jeho uceliim, diive nebyly nikdy a nikde publikovany nebo zvetejnény, mohou

vSak byt z jiz existujicich zdroji odvozeny nebo

sekundarni - tyto informace byly pouzZity a zvetejnény jiz diive k jinému ucelu,
mohou vSak mit vyznamnou a stejné¢ dulezitou vypovidajici hodnotu jako

informace primarni

3. kvantitativni - tyto informace vyjadiuji ur¢it¢ mnozstvi, velikost, objem, tiroven

nebo intenzitu zkoumanych jevi nebo

kvalitativni - popisuji a charakterizuji zkoumany problém prostfednictvim

riznych pojmi a tiid, protoZe se nedaji pfimo méfit

Kazdou informaci je mozné zaradit vSemi vySe uvedenymi zpisoby. V praxi je

bézné zjiStovat nejprve informace sekunddrni, protoZe by mohly byt pouzitelné
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k pozadovanému ucelu. Teprve pokud je nenajdeme nebo se ukaze, Ze nalezena data

nejsou relevantni a dostatecna, je tfeba zajistit data primarni.

4.2.2.2  Pristupy pro zisk informaci

Je mnoho zpusobi, jak informace ziskat. Dulezité je pfitom znat, zda jsou

pozadovany informace primarni nebo sekundérni.

V ptipadé sekundarnich tdaji je nutné si uvédomit, jaké udaje jsou pozadovany.
Poté je potieba si stanovit, v jakych internich a externich zdrojich je mozné je najit.
Dalsim krokem je pak jejich samotné ziskani s naslednym posouzenim jejich validity.
Takovyto sbér informaci byva nékdy také oznacovan jako desk research, neboli

prazkum od stolu.

V piipad€, ze se jedna o data primarni, tzv. field research, je na vybér hned

z n¢kolika moznych postupti, kterymi jsou

dotazovani

e pozorovani

experiment

kvalitativni metody

Kazdy z téchto postupli méa sva specifika a charakteristické rysy a dale se déli
podle mnoha kritérii. S pouZitim kazdého z nich souvisi také konkrétni néstroje pro sbér
informaci. Za dva hlavni jsou povazovany dotazniky a technickd zafizeni. Po vyse
uvedeném vyc¢tu moznych postupli bude v dal§i Casti popsano predevSim Setfeni

dotazovanim, které je zakladem pro vyzkum této prace. (Kolektiv autortt VSE, 1999)

4.2.2.3 Metoda vyzkumu

vvvvv

125) uvadi dotaznik jako ,, ... soubor otazek, na néz maji respondenti odpovidat. Pro

svou pruznost je to nejpouzivanéjsi nastroj pro sbér primarnich informaci. Musi vsak
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byt velice peclive pripraven, vyzkousen a zbaven sebemensich nedostatkii drive, nez

bude uplatnen v Sirokem meéritku. *

Pii sestaveni dotazniku je tfeba dbat na mnozstvi, formulaci a sled otazek. I jedna
Spatn¢ polozena otdzka muze mit totiz negativni vliv na cely vyzkum. S ohledem na
obsah se d¢li otazky na uzaviené a oteviené. Uzaviené nabizeji dotazovanému na vybér
zjiz ptedem formulovanych odpovédi, oteviené ho naopak vybizeji k vlastnimu

vyjadieni. Kazda varianta otazek ma své klady a zapory.

4.2.2.4  Vybér respondentii

Jako jednu zposlednich véci pied samotnym sbérem informaci je nutné
naplanovat, jak budou respondenti vybirdni. K tomu je potieba vymezit nékolik

zakladnich bodu:
e Je tieba urcit cilovou populaci, kterd bude zkoumana a vybrat z ni respondenty.

e Kolik zastupcti by mél mit zvoleny soubor? Je ziejmé, Ze ¢im vice bude

dotdzanych, tim bude vyzkum objektivnéjsi a vérohodné;jsi.

e Posledni bod je to, jakym zplisobem by méli byt dotazovani vybirani. Teorie zde
nabizi dvé zékladni moznosti - pravdépodobnostni a nepravdépodobnostni

vybérovy soubor. Oba dva mohou byt trojiho typu.

1. pravdépodobnostni: a) prosty nahodny, b) vrstveny nahodny a c) shlukovy

soubor

2. nepravdépodobnostni: a) soubor vhodné pfilezitosti, b) soubor vhodného

usudku, ¢) uréeny soubor

4.2.2.5  Osloveni respondentii

Jsou-li splnény vSechny doposud uvedené kroky, je mozné pfistoupit k osloveni
subjektli. Osloveni a kontaktovani mize mit n¢kolik podob. Jednou z nich je klasicky
tiStény dotaznik zaslany poStou, nebo prostfednictvim internetu, dal§i moznosti je

telefonické nebo osobni dotazovani a nakonec interview.
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4.2.2.6  Plan vlastniho priazkumu

Vlastni prizkum popularity florbalu bude zalozen na zéklad¢ udajt, které budou
zjiStény prostiednictvim origindlnich dotaznik®, tedy na primdrnich informacich.
Jednotlivi respondenti obdrzi dotaznik spole¢né s pruvodnim dopisem elektronickou

postou.

Dotaznik obsahuje 16 otazek. Neékteré znich maji za ukol zjistit zakladni
statistické tidaje, vétSina ma ale ryze vyzkumny charakter. Objevuji se zde uzaviené a

polozaviené. Vice jiz napovi vlastni dotaznik, ktery je uveden v piiloze této prace.

4.2.3 Sbér informaci

vvvvvv

jsou spojeny nejvétsi naklady na cely vyzkum, ale potize mlze pfinést také neochota
respondentti dotaznik vyplnit, poptipadé odpovédét na nékteré otazky. Dalsi prekazkou

mohou byt 1zivé a nepoctivé odpoveédi nebo zaujatost respondentii

Srozvojem techniky a technickych zafizeni se objevuji vedle klasickych také
nov¢ prostiedky pro sbér informaci, ptredevsim v podobé& pocitacovych programt. Podle
svych moznosti ma dnes strijjce vyzkumu na vybér od klasického tisténého dotazniku
pfes riizné optické snimace, peoplemetry aZ po programy ,,Sit¢ na miru“. Faktem je, Ze
stale modernéjSi pfistroje pfindSeji pres vétsi ndklady spolehlivéjsi a piinosnéjsi

informace pfipravené k okamzitému zpracovani.

Na rozdil od marketingovych vyzkumt probihajicich v trzni praxi, byly naklady
na mij prizkum popularity florbalu zanedbatelné. Predstavovaly pouze naklady ¢asové,
které bych ale zaclenil do pfipravy své prace. Snahou bylo ziskat co nejvice dotazniki,
které by mi dali co nejreprezentativnéj$i a nejspolehlivejsi data jako obraz skutecné
reality ke zkoumanému problému. Nakonec jsem nashromazdil 527 vyplnénych

oy e

tématu.
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4.2.4 Analyza informaci

Témet posledni fazi procesu marketingového vyzkumu je dosazeni pozadovanych
vysledkli z disponibilnich dat. Ziskané informace z dotaznikii je tfeba piehledné

implementovat do grafii a tabulek, které vyjadiuji Cetnost vyskytu jednotlivych veli¢in.

Vlastni interpretace udaji ziskanych vyzkumem byla rozdélena na dvé ¢asti. Prvni
Z nich obsahuje statistické tdaje celého vybéru respondentd, jejich pocet, dosazené

vzdé¢lani, rozd€leni podle pohlavi, podle velikosti obce, kde bydli a podle jejich véku.

Druhé ¢ast zobrazuje interpretaci a analyzu otdzek, tykajicich se zadaného tématu.
Nejprve je vzdy popsan cely vybér respondentli, poté jsou porovnani muzi a Zeny a U

nékterych je vybrano i dalsi kritérium.

4.2.5 Prezentace vysledki

Prezentace vysledkli a zavérd, které byly ziskdny analyzou sebranych dat,
pfedstavuje posledni krok vyzkumu. V tomto piipadé je dobré se vyhnout velkému
mnozstvi vyslednych informaci, které nemusi byt ani tak dilezité, ale spiSe naznacit
nejdulezitéjsi vysledky a trendy plynouci z provedené analyzy. Vysledna prezentace by
samoziejmé neméla obsahovat mylné zavéry a méla by byt 1 nadéale pouZitelna. (Kotler,

2001).
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5 ANALYZA VYSLEDKU

Jak jsem jiz uvedl, vyplnénych dotazniki se mi vratilo 527. Protoze m¢éli
respondenti odpovidat také na né€kolik statistickych otazek, mohu cely soubor rozd¢lit

podle nékolika kritérii. Témi jsou: pohlavi, velikost obce kde Ziji, vzdélani a vek.

5.1 Rozdéleni respondentii

5.1.1 Rozdéleni respondentii podle pohlavi
V celkovém vybéru jsou zastoupeny samoziejmé muzi i Zeny - muzi je o n¢kolik

procent vice. V celkovych veli¢inach je pomér 311 na strané muzl a 216 na strané Zen.

Graf 1: Pohlavi respondenti

EZena 216 (40.99%)
B muz: 311 (59.01%)

Pramen: vlastni zdroj

5.1.2 Rozdéleni respondentu podle velikosti obce kde Ziji

U této otdzky bylo dilezité zamyslet se nad jeji podstatou a vztahu k danému
tématu. Florbal se hraje piedev§im v télocvicnach nebo krytych halach, vyjimecné
venku na vefejném prostranstvi. Proto mé zajimalo, zjak velké obce respondent
pochazi, resp. kde zije. Nabizim hypotézu, Ze ¢im vétsi je obec, ve které Zijeme, tim je
vétsi mnoZzstvi nabizenych kapacit ke sportovnimu vyziti neboli daleko vétsi

pravdépodobnost setkani se s florbalem. Z nasledného grafu vyplyva, ze téméf polovina
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lidi, kteti se dostali k mému dotazniku a vyplnili ho, je z obce, ktera ma minimalné
100 000 obyvatel. Je to ptesné 245 osob, tedy 46,49% z celkového souboru. Musim fici,
ze m¢ tato skuteCnost nepiekvapila, protoze sam nyni ziju v Praze a mnoho mych
znamych a ptatel se k mému dotazniku mohla snaze dostat. Co mé ale pozitivné
piekvapilo je to, Ze je to pouze neceld polovina. Osob, které ziji v obci o velikosti
30 000 - 100 000 obyvatel je 145, tedy 27,51% z celku. Dalsich 83 lidi bydli v malém
mésté o velikosti 5000 - 30 000 obyvatel a ti pfedstavuji necelych 16% ze vsech.
Poslednich vice jak 10%, presnéji 54 respondenti ziji v obcich, jejichz velikost

nedosahuje ani 5 000 obyvatel.

Graf 2: Rozdéleni respondentii dle velikosti obce

Evyice jak 100 000 cbhyvatel 245 (46.49%)
O30 000 —100 000 cbyvatel: 145 (27.51%)
E 5000 — 30 000 obyvatel: 83 (15.75%)
Eméné nez 5 000 ocbyvatel: 54 {10.25%)

Pramen: vlastni zdroj

cey

Pted samotnym vyzkumem jsem si myslel, Ze podil osob Zijici ve méstech Citajici
vice jak 100 000 obyvatel bude podstatné vice. Tento fakt, v&fim, se bude odrdzet na
reliabilité¢ daného vyzkumu, ktery tak budu moci povazovat za velmi reprezentativni i

vuci celé Ceské populaci.
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5.1.3 Rozdéleni respondentti podle dosaZeného vzdélani

Celkovy soubor respondentti mohu podle dosazené¢ho vzdélani rozdélit do Ctyt
skupin. Pro porovnani se skuteénymi udaji populace CR jsem do tabulky zanesl data

Ceského statistického Gfadu ze séitani obyvatelstva v roce 2001 (Www.Cz50.¢z).

Vzdélanost sledovaného vybéru je mirné¢ ve prospéch vyssiho vzdélani.
Zakladniho vzdélani bez jakéhokoliv dalsiho studia dosahlo 23 dotazanych. Jsou to
necela 4,4% z celku, coZz znaci vyrazny vzdélanostni rust oproti s¢itani z roku 2001.
Stfedni skolu bez maturity, tedy s vyuénim listem, ukoncilo vice jak 31% respondentt.
Je to o ne€kolik procent mén¢€ nez na zacatku tisicileti, avSak zde se priklanim k nézoru,
ze velké procento studentil se pfesunulo na vyssi vzd€lanostni uroven, tedy na studium
sttedni Skoly ukoncené statnimi maturitnimi zkouskami. Tuto moznost zaSkrtla témét
polovina dotazanych. Vyrazny posun je i ve vysokoskolském studiu, kde se naslo 85

respondentt, tedy vice jak 16%.

Tabulka 1: Dosazené vzdélani respondenti

VZDELANI CSU (%) D %
ZAKLADNI 10,1 23 4,4%
STREDNI - VYUCENI 43,4 168 31,9%
UPLNE STREDNI 34,2 251 47,6%
VYSOKOSKOLSKE 11,8 85 16,1%

Pramen: vlastni zdroj a CSU r. 2001

Musime vzit v potaz fakt, 7e data z CSU jsou téméi deset let stard. Téméf
s jistotou Ize konstatovat, ze po letosnim novém s¢itani obyvatel se budou dnesni ¢isla
pfiblizovat t¢ém mym. Nelze fici v jaké vysi, ale fenomén vzdélani je v modernim svété
ur¢ité na vzestupu. Dnes je nepsanou povinnosti dokonc¢it minimalné stfedoskolské
vzdélani a ti kdo se chtéji ale uplatnit na dobfe placenych mistech, by méli dokoncit 1

Skolu vysokou.
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5.1.4 Rozdéleni respondentii podle véku

Tento dotaznik byl rozeslan potencidlnim respondentim pfedev§im pomoci
facebooku a emailu. Rozesilani probihalo v ramci moznosti od vice subjektt, predevsim
z divodu dosazeni co nejvyssi reprezentativnosti vyzkumu. Déle byl témér dva dny
zobrazen na portale vyplnto.cz. Asi pravé diky témto aspektiim se mi seslo témet 97%
dotaznikd od lidi ve ve€kovém intervalu od 14 do 30 let. Zbyla necela 4%, ptesnéji 17
lidi, jsem vSak pro jest¢ vyssi vypovidajici hodnotu ve vyzkumu zanechal. Ale je

potieba pfi ¢teni vysledki analyzy tento fakt brat na védomi.

Graf 3: Rozdéleni respondenti dle véku

B19 —24 |let 323 (61.29%)
O14 — 18 let 106 (20.11%)
E25 - 30 let 81 (15.37%)
E31-40let 9 (1.71%)
Bvyice jak 40 let 8 (1.52%)

Pramen: vlastni zdroj

5.2 Vztah ke sportu

Prvni otdzka méla za ukol primarné zjistit vztah respondenti ke sportu, tedy
predev§im miru aktivity sportovani, to zda je sport soucasti Zivota jedincti nebo zda se
potvrdi nazory odborniki, kteti nynéjSi dobu prezentuji, pfedevS§im diky modernim

technologiim, jako nejvice pohodlnou v déjinéch lidstva.

Tato teze byla brzy vyvracena. Pouze 20 osob, tedy necela 4%, se ztotoZnilo
s odpovedi, ze se sportu vibec nevénuji. To povazuji za velky uspéch. Dalsich 53

respondentll odpovédélo, ze se sportu vénuji velmi ziidka. Téchto vice jak 10%
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tazanych tedy sportuje primérné jednou za 14 dni. Lidi, ktefi sport aktivné vyhledavaji,
se naslo témer 39%. Do této kategorie spadaji vSichni ti, kteti sportuji jednou az dvakrat
tydné€. Do nejpocetnéjsi kategorie se piihlasilo 249, tedy skoro 48% osob. Tito lidé jsou
aktivnimi sportovci, ktefi trénuji nékolikrat tydné. Je to pomérné velké Cislo, castecné

vyvraci domnénky o tom, Ze dospivajicim chybi pohyb a jsou lini.

Graf 4: VVztah ke sportu

B jsem aktivnl sportovec (profesional), trénuji nékolikrat tydné: 249 (47.25%)
Opochyb a sport vyhledavam, jednou az dvakrat tydné sportuji: 204 (35.71%)
B sportuji velmi ziidka (jednou za 14 dnd). 53 (10.06%)

E sportu se nevénuji: 20 (3.8%)

Pramen: vlastni zdroj

5.2.1 Porovnani muzu a zen

Minuly graf se zaobiral celym souborem dotdzanych, pii pohledu rozdéleni na
muze a zeny vidime, ze aktivnich sportovct, profesionald, ktefi se sportu vénuji témet
denng, je mnohem vice muzského pohlavi a to téméf o 20%. Zeny vice preferuji
pravidelny pfisun sportovni aktivity, maximaln¢ ale do dvou sportovnich jednotek za

tyden.
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Graf 5: Vztah ke sportu - muzi

B jsem aktivnl sportovec (profesional), trénuji nékolikrat tydné: 170 (54.66%)
Opechyb a sport vyhledavam, jednou az dvakrat tydné sportuji: 106 (34.08%)
B sportuji velmi zfidka (jednou za 14 dnd} 23 (7.4%)

B sportu se nevénuji: 12 (3.86%)

Pramen: vlastni zdroj

Sportu se nevénuje jen 12 muza a 8 zen. Ze vSech muzi se pravidelné sportu
vénuje témer 90% dotazanych, u zen je to o néco méng, ale piesto je to ¢islo pomérné

vysoké.

Graf 6: Vztah ke sportu - Zeny

B pohyb a sport vyhledavam, jednou az dvakrat tydné sportuji: 98 (45.37%)
Ojsem aktivnl sportovec (profesional), trénuji nékolikrat tydné: 79 (36.57%)
B sportuji velmi zfidka (jednou za 14 dnd) 30 (13.69%)

B sportu se nevénuji: 8 (3.7%)

Pramen: vlastni zdroj

5.3 Popularita sportu

Dalsi otazka sméfovala na oblibenost riznych sporti. Respondenti méli na vybér
velké mnozstvi obecné populdrnich sporti a méli i moznost napsat jiny, v dotazniku
nezminény sport. Kazdy dotazany mél zaskrtnout pravé 4 jeho oblibené sporty. V tomto

ptfipad¢ nezaleZzelo, zda jeho oblibeny sport aktivné provozuje, ¢i nikoli. Konkrétni
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sporty jsou sefazeny podle mnozstvi odpovédi v dotaznicich a jsou shrnuty v nasledujici

tabulce.

Tabulka 2: Oblibenost sporti

Celkem Muzi Zeny
Sport
> % Y % > %
florbal 339| 64,3% 241 77,5% 98| 45,4%
ledni hokej 277| 52,6% 195 62,7% 82| 38,0%
lyZovani, snowboard 263| 49,9% 130 41,8% 133| 61,6%
fotbal 260| 49,3% 210| 67,5% 50| 23,1%
tenis 189| 35,9% 112 36,0% 77| 35,6%
plavani 169| 32,1% 55| 17,7% 114| 52,8%
volejbal 135| 25,6% 55| 17,7% 80| 37,0%
basketbal 101| 19,2% 59| 19,0% 42| 19,4%
atletika 87| 16,5% 43| 13,8% 44| 20,4%
fitness, posilovani 67| 12,7% 11 3,5% 56| 25,9%
hazena 39 7,4% 24 7,7% 15 6,9%
ostatni 182| 34,5% 109| 35,0% 73| 33,8%

Pramen: vlastni zdroj

Z uvedeného prehledu je patrné, Ze v daném zkoumaném souboru je jasné
jak 64%, jmenovalo tento sport mezi svymi Ctyfmi nejoblibenéj$imi sporty.
Pozoruhodné je, ze 9 z 10 nejoblibenéjsich sportl je shodnych jak mezi muzi, tak mezi
Zenami. Mezi muzi se v prvni desitce umistila hdzend, u Zen se navic objevilo fitness.
Z celkového pohledu mé velmi piekvapilo, ze se na tfetim misté umistil zimni sport
lyZzovani, ale je to asi spi§ jen subjektivni pohled na vysledek, protoZe sam lyZovani

piili§ neprovozuji. Naopak jsem cekal, Ze zaliba ve fitness bude mnohem vétsi.

5.3.1 Popularita sporti u muzi

U muzl se na prvnim misté objevil s celkovym poctem 241 hlast florbal. Je to
témer 78% dotazanych. Je to jasny signdl tomu, Ze se tento mlady sport dostava, a

mozna uz dostal, do povédomi vétsiny populace. Cislo je to veliké, a je nutno vzit
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V potaz, ze se tohoto prizkumu, az na vyjimky, zGcastnili velmi mladi lidé, ktefi se
s florbalem mohli setkat ve Skolach pfi télocviku. Kdy jindy, nez pfi télesné vychove,
s plastovou hokejkou v ruce, jsme si mohli zahrat na ikony a legendy ledniho hokeje?
Jagr, Reichel, Elias nebo Hasek, to byla nejcastéji sklonovana jména prave pii pocatcich
florbalu ve Skolach. Myslim si, ze pravé diky podobnosti s hokejem, je florbal tak

popularni.

Na druhém a tfetim mist¢ se objevily dva dlouhodobé nejpopularnéjsi sporty
v Ceské republice a to fotbal a ledni hokej. Oba piesahli 62% hranici oblibenosti. Tyto

tfi sporty zvitézili mezi muzi na plné Care.

Na Ctvrtém misté se umistilo lyZovani a snowboarding, které ziskalo o vice nez
20% méné hlasi, konkrétné ho ve svém dotazniku zminilo 130 respondentd. Na dalSich
mistech se umistil tenis se 112 a basketbal s 59 hlasy. Na sedmém a osmém misté se
umistil volejbal a plavani se shodnym mnozstvim 55 hlasy. Na poslednich dvou mistech

se nachazi atletika, resp. hdzena, které ve svych dotaznicich zminilo 43, resp. 24 osob.

Velmi m¢ prekvapila netcast, fitness ¢i posilovani, kterému jsem myslel, Ze se
vénuje vice nez jen 3,5%, tedy pouze 11 dotazanych. Posledni sloupec grafu znazortiuje
109 hlasu pro jiné sporty, mezi nimiz lze shledat naptiklad také ,,gaucing®, ¢i lenoseni,

které ale svym mnozstvim nepiesahly ani hranici 7 hlast.

Graf 7: Oblibenost sporti - muzi

250 -~ H florbal
u fotbal
200 -~ ® ledni hokej

W lyZovani, snowboard

150 A H tenis
m basketbal
100 plavani

volejbal

50 1 atletika

hazena

Pramen: vlastni zdroj
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5.3.2 Popularita sportii u Zen

Mezi zenami se na prvnim mist¢ umistilo lyZovani a snowboarding, kdyz tento
sport ve svém dotazniku napsalo témet 62%, tedy 133 respondentek. Jak jsem jiz zminil
u muzd, kde mé vysokd popularita piekvapila, zde se musim opakovat, protoze
takovéhoto vitéze jsem opravdu nefekal. Na druhém misté se se 7% ztratou umistilo
plavani, které zminilo 114 Zen, a pfiblizn¢ se stejnym odstupem se na bronzovém

stupinku v popularité umistil mezi zenami florbal, ktery si nasel cestu na 98 dotazniki.

Sporty na ¢tvrtém, patém a Sestém misté ziskaly témét stejné mnozstvi hlasa.
Ledni hokej, volejbal a tenis na svém dotazniku uvedlo 82, 80, resp. 77 Zen. Vice jak
jedna ctvrtina dotdzanych Zen navstévuje fitcentrum, posilovnu, aerobic nebo jina
fyzicky naro¢na cviceni podobného druhu. Mezi Zenami se prosadil i ,,kulaty nesmysl®,
jak mnoho Zen rado nazyva fotbalovy mi¢ a hlasovalo pro n¢j témét 24% respondentek.
Na poslednich dvou mistech s téméf shodnym mnozstvim kiizkl v dotazniku (44 a 42)

se umistila atletika a basketbal.

Graf 8: Oblibenost sporti - Zeny

140 M lyzovéni, snowboard
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Pramen: vlastni zdroj

Velmi mé prekvapilo, Ze se na 8. misté v zenské popularité¢ umistil fotbal, naopak
mé docela zklamalo postaveni fitness. Kolem sebe Casto pozoruji reklamy na hodiny
aerobiku, nové zumby, pilates nebo spinningu, ale myslim si, Ze 25% popularita téchto

aktivit neni nijak vysoka.
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Na zavér bych se rad podélil o zajimavé odpovédi v dotazniku na tuto otazku.
Poprvé jsem slySel pojem ,Krav Maga®“, coz je systém sebeobrany. LenoSeni a
Lgaucing“ jsem tu jiz zminoval, dal$im zajimavym pojmem je ,agility®, ktery
ptredstavuje ¢innosti psovoda se psem. Dalo by se fici, Ze je to takovy parkur pro psy.
Dalsi, pro m¢ neznamy pojem, je longboard. Je to jizda na takovém podivném
skateboardu a pry je v tom také daleko vice adrenalinu. Pod pojmem MMA se nachazi
bojové umeni, jakasi syntéza raznych bojovych stylli, no a ptes Svihadla nebo praci
jsem se dostal i k valeni se ve dvou, potazmo k sexu. Holt dnes uz jsou popularni i jiné

sporty a aktivity, nez na které byli zvykli nasi prarodice.

5.4 Vztah k florbalu

Ve tfeti otazce jsem zacal pomalu zjisStovat vztah respondentt k florbalu. Opét

nebylo podstatné, jestli florbal aktivné provozuji nebo ho jen pasivné pozoruji.

O tento sport nejevilo Zadnou pozornost 57, tedy necelych 11% dotazanych.
Dalsich vice jak 21% respondentd vidi ve florbalu dobrou pfilezitost sejit se s piateli,
zasportovat si a udélat si tfeba chut' a zajit si pak nékam sednout na skleni¢ku a
popovidat si. Témé&f ¢tvrtina lidi florbal registruje jako novy, mlady sport, ale samotné
je nijak neoslovil a tak o ném moc informaci nemji. Nejvice hlasi u této otazky dostala
odpovéd, Ze florbal je soucast Zivota respondentll, ze se s nim setkavaji denn¢. Takto

odpovédélo 239 ucastnikll vyzkumu.

Tady bych se rad vratil ke své hypotéze z ivodu prace. Takovouto oblibu, resp.
znamost florbalu, zajisté pfindSeji média a celkovd propagace sportu. Kdyz zkusim
porovnat dnesni dobu a rok napt. 2005, tak v té dobé se nehral zadny zapas, ktery by byl
pfenasen zivé televizni kamerou. Dnes je to kolem 10 zéapast zakladni Casti. Zapasy
play off, které mimo jiné pravé v dob¢, kdy pisi tuto svou préci, probihd, jsou ptenaSeny

pravidelné kazdy hraci den.
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Graf 9: Florbal v nasem Zivoté

Bflorbal je soucast mého Zivota, setkavam se s nim denné: 239 (45.35%)
Oflorbal registruji, ale moc toho o ném nevim: 120 (22.77%)

B hraji ho rad, dobfe si zab&ham a vidim se s pfateli: 111 (21.06%)

B o florbal se nezajimam: 57 (10.82%)

Pramen: vlastni zdroj

Dalsi dilezity aspekt v takovéto oblibé florbalu vidim v tom, Ze Cesky sportovni
divak - fanousek, nejvice fandi tam, kde se dafi. Ceskéa florbalova reprezentace se
pravidelné zucastnuje MS, na kterych dochazi vzdy minimaln¢ do semifinale. Pravé MS
jsou v poslednich letech prenaseny Ceskou televizi stejnd komfortné jako napiiklad
hokejova MS. Ve studiich nechybi odbornici, kvalitni technika napiiklad v podobé
elektronické tuzky nebo kazdy den kratké souhrny, co se za ten ur¢ity den stalo. Kdyz si

pak divak spoji tspech, kvalitu a medialni obraz sportu, zacne se o n¢€j vice zajimat.

5.4.1 Florbal a muzi

Kratce bych rozebral tuto otdzku na poli muzii a Zen. Pouze necelych 6%
respondentl muzli odpovédélo, Ze se o florbal vlbec nezajimaji, dalSich 12%
dotazanych florbal registruji, ale nijak pfili§ toho o ném nevi. Zbylych 82% muza se
s florbalem setkava velmi Casto, z toho 55% denné. Myslim si, Ze to je ten pravy
obrazek, ktery nam vykresluje, jak moc je nyni florbal popularni prfedevS§im u mladych

lidi.
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Graf 10: Muzi a florbal

Eflorbal je soutast mého Zivota, setkdvam se s nim denn& 170 (54.66%)
Ohraji ho réd, dobie si zabéham a vidim se s pfateli: 85 (27.33%)

W florbal registruji, ale moc toho o ném nevim: 38 (12.22%)

B o florbal se nezajimam: 18 (5.79%)

Pramen: vlastni zdroj

5.4.2 Florbal a Zeny

Nejveétsi Cast Zen florbal registruje, ale pfili§ se o néj nezajima, je to necelych
38%. O florbal se viibec nezajiméa 18%, tedy 39 dotdzanych a 12% Zen si ho jde raddo
s kamaradkami nékdy zahrat. Vice jak 31% respondentek se s florbalem setkava denné.

Toto vysoké ¢islo potvrzuje velkou oblibu florbalu i na poli zen.

Graf 11: Zeny a florbal

Eflorbal registruji, ale moc toho o ném nevim: 82 (37.96%)

Oflorbal je soucast mého Zivota, setkdvam se s nim denné&: 69 (31.94%)
B o florkal se nezajimam: 39 (18.06%)

W hraji ho rad, dobfe si zab&ham a vidim se s pFateli: 26 {12.04%)

Pramen: vlastni zdroj
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5.5 Periodicita hry

V dalsi casti vyzkumu jsem se zaobiral uz jen florbalem, takze s témi
respondenty, ktefi mi v minulé otazce odpoveédéli, ze se o florbal nezajimaji, jsem se pro

velkou ¢ast dotazniku ,,rozloucil®.

Oblibu florbalu jsem zjistil, ale velmi mé také zajimalo, jak Casto a zdali dotdzani,
florbal aktivné provozuji. Celkem 32 osob mi odpovédélo, Ze florbal nikdy nehralo, ale
sam sport je zajima a pozoruji ho naptiklad v televizi. Dalsich 45 by ho rado hralo, ale
zruznych casovych nebo zdravotnich divodi ho hrat nemohou. Zbylych 393
respondentt florbal hraje. Z toho 134 velmi zfidka, asi tak parkrat do roka. Pravidelné
S kamarady nebo kolegy zprace hraje florbal 27 dotdzanych. Témeét polovina
respondentt ale florbal hraje zavodné. Pro né€koho je to mozna piekvapivé velké ¢islo,
ale statisticky je clenska zakladna florbalové mladeze druhou nejvétsi po fotbale. Tisice
druzstev po celé republice hraje mnoho soutézi, Ceska republika proziva florbalovy
boom a témét kazdy mlady ¢lovek chee néco délat a sport mu nabizi je$té bonbonek

navic a to pocit z vitézstvi.

Graf 12: Cetnost a tiroveii hrani florbalu

Hjsem aktivnl florbalovy hraé: 232 (49.36%)

Ovelmi zfidka, parkrat do roka: 134 (28.51%)

Hrad bych ho hral, ale nemechu (Eas, zdravl, ..} 45 (9.57%)

Hnikdy jsem ho nehrdl, jen se o ngj zajimam a koukam v televizi: 32 (6.81%)
M pravidelné s kolegy z prace nebo kamarady jednou tydné 27 (5.74%)

Pramen: vlastni zdroj

Pouze 2% muzi uvedlo, ze florbal nikdy nehralo a pouze ho pozoruje v televizi,
naproti tomu stejn¢ odpoveédélo 15% divek. Pomérné vyrovnané mnozstvi odpovédi
(10%) vyslo u moznosti, ze by florbal radi hrali, ale nemohou. Naproti tomu aktivnich

florbalisti je 58% a florbalistek 34%. Parkrat do roka si florbal zahraje 23% muzl a
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38% zen. Pravideln¢ s kamarady ¢i kolegy si chodi zahrat 7% muzi a 4% Zen. U muza
je vidét, ze florbal hraji vétSinou v plném zapéleni o body do tabulek soutézi, u divek

takovéto zavery vyvozovat nelze.

5.6 Czech Open

V teoretické Casti jsem se zminil o nejvétsim turnaji na svété poradany v letnich
meésicich v Praze. Zajimalo mé, kolik z aktivnich hrac¢l, tento turnaj pravidelné

navstévuje.

Graf 13: Utast aktivnich hra&d na turnaji ,,Czech Open*

B navstévuji kazdy roénlk, je to vybomy tumaj: 123 (53.02%)
Oano jednou, dvakrat jsem se jiz zacastnil: 67 (28.868%)
Ene, nikdy: 42 (18.1%)

Pramen: vlastni zdroj

Vice jak 53% florbalistti navstévuje kazdy roc¢nik tohoto turnaje. Necelych 29%
ma s turnajem zkuSenosti, ale pravidelné ho nenavstévuji. Vice jak 18% ze vSech

respondentll, ktefi se ptihlasili k aktivni hie florbalu, tento turnaj nikdy nenavstivilo.

Vysledek Setfeni je pro mé ponckud zarazejici. Turnaj se kona o velkych
prézdninéch, nabizi hru pro juniory, obé dospélé kategorie a navic elitni skupiny muzi a
Zen, jenz piedvadi ten nejlepsi florbal na klubové urovni, ktery je mozné viibec vidét.
To, Ze témé&f pétina hrach florbalu nikdy neokusila atmosféru tohoto béajecného turnaje,

mé velmi piekvapilo, protoZe jsem toto ¢islo ocekéaval témét nulové.
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5.7 Duvody rostouci popularity florbalu

Pted 10 lety hralo registrované florbal néco kolem deseti tisic lidi. Dnes je to
Sestinasobek. Zadny jiny sport takovy narist nezaznamenal. Jaké jsou divody

florbalového boomu? Mtij vyzkum mi mé¢l piinést odpovéd'.

V této otdzce jsem nabidl respondentim nékolik moznych divodi a nechal jsem
jim prostor i pro svoje naméty. Kazdy mél vybrat pravé 3 moznosti nebo se o nich
rozepsat. SeSlo se mi mnoho nézorti a ja zde uvedu jen ty nejvice frekventované

odpovédi.

Témeétr 58% dotazanych si mysli, Zze florbalova popularita roste, protoze je to
nenaro¢ny sport na prostor. Rozméry h#isté jsou 20 m x 40 m a takovato plocha se najde
témet v kazdé kryté hale, ¢i té€locvicné. S tim koresponduje druha nejcetnéjsi odpoveéd’
(54%), ktera tika, Ze florbal je vyborny sport pravé do té€locvicen, kam si mizeme o
vikendech nebo ve volnych chvilich zajit zahrat s kamarady, at ve vyjime¢nych

situacich nebo s urcitou pravidelnosti.

Posledni odpovéd, ktera si nasla cestu vice jak 50% dotazanych je, ze florbal neni
nakladny sport. S touto odpovédi ja bohuZel nesouhlasim, ale uvédomuyji si, Ze florbal je
jako nendkladny sport prezentovan. Porovnam-li totiz néklady na vybaveni, cenu za
prondjem hal nebo ro¢ni piispévky hracl, neni mezi florbalem a lednim hokejem takovy

rozdil, aby se o jednom sportu mluvilo jako o ,,levném* a o druhém jako o ,,drahém®.

Dalsich 40% respondentti si mysli, Ze florbalovd obliba stoupa z divodu
zkvalitnéni florbalového zazemi. Ur¢ité mohu potvrdit, ze pted péti, deseti lety nebyli
tak kvalitni trenéfi jako dnes, hrdlo se bez mantinelii, v plno pfipadech nebyly v halach
florbalové branky apod. Rozhodné tento posun dopiedu pozitivn€ ovlivnil i1 florbalovou

vetejnost.

Témet pétina lidi nachdzi divody ristu v Gspésich florbalové reprezentace a vice
jak 15% odpovédi sméfovalo také na zvySenou pozornost médii, ktera florbalu

nepochybn¢ pomaha.
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Tabulka 3: Divody popularity florbalu

. celkem muzi Zeny
Duvod > % s % > %
finanéni narocnost 253| 53,8% 167 57,0% 86| 48,6%
sport do télocviény 256| 54,5% 153 52,2% 103| 58,2%
pozornost médii 73| 15,5% 50| 17,1% 23| 13,0%
uspésna reprezentace 93| 19,8% 46| 15,7% 47| 26,6%
da se hrat kdekoliv 270 57,4% 167| 57,0% 103| 58,2%
florbalové zazemi 188 | 40,0% 112 38,2% 76| 42,9%

Pramen: vlastni zdroj

Odpovédi muzl a zen jsou pomérné shodné, jedind vyjimka je odpovéd u zen, ze
popularitu florbalu pozitivné ovliviiuje usp€sna reprezentace. Tady musim upfesnit, Ze
se jedna o muzZskou reprezentaci, kterd je diky medidlnimu zdjmu hodné na oc€ich a

vSichni vime, Ze kde je UspéSny muz, tam musi byt i néjaka Zena.

5.8 Stoupajici €lenska zakladna

Z prabéhu vyzkumu vime, Ze se z florbalu stal plnohodnotny sport, ktery ma
v Cesku vyraznou zakladnu. Mame ale jistotu, Ze se florbal za n&jakou dobu, aZ opadne
dnesni nadSeni a chut’ do né¢eho nového, nevrati zpét mezi primérné oblibené sporty u
nas? Stejné jako moda ma své vystielky, miZze mit podobny Zivot i produkt S ndzvem
florbal. Dle odpovédi lidi v tomto prizkumu si v§ak myslim, Ze se florbal stal jiz stalici

na ¢eském sportovnim poli.

Pouze necelych 10 % respondentd si mysli, ze florbalovéa horecka postupem doby
pomine a popularita spolu s ¢lenskou zakladnou za¢nou vyrazné klesat. Téméf Ctvrtina
lidi si naopak mysli, Ze florbalovy boom bude pokracovat, a ze se florbal stane hned po
fotbale druhym nejvét§im a ¢asem 1 druhym nejoblibenéjSim sportem u nas. VétSina,
stejné jako ja, si ale mysli, Zze se raketa jménem florbal ¢asem zastavi, jeji popularita
ustrne a sam sport se bude drzet mezi 5 nejvyhleddvanéjSimi sporty na dlouhou dobu.

Vypovédi Zen a muzh byly u této otazky opét velmi podobné.
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Graf 14: Florbal do budoucna

HEflorbal ma na to se udrZet mezi 5ti nejvyhledavanéjsimi sporty na dliouhou
dobu: 312 (66.38%)

Obude bojovat s tenisem a hokejem o 2. piféku, ale na uroven fotbalu se
nedostane: 113 (24.04%)

Hje to pouze dotasny boom : 45 (9.57%)

Pramen: vlastni zdroj

5.9 Sledovanost florbalového svéta

V nasledujici otazce jsem se zajimal, zda lidé kromé samotného hrani, také sledu;ji
novinky ze svétového florbalového déni, Ceské extraligy nebo hledaji informace o

jinych florbalovych zajimavostech.

V této otazce se respondenti témet rozdélili na rovné Ctvrtiny, co se tyce svych
odpovédi. Zde 21% z nich florbalové déni vibec nesleduji, dalsich 21% pravidelné
sleduje vysledky riznych soutézi, a jednou za Cas néjaké to utkani také navstivi. Skoro
¢tvrtina dotazanych se obc¢as podiva na vysledky soutéze, kde maji néjakého znamého,
jinak je florbalové déni nechava klidnymi. Jedna tfetina ze vSech florbalovych nadsenci
si vysledky a novinky shani dennég, a také pomérné pravidelné navstévuje florbalové

zapasy.
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Graf 15: Zajem a sledovanost

Eflorbalové novinky shanim denné a za sezonu vidim alespof 5 utkanl Zivé:
159 (33.83%)

Ojednou za ¢as zjistim, jak se hraje extraliga nebo soutéZ, kde nékcho
znam: 113 (24.04%)

B pravidelné sleduji vysledky riznych soutéZl, jednou za éas navstivim
florbalovy zapas: 100 (21.28%)

Eflorbalové dénl nesleduji: 98 (20.85%)

Pramen: vlastni zdroj

Tato otazka také naznacila, ze florbal bude pravdépodobné vice oblibeny u muzi
nez u zen. Odpovéd, ,florbalové déni nesleduji‘, zaznamenalo 34% zen, kdeZto u muzil

bylo toto procento jen tésn€ nad 10%.

5.10 Informaéni kanaly

V névaznosti na minulou otdzku, jak moc lidé florbal sleduji, mé¢ zajimalo, jakymi
kanaly se k jednotlivym respondentiim florbalové informace dostavaji. Kazdy mél podat

ti1 alternativy.

Nejvice hlasii dostala Ceska florbalova unie se svym portalem cfbu.cz, oznaéilo ji
vice jak 53% dotazanych. Na druhém misté se umistila Ceska televize se svymi
pfimymi pfenosy z extraligovych utkani, na které se pravideln¢ diva 43% ze
zkoumanych osob. Az na tfetim misté s cetnosti 42% se umistil oficialni florbalovy

server CR florbal.cz, kterého jsem velmi favorizoval na vitéze.

Z dalsich informacnich kanalti bych zminil sportovni zpravodajstvi a denni tisk,
které zaujalo 28%, resp. 21% lidi. Na poslednim misté mezi nejcastéji uvedenymi se
umistily jiné weby, kde predpoklddam, ze se jednd predevSim o internetové stranky

samotnych klubt. Tuto moznost jsem objevil u t¢émét 15% dotdzanych.

49



5.11 Nejoblibenéjsi klub

Posledni dvé otazky byly ¢isté zvidavé. V prvni z nich jsem se ptal na popularitu
Ceské republiky, Tatran StfeSovice. Hlasovalo pro n& 75 lidi. Na druhém misté se
umistil leto$ni novacek mezi ¢eskou florbalovou elitou, tym Kladna, kterému fandi 59
respondentli. Na pomyslném bronzovém stupinku se umistil prazsky tym SSK Future se
45 hlasy. Ctvrté misto obsadil tym z prazské méstské asti Chodov se 38 hlasy a jako
jediny moravsky klub mezi péti nejpopularnéjsimi tymy Ceské extraligy se umistil tym

Vitkovic, ke kterému si naslo fanouskovskou cestu 29 lidi.

5.12 Nejoblibenéjsi florbalova znacka

Po svété existuje kolem 10 florbalovych znacek, které se svymi vyrobky
specializuji na florbal a témé&f viechny jsou v zastoupeni i v CR. Vétsinou koresponduje
popularita znac¢ky s popularitou extraligového tymu, ktery pouziva dresy a vystroj toho
¢i onoho vyrobce. Ve svém vyzkumu jsem se ptal, jakd je oblibend florbalova znacka
Tatran a Kladno, takZe lze usuzovat, Ze pievazna ¢ast dotazanych, kteti fandi témto
dvéma tymlm, si oblibili i znacku s tymem spojenou. Na druhém misté se umistil Exel
s 57 hlasy. Nasleduje Canadian. jehoZ si vybralo 52 lidi, x3m a Salming si vybralo 43,

resp. 40 respondentt.

5.13 Nezajem o florbal

Touto praci jsem nechtél znat nazory jen téch, kteti si florbal oblibili a n¢jakou
formou se o tento sport zajimaji, ale také jsem se chtél dozvédét, pro¢ nékteti lidé tento
sport ignoruji nebo jaky je divod jejich nezdjmu o tuto hru. Proto jsem vsem, ktefi ve
treti otazce zaskrtli odpovéd’ ,,0 florbal se nezajimam®, poloZil otazku ,,jaky je divod
vaSeho neziymu o florbal“. Nabidl jsem nékolik odpovédi, ale nechal jsem

respondentim také moZnost, aby sami napsali, pro¢ je tomu tak.

Skoro 74% z 57 jedinct tento sport ni¢im nezaujal. Shodné 18%, tedy deset

dotazanych, povazuje tento sport jako lacinou ndhradu hokeje nebo jim vadi, Ze u nas
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florbal nemé témét zaddnou historii a tradici. Ctyfi respondenti se o sport vSeobecné

nezajimaji a dal$im dvéma vadi nedostatec¢né financovani tohoto sportu.

Vice jak polovina florbalovych ignorantti, sportuje jednou ¢i dvakrat tydné,
Ctvrtina sportuje velmi ziidka, osm osob se sportu nevénuje vibec a pét jich aktivné, ¢i
profesionalné sportuje. Nejpopularnéjsimi sporty mezi vSemi, kteii florbalu nefandi,

jsou lyZovani, plavani, volejbal a tenis.

Do této skupiny patii vice jak dvojnasobné mnozstvi zen nez muzi. Piesnéji je
tento pomér 39 ku 18. 80% z nich je ve v€kové skupiné od 19 do 24 let a necelych 50%
jich bydli v obci, ktera ma vice jak 100 000 obyvatel.
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6 Zavéry a doporuceni

Cilem této prace bylo prostiednictvim dotaznikového Setfenim zjistit popularitu
florbalu v Siroké vetejnosti. Sledovanou skupinou byla pfevazné populace ve véku mezi

14 a 30 lety.

Prvni ¢ast prace méla za ukol seznamit ¢tenare s timto mladym, halovym sportem.
Predev§im aspekty vzniku a rozsiteni florbalu po celém svété. Dale nastinit kratka

pravidla a vyzdvihnout zajimavé florbalové projekty a ¢innosti.

vvvvvv

Cast této prace mi méla odpovédét na nékolik dulezitych otazek. V prvni fadé mé
zajimal vztah lidi ke sportu jako takovému. Chtél jsem znat oblibenost riiznych sportii, a
zda se mezi né€ tadi i florbal. Nésledovaly otazky tykajici se florbalu, naptiklad jak ¢asto
lidé florbal hraji, jaké jsou divody vybéru pravé tohoto sportu nebo jak se divaji na
vyvoj tohoto sportu do budoucna. V neposledni fadé mé zajimalo, kde si 1lidé shanéji
informace a novinky z florbalového prostiedi, ale také nejoblibenéjsi klub a znacka. Na

zaveér jsem se také u téch, kteti florbalu nijak nefandi, zajimal, pro¢ tomu tak je.

Na zékladé zvolené metody sbéru dat bylo mozné shromazdit dostatecné mnozstvi
udaji a nasledné je vhodnym zplsobem zanést do tabulek a grafli, analyzovat a

interpretovat.

JiZ prvni otazka, kterd zjiStovala obecny vztah lidi ke sportu, pfinesla pozitivni
odpovéd’. Jen zanedbatelné mnozstvi mladych lidi se ke sportu stavi negativné. Lidé
vice ¢i méné pravidelné sportuji. Tento fakt ptispiva k fyzické zdatnosti ale také
psychické odolnosti jedince. Mezi soufasné nejpopularngjsi sporty patii ledni hokej,
lyZzovéni a pravé florbal. Mezi muzi dominuji kolektivni sporty jako florbal, fotbal a

ledni hoke;j. U Zen je to predevs§im lyzovani a plavani.

O samotny florbal se zajimalo 9 z 10 dotazanych a témét kazdy druhy se
s florbalem setkavéa denné. Je to jasny vzkaz, ktery nam fik4, Ze mezi mladymi tento
sport témét nemé konkurenci. Hovofi tu pro 1 statistika. Dnes je florbal druhy nejvétsi
sport mezi mladezi a nové také druhy nejvétsi kolektivni sport u nés, shodné za
fotbalem. Pfedehnal i1 takové velikany jako je ledni hokej, volejbal nebo basketbal.

Tento prizkum taky prokdzal, Ze témét polovina florbalistli, hraje néjakou soutéz. Dnes
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je zaregistrovano vice jak 1 400 soutéznich klubii a Zadny jiny sport nema tak rozlehlou

sit’ soutézi jako prave florbal.

Mezi hlavni vyhody florbalu patii nizka finan¢ni ndro¢nost a také to, Ze se tento
sport da hrat témét kdekoli. Mnoho lidi fadi florbal mezi pét nejvyhledavanéjSich sporta
a veri, ze v této kategorii také dlouho ziistane. VétSina florbalovych ptiznivei si shani
novinky a aktuality denné¢, pfedevSim z oficidlnich webii nebo z televiznich pfenosi.
Nejpopularngjsim klub je jednoznac¢né Tatran StfeSovice, stejn¢ jako znacka Unihoc,

ktera tento klub obléka.

Jiz n€kolik let se florbal snaZi ziskat si pfizen u Mezinarodniho olympijského
vyboru a na zacatku roku 2011 se mu toto pfani splnilo. Vykonny vybor MOV rozhodl
o zafazeni florbalu do kategorie sportil, z nichZ jsou vybirani kandidati pro zatazeni na
olympijsky program. Florbal timto krokem ziskava vyssi Sanci pro boj o zarazeni i na

jiné multisportovni akce jako napiiklad Univerziada ¢i Svétové hry.

Véiim, ze se za nekolik let florbal dostane do spole¢nosti sportt jako je basketbal,
volejbal, hdzenda 1 co se ty¢e materidlniho zazemi. Do sportovnich hal si najde ¢asem
cestu mnohem vice divakil, nez je tomu dnes a probudi se i vyznamni sponzofi, ktefi ve

florbalu uvidi moZnost, jak oslovit urcitou cilovou skupinu, predev§im mladé lidi.

Florbal provazi muj Zivot témét jedno desetileti. Velmi dobie si vybavuji sviyj
prvni kontakt s timto sportem. Bylo to v tercii karlovarského gymndzia, pan ucitel
pfinesl prvni hokejky a pro nas neznamy sport nadm predstavil. Thned jsem si jej
zamiloval. Florbal usel od té doby veliky kus cesty a mozna jesté veétsi kus na néj ceka.
Jsou v8ak dvé€ véci, které si zatim nese s sebou. Radost a lasku. Bez nich by totiz ¢lovék
tézko obétoval veskery sviyj volny ¢as praveé tomuto sportu. Nikdo z nas nema z florbalu
vic, neZ jen radost a prozitek ze hry. At uz florbal hraje jen tak pro radost nebo radoby

jako profesional.
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7 Pouzita literatura

Informace, které jsem potieboval k vypracovani teoretické casti mé bakalatské
prace, jsem Cerpal hlavné z literatury, kterd se zabyva florbalem. PiedevS§im jeho
historii, tréninkem, pravidly hry a hranim v zahrani¢ni. Déle jsem pouzil vlastnich
znalosti, nebot’ se ve florbalovém prostfedi pomérné¢ dlouho pohybuji. Podklady pro
florbalové projekty jsem si naSel v nize zminénych internetovych odkazech. Co se tyce
teorie procesu marketingového vyzkumu, zde mi poslouzila literatura zabyvajici se

managementem, sportovnim marketingem a prizkumem trhu.
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8 Prilohy

8.1 Seznam poloZenych otizek respondentiim

1) Jaky je vas vztah ke sportu
a) sportu se neveénuji
b) sportuji velmi zfidka (jednou za 14 dni)
¢) pohyb a sport vyhledavam, jednou az dvakrat tydné sportuji

d) jsem aktivni sportovec (profesiondl), trénuji nékolikrat tydné

2) Vyberte 4 vami nejoblibenéjsi sporty (aktivni i pasivni ucast)
a) fotbal
b) ledni hoke;j
c) tenis
d) volejbal
e) basketbal
f) florbal
g) hdzena
h) atletika
1) lyZovani
j) plavéni

k) jiné — napis



3) Jaky mate vztah k florbalu? (nezalezi, zda aktivni ¢i pasivni ticast)
a) o florbal se nezajimam - po zaskrtnuti piejit na otazku ¢. 12
b) florbal registruji, ale moc toho o ném nevim
¢) hraji ho rad, dobte si zabéham a vidim se s ptateli

d) florbal je soucast mého zivota, setkdvam se s nim denné

4) Jak casto hrajete florbal?
a) nikdy jsem ho nehral, jen se o n&j zajimam a koukam v televizi
b) velmi ztidka, parkrat do roka
¢) pravidelné s kolegy z prace nebo kamarady jednou tydné
d) jsem aktivni florbalovy hrac¢

e) rad bych ho hrél, ale nemohu - napiste pro¢

5) Zucastnil jste se nékdy turnaje Czech Open? — jen pri zaSkrtnuti 3d
a) ne, nikdy
b) ano jednou, dvakrat jsem se jiz ztcastnil

¢) navstévuji kazdy roc€nik, je to vyborny turnaj

6) Jaké vidite hlavni diivody pro rostouci popularitu florbalu (vyberte 3 moZnosti)
a) neni to nadkladny sport
b) mnoho neuspéSnych hokejistii hraje florbal, ktery neni tolik narocny
¢) je to idedlni sport do télocvicny s kamarady

d) vétsi pozornost médii



e) doplikovy sport k ostatnim sportiim

f) uspésna reprezentace

g) da se hrat kdekoliv (Skolni télocvicny, sportovni haly, ...)
h) rostouci kvalita florbalového zdzemi

1) jiné - popiste

7) Jaky mate nazor na stoupajici ¢lenskou zakladnu florbalu
a) je to pouze docasny boom
b) florbal méa na to se udrzet mezi 5ti nejvyhledavanéjsimi sporty na dlouhou dobu

¢) bude bojovat s tenisem a hokejem o 2. pticku, ale na Groven fotbalu se nedostane

8) Jak casto sledujete florbalové déni (TV, internet, noviny, ...)
a) florbalové déni nesleduji
b) jednou za Cas zjistim, jak se hraje extraliga nebo soutéz, kde n€koho znam

¢) pravideln¢ sleduji vysledky riznych soutézi, jednou za ¢as navstivim florbalovy

zéapas

d) florbalové novinky shanim denné a za sezonu vidim alespon 5 utkani zivé

9) Jaky informacni kanal pouZivate nejéastéji (vyberte 3 moznosti)
a) web florbal.cz
b) web cfbu.cz
¢) jiny web - jaky

d) ptimé pfenosy z extraligovych utkani



e) sportovni zpravodajstvi
f) florbalova ro¢enka
g) denni tisk a Casopisy — jaké

h) jiny zdroj - jaky

10) Jaky je vas nejoblibenéjsi florbalovy klub
a) Tatran SteSovice
b) Vitkovice
c) Future
d) Ostrava
e) Chodov
f) Sparta
g) Kladno
h) Bohemians
ch) Pardubice
i) Liberec
j) Mlad4 Boleslav

k) Brno

) jiny - jaky



11) Jaka je vaSe nejoblibenéjsi florbalova znacka
a) Unihoc
b) Exel
c) x3m
d) Zone
e) Fat Pipe
f) Canadian
g) jina -

- dale na otazku ¢. 13

12) Jaky je diivod vaseho nezajmu o florbal
a) o sport se obecné nezajimam
b) ni¢im mé¢ tento sport nezaujal
¢) je to pro me¢ nedostatecnd nadhrada hokeje
d) nema u nas tradici
e) nedostate¢né financovani tohoto sportu

g) jiny - napiste

13) Vase pohlavi
a) muz

b) Zena



14) Va3 vék
a) 14— 18 let
b) 19 — 24 let
c) 25- 30 let
d) 31 - 40 let

e) vice jak 40 let

15) velikost obce, kde Zijete (dle po¢tu obyvatel)
a) mén¢ nez 5 000 obyvatel
b) 5000 — 30 000 obyvatel
¢) 30 000 — 100 000 obyvatel

d) vice jak 100 000 obyvatel

16) Jaké je VaSe nejvyssi dosazené vzdélani?
a) zakladni, vyucen bez maturity
b) vyucen s maturitou, nadstavba
C) Gplné stiedni s maturitou

d) vysokoskolské
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