Abstrakt

Hospodaiské noviny se v dobé prudkého rozvoje informacnich technologii a internetu
se jako upadajici tisténé médium, denni periodikum, snazi zamezit dalSimu poklesu jak
¢tenosti, tak prodaného nékladu pomoci piemény konceptu novin, kterd je povazovana
od dob vzniku deniku za nejrazantn¢j$i. Denik tak proaktivné reaguje na konkurenci
bezplatnych zpravodajskych servert, které ¢tenafiim informace dokazou zprostfedkovat

rychleji - v moment¢, kdy si pteji, a predevsim zdarma.

Cilem prace je samotny relaunch nejen deniku, ale zna¢ky samotné popsat deskriptivni
metodou a na zdkladé¢ vychozi pozice Hospodaiskych novin pfed relaunchem
monitorovat jednotlivé kroky vydavatelstvi, které méli znacku novin a tvar novin
osvezit a zabranit tak dalSimu upadku tohoto periodika. V ramci této prace je Ctenar
nejprve seznamen se spravnym postupem budovani znacky a podrobnéji i znacky
medialni. Detailné jsou i popsany cile relaunche deniku a 1 marketingové taktiky, jejichz
pomoci mélo byt cilti dosazeno. Zavérem je evaluovana efektivita relaunche ve vztahu

ke étenafi a obchodnim klientim — inzerentam.

Na zéakladé sesbiranych poznatkli ma ¢tenaf moznost porozumét strategickému kroku
znacky tiStén¢ho denniho periodika, kterd si dala za cil uspét v konkurenci online medii

a udrZet si nejen stavajici Ctendie, ale pomoci relaunche ziskat ¢tenate nové.



