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Abstrakt

Hlavnim tématem této bakalafské prace je zachyceni vyvoje fenoménu mddnich
blogi na tzemi Ceské republiky se zaméfenim na vyuziti této platformy
k marketingové komunikaci zejména odévnich a kosmetickych znacek. Cilem je
pomoci deskriptivni analyzy popsat nejcastéjsi metody marketingové
komunikace vyuZzivajici k propagaci autory blogl jakozto nazorové viidce, prinik
této komunikace do autorskych obsahti blogh a také analyzovat reakce ctendii na
takové obsahy.V prvni kapitole se vénuji obecné charakteristice médnich blog,
druha ¢ast je vénovana vzniku a vyvoji tohoto fenoménu v zahrani¢nich statech a
jeho vlivu na demokratizaci médy. Treti ¢ast pojednava o hlavnich bodech, které
maji zasadni vliv na vyvoj modnich blogéi na tizemi Ceské republiky, coz
umoznilo rozvoj marketingového vyuziti tohoto média. Ve Ctvrté cCasti se
zabyvam autory blogl a jejich pozici nazorovych vudci, kteii jsou efektivné
vyuzivani pro §ifeni znalosti znacky. Dal$i ¢ast je zaméfena na samotny zptsob
komunikace blogertii se ¢tenafi a jejich naslednou reakci na sponzorovany obsah.
Zavérem jsou shrnuty hlavni poznatky a soucasti pfilohy je obrazova
dokumentace showroomu znacky H&M jakozto prostiedi, které je touto firmou

vyuzivano ke komunikaci s blogery.



Abstract

The main theme of this bachelor thesis is development of a phenomenon of
fashion blogs in the Czech Republic focused on using this platform for marketing
communication mainly of fashion and cosmetic brands. The main goal is to, by
descriptive analysis, describe most common methods of marketing techniques
that are used to promote products by using authors of fashion blogs as opinion
leaders and also describe penetration of this communication to author’s content
of blogs and analyse readers’ responses to such content. The first chapter focuses
on fashion blogs characteristics, second part is about establishment and
development of this phenomenon in foreign countries and its influence to
democratization of fashion. Third part deals with three main points that have
principal influence on development of Czech fashion blogs, which allowed
progress in marketing use of this media. In the fourth part I concentrate on the
blog’s authors and their position as opinion leaders, who are effectively used for
spreading awareness of a brand. The following chapter is focused on techniques
of bloggers’ communication with their readers and also the readers’ reaction to
sponsored content. The conclusion is dedicated to summing up the key ideas of
the thesis and the supplement includes photo documentation of the H&M

showroom as an environment utilized for the communication with bloggers.
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1. Uvod

Vyvoj na poli novych médii, jejichz kli¢ovymi charakteristikami jsou pojmy
. digitdlni, interaktivni, hypertextovy, virtudlni, propojeny siti a simulovany, ' m& vzdy
fascinoval a se zdjmem jsem ho sledovala. V dob¢ vybéru tématu mé bakalaiské prace
jsem narazila na novy fenomén, ktery v Ceské republice nebyl zatim velmi rozsiteny.
S ptihlédnutim k zahrani¢nimu vyvoji se vSak dalo predpokladat, Ze se za¢ne rozSifovat
1 u nas a ja tak budu mit ojedinélou moznost ve své praci zachytit jeho pocatek a
postupny rozvoj v nasi zemi. Jedna se o takzvané mddni blogy (z anglického fashion
blogs), které jsou podkategorii blogi, tedy novych médii, jez spadaji pod komunikaci
prostiednictvim pocitage.

Jako studentku marketingové komunikace mé na t€chto modnich blozich nejvice
zaujal jejich potencial pro marketingové vyuziti, coz je také hlavni néplni mé prace.
Se zaujetim jsem sledovala rozvoj téchto spolupraci u Ceskych blogi, protoze ackoliv
v dobé vybéru tématu vyuZzivala ceské blogy ke své propagaci jen odévni znacka H&M,
ktera v soucasnosti nadéle ziistava v poptedi, ptipojily se k ni dalsi znacky a jiné formy
spolupraci. Abych tomuto vyvoji byla co nejblize, rozhodla jsem se stat jeho soucésti a
sama jsem si zalozila blog, ktery mi oteviel cestu kriznym marketingovym
spolupracim a mohu tak pfi psani Cerpat ze svych vlastnich zkuSenosti. Pochopila jsem
diky tomu i pravy potencial marketingové spoluprace s blogery.

V prvni ¢asti své prace se budu vénovat vlivu zahrani¢nich blogt a jejich vyuziti
k marketingové komunikaci. Nastinéni toho, jak komunikace blogli v zahrani¢i funguje,
je dulezitou soucésti k pochopeni toho, pro¢ je tento fenomén moédnich blogh tolik
oblibeny.

V druhé casti, kde se budu vénovat vyhradné ceskému prostiedi, se budu se
snazit zachytit hlavni mezniky ve vyvoji ¢eskych blogl, jejich medializaci a prvniho
vyuziti k marketingové komunikaci.

Treti ¢ast bude veénovana nédzorovym vudcim, bez kterych by tento druh
marketingové komunikace nemohl fungovat a postradal by smysl. Pokusim se také
analyzovat spoluprace blogerti s vybranymi znackami, které do této doby probéhly. Po

znacce H&M, kterd zacala s blogery spolupracovat zhruba pied rokem, potencialu

1LISTER, M., DOVEY, J., GIDDINGS, S., GRANT, I., KELLY, K. New Media: A Critical Introduction, Second
Edition. New York : Routledge, 2008, s. 13, ISBN 0-203-88482-5.
> Tamté?.



¢eskych modnich blogii zaCalo vyuzivat vice znacek a to jak ceskych, tak 1
zahrani¢nich.

Konec¢né v posledni ¢asti se pak zaméfim na velmi zajimavy prvek blogi, jedna
se 0 zpusoby, jakymi bloger komunikuje se svymi ¢tendfi, jak pracuje s informacemi,
které jsou sponzorovany a také jak na tento zpiisob komunikace reaguji jeho Ctenafi.
Hranice mezi reklamnim sdélenim a nezaplacenou informaci je totiz n¢kdy naprosto

ziejma, ale n€kdy jen tézko povSimnutelna.



2. Médni blogy
2. 1 Charakteristika modnich blogn

Vzhledem k tomu, Ze se budu primdrn¢ zabyvat komunikaci na poli moédnich
blogii, je na misté jejich definice. Termin blog byl poprvé pouzit v devadesatych letech
dvacatého stoleti a vznikl spojenim a zkracenim slov web log. Vyznacuje se
chronologickym fazenim ¢lankti od nejstarSiho po nejnovéjsi. Anglicky termin blogger
ozna&uje autora blogu, neboli &lovéka, ktery na ném &lanky publikuje.” Ve své praci
budu pouzivat pocestélou variantu tohoto slova, tedy bloger, stejné¢ jako se pro tuto
variantu ve své praci rozhodl Tomda$ Bartl na zakladé¢ konzultace s pracovnikem
oddgleni jazykové kultury Ustavu pro jazyk ¢esky Akademie véd CR.?

Na téma blogl bylo v posledni dobé napsano nékolik praci, podrobné se jimi
zabyval napiiklad Nikola Pleska,” Pavel Kasik® nebo jiz zmifiovany Toma3 Bartl.
Nebudu tedy vzhledem k tématu mé prace zachézet do podrobnosti vzniku a vyvoje
internetu a blogu jako média.

Historie mody a odivani byla do detailéi rozebrana v praci Daniela Béhma’ a
dalsich. Pro ucely této prace postaci, kdyz definuji pocatek mody, fashion, s ptichodem
prvni navrharské znacky. Stalo se tomu koncem 19. stoleti v Pafizi a Angli¢an Charles
Frederick Worth timto po€inem zménil pohled na obleceni, které do t¢ doby mélo pouze
prakticky vyznam.® Bruno Remaury, odbornik na médu, vystihuje to, &¢im se moda od
této chvile stala: ,, Tradicni marketing je zalozen na potrebdch. Zvolite produkt, ktery
koresponduje s existujici poptavkou a pokusite se dokdzat, Ze vas produkt je nejlepsi ve
své kategorii. Ale moda je zaloZzena na vytvareni potieby tam, kde ve skutecnosti Zadna
neni. Mdda je tovarna, kterd vyrabi touhu.

Moédni blogy jsou vlastn€ takovym prosttednikem pro dopraveni této touhy
k jejich Ctenafim. A nejedna se zde jiz jen o mddu, jedna se o celkovy styl Zivota.

Ptesné tak, jak ve své knize popisuje vliv mody Mark Tungate, britsky Zurnalista a

> TREMAYNE, M. Blogging, Citizenship, and the Future of Media. New York : Routledge, 2007, s. 7, ISBN
0-415-97940-4.

* BARTL, T. Blogy a jejich role v medidini sféfe: komparativni obsahovd analyza medidlniho obrazu stavby
americké radarové zdkladny na tzemi Ceské republiky. Praha, 2010, s. 12.

> PLESKA, N. Web 2.0 a blogy a jejich vyznam pro rozvoj (internetové) komunikace. Praha, 2008.

® KASIK, P. Ndstup blogii na éeskou medidlini scénu. Praha, 2008.

’ BOHM, D. Jedine&nost a fdd v odivdni. Praha, 2009.

8 TUNGATE, M. Fashion Brands: Branding Style from Armani to Zara. London : Kogan Page, 2005, s. 22,
ISBN 0-7494-4299-9.

°’ TUNGATE, M. Fashion Brands: Branding Style from Armani to Zara. London : Kogan Page, 2005, s. 21,
ISBN 0-7494-4299-9.



odbornik na modni znacky'’: ,, Nestaci jen obléci si obleceni, musite na sebe obléct také
Zivotni styl. “!!

Do kategorie modni blog patii vSechny blogy, které se zabyvaji médou a to
v jakémkoliv slova smyslu. Mohou se zamétovat spiSe na sledovani moédnich trendl a
jejich popis, dokumentaci mody ulice nebo se jejich autor mize s ostatnimi dé€lit o své
vlastni kazdodenni outfity. Mddni blogy si zakladaji také samotné odévni znacky, které
hledaji nové zpisoby komunikace se svymi potencidlnimi zdkazniky. Svlij mddni blog
muze mit kazdy. Je ale otazkou, ktery blog se stane uspésnym, sledovanym a jeho autor
se proméni v nazorového viidce.

Typickou vlastnosti blogli je jednoduchost jejich zalozeni, neni pro to potieba
zadna znalost programovacich jazyki. Pro spoustu lidi je zaloZeni vlastniho blogu velmi

lakava pfilezitost, protoze kdokoliv ma moznost skrz né&j ,, vyjddrit své zkuSenosti a

nazory. Blogy tak doslova davaji hlas tém, kteri byli doposud v masové komunikaci
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némi.“'? , Nékteré blogy jsou navic dokonce schopny pritdhnout masové publikum " a
je tedy mozné stat se tak zndmou osobnosti, v ptfipadé mdédnich bloghh mddni ikonou.
Diky tomu je ale mnoZstvi blogl, které na internetu existuji, obrovské. Prvni blog se
pres 160 miliona" blogil. Co se ty&e samotnych modnich blogi, zjistit jejich piesny
pocet je nemozné. Podle ¢lanku novin New York Times ze zafi 2005 se ,,jesté pred
rokem mohl pocet téchto ctizddostivich internetovych Ann Wintourovych'® poéitat
v desitkdch. Dnes jsou tu stovky predstihujicich se v ziskani vérnosti ctendri. '’ Toto
Cislo samoziejme stale roste a je tézké se v takovém obrovském mnozstvi prosadit, ale
fakt, Ze se to muize podafit kazdému, je stale platny.

Nejpouzivangjsi technologii pro zakladani modnich blogii je Blogger.com, coz je
,,blogovaci stranka s nejvétsim poctem uzivatelii a s nejrozsirenéjsim povedomim. Tato

stranka byla osvojena Googlem v roce 2003, kdy Google koupil Pyra Labs, tvirce

“ TUNGATE, M. [online]. 17. 3. 2011 [cit. 2011-03-17]. Dostupny z WWW:
<http://www.tungateinparis.com/>

u TUNGATE, M. Fashion Brands: Branding Style from Armani to Zara. London : Kogan Page, 2005, s. 15,
ISBN 0-7494-4299-9.

12 KASIK, P. Ndstup blogii na ¢eskou medidini scénu. Praha, 2008, s. 17.

B BARTL, T. Rozdilné zplsoby medializace v blogosfére a masovych médiich. Praha, 2009, s. 9.

" HEWITT, H. Blog: Understanding the information reformation that’s changing your world. Nashville,
Tennessee : Thomas Nelson, Inc., 2005, s. 9, ISBN 0-7852-1187-X.

> BlogPulse [online]. 28. 4. 2011 [cit. 2011-04—28]. Dostupny z WWW: <http://www.blogpulse.com/>
1¢ Ssfredaktorka amerického Vogue.

Y a Ferla, R. Online, Feisty Critics. New York Times [online]. 8. 9. 2005 [cit. 2011-04-28]. Dostupny

z WWW: <http://www.nytimes.com/2005/09/08/fashion/thursdaystyles/08BLOGS.htmI>



Bloggeru.“'* Blog si diky Bloggeru miize kazdy vytvofit zdarma. Zakladnimi prvky
stranky jsou pfispévky fazené od nejstarSiho po nejnovejsi a moznost piridavani
komentait, které zachycuji odezvu c¢tendid, v postrannim panelu je pak prostor pro
zobrazeni pravidelnych Ctendit, archiv blogu, odkazy na jiné internetové stranky a
blogy ¢i dalsi miniaplikace. Spole¢nym znakem takto vzniklych blogtl je slovo blogspot
v nazvu domény. Adresa blogu lze vSak jednoduse zménit na placenou doménu druhého
radu.

Blogger ma také tu vyhodu, Ze svym uZzivatelim nabizi jednoduchy zplsob
vydélku v podobé sluzby AdSense. AdSense je program na umistovani reklam, ktery
vyuzivd vyhledavaci schopnosti spolecnosti Google kurceni nejlepSiho umisténi
reklam, které jsou koupeny pomoci programu Google AdWords. Tyto reklamy pak
souvisi s obsahem stranky, na které se objevi.'” Majitel blogu m4 moZnost na své
stranky umistit nékolik reklamnich bannert, které pak mohou pomoci blogerovi na
navstévnosti blogu vydélavat.

Autofi knihy ProBlogger® rozd&luji blogery na tfi kategorie. Prvni kategorii je
hobby blogger, neboli bloger, ktery se blogovani vénuje pouze pro svou vlastni zabavu.
Druhou kategorii je part-time blogger, tedy bloger, ktery ma kromé svého blogu, ktery
mu pokryva ¢ast vydajt, jesté dalsi praci ¢i jinou Casoveé narocnéjsi Cinnost. Posledni
kategorii je full-time blogger. Toto oznaceni by se dalo pfelozit jako bloger na plny
uvazek. Rowse pfiznava, Ze na zacatku svého blogovani si vydélaval jen kolem USD
1.40 denng, ale postupem cCasu se dostal az na ptijem vétsi nez USD 100 000 za rok.
Blogert, ktefi se Zivi blogovanim, stale ptfibyva a je tedy ziejmé, ze 1 modnim blogem,
pokud je Cteny a uspésny, se da uzivit. Naptiklad Manolo, jeden z prvnich modnich
blogerli, v jednom rozhovoru pfiznava, ze si diky pfijmim zreklam na svém blogu
vydéla Sesticifernou ¢astku.!

Ze je mozné si blogovanim vydélavat, potvrzuji i autofi knihy Blogy: publikuj a
prosperuj: ,,Stdle vice zadavatelii se odklani od tradicnich médii (televize a tisku) a

investuje prostredky do online reklamy na webovych strankdch a blozich. A to je trend,

18 SMITH, B. E. Creating Web Pages For Dummies. Indianapolis, Indiana : Wiley Publishing, Inc., 2009, s.
78, ISBN 978-0-470-38535-7.

1 LEDFORD, J. L. Google AdSense For Dummies. Indianapolis, Indiana : Wiley Publishing, Inc., 2008, ISBN:
978-0-470-29289-1.

® ROWSE, D., GARRETT, C. ProBlogger: Secrets for Blogging Your Way to a Six-Figure Income.
Indianapolis, Indiana : Wiley Publishing, Inc. 2010, ISBN: 978-0-470-61634-5.



ktery provozovatelum blogii vyhovuje. Internet je zcela nepochybné nejrychleji
rostoucim reklamnim médiem na svété.“** Diky tomuto vyvoji pak blogery firmy sami
oslovuji s nabidkou umisténi placené reklamy na blog. ,, 7ési-li se vas blog velké
ctenarské oblibe, najdou se jisté desitky firem, které u vas rady umisti svoji reklamu a za
poskytnuty prostor vam zaplati.“>

Miize se jednat o obycejné reklamni bannery odkazujici na nejriznéjsi
internetové obchody (Obrazek €. 1 a €. 2), za jejichz umisténi bloger dostane urcitou
dohodnutou ¢astku. VétSinou je spoluprace znacek s blogery mnohem sofistikovanéjsi a
propracovangj$i. Tato propracovanost spociva v tom, ze si €asto navstévnici blogu, na
kterém je umisténa takova reklama, ani neuvédomuji, ze se o reklamu jedna, ale
sponzorované sdéleni berou jako doporuceni. Nejcastéjsi forma této spoluprace je
poskytnuti urcitého zbozi zadarmo, v piipadé moddnich blogi se jedna zpravidla o
obleceni, dopliky ¢i kosmetické produkty, které pak bloger prezentuje na svém blogu,
Casto bez uvedeni, Ze mu doty¢ny produkt byl poskytnut zdarma za ucelem reklamy.
Zpusobl a moznosti téchto spolupraci je bezpocet a v nasledujicich kapitolach se budu

vénovat analyze konkrétnich ptipadu.

>l ROWSE, D. Six Figure Blogger Interview — Manolo from ShoeBlogs. Pro Blogger [online]. 23. 9. 2005
[cit. 2011-03-17]. Dostupny z WWW: <http://www.problogger.net/archives/2005/09/23/shoeblogs-six-
figure-blogger/>
2 BYRON, D., BROBACK, S. Blogy: Publikuj a prosperuj. Praha : Grada Publishing a.s., 2008, s. 109,
ISBN978-80-247-2064-7.
23 ;v

Tamtéz.



fashiontoast

5.08.2011

cutout boots and magazines

Obrazek €. 1: Screenshot blogu Fashiontoast s reklamnim bannerem odkazujicim

na internetovy obchod Nasty Gal.**

NCAVMANIEES | BRYANBOY STYLE BY KLING FASHIONTOAST INDUSTRIE MAGAZINE

Discover the world of Miss Dior +

ME, MYSELF, MOI FASHION CELEBRITIES DAILY READS FRESS CONTACT

;3\”

T--‘lﬂ‘-r 4 PREV 7246}5”7 NEXT P

BUTTON-DOWN
BANANA

Discover the world 07/05/2011, CURRENT AFFAIRS, MARRAKECH, MOROCCO, FRADA
of Miss Dior

I took my new banana print Prada shist out for a spin vesterday. I love how it's kitschy and cheeky...
however, I'm curious how it looks like to the un-fashion-trained eye. Is this shirt the designer equivalent of
the ubiquitous Hawaiian floral-print short-sleeve shirts that middle-aped American men like to wear when
they go on holidays?

BRYANBOY.COM'S

-BRY.ANBOY-

Welcome to my blog. I hope
you enjoy my adventures in
life and in £ashion!

P Ea]

WIthius
rom

Barcelona

RSV

vacations

Obrazek €. 2: Screenshot blogu Bryan Boy, ktery je ohranicen reklamnimi

bannery.”

2 Neely, R. Fashiontoast [online]. 8. 5. 2011 [cit. 2011-05-10]. Dostupny z WWW:

<http://www.fashiontoast.com/>

> Bryanboy [online]. 7. 5. 2011 [cit. 2011-05-10]. Dostupny z WWW: <http://www.bryanboy.com/>



2. 2 Pravni oSetieni reklamy na blozich

., Zatimco tradicni média maji pravidla reklamni hry presné stanovena zakony, a
Jje naprosto jasné, co se smi a co uz je za hranou, internet je v mnoha zemich prostor,
kde se zatim hraje uplné bez pravidel. Pro firmy je to obrovska prileZitost. Lideé se totiz
na internet obraceji stile vic, kdyz si treba lamou hlavu nad tim, jakou znacku
fotoapardtu koupit nebo jaky hotel zarezervovat. “** Navitévnici modnich blogt také
hledaji takové informace. Primédrné je zajimaji znacky obleceni a dopliikii, které bloger
na své strance prezentuje, ale zdjem cCtenaiti zasahuje 1 do jinych oblasti. Jedna se
naptiklad o kosmetické vyrobky, kulturni akce ¢i model fotoaparatu, kterym jsou
fotografie na blogu pofizeny. Samoziejm&é ne vSechno, co bloger na své strance
prezentuje, je reklamou. VétSina informaci, které svym c¢tendiim predava, je pouze
doporu¢enim, za jehoz sdéleni nema zaddné vyhody. Pokud se ale zaplacena sdéleni
za¢nou v piispévcich na blogu objevovat, jeho ¢tenaf, pokud to bloger sam neuvede,
rozdil mnohdy nepozna. Martin Jersak, internetovy podnikatel vlastnici web placla.cz*’
poznamenava, ze opravdu , takova propagace pusobi na verejnost jako osobni
doporuceni a md i stejnou vicinnost. “**

Ve vétsing stati, véetné Ceské republiky, neni zatim tento zpiisob reklamy nijak
osetfen a pro Ceské blogery neni povinnosti uvadét, zda jim zbozi, které na svych
blozich prezentuji, bylo poskytnuto zadarmo za ucelem propagace. V Americe je situace
opacna: ,, Americka federdlni obchodni komise zprisnila dohled nad blogery: ti, kdo
budou ve Spojenych statech recenzovat na internetu jakékoliv vyrobky a sluzby firem, od
nichz dostali vécny dar nebo penize, a jsou tedy v postaveni stietu zdjmii, to museji
priznat. Nova pravidla plati od prosince, za jejich poruSeni hrozi pokuty - zejména
inzerentiim, kteii si neohlidaji chovini najatych blogerii.“* Prvni kauza, kterou
americky ufad FTC (Federal Trade Commision) v této oblasti fesil, se zabyvala modni
firmou AnnTaylor. Tato firma pozvala blogery na pfedstaveni letni kolekce a za
zvefejnéni ¢lanku o této udalosti méli pak dostat darek. Jenze v takovém piipad¢ museli
dle natizeni FTC tento fakt ve svém ¢lanku uvést. Toto nafizeni vSak nckteti blogeti
nerespektovali a to 1 pfes to, Ze na akci byla umisténa cedule, kterd o této nutnosti

informovala. Po proSetfeni tohoto pfipadu nakonec nebyl nikdo potrestan z divodu, ze

2 KYSA, L. Drahus, to ted fréi. Hospoddi'ské noviny : Vikend [online]. 27.11.2009, s. 26, [cit. 2011-05-05].
Dostupny z WWW: <http://www.patria.cz/MediaMonitoring/1529342/drahus-to-ted-frci.html>.

%7 Web orientovany na placenou spolupraci blogerd s inzerenty.

28 KYSA, L. Drahus, to ted fréi. Hospoddrské noviny, tamtés.

2 Tamté?.
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piedstaveni kolekce bylo prvni takovou udalosti pofadanou firmou AnnTaylor a navic o
ni napsalo jen velmi mélo zucastnénych blogert, pficemz néktefi informaci o materialni
odmé&né uvedli.*’

Blogy Americanek Coury Combs ¢i Bonnie Barton jsou ptfikladem, Ze americké
blogy skutecné rozlisuji véci, které byly médnim blogerim zaslany zadarmo za Gcelem
propagace (Obrazek €. 3 a Obrazek €. 4). Takové obleCeni je oznaceno slovy courtesy of
¢i zkratkou tohoto vyrazu C/O. Tato slova v piekladu znamenaji ,,diky komu®. Za timto
oznacenim ndsleduje nazev internetového obchodu, ktery s doty¢nym blogerem
spolupracuje a oznaceny kus obleceni nebo doplitku mu za ucelem propagace zadarmo
zaslal. Tento ndzev je zaroven vétSinou hypertextovy odkaz, ktery Ctendie presméruje

pfimo na stranku, kde si mize stejnou véc také zakoupit.

30 ENGLE, M. K. AnnTaylor closing letter. Federal Trade Commission [online]. 20. 4. 2010 [cit. 2011-03—
17]. Dostupny z WWW: <http://www.ftc.gov/os/closings/100420anntaylorclosingletter.pdf>



Wearng:

Taffy Magic Pink Paniz; oo Lulu's
Eagie cropped blouse: ofo Spofted Moth
EBootiesz: Anthro

Bag: Anthro

Cardi: HEM

Obréazek ¢. 3: Screenshot blogu Fancy Tree House.”!

3t COMBS, C. Fancy Tree House: Twilight [online]. 21. 4. 2011 [cit. 2011-04-28]. Dostupny z WWW:
<http://fancytreehouse.blogspot.com/2011/04/twilight.html>
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Sometimes a printed blouse is the perfect touch of fun to an
other wise plain outfit. I recieved this blouse from Ruche (a super
adorable site that I think vou should all check out) and instantly fell
in love with it. I will without a doubt be pairing it with shorts and
skinnies all summer long. Strange pairing it with red here,
but it just felt right. Well it is Monday again which means
another busy week. Less than a month of school left = things are
about to get extremely hectic!

1 hope you all had a lovely weekend, and I wish youa
fantastie start to your week!

TWITTER.

Follow this blog
with bloglovin®

wearing: top courtesy of Ruche; thrifted shorts & shoes; Kimchi blu bag

FLASHES OF STYLE AT %:56 AM 122

F BY FLASHES OF STYLE A 2 COMMENTS
LABELS: OUTFITS, TEEN YOGUE

Obrézek &. 4: Screenshot blogu Flashes of Style.*

32 BARTON, B. Flashes of Style: Strawberries on my blouse [online]. 18. 4. 2011 [cit. 2011-04-28].
Dostupny z WWW: <http://flashesofstyle.blogspot.com/2011/04/strawberries-on-my-blouse.html>
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3. Inspirace zapadnim svétem

3. 1 Historie a vliv modnich blogi

Ve své praci se sice budu vénovat zejména ¢eskému prostiedi, ale k pochopeni
tohoto fenoménu je potieba také uvést, kde vznikl a jaky je jeho vliv na dneSni svét
mody. Neexistuje zatim zadna ucelena studie, kterd by definovala pfesny vznik a vyvoj
moddnich blogl, pokusim se tedy tyto informace ziskat analyzovanim dostupnych
internetovych materiali.

Dle informaci na internetové strance novin The Age v ¢lanku s ndzvem Fashion
blogs, tedy v ptekladu Modni blogy, vznikly prvni médni blogy ve Spojenych statech

americkych v roce 2002.%

Nazev Adresa blogu Datum 1. | Zemé Pocet
blogu piispévku | pisobnosti | pravidelnych
autora Ctenafu (pres

sluzbu
Bloglovin®®)

The www.thebudgetfashionista.com | Léto USA -

Budget 2003

Fashionista

The thesartorialist.blogspot.com Zati 2005 | USA -

Sartorialist

Style stylebubble.typepad.com Biezen UK 14 477

Bubble 2006

Garance www.garancedore.fr/en Cerven Francie 13 700

Doré 2006

Sea of seaofshoes.typepad.com Duben USA 44 235

Shoes 2007

Style www.stylescrapbook.com Listopad | Nizozemi |24 676

Scrapbook 2007

Fashion www.fashiontoast.com Leden USA 69 126

Toast 2008

3 SINCLAIR, J. Fashion blogs. The Age. [online]. 17. 10. 2002 [cit. 2011-03-17]. Dostupny z WWW:
<http://www.theage.com.au/articles/2002/10/17/1034561201639.htmI>
** Bloglovin [online). [cit. 2011-05-05]. Dostupné z WWW: < http://www.bloglovin.com>.
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Le Blog www.leblogdebetty.com/en Unor Francie 14 993
De Betty 2008

Style www.thestylerookie.com Brezen USA 12 390
Rookie 2008

Miss www.misspandora.fr Kvéten Francie 6 762
Pandora 2008

Style by stylebykling.tv4.se Cerven Svédsko 23 144
Kling 2009

Birds ofa | birdsofafeatherblog.blogspot.com | Zaii 2009 | Némecko | 816
feather

flock

together

The www.theblondesalad.com Rijen Italie 38 248

Blonde 2009

Salad

Maffashion | madamejulietta.blogspot.com Rijen Polsko 1454
2009

The www.thegoldendiamonds.com Cerven Moldavie | 482

Golden 2010

Diamonds

Tabulka €. 1: Vznik a sledovanost vybranych zahrani¢nich médnich blogi.

V roce 2005 si pak zalozili blog dnes jiz uznavané osobnosti jako Scott Shuman
(The Satorialist) ¢i Susanna Lau (Style Bubble), ktefi se stali prikopnici trendu, ktery
vedl k ,jednomu z nejvyznamnéjsich rozvojit v modnich médiich. Stali se inspiraci pro

.7 v Vegs . . «35
tisice dalsich a vytvorili internetovou revoluci. “

Od t¢ doby zaznamenali autoii modnich blogl nejriiznéjsi uspéchy, objevili se
v prestiznim modnim €asopise Vogue, v prednich fadach piehlidek svétove proslulych
navrhafi, navrhli vlastni kolekce obleceni a doplikl. A také jesté vice zpfistupnili
nositelnou médu vSem a podpotfili tak jeji demokratizaci.

Tento vliv modnich bloglh zaznamenal nyni i Cesky tisk a v kvétnovém vydani

Casopisu Respekt se objevil ¢lanek obsahujici tvrzeni, ze ,,modni svét zaziva prave
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,,demokratizaci modnich mol*. O tom, co se nosi, uz nerozhoduji vlivné znacky, ale lidé
sami. Nejvice ze vSech médni blogeri.*® Tomuto novému fenoménu se piizptsobuji i
navrhaifské znacky, které médnim blogerim poskytuji pozvanky nejen na samotné
moddni piehlidky, ale 1 do jejich zakulisi nebo pomoci jejich blogi $ifi odkazy na

moznost zhlédnuti piehlidek v zivém ptfenosu pifimo na internetu (Obrazek €. 5).

BURBERRY PRORSUM AW2011 WOMEN LIVE

CONTACT M™ME

ABERRY PRORSUM

IENSWEAR andy@ stylescrapbook.com

Buy and Sell Pre-Cwned Authentic Luxury

yoogi'scloset

21 FEBRUARY 4PM
(LONDON TIME)

£

SEVETUP TO 0%

ON GUARANTEED AUTHENTIC CHANEL HANDBAGS
SHOP NOW

cmam

Obrazek &. 5: Screenshot ptispévku na blogu Style Scrapbook.”’

Diane Pernet, americkd mddni blogerka, kterd je aktivni jiz od roku 2005, vidi
demokratizaci mdody jako moznost nabidnout ji v§em po celém svété. Na otazku, jak se
na tom podili ona sama, odpovida: ,,Jezdim hodné po svété a hledam talenty. Kdyz
objevim nékoho zajimavého, napisi o nich na svém blogu. Mohou pak ziskat agenty,
obchody, tisk. Funguje to pro né velice dobre, protoze modni priumysl pouziva mou
stranku jako sviij zdroj. “*®

Kromé¢ zasluhy na zptistupnéni moédy masovému publiku se také modni blogy

staly vyhleddvanym nastrojem pro online marketing. Tento zplisob komunikace je

* HANSSEN, K., NITZSCHE, F. Fashion Blogs. The Netherlands : Publisher d’jonge Hond, 2010, s. 6, ISBN
978-90-89-101-52-5.

¢ VRANKOVA, K. Wow, cool blog. Respekt. 18/2011, s. 75.

¥ TORRES, A. Style Scrapbook: Burberry Prorsum AW2011 [online]. 21. 2. 2011 [cit. 2011-03-17].
Dostupny z WWW: <http://www.stylescrapbook.com/2011/02/burberry-prorsum-aw2011-women-
live.html|>

38 HANSSEN, K., NITZSCHE, F. Fashion Blogs. The Netherlands : Publisher d’jonge Hond, 2010, s. 22, ISBN
978-90-89-101-52-5.
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zaméfen zejména na budovani znalosti a z4jmu o danou znacku,”

¢ehoz lze diky
blogerim, ktefi maji velké mnozstvi Ctenafit a jsou aktivni i na dalSich komunitnich

webech zaméfenych na modu, efektivné dosdhnout.

3. 2 Udalosti spojené se zahrani¢nimi modnimi blogy

Jednim ze zplsobl vyuziti modnich blogh k marketingovym ucelim a
k podpoteni znalosti znacky jsou udélosti ¢i ptehlidky médnich domd, na které je bloger
pozvan poiadajici znaCkou. Na takovych akcich pak zastdva pozici nezdvislého
zurnalisty, ktery svym Ctenaifim poskytne fotografie a videa z exkluzivnich a pro mnohé
z jeho ¢tenard nedostupnych mist. Vyhodou je také osobni ptistup blogera, ktery miize
byt pro lidi pfitazlivéjsi, nez ptistup profesionalnich Zurnalistli. Z prestizni mddni akce,
jako je napiiklad tyden médy v New Yorku, mlize mit ale pfinos 1 zdanlivé
nesouvisejici komunitni web, jako tomu bylo naptiklad v pfipad€ spoluprace webu

Fashiolista s vybranymi moddnimi blogery vradmci unorového tydnu moédy v New

Yorku.

3.2.1 Tydny médy

Tyden moédy (z anglického fashion week) je prestizni udalost, ktera
neodmysliteln¢ patii do svéta mody. Odehrava se dvakrat roéné pii uvedeni kolekci
jaro/léto a podzim/zima, kde navrhaii predstavuji nejnovéjsi trendy pro nasledujici
obdobi. S tydny mody jsou spojeny zejména hlavni mésta mody, kterymi jsou New
York, Londyn, Patiz a Miléan, ale odehravaji se i1 v dalSich méstech.

Privilegium navstévovat prehlidky ma vybrana spolenost na zakladé pozvanek,
pfiCemZz mezi pozvané patii zejména zdstupci moddnich Casopisii, celebrity a dalsi

vyznamni lidé z mdédni branze. Nové se mezi tuto vybranou spolecnost zacali fadit i

vvvvvv

JOA)

vyznamnych navrhaii a samoziejmé 1 fotografie pofizené na piehlidkach samotnych.
Ctenafi se diky tomu maji moznost dozvédét aktualni informace z konkrétnich tydni
moddy jen s malym zpozdénim, nez doty¢ny bloger najde Cas nahrat a zvetejnit novy

prispé€vek na svém blogu.

39 LISTER, M., DOVEY, J., GIDDINGS, S., GRANT, I, KELLY, K. New Media: A Critical Introduction, Second
Edition. New York : Routledge, 2008, s. 169, ISBN 0-203-88482-5.
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V souvislosti s letoSnim unorovym tydnem mody v New Yorku byla blogery,
ktefi se ho tucastnili, zminovana stranka fashiolista.com, ktera pfisSla se zajimavym
marketingovym tahem. ,,Diky Fashiolista jsem se konecné dostala do New Yorku,
jednoho z mych oblibenych meést, ve kterém stravim 10 dnii a také se poprvé zucastnim

3 (40

tydne mody v New Yorku, “" objevilo se na blogu Italky Chiary. ,, Vétsina z vas to jiz

cetla na mém Twitteru a Facebooku, Fashiolista mé posila do New Yorku na tyden

«41

mody, " napsala ve svém piispévku Sabrina z blogu Afterdrk. Na jejim blogu se také

pozdéji objevily fotografie zNew Yorku s dalSimi blogery, kteti drzi samolepky
s napisem Fashiolista. ,, Méla jsem valentynsky brunch spolecné s tymem Fashiolista, “*
znél text dopliujici tyto fotografie.

Na samotném blogu, ktery patii pod web Fashiolista, se posléze objevilo n¢kolik
piispévkt blogerek, kterym Fashiolista zajistil tento vylet do New Yorku. ,,Jak uz vite,
Fashiolista mné a nékterym mym dalsim kamaradum blogeriim umoznil letét do Velkého
Jablka na tyden mody. Bylo to jeste lepsi, nez jsem si vitbec mohla predstavit. Tohle
byla nepochybné jedna z nejuzasnéjsich zkusenosti v mém blogerském Zivoté a to vse jen
diky Fashiolista!“* napsala o svém dojmu Andy z blogu StyleScrapbook.

Fashiolista je komunitni web, kde si uzivatel vytvoii sviij vlastni profil a poté na
n¢j pridava fotografie obleceni a doplnki, které se mu libi. Diky této mySlence dostat
bylo poprvé v zivoté, se dostal do povédomi velké spousty lidi, ktefi moédni blogy
sleduji. Dosahl nejen toho, Ze si na jeho strankach vytvoftily profil tyto blogerky, ale i
mnoho dalSich lidi, ktefi se diky chytfe promyslené marketingové strategii o webu

Fashiolista dozvédél.

3. 3 Piipadova studie: vyuZiti modniho blogu k propagaci luxusni znacky
Dior
Modni blogy vyuzivaji ke spolupraci jak velké odévni fetézce zaméfené na

modni obleceni za pfijatelnou cenu (napi. H&M, Mango, Benetton) a internetové

a0 FERRAGNI, C. The Blonde Salad: Just arrived in New York [online]. 8. 2. 2011 [cit. 2011-03-17].
Dostupny z WWW: <http://www.theblondesalad.com/2011/02/just-arrived-in-new-york.htmlI>

o Afterdrk: Events/New York Fashion Week [online]. 8. 2. 2011 [cit. 2011-03-17]. Dostupny z WWW:
<http://afterdrk.freshnet.se/2011/02/08/events-new-york-fashion-week/>

* Afterdrk: NYFW/Valentines Breakfast [online]. 15. 2. 2011 [cit. 2011-03-17]. Dostupny z WWW:
<http://afterdrk.freshnet.se/2011/02/15/nyfw-valentines-breakfast/>

3 TORRES, A. Fashiolista: StyleScrapbook reports from NYC! [online]. 19. 2. 2011[cit. 2011-03-17].
Dostupny z WWW: <http://blog.fashiolista.com/artikel/guest-post-stylescrapbook-reports-from-nyc/>
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obchody, které se pomoci blogert, kterym zasilaji zdarma své produkty, snazi ptilakat
nové zédkazniky (napt. ClubCouture, Romwe, Iwearsin a dalsi), tak 1 luxusni navrharskeé
znacky, které si vzdy budovaly image naprosté exkluzivity. Nyni se vSak zacinaji
prizptisobovat celosvétovému trendu demokratizace mody a hledaji cesty, jak se svymi
potenciondlnimi zdkazniky komunikovat i na osobné&jsi trovni. Pfikladem je médni diim
Christian Dior, ktery zacal spolupracovat s italskou blogerkou Chiarou Ferragni

vlastnici blog The Blonde Salad.

Dashboard Oct 14, 2009 - Oct 25, 2010

Obrézek &. 6: Vyvoj navitévnosti blogu The Blonde Salad.*

Dior si z nes¢etného mnoZzstvi modnich blogh vybral pro spolupréci zrovna tento
s riznymi znackami a nejrychleji vzristajici ¢tenatskou zakladnou (Obréazek ¢. 6). Dle
slov autorky v sekci ,,O mné*“ jeji blog navstivi kazdy den okolo 60 000 ctenaiti a
mésiéné jeji blog &itd témaF 5 000 000 zobrazeni.* Jeji Satnik se navic sklada z riznych
navrhaiskych znacek, napt. Louis Vuitton, Alexander McQueen, Miu Miu ¢1 Chanel,
coz ukazuje jeji zaméfeni na luxusnéj$i modu. Je tak idedlni reprezentantkou znacky
Dior.

Spolupraci s touto znackou uvedla Chiara slovy: ,,Koncem listopadu pojedu do
Londyna kviili Dioru.“*® Tento vyrok doplnila fotografiemi z showroomu Dior, kde si
pro nasledujici cestu méla moznost vybrat nové obleceni a dopliiky.

Ze samotného Londyna pak své ¢tendie informovala o vSech aktivitach, které
pro ni byly tymem Dioru pfipraveny, ale i o veSkerych detailech jejitho pobytu
v Londyné¢, naptiklad jak vypadal jeji hotelovy pokoj ¢i jaké jidlo méla k vecefi. Jeji

4 FERRAGNI, C. The Blonde Salad: About me [online]. 13. 10. 2010 [cit. 2011-03-17]. Dostupny z WWW:
<http://www.theblondesalad.com/2009/10/about.html>

* Tamtéz.

4 FERRAGNI, C. The Blonde Salad: Dior Showroom [online]. 17. 11. 2010 [cit. 2011-03-17]. Dostupny

z WWW: <http://www.theblondesalad.com/2010/11/dior-showroom.html>

" Pagaviows =i
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Ctenafi ji v komentafich dékovali, Ze se diky ni mohli podivat na prezentaci znacky
Dior, na kterou by se jinak nikdy nedostali.

Dalsi ¢asti spoluprace byla bfeznova prezentace v Pafizi s nazvem Dior Addict a
jednalo se o uvedeni na trh nové fady rtének. Chiara ve svém ¢lanku na blogu uvedla
vSechny potiebné informace o této nové fad¢, kdy bude v prodeji ¢i kolik rznych
odstini ma. Prezentace se dle fotografii a videa, které Chiara poftidila, konala
v naaranzovaném luxusnim hotelovém pokoji za pomoci iPadu. ,, Nikdy jsem nezazila

“4T zhodnotila svlj zazitek sama blogerka. ,, Myslim,

((48

takovou prezentaci, jako byla tahle,
Ze jsi ta nejstastnéjsi a nejuzasnéjsi modni blogerka, kterou jsem kdy vidéla,
reagovali jeji Ctenafi.

Zatim posledni spoluprace blogerky Chiary se znackou Dior probéhla pii
ptilezitosti uvedeni fady rtének Dior Addict v italském Milang. Na blogu The Blonde
Salad se objevily fotografie blogerky s jejimi Ctenaii, ktefi se pfisli na tuto udalost
podivat (Obrazek €. 7). ,, Tady jsou fotografie s nékterymi mymi uzasnymi ctenari, kteri

“

mé témér rozplakali §téstim... “* | popsala sviyj zazitek Chiara.

Takova spoluprace je nesporné vyhodna pro obé strany. Blogerka ma pro své
Ctenafe zajimavy material, ktery zvySuje jeji prestiz jako modni blogerka a znacka Dior
ziska zverejnénim na jejim blogu za pomérné nizké naklady vysokou publicitu. Kdyz za
jeden den navstivi tento blog kolem 60 000 lidi, je zfejmé, ze se takovd dlouhodoba
spoluprace znacce Dior vyplati. Zarovenn blog The Blonde Salad navstévuji lidé, které
moda zajima, je tedy vysoka pravdépodobnost, Zze nezanedbatelné procento jejich

¢tenait bude vhodnou cilovou skupinou pro produkty znacky Dior.

v FERRAGNI, C. The Blonde Salad: Dior Addict: Presentation in Paris [online]. 3. 3. 2011 [cit. 2011-03—
17]. Dostupny z WWW: <http://www.theblondesalad.com/2011/03/dior-addict-presentation-in-
paris.html>

*® Tamtés.

49 FERRAGNI, C. The Blonde Salad: Dior Addict: the event [online]. 4. 4. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupné
z WWW: <http://www.theblondesalad.com/2011/04/dior-addict-event.html>.
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3. 4 Komunitni weby specializované na modu

Ptistupnost mody podpotily také rizné komunitni servery, které se zaméefuji na

kazdodenni kombinace obleceni a doplikt lidi zcelého svéta. NejznaméjSimi

komunitnimi weby, na které mize po jednoduché registraci kdokoliv nahrat svou fotku

a nechat své obleceni hodnotit ostatnimi uzivateli komunity, je LOOKBOOK.nu a

Chictopia.

>0 FERRAGNI, C. The Blonde Salad: Dior Addict: the event [online]. 4. 4. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupné

z WWW: <http://www.theblondesalad.com/2011/04/dior-addict-event.html>.
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Obrazek &. 8: Screenshot statistik komunitniho webu LOOKBOOK .nu.>"!

Gianni S. (40689)
Nigel L. (37289)

Vini U. (34262)

Na strance LOOKBOOK .nu se tispésnost lidi posuzuje pomoci tzv. karmy. Cim
vice lidem se fotografie obleeni doty¢ného autora libi, tim vétsi karmu ziska. Web pak
nabizi riizné statistiky uspéSnosti. Na prvnich mistech maji zastoupeni staty jako
Svédsko, Nizozemi, Polsko, Itdlie &i Spojené staty americké (Obrazek ¢&. 8). Ceska
republika na téchto webech vyraznéjsi zastoupeni nema.

DalSim typem komunitniho webu je napiiklad stranka Polyvore (Obrazek ¢. 9),

Looklet ¢i jiz zminovany Fashiolista. Na takovychto strankach lidé nenahréavaji

>1 | 0OOKBOOK.nu: Stats [online]. 5. 5. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW:
<http://lookbook.nu/stats>
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fotografie sebe, ale vybiraji fotografie obleceni a doplnkt z databéaze, ve které mohou

hledat zvolenim nejriiznéjSich kritérii.

POLYVORE MyHome v Shop Ask Explore Create Register - Signin | Search products v|

Express your style.
Create a set »

s
W

ﬂl’t "ﬁ,

|

Mix & match products from anywhere on the web to create your personal style

Top Sets Top Products

Obréazek ¢. 9: Screenshot komunitniho webu Polyvore.*

Spolecnym znakem téchto moddnich komunitnich webt je vSudypiitomné
zastoupeni modnich znacek (Obréazek €. 10), v n€kterych piipadech je uvedena i pfimo
internetova adresa, na které lze vybrany produkt zakoupit (Obrazek €. 11). Petr Jansa,
autor Clanku Krize ceskych lookbookerii, ptitomnost znacek na komunitnim webu

lookbook.nu hodnoti slovy: ,, Uz to neni jen o nezavislém stylu a umeni kombinovat, uz

. s 53
je to o reklamé.

Jaké mnozstvi obleCeni uzivateli tohoto webu jim bylo poskytnuto zadarmo za
ucelem reklamy zjistit nelze, ale dle informaci uvedenych na jejich blozich to rozhodné
nebude zanedbatelné procento. Odévni znacky tento pomérné levny zptsob marketingu,

jehoz naklady spocivaji pouze vcené par kusi obleceni a ptipadné postovného,

>2 polyvore [online]. 5. 5. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW: <http://www.polyvore.com/>
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s oblibou vyuzivaji a uzivatelé modnich komunit, ¢asto také vlastnici médni blog, na
tuto spolupraci radi piistupuji. Mozna sebe sami ani jako néstroj reklamy nevidi a spise

ocenuji moznost ziskat zadarmo véci, které by si jinak sami zakoupili.

Minimalistic - fashionsquad

BY CAROLINA E., 24 YEAR OLD BLOGGER/STYLIST/ FROM STOCKHOLM
ts /239 [ 10 .

1. SATCHEL, CAMBRIDGE SATCHEL, in BAGS
2. S5HOES, FOREVER21, in HEELS/'WEDGES

3. BLAZER, ZARA, in BLAZERS

Obrazek &. 10: Screenshot fotografie na komunitnim webu LOOKBOOK .nu.>

>3 JANSA, P. Krize ¢eskych lookbooker(. Invogue [online]. 16. 4. 2011 [cit. 2011-05-01]. Dostupny

z WWW: <http://www.invogue.cz/fashion/fashion-pelmel/krize-ceskych-lookbookeru>

>* LOOKBOOK.nu: Minimalistic - fashionsquad [online]. 25. 4. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW:
<http://lookbook.nu/look/1836508-minimalistic-fashionsquad>
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> polyvore: Today’s Tonight [online]. [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW:
<http://www.polyvore.com/todays_tonight/set?id=10782574>
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4. Vznik ¢eskych modnich blogi

,»Ma u nas vithec cenu pokouset se o néco smysluplného? V posledni ceské Elle
vySel snad historicky prvni clanek o blozich, samoziejmé tam nebyla ani zminka o
néjakém pocinu v Cechdach. Proc¢ taky? Neni se moc o cem bavit. Na druhou stranu, za
tu dobu co sleduji i ceské modni internetové vody, jsem si vSimla docela rychlého
narustu nove vznikajicich blogii — je jasné, Ze tento fenomén se pomalu dostava i k nam.
Neverim ale tomu, Ze by se fashionblogovani stalo fenoménem i u nas. Neni dostatek
Ctenariu, ani konkurence. «“6

Témito slovy okomentovala v iijnu 2009 situaci moédnich blogi v Ceské
republice modni blogerka vystupujici pod pseudonymem Sandra Leopardova. Od té
doby ceské modni blogy zaznamenaly urcity vyvoj a Ceské prostiedi je pro né jiz bez
pochyby piiznivéjsi. Cesti modni blogefi se zalali objevovat v dasopisech a na
nejriizngjsich akcich spojenych s médou a napt. znacka H&M v Cechach jiz dokonce
nedgla rozdil mezi novinafem a blogerem.”’

Soucasnou situaci shrnuje komentat pod citovanym piispévkem z dubna 2011:

,, Vina fashion blogii je tu. Diky tobé. *

Nazev blogu Datum 1. ptispevku Pocet pravidelnych c¢tenait
(pies sluzbu Bloglovin®®)

Sandra Leopardova Rijen 2009 520

A Cup of Style Prosinec 2009 355

Heels in Prague Leden 2010 254

Teruny Blog Unor 2010 307

Agnes and Luke Srpen 2010 193

Tabulka €. 2: Vznik a sledovanost vybranych ¢eskych mddnich blogii.

Pokud srovname datum vzniku a sledovanost zahrani¢nich modnich blogi
(Tabulka ¢. 1) s blogy ¢eskymi (Tabulka ¢. 2), miizeme si vSimnout, ze ¢eské modni

blogy zatim nedosahuji tak vysokého poctu ctendit jako blogy zahrani¢ni. Sandra

> DLOUHA, S. Sandra Leopardovd: Ceské fashion blogy [online]. 28. 11. 2009 [cit. 2011-05-05].
Dostupna z WWW: <http://sandraleopardova.blogspot.com/2009/11/ceske-fashion-blogy.html>
7 VRANKOVA, K. Wow, cool blog. Respekt. 18/2011, s. 77.

*% Bloglovin [online]. [cit. 2011-05-05]. Dostupné z WWW: < http://www.bloglovin.com>.
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Leopardova je co do poctu pravidelnych Ctenatt ,,nejsledovanéjsi soucasna ceska modni

% ale ve srovnani se zahrani¢nimi blogy je poet jejich pravidelnych &tenata

blogerka,
stale pomérné nizky.

Ctenatt ¢eskych modnich blogh vsak kazdy den piibyva a stoupa tak i vliv,
ktery cesti blogefi maji. Na Ceské modni blogerské scéné jsem dosud zaznamenala tii
stézejni okamziky, které na tomto vyvoji mely zasluhu a chtéla bych je v této kapitole

analyzovat. Povazuji je za hlavni body v rozvoji ¢eskych modnich blog.

4. 1 Medializace médnich blogii v Ceské republice

Tématem blogl se zabyvalo na ¢eském Uzemi vice médii, ale tématu Ceskych
modnich blogl se jako prvni vénovala ¢eskd mutace mddniho Casopisu Elle. To mé
ziejmé nejvetsi zasluhu na zviditelnéni ¢eskych modnich blogerek. Bieznové vydani z
roku 2010 ¢eské verze Elle pfineslo na svych strankach portréty tii mladych Cesek,
které se vté dob¢ blogovani vénovaly jen par mésicl. Elle s nimi zorganizovalo
fotografovani, o jehoz pribéhu také napsala zicastnéna blogerka Sabina c¢lanek pro
esky médni web Fashionbook.®

Elle vénovalo kazdé z blogerek jednu stranu, kde byly zvefejnény profesiondlni
fotografie potfizené pro tento ucel, fotografie z archivu blogerek, zékladni informace o
kazdé z nich a kratky rozhovor. Ctenafi se tak mohli dozvédét néco o tom, kde se divky
inspiruji, jaky styl maji nejradéji, v jakych obchodech nejvice nakupuji nebo kdo je
jejich oblibenym navrhafem. V ¢lanku byly samoziejmé také uvedeny internetové
adresy odkazujici na jejich blogy. Jednalo se o Sandru Dlouhou s blogem
sandraleopardova.blogspot.com, Terezu Ziakovou vlastnici blog
terunyblog.blogspot.com a o jiz zminénou Sabinu s blogem capitainesab.blogspot.com,
ktery v soucasné dob¢ jiz ale neexistuje.

Sandra na svém blogu vénovala tomuto bfeznovému &islu Elle kratky &lanek,*!
ke kterému ji jeji Ctendii zanechali komentafe s gratulacemi. Nékteti komentujici jeji

blog navstivili pravé diky ¢lanku v Elle:

>° Elle Fashion Shopping Weekend [online]. 5. 5. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW:
<http://fashionweekend.elle.cz/elle-loves.php>

% Fashionbook: Fashionbook exkluzivng: reportaz z foceni pro Elle od bloggerky Sab [online]. 22. 1.
2010 [cit. 2011-03—17]. Dostupné z WW W: <http://www.fashionbook.cz/2010/01/22/fashionbook-
exkluzivne-reportaz-z-foceni-pro-elle-od-bloggerky-sab/>

' DLOUHA, S. Sandra Leopardova: Elle [online]. 18. 2. 2010 [cit. 2011-03—17]. Dostupné z WWW:
<http://sandraleopardova.blogspot.com/2010/02/elle.htm]>
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,,Objevila jsem té uplné ndhodou pres Elle..musim Fict, Ze parada!!! Blog
vypadd moc hezky, skvéla grafika a fotky - jedna bdsen...asi tu budu pravidelnée. «62
,Ahoj. Moc péknej blog. Nasla sem ho v Elle, takze jsem sem mrkla a fakt
stylovy. Moc chvdlim “®
Nekteti si naopak toto vydani pouze kviili ¢lanku o blogerkach chystali zakoupit:
»Rozhodla jsem se, Ze si poprvé v Zivote poridim Elle, protoze jsem na vas holky
hrozné zvédava. Na ¢lanky o vas a vase fotky.“®*
Tento Casopisovy c¢lanek se také pfirozené stal inspiraci pro zaloZeni dalSich

¢eskych blogt (Tabulka €. 3). V tomto obdobi ceska blogerska scéna zaziva rozkvet.

Nazev blogu Datum prvniho Pocet pravidelnych | Orienta¢ni denni
ptispévku Ctenafi (pres navstévnost

Google Friend
Connect)

The Voile Bfezen 2010 273 300

Ejvi Freedom Biezen 2010 675 1200

Nika Chic Bfezen 2010 509 1500

Czech Fashionisto | Biezen 2010 364 800

Danny Rose Duben 2010 546 -

Tabulka €. 3: Vznik v soucasnosti aktivnich ¢eskych mddnich blogt.

Blogerka Ejvi inspiraci ¢lankem v Elle popsala i ve svém prvnim ptispévku,
ktery nazvala Elle inspiration, jehoz prvni véta znéla: ,, Vierejsi vecer straveny ctenim
ELLE mé utvrdil v tom, Ze bych mohla podniknout néco nového a proto jsem si prave
ted’ zaloZila fashion blog. “®
Kratce poté vychazi dalsi ¢lanek vénujici se tfem ¢eskym mddnim blogerkdm

na internetovém portale pro zeny OnaDnes.cz. Jeho nazev zni Chybi tu tolerance, tvrdi

®2 Tamtéz.
* Tamtéz.
64 sy
Tamtéz.
® Ejvi Freedom: ELLE inspiration [online]. 15. 3. 2010 [cit. 2011-03-17]. Dostupny z WWW:
<http://ejvifreedom.blogspot.com/2010/03/vcerejsi-vecer-straveny-ctenim-elle-me.html>
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o ceské moéde mladé blogerky®® a mimo jiné se v tomto ¢lanku blogerky ptiznavaji, Ze
by svym blogem cht&li pomoci ke zméné vztahu Cechii k mode.

Postupem casu se v Ceskych médiich objevuje stale vice zminek a ¢lankii na
téma Ceskych modnich blogl. Jednd se jak o tiSténd média (napf. Metro, Instinkt,
Reflex, InStyle, Elle), tak o internetovd média (napf. Czech Original Fashion,

Fashionbook, Elle.cz).

4. 1.1 Ceské komunitni weby spolupracujici s ¢eskymi blogery

Web s ndzvem Czech Original Fashion je ¢eskou verzi modniho komunitniho
serveru. Lidé na néj mohou nahravat své fotografie a nechat své obleceni hodnotit
ostatnimi uzivateli. Dale jsou zde ¢lanky a reportdZze o probihajicich moddnich a
kulturnich akcich, rozhovory se zajimavymi osobnostmi atd. Dle slov v sekci ,,0
projektu* je ,, hlavnim cilem zviditelnit ceskou modni scénu a propojit ji s lidmi, kteri

““7 Tento modni web také riiznymi zpisoby spolupracuje s Geskymi blogery,

modou Ziji.
zve je na rizné modni akce (Obrazek ¢. 12), d€la s nimi rozhovory,68 ptipravuje
reportaze z jejich domova® &i shrnuje, co se kazdy tyden na scéné modnich blogi
odehralo (Obrazek ¢. 13). Blogefi pak na tyto ¢lanky upozoriiuji odkazem na svych
blozich,” spolupréace je tedy vzhledem k moznosti zisku novych &tenart vyhodna pro
ob¢ strany.

Dal8im ¢eskym komunitnim webem zaméfenym na modu je Fashionbook, na
jehoz strankach vznikaji zajimavé projekty, které zahrnuji opét 1 ceské blogery. Jednim
z téchto projekta je naptiklad spoluprace Fashionbooku se znackou H&M a s ¢eskymi

blogery ve formé editorialu, pro ktery H&M poskytlo obleceni a dopliikky z nadchézejici

kolekce H&M Conscious a blogefi se zapojili jako modelové a fotografka.”' Takova

66 BIRICZOVA, H. Chybi tu tolerance, tvrdi o ¢eské médé mladé blogerky. OnaDnes.cz [online]. 16. 3.
2010 [cit. 2011-03-17]. Dostupny z WWW: <http://ona.idnes.cz/modni-
trendy.aspx?c=A100312_175841_ona_moda_bih>

®” Czech Original Fashion: O projektu [online]. 2009 [cit. 2011-05-01]. Dostupny z WWW:
<http://www.czechoriginalfashion.cz/node/4>

%8 Czech Original Fashion: Agnes & Luke to vidi riiZové [online]. 14. 2. 2011 [cit. 2011-05-01]. Dostupny
z WWW: <http://www.czechoriginalfashion.cz/clanek/rozhovor/agnesluke-vidi-ruzove>

% Czech Original Fashion: Zimni spdnek: Vitézslav [online]. 28. 2. 2011 [cit. 2011-05-01]. Dostupny

z WWW: <http://www.czechoriginalfashion.cz/clanek/reportaz/zimni-spanek-vitezslav>

70 Czech Fashionisto: Zimni spdnek na Czech original fashion [online]. 1. 3. 2011 [cit. 2011-05-01].
Dostupny z WWW: <http://czechfashionisto.blogspot.com/2011/03/zimni-spanek-na-czech-original-
fashion.html>

" Fashionbook: Fashionbook a H&M uvddéji fashionstory: Conscious [online]. 7. 4. 2011 [cit. 2011-05—
01]. Dostupny z WWW: <http://www.fashionbook.cz/2011/04/07/fashionbook-a-hm-uvadeji-
fashionstory-conscious/>
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spoluprace je opét vyhodna pro vSechny zucastnéné strany, protoze blogefi zveiejni na
svych blozich odkaz na Fashionbook, Fashionbook uvede adresy a jména blogert a

znatka H&M timto zajimavym zplisobem prezentuje nadchézejici kolekci.

Fwd: UZ ZITRA Pop up v Bella Brutta b= |x
Lucie Apr20 # Reply
POP-UP BELLA BRUTTA

HOSS INTROPIA. SITA MURT. FLAMENCO. CUSTO BARCELOMNA.

OBLECENI A DOPLNKY NA JARO/LETO 2011

TESIME SE NA VAS ZITRA OD 16 DO 20 HODIN V OBCHODE BELLA BRUTTA SHOES (ZELEZNA 12, PRAHA 1) a pak az do 1. kvetna vzdy od 10 do 20 hodin.
Prijde si s nami dat sklenicku Campari a modne se navnadit na jaro a blizici se leto.

Behem pop-upu zustavaji v prodeji i jarni a letni kolekce obuvi znacek Melissa, Sanita, Pretty Ballerinas, Fabio Rusconi, Sinela, Superga, Homers, Paco Herrero a
EMUI

V pripade jakychkoliv dotazu nebo zajmu o informace me, prosim, nevahejte kontaktovat.
Preji Vam hezky den a tesim se zitra na videnou,

Lucie

| DO PUBLIC RELATIONS

lucie paviaskova :me
+420 775 755 066 :mobile

Obrazek ¢. 12: Screenshot e-mailu zaslaného Lucii Pavlaskovou, ktera ma na

webu Czech Original Fashion na starosti komunikaci s médii.””

2 czech Original Fashion: Pro média [online]. 2009 [cit. 2011-05-01]. Dostupny z WWW:
<http://www.czechoriginalfashion.cz/node/292>



30

Q Mannu shoes

03.05. 2011

CO PRINESLY CESKE
BLOGY TENTO TYDEN?

Vybér toho nejzajimavéjgiho z Eeskych a slovenskych blogil za tyden do 1. 5.
2011.

Tento tyden se uddla otviracka obchodu GANT na praZskych Frikopech, ze které jsme Vam
jif pfinesli reportaZ. Na misté ale byla tfeba také Beata z Fashion Picanteria, ktera o této
udalosti samoziejmé také blogovala, nebo Eva Schin, ktera k reportaZi pfipojila i zajimavy
Elanek o specifické americké subkultufe.

W plilce tydne se sskym blogovym svétem neslo rozhoféeni z Slanku v Instinktu, kery pro
Lucy = A cup of style nevyznival pfili§ lichotivé. Toto téma nenechalo chladnym Olgu
Durduin, ktera se vEak naopak zamy$lela nad tim, co viastné déla dobry blog dobrym
blogem.

Celosvétova euforie z britské kralovské svatby nevynechala ani éeské blogy, jak jsme mohli
vidét napfikiad u ABNY .

Nadia se zamySli nad trpénim pro krasu, Sabina z Lost in Closet opévuje vtipné prsten s
ohromnym kamenem a Maja Vonava se zamilovala do Nannu shoes.

Kosmetiku tentokrat rozebira Tereza, konkrétné tu znaéky Korres, Dashulka se zabyva
lakem od OPI.

Ze iv Cechach se daji s blogem délat velké véci dokazuje Danny Rose, ktera umistila na svij
blog teaser na ELLE madni pfehlidku. Tu budou stylowvat tfi ée&ti blogefi - vEetné Danny Rose
a t&it se na ni miZeme uZ v nadchéazejicim vikendu.

Obrazek €. 13: Screenshot ¢lanku Co pfinesly Ceské blogy tento tyden

4. 2 H&M showroom

INSPIRACE

Co piinesly ceske
blogy tento tyden...
Vybér toho nejzajmavéjSino
z teskych a slovenskych
blogli za tyden do 1. 5.
2011, =

INSPIRACE

Co prinesly teské
blogy tento tyden...
Vybér toho nejzajmavéjino
z Eeskych a slovenskych
blogii za tyden do 10.4.
2011. =

INSPIRACE

INSPIRACE

Co pfinesly ceske
blogy tento tyden...
Wyber tohe nejzajimavéjgino
z teskych a slovenskych
blogli za tyden do 25.4.
2011. =

LR A
bk

INSPIRACE

Co piinesly ceské
blogy tento tyden...
Vybér toho nejzajimavéjgino
z Eeskych a slovenskych
blogi za tyden do 3.4. 2011,

INSPIRACE

INSPIRACE

Co prinesly ceske
blogy tento tyden...
Wybér toho nejzajimavéjEho
z éeskych a slovenskych
blogli za tyden do 17.4.
2011, =

INSPIRACE

Co prinesly ceské
blogy tento tyden...
Vybér z nejzajimavéjich
&lank( tohoto tidne. =

INSPIRACE

973

Prvnim odévnim fetézcem, ktery spatiil v propagaci pomoci ¢eskych modnich

blogti potencial, se stalo Svédské H&M. Jejich prazsky showroom se zacal objevovat na

strankéach blogt jiz od kvétna 2010, kdy k sobé vedouci showroomu poprvé pozvaly tfi

nejisp&ingjsi Ceské blogerky’® (Obrazek &. 14). Mezi jejich &tenafi to vyvolalo vinu

nadseni, zavisti a otazek. VSechny zajimalo, jak to v tom showroomu vlastné chodi, zda

se za obleCeni z n¢j plati nebo jak se tam viibec clovék mize dostat:

7 Czech Original Fashion: Co prinesly Ceské blogy tento tyden? [online]. 3. 5. 2011 [cit. 2011-05-05].
Dostupny z WWW: <http://www.czechoriginalfashion.cz/clanek/inspirace/co-prinesly-ceske-blogy-

tento-tyden-4>

7 DLOUHA, S. Sandra Leopardovd: H&M showroom [online]. 14. 5. 2010 [cit. 2011-03-17]. Dostupny
z WWW: <http://sandraleopardova.blogspot.com/2010/05/h-showroom.html>
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14.5.10

H&M Showroom

Leopardice §la véera Prahou, usmivala se a za sebou tahla velikou tasku plnou nového obleceni, aniz by byla na nakupech.
Jak se to mohlo stat?

S Adél jsem stravila odpoledne v Showroomu H&M, bylo o nas postarano, krasny interiér, vyborny dortik, mila Katarina a hlavné
tolik obleceni! Obé jsme si mohly prohlédnout spoustu véci, nékteré jesté nejsou v prodeji (jako naptiklad festivalova kolekee
Fashion Against AIDS), a vybrat si znich par pro sebe. PFist tyden se miiZete tésit na par fotek pfimo ze Showroomu, protoZe se
tam (nejen ja) objevim na dalsi akei a budu moei néco nafotit.

5

Obrazek &. 14: Screenshot piispévku na blogu Sandry Leopardové.’

., Miizu se zeptat, jak se da dostat do Showroomu? “

., Pani, to se mds. A jak jsi k tomu Showroomu prisla?

., Téééda, to je super, ze ta pozvali do Showroomu, to musi byt fajn. Na jednej
strane tisko zavidim, no na druhej sa velmi tesim, Ze si sa tam dostala.

., Miizu se zeptat, jestli se miize dostat obycejny smrtelnik taky do showroomu? “

 Myslim, Ze lidi z H&M udelali moc dobre. Blahopreji!

., Zde miizeme videét, Ze pile prindsi odmeénu, opravdu gratuluji. Doufam, zZe budu
taky jednou uspésna jako ty. “

, Dlouha a neskryvana zavist. Konecné je v HMku spoluprace s blogerkami
napadla! Nebudete pro né fotit kampan holky? Verim, ze by méla uspech.

., Kdopak tady minuly rok na podzim "mréankoval” jaka je u nas priserna modni

situace? Ze foceni do casdkuit a oblecky od ndvrhari (no dobre, H&M neni Zadny

S DLOUHA, S. Sandra Leopardovd: H&M showroom [online]. 14. 5. 2010 [cit. 2011-03-17]. Dostupny
z WWW: <http://sandraleopardova.blogspot.com/2010/05/h-showroom.html>
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Chanel, ale takhle to zacina) jsou u nds jenom sen? A ten nékdo uz se na nas koukal ze
stranek ELLE a dalsich casdaki a jenom tak si odskocil do showroomu pro par
malickosti? Copak s vami viastné ma H&Mko v planu?

,H and M vi, jak na to.

. v (4'76
A co je to viastné ten showroom?

Sandra na tyto komentate reagovala pod ptispévkem slovy: ,,Zkrdtka meé a dalsi
blogerky zkontaktovala spolecnost HM, odmenila nds oblecenim dle naseho vybéru a
hodld s nami i déle spolupracovat... "

V této dobé¢ byly fotografie obleCeni z kolekci, které jesté nebyly ani v prodeji,
pro ¢tendfe blogu Sandry velice zajimavé, coz dokazuje mnozstvi dotazil, které vsak
Sandra detailn¢ nezodpovédéla a nechala tak prostor k dal§Sim otazkdm ohledné
showroomu H&M. Postupem casu byli do prazského showroomu pozvani dalsi blogefti,
ktefi své blogy zaplavili fotografiemi téchto diive nezndmych a exkluzivnich prostor.
Na blozich viak stale miizeme najit otazky tykajici se showroomu,” jak se tam da
dostat a k ¢emu vlastné slouzi. Napiiklad médni blogerka Lucie na to ochotné odpovida:
wShowroom slouzi k prezentaci dané znacky. Jsou tam vétsinou s kolekcemi napred a
maji tam hlavné v§echny klicové kousky. Zvou tam novinare, stylisty, aby si mohli udélat
o nadchazejicich trendech prehled a treba dali vedeét svym ctendiiim, popripade o
kolekci dali védét jinou cestou. A stejné tak to funguje i pro nés.“”

Do showroomu H&M se lze dostat pouze na zakladé pozvanky, kterou zasilaji
manazerky showroomu blogerim, kteti se jim zdaji pro spolupraci se znackou H&M
perspektivni a vidi v nich potencidl ndzorovych videt, ktefi maji vliv na své Ctenaie a
uvedenim obleceni a dopliik znacky H&M na svych blozich budou §ifit dobré jméno
znaCky a pfipadné¢ také inspiruji své ctendfe k ndkupu vtomto odévnim fetézci.
Showroom se nachazi na Vaclavském namésti hned nad samotnou prodejnou H&M, kde
na pozvaného blogera &ekaji manaZerky showroomu.®® Mistnost je prostorna a

prosvétlena s dominujicim lustrem. ManazZerky se blogerovi vénuji, sdéluji mu rizné

informace o své praci, o novych kolekcich ¢i o nadchazejicich prezentacich, kterych se

e DLOUHA, S. Sandra Leopardovd: H&M showroom [online]. 14. 5. 2010 [cit. 2011-03-17]. Dostupny
z WWW: <http://sandraleopardova.blogspot.com/2010/05/h-showroom.html>

77 Tamtés.

78\ posledni dobé se to jiz netykd jen vyhradné showroomu znatky H&M.

® A Cup of Style: F&F showroom [online]. 27. 3. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW: <
http://www.acupofstyle.com/2011/03/f-showroom.html|>

% Na €eskych blozich jsou oznakovany jako Kata a Kata.
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blogefi maji moznost ucCastnit. Poté si pozvany bloger mize prohlédnout pfitomné
kolekce, které jsou naaranzovany na veésacich, polickéach a figurinach, nékteré kusy jeste
ani nejsou v prodeji. Vybrané obleceni si pak miize vyzkouset a bez placeni odnést
domt.

U nékterych internetovych obchodi, které spolupracuji s blogery, musi bloger
pied zahdjenim spoluprace souhlasit se stanovenymi podminkami a dodrzet pravidlo
umisténi fotografii zdarma ziskanych produktti na sviij blog. U znatky H&M takova
pravidla bloger dodrzovat nemusi, je jen na ném, zda obleceni, které v showroomu

obdrZel, na svém blogu zvetejni Ci nikoliv. VSe se odehrava na ptatelské trovni.

4. 3 Spoluprace ceskych blogerii s Rachel Kanarowski

Rachel Kanarowski je od roku 2008 S$éfredaktorkou ceské verze casopisu
InStyle. Predtim pracovala jako moddni feditelka ceské Marie Claire a jesté¢ diive
fungovala jako mddni editorka pro ¢eskou verzi Casopisu Joy. Také se v€novala praci
stylistky a to nejen u nas, ale i v zahrani¢i.®! V souasnosti se o ni mizeme doéist na
nejruznéjsich Ceskych blozich, protoze jako prvni u nés zacala poradat blogerska setkani
a podili se na zprostfedkovani 1 dalSich spolupraci s ¢eskymi mdédnimi blogery.

O prvnim setkdni mddnich blogert, které se konalo 7. 12. 2010, témét Zadny z
blogerii nevédél. Rachel vytvotila udalost pomoci socidlni sit¢ facebook a pozvala na ni
nekteré z nich. Schiizka se konala v suterénu kavarny Starbucks na Malostranském
namésti, ktery si Rachel pro tento Ucel rezervovala. O setkdni se pozdéji objevila
zminka na blozich téméf vSech zucastnénych:

,,Z puvodné nahlasenych 16 lidi nds dorazilo 10, ale o to vétsi prostor jsme
potom méli v nasledné diskuzi. Cely sraz vedla séfredaktorka magazinu InStyle Rachel
Michaela Kanarowski, ktera mé naprosto dostala svou bezprostrednosti. A to nerikam
proto, ze nam prinesla muffiny a kolacky. Byla vazné fajn! Po uvodnim kolecku, kdy
jsme se vSichni predstavili a taktéz predstavili svoje blogy ("miij blog cte moje
maminka.... a nejlepsi kamaradka!"), jsme zacali rozebirat, co zlepsit - jak zvysit
navstevnost? Jak psat prispévky? Je nutné davat ke kazdému clanku fotku? A co
odkazy? A followers? Vecer jsem si skvéle uzila, seznamila se a znovu vidéla spratelené
blogerky, pozmnala Rachel, ktera mé i tak trochu inspirovala (taktéz zacinala jako

blogerka), vyslechla si trnitou cestu nékterych blogerek, dozvedéla se, jak diilezité je
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udeélat si nejaky plan a dostala brozuru To nejlepsi z webu, “ popsala svij zazitek
zh&astnéna blogerka Aneta z blogu AnetaEn.*

,Naramné jsme se pobavili a nenastala Zadna chvilka trapného ticha.
Motivovalo mé to k tomu, abych zbytecné nelenivéela a vyvolalo to ve mné veétsi pocit
nadseni k blogovani!“ Témito slovy vystihla schiizku Nga Luongova vlastnici blog
Posh-Pash.*

Z téchto reakci je opét patrny ptatelsky pfistup k pozvanym blogerim. Nikdo
jim také neukldda o setkani na svém blogu napsat, ale vétSina se o své zkuSenosti se
Ctenafi podé€li z vlastni vile. Ve vSech ptispévcich vénujicich se této akci figuruje
Rachel Kanarowski jakozto osoba, ktera se stard o zkvalitnéni ¢eskych mddnich blogti.

O nasledujicim blogerském setkdni se diky rozsifeni socidlni siti facebook
dozvédélo jiz vice blogerti. Vyssi navstévnost také zarucila Rachel to, ze v piistich
nekolika dnech zaplavily ¢eské blogerské prostiedi fotografie a clanky popisujici tuto
schiizku. Z tohoto setkani se také objevila zminka na portalu Czech Original Fashion,*
kde bylo v kratkém c¢lanku shrnuto Sest hlavnich rad, které se Rachel blogertim snazila
pfedat v ramci zlepSeni kvality ¢eskych moddnich blogi. Na internetovych strankach
radia Cesky rozhlas byla o tomto setkani také zvefejnéna kratka reportaz, ve které
Rachel Kanarowski mluvi naptiklad o tom, ze poprvé se s Ceskymi modnimi blogery
setkala na prezentaci v H&M showroomu, kde ji ptekvapilo mnozstvi dobte obleCenych
lidi. Od této chvile zacala na blogery ziskavat kontakty pomoci manazerek H&M
showroomu a dale se snimi riiznymi zptsoby pokusila spolupracovat.* Nasledujici
setkani organizované Rachel jiz mély urcité zaméieni, jednalo se spiSe o workshopy
zamé&fené na témata, kterd mohou byt pro modni blogery piinosna.* Na tyto schiizky
Rachel pozvala odborniky, ktefi blogerim piedavali své osobni zkuSenosti v dané

oblasti.

8 | inkedin: Kanarowski [online]. [cit. 2011-03—17]. Dostupné z WWW:
<http://www.linkedin.com/in/kanarowski>

8 AnetaEn: Fashion blogger meet up [online]. 7. 12. 2010 [cit. 2011-03—-17]. Dostupny z WWW:
<http://anetaen.blogspot.com/2010/12/fashion-blogger-meet-up.html>

8 posh Pash: How to change eye color in 5 minutes [online]. 9. 12. 2011 [cit. 2011-03-17]. Dostupny
z WWW: <http://posh-pash.blogspot.com/2010/12/how-to-change-eye-color-in-5-minutes.html>

¥ Czech Original Fashion: Tipy pro vds mdédni blog [online]. 25. 1. 2011 [cit. 2011-03-17]. Dostupné
z WWW: <http://www.czechoriginalfashion.cz/clanek/reportaz/tipy-pro-vas-modni-blog>

8 Cesky rozhlas radio wave: TSD — Tereza Ujevitovd, Fashion Bloggers Meet-up Praha [online]. 22. 1.
2011 [cit. 2011-03-17]. Dostupné z WWW:
<http://www.rozhlas.cz/radiowave/modeschau/_zprava/tsd-tereza-ujevicova-fashion-bloggers-meetup-
praha--842305>

% Do této doby probéhly workshopy na téma stylingu, videa a psani.
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V navaznosti na blogerskd setkani zacala Rachel také zvat nékteré vybrané
blogery na foceni pro casopis InStyle. Takova pfilezitost je pomérné lukrativni,
samoziejmosti tedy je, ze pfitomni blogefi jsou vybaveni fotoaparaty, popiipad¢ nataci i
kratk4 videa. Pofizeny material ze zékulisi fotografovani nabidnou svym ¢tenaiim jesté
diive, nez vyjde Cislo Casopisu InStyle, ve kterém se vysledky tohoto foceni mayji
objevit. Nékteré Ctenate blogii takové zakulisni fotky pomohou presvédcCit, aby si
nadchazejici vytisk ¢asopisu InStyle zakoupili. Na blogu Evy Doskové se v komentatich
pod piispévkem se zdkulisnimi fotografiemi z foceni s Klarou Issovou takovy pfislib
opravdu vyskytl: ,.4si si koupim InStyle po delsi dobé, kdy: mam od tebe doporuceni.”™’

Na strankach samotného casopisu InStyle se také diky Rachel objevila blogerka
Lucie vlastnici blog A Cup of Style, kterd v Casopise ptedstavila projekt Udélej si sam
(Obrazek ¢. 15). Reakce jejich Ctenafii na tento ¢lanek byly pozitivni a néktefi se opét
vyjadfili, ze si ¢asopis kvili blogerce Lucii zakoupi:

., To si ten InStyle asi budu muset zase jednou koupit. “

,, Uz jsem si kviili tobé ten InStyle i koupila. *

. Gratulace veliké a jdu si taky pro InStyle. “**

¥ Foppish: InStyle fashion shooting [online]. 6. 1. 2011 [cit. 2011-03-17]. Dostupné z WWW:
<http://foppishcousin.blogspot.com/2011/01/instyle-fashion-shooting.html|>

8 A Cup of Style: InStyle April 2011 [online]. 24. 3. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW:
<http://www.acupofstyle.com/2011/03/instyle-april-2011.htmI>
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InStyle April 2011

Své prvni osobni setkani = Rachel Kanarowski, éfredaktorkou éasopisu InStyle, si pamatuji jako by to bylo viera. Jsou to
viastné zhruba tfi mésice. Mluvity jsme 0 mém blogu, o InStylu a o spousté dalich véci. Byla jsem nadSena.. vypadalo to, Ze
bych jednou mohla nédim plispét do InStylu.. co jsem ale netusila bylo..

| remember my first meeting with Rachel Kanarowski, the editor in chief of InStyle magazine, like it was vesterday. In fact, it
is about three months. We talked about my blog, InStyle and many other things. And | was thrilled..  seemed that one day, i
could contribute by =omething to InStyle.. but what | had no idea about was..

T

Lucie
Ehrenbergerova
Zaujala nas teprve osmnactiletd
médnibloggerka Lucie, kterd
nadalich strankach prozrazuje,

jak si ocvokovat dZinovou vestu,
Najdete ji na jejim bloguwww.
acupofstyle.com.,UZodmalickame

Obréazek ¢. 15: Screenshot piispévku na blogu A Cup of Style.*

Rachel vyuziva své kontakty s mdédnimi blogery 1 pro rtizné jiné prilezitosti,
které se nekonaji vramci Casopisu InStyle. Napiiklad nékolika blogerim poskytla
pozvanku na ptehlidku navrharky Stelly McCartney (Obrazek €. 16). Fotografie z této

prehlidky se objevily na blozich pozvanych blogert spolecné s podé¢kovanim Rachel.

8 A Cup of Style: InStyle April 2011 [online]. 24. 3. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW:
<http://www.acupofstyle.com/2011/03/instyle-april-2011.htmI>
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UTERY, 15. BREZNA 2011

Stella McCartney at Obsession

Dovolte, abychom Vas pozvali na
exkluzivni prezentac
kolekee Léto 2011

v Gtery 15, bfezna
o 18:00 ¢o 22:00

RSP
infofobsession.cz

Siroka 7
Praha 1
10 00

Porvianka plati pro 2 osoby

Wi stellamocanney com

Sice jsem planovala, Ze o tomhle zaénu psat aZ zitra, ale vy jste tak UZasni Etenafi, Ze si zaslouZite, abych
jedtd tu hodinku zistala vzhiru, vybrala fotky a viechno detailng popsala.

Mejdiiv bych rada podékovala viem z butiku Obsession a Rachel Kanarowski za pozvani. Pozvanka prisla
nedekané den pfedem a ja zatala vy&ilovat, tedy hned potom, co jsem se ujistila, Ze B pjde se mnou

(samoziejmé Ze 3la :)).

Obrazek €. 16: Screenshot ptispévku na blogu ABNY.”

Dalsi udaélosti, na kterou Rachel Kanarowski pozvala vybrané blogery, bylo

uvedeni kosmetiky Hello Kitty na ¢esky trh. Tato udalost byla uréena vyhradné lidem

z médii a pozvanym blogerim (Obrazek ¢. 17).

% ABNY on Heels: Stella McCartney at Obsession [online]. 15. 3. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny
z WWW: <http://abnyonheels.blogspot.com/2011/03/stella-mccartney-at-obsession.html>
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facebook

Blogger event: Hello Kitty Cosmetics LAUNCH

You are Attending - Private Event

Time Thursday, May 12 * 4:00pm - 7:00pm

ocation Marionnaud, OC MNovy Smichowv
Prague, Crech Republic

Created By Rachel Michaela Kanarowski, Kuba Kop&ak

21 Attending See all

Hi bloggers!

Petra Stasind
If you are getting this invitation you it is because you are invited to a spedal launch
event for Hello Kitty cosmetics in Czech Republic, My good friend Jakub is the PR
and he would like to invite you to try the cosmetics at a party just for bloggers and
media at the Marionnaud store in OC Movy Smichow.
J Tereza Hanzlikova

If you RSVP “yes” and attend this event you will receive the press release, a CD of

HETEETRI images to use on your blog and also a special gift bag just for you filled with some
P S great products that Jakub and I thought you would love,
I#L Zuzana Cmielova Unfortunately I will be out of Czech Republic visiting my mother in the US during this
event but I hope that you will all be able to attend and that you will have a great
f - B time!
Agi Kelmanova
- This eventis a CLOSED EVENT and only the bloggers who get the invite by Jakub
i~ Paulina Em and I can attend. Please do not bring anyone else with you who is not on the
list—-there are only enough press materials for the bloggers we selected. But don't
E P T SR worry, you will know other bloggers at the event for sure.
Talk to you soon and don't be worried to message Jakub (Kuba) or I for more info.
1 Awaiting Reply View
. Enjoy you blogging kitties! :-)
Best,
4 Not Attending View Rachel

Obrazek &. 17: Screenshot pozvanky na uvedeni kosmetiky Hello Kitty v Ceské

republice prostfednictvim socialni sité facebook.

Pro zucastnéné blogery byly pfipraveny vybrané produkty této kosmetické
znacky, které si mohli odnést domt a nasledné o celé akci a o ziskanych produktech na
svych blozich napsat recenzi. Pomoci socialni sit¢ facebook jest¢ Rachel blogerim
pfipomnéla, Ze je dilezité, aby na svych blozich uvedli nazev obchodu, kde lze
kosmetiku zakoupit. ,,Je to ditvod, proc¢ byli vsichni pozvani. Aby bylo uvedeni uspésné
a dobre se prodavalo, “ vysvétlila blogerim Rachel (Obrazek €. 18). Vyuziva tak svého
vlivu, protoze blogefi jsou Rachel zavazani tim, Ze jim poskytla pozvanku na tuto akci,
na které navic dostali zdarma produkty kosmetiky Hello Kitty. Dalo by se to chépat jako

rvr

uplata za to, ze napisi kladné hodnoceni kosmetiky spolu se vSemi informacemi, které
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po nich Rachel s PR zastupcem této znacky Jakubem vyzaduji. Blogefi to berou jako

slusnost za to, Ze na takové akci mohli byt.

=/ Please don't forget to mention...

i 1 Back to Messages | | Mark as Unread | | Report Spam I Delete |

To all guests of Blogger event: Hello Kitty Cosmetics LAUNCH

Rachel Michaela Kanarowski May 13 at 9:21pm Reply « Repart
that the products are available at Marionnaud, OC Novy Smichov. It's
really important. :-)

(...it's the whole reason everyone was invited. So the launch is
successful and sells well.)

Just a little reminder. If you already posted and forgot to include this
then would you mind adding it to the post. Thanks!

Rachel (& Jakub)

I(BackthP_ssages| | & | v I

Obrazek ¢. 18: Screenshot facebookové konverzace s Rachel Kanarowski.

Séfredaktorka &eské mutace Casopisu InStyle bezesporu poskytuje Geskym
blogerim zajimavé pfilezitosti, jak nabizet jejich ¢tenaftim poutavy obsah blogu. Jeji
jméno se diky tomu objevuje na spousté z nich a pracuje tak na svém online reputation
managementu, neboli v tomto piipad¢ Sifeni dobré povésti své osoby prostfednictvim

internetovych blogd.
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5. Vznik novych nazorovych vidci

I ;. o 1 : v ’ . v . v s . s 17 v

Nazorovy videe’' je ¢lovek v ramei referenéni skupiny, coZ je skupina lidi, ktefi

maji vliv na nézory & chovani jedince.”” Takovy &lovék ma urdité vlastnosti a
v . ’ ’ o v LY r 93 v o L . ’ <7

védomosti, diky kterym miiZe ovliviiovat ostatni, ~ coz ma jisty marketingovy potencial.

Tento potencial popisuje Kotler: ,, Marketéri se casto pokousi identifikovat nazorové

o , vy , . , . . W94
vitdce pro své produkty a zamérit své marketingové snahy smerem k nim.

Princip
uspésného blogu je zalozen na proméné jeho autora v ndzorového vidce, kterého pak
vyhledavaji zastupci marketingovych oddéleni riznych firem, protoze si uvédomuji, ze
pokud oslovi spravného nazorového viidce s vlivem na své Ctenafe, mize se jejich
znacka dostat do podvédomi velkého mnozstvi lidi.

Vliv, ktefi mdédni blogefi maji, dokazuje napiiklad blogerka Susanna Lau, ktera
byla zafazena mezi 1 000 nejvlivnéjSich Londynant pro rok 2009. Divodem bylo, ze
,,je lepst nez konkurence diky sirokému rozpéeti témat, hloubce svych znalosti a faktu, Ze
bloguje denné. *> Nékteti modni blogefi doufaji, Ze svou tvorbou mohou inspirovat
dalsi lidi. Naptiklad Svédské blogerky vlastnici blog Maderniteter pfizndvaji i moznost
ovlivilovani ostatnich, protoze si uvédomuji, ze ,, mezi inspirovanim a urcovanim trendii
Jje jen tenkd hranice. “”°

Cim vice &tenafti bloger mé, tim vétsi mnoZstvi lidi miZe informacemi
zvefejnénymi na svém blogu ovlivnit. Je logické, Ze znacky ke spolupraci
vyhledavaji blogery, ktefi maji tento vliv vysoky, protoZe se tak jejich jméno a produkty
dostanou do povédomi vice lidem a maji moznost oslovit vétsi mnozstvi potencialnich
zakaznikti. Pokud by spolupracovali s blogem, ktery ma jen nékolik malo Ctenait,
naklady jsou stejné, ale dosah sdéleni je mnohem nizsi.

Naésledujici znacky jsou piiklady téch, které pro svou propagaci vyuZzivaji

nazorové vidce v podobé Ceskych bloger.

° 7 angl. opinion leader,tento vyraz poprvé definoval Walter Lippmann v dile Public Opinion z roku 1922.
% KOTLER, P., KELLER, K. L. Marketing Management. Praha : Grada Publishing, a. s., 2007, s. 215, ISBN
978-80-247-1359-5.

% KOTLER, P., ARMSTRONG, G. Principles of marketing. USA : Pearson, 2010, s. 165, ISBN 978-0-13-
700669-4.

* Tamtés.

% London’s most influential people 2009: Fashion. London Evening Standard [online]. 8. 10. 2008 [cit.
2011-05-01]. Dostupny z WWW: <http://www.thisislondon.co.uk/standard/article-23562665-
fashion.do>

% HANSSEN, K., NITZSCHE, F. Fashion Blogs. The Netherlands : Publisher d’jonge Hond, 2010, s. 91, ISBN
978-90-89-101-52-5.
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5.1 H&M

H&M je Svédsky odévni fetézec zaméfeny na cenové dostupné, ale modni a
kvalitni zbozi. Jeho uspé€Snd obchodni strategie ,,spociva v tom, ze H&M ma jasné
poslani, tvurci marketingove strategie a konkrétni plany, jak svého poslani

, 97
dosahnout. “

Do konceptu svych marketingovych aktivit tato firma zahrnula také
vyuziti médnich blogt. Tato spoluprace s blogery se v riznych zemich lisi, naptiklad ve
Spanélsku poskytli modni blogerce 3aty z kolekce Lanvin pro H&M jestd dfive, neZ se
dostala do prodejen a ona tak mohla zvysit zajem o kolekci, kdyz svou fotku nahréla na
moédni komunitni web lookbok.nu,” ve Svédsku zase m&la médni blogerka Elin Kling
moznost navrhnout pro H&M limitovanou kolekci oble¢eni a dopliiki.”

Co se tye Ceské republiky, odévni fetézec H&M zadal Geské modni blogy ke
své propagaci vyuzivat jako Upln€ prvni znacka na ¢eském trhu. Vyhody této strategie
popisuje Jansa, autor modniho serveru Invogue: ,, Kdyz si clovek uvédomi, zZe kuprikladu
Ceskou Elle si mésicné koupi zhruba 30 000 lidi a blog nasi nejznameéjsi bloggerky
Sandry Leopardové navstivi zhruba 4 000 lidi za den, je jasné, co se asi vyplati. Platit
sto tisic za inzerci na jednu stranu pro 30 000 lidi, nebo dat par kouskii oblecent
blogerce, na jejiz fotky se za mésic podivd 4x vice lidi, nez na celou Elle? “'"

Spoluprace firmy H&M s ¢eskymi blogery nespociva jen v tom, ze jim zadarmo
poskytuje obleceni a dopliikky z nejnovéjsich kolekcei. Zve je také na riizné akce spojené
s touto znackou. Pfikladem takové akce je uvedeni kolekce Lanvin pro H&M, ve které
se odeévni fetézec spojil s moédnim domem Lanvin a jeho soucasnym navrhafem
Alberem Elbazem, ktery pro znacku H&M vytvofil cenové dostupnou limitovanou
kolekei. V ramci tohoto uvedeni byla dva tydny pfedem zorganizovana akce v H&M
showroomu s ndzvem Lanvin pro H&M. Ke vstupu byla nutnd pozvanka a akce se
zUcCastnili vybrani ceSti a slovenSti blogefi, lidé ztisku a rtizné zndmé osobnosti.
V showroomu pro né€ bylo pfipraveno pohosténi a vystavena kolekce obleceni a Sperki

Lanvin pro H&M. Pfitomnost blogerti mél za nésledek velké mnozstvi internetovych

% KOTLER, P., KELLER, K. L. Marketing Management. Praha : Grada Publishing, a. s., 2007, s. 74, ISBN
978-80-247-1359-5.

% Lookbook.nu: Lanvin by H&M. [online]. 7. 11. 2010 [cit. 2011-03—17]. Dostupny z WWW:
<http://lookbook.nu/look/1266722-Lanvin-by-H-M>

% KLING, E. Style by Kling: Projects [online]. [cit. 2011-03—17]. Dostupny z WWW:
<http://stylebykling.nowmanifest.com/projects/>

100 JANSA, P. Krize ¢eskych lookbooker(. Invogue [online]. 16. 4. 2011 [cit. 2011-05-01]. Dostupny
z WWW: < http://www.invogue.cz/fashion/fashion-pelmel/krize-ceskych-lookbookeru>
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¢lankd a fotografii této nové kolekce. Ctenafi blogh tyto informace ocenili, ale pozvani
tolika blogert vedlo i k negativni kritice marketingové strategie ceského H&M.

Na blogu Les Petits Designers tomu byl vénovan cely c¢lanek, ktery vyvolal
diskuzi ohledné exkluzivity showroomu H&M: ,, Co md viastne firmé HM prinést, Ze
pozvou do showroomu kazdého druhého blogera, leckdy i takového, ktery modu videl
tak mozna z letadla?...VZzdyt to musi byt i urcitym typem zklamani pro ty opravdové
blogerky, které se musely fakt snazit a mély ze zacdtku pouze ony - TU VYSADU,
navstévovat showroom. A z pohledu cile HM - co jim takovi blogeri prinasi? Timto pro
mé zkrdtka opravdu HM showroom ztratil viroveii. “*°!

Tvrzeni, ze do H&M showroomu zvou , kazdého druhého blogera,* je
pfehnané, v sou¢asné dobé znatka H&M spolupracuje v Ceské republice piiblizné s 30
blogery,'”” coz je samoziejm& od kvétna 2010, kdy byla zahajena spoluprace tohoto
fetdzce s prvnimi Ceskymi blogerkami,'® ur¢ity nartst. Ale i piesto se stale jedna o
elitni prostfedi a vétSina ¢eskych blogerti do néj pristup nema.

V komentéfich na tento ¢lanek se objevily jak nazory, které davaji autorce
¢lanku za pravdu, ze showroom H&M zahdjenim spoluprace s vétSim mnozstvim
blogerti, ztratil svou exkluzivitu (,,Mij pocit vidy byl, Ze byt v showroomu néco
znamend a kdyz o tom psala Sandra, tak mi to prosté prislo néco extra.“), tak reakce
chvalici marketingovou strategii H&M (,,Ono jde celkové o to, dostat znacku do
podvédomi lidem. VZdyt podivejte, jakou ta akce ma zpétnou vazbu. Mluvi se o tom, pise
se o tom, diskutuje. Nekdo je nadseny, jiny pohorsSeny a tak nebo tak, to zkratka vzbudilo
obrovskou pozornost. To je viibec ta nejlepsi reklama - kterou spontanné vytvdireji
"normalni" lidi. Proto si myslim, Ze marketing funguje perfektné. ).

Vyhody spoluprace s ceskymi blogery hodnoti i samotnd PR manazerka
odévniho fetézce H&M pro Ceskou republiku Lenka Kominkova: , Blogy jsou
jednoznacné zajimavy marketingovy nastroj. Skrze né muzeme oslovit mladé lidi, kteri

v ’ 1% . .o v .7 ¢ 104
nectou modni casopisy, kde se jinak nase produkty prezentuji.*

101 es Petits Designers: Fashion talk - HM showroom. [online]. 9. 11. 2010 [cit. 2011-05-01]. Dostupny

z WWW: <http://lespetitsdesigners.blogspot.com/2010/11/fashion-talk-hm-showroom.html>

192 VRANKOVA, K. Wow, cool blog. Respekt 18/2011, s. 77.

103 DLOUHA, S. Sandra Leopardovd: H&M showroom [online]. 14. 5. 2010 [cit. 2011-03—17]. Dostupny
z WWW: <http://sandraleopardova.blogspot.com/2010/05/h-showroom.html>

% HAMPLOVA, L. M6dé vlddne blogerka (14). Instinkt 17/X. s. 45.
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5. 2 Jane Bond

Jane Bond je umélkyné zabyvajici se vyrobou extravagantnich celenek.
K propagaci své tvorby se rozhodla vyuzit médni blog Sandra Leopardova a uspofadat
ve spolupraci s touto ¢eskou blogerkou tzv. giveaway, neboli soutéz, ve které pouhym
zanechdnim komentafe a sledovanim urcenych pravidel maji ¢tenafi blogu moZnost
vyhrat danou cenu. Sandra tuto spolupraci uvedla slovy ,, 4 protoZe Vas mdam rada a
mam rada Jane Bond a jeji Celenky a Jane Vas ma urcité také rada a vSichni se mame
radi - ku prileZitosti leopardich narozenin jsme pripravily darek alespon pro tfi z
Vas. '

Nasledné¢ se na jejim blogu objevily tfi pfispévky a v kazdém z nich fotografie
jedné z celenek, kterou mohli ¢tenafi blogu vyhrat. Do soutéZe se zapojilo celkem 320
komentujicich ¢tendit, ze kterych byli ndhodnym vybérem zvoleni tfi vyherci.

Diky této spolupraci se o tvorbé Jane Bond mélo Sanci dozvédét pomérné velké
mnozstvi lidi, protoZe dle statistik umisténych na blogu Sandry Leopardové navstivi jeji
blog az 4 000 ctenaii denné. Napiiklad autorka blogu Les Petits Designers v pfispévku
o Celenkach Jane Bond pfiznava, Ze se o tvorbé Jane Bond dozvédéla diky blogu
Sandry: ,,Musim Fict, Ze az do jeji prezentace u Sandry (coz byl tedy uzasny
marketingovy tah - priznejme si, vystavit své produkty na blogu, ktery kontinualné
navstévuje okolo 3 500 lidi - no, to si musela pak jen piskat) jsem o ni neméla ani
tusenti. '

Spoluprace podobnych umélct s blogery je urcité zajimavou cestou, jak na svou
tvorbu upozornit. V tomto zplisobu prezentace nezavislé tvorby na modnich blozich
vidim tfi hlavni vyhody. Prvni z nich je moZnost dostat se do povédomi pomérné
velkého mnozstvi lidi, ¢im je blog ¢tenéjsi, tim je okruh vétsi. Dalsi vyhodou je, Ze
navstévnici moédnich blogl se o téma mody zajimaji, coz je zarucenim vhodné cilové
skupiny. Tteti vyhodou jsou minimdlni néklady, které na tento zplsob propagace musi
umélec vynalozit. Naptiklad v pfipadé umeélkyné Jane Bond se jednalo o tfi Celenky,
jejichz prodejni hodnota se pohybuje v fadu nékolika set korun, coz je v porovnani

s jinymi druhy reklamy zanedbatelna Castka. Moznosti také je, ze 1 kdyz ¢tenaii v tomto

% DLOUHA, S. Sandra Leopardovd: Narozky [online]. 11. 10. 2010 [cit. 2011-05-01]. Dostupny z WWW:

<http://sandraleopardova.blogspot.com/2010/10/narozky.html>
196 es Petits Designers: Fashion talk — Jane Bond [online]. 8. 11. 2010 [cit. 2011-05-01]. Dostupny
z WWW: <http://lespetitsdesigners.blogspot.com/2010/11/fashion-talk-jane-bond.html|>
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piipadé¢ cCelenku Jane Bond nevyhrali, produkty této umélkyné je mohly zaujmout

natolik, Ze si ji sami poté zakoupi.

5. 3 Zahranicni e-shop Romwe

Pro blogery, ktefi pi$i sviij blog i vjiném jazyce nez v cCestin€ (nejcastéji
v angli¢tin€), je moZnosti spoluprace i se zahrani¢nimi znackami, nej€astéji e-shopy,
které maji zdjem své produkty propagovat pomoci mddnich blogerti, kterym zasilaji své
véci zadarmo, aby se v nich vyfotili, fotografie spolu s odkazem na dany kus obleceni
umistili na své blogy a jejich ¢tenafi se tak dozvédéli, kde si mohou stejnou véc také
zakoupit. Piikladem internetového obchodu, ktery spolupracuje i1 s nékolika ¢eskymi
blogery, je Romwe.com.

Romwe je internetovy obchod s dopliiky a obleenim zalozeny v roce 2010
Cifankou April Smith.'”” Na strankach tohoto obchodu je sekce specialng vénovana
moddnim blogertim, na kterou je upozornéno slovy ,,Jste modni bloger? Zdarma obleceni
pro vas!* (Obrazek ¢. 19). Majitelka obchodu stanovila presna pravidla, kterd pokud
bloger splni, dostane kazdy mésic urcitou castku, za kterou miiZze na Romwe.com
nakoupit. Prvni podminkou je umistit na blog ikonu Romwe, pficemZ ma bloger na
vybér z n¢kolika variant (Obrazek ¢. 20). Dale je bloger povinen vyfotografovat na sobé
obleceni, které od Romwe ziskal, a publikovat tyto fotografie spolu s hypertextovym
odkazem na stranky Romwe na blogu, lookbooku a dalSich serverech, kde je dotycny
bloger aktivni. Pokud v tomto zplisobu propagace bloger selze, mésicni castka, kterou
od Romwe ziskdv4, mu bude sniZzena. Naopak pokud bude v propagaci obleceni a
doplnkl objednanych na Romwe.com aktivni, mésicni ¢astka mu muize byt zvysena. Po
registraci, odsouhlaseni podminek spoluprace a zvoleni ikony Romwe pro blog, musi
bloger ptes formulaf poslat April, majitelce e-shopu, zpravu, kde je mimo jiné povinen
uvést adresu svého blogu. April se poté na doty¢ny blog podiva a pokud je dle jejiho
nazoru hodny spolupréce, zasle blogerovi darkovy kupon na urcitou ¢astku (Obrazek ¢.

21). Podle jakych kritérii je v této véci rozhodovano, neni na strankach uvedeno.

17 Romwe: About us [online]. 2010 [cit. 2011-03—17]. Dostupny z WWW:

<http://www.romwe.com/ABOUT_US-ezp-8.html>
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ARE YOU A FASHION BLOGGER?

% FREE CLOTHING FOR YOU!
(MORE DETAILS, CLICK HERE)

Obrazek &. 19: Screenshot uvodni stranky Romwe s vyzvou pro blogery.'®®

(& Get VIP Icon

) Read Policy &) Contactus

2.Choose your favorite Romwe VIP icon,add the code to your blog.

Profile Icon

Romwe.com Romwe.com

WORLDWIDE
Na minimum
purchase required

Mo minimum
purchase requined

Obrézek &. 20: Screenshot stranky s vybérem ikony pro blog.'®”

1% Romwe [online]. 2010 [cit. 2011-03-17]. Dostupny z WWW: <http://www.romwe.com/>

1% Romwe: Are you a fashion blogger? [online]. 2010 [cit. 2011-05-01]. Dostupny z WWW:
<https://www.romwe.com/index.php?main_page=join_us_one>
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freebies items  tnbex |x

romwe.com to me

We're pleased to offer you a Gift Certificate

The Gift Certificate is worth $80.00

The Gift Certificate Redemption Code is : b823ccafd4

This Gift Certificate must be redeemed into your Account Balance before use.

To redeem this Gift Cenificate, please click on the link below:
http:/fwww romwe comfindex php?main_page=gv_redeem&gv_no=b823cca%9d4

Obrazek ¢. 21: Screenshot e-mailové komunikace s Romwe.

Této moznosti vyuzila jako prvni Ceska blogerka vystupujici pod pseudonymem
Joll Burr a April kontaktovala. Na svém blogu pak ukazala, co ji v balicku pfislo,
piipsala také néco o samotném e-shopu a uvedla odkaz, ktery na néj mél Ctenaie
nasmérovat: ,,Pravé mi prisel balicek z www.romwe.com a zamilovala jsem se! Romwe
je vlastné e-shop, ktery prodava nové vintage obleceni a dopliiky z 60. - 80. let a miizete
si byt jisti, ze stejny kousek na nikom neuvidite. Komunikace a zaslani probéhlo rychle,
Jjd jsem moc spokojena a miizu doporucit!“''° Par dni na to obsah bali¢ku ukézala na

111

sob¢. Dalsi ¢eska blogerka, ktera vyuzila této nabidky na obleceni zdarma, byla Lucie

vlastnici blog A Cup of Style. Stejné jako Joll nejdiive svym ¢tenditim ukézala, co ji od
Romwe pfislo: ,, Dnes jsem prisla domii a opét tu na mé cekalo prekvapeni. Tentokrat v
podobé balicku od romwe.com. Ze vSech kouskii jsem nadsena a nemiizu se dockat, az

"2 A o nékolik dnii pozddji uvefejnila i fotografie se
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vam je ukdzu v praxi.
sponzorovanymi vécmi na sobé. ° Romwe ji pak spolu s dal§imi zahrani¢nimi
blogerkami oznacil za divku mésice (Obrazek €. 22).

Romwe je jednim z mala internetovych obchodt, které maji vybudovany takovy
systém na spolupraci s modnimi blogery. Vyhody, které tento obchod poskytuje, jsou

motivaci pro blogerky, které mohou diky svému vlivu odkézat na stranky Romwe své

% Joll Burr: Romwe.com [online]. 22. 2. 2011 [cit. 2011-03-17]. Dostupny z WWW:

<http://jollburrfashion.blogspot.com/2011/02/romwecom.html>

" Joll Burr: Touch of spring [online]. 27. 2. 2011 [cit. 2011-03-17]. Dostupny z WWW:
<http://jollburrfashion.blogspot.com/2011/02/touch-of-spring.html>

Y2 A cup of Style: Romwe.com [online]. 1. 4. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW:
<http://www.acupofstyle.com/2011/03/romwecom.html>

3 A cup of Style: Photo diary [online]. 6. 3. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW:
<http://www.acupofstyle.com/2011/03/photo-diary.html>


http://www.romwe.com/
http://www.romwe.com/
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v

Ctenafe a pomoci toho ziskat vice vyhod naptiklad v podob¢ vyssi mésicni ¢astky na
nakup zbozi. Blogerky se proto snazi sdéleni o tomto obchod¢ podat tak, ze vypada co
nejméné jako persvazivni komunikace. Pokud ctenaftim sdéli své nadseni z tohoto
obchodu spolu s hypertextovym odkazem, ktery na néj odkazuje, je vyssi
pravdépodobnost, ze to v jejich Ctenarich vyvold zdjem a obchod navstivi, ptfipadné si
zn¢j néco zakoupi. Romwe toto monitoruje a blogerkdm, které jsou v této aktivité

uspésné, poskytuje rizné dalsi vyhody.



48

WEDMESDAY, APRIL &, 2011

honored!

GIRLofthe MONETT

tap

Karolina Gliniecka

Fames Kicinsk:

Lucte Efrenbergerovd

Malin Ciberg b
NlJ® =

L b,

L

Thank you romwe.com !

Obrazek &. 22: Screenshot piispévku na blogu A Cup of Style.''*

114

<http://www.acupofstyle.com/2011/04/honored.html|>

A Cup of Style: Honored [online]. 6. 4. 2011 [cit. 2011-04-28]. Dostupny z WWW:

_?u:um Windoffer
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5. 4 Spoluprace kosmetickych znacek s ceskymi blogery

Neni zddnym pravidlem, Ze by moddni blogy mély prezentovat pouze znacky
oble¢eni a dopliki. Castym jevem na poli médnich blogil je prezentace kosmetickych
vyrobkl, které bloger pouziva a muze tak svym cCtendiim sdélit vlastni zkuSenosti
s urcitym produktem.

Ptikladem kosmetické znacky, kterd je Casto prezentovana na ¢eskych blozich, je
kosmetika Lush. Blogerka Sabina vlastnici blog Lost in Closet na svych strankach
hodnoti vyrobky této firmy, které si nejdiive kupovala sama, ale poté ji firma sama
zadala zadarmo zasilat vyrobky ke zhodnoceni.''> Tento krok zpisobilo ziejmé to, Ze
tato znacka vid¢€la v blogerce Sabin¢ ndzorového vidce, diky kterému bylo Sifeno dobré
jméno znacky Lush mezi jejimi ¢tendfi a ostatnimi blogery a tuto jeji ¢innost zaslanim
vyrobki jesté podpoftila.

Blogerka zdarma poskytnuté vyrobky od zakoupenych odlisuje slovy: ,, Tyto
produkty mi byly zasliny firmou Lush. Je to miij upFimny ndzor!“''® Zminka o
vyrobcich Lush poskytnutych blogerce zdarma vyvolala u ¢tenéii blogu Lost in Closet
zdjem o tuto spolupraci. Sabina na tyto otazky ochotné zodpovédé€la a ptiznala, ze
zpusob propagace téchto produktii je jen na ni a také Ze vétSinu véci znaCky Lush si
zakoupila sama a zezacétku se tedy v jejich recenzich nejednalo o reklamu, ale pouze o
doporuceni (Obrazek ¢. 23). Rozdil v prezentaci produktl, které od firmy ziskala
zadarmo, se aZ na vy$e uvedené prohlaseni nijak neli§i. Ctenéfi tedy oba druhy sdéleni
mohou vnimat stejné a to jako doporuceni blogerkou. To, Ze néktera sd€leni jsou
reklamou, Ctenafi az na vyjimky nerozliSuji a spiSe ocenluji, Ze blogerka mize vyzkousSet
vice produkti Lush a podélit se snimi o recenze, které jim mohou pomoci
v rozhodovani o koupi jednotlivych produktl této znacky.

Vliv této blogerky dokazuji komentare ¢tenart, jako je tento: ,, Dnes tatka
konecne privezl Lush. Mam sampuk seanik, mydlo honey I . Fresh Farmacy, tuhy
parfém sakura (uz se nevyrabi) a ultra bland. Nejdiiv mi par véci moc nevonélo, ale
porad jsem k nim cichala a viné jsou dokonalé. Kdyby nebylo tebe, Lush ani neznam.

Dl’k)}, «l17

11> ost in Closet: Lush review video. [online]. 21. 1. 2011 [cit. 2011-05-01]. Dostupny z WWW: <

http://lostincloset.blogspot.com/2011/01/lush-review-video.html>

1® Tamtés.

Formspring: Lost in Closet [online]. 2011 [cit. 2011-05—-01]. Dostupny z WWW:
<http://www.formspring.me/lostincloset/q/157515726339468293>
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Lush ti posila vyrobky abys na né délala ty video recenze? v

Nene, Lush mi posila vyrobky na to, abych je zkusila a zjistila jak mi vyhovujou
)).. To Ze o nich natofim video je moje rozhodnuti :))..

lpstincloset

(2 Smile

Pani Lush ti posila vyrobky? :0 Wow, uf jen chvilka a Saty ti bude posilat Chanel ;) v
Né vainé, jak k tomu doslo, to ti prosté jen tak piisel balicek:"ahoj Sab, vyzkougis
prosim, jak ti sednou nade vyrobky? DEkujeme, Lush."?:D

MNene, psali mi email -)).. Jinak Chanel, to pochybuju :DD._. Ale dekuju )

lostincloset

(=) Smile

a co 1 toho ten Lush teda pak ma? v
asi to co ma H&M ze showroomu 1))

lostincloset

&) Smile

Wow to jsem ani nevédéla, Ie to takhle mas. A jak na tebe piigli? Ja to chei taky i v

Ja jsem si taky nakoupila vEt3inu v&ci sama, neni to jako bych viechno méla od
nich.. -))

lostincloset
(=) Smile

Obrazek &. 23: Screenshot stranky Formspring blogu Lost in Closet.''®

5. 5 Faktory omezujici Ceské blogery

Velkym omezenim Ceskych blogli v mezinarodni blogosféfe je jazyk, kterym
jsou psany. Jsou totiz psany ve velké vétsing€ pouze v ¢estiné (Tabulka €. 4) a vyrazné se
tak sniZuje pocet jejich potencialnich ctenafi. Omezuje to také moznosti pfipadnych
spolupraci se zahraniénimi znackami. Ctenafi, ktefi maji zdjem o obsah psany v jiném
jazyce, nez jakému rozuméji, maji moznost pouzit tzv. Google Translate,'” ktery text
ptelozi do vybraného jazyka. Preklad ale neni dokonaly a Casto je t€Zké mu porozumét.
Proto také vétSina znamych zahrani¢nich médnich blogera piSe své clanky jak ve svém
rodném jazyce, tak také v anglictin€, jakozto dominujicim jazyku internetu (Tabulka ¢.

vV

5). Pro takto bilingualné¢ psané blogy je pak jednodussi navazovat spoluprace nejen

Y8 Formspring: Lost in Closet [online]. 2011 [cit. 2011-05-01]. Dostupny z WWW:

<http://www.formspring.me/lostincloset/>
s Google Translate [online]. 2010 [cit. 2011-05-01]. Dostupny z WWW: < http://translate.google.com>



51

s tuzemskymi znackami, ale 1 jejich zahrani¢ni spoluprace nejsou diky tomu nijak

omezeny. Tento potencidl si v§ak bohuzel uvédomuje jen cast Ceskych blogert.

Nazev blogu Jazyk ¢. 1 Jazyk ¢. 2
Sandra Leopardova Cestina -

Teruny blog Cestina -

Lost in Closet Cestina -

Cookies with Milk Cestina -

Heels in Prague Cestina Anglictina
Joll Burr Cestina Anglictina
A Cup of Style Cestina Anglictina

Tabulka €. 4: Jazyky, kterymi jsou psany vybrané ¢eské modni blogy.

Nézev blogu Zemé pusobnosti | Jazyk €. 1 Jazyk €. 2
autora

Sea of Shoes USA Anglictina -

Bryanboy USA Anglictina -

Style Scrapbook Nizozemi Anglictina Spanélitina

AfterDRK Nizozemi Anglictina -

The Blonde Salad Italie Anglictina ItalStina

Garance Doré Francie Anglictina Francouzstina

Le Blog De Betty Francie Anglictina -

Birds of a Feather Némecko Anglictina -

Flock Together

The Golden Moldavie Anglictina -

Diamonds

Maffashion Polsko Polstina -

Svartsvanur Slovensko Slovenstina -

Tabulka ¢. 5: Jazyky, kterymi jsou psdny vybrané zahrani¢ni modni blogy.
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6. Zpiisob komunikace blogu se svymi ¢tenari

Modni blogy jsou vyhledavanou platformou pro marketingové aktivity riznych
firem z ditvodu toho, ze kdyz ma bloger na fotografiich urcité obleceni a dopliky,
pusobi to na jeho ¢tendie ptirozené a nejednd se o persvazivni komunikaci, kterd by je
svym presvédcovacim tonem mohla spiSe odradit. VéEtSina Ctenait, 1 kdyz je v pfispévku
uvedena konkrétni znacka produktu, nechape sdéleni jako reklamu, ale jako doporuceni.

Tento fakt je patrny 1 v komentafich, které jsou u ¢lanki publikovany.

6. 1 Vyuziti blogu A Cup of Style k propagaci znacek F&F a Eyeko

ZH TR S g~ - R AT o .

“d

[ aness - F&F, bagts - Bara nackiace - HEM )

Je&té nef cokoli Feknu, béfte sityhle Eaty rychle koupit UZ se prodavaji v obchodech, tak at wvam je nikdo nevyfoukne! Je to

néco jinéhe, nez nosim normalné a to se mina nich prave tolik libi. Zamilovala jsem =i je uZ v reklamé a kdyZ jsem =i je vEera
mohla vzit na sebe, pfipadala jsem si jako princezna...

Before | say anything else, go buy this dress! It is already in shops so0 hurry up before somebody else buys it! k is a little
different from what | usualy wear, but that is exactly why | like it so0 much. | fellin love with this dress and wearing it
yesterday, | felt like princess..

Obrazek &. 24: Screenshot piisp&vku na blogu A Cup of Style.'*’

129 A Cup of Style: Love story [online]. 20. 4. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW:

<http://www.acupofstyle.com/2011/04/love-story.html>
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Blogerka Lucie na svém blogu zvefejnila pfispévek, kde na sobé ma Saty
z fetézce F&F (Obrazek €. 24). Z kratkého textu neni patrné, zda si Saty zakoupila sama,
¢i zda ji byly vénovany v ramci propagace. Jeji slova ,, bézte si tyhle Saty rychle koupit!
by se dala vyhodnotit jako persvazivni komunikace, ale zpozice Lucie jakozto
nazorového vidce to zni spiSe jako silné doporuceni diky osobni zkuSenosti
s vyrobkem. Jeji Ctenafi na to reaguji pozitivné, néktefi z nich dokonce ve svych
komentafich uvazuji o koupi téchto Satl, pfipadné je zajimaji dals$i informace, které
k rozhodnuti o zakoupeni potiebuji:

., Ty Saty jsou krasné, musim je mit! :)) “

,, CHCI si je koupit, kocham se jimi na F&F strankach malem kazdy den a jsem
moc rdda, ze ted vim, jak vypadaji naZivo :))!*

., Ak ich predavaju aj u nds tiez si ich kupim!*“

., Tyhle saty jsem v F&F vidéla, asi neodolam!

., Ty saty jsou krasny asi do nich taky pijdu...

. Ty Saty jsou iizasné! Miizu se zeptat kolik stoji? “'*!

Z dtiv¢jsich ptispévku na blogu A Cup of Style je patrné, Ze s odévnim fetézcem
F&F Lucie splupracuje'** a ziejmé tedy prezentované 3aty ziskala zadarmo za ucelem
propagace znacky F&F. Tuto spoluprdci potvrzuje také autorka c¢lanku v Casopise
Instinkt: ,,Kdyz jsme se potkaly, vypravela mi Lucie, jak pred chvili navstivila
showroom F&F a odnasela si odtud tasku plnou znackovych veéci. ,, Jsem prvni blogerka
v Cesku, se kterou se bavi,* hrdé komentovala. “'*

Blogerka Lucie spolupracuje s riznymi znackami a nejedna se pouze o odévni
znacky, které ji poskytuji zdarma obleCeni a dopliiky, ale také spolupracuje s riznymi
kosmetickymi firmami. Propagace kosmetickych produktli se li§i v tom, ze blogerka
kosmetiku slovné zhodnoti (Obrazek €. 25). K propagaci oble€eni slovni hodnoceni neni
potieba, postaci, kdyz je na blogerce dobfe vyfoceno a dalsi hodnoceni jiz zpravidla

neni nutné.

2L A Cup of Style: Love story [online]. 20. 4. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW:

<http://www.acupofstyle.com/2011/04/love-story.html>

122 A Cup of Style: F&F made up [online]. 20. 4. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW: <
http://www.acupofstyle.com/2011/04/f-made-up.html>

2 HAMPLOVA, L. M6dé vlddne blogerka (14). Instinkt. 17/X, s. 44.
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Eveko cosmetice, from what | could already try out, iz one of my favourites and that is alzo why | became an Eyeko
Ambasador. That means that if you order something for £15+ and add my code, E14851, with the order, you get a free
gift:).

And now let's talk about the blush. The first thing that will catch vour eve is the cute packaging, which has two parts. At the
top, there is the blush itzelf and on the bottom you find a mirrer, which | think every girl will appreciate and a brush, which
unfortunately is not very good.

Twafenka je velice pigmentovand, takZe aplikace je jednoducha, ale musite =i ddvat pozor, abyste to = barvou nepfehnali.
Barva s& mi velice libi - jg to néco mezi riZovou a cranfovou, tak®e bude sludet skoro kafdému. Tvafenka také obsahuje
jemné tFpytky, coZ sice nemusim, ale u tohohle odstinu mito nepfekai a na tvafich to kupodivu skoro neni vidét.

The blush is very pigmented, so the application is easy, but you have to be careful not to overdo the color. | really like the
color - it iz something between pink and crange, =o | think it wil look good on almost everyone. The blush alzo contains litle
glitters, which | am not a big fan of, but with this blush it looks great and is not that visible on cheeks.

Where to buy it?/Kde ji koupit?: Eyeko.com
OveralllCelkovy dojem: 7/10

/=the product in thiz post was sent to me by the company for consideration / tento produkt mi byl zaslén firmou ke
rhodnoceni

Obrazek &. 25: Screenshot piispévku na blogu A Cup of Style.'**

U kosmetickych produkti, které byly Lucii zaslany za ucelem propagace, uvadi
vétu: ,, Tento produkt mi byl zaslan firmou ke zhodnoceni.“'* Jeji &tenafi tedy maji
moznost zjistit, zda si vyrobek potidila sama, ¢i zda firma vyuzila jeji blog k reklamnim
ucelim. VétSina ctenaft blogu A Cup of Style hodnoti i sponzorované kosmetické

recenze kladné, ale n¢kterym pfistup blogerky vadi: ,, Zacina mi trochu vadit, Ze pises

2% A Cup of Style: Eyeko my Coral Crush blush duo [online]. 7. 5. 2011 [cit. 2011-05-08]. Dostupny

z WWW: <http://www.acupofstyle.com/2011/05/eyeko-my-coral-crush-blush-duo.html>
125 sy
Tamtéz.
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recenze na veci, které dostanes zadarmo a vidycky se vyjadris jen v superlativech, i kdyz
se nakonec clanku doctu, Ze viastné vyrobek neni tak viplné dobry.. “'*

Lucie na to reaguje slovy: ,, V superlativech pisu proto, Ze se mi kosmetika vazné
libi... znacky mi produkty posilaji k vyzkouseni a pokud s nimi jsem spokojend, rada se s
vami o vysledek podélim. “'*’

Je vSak otazkou, zda by na zdarma poskytnuté produkty byla ochotna napsat
pravdivou negativni recenzi i za cenu toho, Ze by s ni dand znacka ukoncila spolupraci.
Coz by byl logicky krok ze strany firmy, ktera blogerovi poskytne své produkty zdarma
za ucelem S$ifeni dobrého jména a piipadného zvySeni prodeje a bloger se pak negativni
kritikou produktu zaslouzi o opacny efekt. S takovym ptipadem jsem se na poli ¢eskych

modnich blodu dosud nesetkala.

6. 2 Spoluprace odévniho ietézce Tally Weijl s blogerkou Joll Burr

Kdyz byla blogerka Joll Burr oslovena odévni znackou Tally Weijl, uvedla na
svém blogu vSechny podrobnosti této spoluprace (Obrazek €. 26). Tally Weijl nema
v Ceské republice k dispozici vlastni showroom, jako ma napiiklad H&M, a tak
blogerce umoznili nakup v samotné prodejné, ktery si mohla odnést zadarmo. Na blogu
se objevily jak fotografie ze zkouSeni v prodejné, tak fotografie obleceni a dopliikil,
které si Joll vybrala. Komentafe ¢tendii na tuto spolupraci byly pozitivni a blogerce
takovou moznost tito lidé prali. Nékteii byli prekvapeni kvalitou obleCeni, protoze
beézné v tomto fetézci dle svych slov nenakupuji.

Komunikace této firmy je zaméfena na mladsi divky, které chtéji byt ,,sexy,

«128

sebevedomé a Zenské. Tuto komunikaci podpoftil také slogan Totally Sexy, ktery je

umistén ve velkém provedeni v prodejnach fetézce a také razovy kralik, ktery se v roce
2009 stal oficialnim logem Tally Weijl.'*’

Blog Joll Burr navstivi tydné dle statistik na jejim blogu kolem 13 000
navstevnikii, znacka Tally Weijl se tedy timto zplisobem miiZze dostat do povédomi
pomérné velkého mnozstvi lidi z riznych vékovych skupin. Jak velké procento z nich se

pak pijde do samotné prodejny podivat nelze zjistit, ale urcit¢ takova forma

126 /v
Tamtéz.

TamtéZ
Tally Weijl: Komunikace firmy [online]. 2010 [cit. 2011-05—-05]. Dostupny z WWW:
<http://company.tally-weijl.com/about-tally-weijl/company-profile/our-communication/>
129 v

Tamtéz.
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komunikace s potencionalnimi zdkazniky prostfednictvim nazorového vidce v podobé

modni blogerky této znacce nemuize uskodit.

pondéli, 18. dubna 2011

Tally Wejjl free shopping

in the Tally Weijl store:D

The brand [ started to cooperate with is TALLY WEIJL! Dino from marketing department arranged me a
free shopping at Brno store on Friday! As I was going there for a party, it was a best iming and I got
there by 3 p.m. The staff was so so nice, the girls found me all the sizes I needed and were still showing
me new and new stuff I could like.:D I am most happy about the camel pants, [ have been looking for this
shape for along time! All the new collection is great, I will probably be back for the floral wedges and
floral set of socks!:D One thing I didnt find is the straw hat, hope it will arrive with a new pack of goods
and will be mine! I totally recommend to check Tally Weijl store this season!:)

Znacka, se kterou jsem nedavno zahajila spolupraci je TALLY WELJL! Na patek mi Dino z marketingu
domluvil moznost nakupovani v Brnénské poboéce zdarma! Jelikoz jsem do Brna zrovnajelana party,
hodilo se mi to a krdtce po tfeti jsem dorazila do prodejny. Personal byl moc moc mily, sleény mi
dohledaly viechny velikosti a pofad nosily dalsi a dalsi véci, které by se mi mohly libit.:D Nejvétsi
radost mam z kalhot velbloudi barvy, takovy stfih jsem dlouho hledala! Viibec cela nova kolekee je
povedena, asi sejesté vratim pro jedny boty s kvétinovym potiskem a kvétinovou sadu ponoZek!:D
Jediné co mé zamrzelo, Ze jsem nenasla vysnény slamak, snad jesté doraz s dalsim zboZim a bude miij!
Poboéka v Brné je mnohem obsahlejsi nez tfeba v Ostraveé, kazdopadné doporucuju, zajit se podivat!:)

pants with belt

Obrézek ¢. 26: Screenshot piispévku na blogu Joll Burr."*°

6. 3 Spoluprdce blogu SuzieStyle s kosmetickou znackou Lancome

Na ¢eském modnim blogu s ndzvem SuzieStyle se koncem roku 2010 objevila

spolupréace s francouzskou kosmetickou znackou Lancome, kterd spada pod skupinu

L’Oreal. Dle Edgara Hubera, prezidenta L’Oreal, je ndzev Lancdéme ,francouzskym

vyrazem pro krasu. Jednoduchou myslenkou za touto znackou je to, co popisujeme jako

skutecna krdsa (true beauty). Ruze Lancome, reprezentant této skutecné krasy, je jednim

z nejlépe rozpoznatelnych symbolii znacky na svété. Ve, co délame v souvislosti s touto

znackou, je delano s cilem vyjadrit obraz skutecné krasy.

«l31
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Joll Burr: Tally Weijl shopping [online]. 18. 4. 2011 [cit. 2011-05-05]. Dostupny z WWW:

<http://jollburrfashion.blogspot.com/2011/04/tally-weijl-shopping.htmlI>
BUADAMSON, A. P., SORREL, M. BrandSimple: How the Best Brands Keep It Simple and Succeed.
New York : Palgrave Macmillan, 2006, s. 212, ISBN 978-1-4039-8490-6.
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Autorka blogu SuzieStyle, pusobici pod prezdivkou Suzie, do tohoto konceptu
bez vyhrad zapadd. Spoluprace s Lancome se neobjevila na zddném jiném cCeském
blogu, pfedpokladam tedy, ze si firma na poli ¢eskych modnich blogh chtéla zachovat
urcitou exkluzivitu.

Spolupraci se znackou Lancome Suzie uvedla na svém blogu témito slovy:

,UZ je to par tydnu zpatky, co mi prisel jeden zcela necekany e-mail. Po ném
nasledovala vina radosti a nadseni a dnes vam mohu s potésenim oznamit, Ze svétove
proslula kosmeticka firma Lancome se rozhodla spolupracovat se SuzieStyle. Co to
znamend pro vas? Soutéze a darky v podobé kosmetickych pripravki znacky Lancome.
Informace o novinkach, zajimavych produktech a akcich, které budou stat za vasi
pozornost. Reportaze z workshopii, konzultaci a prezentaci, kterych se v ndsledujicim
roce zucastnim. MozZnost spojit se prostrednictvim Suziestyle s prednimi experty na
kosmetické vyrobky a make-up a zeptat se jich na cokoliv budete chtit."**

Obsahem ptispévku nebylo jen toto sdéleni o navazani spoluprace, ale stézejnim
bodem byla informace o soutézi, které Lancome dle slov autorky sponzorovalo (,,4
protoze jsou Vanoce a ja bych svym pravidelnym ctendiiim rada podékovala za prizen v
uplynulém roce, pripravili jsme spolecné s Lancome darky pro tii Stastné z vas - parfém
Tresor in Love, 30 ml. “'%).

V podminkéch tcasti byla uvedena nutnost sledovat blog SuzieStyle a napsat,
z jaké zem¢é Lancome pochazi. Druhd podminka je ponékud netradi¢ni, pfi podobnych
spolupracich firma, ktera blogerovi vénuje pfedmét do soutéze, pozaduje, aby bloger
soutézici ¢tenatre odkazal naptiklad na fanouskovskou stranku firmy na facebooku a do
podminek ucasti zahrnul pfipojeni k této strdnce. Divodem, pro¢ Lancome této
ptilezitosti nevyuzil, je ziejmé to, Ze Cesky Lancome, na rozdil od francouzského
(61 380 fanouski'**), némeckého (31 173'%) &i polského (17 072'*%) Lancéme svou
stranku na socialni siti facebook nema a timto zplisobem s ceskou vefejnosti

nekomunikuje.

32 SuzieStyle: Lancéme pro vds. [online]. 23. 12. 2010 [cit. 2011-03—17]. Dostupny z WWW:

<http://suziestyle.blogspot.com/2010/12/lancome-pro-vas.html>

33 Tamtés.

3% Facebook: Fan Page Lancéme Francie [online]. [cit. 2011-04—-27]. Dostupny z WWW:
<http://www.facebook.com/lancomefrance>

3> Facebook: Fan Page Lancéme Némecko [online]. [cit. 2011-04-27]. Dostupny z WWW:
<http://www.facebook.com/LancomeGermany>

B Facebook: Fan Page Lancéme Polsko [online]. [cit. 2011-04-27]. Dostupny z WWW:
<http://www.facebook.com/lancomepolska>
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Soutéze se zucastnilo 114 ctendih a na tento clanek reagovali vyhradné
pozitivné. Jako demonstraci tohoto tvrzeni uvadim vybrané komentare, které pifimo na
spolupraci s Lancome reagovaly. VSechny tyto komentafe byly vlozeny k ¢lanku se
soutézi a jejich autofi se tak zapojili do soutéze o tii parfémy, které firma Lancome pro
tento ucel poskytla.

., To je fantastické! Gratuluji, Suzie, a tésim se na plody Vasi spoluprace! “

., Suzie, moc gratuluji ke spoluprdci!

,, Wooow Pani, pardda.... !

., Pani tak to ti moc preju a tésim se na skveélé clanky!!!!*

,Suzie, gratuluji ke spoluprdci, uz se moc tésim na clanky. Mam s Lancome
minimdalni zkuSenosti, tak se rada néco priucim.

,, Gratuluji ke spoluprdaci..jen tak dal

Skin "how to"

Jak jsem vam psala v minulém pfispévku, v patek jsem méla Skoleni o v{robeich Lancime a kromé moZnosti
odzkouset si radu pripravki jsem se taky dozveédéla spoustu zajimavich rad a tipd v pédi o plet. Podélim se s
vami ted o nékterg, které mé zaujaly nebo jsem o nich nevédéla, a kde budu moct, zkusim vam iz vlastni
zkugenosti doporudit par virobkd, ktere stoji za pozornost.

Jako prvni informaci, ktera mé prekvapila, jsem se od Skolitelky Zuzany dozvédéla, Ze vice jak polovina Zen se
Spatné edlicuje, takse jen v kratkosti shrnu vhodny postup. Kazdé odlicovani by méle mit dva kroky. V tom
prvnim odstranime hrubé necistoty z pleti a v zasadé mame dvé moZnosti. Bud pouzijeme edlicovani bez vody
a pomoci velkého mnozstvi pletového mléka se zbavime make upu a daléich necistot a nebo zvolime asi pro

......

V pfipadé prvniho kroku jsem vam chtéla doporuéit pripravek Baume Eclat, kterf jsem méla mo#nost pii
skoleni vyzkoudet. Spada do kategorie balzamu, ale zajimavé na ném je, Ze jej such¥ma rukama nanesete na
suchou plef a po vmasirevani do pleti se jeho struktura zméni na lehky olejicek, tim snadno uvolnite viechny
netistoty a make up a po kontaktu s vodou se zméni zase zpét na balzam, kter{ snadno oplachnete. &ikovna
vecicka.

LANCOME

BAUME ECLAT

Obréazek ¢. 27: Screenshot piisp&vku na blogu SuzieStyle.'*’

Y7 suzieStyle: Skin how to [online]. 9. 1. 2011 [cit. 2011-03—17]. Dostupny z WWW:

<http://suziestyle.blogspot.com/2011/01/skin-how-to.html>
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V jednom z dalSich ¢lanka, ve kterém je opét zahrnuta spoluprace s Lancome,
ale tentokrat se nejednd o soutéz pro ctendie blogu (Obrazek ¢. 27), jiz piistup
komentujicich nebyl v takové mife pozitivni:

,Super.. a kde na to vzit? “

,,Z tohohle blogu reklama doslova tece... prestavam sledovat a jdu zase o blog
dale. "

Nékteré komentujici zajimalo, zda se jedna o reklamni sd¢lent:

,Mam otazku: platia ti za uverejnenie tohto clanku, alebo dostavas zan néjaké
vyrobky zdarma? Na zahranicnych blogoch to je vidy pod clankom uvedené. «“l39

Dalsi s touto spolupraci porovnavali spolupraci ceskych blogerti se znackou
H&M:

wPodle mé si predcila vsechny ostatni blogerky. Kam se na Lancome hrabe
H&M! Fakt dobry. Gratuluju ke spoluprdci. To bych si také nechala libit. «l40

Na jeden z komentafi, jehoz autorka tvrdi, ze ,jejich dekorativka mi prijde
tragicka,” Suzie reaguje slovy ,,s dekorativni kosmetikou Lancome moc zkuSenosti
nemam, ale treba z make upu, o kterém jsem psala v clanku, jsem vazné nadsend (jinak
bych ho nedoporucovala.”“ Nabizi se zde opéct otazka, zda si blogerka spolupracujici
s kosmetickou znackou muze dovolit jeji negativni kritiku a do jaké miry je tedy jeji

pozitivni hodnoceni sponzorovanych vyrobkt ovlivnéno.

38 SuzieStyle: Skin how to [online]. 9. 1. 2011 [cit. 2011-03—17]. Dostupny z WWW:

<http://suziestyle.blogspot.com/2011/01/skin-how-to.htmlI>
B9 Tamtéz.

140 .
Tamtéz.
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Vyjadienise k...

Peclivé sleduji spoustu rozporuplnych i negativnich komentari v poslednich par dnech a mam potfebu fict Vam
tohle. Spoluprace se spolecnosti Lancome a vibec jakakoliv spoluprace je nadherna a éasto jedinecna prilefitost
ajajsem za né viechny neskuteéné vdééna. Nejsem si toliZ jista, jestli si fada z Vas uvédomuje, kolik usili, éasu,
energie a pfemysleni takovy blog, pokud ho cheete délat dobfe, vyzaduje. Takze kdyZ Vas nékdo oslovi a nabidne
Vam spolupraci s tim, ze by rad daval darky do souté#, Zze by chtél organizovat akee pro étenare ajinak zajistovat
to, aby tenhle blog byl pokud mo#no pro VAS co nejpfijemnéjsi, tak snad nemusim nikomu vysvétlovat, Zenato s
radosti kyvnu. Pfipada mi pak nékdy sméiné ¢ist Vase komentafe, kdy se na jednu stranu nadiené uéastnite
soutéz, kde mate moimost dostat parfém nebo do budouecna spoustu jinych krasnych véci ana druhou se mi pak
v komentarich rozéilujete, Ze se o Lancomu na blogu pise, ze jim délam reklamu.... Trochu rozpor, ne?

TakZe diky viem, kterym dochazi, Ze tyhle spoluprace, jsou tady hlavné a pfedeviim pro Vas. Jiz v tuto chvili
planujeme s Lancome dalsi pfijemné akce a myslim, ze budete nadseni.

X0X0

Suzie

40 Vasich komentari:

Anonymni Fekl(a)...

Ahoj, mas moji plnou podporu, jednou jsem si zkoudela zalozit blog a témér ihned zanikl, protoZe jsem na néj
nemeéla ¢as, dochazel v mi napady atd... Je to cbrovska prace, ktere vénujes spoustu sveho volného ¢asu a ti,
ktefi to nedokaZi ocenit, maximalné napifou nenavistn{ komentaf a pak se pfihlasi do soutéZe o néjaky darek
jsou ubozi.

Moc Ti fandim, i proto, Ze jsi ze severni Moravy:-)

Hodné tspéchi pfeje Petra

Obrézek ¢. 28: Screenshot piispévku na blogu SuzieStyle.'*!

V reakci na negativni komentafe, které autorku blogu obviiiuji z reklamy,
zvetejnila Suzie samostatny ¢lanek (Obrazek ¢. 28), kde rozebird divody, které ji ke
spolupraci se znackou Lancodme vedly. Poukazuje na rozpor v reakcich ctenard, ktery je
patrny i ze zde uvedenych ptikladid. U soutéze se neobjevil ani jeden negativni nazor,
ale kdyz blogerka napsala recenzi na nékteré produkty Lancome, které diky této
spolupraci méla Sanci vyzkouset, jeji Ctenaii reagovali jak pozitivné, tak negativné.
V komentétich k tomuto ¢lanku, kterym blogerka svou spolupraci obhajuje, se ji dostalo
od navstévnikl jejiho blogu jak podpory (,,Diky za soutéze i zajimavé clanky. Je to
logické: ty jim udélas mensi reklamu a oni daji na oplatku darek do soutéze + se
dozvime néco nového a zajimavého. Nevim co na tom komu vadi. “), tak se opct objevila

fada negativnich nazort:

141

SuzieStyle: Vyjadreni se k... [online]. 10. 1. 2011 [cit. 2011-03—17]. Dostupny z WWW:
<http://suziestyle.blogspot.com/2011/01/vyjadreni-se-k.html>
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,,Ja nemam nic proti reklame na blogu (taktiez by som kyvla, keby mi ju niekto
ponukol) pokial by tam bolo napisane nieco ako '"tento clanok je sponzorovany
spolocnostou XY", alebo "za uverejnenie tohto clanku mi spolocnost XY zaplatila”,
alebo "produkty uvedene v clanku mi boly zaslane zdarma". povazujem to za zakladnu
slusnost a cest autora a na mnohych blogoch, ci youtube videach to maju normalne pod
clankom wuvedene. bez toho to totiz nepravdivo a necestne vyzmieva, akoze si si z
viastnych penazi dane produkty kupila a povazujes ich za natolko kvalitne a lepsie ako
od inych znaciek, ze ich na vlastnom sukromnom blogu propagujes ciste z dobrej vole a
a ciste z dobrej vole sa podelis so svojimi "ulovkami". bez toho je to totiz dokonca
PROTIZAKONNE. tak ako ked je nieco podobne v casopise musi tam byt uvedene, ze sa
jedna o PLATENU INZERCIU. *

Pro ceské blogery, narozdil od americkych, vSak neni povinnosti odliSovat
sponzorované ¢lanky od nesponzorovanych. V dalSich komentafich se pak objevuje i
nazor, ze se o reklamu nejedna viibec:

., "Reklama je jakdkoliv placend forma propagace vyrobku, sluzby, spolecnosti,
obchodni znacky nebo myslenky majici za cil predevsim zvyseni prodeje.” Kdyz ale
dostanes kréemy na vyzkouSeni a pak o nich napises, tak je to néco jiného, ne?

Toto je rovnéZ mylny argument, definice, kterou autor nazoru uvadi je jim
nespravné interpretovana. Placenou formou propagace se nemusi myslet pouze penézni
odmeéna, ale mliZze se jednat i o0 odménu materialni, coz je prave tento ptipad. Dle ndzoru
JUDr. Wintera se jednd o hrani¢ni pfipady, které se daji vnimat jako ustni smlouva o
propagaci, protoze ackoliv protiplnéni je dohodnuto neformalné€, jistym zpusobem
dohodnuto je. Danéni takto nabytého zbozi by zédlezelo na posouzeni daitového uradu.
V praxi to viak zatim probiha pouze tak, jako mnoho jinych malych transakci.'*

Dalsi komentate odkazuji na to, ze na blogu SuzieStyle je na reklamu poukézéno
naptiklad oznacenim pozornost:

., Nechdpu, proc¢ si tohle vybijis zrovna na Suzie, kterd jako jedna z mala ceskych
modnich blogerek (respektive jedina, u které jsem si toho vsimla) pise u kazdé veci, zda
ji dostala. *

,Suzie, hned jak jsem poprvé vstoupila do Tvého kralovstvi, ocenila jsem
uprimné popisky obleceni typu "mila pozornost" apod. Toto jsem opravdu nikde jinde

nevidela a velice mne to potésilo, hodné si tim u mne stoupla a od té doby se k Tobé

"2 E-mailové korespondence s JUDr. Filipem Winterem [online]. 18. 5. 2011. filip.winter@akwinter.cz
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rada vracim a vzdy je to velmi prijemné. Ocenuji spolupraci s kosmetickou firmou, pro
Tebe je to mnohem vétsi objem prace nez viitnout do showroomu s oblecenim, chvili tam
stadové ochat a doma darované oblecky navéset na sebe, vyblejsknout a radovat se z
plniciho satniku.

A dle nékterych nazort je pfi¢inou takové negativni odezvy na reklamu v blogu
Ceské prostredi:

,,No reklama to je, ale komu to vadi, mize jit jinam...skoro Zadna ze slavnych
zahranicnich blogerek to nedelad uplné "zadarmo", vsechny nekoho nebo néco propaguji
a nikomu to nevadi, protoze kazdému je jasné, Ze lepsi za néco nez zadarmo...akorat
tady se to zase resi.

Podobnych spolupraci se v soucasné dobe vyskytuje na ¢eskych blozich ¢im dal
vic. Nekteti blogefi disledné oznacuji produkty, které jim byly poskytnuty zadarmo, ale
neni to pravidlem, protoze Cesky zakon tento zpisob reklamy na internetovych blozich
nijak nereguluje. Nyn¢js$i situaci v souvislosti s poskytovanim produkti ceskym
blogeriim zdarma za Gc¢elem propagace popisuje i autorka ¢lanku v ¢asopise Instinkt,
ktery se tématu moddnich blogerit vénuje: ,, S nezaujatym postojem ceskych blogerek by

v, v 12 REPET) ’ vr v 143
navstevnik jejich stranek moc pocitat nemél.

3 HAMPLOVA, L. M6dé viddne blogerka (14). Instinkt. 17/X. s. 44.
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Zaver

Modni blogy se za dobu své existence staly zajimavym celosvétovym
fenoménem, ktery ovlivnil zpiisob vnimani médy a zaroven se tyto blogy staly
efektivnim nastrojem v marketingové komunikaci luxusnich névrharskych znacek,
béznych odévnich fetézcl, malych internetovych obchodli s odévy, zacinajicich
navrhait, ale 1 kosmetickych firem ¢i jinych produkti a sluzeb, které s tématem
modnich blogl ani nemuseji pfimo souviset.

Kdyz byl v bfeznu 2010 zvefejnén ¢lanek o ceskych blogerkach v casopise Elle,
blog Zadné z nich v t¢ dob¢é nebyl vyuzivan k propagaci zbozi ani sluzby, nebyly ani
zvany na zadné modni akce, o kterych by pak mohly na svych blozich psat a vytvaret
tak zajimavéjsi material pro své Ctenare, s jehoz pomoci by blogerky zvySovaly svou
vlastni prestiz jakozto modni ikony. Po roce se situace v Ceské blogosféfe naprosto
zmeénila a 1 stranky ceskych blogl se staly zajimavym ndstrojem marketingové
komunikace. Tento jev dokazuje, ze se 1 ¢eSti blogefi stavaji ndzorovymi vidci, jejichz
sd€leni muze ovlivnit chovani a nazory jejich mnohdy pocetnych ¢tenait.

Nékteti marketéfi si nyni jiz dobfe uvédomuji moznosti manipulace lidmi
prostfednictvim nézorovych vidci v podobé blogerti. Blogeti veskery obsah blogu
podavaji ctenafim jako sva vlastni doporuceni a to i v pfipad¢, kdy je na blogu
uvedeno, Ze je sponzorovan urcitou znackou. Na vnimani ¢tenaiti to ve vétSiné pripada
nic neméni, chdpou tento obsah stejné¢ jako kazdé dalsi sdéleni blogera, ze jim dany
produkt doporucuje na zaklad¢ vlastni zkuSenosti. V kazdém ptipadé je etické a férové
ke ¢tenafim sponzorované obsahy oznacovat a vyhnout se tak pifipadnému naiceni ze
skryté reklamy. Oznameni takové spoluprace na blogu vyvolava vétSinou kladné ohlasy
Ctenafu, ktefi blogerovi takovou moznost pieji a uvitaji, ze pro n¢ bloger mize dany
produkt vyzkouset a pomoci jim v ndkupnim rozhodovéni. Nékteré ¢tenaie vSak naopak
pfitomnost sponzorovaného obsahu odradi a na takovy blog se jiz nevrati. Je ale

logické, Ze bloger téchto moznosti, pokud se mu naskytnou, vyuziva. Timto zplisobem
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muze zkvalitnit obsah svého blogu, ktery je pak pro Ctenafe zajimavéjsi. VétSina
Ceskych blogert také nemd z blogu zadny financ¢ni piijem, zatim je nenavstévuje tak
velké mnozstvi lidi, Ze by se jim vyplatilo umisténi reklam na blog naptiklad pomoci
sluzby AdSense. Pokud blog necita vice nez fadové tisice navstév denné, Castka ze
zobrazeni reklam v postrannim panelu blogu je zanedbatelnd. Zadarmo poskytnuté
produkty jsou tedy jistym druhem piijmu v naturaliich za to, Ze blogu vénuji svij Cas.

Prezentace produktli, sluzeb, riznych udélosti a dalSich projektl je princip, na
kterém jsou médni blogy v dnesni dobé zalozeny. Neni to typ blogl, ve kterych autor
prezentuje své zazitky a myslenky formou denikovych zaznama. Modni blogy na svych
strankach prezentuji znaCky a ukazuji timto zplisobem ctenaiim svou vlastni, at’ uz
pozitivni ¢i negativni, zkusenost. VétSina modnich blogert si také pecliveé vybira, které
nabidky ke spolupraci vyuzije. Obsah blogu je témito spolupracemi tedy ovlivnén jen
do té miry, ze bloger danou znacku neznal ¢i ji nemél dosud Sanci osobné vyzkouset, ale
presveédcila ho natolik, Ze se rozhodne ji na blogu prezentovat a pomuze tak o ni rozsitit
poveédomi.

Takovy blog pak miize svym ¢tenaiim nabizet zajimavy obsah a mohou se jeho
prostiednictvim naptiklad podivat na mista, kam se sami nedostanou nebo se diky nému
rozhodnout ke koupi kosmetiky a obleCeni, které si nemohou sami vyzkousSet. Mddni
blogy dnes také diky témto piilezitostem obsahuji kvalitni a aktudlni ¢lanky, které by
ur¢itym zptisobem mohly ohrozit modni Casopisy, které maji tu nevyhodu, Ze na rozdil
od blogii nejsou zadarmo. Blogy maji vyhodu v moznosti bezprostiedniho Sifeni
informaci, okamzité zpétné vazb¢ a ve faktu, Ze s blogerem se ztotozni vice lidi, nez
s modelkou z Casopisového editorialu. Naopak moddni casopisy maji  vyhodu
profesionalniho zdzemi a vysokych rozpocti. Rozdily téchto dvou médii a ptipadné
ohroZeni pozice mddnich ¢asopisti by mohlo byt pfedmétem dal§iho vyzkumu.

S pfihlédnutim k celkovému vyvoji na poli mddnich blogti pfedpokladam, ze
¢eskym blogiim se bude dostavat ¢im dal vice pozornosti nejen znacek, které maji zdjem
o spolupraci, ale i médii a riiznych dalSich projektt a jejich cesti Ctenafi si na pfitomnost
sponzorovanych sdéleni casem zvyknou a bude jim to pfipadat jako pfirozena soucést
vSech mddnich blogli. V budoucnu bude urcité¢ zajimavé sledovat, zda 1 ceské blogy
budou dosahovat podobnych uspéchli co do poctu spolupraci s marketingovymi
oddélenimi nejriznéjsich firem, jako je tomu nyni u mnohych zahrani¢nich blogt, kde

se nad reklamou jiz nikdo nepozastavuje.
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Summary

In this work I tried to analyse a relatively new phenomenon of fashion blogs and
their collaboration with various brands. This trend became successful in foreign
countries some time ago but in the Czech Republic, it started to develop just about one
year ago. Czech blogosphere of fashion bloggers slowly starts to change and also the
Czech surroundings tend to be more favourable. Fashion bloggers are being mentioned
both on the internet and in the printed media.

To the category fashion blog belong all online blogs that are engaged in fashion,
in any meaning of this word. They can follow fashion trends and describe them or the
owner of the blog can share his or her everyday’s outfits. Anyone can have a fashion
blog but the question is which blog becomes famous and followed by people and its
owner turns into an opinion leader.

Some of the fashion blogs are currently on such level of quality that they are
able to substitute fashion magazines. Various brands, particularly the ones connected to
fashion, started paying attention to the growing influence of bloggers. On the most
visited blogs we can find many commercial banners and countless amount of links.
However this is not the end of their cooperation, as it is more elaborated and refined.

In this work I analysed examples of this cooperation and demonstrated its
effective use as a platform for marketing communication of various brands. It is an
interesting method promoting established fashion or cosmetic brands, beginning fashion
designers, all kinds of events or other projects.

This sponsored content influences authors’ texts, but the blogger usually tries to
present it rather as advice than commercial appeal. Sometimes there is not possible to
differentiate sponsored content and unsponsored recommendation of the blogger.
However, their readers want to know which texts are sponsored and blogger received a
gift or money to publish it. In the United States bloggers have to provide this
information, but in the Czech Republic, there are no regulations of this new way of
marketing communications. Some Czech bloggers inform which content was sponsored,
but their readers usually understand both of the contents as recommendation. According
to this fact, marketers have opportunity to change people’s minds by using fashion
bloggers as opinion leaders who have the power to inspire their readers by anything that

appears on their blogs and as a consequence of it even set trends.
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Ptiloha €. 2: Obrazova dokumentace uvedeni kolekce Lanvin pro H&M v H&M

showroomu (fotografie)
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Prilohy

H&M showroomu (fotografie)
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Ptiloha €. 2: Obrazova dokumentace uvedeni kolekce Lanvin pro H&M v H&M

showroomu (fotografie)

LaNVIN @ #M

lire~ 20/

H&M UVADI - LANVIN FOR H&M

CTVRTEK 4. LISTOFADU OD 16° DO 19

H&M SHOWRDOM
VACLAVSKE NAM, 19 1. PATRO
110 00 PRAHA,

POUZE PRO POZVANE
SVOU OEAST, PROSIM, POTVROTE:
KATERIMA PAPEZOVA
katerina, papezovai@hm com

+4.20 234 656 068
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