Hlavnim tématem této bakalaFské préace je zachyceni vyvoje fenoménu médnich blogd na Gzemi Ceské
republiky se zamérenim na vyuZiti této platformy k marketingové komunikaci zejména odévnich a
kosmetickych znaCek. Cilem je pomoci deskriptivni analyzy popsat nejCastéjsi metody marketingové
komunikace vyuZivajici k propagaci autory blogl jakozto nazorové vidce, prinik této komunikace do
autorskych obsah(l blogl a také analyzovat reakce ¢tenafl na takové obsahy. V prvni kapitole se vénuiji
obecné charakteristice modnich blogd, druhd ¢ast je vénovana vzniku a vyvoji tohoto fenoménu v
zahranicnich statech a jeho vlivu na demokratizaci mody. Treti ¢ast pojednava o hlavnich bodech, které
maji zasadni vliv na vyvoj modnich blogd na Gzemi Ceské republiky, coZ umoznilo rozvoj
marketingového vyuziti tohoto média. Ve Ctvrté Casti se zabyvam autory blogl a jejich pozici
nazorovych vidc0, ktefi jsou efektivné vyuZzivani pro Sifeni znalosti znacky. Dalsi ¢ast je zamérena na
samotny zplsob komunikace blogerli se ¢tenafi a jejich naslednou reakci na sponzorovany obsah.
Zéavérem jsou shrnuty hlavni poznatky a soucasti prilohy je obrazova dokumentace showroomu znacky
H&M jakoZto prostfedi, které je touto firmou vyuzivano ke komunikaci s blogery.



