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Abstrakt

Obsahem této bakalarské prace je predevS§im popis péti vybranych proudu
kritiky médii. Hlavnim zamérem této prace je porovnani jednotlivych kritickych
teorii, vychazejici z jejich zakladniho popisu, ve kterém jsou vzdy vyjadfeny
podstatné myslenky tohoto proudu, faktografické udaje jednotlivych mysliteld a
dominantni instituty, které byly kritizovany. Prace poskytuje také informacni
charakter a zaklad k utvofeni vlastniho nazoru na jednotlivé popisované kritické
proudy. Ctenar tak v prib&hu jejich &teni bude souborné& seznamen nejen
s popisovanymi kritickymi proudy, ale zarovenn mu prace poskytuje popis
na problémy spolec¢nosti, které v ni panovaly v riznych sounalezitostech, a to
predevSim v obdobi druhé poloviny 20. a 21. stoleti. Prace nabizi kritiku
masoveé kultury, popularni kultury, pusobeni reklamy, problémy globalizovanych
médii, narcistni spole€nosti, ¢i nahled feministické kritiky médii. Prace poskytuje
zhodnoceni jednotlivych proudd se zamysSlenim o mozném vyvoji kritiky médii

do budoucnosti.

Abstract

The content of this bachelor thesis is primarily a description of the five selected
streams of media criticism. The main aim of this bachelor thesis is a comparison
of the various critical theories, based on their basic description, in which the
basic thoughts of this stream are always expressed, factografical data of
individual thinkers and dominant institutes, which were criticized. This bachelor
thesis also provides informative character and the basis for forming opinions
about individual critical streams which were described. So a reader during the
reading will be summarily informed not only about described critical streams,

but at the same time this work provides a description of the most important



basic terms which are bound to them. It also provides a view of the problems of
the society, which reigned in the society in different contexts, especially in the
period of the second half of the 20th and the 21st century. The work offers a
review of a mass culture, popular culture, affects of advertising, problems of
globalized media, narcissistic society or a sight of feministic critique of media.
The work also provides an evaluation of various streams of possible

development of critique of media to the future.
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Uvod

PFi vybéru tématu bakalafské prace jsem se nechal inspirovat knihou
francouzského autora Guye Deborda Spole¢nost spektaklu. V této knize je v
urCitych aspektech vyjadiena kritika spoleCnosti. PUvodni téma bakalarské
prace, které jsem zamyslel, byla adaptace téchto mySlenek do dnesni doby.
Toto téma by ovSem pro zpracovani bakalaiské prace bylo natolik
uzkoprofilové, ze jsem pfistoupil k Sir§imu pojeti tohoto tématu a nabidnu v této
praci souborny popis vybranych proudd kritiky médii, nebo také jinym
oznacenim vybranych kritickych teorii.

PFi vybéru tohoto tématu jsem predevsim prfemyslel nad tim, ze soubor
takovych mysSlenek v jedné praci se tézko v literatufe hleda a neni uceleny. V
této bakalarské praci bych chtél poskytnout Ctenafi informace o jednotlivych
kritickych proudech z hlediska faktografického. Zaroven vSak pfipojuji svUj
vlastni komentar k témto kritickym proudim.

Prace bude Clenéna do 3 zakladnich kapitol, pficemz vétSina z nich
bude dale clenéna do podkapitol, které dany okruh kapitoly rozvedou
podrobnéji.

V prvni kapitole této prace se budu vénovat uvodu do problematiky. V
této kapitole bych chtél predevsim nabidnout obecny znalostni zaklad, ktery by
mél Ctenafi poskytnout moznost orientace v jednotlivych kritickych proudech a
umoznit tak predevSim moznost vytvofit si vlastni nazor. Budu zde
charakterizovat zakladni pojmy k tématu, které by d&tenafe mély vést v
nasledujicim textu, aby ¢tenar nemusel vyhledavat vysvétleni nékterych pojmu
v jinych zdrojich. Stézejnim pojmem pro tuto praci bude podkapitola feSici
masova média a jejich charakterizaci. Tomuto pojmu poskytnu vlastni prostor v
podobé samostatné podkapitoly, protoze souvisi s vétSinou kritickych proudd,
které jsou dale v praci popisovany.

Dulezitou soucCasti této kapitoly bude podkapitola o vybranych
problémech medialniho prostfedi. V této podkapitole bych chtél Ctenafi
poskytnout nahled na historicky vyvoj spole¢nosti druhé poloviny 20. stoleti a
21. stoleti a vymezit pfedevSim problémy, které se ve spoleCnosti vyskytly

pusobenim prostiedi, historicky dalezitych momentd, €i shluku okolnosti, které



se ve spolec€nosti reflektovaly. Tato podkapitola by méla obsahovat i historicky
kontext a to nejen kontext medialniho prostfedi, ale i obecné historicky. K tomu
pfistoupim predevSim z toho dlvodu, Zze chci dosahnout souborného popisu
spole¢nosti daného obdobi.

Druha kapitola bude dominujici Casti této bakalaiské prace. Bude se
vénovat vybranym nazorovym proudim. Tato kapitola se poté bude €lenit na
jednotlivé podkapitoly s vybranymi kritickymi teoriemi. Téchto teorii jsem pro
tuto praci vybral pét. Prvni popisovanou teorii bude zpracovani mysSlenek
zapadniho marxismu a predevsim mysliteldl Frankfurtské Skoly. Prostfednictvim
dalSi podkapitoly bych chtél poskytnout informace o postmodernismu a fakta o
tom, jak se tento smér projevuje v kritice médii. Na dalSim misté by méla byt
podkapitola vénujici se narcismu a narcistni spole¢nosti. V poslednich dvou
podkapitolach chci predstavit kritiku dotykajici se vice dnesni doby, tedy
poCatku 21. stoleti. Zaprvé zpracovanim nazori Noama Chomského a jeho
kritiky médii a v poslednim bodé zpracovanim feministickych myslenek a kritiky
médii od Jean Kilbournové.

V posledni kapitole porovnam jednotlivé nazorové proudy. Chtél bych
vyjadfrit pfedev§im svUj nazor, a zda ma teorie v dnesni dobé své opodstatnéni.
U novodobych teorii se budu zabyvat tim, zda je povazuji za pravdivé a pro
spole¢nost dulezité.

Hlavnim cilem této prace je vytvofeni souboru informaci, komparace
jednotlivych nazorovych proudu, poskytnuti vlastniho pohledu na danou
problematiku a v neposledni fadé moznost vytvofeni si vlastniho nazoru na
dané téma. Chci pfedevsim vytvofit praci, ktera bude ¢tiva, moderni a zaroven
bude poskytovat souborné a hodnotné informace hodné akademického

prostiedi.



1. Uvod do problematiky

1.1 Charakteristika zakladnich pojmu k tématu

1.1.1. Uvodem

Zakladnim predpokladem, ktery je potfeba k vymezeni kritickych proudu
médii je charakteristika zakladnich pojma, které se k tomuto tématu vazi.
Obecné Ize uvést jeden souhrnny pojem, ktery kritku médii svym
oznacenim zahrnuje v celé Sifi. Timto pojmem jsou ,kritické teorie médii.
Toto oznaleni ksob& vaze jednotlive nazory filozofu, sociologl, Cd&i
odbornikl na média a v souboru tvofi rozlicné nazory v pohledu na
spole¢nost, masu, jednotlivce, politické prostfedi a plsobeni médii do
ruznych oblasti.

Pojem kritické teorie médii v sobé& zahrnuje slovo teorie. Slovo teorie
pochazi zfeckého plvodu a oznacuje urcité vlastnosti, jako je znalost
pravidel, ktera je v daném oboru nezavisla. Teorie je také oznaCovana jako
uceleny vykladovy explanacni predikacni systém, ktery se vztahuje
k néjakému problému. Az ve chvili, kdy je tfeba ve spoleCnosti urCité jevy
vysvétlovat, dochazi krozvoji nazorl a jejich postupnému uznavani, Ci
odmitani, tedy k interakci na tyto nazory. AZ tehdy se ve své ucelenosti
mUiZe uznany nazor stat teorii.’

Kritické je néco ve chvili, kdy tato mysSlenka zastava v néCem opacny
nazor. Proto i kritické teorie médii musi pfesné vymezit, k Cemu se vyjadfuji,
pro€ a co kritizuji a vétSinou nabizeji i feSeni toho, s ¢im nesouhlasi. Kritické
teorie médii v sobé skytaji pfedevSim zaméreni na proces zrodu medialnich
obsahd, ale také na zpusoby jejich uzivani. Zaméruji se predevsim na kritiku
ze dvou pohledl. Z pohledu tvurcu, ale také z pohledu publika. Vénuji
zvlastni pozornost roli ideologie a hegemonie. Kritické teorie nebudou nikdy

existovat samy od sebe, bez jakéhokoliv popudu ke své existenci. Reaguji

! Skripta k pfedmétu Kritické teorie médii PhDr. Jaromira Volka, Ph.D.. Brno: MUNI, 2009/2010.
109 s.



tak vzdy na situaci, kdy néco selhava. Prfikladem muize byt selhani
politického systému, Ci potifeba socialnich zmén.

Kritické teorie vétSinou nejsou projevem pfimé akce, slouzi pfedevsim
k tomu, Ze odhali puvodce a nabidnou feSeni. Kritické teorie jsou zmifiovany
v SirSim a v uzsim pojeti. V SirSim pojeti je to napfiklad kulturalni pfistup, Ci
poststrukturalisticky pfistup. V uzSim pojeti je to Frankfurtska Skola. Nazev
Frankfurtska Skola je oznaceni kruhu neomarxistickych sociologu a filozofu.

PfedevSim se jedna o kruh okolo Maxe Horkheimera, ktery pracoval
v Ustavu pro socidlni vyzkum ve Frankfurtu nad Mohanem. O tom oviem
podrobnéji v samostatné kapitole.?

Pfi popisu pojmu kritickych teorii médii, ktery zahrnuje rozlicné
mysSlenkové proudy, které se zabyvaji kritikou médii, at uz pfimo, di
v urcitém kontextu, je tfeba vymezit nékolik zakladnich pojma.

V novodobé historii médii se zaCinaji vyskytovat pojmy, které by
v minulosti nenasly své opodstatnéni. Ve vyvoji jednotlivych pojmu, které na
sebe historicky navazuji, nachazime v urcitém smyslu spojitost, kterou lze
oznadit za logicky vyvoj a souvislou navaznost vzniku takovych pojmda.
V nékterych pfipadech ovSem vyvoj pFekvapuje svym pFehodnocenim
hodnot, které mnohdy muZeme oznacit jako radikalni zménu hodnot.
Pfikladem takové zmény hodnot jsou mysSlenky o postmaterialistické a

postmoderni spoleCnosti.

1.1.2. Vybér pojm

V této kapitole jsou vysvétlovany jednotlivé pojmy, které se k této praci
vazi. Pfi vybéru jednotlivych pojmu jsem postupoval z nékolika zakladnich
hledisek. Prvni ¢asti vybéru pojm0 je vybér pfedevSim z hlediska
historického. Pfi vybéru jednotlivych kritickych proudd jsem se snazil v prvni
fedé reflektovat €asovou sounadlezitost 20. a 21. stoleti. K tomu se tedy
prakticky vaze i vybér popisovanych pojmu. Z historického hlediska je tedy

pro mou praci dalezity popis tfi revoluci ve vysilani. Tim, Ze popisuiji, jak

2 JIRAK, Jan ; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha : Portal, 2007. s. 208.



jsem jiz v predeslé vété vyjadril, kritiku médii modernich déjin, musim
reagovat pfi vybéru pojmua na rozvoj televize, ktera vyznamné ovlivnila Zivot
spoleCnosti, protoZe se jedna o dostupnou komoditu a pro svou rozsifenost
vyznamnym nastrojem k ovlivnéni vefejného minéni. Pojmy jsem zasadil do
jednotlivych tématickych okruhu.

Prvnim tématickym okruhem je tedy okruh historicky. Do tohoto okruhu
patfi obecny popis popularni televizni kultury s vymezenim jejiho rozvoje.
DalSimi popisovanymi pojmy jsou jiz zmifiované tfi revoluce ve vysilani.

K vybéru druhého okruhu zvolenych pojmu jsem pfistupoval z hlediska
obecného popisu dnesni spolecCnosti a fungovani médii obecné. Nazval
jsem ho tedy okruhem socialnim. Do tohoto okruhu pojmu patfi na jedné
strané popisy koncernu, internacionalizace filmového priimyslu a na druhé
strané poté pojmy hegemonie a mainstreamova média. Pfi vybéru pojmua do
tohoto okruhu jsem postupoval pfedevsim tak, abych Ctenafe zaujal pojmy
zajimavymi svym obsahem. Zaroven jsem v8ak stale sledoval cil utvoreni
znalostniho zakladu pfed rozborem jednotlivych vybranych kritickych
proudu.

Do posledniho okruhu patfi pojmy, které se vazi k vybranym kritickym
prouddm. Proto je tento okruh tematicky oznacen pod timto nazvem. Jedna
se o0 pojmy postmaterialisticka a postmoderni spoleCnost, které se vazi ke
kapitole Postmodernismus. Dale pojem globalizace, ktery se vaze k
Chomského kritice médii, ktera je rovnéz samostatnou kapitolou. Pojem vliv
médii se vaze ke kapitole Feministicka kritika médii. Zbyvajici vybrané
proudy, kterymi jsou Frankfurtska Skola a Narcisticka kultura jako fenomén
doby obsahuji popis v ramci kapitoly. V ramci struktury kapitoly mi pfiSlo vice
logické zasadit charakteristiku Frankfurtské Skoly pfimo do kapitoly, nez jeji
popis a historicky vyvoj oddélit a zaradit jej do kapitoly pojmu. Stejny postup
jsem volil v pfipadé kapitoly Narcistni kultura jako fenoménu doby. |
v pfipadé této Casti prace mi pfislo logické zachovat vyklad pojmu narcista,
¢i narcismus v ramci kapitoly, a to pfedevSim z toho dlvodu, Ze kriticky
proud z psychologického vyjadfeni této psychické choroby vychazi. Proto je
dilezité strukturné zachovat toto napojeni, aby se ¢&tenaf v ramci této

kapitoly ve vykladu kritického proudu neztratil.



Vysvétleni je také nutné podat ke zvoleni varianty vytvoreni samostatné
kapitoly Masova média a jejich charakterizace, ktera nasleduje za touto
kapitolou popisujici zakladni pojmy. Domnivam se, Ze masova média a
jejich pusobeni na jednotlivce je pro moji praci natolik stézejni, ze nepatfi do
zakladniho popisu pojmU, ale vytvafi samostatny prostor pro popis a

zaroven jej v uplnosti vypliuje.

1.1.3. Historicky okruh

Popularni televizni kultura

Pfi zmince pojmu Pramyslova revoluce, ke které dochazelo v riznych
Casovych periodach koncem 18. a pocatkem 19. stoleti, a to pfedevSim
v zavislosti na dany stat, & spoleCenstvi, hovofime o pojmech jako
technologicka, socialné-ekonomicka, ovSem také kulturni revoluce.
ZpUsobila pfedevSim nové usporadani spole€nosti a zménu hodnot, které
fatalné ovlivnily nejen vyrobu, ale také mysleni vétSinové spoleCnosti. A tim
u této spoleCnosti vzniklo nové rozdéleni ¢asu. PfedevSim doslo k rozvoji
volného &asu, ktery do této doby u $iroké vefejnosti nenasel své uplatnéni. °

Prakticky se da fFici, ze vznikem volného Casu se pfesunuly hodnoty
spoleCnosti a spole¢nost zaCina po 2. svétové valce objevovat nové
moznosti vyuziti volného €asu. Mezi takové patfi ze zacatku navstévy kin,
divadel, které uz pFestavaji byt moznosti vyplnéni volného €asu pouze pro
nejbohatsi vrstvy spole€nosti. Rozviji se poslech radia, ktery vyplfiuje nejen
volny €as, ale svou dulezitou roli plnil také v obdobi valky v ramci odboje.
Spolecnost je také vice vzdélavana a vznikaji nové pracovni pozice, které
nepozaduji pouze pfedpoklady k manudlni praci, ale poZaduji spisSe
vzdslani.!

Ve spoleCnosti zaCina byt mnohem vic oblibené cestovani, vznikaji

cestovni kancelare a celkoveé lze fici, Ze vyuziti volného €asu se prohlubuje.

3 DIETER, Prokop. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005. s. 291.
* VESELA, Jana. Zaklady sociologie volného Gasu. 1. vyd. Pardubice : Univerzita Pardubice,
1999. 80 s.



S rozvojem existence volného <¢asu dochazi v pozdéjSi dobé,
v navaznosti na predchozi informace, k moznosti masovéjSiho rozsSifeni
sledovani televize. VyuZiti volného €asu souvisi s rozvojem noveé oblasti
traveni volnych chvil a tim je rozvoj zabavy. To zpocatku FeSil velky narust
volné pfistupnych kin, které bylo mozné navstivit za dostupné ceny a tim
padem je zpfistupnit velkému poctu uzivatell. Tato situace se dramaticky
zménila s dostupnosti koupé televiznich pfijimacu. S narlstem konzumace
televiznich poradu vznika novy pojem, ktery je oznacovan za popularni
televizni kulturu.

Mezi hlavni predstavitele tohoto typu zabavy patfi grotesky, které jsou
sice puvodné filmové, ale pozdéji pronikaji do televize. ,Jsou to porady,

v nichZ se komici neustale dostavaji do absurdnich situaci.*®

Mezi prvni
oblibené grotesky patfi Texaco Star Theater. U tohoto pofadu je zajimavé
prvotni propojeni reklamniho sponzoringu a pofadu. Zadavatelem byl
soukromnik, ktery sponzoringem umoznil vznik pofadu s vyskytem
reklamniho Casu.

Vedle grotesek to potom byl rozvoj komedialnich show, napfiklad
komedie | Love Lucy, Ci mydlovych oper, které se mnohdy oznacuji za
pokleslé svym provedenim, kdy se v dé&ji kumuluji jednotlivé socialni

problémy v neskuteéném mnozstvi.®
Prvni revoluce ve vysilani — rozvoj televizniho vysilani

Hlavnim meznikem v moderni historii médii a vrozvoji médii mezi
Sirokou vefejnost, je rozsifeni televize. ,V roce 1945 zacal v USA rozvoj
televize s 8000 televiznimi pfistroji a v nasledujicim roce jich bylo uz
17 000.“” ZvySovanim téchto &isel v nasledujicich letech doslo k tomu, Ze
televizni pfijima¢ se stal dostupnou komoditou a zacal predstavovat
standard, kterého mohly zacit dosahovat Siroké masy.

S rozvojem a rozSifenim televizi do domacnosti doSlo i k rozvoiji

televiznich spole€nosti. V roce 1953 jiz britska televizni stanice vysilala do

° DIETER, Prokop. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005. s. 291.
6 DIETER, Prokop. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005. s. 292.
! DIETER, Prokop. Boj o média. Praha : Karolinum, 2005. s. 287.
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2,5 milionu televiznich pfijimacl a oslovovala tak stale vétsi spektrum divaka.
Do doby rozvoje televizniho prumyslu dominovalo u divaka predevsim
navstévovani kin, a to nejen z divodu zabavy, ale v jisttm smyslu kina
umoznovala téz pristup k informacim. To se zménilo nastupem televize, ktera
sledovani poradtl a produkci zabavy zjednodusila a zptistupnila.®

V americkém prostfedi na trh vstupuiji silné televizni spole€nosti, jako jsou
NBC, CBS, ABC a zaCinaji se zde projevovat prvky monopoll, muzeme
dokonce hovofit o oligopolnim prostiedi.

S rozvojem televize dochazi také k rozvoji reklamy, ktera s vysilanim
bezprostifedné souvisi. ZacCinaji se objevovat nové pojmy jako napfiklad
prodej reklamniho ¢asu v hlavnim vysilacim Case. Vznikaji reklamni oddéleni

a reklamni agentury, které se cilené zaméfuji na pusobeni na divaka. °

Druha revoluce ve vysilani - vznik a rozvoj kabelové a satelitni

televize

Prvni bod popisovanych pojmu zahrnuje nazev prvni revoluce ve
vysilani, vznik a rozvoj kabelové a satelitni televize je poté oznaCovan jako
druha revoluce ve vysilani. Pfelomové obdobi nastalo v USA mezi léty 1970
az 1980, kdy dochazi k rozvoji kabelové televize.

Tento zpusob Sifeni televizniho signalu dale vyuziva technickych
moznosti tehdejSi doby a pres satelity se sit' kabell dale propojuje. ,V roce
1977 existovalo 500 kabelovych siti, které byly navzajem propojeny pfes
satelit, v roce 1982 jich bylo uz 5000.“'

Kabelova televize se stala také fenoménem diky vzniku placenych
televiznich programd, coz v praxi znamenalo, ze se jednalo o programy bez
reklam. Placené televizni programy vysilala napf. stanice HBO, ktera zacala
vysilat v roce 1972. TBS zahdjila vysilani poCatkem roku 1975, posléze se
vSak prejmenovala v roce 1980 na CNN. Tyto televizni spoleCnosti se staly v
americkém prostfedi soucCasti bézného zivota. Dokladaji to procenta, ktera

jasné potvrzuji rozvoj kabelové televize v USA. V roce 1988 bylo evidovano

8 DIETER, Prokop. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005. s. 287.
o DIETER, Prokop. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005. s. 287.
' DIETER, Prokop. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005. s. 321.
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pfipojeni ke kabelovym televizim u 54 % americkych domacnosti. Pfi
uvaZzeni poétu obyvatel Spojenych statt americkych (263,1 mil obyvatel)"’
se jedna o velky pocet konzumentl a divacky trh se tim padem stale
zvétdoval.

Obdobné tendence rozvoje kabelové televize nachazime také v Evropé,
pfedevSim ve Spolkové republice Némecko, kde byla v roce 1973 zfizena
Komise pro vybudovani technického komunikacniho systému. Tato komise
se méla v prvni fadé zaméfit na moznosti rozvoje kabelové televize do

budoucnosti. Za&alo tim i obdobi udélovani vysilacich licenci. '?
Nadnarodni kapitalismus a treti revoluce ve vysilani

Kapitalismus je ekonomicky systém zalozeny téméf vyhradné na
soukromém vlastnictvi, na relativné volném trhu a prodeji pracovni sily
soukromym zaméstnavatelum. Pro puvodni kapitalismus je charakteristicka
vyroba pro zisk, nizka statni kontrola soukromého vlastnictvi a politicka moc
kontrolovana politickou elitou. V disledku socialniho vyvoje po 2. svétové
valce doslo v kapitalistickych zemich k hmatatelnym zménam a rozvojem
socialistickych statu se tyto zmény jesté prohloubily. Dosazenim urcitého
zivotniho standardu statd zapadni Evropy je nékdy ekonomicky systém
téchto zemi spiSe nez za Kkapitalisticky oznaCovan za industrialné
demokraticky. Nadnarodni kapitalismus je potom propojeni vyznacnych
firem, které maji svou pusobnost uz tak Sirokou, ze zasahuji za hranice
jednoho statu a ziskavaji vliv ve vice statech.

Tato problematika pfimo souvisi s rozmachem medialnich koncernd.
,Koncern Bertelsmann — jeden z nejvétSich medialnich koncernl na svété —
patfi rodiné Mohn a nadacim. Z velké Casti se jedna o americky medialni
koncern. Od roku 1986 vlastni vydavatelstvi skupinu Bentam Doubleday Dell
Publishing Group, od roku 1998 nakladatelstvi Random House Verlag —

nejvétsSi nakladatelstvi na svété, publikujic v anglictiné — a kromé toho

" Kolektiv autorti. VSeobecna encyklopedie v osmi svazcich. Plzef : Diderot s.r.o0., 1999. -, s.
239.
12 DIETER, Prokop. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005. s. 321 - 322.
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Bertelsmann Music Group (BMG). K tomu patfi také americky RCA Records
a vlastni hudebni firma Triola.“"®

Koncern Kirch vlastni Leo Kirch, coz je némecky medialni podnikatel.
Tento koncern je predevSim zajimavy kvlli mnozstvi vlastnéného majetku.
,Kirch disponuje nejvétsim depozitafem filmda v Evropé, v némz je ulozeno
asi 16 000 filmu, 52 500 hodin televizniho vysilani a 1000 programovych
hodin trikovych kreslenych filmi pro déti. Kromé toho vyrabi Kirchovy firmy
Beta samy ro¢né asi 370 programovych hodin. Ke Kirchovi patfi také
merchandisingova firma, ktera mimo jiné uvedla na trh détsky kresleny serial
VcCelka Maja a serial Alt. Kirch ma podil na mnoha televiznich kanalech a
programech, napf.: v oblasti sportovniho vysilani, Home Order Television a
her (Kolo §téstény).™*

Vznikem takovych velkych koncern( je podporovana globalizace, protoze
dochazi ke globalni distribuci informaci, zpravodajstvi, filmU, seriald a

riznych jinych medialnich obsahu.

1.1.4. Socialni okruh

Koncern

Koncernem je odborné oznacovano sdruzeni obchodnich spoleCnosti,
z nichz jedna spolec¢nost ostatni spole¢nosti Fidi.'®

Tato obecna definice ma svlij vyznam i v medialnim prostfedi, zejména
ve spojeni s pojmem fordismus. ,Fordismus je politicko-ekonomicky pojem,
charakterizujici strukturalni prvky prumyslové prace, pozménéné po roce
1910 — napf. zavedeni prace na bézicim pasu, automatizace a kromé toho
strukturalni prvky statné intervencni, keynesianské politiky, zaméfené na
poptavku. V 70. letech postupné zacala v zapadnich primyslovych statech

faze ,postfordismu® a v 90. letech se masové rozsifila.“'® To vede k rozvoji

3 DIETER, Prokop. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005. s. 334.
" DIETER, Prokop. Boj o média. Praha : Karolinum, 2005. s. 334.
1 Pojmy [online]. 2010 [cit. 2011-02-10]. Business center. Dostupné z WWW:
<http://business.center.cz/business/pojmy/p1126-koncern.aspx>.
'® DIETER, Prokop. Boj o média. Praha : Karolinum, 2005. s. 315.
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prumyslovych koncernt a flexibility primyslové vyroby, coz se promita i do
medialniho prumyslu, ktery za¢al byt masovéjsi.

,Nejvyznamnéjsi medialni korporace jsou vyhradné firmy zaloZené a
operujici v ,prvnim svété“ (stale Castéji to ovSem jsou firmy s vyrazné
mezinarodnimi Ci globalnimi zajmy, které jsou odpoutané od zemé sveého
vzniku), at uz némecky Bertelsmann, japonska Sony Corporation Ci
americky Time Warner. Hlavni korporace maji vyrazny sklon k vertikalni i
horizontalni koncentraci — jinymi slovy, snazi se ovladnout cely vyrobni

proces svého odvétvi a soudasné kontrolovat co nejvice druhti médii.“!”

Internacionalizace filmového primyslu

S rozvojem filmového pramyslu dochazi k propojeni distribuce filmi mezi
ruzné staty. Hlavnim producentem filmového pramyslu se ve velkém
predstihu stala produkce USA. Tento producent zavedl na poli distribuce
filma velky monopol, ktery predevSim existenci spole€nosti MPEA
(spolecnost filmovych vyvozcl, Motion Picture Export Association), nelze
prekonat. A to i pfes obranu Evropského kontinentu napfiklad zavedenim
ochrannych kvot stanovenych pro americke filmy.

Americké firmy zacCaly kupovat evropské distribucni firmy, ¢imz zacal byt
dovoz filma ze Spojenych statu legalni. Zde je viditelna navaznost na pojem
koncern, nebot nékolik spole€nosti mize ovlivhovat vyrobu a distribuci filma
po celém svété. A to v takovém méfitku, ze napfiklad pro koncerny pujc¢oven
filma je pfimo umérné, jaké filmy jsou oblibené. Jesté Iépe feceno, jde o
preduréeni, které filmy budou dle urgitého diktatu oblibené.

Tato internacionalizace se projevuje také v televizni tvorbé. AvSak nejde
pouze o filmy, ale i o vyrobu televiznich pofadl. Dochazi k odsunu filmu a
pofadli, které v USA jiz nejsou oblibené, do ostatnich statd, kde jsou

prodavany pod cenou.

Hegemonie

" JIRAK, Jan ; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolec¢nost. Praha : Portal, 2007. s. 194.
'® DIETER, Prokop. Boj o média. Praha : Karolinum, 2005. s. 306.
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Hegemonie je pojem, ktery se pouziva ve vice oborech pro oznaceni
podobného jevu. Hlavnim oborem, ve kterém se pojem hegemonie pouziva,
je politologie. Z politologického hlediska se hegemonii rozumi ,vyjadfeni
pfevahy v rozhodovani a feSeni spoleCenskych problému. Vadé&i prvek
v jednotlivych skupinach a systémech se oznaduje nazvem hegemon.“'®

Jiné zdroje z politologického prostfedi uvadéji tento termin jako termin,
ktery ,pouzival Gramsci a jeho nasledovnici jako poukaz na nenasilny
aspekt tfidni vlady, tedy na schopnost vladnouci tfidy vyuzit plasobeni
socializace k podsouvani vlastnich hodnot a presvédCeni ostatnim
ob¢anum.“?® Gramsci je levicovy teoretik a ve svych publikacich dochazi
k nazorim, Ze se jedna zejména o vyjadieni schopnosti dominujici tfidy
reprodukovat socialni a kulturni pfevahu. Tato pfevaha se da prosadit nejen
nasilim, ale také vyuzitim rlznych jinych manipulaci. Gramsci popisuje 3
pilife, na kterych je hegemonie zalozena. Pilif ideovy, institucionalni a
procesualni. Dle jeho nazoru se ve spoleCnosti posléze zacCinaji vytvaret
antihegemonni nazory, které poté mohou vést ke tfidnimu boji, tedy k tomu,
Ze jeden nazor narazi na druhy. Tyto nazory mély vliv na neomarxistické a

kulturalni teorie rozsifené v obdobi 70. let 20. stoleti.?’

Mainstreamova média

Tento pojem je spiSe pouzivan v zahraniCni literatufe a zapadnimi
medialnimi kritiky, jako je tfeba Noam Chomsky. Lze jim oznacit pusobeni
médii, Sifené prostifednictvim nejvétSich distribucnich kanall a prezentujici
to, co si vétSina medialnich spotfebiteld od médii skrz medialni obsahy
zada. Dale |ze také mainstreamova média oznacit jako média, ktera odrazi
aktualni pohled na svét a to v jakékoliv formé. Tim je mySleno, ze toto
vyjadfeni maze byt hodnoceno také negativné, tedy dle negativniho pohledu
urc€ité skupiny na majoritni spolecnost a to, jaké obsahy média této majorité

nabizeji.

'Y ADAMOVA, Karolina. Politologicky slovnik. Praha : C.H.Beck, 2001. s. 280.

% MILLER, David. Blackwellova encyklopedie politického my$leni. Praha : Barrister & Principal,
2003. 560 s.

I GRAMSCI, Antonio. Selections from the Prison Notebooks. New York : International
Publishers, 1971. 572 s.
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Oznaceni je také Casto spojovano s tim, Zze mainstreamova média jsou

zaujata, pejorativni, & odmitava. %2

1.1.5. Okruh s pojmy vazicimi se k vybranym proudum

Postmaterialisticka a postmoderni spole¢nost

Postmaterialisticka a postmoderni spoleénost Uzce souvisi se
studentskymi nepokoji v roce 1968. V tomto roce doSlo napfiklad v kvétnu
na Pafizské univerzité ke studentskym nepokojim.>® MyIn& jsou spojovany
pouze se studenty, nepokoje prostoupily do SirSi verejnosti, ale svlj ptvod
maji mezi studenty. NeSlo pouze o nepokoje v Pafrizi, které jsou také nékdy
nazyvany jako Pafizsky kvéten,?* ale hlavné o vyznamny zasah ze strany
médii. ,PfedevSim kritika tisku vydavaného Springerovym koncernem.
Obracela se zejména proti tomu, co bylo oznacovano ,refedualizaci
verejnosti“.“?® V hlub&im kontextu doslo k velkému projevu sily médii.
Ukazalo se, co média dokazi svoji kritikou spole¢nosti, jejiho usporadani a
hlavné jejiho vedeni ze strany masovych politickych stran.

Tato teze se projevila dale v roce 1970, kdy probihaly protesty proti valce
ve Vietnamu, rasismu a establishmentu. Dochazi zde ke konfliktu pojeti
hodnot mezi starou a mladou generaci. Sociologicky prizkum uvadi, ze
starSi generace vice tihne k materialistickému pojeti a mladSi generace

Postmaterialisticka a postmoderni spole¢nost souvisi predevsim
s vyuzitim rozumu, vzdélani a neortodoxniho vztahu ke kultufe. ,Nezavisly
rozum, ktery pouzival veSkerou kulturu jako ,herni material®, byl

,postmoderni*.2®

2 Chomsky info [online]. - [cit. 2011-02-10]. Chomsky info. Dostupné z WWW:
<http://www.chomsky.info/articles/199710--.htm>. JOCH, Roman ; MEYER, Frank. Vzpoura
proti revoluci dvacatého stoleti. Praha : Academia, 2003. -, s. 432.

“DIETER, Prokop. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005. s. 312.

2 HN zpravy [online]. 2008 [cit. 2011-02-10]. Ihned.cz. Dostupné z WWW:
<http://zpravy.ihned.cz/svet/c1-25125560-1968>.

> DIETER, Prokop. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005. s. 313.

?® DIETER, Prokop. Boj 0 média. Praha : Karolinum, 2005. s. 317.
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Globalizace

Pojem globalizace nema jednu ucelenou definici, dokonce nemuzeme
v pfipadé této problematiky hovofit o ustaleném nazoru na globalizaci jako
takovou. Témi velice obecnymi vysvétlenimi je spojeni slov jako: pfevedeni,
prevadéni néseho na celosvétové, tedy globalni, hledisko.?’

Ov8em malokdo si pod globalizaci predstavi néco tak abstraktniho.
Globalizaci budeme pfedevSim vnimat pfedné z ekonomického hlediska,
tedy Ze se jedna o urcité propojeni trhil a zjednoduSovani presunu zbozi
z jednoho statu do dalSiho statu za ucelem prodeje. Globalizace ovsem
prostupuje i do dalSich odvétvi a neni pouze oznacCenim ekonomické
propojenosti.

V navaznosti na prostfedi médii Ize hovofit prfedevSim o zméné
spole€nosti, ktera se pusobenim globalizace v médiich stale sobé pfiblizuje
a snizuji se rozdilnosti vyplyvajici z historického, nabozenského, Ci
kulturniho vyvoje jednotlivych statd. To se poté projevuje velice znatelné
v reklamé, kdy je napfiklad vytvofen jeden koncept reklamniho zpracovani
pro prezentaci noveho vyrobku a texty k reklamé jsou pouze preloZzeny do
riznych jazyku, ale provedeni je stejné. S globalizaci v oblasti médii se dale
setkavame u prodeje hotovych filma, seriald, ale také u prodeje licenci na
rozmanité reality show, Ci soutéze. V praxi to potom vypada tak, Ze kazda
soutéZ je ve véech statech podobna, nezfidka UpIné stejna.?

Globalizace prohlubuje sice pocit udrZzeni jednoho standardu, avsak
pfinasi i mezikulturni problémy. Ty jsou znatelné pfedevSim ve statech
zapadni Evropy a USA a projevuje v prvni fadé u pristéhovalct, ktefi mohou
zazivat tzv. kulturni $ok.”

,Britsky odbornik na medialni komunikaci Anthony Smith ovSem
pfipomina, Ze v médiich — podobné jako v jinych odvétvich — jiz
pfinejmensim po celé 20. stoleti probiha proces, ktery nese rysy, jez se
v souCasnosti oznacuji jako ,globalizace®. Je to patrné predevSim vSude

tam, kde do hry vstupuje mezinarodni produkce a vyména medialnich

2" Kolektiv autorti. VSeobecna encyklopedie v osmi svazcich. Plzefi : Diderot s.r.0., 1999. s. 60.
2% JIRAK, Jan ; KOPPLOVA, Barbara. Média a spole¢nost. Praha : Portal, 2007. s. 92.
* LEHMANNOVA, Zuzana. Aktualni otazky globalizace. Praha : Oeconomica, 2003. s. 408.
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produktd. | v medialni sféfe se globalizace projevuje uzaviranim
nejruznéjSich otevienych i skrytych dohod o spolupraci, az na uroven
zakladani kartel, a vznikem nadnarodnich korporaci jako nového typu

vlastnickych struktur.“*

VIiv médii

Média ovliviuji chovani, postoje a nazory jedincu, ktefi si prostfednictvim
medialnich sdéleni mohou utvaret a formovat své vlastni nazory, ovSem na
druhou stranu jim nazory mohou byt vnucovany a ovliviiovat je mohou i
negativné. ,Pfedstavy o vlivu médii na postoje vychazeji z pfedpokladu, ze
média jsou schopna obsahy, které ve svych produktech nabizeji, vytvaret,
formovat a tak rozvijet nazory, postoje a presvédceni svych uzivatell a
v diisledku toho i celé spole¢nosti nebo jejich velkych skupin.®’ Média
pusobi na celou spole€¢nost a mohou tak ovlivnit spole€ensky tolerovanou
miru chovani, unosnost nasili, ¢i z jiného pohledu napf. vnimani politické
situace, atp. ¥

Média ale nepUsobi pouze na jedince, &i na spole€nost, plsobi vice vlivy.
.,Média totiz pasobi na d&tyfech rlznych drovnich soucasné, jako
spoleenska instituce, jako organiza¢ni masinerie, jako zplsob umistovani
obsahu na scéné a jako prostor, kde recipienti nabyvaji zkugenost.“*

Jako nastroj moci, kdy budeme uvazovat o tom, ze mizeme pfimo zminit
fakt, Ze média maji moc néco ovlivhovat, je na misté zminéni cenzury a
propagandy. Cenzura je ve své definici popisovana jako ,kontrola informaci
a materialt uréenych k uvefejnéni.** A propaganda je oznadovana jako

v rv

,cilevédomé, soustavné a zamérné Sifeni, doporucovani myslenek, nazoru
s cilem ziskat privrzence.**
Cenzura muze byt bud pfedbézna, €i nasledna, coz je nejzakladnéjsi

déleni. Cenzura zde existuje jiz od vynalezeni Gutenbergova knihtisku,

%0 JIRAK, Jan ; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha : Portal, 2007. s. 193.

1 JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Masové média. Praha : Portal, 2009. s. 358.

32 JIRAK, Jan ; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha : Portal, 2007. s. 151.
JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Masova média. Praha : Portal, 2009. s. 346.

3 JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Masova média. Praha : Portal, 2009. s. 321.

** Kolektiv autortl. VSeobecna encyklopedie v osmi svazcich. Plzef : Diderot s.r.o., 1999. s. 41.

% Kolektiv autorti. V§eobecna encyklopedie v osmi svazcich. Plzefi : Diderot s.r.o0., 1999. s.

264.
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,Lomezovani a kontrola nezadoucich projevl nebyly v dobé Gutenbergova
vynalezu knihtisku jiz novou zalezitosti. Jako nové opatfeni se kratce po
jeho rozsifeni zadala uplatiiovat preventivni cenzura pro vse ti§téné.“*®
V moderni historii nachazime cenzuru predevsSim v totalitnich rezimech.
,V diktatorskych, respektive v totalitnich reZzimech se stava organickou
soucasti vykonu a udrzeni moci a dostava podobu striktnich prvoplanovych
opatieni, &asto dlouhodobé a systematické povahy.“” Zname nékolik typ(i
cenzury: cenzura moralni, ktera chrani moralni zasady lidi, cenzura
vojenska, uplatiiovana béhem vojenského konfliktu, cenzura politicka a
cenzura nabozenska, ktera v pfipadé té politické omezuje svobodu tisku a
svobodného vyjadfovani a v pfipadé nabozenské je to uplatnéni silného
vlivu cirkve.

,Propagandou v bézném a kazdodennim uziti, se rozumi manipulace
médii s cilem dosaZzeni spole¢enské kontroly.“*® Termin propaganda je
prvné datovan jiz do 17. stoleti. Pojem ziskal velmi rychle spiSe nez pozitivni
negativni hodnoceni. Nachazime nékolik typu propagandy, propagandu
politickou, ekonomickou, vojenskou, diplomatickou, ta je zajimava tim, ze
pusobi na vytvoreni pratelstvi, ¢i nepratelstvi potencionalnich spojencu di
nepratel. Dale potom didaktickou propagandu, ktera se vénuje vychové
populace, ideologickou propagandu, napfiklad v pfipadé Sifeni nabozenské

viry a propagandu eskapistickou, tedy jednu z forem politické propagandy.*®

% JIRAK, Jan ; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha : Portal, 2007. s. 155.
3 JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Masova média. Praha : Portal, 2009. s. 365.

%8 JIRAK, Jan ; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha : Portal, 2007. s. 156.
¥ JIRAK, Jan ; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolec¢nost. Praha : Portal, 2007. s. 157.
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1.2. Masova média a jejich charakterizace

1.2.1. Masova média a masova komunikace

Pojem masovych médii pfimo a uzce souvisi s pojmem masové
komunikace. Pokud budeme hledat néjaké obecné uznavané vysvétleni
pojmu masové komunikace, nenalezneme vSeobecné uznané, a to
z nékolika divodl. Termin masova komunikace vznikl koncem tficatych let
minulého stoleti a tento pojem je tak Siroky, ze by bylo slozité se shodnout
na jedné definici. Pfesto uvadim jednu z definic, ktera se mi svym vykladem
zda vhodna: ,Masova komunikace zahrnuje instituce a postupy, jimiz
specializované skupiny vyuZzivaji technické prostfedky (tisk, rozhlas, film
apod.) pro Sifeni symbolického obsahu smérem Kk rozsahlému,
nesourodému a $iroce rozptylenému publiku.“*°

Nalézame nékolik zakladnich vykladd masové komunikace, a to
predevsim medicentricky, sociocentricky, kulturalni a materialisticky.*’ U
vykladu mediocentrického slouzi média jako primarni Cinitel spoleCenskych
zmén, u sociocentrického slouzi média jako odraz politickych a
ekonomickych sil, vyklad kulturalni zahrnuje oblast kultury a mysSleni a
posuzuje se poté kvalitativné, subjektivné a s humanistickym pfistupem. U
vykladu materialistického jde pfedevSim o zduUraznéni materialni podminky a
okolnosti, opakem je zde poté zminovana kvantitativnost a objektivnost, Ci
védecky pfistup.

Uvadény jsou také CcCtyfi zakladni typy teorii, které jsou pouzivané
v oblasti masové komunikace. Jsou to: teorie socialné védni, normativni,
provozni a kazdodenni.** Teorie socialné védni pouziva predevsim obecna
tvrzeni o povaze, fungovani a ucCincich masové komunikace, ktera je
zaloZena predevsim na systematickém a objektivnim studiu médii a dalSich
relevantnich  zdroji. Normativni teorie se zabyva zkoumanim a

prepisovanim, jak se média maji chovat. Nachazime je predevSim

“® MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2009. s. 21-31.
4 Skripta k predmétu Kritické teorie médii PhDr. Jaromira Volka, Ph.D.. Brno : MUNI,
2009/2010. 109 s.

42 Skripta k predmétu Kritické teorie médii PhDr. Jaromira Volka, Ph.D.. Brno : MUNI,
2009/2010. 109 s.
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v zakonech, nafizenich, Ci etickych kodexech. Teorie provozni se vztahuje
k praktickym predstavam, jimiz se fidi medialni praktici pfi své vlastni praci
v médiich. V teorii kazdodenni se odkazuje na dlouhodobé zkuSenosti
kazdého z nas s médii, jak Cist obsah podle zamérl podavatele a jak jej
skute¢né ¢teme, €i chceme dCist.

Shrnutim vSech téchto informaci Ize fici, Ze o masové komunikaci,
respektive o masovych médiich mizeme hovofit az po roce 1830, kdy se
objevil tzv.: penny press, ktery je také oznaCovan jako Sestakovy tisk. Ten
umoznil zvednout naklady tisku a tim pfimo i podpofil vznik masové
komunikace.

~odéleni, jeZ masova média nabizeji, jsou Casto vyjadfena v feCi (tedy za
pouZziti pfirozeného jazyka jako primarniho komunika¢niho kdédu), ale pro
jejich sestaveni je mozné pouzit i jiné kody (napf. obrazové &i hudebni).“*®
... Ve spolecnosti moderni, industrialni, zfejmé& hraji masova média
jedine€nou a nezastupitelnou roli faktoru, ktery muzZe zajiStovat socialni
soudrznost, podporovat rozdéleni moci a spoleCenskou komunikaci. Naopak
hodnoceni role masovych médii muze byt rizné podle toho, co touto roli
pfinaseji jednotlivci i spole¢nosti, nebot to, co se mize z jednoho pohledu
jevit jako zadouci, vypada zjiné perspektivy jako Skodlivé. Tak se totéz
pusobeni tychz médii mulze jevit souCasné jako zajiSténi stability
demokratické spoleCnosti (napf. tim, Zze média v prostfedi garantujicim
svobodu projevu potencialné umoziuji prezentaci vSech nazoru) i jako
podpora stavajiciho rozdéleni moci (tim, Ze média fakticky nékteré nazory,

typy informaci, postoje, ¢i vzorce chovani upfednostiiuji a jiné prehlizeji).“**

1.2.2. Masové publikum

Herbert Blumer byl prvnim, kdo uvedl pojem masa. Formalné ji definoval
jako novy typ socialni formace ve spole€nosti a v navaznosti na pojem masy
popsal i pojem masoveho publika. Blumer popisuje pfedevsim rozdily mezi

davem a masou a udava je v tom, Zze dav muze stale samostatné jednat,

* JIRAK, Jan ; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha : Portal, 2007. s. 25.
* JIRAK, Jan ; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha : Portal, 2007. s. 26.
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sice bude reagovat mnohdy emocionalné a mozna i iracionalné, ovSem
muZze jednat, coZ u masy jiz nenachazime. Masa je velky soubor jedincu,
neni diferencovana, pfevazné ji fadime do spojitosti se zapornou podobou,
postrada pofadek a je projevem masové spolecnosti. Jesté nez pfistoupim
k podani objasnéni masového publika, bylo by na misté oznacit vymezeni
publika. ,Slovo publikum (puvodné latinsky vyraz pro vefejnost, stat ¢i obec)
zpravidla slouzi pro kolektivni oznaCeni uzivatelld néjakého média, Ci
v SirSim smyslu pfijemcu néjakého obecné (verejné) dostupného sdéleni —
at je to divadelni pfedstaveni, filmova projekce, fotbalovy zapas, Cislo
Casopisu, nebo rozhlasova stanice. | vtomto pfistupu k publiku se odrazi
rozdilna perspektiva pfenosového a kulturalniho modelu. Zatimco prvni vidi
publikum jako zvlastni typ pfijemce, jemuz je sdéleni dodano a on se s nim
musi néjak vyporadat, druhy vnima publikum spiSe jako zvlastni typ
uZivatele, ktery se sdélenim aktivné naklada, vyhledava je, dokonce
oCekavanim formuje jeho podobu, a tak pfispiva kreprodukci €i vyvoji
kulturniho prostfedi dané spole&nosti.“*®

Zpracované nazory Herberta Blumera mlizeme napfiklad najit v jeho
publikaci s nazvem Collective Behaviour z roku 1946.%

,Publikum postrada sebeuvédoméni a védomi identity a neni schopno
jakkoliv organizovanym zpusobem spole¢né jednat, aby si zajistilo naplnéni
jakychkoliv cild. Vyznaluje se proménlivym slozenim v ménicich se
hranicich. Samo o sobé nevyviji Zadnou €innost, spiSe je na ném vyvijena
(je tedy predmétem manipulace).“’

Nachazime nékolik typU publik: ,publikum uréené konkrétnim medialnim
produktem, publikum uréené konkrétnim typem produktu a publikum uréené
jeho charakteristickymi sociodemografickymi rysy.“®

Masové publikum je pocCetné, velmi rozptylené, vyznaCuje se
neinteraktivnosti a také velkou anonymitou, je heterogenni a
neorganizované. Neni schopné samostatné akce. ,Masova kultura neni

urCena zadné elitni skupiné obyvatel. Jejim konzumentem je masove

* JIRAK, Jan ; KOPPLOVA, Barbara. Média a spoleénost. Praha : Portal, 2007. s. 86.

“® BLUMER, Herbert. Principles of Sociology. New York : Barnes & Noble, 1951. Collective
Behavior, s. 67-121.

*" MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2009. s. 61.

* JIRAK, Jan ; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolec¢nost. Praha : Portél, 2007. s. 100.
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publikum. Tomu je pfedavana v prvé fadé prostfedky, které jsou schopny
pusobit v jednu chvili na velké mnozZstvi jedincl, aniz by dochazelo k jejich
vzajemnému fyzickému pfiblizeni. Pdsobenim masové kultury je zpétné
vytvarena spotrebitelska zakladna uniformnich konzumentl pozadujicich
dalsi pfisun jejich produktld. Publikum masové kultury je homogenni a nelze
fici, Ze by jeji spotfebitelé byli primarné urceni pfislusnosti ke konkrétni
spoleCenské vrstvé. Obecné se vSak pojmem masové publikum mini
pfevazné ¢lenové nizsich a stfednich tfid.“*°

Pokud poskytuji jasné vymezeni toho, co to je masové publikum, musi
jisté existovat néco zastfeSujiciho, pro€ vibec masové publikum existuje.
Prvné je zde masova kultura, kterou publikum sleduje a velikosti a chovanim
tohoto publika se z néj stava publikum masové. NejvystiznéjSi vyjadieni
masové kultury dle mého nazoru poskytuje Jurgen Habermas: ,Masova
kultura si ziskava své pochybné jméno praveé tim, ze svého rozSifeného
odbytu dosahuje na zakladé toho, Ze se pfizpusobuje potiebam odpocinku a
zabavy spotfebitelskych skupin s relativné nizkou urovni vzdélani, misto
toho, aby naopak vychovavala rozsitené publikum k autentické kulture.“*°

V této myslence se vyslovné propojuje vzdélanost s tim, jaky obsah si
publikum vybira. Masova kultura je oznaCovana za vinika toho, Ze tento fakt
nijak neméni, ale naopak ho vyuzZiva tim, Ze medialni obsahy jsou
pfizplsobeny pravé této cilové skupiné. Dle mého nazoru je ale toto
obvinéni neopodstatnéné, média plini i roli zabavy a pro jisty okruh obyvatel
by vzdélavaci pofady nesporné zabavné nebyly. Habermas k tomu pfiklada
zajimavy poznatek s porovnanim pUsobeni masovych médii v minulosti a
dnes v zavislosti na plsobeni reklamy. ,Zatimco masmédia maiji vliv spiSe
na vysSi socialni vrstvy, nez na vrstvy nizsi, zde se pomér obraci: reklama

ovliviiuje niZe postavené. "

*9 KLOSKOWSKA, Antonina . Masova kultura : kritika a obhajoba. Praha : Svoboda, 1967. 271

S

50 HABERMAS, Jurgen. Strukturalni pfeména vefejnosti. Praha : Filosofia, 2000. s. 260.
51 HABERMAS, Jurgen. Strukturélni pfeména vefejnosti. Praha : Filosofia, 2000. s. 293.



23

1.3. Vybrané problémy medialniho prostredi

1.3.1. Problémy spole€nosti druhé poloviny 20. stoleti a
21. Stoleti

1.3.1.1. Obecné vyjadreni problému spole¢nosti

U nasledujiciho popisu vybranych proudu kritiky médii je dulezité si
nastinit zakladni pohled do problému, které se v ruznych ¢asovych
souvislostech a dobach spoleénosti dotykaly. Casovym vymezenim se budu
vénovat spole€nosti z obdobi 2. poloviny 20. stoleti a 21. stoleti.

Spole¢nost v tomto obdobi prochazela velice dullezitymi historickymi
mezniky. Po druhé svétové valce, ktera skoncila v roce 1945, byla cela
Evropa a Spojené staty americké prakticky ekonomicky vycCerpané.
Faktickym rozdélenim na dva bloky, které byly pod taktovkou dvou velkych
rivald, Spojenych statl a Sovétského svazu, vznikly dva rizné svéty, které
se jen tézko v né€em shodovaly. V jedné Casti svéta se ekonomika vyvijela
planovité, v té opacné byla fizena samovolné. Dva rlizné pohledy na zivot a
také dva rGzné pohledy na média. Média v té vychodni Casti svéta, kterou
nazyvame mnohdy i vychodnim blokem, byla stejné, jako vSe ostatni, fizena
centralné. Bylo rozhodovano, jaké zpravy budou vysilany a jaké nikoliv,
které informace se spolecnosti poskytnou a které budou utajeny. Rozdilny
pohled zazivali obyvatelé zapadni Evropy a severni Ameriky, potazmo statu
ekonomicky vyspélych, jako napfiklad Japonsko, i Australie. Tém byly
naopak nabizeny barvité a bohaté rozmanité medialni obsahy. >

A presto z obou spolecnosti vychazel velky pocCet problému, se kterymi
se musela spole€nost néjakym zplisobem vyrovnat. V té vychodni ¢asti to
byla pfedevS§im nesvoboda a ta se projevovala, jak jsem jiz zminil, i v
médiich.

Z meého pohledu jsou mnohem zajimaveéjSi problémy, které vyvstavaly

napovrch postupné od konce druhé svétoveé valky v zapadni ¢asti Evropy.

%2 GILBERT, Martin. Druha svétova valka: uplna historie. Praha : BB/art, 2006. 760 s.
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PfedevSim jsou to problémy toho typu, Ze a¢ byla spoleCnost fakticky
svobodna, zaCala byt postupné médii ovladana. Pfikladem takového
chovani je spole¢nost Spojenych statl americkych, kde je tento vyvoj
hmatatelny. Je mozné tedy fict, Ze spole¢nost se zacinala v modernich
déjinach potykat s témito problémy: meédia se stavaji produktem, spolecnost
zacCina byt médii ovliviiovana, dochazi k zatajovani nepopularnich informaci,
zejména téch politickych a je tézko rozeznatelné, zda takové zmanipulovani
pfichazi planovité, ¢i jde pouze o manipulaci s naslednou sledovanosti.

Dale je to problém pfedevSim v tom, Ze spole€nost zacina byt mnohdy
oznadovana za konzumni.>®> Konzumnim chovanim se poté rozumi
nadmérné a bezdlvodné nakupovani a hromadéni pfedmétl a to v tom
smyslu, Ze je dany jedinec pfimo nepotfebuje. Takové chovani se projevuje i
v prostfedi médii, které se snazi obsahy predev§im prodavat. Cini tak
prostfednictvim reklamy, ktera zaclina byt vSudypfitomna a natolik
ovliviujici, Zze dochazi k mylnému vnimani toho, co je potfebné a co nikoliv.
Informacni tok, kterym se dostavaji informace k jednotlivecim uz tak neplni
funkci distribuce informaci, ale pfedevsim funkci ekonomickou. Sleduje se

hlavné prodej, nabidka a poptavka.

1.3.1.2. Historicky vyvoj problému zapadni spole¢nosti

Z historického hlediska Ize také specifikovat rGzné problémy, kterymi
spole¢nost trpi a v druhé poloviné 20. stoleti v zapadnim svété trpéla.

Prikladem je problém jednotvarnosti, ¢i konformita spole€nosti. V druhé
poloviné 60. let 20. stoleti dochazi k zajimavému jevu. Dochazi ke stretu
dvou generaci. Starsi, ktera zazila druhou svétovou valku a v tehdejSim
usporadani spokojena a mladsi generace, ktera chce progresivnost, novost
a modernost. Takové projevy se daly zaznamenat napfiklad na vysokych
Skolach ve Spolkové republice Némecko. Velice vyraznou osobnosti byl
Rudi Dutsche, ktery nazorové némecké studenty ved|. Je az obdivné, kolik

udalosti se v roce 1968 stalo. Neni uCelem zachazet do historickych

** LIPOVETSKY, Gilles. Paradoxni §tésti : Esej o hyperkonzumni spolecnosti. Praha : Prostor,
2007. 400 s.
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podrobnosti, ale z pohledu problému, které spolecnost v tu dobu zazivala, je
priklad nespokojenosti patrny.>*

Pokud bychom se pfesunuli do dalSiho obdobi dvaceti let, nachazime
stale rozdéleny svét, ktery ma odlisné vnimani vSech aspektl Zivota. Zagina
se projevovat postmodernismus, tyto projevy jsou pfimo znatelné na
pfikladu stavebniho slohu brutalismu. Brutalismus svou naprostou
originalitou a nemoznosti pfirovnani k néfemu obdobnému, prokazuje
nahled na tehdej$i spoleénost. Zada se pluralita nazor(, alternativnost a
jednotlivci se chtéji vymykat.

V 60. a potazmo i v zaCatku 70. let dvacatého stoleti dochazi také k
projevu mladych prostfednictvim hnuti hippies. Odmitani autorit, nevazanost
a hlavné Zivot bez urCenych pravidel, to jsou véci, které by pfed druhou
svétovou valkou byly ve spole€nosti nepfijatelné. Ale i pfesto dochazi k
rozvoji velké skupiny mladych, ktefi nepracuji, nejsou ovlivnitelni medii,
protoze je nesleduji a maji svlj zivot, do kterého se neda zasahnout.
Stoupenci hippies hromadné cestuji, jsou odsuzovani majoritou a to
pfedevSim ve Spojenych statech. Do historie se ovSem pIné zapsali svou
originalitou a silou projevu nazord.>® To se projevilo predevsim pfi masovych
protestech proti valce ve Vietnamu, ktera trvala v letech 1964 - 1975. °° P¥i
téchto protestech se zaclina projevovat fakt, Ze i zapadni spoleCnost je
ovladana, sice politiky demokraticky volenymi, ale mnohdy nezohlednujicimi
zajmy vétsiny.

V druhé poloviné 70. let a v 80. letech vrcholila tzv. studena valka, tedy
souboj mezi dvéma popisovanymi tabory. Je to obdobi zbrojeni, ale také
paradoxné doba podpisti mirovych smiuv. >

Rok 1989 je rokem, ktery je mnohdy oznacovan za jeden ze zlomu 20.
stoleti. V drtivé vétSiné vSech statd, které byly do té doby komunistické,
doSlo k revolucim, které stary zpusob vlady svrhly a staty se zacaly
orientovat smérem k rozvoji demokracie. Rozpad Sovétského svazu, ktery

by jisté nikdo napfiklad v 70. letech neoCekaval, tak byl meznikem, ktery

% BERGMANN, Uwe ; DUTSCHKE, Rudi . Rebellion der Studenten oder Die neue Opposition.
Hamburk : Reinbeck, 2007. 188 s.

% Viasy [online]. 2008 [cit. 2011-02-14]. Dostupné z WWW: <http://hipeace.webpark.cz/>.

%6 Viasy [online]. 2008 [cit. 2011-02-14]. Dostupné z WWW: <http://hipeace.webpark.cz/>.

*" Dé&jepis.com [online]. 2011 [cit. 2011-02-14]. Svét po druhé svétové valce. Dostupné z WWW:
<http://www.dejepis.com/index.php?page=000&kap=028&pod=1>.
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ovlivnil nejen spole¢nosti revolunich statl, ale obyvatele celého svéta. Z
pohledu medialnich producentl se tak oteviel novy trh, kam bylo mozné
zacit distribuovat projevy zapadni moderni kultury.

Posunem C&asové pfimky do let devadesatych a zacCatku 21. stoleti
nachazime nové, dalSi spoleCenské problémy. Je to hlavné, jiz vySe
zminény problém rozSifeni reklamy, ovlivhovani vefejnosti skrz zabavné
obsahy, které jsou ale spiSe prostorem pro vyuziti tohoto Casu, jako €asu
reklamniho. Zapadni spoleCnost se stava stale vice globalizovanou a
k témto faktim se zacina vyjadfovat i kritika médii. Vznika kritika politického
prostfedi a hovofi se napfiklad o premrsténém ovliviiovani voli€l skrz

média.

1.3.2. Zavérem k této kapitole

Budeme-li hovofit o problémech z jakéhokoliv pohledu, které spoleCnost
ma, vzdy se dostaneme k nazoru, Ze problémy v kazdém obdobi modernich
déjin jsou a jejich podoba se méni v zavislosti na aktualni déni. Tak tomu je i
v prostfedi médii. V nasledujicich kapitolach se u vybranych proudi kritiky
médii vénuji rozboru nazoru, které s problematikou spolecnosti, ktera byla

vyjadiena v pfedchozi kapitole, uzce souvisi.
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2. Vybrané nazorové proudy kritiky médii 20. a 21. stoleti

V nasledujici kapitole jsou zpracovany vybrané proudy kritiky médii 20. a
21. stoleti a pro potfeby této prace jsem vybral 5 kritickych proudu. K vybéru
téchto jednotlivych proudu je tfeba uvést divody, pro¢ jsem do této prace
vybral k popisu pravé tyto nazory.

PfedevSim jsem se soustfedil na vybér zakladnich a z pohledu medialni
védy dulezitych kritickych teorii. Za takovou v prvni fadé povazuji kritiky
Frankfurtské Skoly, ktefi svymi nazory ovlivnili smySleni o zapadni
spolec€nosti jako celku.

DalSim vybranym kritickym proudem je skupina myslitelu, ktefi se nedaji
zasadit do jednoho nazorového celku. Je ji kapitola o mySlenkovém sméru
postmodernismu. Jak je vtéto kapitole vyjadfeno, z ur€itého pohledu se
muze zdat, ze postmodernismus neni jednoznacné myslenkovym smérem,
ja se ovSem po zanalyzovani jednotlivych myslitell a komparaci jejich
hlavnich mysSlenek, které vyjadfili, domnivam, Ze se o kriticky proud z
urcitého pohledu jedna.

Dale chci prezentovat mySlenky profesora Noama Chomského. Tento
americky filozof mé svou kritikou médii zaujal pfedevsim proto, zZe kritizuje
uderné, pokud napada, dava vzdy vysvétleni a pokud napada néco urcitého,
dava vzdy pfiklad pro podporu svych tvrzeni. Vybral jsem jej pfedevSim
proto, Ze jeho nazory na globalizaci a prezentaci nazor( politiki skrz média,
kdy dochazi stale k silnému ovlivhovani vefejného minéni, jsou natolik
dilezité, ze si svuj prostor jiz vydobyly. Podrobny popis jeho mySlenek a
nazorl zpracovavam v kapitole s nazvem Chomského kritika médii.

Dals§im fenoménem, ktery chci ve své praci objasnit, je oznaceni
narcistni kultura. V pfipadé tohoto myslenkového proudu jsem postupoval
opa¢nym zpUsobem. Domnivam se, Ze tyto myslenky jsou velice zajimavé.
Fakt, Ze vychazeji plvodné z oznaleni psychické poruchy a aplikuji jeji
pfiznaky na chovani spole¢nosti, je velice zajimavy. PfedevSim se ovSem
domnivam, Ze mezi Ctenafi nebude povédomi o tomto kritickém proudu

rozSifené. Domnivam se také, Zze popisem jednotlivych projevl, se &tenar
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muUze zamyslet nad tim, zda si takovych projevl ve svém okoli, i dokonce u
sebe, v§ima.

PFi promysleni vybéru jednotlivych pojmu, které v této praci popisuiji, jsem
se také chtél zaméfit na jeden proud, ktery mne nijak svymi nazory
neoslovuje, ale ve spole€nosti své misto ma. Jedna se o feministickou kritiku
médii. V moderni spoleCnosti a zejména v druhé poloviné 20. stoleti a dale
ve 21. stoleti, se postaveni Zeny méni. Zena ziskava vétsi prostor pro
seberealizaci, pro vyjadfeni svého nazoru, Ci k pracovnimu uplatnéni.
Dochazi k jevu, kdy se obé pohlavi dostavaji do rovnéjSiho postaveni,
zacCinaji se porovnavat a dochazi k polozeni zakladni otazky, které pohlavi
je v nevyhodé. Pro demonstraci feministické kritiky médii jsem tedy vybral
feministickou autorku Jean Kilbourne. Tuto osobu jsem vybral pfedevSim z
toho dlvodu, Ze autorka ma své nazory podpofené priklady, nekritizuje
predtim, nez by neposkytla pfimy dikaz svych mysSlenek. DalSim divodem,
ktery byl pro tento vybér z mého pohledu stézZejni, je poté hlavni smér, ktery
Kilbournova pfi kritice razi. Kritizuje totiz prfedevSim pusobeni reklamy a
zobrazovani zeny v reklamé. Myslim, ze takové téma je aktualni a

analyzovani jejich nazori muze byt pro &tenare pfinosem.

2.1. Zapadni marxismus a kritika médii — Frankfurtska

Skola

Pro formulaci pojmu ,zapadni marxismus®, je dulezité zminit, Ze obé
oznacCeni, jak zapadni marxismus, tak Frankfurtska Skola jsou v pfimé
souvislosti. Je ale také nutné podotknout, Ze tyto dva pojmy spoleCné sice
souviseji, ale mohou existovat i oddélené.

Komparaci nejvyznamnéjSich a zakladnich myslenek obou filozofickych
sméru totiz dochazim k zavéru, Ze nazory teoretiki Frankfurtské Skoly
z marxistickych teorii vychazeji. Pojmem zapadni marxisté jsou oznacovani
teoretici marxismu, ktefi publikovali v zapadni a centralni Evropé v rlznych
dobach od konce 19. stoleti az do soucasnosti. Jejich oznaceni ,zapadni®
ma svUj vyznam predevS§im proto, Ze od vyvoje marxistické teorie

v Sovétském svazu se totiz svymi mySlenkami mnohdy velice odliSuji. A



29

spiSe nez politicko-ekonomicko-socialni systém pouzivaji marxismus
k vymezeni problém0 zapadni kultury a omezenosti kapitalismu v jeho
Siroké koncepci, kdy ve vétsiné kritizuji urcité spoleCenské nesoulady. Mezi
vyznamné zapadni marxisty patfi Georg Lukacs, Antonio Gramsci, Jean-
Paul Sartre, Maurice Merleau-Ponty, Ernest Ezra Mandel, Raymond
Williams, Frank Furedi, Lucio Colletti, Lucien Goldmann, Galvano Della
Volpeova, Daniel Chandler a mnoho dal$ich. 8

Pro ucely této prace jsou podstatné nazory, které souviseji s kritikou
médii. Touto kritikou se v prvni fadé zabyvali pravé teoretici Frankfurtské
Skoly, ktefi jsou jednotlivé rozebrani v samostatnych podkapitolach.

Hlavni myslenkou, ktera v podstaté vSechny myslitele spojovala a vaze
se k marxistickym teoriim médii, je domnénka, Ze obsahy médii, jimi nesena
mySlenka a vyznamy jsou primarné urCeny jako produkt organizaci, ve
kterych byly vyrobeny. Komer¢ni medialni organizace se tedy musi zaméfit
na potfeby zadavateld reklamy. Pokud tedy hovofime o soukromych
producentech, média jsou pfedevsim vyrobnim prostfedkem. Pokud budeme
hovofit o medialnich organizacich, které jsou fizeny statem, tak ty spisSe
tihnou ke stfedu a nejde jim v takové mife o zisk. *°

Vyznamné je také upfesnit fakt, Ze zapadni marxisté, jejich nazory a
kritika médii nesouviseji s tzv. Sovétskou teorii médii, €i s marxisticko-
leninskou teorii Zurnalistiky. Ty uplatfiuji naprosto jiné hodnoty a dosahy
svych mysSlenek. Sovétska teorie médii prfedevSim tvrdi, Ze média jsou
nastrojem jednoho typu socializace, utvareni vefejného minéni jako
prostfedek vzdélani a maji slouzit délnické tfidé. Marxisticko-leninska teorie
zurnalistiky razi nazor, e média maji prosazovat novy model spolegnosti.®

Dale k podrobnéjSimu rozboru Frankfurtské Skoly.

,Termin ,Frankfurtska $kola“ oznaduje praci &lent Ustavu pro socialni

vyzkum (Institut flr Sozialforschung), ktery byl zaloZen v némeckém

%8 Marxist Media Theory [online]. 2009 [cit. 2011-02-14]. Cym.ie. Dostupné z WWW:
<http://www.cym.ie/documents/chandler.pdf>.

% GURALNIK, David B. . Webster's New World dictionary of the American language. New York :
World Pub, 1970. s. 870.

BENNETT, Tony. Culture, Society and Media. London : Methuen, 1982. Theories of the Media,
Theories of the Society, s. 30-55.

STRINATI, Dominic . An Introduction to Theories of Popular Culture. London : Routledge, 2004.
336 s.

% JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolec¢nost. Praha : Portal, 2007. 208 s.
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Frankfurtu v roce 1923. Pod vedenim prvniho feditele Carla Grliinberga se
ustav ve dvacatych letech orientoval na empiricky a historicky vyzkum a na
problémy hnuti evropské pracujici tfidy. Stal se prvnim marxisticky
zameérfenym vyzkumnym stfediskem puUsobicim na némecké historické
univerzité. Ve ftficatych letech se feditelem ustavu stal Max Horkheimer,
ktery kolem sebe shromazdil Herberta Marcuse a Theodora W. Adorna. Pod
Horkheimerovym vedenim ustav usiloval o rozvijeni interdisciplinarni
socialni teorie slouzici jako nastroj spoleCenské transformace. Prace
z tohoto obdobi byla syntézou filozofie a socialni teorie a spojovala
sociologii, psychologii, kulturni analyzu a politickou ekonomii. Védecti
pracovnici ustavu byli vétSinou zidovského plvodu a po Hitlerové nastupu
k moci byli nuceni opustit Némecko. Vétsina z nich emigrovala do USA, kde
byl ustav v letech 1931 — 1949 pfi¢lenén ke Kolumbijské univerzité a po roce
1949 se vratil do Frankfurtu.*®’

Kritici Frankfurtské Skoly pfedevSim kritizovali masovou kulturu a vliv
médii na spolecnost. Jejich nahled na tuto problematiku Ize charakterizovat
tak, Zze povazovali masovou kulturu za pfimy produkt kulturniho primysilu.
Kritizovali prfedevSim to, ze kulturni primysl vytvafi predméty, které se
stavaji pouze konzumnim zbozim. Dale kritizovali standardizaci a
komercializaci v oblasti médii a v kulturnim prostfedi. Vyrobcim jde
pfedevSim o zisk a ten chtéji maximalizovat na nejvy$S§i moznou miru.
Posluchacim &i divakim nedavaiji zadny prostor pro polemiku ani pro kritiku.
Produkty by se mély pfijimat predevsim tak, jak jsou prezentovany.

.Frankfurtska Skola razila vyraz ,kulturni pramysl®, jimz oznacovala
proces industrializace kultury a komer¢ni imperativy masové produkce a
spotfeby, které ji urCovaly. KritiCti teoretici analyzovali vSechny kulturni
artefakty v kontextu industrialni organizace, kde zprostiedkované objekty
vykazuji stejné rysy jako ostatni produkty masové vyroby: komodifikaci,
standardizaci a zmasovéni. Podle jejich nazoru mél kulturni primysl
specifickou funkci spocCivajici v zajisténi ideologické legitimizace

kapitalistické spoleCnosti a v integraci jedincd do jejiho zplUsobu Zzivota.

o1 HARRINGTON_, Austin. Moderni socialni teorie. Praha : Portal, 2006. s. 222.
%2 JIRAK, Jan; KOPPLOVA, Barbara. Média a spolecnost. Praha : Portal, 2007. 208 s.
MCQUAIL, Denis. Uvod do teorie masové komunikace. Praha : Portal, 2009. 639 s.
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V centru traveni volného €asu v prumyslové spolecnosti stoji masova kultura
a komunikace jako nastroje socializace a jako zprostfedkovatelé politické
reality. Proto je bylo mozné povazovat za hlavni instituce moderniho Zivota
s fadou ekonomickych, politickych a kulturnich G&inkd. Kriticti teoretici jako
jedni z prvnich zkoumali dopady konzumni spole¢nosti na tfidy, jez mély byt
podle marxismu nastrojem revoluce. Zkoumali, jak spotfeba a kulturni
primysl plUsobi pfi stabilizaci kapitalismu. Proto také hledali nové Cinitele a
modely politické emancipace, které by mohly socialni védé poslouzit jako

normy.“®>

2.1.1. Walter Benjamin (15. ¢ervence 1892 — 26. zari 1940)

Velmi vyznamny marxista a literarni kritik, ktery a¢ nebyl clenem
Frankfurtské Skoly, pfesto ji vyznamné svymi nazory ovliviioval, byl Walter
Benjamin. Jeho nazory byly mnohdy ovlivnény mysSlenkami Bertolta Brechta,
némeckého marxisty a komunisty. Walter se narodil roku 1892, v prabéhu
prvni svétové valky se vénoval pfedné prekladum, ve dvacatych a tficatych
letech 20. stoleti ptisobil pfedevéim v Berliné a v Pafizi.®*

Pfinesl pojem ,upadek aury“, ktera se dle néj vytratila z masové
vyrabénych dél, a tim zaCaly postradat osobitost. ,Tento pojem poprve
predstavil roku 1936 v eseji The work of Art in the Age of Mechanical
Reproduction. Zde pouzival pojem ,aura“ pro oznacovani urcitého pocitu Ci
stavu, ktery dokazi evokovat unikatni a cenné objekty, jako napf. vzacna
umeélecka dila, nabozenské relikvie &i dalSi historické artefakty. Benjamin
tvrdil, ze zatimco starodavné kultury dokazaly svym vytvordm vtisknout
pravé tuto auru unikatnosti a vyznamnosti, souCasna kapitalisticka
spole¢nost je na tom zcela opané - v dasledku masové produkce a
vSeobecného upadku se jakakoliv aura rozpada a zanika, coz zpétné

negativné ovliviiuje i samu spoleénost.“®®

&3 HARRINGTON, Austin. Moderni socialni teorie. Praha : Portal, 2006. s. 224.

% Collective. Webster's new biographical dictionary. London : Merriam-Webster in Springdfield,
Mass, 1983. bez stran.
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V komplexu se ovSem jeho nazory nedaji oznacit za tak radikalni, jako u
jeho jinych kolegu z Frankfurtské Skoly. Svoje teorie a myslenky aplikoval
pfedevSim na filmu.

AC by se rad pfidal k radikalnimu kfidlu, tvrdil zaroven, ,Zze média jako je
film, mohou mit i konzervativni uc€inky. Ztratu ,aury” tradi€¢nich uméleckych
dél a vysoké kultury povazoval za progresivni jev a pfipoustél, ze film muze
napfiklad prostfednictvim detailnich zabéra pfispét k fetiSizaci jistych hvézd
a obrazu a vytvofit tak novy typ ideologické magie zalozené na kultu

slavnych osobnosti.“ %

2.1.2. Theodor Adorno (11. zafi 1903 — 6. srpna 1969)

Max Horkheimer (14. anora 1895 — 7. €ervence 1973)

DalSimi velmi vyznamnymi osobnostmi jsou teoretici Theodor Adorno a
Max Horkheimer, ktefi se oznaCuji za nejvyznamnéjSi predstavitele
Frankfurtskeé Skoly.

Adorno obdrzel doktorat z filosofie ve Frankfurtu nad Mohanem
(promoval praci o Edmundu Husserlovi), kde téz studoval sociologii,
psychologii a hudebni teorii. V roce 1933 byl zbaven ufadu docenta filosofie
ve Frankfurtu a v roce 1934 emigroval do Anglie a pozdéji do USA, kde
pobyval do roku 1949. Od roku 1958 ved! Institut fur Sozialforschung. V roce
1968 Adorno odmitl eskalované studentské nasili, ¢imz si studenty vidi
sobé popudil. Zaroven jej vSak univerzitni a vladni predstavitelé povazovali
za inspirujici autoritu studentského hnuti. Zemfel o rok pozdéji ve
Svycarsku. Jednim z jeho hlavnich témat zajmu byla proména kultury ve 20.
stoleti. Kultura dnes podle n&j zamezuje lidem v rozvoji, subtilnim zpisobem
je tvaruje k nevédomé konformité.®’

Max Horkheimer byl némecky intelektual a filozof. Provadi fundamentaini
kritiku burZzoazni (kapitalistické) spoleCnosti a snazi se rozkryt jeji kofeny. V
dile Ke kritice instrumentalniho rozumu hovofi o rozumu ,subjektivnim®,

zameéfeném na prostfedky a cile, které jsou ,rozumné® v subjektivnim

% HARRINGTON, Austin. Moderni sociaini teorie. Praha : Portal, 2006. s. 225.
®7 Collective. Webster's new biographical dictionary. London : Merriam-Webster in Springdfield,
Mass, 1983. bez stran.
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smyslu, tj. pro sebezachovu. Naproti tomu chybéjici ,objektivni rozum® si
podrzuje plsobnost ,nejen v individualni sebe-védomi, nybrz také v
objektivnim svété — ve vztazich mezi lidmi a spoleCenskymi tfidami, v
institucich, v pfirodé a jejich manifestacich.“®®

Spolecné sepsali v americké emigraci knihu Dialektika osvicenstvi. Knize
je nékdy nespravné prisuzovan pouze historicky kontext a vyjadfovani
nazor(l na nacismus a fasismus.®® Vénuje se ale také kulturni vyrobé, kde
podle autord dominuje pfedevSim film, rozhlasové vysilani, noviny a
Casopisy. ,ACkoli se mnozi kritici domnivali, Ze Adorno a Horkheimer se
priliS soustfedili na ideu manipulace a podvodu na masach, jejich pfistup
pfesto pfinasi dualezity korektiv populistickych pfistupt k medialni kultufe,
které maji sklon zleh&ovat zpUsoby, jimiz média uplatriuji moc nad publikem
a vyvolavaji konformistické chovani.“’® Hlavnim pojmem, kterym lze nazor
zastresSit je, ze ,doSlo ke slou€eni kultury a pramyslu. Cilem kultury je
pfinaset zisk, systematicky eliminovat vize ohrozujici kapitalisticky fad,
spoleCenské védomi, které samo vytésni to, co se nehodi kapitalismu:
vydélavat penize.“”"

Za druhé svétové valky Adorno pracuje v rozhlase, ale nema k nému
kladny vztah, kritizuje napfiklad trivializaci vazné hudby v rozhlase. Kdyz
zminuji rozhlas, je dulezité zminit i vztah Adorna v pozdé&jSich letech
k televizi. Také k ni nemél pozitivni vztah, fikal, Ze rozvojem televize se
kapitalismus dostal do stavu umélé spokojenosti a dokonalosti.”?

Po druhé svétové valce se oba myslitelé vratili do Frankfurtu nad
Mohanem, protoze chtéli ustav obnovit, ovSem néktefi z jejich pavodnich
kolegli ve Spojenych statech chtéli zlstat. V publikovani svych myslenek
pokraCoval Adorno i v dalSich letech, v roce 1966 uvefejnil vyznamnou praci
o filozofické metodé, Negative Dialektik.

,Negativita znamenala pro Adorna odhalovani nerovnosti mezi udajnymi

idealy spoleCnosti — idealy volnosti, rovnosti a bratrstvi — a samotnou

% Collective. Webster's new biographical dictionary. London : Merriam-Webster in Springdfield,
Mass, 1983. bez stran.
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skute€nosti socialni represe. Znamenala poukazovani na diferenci — Adorno
pouzival vyraz ,non-identita“ — mezi pojmy a vécmi nebo mezi hodnotami a
idejemi na strané jedné a materialnim stavem véci na strané druhé.“”

Adorno dal svétu jesté jednu velmi dllezitou knihu. Kniha se jmenuje
Esteticka teorie, publikoval ji vroce 1970 a nabidl zde vysvétleni
modernistického uméni jako mozného nositele pravdy a poskytl pouceni o
systému iluzi, jimz byl podle n&j konzumni kapitalismus.”

,Podle Adornova pfesvédCeni se umeélecké dilo podoba Leibnitzové
monadé, odusevnélé jednotce obdafené vnitini silou. Monadi¢nost dila v
Adornové pojeti je paradoxni: spiSe nez neprostupnou uzavienost
pfedstavuje silové pole vyzarujici svou energii navenek. Vyznacuje se tedy
jinak zdivodnénym pFesahovanim. Daraz je poloZzen na zdrojovou energii

dila, pramenici z jeho heterogenity a rozpornosti.“”®

2.1.3. Jiirgen Habermas (*18. &ervna 1929)

DalSi vyznamnou osobnosti, ktera se podilela na prezentaci
Frankfurtskych mySlenek kritiky medii, byl Jurgen Habermas. Byl
Adornovym a Horkheimerovym zZakem a v Sedesatych letech publikoval,
vychazejic z hegelovsko-marxistickych ideji. Jeho prvni vyznamnou a
pfevratnou knihou je Strukturwandel den Offentlichkeit, kde shrnoval
Adornovu a Horkheimerovu analyzu kulturniho prdmyslu. ,Ve shodé
s Adornem a Horkheimerem se domnival, Ze tento proces doklada
skuteCnost, Zze verfejné sféry se zmocnily obfi korporace a proménily ji
z mista racionalni debaty v misto manipulujici spotfeby a pasivity.*’®
Z hlediska kritiky médii je velice dulezitou Habermasovou knihou

Strukturalni pfeména spoleCnosti. Pfipodobriuje zde obyvatele k
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jednotliveum, ktefi jsou ¢leny jednoho velkého publika. Dale poté déli
spoleCnost na dvé strany, kdy jedna strana pfedstavuje spole¢nost a druha
strana pfedstavuje stat, tedy jedna moc je vefejna a ta druha je soukroma.
.verejnost je odsunuta do role pouhych pozorovatell legitimizujicich
rozdéleni politické moci. Svuij podil zde maji rovnéz média, ktera provadéji
kontrolu tim, Ze procesy pfisluSejici vefejné sféfe prebiraji. Habermaslv
kolega Peter Dahlgern to v knize Television and the Public
Sphere vysvétluje takto: ,S masovou demokracii ztraci vefejnost svou
vyluénost. Jakmile se na scéné objevuji méné vzdélani ob&ané, rozpada se
jeji sociodiskurzni soudrznost. Stat ve snaze zvladnout silici rozpory se
stava vice intervencionalistickym — hranice mezi soukromym a vefejnym (a
to v politicko-ekonomickém i kulturnim) se zacCinaji stirat. KliCovymi partnery
statu se stavaji velké organizace a zajmové skupiny. Vysledkem je pak
refeudalizace spole€nosti, ktera do znacné miry rusi roli vefejnosti. Silici
nadvlada masovych médii, zvlasté tam, kde komercni logika transformovala
vétdinu vefejné komunikace do public relations, reklamy a zabavy rozklada
kritickou funkci vefejnosti. Vefejnost se fragmentizuje, ztraci svou
spole€enskou soudrznost. Je redukovana na skupinu divakd, jejichz udélem
je nechat se pravidelné mobilizovat, ale jejichz proniknuti do zakladnich
politickych otazek je redukovano na minimum.“’”

To je dobfe demonstrovatelné napfiklad vtomto textu: ,Dobfe
dokumentovatelna skuteCnost, ze ti, ktefi se jako relativné nejlépe
informovani relativné nejCastéji poustéji do diskuzi, maji beztoho sklon
potvrzovat své predstavy pouze mezi sebou a eventualné ovlivnit ty, kdo
vahaji, nebo se malo zapojuji, je dostateCnym dokladem toho, jak malo tito
lidé pfispivaji k procesu vefejného minéni.“’®

Zajimavé je Habermasovo posouzeni zmény publika. Tuto zménu publik
vysvétluje na prikladu kniznich klubl, které ke své existenci potfebovaly
Ctenarské publikum. Ve chvili, kdy zacCala pfevazovat kultura prezentovana
jako hotova, konzumni, zacCala také proména publika. ,Vystfidani

Ctenarského publika, které kulturu posuzuje, masovym publikem, které ji

T RUZICKA, Vlastimil. Jirgen Habermas a jeho Strukturalni pfeména vefejnosti [online]. E-
polis.cz, 9. bfezen 2006. [cit. 2011-03-22]. Dostupné z WWW: <http://www.e-polis.cz/politicka-
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konzumuje, se proto v oblasti knizniho trhu nemutze odrazet v plné $ifi."®

Tim chce Habermas nastinit, Ze v pfipadé knih je situace jeSté stale
v podminkach, kdy publikum obsah posuzovat pfevazné musi, az ve chvili,
kdy by cCetly opravdu vSechny vrstvy obyvatelstva. ,Tendenci rozkladu
literarniho verejnosti Ize ovSem v pIné Sifi uchopit teprve tehdy, porovname-
li roz&iteni &tenarského publika na témé&F véechny vrstvy obyvatelstva.“®°
Naopak k takové proméné muze pIné dojit srozvojem rozhlasu a
televize, kdy se publiku prezentuje konzumni produkt, ktery nemusi nijak
hodnotit a pfemyslet nad nim natolik jako v pfipadé &tenaiského publika.
,Rozhlas, film a televize témér rusi odstup, ktery musi ¢tenar udrzovat vuci
tisténému slovu — rusi onu distanci, kterou vyzadoval soukromy charakter
osvojovani a ktera také teprve umoznovala, aby lidé o preéteném uvazovali
a pak o tom vefejné diskutovali. (...) Relace vysilané novymi médii, na rozdil
od tisténych sdéleni zvlastnim zplsobem redukuji reakce pfijemce. Svym
kouzlem si podmanuji publikum jakozZto posluchace a divaky, zaroven je

véak zbavuiji distance ,svépravnosti, totiz $ance mluvit a odporovat.“®’

to, jak komeréni sily kolonizuiji tuto sféru s cilem prosadit svoje zajmy.“®> Ne
vzdy byl Habermas v nazorech s Frankfurtskou Skolou v souladu, jeho
dvousvazkova prace Theorie des kommunikativen Handelns je prvni
zretelngjsi roztrzkou. ,Habermas zavedl novy zpusob Uvah o modemnité,
emancipaci a socialnim jednani a vytvofil normativni zaklad kritiky. Jeho
sebevédomy odklon od Adornova a Horkheimerova pochmurného nazoru na
instrumentalni rozum nebyl sam o sobé bez problému. Mezi nékterymi
autory, ktefi jsou nékdy oznaCovani jako autofi tieti generace kritické teorie,
panuje jista nespokojenost s Habermasovym pfiliSné racionalizovanym
pojetim socialniho zivota, ktery je podle ného zakotven ve formalnich
strukturach jazyka.“®® Mezi né patfi napfiklad jeho Zak Axel Honneth, ktery si

zacal pokladat jiné a nové otazky, nez fesil Habermas.

;i HABERMAS, Jirgen. Strukturalni pfeména verejnosti. Praha : Filosofia, 2000. s. 263.
tamtéz

8 HABERMAS, Jurgen. Strukturalni pfeména verejnosti. Praha : Filosofia, 2000. s. 267.

8 HARRINGTON, Austin. Moderni sociaini teorie. Praha : Portal, 2006. s. 228.

8 HARRINGTON, Austin. Moderni socialni teorie. Praha : Portal, 2006. s. 373.
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2.1.4. Herbert Marcuse (19. éervence 1898 — 29. €ervence 1979)

Herbert Marcuse byl jednim z prvnich ¢lenu frankfurtské skoly. Publikoval
diky své emigraci do USA v angli¢tiné a zajimavym zplsobem kombinoval
marxismus a Freudovy psychoanalytické mysSlenky. Ve vztahu k médiim se
Marcuse vyjadfuje ke kultufe masovych médii. ,Kultura masovych médii,
reklama, prumyslovy management a liberalni diskurz reprodukuji stavajici
systétm a pokouSeji se potlacit kritku a opozici. Vysledkem je
Jednorozmérny“ svét mysleni a chovani, znéjz se =zaCina vytvaret

schopnost kritického mysleni.“®*

2.1.5. Zavérem k této kapitole

V Uvodu této kapitoly jsem se vénoval rozdilim mezi teoriemi zapadniho
marxismu a teoriemi mysliteld Frankfurtské Skoly. Oba mysSlenkové proudy
pfinaseji originalni pohled na spoleCenské problémy a otazky, v jaké mife na
nas pusobi masova média, reklama a dalSi prostfedky, kieré média dnes
stéle vic pouzivaiji.

PfedevSim jsem ovSem vtéto kapitole popsal zakladni mysSlenky
pfedstavitell Frankfurtské Skoly. Dulezité je pochopitelné zminit existenci i
jinych myslenkovych proudu, které se podobné vénovaly stejné
problematice, jako Skola frankfurtska. Ve Velké Britanii se v Sedesatych
letech 20. stoleti objevuji prvni kulturalni studia. Ta rozvijeli pfedevsim
Richard Hoggart, Raymond Williams a E. P. Thompson. Tyto mysSlenky ,byly
casteCné soubézné sranou praci frankfurtské Skoly. Britsti autofi vSak
valorizovali délnickou tfidu, ktera byla podle nazoru frankfurtské Skoly
porazena evropskym fasismem a neschopna zotavit se jako sjednocena
tfidni sila. O néco pozdéji se ve Velké Britanii v Centru pro soudoba
kulturalni studia pfi University of Birmingham objevila druha vina kulturalnich

studii, kterou ved| britsky teoretik jamajského ptivodu Stuart Hall.“®®

84 HARRINGTON, Austin. Moderni socialni teorie. Praha : Portal, 2006. s. 230.
85 HARRINGTON, Austin. Moderni socialni teorie. Praha : Portal, 2006. s. 233.
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2.2. Postmodernismus

MySlenkovy  smér  postmodernismu neni  jednoduché vyjadfit
jednoznacné, aby jasné vyplynulo, ktefi teoretici jsou postmodernisticti a
ktefi nejsou. V obecné roviné Ize Fici, Ze postmodernismu se kulturalni teorie
vénuji od 80. let 20. stoleti. Jeji vyjadfeni je dulezité hlavné proto, ze je
potfeba néjak nové vysvétlovat socioekonomické situace spolecnosti.

Ale nelze jednoznacné urcit, zda se jedna o soucast kultury, ¢i vyhradné
o filozoficky nazor. PfesnéjSi je vyjadreni, Ze jde o propojeni obojiho. Na
jednu stranu se vyraz postmodernismus ,pouzival k oznaceni estetickych,
linearnich a architektonickych styld a znamenal také zplisob mysleni.“®®
Pfimo tedy souvisi s uménim. Na druhé strané se tento pojem pfisuzuje
velice vlivnému evropskému myslenkovému proudu konce 20. stoleti.

.1en je zaméreny proti doposud prevladajici koncepci jediné pravdy a
jediného cile. Usiluje o alternativnost lidskych pfistupu ke svétu, odmita vizi
intelektualni a kulturni nadfazenosti zapadni civilizace i nadfazenosti
racionality v procesu poznani. Zakladnim pozadavkem je pluralita nazoru a
jejich zrovnopravnéni. Zpochybrovan je optimismus historického vyvoje
V uzSim smyslu se postmodernou rozumi filozofie postmoderni a
postmoderni uméni. Hledani alternativnich cest v riznych oborech lidské
ginnosti postmodernu spojuje s hnutim — New Age.“®

Postmodernismus pfimo vychazi z konce velké faze modernismu, ktera
je poznamenana ruznymi skandaly avantgardy. ,Liberalni mentalita, ktera
dnes pfevazuje, povazuje za kulturni ideal modernistické hnuti, jehoz
ideologicka linie vede k vyhledavani podnétl jako zplsobu chovani. Pravé
tehdy vstupujeme do postmoderni kultury. To znamena okamzik, kdy
avantgarda uz nebudi pohorSeni, kdy je dovoleno jakékoliv novatorské

hledani, kdy rozko$ a stimulace smyslu se stavaji prevladajicimi hodnotami

% HARRINGTON, Austin. Moderni sociaini teorie. Praha : Portal, 2006. s. 341.
8 Kolektiv autorti. V§eobecna encyklopedie v osmi svazcich. Plzefi : Diderot s.r.o., 1999. s.
215.
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«88

bézného zivota. Postmodernismus také znamena nastup kultury

extrémistické a dovadi ji do nejkrajnéjSich mezi. Objevuje se novy pohled na
Zivot, na oznaceni Clovéka za ¢lovéka moderniho. Ten je schopen pfijimat
nové a umi meénit zplsob zivota rychleji, nez tomu bylo doposud. Tim
dochazi k tomu, zZe se vzory rychle stfidaji, neni ustalené, co je nove, kdy
dochazi ke zméné zivotniho stylu. ,Ve svété véci, reklamy a médii uz
kazdodenni zivot a Clovék nemaji vlastni vahu, nebot’ jsou ve vleku médy a
zrychleného  zastaravani:  kone¢na  seberealizace se  shoduje
s desubstancializaci c¢lovéka, se vznikem prelétavych atomd, které
nasledkem rychlého stfidani vzor nemaji uz zadny vilastni obsah, a proto
se daji neustale recyklovat.“®°

Napfiklad francouzsti teoretici pojem postmodernismus, jak ho
pouzivame v €esting, nepouziji. ,V dile francouzskych osobnosti obvykle
spojovanych s pojmy ,postmodernismus” a ,postmodernita“ se jen zfidkakdy
setkdme s explicitnim uzitim téchto pojmu — jedinou vyjimkou je - Jean
Francois Lyotard.“*°

Pro jednoznacné vymezeni téch nejvyznamnéjSich postmodernich

filozof(, je tfeba uvést jména Jean Baudrillard a Jean-Francgois Lyotard.

2.2.1. Jean-Francois Lyotard (10 srpna 1924 -21. dubna 1998)

Jacques Derrida (15. €ervence 1930 — 8. Fijna 2004)

Michel Foucault (1 filna 1926 - 26. Zervna 1984)

Francouzsky predstavitel postmoderni filozofie Lyotard (10 sPna 1924 = 21.

dubna 199%) sneruje s pojmem postmoderni situace (viz jeho slavné dilo La
condition postmoderne). Postmodernitu odliSuje od modernity, kdy bylo
védéni legitimizovano prostfednictvim velkych metavypravéni, metadiskurzu
¢i metanarativnich schémat (napf. velkych teorii historického pokroku v 19.

stoleti), avSak tyto diskurzy se jiz vyCerpaly a v dusledku toho ztratily svou

8 LIPOVETSKY, Gilles. Era prazdnoty : tvahy o ¢eském individualismu. Praha : Prostor, 1998.
s. 126.

8 LIPOVETSKY, Gilles. Era prazdnoty : tivahy o éeském individualismu. Praha : Prostor, 1998.
s. 128.

% HARRINGTON, Austin. Moderni socialni teorie. Praha : Portal, 2006. s. 229.
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autoritu. V postmodernismu se tato velka metavypravéni v Lyotardové pojeti
rozpadaji na fadu dil€ich jazykovych her, na nichz je mozno se shodnout
pouze lokalné (koncept jazykovych her pfedstavil jiz Ludwig Wittgenstein,
Lyotard jej vSak reinterpretuje). Je potfeba zachovavat Cistotu jednotlivych
jazykovych her, aby nedochazelo k jejich vzajemné zaméné. Kazda hra ma
sva specificka pravidla, ktera mohou byt analyzovana podle zpUsobu, jakymi
lze mezi sebou propojovat jednotliva tvrzeni. Jazykové hry jsou tedy
heterogenni a nesouméfitelné. Lidska svoboda pfitom spocCiva ve
schopnosti hrat tyto hry stale novymi zpuUsoby, jejich konec je tedy

otevieny.“’

Jacques Derrida (15. cervence 1930 - 8. fijna 2004)

— francouzsky filozof
oznaCovany za zakladatele dekonstrukce. V dekonstrukci jde pfedevSim o
odhalovani nékolika pfistupu k filozofii. Je to dle néj analyza tradovanych
vyznamovych utvard az do doby, kdy nebudou odhaleny jejich skryté a

potlaCené predpoklady. Pro Derridu je dekonstrukce vyrazem pro zménu

s v

t (15. fijna 1926 — 26. Cervna 1984) pFedstaviteI postmodernl'

Michel Foucaul
filozofie, historik a teoretik kultury. Velky vliv na Faucaulta mél marxismus,
existencionalismus a fenomenologie. Je oznaCovan za pfredstavitele tzv.
poststrukturalismu.®®

Vyjadfeni postmoderny v médiich neni jednim oznacenim jednoho jevu,
je to spiSe slozenina nékolika riznorodych faktort, které dohromady davaji
smysl tohoto filozofického sméru. Kombinuje se zde plsobeni do vytvarného
uméni, architektury, ale také tfeba fenoménu televize.

,Mnohost a rozporuplnost subjektu v postmodernismu pfinasi pohled na
konzumenta medialni produkce jako na jedince, ktery neni jen pasivnim

manipulovanym pfijemcem. Zustava osobnost a jedineCnost pfijemce i

1 Collective. Webster's new biographical dictionary. London : Merriam-Webster in Springdfield,
Mass, 1983. bez stran.
%2 Collective. Webster's new biographical dictionary. London : Merriam-Webster in Springdfield,
Mass, 1983. bez stran.
% Collective. Webster's new biographical dictionary. London : Merriam-Webster in Springdfield,
Mass, 1983. bez stran.
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okamziku. Masova kultura sice muze byt homogenni, ale ve chvili recepce
se stava n&&im specifickym, soudasti jisté lidové kultury.“**

Propojeni pojmu postmodernismu a medii pfimo souvisi s pojmem
popularni kultury. Uz nenalézame oznaceni masové kultury, ale nastupuje
pojem kultura popularni. | zde se projevuje mnohoznacnost a pluralita forem
a zanr(. Uz se neda tak jednodusSe vysvétlit, jaky mezi sebou maji vztah
publikum a medialni produkt. ,Popularni kultura se jevi jako barvita,
extravagantni, parodicka, schopna sebeironie, neideologicka,

individualizovana.“®®

Pfimo zde zasahuje oznacCeni spoleCnosti jako
spole¢nosti konzumni. Propojeno zacina byt to, co konzumni spole¢nost
oCekava, na jedné strané oCekava od meédii informace, na druhé strané
oCekava zabavu. ,Konzumni spole¢nost nelze zredukovat na podnécovani
potfeb a hédonismus. Je neoddélitelna od mnozstvi informaci, od kultury
hromadnych sdé&lovacich prostfedkd, od pé&e o komunikovani. Utrzkovité a
ve velkych davkach konzumuje zpravy, pofady o zdravi, o historii nebo o
technickém pokroku, klasickou nebo popularni hudbu, turistické, kulinarské
nebo psychologické rady, soukromé zpovédi, filmy, hypertrofie a zrychlovani
informaci, kultury ¢i sdéleni je nedilnou soucasti konzumni spole€nosti
stejné jako hojnost zbozi.**

Masova kultura uz by neméla byt spojovana s pojmem popularni kultura.
John Fiske odmita, aby byla popularni kultura zaménovana s pojmem
masova kultura. Naopak postmoderni kultura fika, Ze umoznuje novy typ
racionalni socializace Clovéka a to pfedevSim tim, ze je zde pozadavek
informovat se, spravovat sam sebe, umét si néco naplanovat. Dochazi
k uvolnénosti, na jedné strané vede ke ztraté zajmu o vefejnou véc, na
druhé strané uvolriuje osobnost.”’

Zajmy lidi zacCinaji byt rozdilné a nejsou totozné se zajmy pramyslu.

Hlavni rozdil spocCivda vtom, Ze popularni kultura je tvofena lidmi,

% Kulturalni studia a postmodernismus [online]. 2009 [cit. 2011-03-25]. Zapisnik z kultury a
médii. Dostupné z WWW: <http://sylfida.blog.cz/0906/kulturalni-studia-a-postmodernismus>.

% Skripta k predmétu Kritické teorie médii PhDr. Jaromira Volka, Ph.D.. Brno : MUNI,
2009/2010. 109 s. .

% LIPOVETSKY, Gilles. Era prazdnoty : tivahy o éeském individualismu. Praha : Prostor, 1998.
s. 131.

" LIPOVETSKY, Gilles. Era prazdnoty : tivahy o éeském individualismu. Praha : Prostor, 1998.
s. 132.
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konzumenty, ktefi si zaCinaji sami urCovat, co je zaujme a kam se bude
medialni prdmysl| ubirat. Kultura ma své zakonitosti, jak se vytvafi a nelze
externé produkovanou kulturu prodavat masam jako vyrobek. Spole¢nost je
diferencovana a neni natolik jednotna, aby bylo mozné vytvofit jeden
koncept pro vSechny lidské struktury. Ty je totiz v zavislosti na diverzifikaci
mohou jednoduSe pouzit, ale na druhou stranu také zamitnout. Také
neznamena, ze jeden subjekt je vdané socialni kategorii naprosto
konstantni a pohybuje se napfi¢ témito socialnimi kategoriemi a tim padem
zaujima rozporné postaveni. ,Spotfeba je otevifena a dynamicka struktura,
vymarnuje jedince z pout socialni zavislosti a urychluje asimilaci i zamitnuti,
vede ke vzniku proménlivych a kinetickych lidi, zobecriuje zpUsoby Zivota a
zarovenn umoznuje, aby se lidé jeden od druhého maximalné odliSovali.
Modernismus spotfeby je veden procesem personalizace.*?®

Jak jiz bylo vyjadfeno, v postmodernismu se sleduje hlavné rozvoj
néceho nového, néCeho, co zde doposud nebylo. To znamena, Ze spole¢né
s vyvojem modernich médii souvisi i vyvoj a rozvoj reklamy. Gilles
Lipovetsky ve své knize RiSe pomijivosti v kapitole Sokujici chic reklama,
popisuje pusobeni reklamy, aby byla uspésna. ,KliCovou zbrani reklamy je
pfekvapeni, néco neoCekavaného. V jadru reklamy plsobi hlavni princip (...)
originalita, za kazdou cenu, neustald zména, pomijivost. (...) Je nutno
neustale vytvaret nova hesla, nové obrazy, nové spoty.“”® Reklama uz je
zadavana nejenom soukromymi subjekty, ale i viadami, statnimi trady. '

Reklama pfimo souvisi se snahou spoleCnosti se pojistit, aby se jejich
vyrobky prodaly. Hovofil-li jsem v pfedchozich castech o tom, ZzZe
postmoderna se vyznacuje tim, Ze jednotlivci si vybiraji, co je oslovuje a co
nikoliv a nenechavaji se pfimo, jednoduse zmanipulovat. Zde se oteviené
ukazuje, jak Lipovetsky popisuje fungovani reklamy a proc ji firmy vyuzivaiji.

~Jako pojistku proti nepredvidatelné nahodilosti poptavky provadi kulturni

% LIPOVETSKY, Gilles. Era prazdnoty : tvahy o ¢eském individualismu. Praha : Prostor, 1998.
s. 133.

% LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti : méda a jeji Gdél v modernich spoleénostech. Praha :
Portal, 2002. s. 286. )

1%0) IPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti : moda a jeji idél v modernich spoleénostech. Praha :
Portal, 2002. s. 285 - 295.
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pramysl krajni navy$eni svého rozpoétu na reklamu a promotion.“™! Proto
bych zde dovodil, Ze zjistého pohledu jsou teorie postmoderny
aplikovatelné, skute¢né a pravdivé, ale prostfedi masovych médii ma své
vyrazné odliSnosti a pfedevsim pravidla, ktera vyuzivaji pfimého pusobeni
na publikum a jeho posluchace. V tomto prostfedi nemaiji individualni vybér
a neovlivnitelnost ze strany médii a potazmo pusobeni reklamy, dle mého

nazoru sveé opodstatnéni.

2.2.2 Jean Baudrillard — simulace a hyperrealita

Na jedné strané se zminuje svoboda pfi vybéru a odliSnost, ale
postmoderni medialni teorie hovofi také o simulaci a plsobeni propojeni
masovosti a elektronickych meédii. Jean Baudrillard rozvadi pojem
»Simulakra“. Tento pojem se poprvé objevil v knize Diference a opakovani od
autora Gillese Deleuzeho z roku 1968. Baudrillard rozvedenim mysSlenky o
simulakfe mini zprostfedkované simulace skuteCnosti. ,Popisuje svét,
v némz elektronicka média pronikaji kazdym aspektem denniho zivota — od
televize a filmy az k internetu a mobilnim telefonim. Je to svét, v némz je
»Skute€nost* zavisla na médiich. Skute€nost je viastné natolik prostoupena
simulaci meédii, Zze se neustale rozpadaji rozdily mezi skuteCnym a
imaginarnim, jez jsou povazovany za samoziejmost. Modely nejsou
skute€né, jsou pouze znakem skuteCnosti. V dusledku toho jsou stale

vvvvvv

problemati¢téjSi rozdily mezi pravdivym a faleSnym, skuteCnym a

«192. Baudrillard byva nékdy nazyvan jako McLuhan evropského

imaginarnim.
kontinentu. Jeho uvahy se v osmdesatych letech odvijeji ve znacné shodé s
McLuhanovou propozici ,medium je poselstvi, ktera tvrdi, Ze urcujici
vyznam nema medialni obsah, ale forma sdéleni.“'*®

Jak jsem uved| v predeslém odstavci, vyznamnym filozofem moderni
historie, ktery se oznacuje za jednoho z pfednich postmodernich filozoft,

sociologu, kulturnich diagnostikl, ¢i predstaviteld tzv. katastrofického

101

LIPOVETSKY, Gilles. Rise pomijivosti : méda a jeji (idél v modernich spoleénostech. Praha :

Portal, 2002. s. 329.
% HARRINGTON, Austin. Moderni socialni teorie. Praha : Portal, 2006. s. 351-352.
1% Skripta k predmétu Kritické teorie médii PhDr. Jaromira Volka, Ph.D.. Brno : MUNI,
2009/2010. 109 s.
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filozofického diskurzu, je Jean Baudrillard. V pfedchozim odstavci jsem
popsal Baudrillardiv zavedeny pojem ,simulakra®. Filozof se ovSem vénuje
ve svych publikacich dal§im pojmim, nastoluje nové pojmy simulace a
hyperrealita.’®

Baudrillardova tvorba se cCasto rozdéluje do dvou obdobi. V prvnim
obdobi se predevSsim zaméfoval na vyfeSeni otazek vychazejicich
z porovnani Marxovych pojmu uzitna hodnota a sménna hodnota. Vénuje se
spiSe otazkam stavu spole€nosti a pfirovnava zbozi ke znaku. Hru znaku
potom dava do pfimé uméry k reklamé, kdy je prezentovan urcity vyrobek,
zbozni komodita.

Ve druhém obdobi pfichazi Baudrillard s vySe popsanymi pojmy. Neni
jednoduché si realné predstavit pod jeho pojmy hmatatelné vysledky. Pfesny
popis simulakry je pfirovnavan k pfizraku, pfeludu a jsou to obrazy bez
predlohy, které nejsou odvozeny zreality, ale jen zjejich jiz hotovych
modell. A hyperrealita je potom shluk téchto simulakrd a je realné&jsi nez
realita sama.

Vysvétlit tento pojem Ize jednoduse na pfikladu kopii, v prvnim fadu
simulakrd jsou stale véci pevné spojeny se znakem, navazuje tim na
oznaceni, ze komodita, zbozi se daji oznacit také vyjadienim znaku. Toto
obdobi je do nastupu Prumyslové revoluce. Potom pfichazi simulakra
druhého fadu, ktera trva pfiblizné od Primyslové revoluce do 2. poloviny 20.
stoleti, kdy dochazi k rozvoji sériové vyroby a problematizuje se vztah
original — kopie. Simulakra tfetiho fadu potom jiz oznacuje, zZe original je
nepodstatny mezi technologicky dokonalymi kopiemi.'®

Rozborem porovnani reality a simulace se Baudrillard vénuje i ve své
knize Dokonaly zlo€in. ,Jediné vzruSsené napéti, které zbyva, je dozvédét se,
kam az se svét muze derealizovat pfedtim, nez podlehne nedostatku vlastni
reality, anebo naopak, kam az se mulze hyperrealizovat, nez podlehne
nadbytku reality.“ "%

Zajimavy je také jeho nazor, Ze realita je v podstaté néco, co uz se

konalo. Realita uz je projevem simulace natolik zdvojena, Ze pfitomnost se

1% Kolektiv autorti. VSeobecna encyklopedie v osmi svazcich. Plzef : Diderot s.r.o., 1999. s.
337.

1% BAKER, Chris. Slovnik kulturalnich studii. Praha : Portal, 2006. 208 s.

1% BAUDRILLARD, Jean. Dokonaly zloéin. Olomouc : Periplum, 2001. s. 13.
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zdvojuje a nelze tak jiz rozpoznat pfitomné a uplynulé. ,Dokonaly zloCin je
zlo€inem nepodminéné realizace svéta prostfednictvim aktualizace vSech
jeho dat, prostfednictvim transformace vSech naSich aktu, vSech udalosti
v Cistou transformaci — zkratka: koneCné FeSeni, predjimana akcelerace
rozfeSeni svéta prostrednictvim klonovani reality a usmrceni realného jeho
dvojnikem.* 1%

,oimulace je hyperrealizace realného, které se vymyka kazdé smyslove
interpretaci. Tento proces zacCal podle Baudrillarda malymi trhlinami,
nesrovnalostmi, mikroskopickym odstupem svéta, o némz se hovofi a svéta,
ktery skutecné byl. Model simulace vychazi z vicenasobného fadu umélych
znakovych svétu, jez nazyva simulakra. Baudrillard oznacuje tuto dominanci
znakl jako sémiokracii. Podminkou pro tuto bezreferencni epistemologii
postindustrialni spole¢nosti je podle néj skute¢nost, Ze nové technologie,
zvlasté média, vystupuji jako systémové zalozené faktory a ze se staly kody
pro utvareni modernich spoleénosti.“'%

Na pojmech simulace a hyperrealita Baudrillard vysvétluje také

celospolecenské problémy a struktury modernich systémda.

2.2.3. Zavérem k této kapitole

Postmodernismus se vyznaCuje pfedevSim tim, Ze zastava konec
jednotného pohledu na svét. Odmita jednotlivé jednotici nazory a snazi se je
nahradit rozdilnosti a jednotlivosti. Pfiznejme si, Ze to je pravé ona, ta
popularni kultura plna extravagance a odliSnosti, ktera na nas hojné pusobi.
Proto média at' tiSténa Ci elektronicka, musi dopfedu peclivé kalkulovat s tim,
jak nas ovliviiovat co nejefektivnéji a volit tak témata, kterymi budou pusobit
na konzumenty. Je to pfedevSim reklamni primysl, ktery ,na objednavku®
studuje strukturu a rozmanitost populace s jasnym ukolem: zaujmout a
prodat. Peclivé planuji, jak dosahnout hmatatelnych vysledkl a ovlivnit byt i
podvédomé nasSe vnimani okoli ve prospéch téch spolecnosti, které je plati

za propagaci svych produktl. Ani si to neuvédomujeme, ale v nasi

' BAUDRILLARD, Jean. Dokonaly zloéin. Olomouc : Periplum, 2001. s. 33.

1% BRAZDA, Radim. Aluze.cz [online]. 2007 [cit. 2011-03-25]. Jean Baudrillard — redlny unik z
hyperreality. Dostupné z WWW: <http://www.aluze.cz/2007_01/08_Studie_- predmluva_-
_Brazda.php>.
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jedineCnosti podléhame pravidelné pfedem vykonstruovanym iluzim, které
jsou nam v hojnych davkach nabizeny komunika¢nimi prostfedky v prabéhu
kazdého dne a kazdé minuty. VSude na nas Ceka reklama a informacemi
nabyté prostiedi, které ma vliv nejen na to, jaké produkty nakupujeme, ale i
na to, jak uvazujeme a co se nam tim padem libi.

Nazory postmodernismu se chtéji v tomto odliSovat, upozornit na to, ze
takové prostfedi pro spole¢nost neni pfinosné a nabidnout jiny pohled,
pfedevSim vtom, jak jsou nam informace médiemi prezentovany. Do
budoucna jisté bude muset dojit k uréitému omezeni toho, jak na nas okoli
pusobi, protoze a¢ postmoderni myslenky mohou predevsim zastavat teorie
o neotfelosti, zaroven je dulezité si uvédomit, ze prostiedi, ve kterém zZijeme,

zacina byt informacemi pfesycené.

2.3. Narcisticka kultura jako fenomén doby

2.3.1. Co je to byt narcistou?

Oznaceni narcistické kultury vychazi z psychologického oznaceni
poruchy osobnosti narcismus. Jde o oznaceni poruchy vnimani sebe sama,
kdy dochazi k naprostému egoismu ve smyslu vytvofeni mylnych predstav o
sobé samém a v postupné formé dochazi k takové prezentaci i navenek.
Termin narcismus se pouziva ve vztahu k psychologii ¢lovéka od Sigmunda
Freuda. Z psychologického hlediska je kazdy clovék vraném détstvi
narcistni a to z toho duvodu, Ze dochazi k vyvoji jeho osobnosti, ktera se
potfebuje individualizovat. V dobach raného détstvi je pfikladana nejvétsi
role matce, ktera dokaze bud z jedince svym pfistupem vychovat osobnost,
ktera se sice individualizuje, ale ne natolik, aby zde vznikl pocit o
pfemrsténé potfebé existence osoby, kdyz tak neucini, muze dojit k vyvoji,
ktery je také oznaCovan jako laska sama k sobé, tedy narcismus.

Kazdé dité si musi projit individuaci. ,Mezi jednim a pUl a tfetim rokem
objevuje dité stale vice, Ze se odliSuje od matky, zatimco dfive v mnoha

oblastech sebe a ji povazovalo jako jednu bytost. Pozvolna se uéi mit svij
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vlastni nazor.“'® V zavislosti na chovani matky, je potom duleZité, jak se
matka k takovému projevu ditéte postavi, muze se k nému postavit nadmiru
kladné a nazor svého ditéte do urcitych mezi respektovat a tim v ném
rozvijet pocit existence autorit s potvrzenim toho, Ze vlastni nazor bude
vyslechnut a z pozice autority posouzen, zda je pfinosny, &i nikoliv. Casto
pochopitelné dochazi ktomu, Ze matka na takovou situaci neni pfimo
pfipravena. Protoze Castokrat spiSe nez k vyjadieni smysluplného nazoru
dochazi k vyjadfeni nazoru, kterym si dité spiS zkouSi hranice, do kterych
muze zajit. Znamena to tedy Casto vyjadfovany nazor, Ze je potieba ditéti
vStipit, Ze existuji ur€ité hranice, za které nesmi zajit a to mu dale tvofi jeho
moralni hodnoty, které si do budoucna dotvafi.

Pokud dojde k tomu, Ze je neustale davano ditéti najevo, Ze jeho nazor je
nejlepsi, nebo je s ditétem manipulovano vtom smyslu, Ze je neustéle
presvédCovano o své dullezitosti takovym zpusobem, ze tyto projevy nejsou
adekvatni a neodpovidaji realité, dité mize zacit ziskavat pocit neoblomné
jedineCnosti své osoby, ktery se prohlubuje v rlznych oblastech jeho
vnimani a vede ktzv. druhotnému nebo také patologickému narcismu.
Primarni narcismus je u vSech jedincl stejny a ma svuj smysl. Patologicky
narcismus se vyznacuje pojmy jako posedlost sebou samotnym, chronickou
snahou o prosazeni sebe sama, dozadovani se neustalé pozornosti, trvalym
chlubenim se, projevy nedostatku empatie, zavislosti na druhych, oviem
zaroven nemoznosti navazani  hlubSiho  prozitku, ¢i  vztahu.

Z psychologického hlediska dochazi k poruse osobnosti. '™

2.3.2. Narcismus v medialnim prostredi

Pro ucely této prace je potfeba pojem narcismu zasadit do medialniho
prostfedi. Jednotlivé projevy narcismu, které jsem popsal v pfedchozim
textu, jsou totiz davany do pfimé uméry k projevim spoleCnosti druhé
poloviny 20. a 21. stoleti. Takové projevy jsou pfedevSim zaznamenavany

v souvislosti s pusobenim médii a s iluzi, ze jsme jako jednotlivci, potazmo

1% ROHR, Heinz-Peter. Narcismus - vnitini zalaF : vznik poruchy, pribéh a moznosti jejiho
pfekonani. Praha : Portal, 2008. s. 29.
"9 ROHR, Heinz-Peter. Narcismus - vnitini zalaF : vznik poruchy, pribéh a moznosti jejiho
prekonani. Praha : Portal, 2008. 158 s.
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cela spole¢nost na kazdém kroku sledovani. Toto sledovani probiha nejen
prostfednictvim kamer, coz je viditelny projev kontroly pohybu, Cci
monitoringu urcitého uzemi za ucelem ziskani informaci o pohybu na tomto
teritoriu. Ke kontrole v dnesSni dobé dochazi také predevSim prezentaci
reklamy, protoze dochazi ke kontrole mysSleni konzumentd. Ti jsou nasilné
donucovani nad urCitymi vécmi premyslet, Ci je slepé bez premysSleni
pfijimat. Tento projev se da také demonstrovat na internetu, kde jsou,
zejména v poslednich letech (tedy vrozmezi let 2006-2011), uzivatelé
sledovani, jaké navstévuji stranky. Na zakladé téchto informaci jsou jim
prezentovany reklamy, u kterych je zajisténo, Zze na né budou tematickym
okruhem vice plsobit.""" Z téchto informaci Ize uginit zavér, Ze kultura, at uz
se jedna o jakoukoliv kulturu, pfedevSim tedy o konzumni a masovou
kulturu, formuje lidskou psychiku.

Christopher Lasch ve své knize zroku 1979 vyjadiil, ze ,moderni
spoleénost je kulturou narcismu.“’’* Rozvoj takové kultury podporuje
rozmach kapitalismu a také rozmach vyrobniho zpUsobu i v oblasti médii. To
se predevSim projevuje v americké kultufe, pro kterou je u jedince
hodnoceno kladné, kdyZz ma uspéch, moc a patfi mezi vysSi vrstvu, ktera je
oznaCovana ostatnimi za skupinu slavnych. Je to dale jedinec, ktery je
obdivovan. V této kultufe je vyzdvihovano, pokud se Zije pro uspéch a pro
slavu. Extrémné je ocenovan ten, ktery je v mnoha oblastech naprosto
uspésny, nebo je tak bran. Teorie o narcistické kultufe totiz uvadi zajimavou
skute€nost, jedinec se maze dal citit za uspéSného i za predpokladu, zZe
v ur€itém smyslu podvedl néjaké pravidlo, ale jemu jde pfedevsim o to, zda
na to néjaka autorita pfisla, tedy zda byl jeho podvod odhalen nebo jeho
prohifeSek zustal bez povSimnuti. V takovém pfipadé se nadale citi jako
uspésny.

V adaptaci na prostfedi médii takova spole¢nost vznika pravé vytvorfenim
iluze, Ze je spoleCnost stale pozorovana. Dochazi tedy k prfesvédceni, ze
jsou vsichni jedinci v centru pozornosti. Pro narcistni osobnost je svét

zrcadlem. Coz se uvadi nejenom u narcistni spolecnosti, i u jedince, ktery by

" NEMEC, Robert. RobertNemec.com [online]. 2007 [cit. 2011-03-29]. Monitoring internetové
reklamy se hodi pro Spionaz. Dostupné z WWW: <http://media.robertnemec.com/monitoring-
internetove-reklamy-se-hodi-pro-spionaz/>.

"2 KRIVOHLAVY, Jaro. Psychologie smysluplnosti existence. Praha : Grada, 2006. s. 184.
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trpél poruchou osobnosti v podobé nemoci narcismu, by se tato véta pouze
pretvofila na formulaci, ze okolni svét je pro narcistu zrcadlem.

Lasch popisuje narcismus jako kulturni fenomén a tento fenomén
predevSim ovliviiuje americky zplsob zivota, ktery predev§im vyzdvihuje
Zivotni hodnoty jako je slava, uspéch, moc, obdiv, vykon, konzum atd. Lasch
oznaCuje tyto projevy metaforou sebepohlceni. Kulturnim fenoménem
narcismu vznika oznaCeni narcistické spoleCnosti, ktera se vyznacuje
pfedevSim tim, Ze se jedinci chovaji tak, jakoby stale byli nékym sledovani.

Tim, Ze se jedna nejenom o popis spoleCenského chovani, ale jde také o
pojem psychologicky, daji se projevy spoleCenského chovani popisovat za
pomoci projevu této nemoci. Narcis je zbaven schopnosti si hrat, proto i
jedinci v narcistni spolecnosti jsou tak zahledéni do sebe, Ze postradaji
schopnost vytvofit si svoji zabavu. O¢ekavaji hlavné to, Ze budou oni baveni
prostfednictvim médii. OvSem toto neni hlavni myslenka kritiky narcistické
spoleCnosti. DalSim Cerpanim z podobnosti nemoci je extrémni
sebestfednost. Védomé pocity sebestfednosti a ménécennosti stfidaji pocity
velikosti a vSemocné fantazie.

Média vytvareji u jedinct predstavu, Ze obdivovany jsou v prvni fadé
celebrity, i kdyz tato prezentace je vytvofena umeéle. Neni pfimo urcené,
které osobnosti budou médii prezentovany jako celebrity, ale pokud uz jsou
tak prezentovany, vzdy jsou predstavovany jako zvlastni, jedinecné a
vyjimecné. A tim si konzumenti tyto osobnosti idealizuji. Lasch toto oznacuje
jako narcistickou idealizaci.

DalSim velmi vyznamnym projevem je naprosta nemoznost byt sam,
prezivat jako individuum bez okolniho svéta a okolnich lidi. Jedinci potfebuiji
byt stale nékym obdivovani, musi u druhych vyvolavat pocit, Zze jsou
v nékteré oblasti vitézi. Zaroven ale navazuji vztahy, které nejsou pevné a
jsou spiSe mélké a hluboce neuspokojive. Dale se to také projevuje
v neschopnosti empatie a stalého pocitu, ze je tfeba s nékym bojovat. Pokud
prichazeji takovi jedinci o néco cenného, v prvni chvili sice pociti smutek,
ale poté pfichazi vétSinou faze, kdy se chtéji pomstit. Emoce jsou rychlé a
nestalé a dochazi k jejich Casté zméné. Tyto projevy jsou prezentovany
médii jako normalni a bézné, prezentované vztahy ve filmech, &i serialech

jsou Casto parasocialnimi vztahy, vSe se prezentuje jako na zkousku, na
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chvili a hlavné emoce nezasahuiji pfilis do hloubky. Toto je oznacovano jako
medialni kmitova emocionalita.

V projevech narcistni spoleCnosti hraje dominantni roli vyvolavani iluzi o
neomezenych moznostech. Prostor zivota je ovliviiovan spoustou obrazu a
zvukl, které stiraji rozeznatelnost mezi tim, co je nase zkuSenost a co je
pouze prezentovana zkuSenost. Toto je popisovano na pouzivani kamer,
které skuteCnost zaznamenavaji, ale zaroven méni kvalitu zkuSenosti,
protozZe jde o zprostfedkovani urcité zkuSenosti. To je oznaceni jako prostor
bludisté, Zijeme v prostoru, kdy nevime, ¢emu mame véfit a ptdme se, co
kdyby to bylo jinak. Realita se natolik stira, Ze mnohdy dochazi k uvéreni v
to, co bylo prezentovano v televizi jako naprosto realné a skutecné, ale neni
mozna zpétna vazba, kterou by bylo mozné osvédcit, zda je tato prezentace
pravdiva.

Prostfedky, které mame k dispozici, jako jsou fotografie a zaznamy na
videu, nam sice davaji moznost rekonstruovat si nasi historii, ale zaroven uz
nejsou pfimym zobrazenim toho, jak situace pfesné probihala. Jde pouze o
jedno zachyceni jedné situace, z jednoho pohledu.

Postupné mizi propast mezi vefejnym i privatnim Zivotem a objevuje se
nova povaha spoleCnosti spektaklu. Postupné mizi hranice mezi realitou a

1931 =199) " francouzsky

Zivotem. ,Spole¢nost spektaklu popsal Guy Debord (
marxisticky myslitel a filozof, spisovatel a filmaf. Narodil se v roce 1931
v Pafizi a studoval prava, ktera nedokonCil, ale rozhodl se k politicko-
uméleckym experimentim a spoleCenské kritice. V druhé poloviné
padesatych let se podilel na zaloZeni skupiny S| (The Situationist
International),’ ktera si kladla za ukol propojit moderni uméni a radikalné-
levicovou politiku. Odmital zapadni kulturu, kapitalismus a ve svych
mysSlenkach se snazil o co nejvystiznéjsi kritiku zapadni spolecnosti. Podle
situacionistll se socialni revoluce nemohla omezit jen na zménu produkénich
vztahu, ale méla zahrnovat i proménu kazdodenniho Zivota. Situacionistické
mysSlenky naSly vroce 1968 rozsahlou odezvu mezi revoltujicimi
francouzskymi studenty a zaradily se mezi hlavni ideové katalyzatory

studentskych boufi. SpoleCnost spektaklu je Debordovou nejzavaznéjsi

"3 Situationist International [online]. 2009 [cit. 2011-03-29]. Situationist International. Dostupné
z WWW: <http://members.chello.nl/j.seegers1/situationist/si.html>.
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teoretickou praci, v niz navazuje na Hegela, Marxe a Lukacse. Postihuje zde
strukturu, fungovani a rozpory soudobé kapitalistické spoleCnosti a to
zejména jeji zapadni formy. Kapital podle Deborda kolonizoval Zivotni
prostor v takové mife, ze dal vzniknout spektaklu, faleSné reprezentaci
skute¢nosti, utvarejici identifikaéni vzory, potfeby a Zivotni ¢as jedinct.“"*

Kniha Spole€nost spektaklu je psana zvlastnim zplsobem, nejedna se o
jednolity text, autor piSe jednotlivé pfispévky v oCislovanych odstavcich,
které jsou rozdélené do kapitol. K danému tématu, které popisuji v této
kapitole, jsem vybral jeden téchto odstavcl, kde autor popisuje pojeti
fenoménu medialni hvézdy. ,Fenomén medialni hvézdy, tedy spektakularni
reprezentace Zivého &lovéka,'"® v sobé soustfeduje obraz jisté mozné role,
a tedy i onu banalitu. Udél hvézdy spodiva ve specializaci na zdanlivy
prozitek, je to pfedmét identifikace vnéjSkovym Zivotem bez hloubky, jez
musi kompenzovat rozdrobenost fakticky prozivanych produktivnich
specializaci. Hvézdy existuji proto, aby znazornovaly rozmanité typy
zivotnich styl( a styl chapani spolecnosti, jez maji svobodu k tomu, aby se
uplathovaly globalné. Hvézdy ztélesnuji nedostupny vysledek spoleCenské
prace, napodobuiji jeji vedlejSi produkty, které se magicky pfenaseji nad tuto
praci coby jeji cil: moc a dovolena, rozhodovani a konzumace, stojici na
pocatku i na konci nezpochybnitelného procesu. ... se personalizuje do
podoby pseudohvézdy ...“"°

A¢ kniha Spole€nost spektaklu s popisem narcistni spole¢nosti spojena
v tom smyslu, ze by Debord tento pojem néjak vice rozvadél nebo pouzival,
neni, daji se zde znatelné nalézt naznaky takovych mysSlenek.
V popisovaném uryvku lze pfimo vyhledat, jak Debord popisuje plUsobeni
medialné vytvorenych hvézd, nezachazi do takovych detaill, aby popisoval,
jak to pfimo pusobi na spole¢nost, jak k tomu napfiklad pfistupuje Lasch, ale
spiSe dava do pfimé uméry toto vytvofeni hvézdy s produktem, kdy se
Clovék stava pouze zbozim a je skrz média prodavan. Tyto mysSlenky pfimo

souvisi s narcistni spoleCnosti, které prezentuje skrz média celebrity tak, aby

"4 Knihy abz [online]. 2011 [cit. 2011-03-29]. Spoleénost spektaklu. Dostupné z WWW:
<http://knihy.abz.cz/prodej/spolecnost-spektaklu>.

"% Spektakularnim v tomto smyslu Debord mysli, Ze ¢lovék se stava nééim jako zbozi. Pozn.
autora.

"® DEBORD, Guy. Spolecnost spektaklu. Praha : Intu, 2007. s. 27.
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bylo jasné zietelné, Ze jsou nécim vyjimecni od masy. Ale stale jsou pouze
produkty, protoze v pozadi celé prezentace téchto osob se skryva zisk, tedy
Debordova kritika kapitalismu. A€ nepopisuje vyhradné& problémy médii, ale
na problematiku se diva spiSe z celkového pojeti spole¢nosti, jasné definuje,
Ze spolecnost spektaklu je moderni spoleCnost, ktera dava prednost obrazu
pfed skuteCnosti. Z lidi délaji pouhé divaky, ktefi jsou stale lakani na rizné
podivané, kterymi je zastirana skuteCnost.

Stejné jako Freud rozdélil narcismus na primarni a sekundarni i Lasch se
pokusil o vymezeni zakladnich pojmovych znak( narcistnich charakteristik.
Do takového seznamu se napfiklad fadi: Zivot v pfitomnosti, zavislost na
druhych, uctivani celebrit, soutéZivost, majetnickost, vnitfni prazdnota.

Dal8imi, kdo propracovali teorii narcismu, byli Heinz Kohut (1923 - 1981) g
Donald Winnicott (8% = 1977 Tj se ovéem spie neZz na problémy celé
spole€nosti zamérovali na problematiku pravého a faleSného Ja. Oba dva
byli psychoanalytici, takze spiSe nez problémy spoleCnosti popisovali
narcismus z pohledu nemoci jedince. Z jejich nazord ovSem mdzeme pfimo
vychazet. Narcismus prezentovali také na pfikladu vztahu ditéte s matkou.
Nelze tedy hovofit pfimo o kritice médii, i pfesto zminim nékolik dulezitych
mysSlenek, které s nimi, v souvislosti s kritikou médii, souvisi.

Matka ditétem od jeho narozeni nevédomky manipuluje v tom, Ze ji dité
bezmezné posloucha a véfi ji. V jeho vyvoji poté ovsem dochazi k momentu,
kdy se ono samo a zaroven to po ném také rodiCe vyzaduji, zaCina
separovat a individualizovat. Dité se chce od svych rodi€u osamostatnit.
Oba pojmy spoleCné souviseji, ale ve vysledku znamenaji zasadni rozdil
v tom, co se od ditéte v téchto procesech zada. Zatimco individualizace
sebe sama znamena budovat svoji osobni strukturu, separace by méla
pfedevSim znamenat vytvofeni nezavislosti na objektech. Podminkou
vytvofeni vyrovnané a stalé osobnosti je proces obou téchto vyvojl
v symbidze. K tomu v nékterych pfipadech ovSem nedochazi a rodie spise
nez separaci podporuji individualizaci. Dochazi k tomu, Ze chtéji stale vice
dité mimoradné, nécim specifické, odliSné od ostatnich, ale zaroven
nechtéji, aby bylo samostatné, separované.

V této roviné Ize popsat plsobeni médii na pfikladu reklamy, ktera cilené

presvédCuje o tom, ze Clovék by mél byt uspésny. V realité ale vice dochazi
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k tomu, Ze jedinci tyto idealy nespliuji, nemohou jim dostat, proto pfichazi
pocit nedostacivosti. Opét to Ize popsat na détech, ktefi pouzivaji véty typu,
az vyrostu, budu takovy jako tata, velky, silny, az vyrostu, budu jako mama,
velka, krasna. Takto prezentuje jejich rodiCe reklama, chci byt krasna jako

maminka. OvSem ne vzdy k takovému naplnéni mize efektivné dojit.

2.3.3. Zavérem k této kapitole

V mnoha ohledech muze prekvapit, jak Casto nas mohou teorie o
narcistni spole¢nosti zasahnout v tom, Zze budeme hmatatelné rozpoznavat
jednotlivé projevy u svého okoli. Sebepojeti je v dneSni dobé natolik
specifické, Ze dle mého nazoru nelze jednoznacné urcit hranici pasobeni
médii v souvislosti s utvafenim realného obrazu o nas samotnych. Vzorce,
které nam predklada reklama a média obecné, jsou natolik ustalené, ze neni
jednoduché rozpoznat, které informace jsou pfimo manipulujici a které
nikoliv.

Domnivam se, Ze v dneSni zapadni spole¢nosti dochazi k upadku
moralnich hodnot. Opravdu vice nez tradicni hodnoty, jako je napfiklad
sebeucta, pfirozené sebevédomi, tolerance, podpora pomoci mezi lidmi,
skromnosti, pokory atd., jsou stale vice prezentovany vlastnosti jako idealni
ty, které odpovidaji narcistni spolecnosti. V reklamach, serialech, zpravach
vystupuji ve vétdiné osoby, které védi, co chté&ji, vyjadfuji se pfehnané
sebevédomé, jsou zobrazovany jako vécné spokojeni nebo naopak
nespokojeni, ale divodem k této nespokojenosti je vétSinou zobrazeni urcité
malichernosti. Vice nez podpora zdravého usudku jsou jedinci vtlaCovani do
role pouhého konzumenta, ze kterého se ovSem ve smyslu narcismu vytvaFi
nékdo, kdo je neobvykly, nékdo, kdo je néCim vyrazny a jedineCny. Toto je
vytvareni deziluze, ktera je klamava. Masa nikdy nemGze byt neobvykla a
jedine€nda, proto je masou, protoze ji spojuje jeji celistvost a podobnost
natolik, ze nelze rozpoznavat individualismus.

Dle mého usudku se toto da jednoduse vysledovat u vytvareni umélych
celebrit v rznych soutézich. Na pfikladu zpévackych soutézi, kdy soutézici

jsou na pocatku obycejni lidé a vyherce je prezentovan jako vyznamna
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osobnost, ktera ovSem vzeSla z masy, z neohraniCitelného poctu lidi, je
znatelna podpora narcismu. NaznaCeno je tak potvrzeni, Ze se takovou
celebritou muze stat kdokoliv.

V souvislosti s adaptaci mySlenek Deborda ze Spole€nosti spektakiu jsou
tak tyto celebrity zobrazovany pouze v urCity moment, v jednu chvili, kdy
vystupuji se svym prispévkem v soutéZi, neni zde zobrazovano, jaci ve
skute€nosti jsou. Divakim se tak prezentuje produkt, ktery se dobfe
prodava. Jsou ubezpecovani, Ze takovy model je spravny a maji své idoly
zacit obdivovat a uznavat proto, Ze jsou celebritami. Faktem, Ze je to stale
jeden z masy, si vytvareji predstavu, ze by mohli byt takovymi celebritami
také. Je podporovana povrchnost, nezachazi se do podrobnosti, je
zobrazovano néco, nad ¢im se nemusi pfemyslet.

Myslim, Ze pokud bude takova prezentace médii do budoucna
pokraCovat, jesté ve spojeni s rozvojem umélého prostoru internetu, zacne
se opravdu prohlubovat spojovani realného Zivota stim uméle
prezentovanym a jedinci, ktefi nad témito otazkami nepfemysli, ale pouze
tuto kulturu pfijimaji, budou jednoduSe ovladatelni. Masa se tak mlize do
budoucna stat natolik ovlivnitelna, Ze bude sama presvédCena o tom, Ze
néco vybira, ale prostfedky kjejich ovlivnéni budou tak dokonalé, zZe
nebudou sami védét, Ze nejsou ve svém vybéru a potazmo mysSleni
svobodni.

Urcité mysSlenky Lasche, €i Deborda mne oslovuji ve své nad€asovosti.
Jak se spole€nost opravdu stava narcistni, jak se realita skryva za mnohdy
pouhé predstavy o realité, tedy spektakly, je stale zfeteln&jsSi a viditelnéjsi.
Takové problémy nemusime natolik vnimat v naSem ¢eském prostiedi, kde
zatim nepocitujeme takovou konzumnost ze strany médii, jako je tomu
v zapadnich zemich Evropy, €i v USA. V globalizovaném svété ovSem jsou
tyto projevy naprosto obdobné i pfesto, Ze v nékterych Castech jsou
zfetelngjSi a v nékterych méné. Ale podstata je stejna. Jedna se stale o
ovliviiovani nazoru spole€nosti, o plsobeni médii a o vytvareni iluze

jedinecCnosti i u téch, ktefi by dle tradicnich hodnot ocenovani byt neméli.



95

2.4. Chomského kritika médii

Noam Chomsky (*7. prosince 1928)

je po boku mnoha dalSich filozofli a
mysliteld moderni historie jednim z nejvlivngjSich a velmi vyraznych
myslitell. Je také vyznamnym kritikem. Poskytuje vefejnosti komentare
politické, kdy je vSeobecné oznaCovan pFfedevSim za socialistu, ktery
kritizuje kapitalismus a imperialismus. ,Pod pojmem socialismus rozumi
Chomsky néco vic nez socialistickou doktrinu, chape ho jako eticky systém,
ktery vede k vytvoreni plné nové spoleénosti.“'"”

Chomsky nekritizuje pouze obecné, ale pfichazi prfedevSim s jasné
definovatelnou kritikou, napfiklad ostie kritizuje zahranic¢ni politiku USA. Dle
mého nazoru je jeho nazor nékdy pfilis radikalni, pfikladem takové

hyperboly je tento nazor: ,Zemi (mysli tim Spojené staty'’®)

ovladaji politické
elity a faSistické korporace fungujici v korporativnim systému, které vidi
v obyvatelich svého vnitfniho nepfitele, ve kterém se snazi vytvaret
apaticnost, pasivitu a poslusnost. Elitam totiz takova pasivni a
depolitizovana spole¢nost vyhovuje, v takovém systému muzou totiz nejlépe
realizovat svoje zajmy.“'"®

Hodnoti kladné, Ze v dnesni dobé verfejné pusobi intelektualové, ktefi
hodnoti sou¢asné problémy, sou€asnou situaci, ¢i zvefejfiuji rizné myslenky
na rozmanita témata, ale kritizuje, Ze nejsou schopni vyjadfit své ideje
jednoduchou formou, které by rozuméla vétSina c&tenard. Vyjadiuji je
akademickym jazykem, kterému rozumi vétsinou jen tzky okruh lidi. "%

Chomsky ovSem neni pouze politickym kritikem, kritikem spoleCnosti a
kritikem stavu mezinarodni politiky, je také kritikem médii. Nejvice kritizuje

medialni manipulaci a propagandu a snazi se nabizet jednoduché navody,

"7 FOX, Jeremy . Chomsky a globalizace. Praha : Triton, 2003. 88 s.

"8 poznamka autora v pfimé citaci

"% CHOMSKY, Noam. Tajnosti, IZi a demokracie. Olomouc : Votobia, 1999. 123 s.

120 BARSKY, Robert. Vugo net [online]. 2008 [cit. 2011-03-29]. Vskutku ,vefejny* intelektual.
Dostupné z WWW:
<http://vulgo.org/index.php?option=com_content&view=article&id=1045:vskutkuveejny-
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jak toto ovliviiovani lze rozpoznavat a branit se mu a nazyva to ,kurzem
intelektualni sebeobrany.“'?!

Vyjadfeni nazoru Chomského na kritiku médii vychazi prvotné
z mySlenky, Ze vSechna hlavni média vlastni velké korporace a u takto
velkych korporaci nemuze jit o nic jiného, nez o zisk. Zisk pfimo souvisi se
zvySenim prodeje, takze tyto korporace se snazi medialni produkty prodavat
za u€elem maximalniho zisku. S maximalizaci pfijmd souvisi rozvoj reklamy,
reklamniho prostoru a rozvoje reklamnich spoleCnosti, coz opét vede ke
komercionalizaci médii. 1?2

Mezi jeho dalSi nazory patfi popis, jak funguji velké korporace, a kritika
toho, jak je rozloZzena a zadavana prace v takovych korporacich.
Neprojevuje se zde Zadna individualita a pfedevsim jsou plnény ukoly, které
zadava vedeni, a postupuji pfimou linii k niz§im pracovnikim, které tyto
ukoly zpracovavaji bez jakékoliv vlastni iniciace. S timto Chomsky nemuze
souhlasit, protoze tvrdi, Ze se projevuje pfedevSim nazor vedeni této
korporace, které si mlze tento postoj ze své pozice pfimo vynutit. Dilezity
je, ze timto procesem uz se ztratila pozice hlidaciho psa svobody a vytraci
se princip toho, Ze média ve svobodné spolecnosti funguji jako kritika toho
nefunkéniho a nespravného.'® Moc drZi v rukach ty nejbohati vrstvy a
v podstaté je tato moc v rukach majitelt téchto korporaci a usiluje o zvétSeni
této moci a zvétseni bohatstvi.'*

Spole¢né s E. Hermanem Chomsky popisuje tuto ztratu pozice takto:
»autofi oponuji tradicnimu demokratickému postulatu, Ze média v USA jsou
nezavisla a slouzi k odhalovani a zprostfedkovani pravdy. Misto toho
dovozuji, Zze dlouhodobé slouzi zajmim elit a jejich ideologii Skodici
samospravné demokracii, spravedlivému mezinarodnimu usporadani a
racionalni ekologické politice. Vyhybaji se vSak oblibené teorii spiknuti:
,Nase institucionalni kritika nepouziva k objasfovani chovani médii zadnou,

konspiracni‘ hypotézu. Ve skute€nosti je nase metoda blizsi ,volné trznim*

21 CHMELAR, Eduard. Disident Washingtonského konsenzu, In Chomsky, N.:Imperialne
ambicie, Bratislava : Vydavatelstvo Spolku slovenskych spisovatelov,

2008. s. 121-124.

122 CHOMSKY, Noam. Perspektivy moci. Praha : Karolinum, 1998. 323 s.

122 CHOMSKY, Noam. Pohlady zvnditra Il. Bratislava : Kubko Goral, 2001. 68 s.
CHOMSKY, Noam. Kontrola prostrednictvom médii, In Handtarik, J. ed.: Pohlady z vnutra,
Bratislava : Kubko Goral, 2001. s. 63-110.

24 FOX, Jeremy . Chomsky a globalizace. Praha : Triton, 2003. 88 s.
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analyzam. (...) Nejzaujatéjsi aktivity médii pochazeji z predvybéru pravicové
uvazujicich lidi, zinternalizovanych prfedsudkd a z pfizpusobeni se
pracovnikl médii omezenim kladenych vlastnictvim, organizaci, trhem a
politickou moci. (...) Cenzura je z velké Casti autocenzurou. (...) Co zde
popisujeme, Ize nazvat ,fizenym trhem®, na ktery dohlizi vladni
administrativa, predstavitelé korporaci, vlastnici a manazefi pfednich médii
a lidé ¢i skupiny, jimz je dovoleno provadét konstruktivni iniciativy.*'?°

Podle Chomského je cela spole¢nost ovladana 1Zi, kterou jsou lidé sice
schopni rozeznat, ale nepokousi se o to. Dle jeho nazoru by se vSak o to
méli alespon pokusit. Na rozdil od totalitnich statl, kde Ize pfimo nazory lidi
ovlivihovat a kontrolovat, v demokratickych statech takto pfimo mysleni a
nazory obyvatel monitorovat nelze a proto je nutné je dostat alespori do
stavu lhostejnosti.'?®

Plasobeni médii na spole¢nost na pfikladu valek je velmi impozantni. Je
jednoduché obyvatele pfimo presvédCit, Zze je nutné proti nékterému statu
zasahnout, to doklada priklad nacistického Némecka.'? Statni propaganda
ma za ukol zmanipulovat lidské minéni na tu miru, Ze obyvatelé jsou
presvédCeni, Ze souper je silny a nebezpecCny. Propaganda je rozdélena na
dva typy, jedna ma za ukol pfesvédCit o néjakém nazoru inteligentni Cast
spole¢nosti a ta druha jesté vic zapusobit na bézné lidi.

Chomsky se pfimo dotyka otazek globalizace a jeji kritiky ve své
podstaté a absurdnosti. Pro nékteré jsou nazory tohoto profesora
protismysiné, pro nékteré jsou nadéji, Ze nékdo dokaze fikat nepopularni
nazory nahlas a publikovat je. Chomsky tvrdi, Ze ,volny obchod v praxi
neexistuje a Ze teze neoliberalismu jsou prazdnym tlachanim bez realného
naplnéni. Vyspélé staty kaZou vodu a piji vino.“'?®
Chomsky do budoucna nenachazi moc vychodisek, jak se s timto stavem

médii, které jsou pfimo v rukou vladnouci, €i bohaté elity, vyrovnat a situaci

125 KOURIL, Vit. Revue pro média [online]. 2005 [cit. 2011-04-02]. E. Herman a N. Chomsky —
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zlepsit. ,V dlouhodobé perspektivé bude demokraticky politicky fad
potfebovat daleko rozsahlejsSi kontrolu a pfistup do médii,“ a ani sou€asny
nastup personalizovanych digitalnich (multi)médii nedokaze obdobna
racionalni nutkani rozptylit. Clov&k totiz nemusi byt libertarianskym
socialistou“, jak sam sebe zasazuje Chomsky, aby pochyboval, zda
probihajici medialni reforma (reformatovani) parlamentni demokracie
neodsuzuje vzyvaného svobodného jedince k dalkovému ovladani; zda
dulezita témata mizeji pouze ve washingtonském komunikacnim trojuhelniku
vlada — firmy — média.*'*

V souvislosti s globalizaci nabizi Chomsky pfimo pohled do vyuziti
globalizovaného svéta v zavislosti na mezinarodné nejvyznamnéjsi politické
aktéry. Tim nejvyznamnéjSim politickym aktérem svéta 20. a 21. stoleti
oznacuje USA. Ve svych mysSlenkach hodnoti spiSe miru ovlivnéni béznych
obyvatel, u kterych je potfeba zakorenit néjaky nazor natolik siln€, aby pfimo
podpofili vladnouci slozky v jejich rozhodnuti a to bez ohledu na to, zda je
tento zamér kladny Ci zaporny.

Chomsky je velice dobrym filozofem, nefika pouze nepodloZené nazory,
které by Slo oznacit za jeho pocity, ale pfimo podklada své nazory priklady,
které jasné podporuji jeho stanoviska. Je jisté, Ze na jeho nazory existuji
kritické a zaroven oslavné postoje, ale jisté je, Ze je tfeba jeho nazory
zaradit k relevantnim z hlediska podlozenosti nazora.

Média podle Chomského tvofi zakladni ulohu pfi tvofeni vefejného
minéni statu, ktery chce vyuzit své vojenské sily k dosazeni urcitych cilu.
Pod témito cili se mohou skryvat i mySlenky o zvétSeni rozsahu pusobnosti
statu, pasobnosti na urcitém uzemi, &i pfimo ekonomické zajmy, jako je
ziskani pfistupu k nerostnym surovinam. Jeho hlavni mysSlenkou je vyuZiti
propagandy, ke které uvadi napfiklad nasledujici: ,S mySlenkou, podle niz je
az po tu nejbenevolentngjsi -, se setkdvame uz pfinejmensim od Davida

Humea. Ve svobodnéjSich spoleCnostech, kde neni mozné udrzovat

Mg viiv s
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pfirozené, Ze moderni nastroje kontroly vefejného minéni, v minulosti
nazyvané propaganda — pfedtim nez toto oznacCeni zacalo byt nepopularni
vinou asociaci s totalitnimi rezimy, maji plvod v nejsvobodnéjSich
spole€nostech. Bylo to v Britanii, kde vzniklo Ministerstvo informaci (Ministry
of Information), které na sebe vzalo ukol ,usmérfiovat mysleni velké Casti
svéta“. Brzy po zaloZeni této instituce Wilson ustanovuje Komisi pro
verejnou informovanost ( Committee on Public Information). Jeji uspéchy na
poli propagandy inspirovaly mnozstvi modernich teoretiki demokracie i
soudasné PR experty.“"*°

Pokud hovofime o tom, ze Chomsky je jeden z téch mysliteld, ktery své
myslenky aplikuje na udavani pfikladnych situaci, mize se napfiklad uvést
situace ohledné vstupu americkych vojsk na uzemi Iraku. Chomsky uvadi
pfiklad, kdy na pocatku jakychkoliv mySlenek o tom, Zze by bylo tfeba
zasahnout proti politice Saddama Husajna, bylo pfevazujici procento
vefejného minéni proti. Po néjaké dobé se ovsem vlivem politickych projevd,
které byly vysilany v médiich, se situace natolik zménila, Ze nazor by v tu
chvili podpofila vétSina spolenosti. Bez jakéhokoliv podlozeni téchto
nazorl, v podstaté na zakladé fabulaci, které pfimo uto€i na narodni
sounalezitost, pracuji se strachem obyvatel pfed moznou hrozbou, ktera
nemusi byt hmatatelna, ale vytvofenim iluze o tom, Ze nebezpedi je velké,
dochazi k zasadni zméné nazorl vétsiny.

»S dukazem nebo bez dikazl, prezident a jeho lidé neprestavaji varovat
pfed straSnym nebezpeCim, které pro Spojené staty a své sousedy
pfedstavuje Saddam. Mluvi o jeho vazbach na mezinarodni teroristy, bez
okolkl jej spojuji s utoky z 11. zafi. Vladni medialni propaganda nakonec
opravdu zapusobila. Po nékolika tydnech cilené masaze pfiblizné 60 procent
AmeriCanu povazuje Saddama Husajna za ,akutni nebezpedi pro Spojené
staty“, které je z obrannych divodu potfeba neprodlené odstranit. Od bfezna
se rovna polovina ob&ant domniva, ze Husajn je spoluzodpovédny za
udalosti z 11. zafi a ze néktefi z unoscu byli iracké narodnosti. Diky témto

nazortim ziskava valka podporu americké vefejnosti.“™’

130 CHOMSKY, Noam. Hegemonie nebo preziti. Praha : Mlada fronta, 2006. s. 17.
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Podivuje se nad tim, jak silné muze propaganda pusobit. Americka
spoleCnost je dle n€j jednou z nejsilngjSich spoleCnosti v celé historii lidstva,
je ovSem také oznacovana za plvodce velkych spori na mezinarodnim poli,
pfestoze je nejdominantnéjSim aktérem na poli mezinarodnich vztahd,
nedava prostor ke svobodnému projevu nazorl. Stale se jesSté zachovavaji
principy demokracie a tak je jasné, ze pro vyhlaseni ozbrojeného konfliktu je
tfeba souhlasu vétsiny, nejenom v Kongresu, ale v celé spoleCnosti. To
nelze vynutit jinak, nez vnucenim urcittho nazoru. Ten neni ovSem
vhucovan nepromyslené, propaganda v USA je jedna z nejpromysSlenégjSich
v celé historii modernich médii. ,Podle Anatola Lievena, politického
komentatora, se vétSina Ameri¢anl nechala oklamat Izivou propagandou,
jaka nema v demokratickych spole¢nostech v dobé miru obdoby. Kampari
zahajena v zafi 2002 soucasné vladé zajistila vysoké volebni preference.
Voli¢i totiz na chvili odlozili feSeni svych vlastnich potfeb a zajmu, a
vystraeni zlym démonem, pfimknuli se na stranu sily.'*?

Chomsky se v jedné z pasazi ve své knize zabyva problematikou, jak
pfesné vyuzivaji vladnouci slozky propagandu k prosazeni svého cile.
obyvatelstvo nezabiraji, proto je potfeba je pfesvédCit o dulezitosti zasahq,
tedy potfeby zapoceti ozbrojeného konfliktu. Svymi vefejnymi vyjadfenimi
politici pfimo ovliviuji vefejné minéni a tim vyuzivaji své prevahy vyuzitim
neznalosti vztahd mezi jednotlivymi staty u bézného obcCana. Takovym
pfikladem jsou potom napfiklad tyto mysSlenky: , Dnes uz neni mozné
napadnout slabsiho soupefe bez mohutné propagandistické kampané, ktera
jej zobrazi jako akutni hrozbu nebo pachatele genocidy. Je potieba
ubezpeCit vefejnost, Ze operace nebude ani v nejmenSim pripominat
opravdovou valku.“'*?

Dal8im problémem, ktery ve svych pracich Chomsky zvefejiuje, je jakasi
zasoba informaci, které jsou nebo nejsou v danou chvili pouzity, v zavislosti
na poslusnost statu se zamyslenou politikou. Mini tim zahranicni politiku
USA, ktera pfimo vtomto smyslu vyuziva média k donuceni jiného statu.

Jak Chomsky uvadi, mnohdy jde o oficialniho spojence k urc€itému chovani,

132 CHOMSKY, Noam. Hegemonie nebo preziti. Praha : Mlada fronta, 2006. s. 32.
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které se vdané situaci bude Spojenym statim hodit. A zase je zde
pfedevSim dulezité vefejné minéni, které ke svému rozhodnuti potfebuiji.
Nepotfebovali by je, ale za pfedpokladu vétSinového konsensu je potom
zasah o poznani legitimnéjSi. Pfece jen stale se jedna o zastupitelskou
demokracii, ktera at uz pfimo nebo jen na oko, musi zastupovat zajmy
vétsiny, a to jak na urovni spravy statu, tak prfedevSim na globalni urovni
v ramci zahranicni politiky. Donucovani jiného statu k u€inéni urcité podpory,
Ci rdzného kroku probiha skryto za zraky béznych obyvatel, média prezentu;ji
predevSim informace, které se v danou chvili ,hodi“. Ale otazkou je, zda jsou
prezentovany jako véci naprosto nove, Ci pouze Cekaji jako urcita zaloha,
kdyby nahodou doslo k situaci, kdy je tfeba tento stat k né€emu donutit.

,Neunosnou situaci v Turecku Spojené staty uplné ignorovaly, alespon
do chvile, nez se tureckda vlada vroce 2003 konet¢né postavila
washingtonskému diktatu. Respektovala prani 95 procent svych obcanu,
ktefi nechtéli, aby byl utok na Irak veden z tureckych hranic. To byl moment,
kdy média najednou zacinaji pfinaset Sokujici zpravy o tom, ,jak Turecko
postupuje proti kurdskému obyvatelstvu, o teroru v této zemi, o tom, jak
Kurdové nakonec mizi beze stop a co se stalo se tfemi tisici kurdskych
vesnic. Média cituji z reportd riznych organizaci na ochranu lidskych prav,
pfitom vSak Cerpaji ze zprav, které byly sepsany uz pfed dlouhou dobou —
presnéji feCeno v dobé, kdy se v Turecku, diky pomoci USA, véci teprve
davaly do pohybu a vS§echno mohlo snad byt jeSté zastaveno. O kliCové roli
USA v tomto konfliktu se ale dodnes nemluvi. Stejné jako dfive jsme ochotni
pfipustit jen to, Ze jsme zloCiny pachané na kurdském obyvatelstvu prosté
Jtolerovali*.'*

Poslednim pfikladem, ktery mne pfi analyze jeho kritiky médii zaujala je
manipulace s pouzitim prvku, kdy média oznaci urcitou skupinu obyvatel za
nebezpeCnou a nemoralni. Pfitom pfi podrobnéjsSi analyze je pfimo
dohledatelné, Ze pozadi a zaméry byly naprosto odlisné a opét se spi$
priblizuji realité v podobé ekonomického zisku. ,Pfikladem je i obnova
JLazeni proti drogam® ze zafi 2009. (Autor opét popisuje situaci ve

Spojenych statech).’™ Latinskoamericka narkomafie ohroZuje americkou

13 CHOMSKY, Noam. Hegemonie nebo preziti. Praha : Mlada fronta, 2006. s. 83-84.
3% Poznamka autora v pfimé citaci
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spoleCnost, oznamila vlada, aCkoliv méla k dispozici udaje, které néco
takového popiraly. Podle Hoddinga Cartera, novinafe a editora, byvalého
naméstka ministra zahrani¢i v Carterové vladé si administrativa byla
naprosto jista, Ze tato taktika zabere. ,Je pravidlem®, piSe Carter,“ Ze
americka masmédia skaCou podle toho, jak Bily dim piskne. Kampan
skuteCné zabrala. Méla obrovsky uspéch, ktery vSak problém drog nijak
neovlivnil.“'%®

Kampan umoznila uvéznit jednoho Cclovéka na zakladé obvinéni
z obchodovani s drogami, které nebylo pfimo podlozeno dikazy, které by to
dokazovaly, a umoznila uvalit striktni sankce na Thajsko kvuli importu
nebezpecnych material(. | zde je vidét, Ze nedochazi k pfimé specifikaci
toho, co je nebezpecny material, ale pomoci médii se vytvofila jasna moralni
pravidla tim, Ze cokoliv je spojeno s drogami, je nebezpecné. Pfi podrobném
rozboru sankce totiz zjistime, Ze se jednalo o tabak, ktery jisté v puvodni
kampani viada nezminovala, protoze by musela davové zatykat vSechny

kuraky, ktefi by koufili na ulicich.

2.4.1. Zavérem k této kapitole

Objektivnim pohledem je potfeba zminit, ze Noam Chomsky je opravdu
velice kontroverzni myslitel, ktery uvefejiiuje mnohdy nazory, které jsou jen
téZko celospoleCensky pfijatelné. Na druhou stranu jeho mysSlenky maiji vzdy
realny podklad informacemi o situacich, které se opravdu staly a na které
jako komentator navazuje. Dle mého nazoru je na kazdém ¢tenafi jeho dél,
zda se s témito nazory ztotozni.

Z hlediska kritiky médii jsou jeho nazory velice uderné. Trefné popisuje
absurditu fungovani velkych korporaci, globalizaci médii a vyuzivani
informaci, které jsou prekrucovany predevSim z manipulaénich duvodu.
Domnivam se, Ze je jeden z mala, ktery dokaze tak jednoduSe, bez
jakychkoliv slozitosti popsat praktiky propagandy médii, které jsou pfedné

politického razu.

13 CHOMSKY, Noam. Hegemonie nebo preziti. Praha : Mlada fronta, 2006. s. 153.
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Chomsky dava jasny navod vSem, které tato problematika zajima, jak se
na jeden problém podivat z vice pohledli a nedivat se na né pouze
zjednoho uhlu. Tim, Ze pfimo fika, Ze takové chovani, tedy apatie
k hodnoceni medialnich obsahl, si média, respektive za nimi schovani

politici, pfimo pfreji.

2.5. Feministicka kritika médii

2.5.1. Feminismus a zakladni informace o feministické

kritice

PFfi zmince o pojmu feminismus se mnohym lidem mohou v prvni chuvili
vybavit pfedevSim urcCité predsudky, které ve spole€Cnosti o feminismu
panuji. Slovo feminismus vychazi z latinského oznaceni Zeny — femina. |
v pfipadé feminismu neni jednoduché vymezit jednotnou definici a tim
padem i vyjadfit, kdo je a kdo neni feministou. Jedna se totiz o nazory
filozofli, ideologu, socialnich teorii, ale také napfiklad pouze o nazory a
Zivotniho postoje. | pfes velkou rozmanitost feministickych hnuti, které
zastavaji mnohdy rozdilné nazory, se da vSem pfifadit jedna spoleCna
mySlenka a tou je mySlenka o zrovnopravnéni Zzen a muzu. Vychazi
pfedevSim z mySlenek o ochrané zakladnich lidskych prav, které byly
pfeneseny do myslenek o pravech Zen. Nejedna se uz pouze o rlzné
mysSlenkové proudy, ale i o tfidné a socialné diferencované spoleenské
hnuti. Jde pfedevSim o snahu o odstranéni nékterych forem diskriminace —
politické, majetkové, v oblasti vzdélani, & v zaméstnani.™’

K rozvoji feminismu dochazi az ve druhé poloviné 20. stoleti. | pfesto se
mySlenky feminismu dostaly do povédomi spoleCnosti a o mnohych
problémech postaveni zen se vice hovofi. Takovym pfFikladem muize byt
postaveni Zen v nékterych muslimskych statech, kde o rovnopravnosti
s muzi nelze hovorit.

Pro potfeby této prace je ovSem dulezité vymezit feministickou kritiku

meédii. Ta se predevSim soustfeduje na zobrazeni zeny v médiich a na

37 Kolektiv autorti. Velky slovnik nauény. Praha : DIDEROT S.R.O., 1999. s. 410.
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stereotypizaci genderovych aspektl v médiich. Zena je dle této kritiky
dosazovana do predem vymezenych roli a malokdy se ztéchto roli
vymanuje. O této problematice souborné pfemysli ve své eseji Pavlina
Binkova ve ¢lanku Feministicka perspektiva v medialnich studiich.’®

Dle mého nazoru zde spravné vymezuje i historické zlomy, které pUlsobily
na takové vnimani zeny z pohledu medii. Hlavni problém Binkova vidi ve
faktu, Ze v pribé&hu 20. stoleti zacina byt spole¢nost vice konzumni a zené
je pfedurCena role hospodyné, ktera by se méla svédomité starat o
domacnost. O identité Zeny jako spotfebitelky svéd¢&i napfiklad kniha Jak
prodavat Konzumentce (Selling Mrs. Consumer), kterou vroce 1929
uverejnila ekonomka a marketingova expertka Christine Frederick. Jednalo
se o pfiru¢ku ur€enou vyrobcim a reklamnim pracovnikim, jez je méla
poudit, jak nabizet své produkty americkym Zenam.“'>°

V ramci téchto vyjadfeni je hlavnim problémem zasazeni zeny do
genderové role, ktera ji zobrazuje pfedevSim v domacnosti, vétSinou neni
zviditelhovana ostatni prace Zen, nejsou ji Casto pfipisovany vlastnosti,
kterymi by intelektualng vynikala nad muzi. ,Zeny jsou v zajeti symbold
modernity stejné, jako byly pfed nedavnem v zajeti symbolti burzoazie.“™°

Existuji tedy urcCité formy kritiky, skrz které je zena v médiich chybné
v urCitych rolich. V pfipadé zZenskych Casopisi je to formovani idealu,
kterému by se Zzeny mély pfiblizit. V téchto Casopisech se predevsim fesi
témata krasy, tedy toho, jak by Zzena méla vypadat a také témata, které se
dotykaji sexuality.""’

Feministicka filmova teorie hovofi také o zobrazeni Zeny v televizi,
potazmo ve filmech a seridlech. Zena je zobrazovana ve dvou rolich, v jedné
jako neprubojna, pasivni, bezbranna a ve druhé v roli jako ta, ktera ma
zameéstnani na vyznamném postu a feSi dilemata mezi osobnim a

pracovnim zivotem.

138 BINKOVA, Pavlina. Revue pro média éislo 9 - Média a gender [online]. 2004 [cit. 2011-05-
09]. Feministicka perspektiva v medialnich studiich. Dostupné z WWW:
<http://fss.muni.cz/rpm/Revue/Revue09/binkova_feministicka-perspektiva.pdf>.
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"1 Informace pro uditele [online]. 2005 [cit. 2011-05-09]. Gender a média. Dostupné z WWW:
<http://www.varianty.cz/cdrom/podkapitoly2/07_gender/IKV2_07_04_gender_a_media.pdf>.
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Feministicka kritika médii je souborem nazorl, o kterych by se dalo
poskytnout velké mnoZstvi riznorodych informaci. Nelze je tedy zpracovat
v jednom komplexu, protoze by prace byla povrchni. Ja jsem si pro ucely
této prace vybral zajimavé nazory feministky Jean Kilbournové, ktera svymi
prednaskami o zobrazovani zen v reklamé zaujala nejednoho posluchace.
Je tedy jednou zvybranych predstaviteld feministické kritiky médii.
Vychazim pfedevSim z jejich pfednasek a zpracovanych dokumentd, témi
jsou dokument Killing US softly a Still Killing Us softly.

V &asti této kapitoly budu tedy odkazovat na tyto dokumenty.'*?

2.5.2. Jean Kilbourne 4 'edna 1943)

Je feministickou autorkou, fe¢nikem a tvircem nékolika filmua. Jeji
dominantni myslenka, se kterou pfi kritice operuje je zobrazovani Zeny
v reklamach a nespravedlivy pfistup tvarcd reklam k zenskému télu. Dale se
autorka zabyva studiemi reklam na alkohol a tabak. V ramci této prace se
budu vénovat jeji kritice zobrazeni zen v reklamach.

Kilbournova sbirala a vystfihovala z ¢asopist a novin reklamy, které ji
zaujaly svou absurdnosti. Hlavné si vSimala toho, kde jsou ZzZeny
zobrazovany v hanlivé pozici. Uelem reklamy je pfedev§im zamér, aby
Zeny zobrazované produkty zacCaly vice kupovat. Nejde ovSem jenom o
hanlivou pozici, Kilbournova sbirala reklamy dal a vytvofila v roce 1979 jiz
vySe zminény prvni dokument, na ktery navazala v roce 1987 s druhym
dokumentem. Tato navaznost spocCivala predevsim v tom, Ze se autorka ve
druhém dokumentu vyjadfila ke zménam, které ve spoleCnosti v prostredi
reklamy nastaly. Reagovala tak na svoji pfedeSlou praci s aktualnimi
zménami. Ve svych pfednaskach, které stale pofada, tak reaguje na oba
dokumenty a vytvaFi soubor zmén, které se v pribéhu let od roku 1979

udaly.™

2 Dokumentarni.tv [online]. 2011 [cit. 2011-05-09]. N&zné zabijeni 3 / Killing Us Softly 3.
Dostupné z WWW: <http://dokumentarni.tv/sdelovaci-prostredky/nezne-zabijeni-3-killing-us-
softly-3>.

3 Jean Kilbourne [online]. 2011 [cit. 2011-05-09]. BIOGRAPHY. Dostupné z WWW:
<http://jeankilbourne.com/?page_id=3>.
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Kdyz byl uvadén jeji prvni dokument, autorka méla pocit, Ze reklama
sice vyrazné ovliviiuje smysleni obyvatel, ale nedokazala si vté dobé
pfedstavit, Ze by reklama mohla ovliviiovat natolik, jak je tomu v dnesni
dobé, tedy na podatku 21. stoleti. Rika, Ze prdmé&rny Amerian je vystaven
vice nez 3000 reklamam denné. Vice nez v minulosti plati, ze reklama je
zakladnim kamenem masmédii. Reklama prodava vyrobky, ale poskytuje
jeSté néco navic, dava priklady hodnot. Do znacné miry reklama svym
poslucha¢im fika, kdo jsme, a kdo bychom méli byt.

Hlavnim problémem zobrazeni Zen v reklamé, je znazorfovani idealu
zenské krasy. Spolecnosti je tim formovan nazor, co je u zen predpokladem
vzhledové dokonalosti. Ta by neméla mit Zadné vrasky, méla by byt v kazdé
situace a v kazdém véku vzhledové naprosto bezchybna. Zeny tak musi
vynalozit velké mnozstvi Casu a energie, pokud se tomuto idealu chtégji
priblizit, Ci jim byt. Protoze se jedna o reklamu, hlavni je také fakt, ze zeny
nevynalozi pouze Cas a energii, ale také spoustu penéz za vyrobky, které
jim v tomto pfiblizeni maji pomoct. Toto zobrazovani se jesté prohloubilo
s pfichodem pocitacového véku. Vzhled Zeny je na fotografiich, které se do
reklam davaji, vSelijak upravovan a je vytvofen v podstaté model, kterého
nelze dosahnout. Autorka poskytuje k tomuto tvrzeni dukaz, kdy na obalce
Casopisu Mirabella byl slozen vzhled Zeny z nékolika fotografii, usta od
jedné Zeny, o€i od jiné a rty od dalsi, ty byly zkombinované tak, aby davaly
obraz perfektniho obliceje.

Pfi dalSim rozboru sbiranych reklam zjisStuje, Ze zena musi byt dle jejiho
zobrazeni v reklamé predevsim §tihla, bohatd a uspésna. Pfedné hovofi o
prostfedi americké kultury. Toto zobrazovani ovliviiuje nejen zZeny, ale také
muze a jejich vnimani vzhledu zZen. Jsou vystavovani zobrazeni perfektniho
vzhledu Zen, které nemaji zadné chyby a jsou sexualné pfitazlivé. Zajimavé
je zjisténi, Ze v nékterych reklamach jsou €asto zobrazovany pouze vybrané
Casti Zenského téla. Pokud je zobrazovano muzské télo, vétSinou nedochazi
k jeho rozkouskovani, ale je zobrazovano jako celek. Pfikladem téchto Casti
je dominance zobrazovani Zzenskych fiader a zenského pozadi. Tyto Casti
jsou zobrazovany jako nejpfitazlivéjSi a na konzumenta reklamy muze,

pusobi pfedev§im zvySenim jeho pozornosti.
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V reklamach neni zobrazovan maijoritni prumér, ale ideal zenské
postavy, kterym ovSem vétSina Zzen od prfirody neoplyva. K tomuto idealu se
stale vice zeny chtéji pfiblizovat, protoZe je jim zobrazovan jako spravny.
Hlavni problém potom pfichazi v pfipadé dospivajicich divek, kterym se
zacCina meénit vyvojem télo, a ony si cht&ji zachovat hubenou postavu bez
tvarl. Kilbournova nachazi studie, kterymi potvrzuje, ze reklama ovliviiuje
roz$ifeni nemoci pfijmu potravy mezi dospivajicimi Zenami. Zena, ktera trpi
nadvahou, je zasazovana do role té bezcenné, zoufalé, mnohdy nevdané a
jejim protikladem je zena spokojena, Stihla a mladistva.

Nejde pouze o vahu, stejnou stereotypizaci nachazi zobrazeni zen jiné
barvy kize. Idedlem je hubena Zena béloSka. Ostatni uz jsou zasazovany
do roli téch zvlastnich, které se normalu vymykaji.

Dale Kilbournova kritizuje nespravné spojeni pfedmétu, na ktery je
reklama vytvofena a zeny, pfedevsim Zenského téla. Dava priklad reklamy
na novy automobil, v prubé&hu skoro celého Casu reklamy je zobrazovana
velice atraktivni Zena a az na konci celé reklamy je patrné, co je ji
prezentovano. Zena zde tedy slouzi pfedevdim jako impulz zvySeni
pozornosti u muzu.

Dle reklam ma byt Zena nevinna, ale zarovefi sexy, nehadava,
ohleduplnd, ale také uspésna a v dobrém pracovnim postaveni. Reklamy
nabizeji naprosté protiklady. Kilbournova se vyjadfuje také k zobrazovani
muzU v reklamach. Ti by méli byt nebojacni, neohrozeni a €asto jsou také
spojovani s nasilim a brutalitou. Muz by mél byt suverénni a vzdy rozhodny.

Hlavni, ¢eho by chtéla Kilbournova dosahnout, je pfedevSim naucit
posluchace jejich prednasek a divaky jejich dokumentd, aby dokazali odhalit
medialni obsahy reklam, které byvaji spiSe zaméfené na vétsSi pozornost a
zvySeni prodeje produkta. Vi, Ze to neni jednoduché, protoze nejde pouze o
reklamu, ale i o pfistup, ktery je hluboce zakofenény v nasi spolecnosti a
ktery ma velky efekt na kazdého z nas. A to v obou pfipadech, a€ uz si to

ten dany jedinec uvédomuje, Ci nikoliv.

2.5.3. Zavérem k této kapitole



68

Nazory Jean Kilbournové mne velice zaujaly, pfi vybéru vybranych
proudd kritiky médii jsem do této prace chtél zasadit teorii, ktera muze byt
z urCitého pohledu nécim kontroverzni. Domnivam se, Ze feminismus
obecné ve spolecnosti oblibeny neni, pfedevsim proto, Ze kritizuje postaveni
Zen a muzd, ale o chybach musi, pokud chce byt v pfijeti nazora efektivni,
pFesvédCit i muze. To se neprojevuje u prezentovani nazorl Kilbournové pfi
jejich pfednaskach. V jejim pfipadé mé zaujala prfedevSim vécnost, se
kterou k prezentovani svych poznatku pfistupuije.

Pfi jejich pfednaskach ukazuje jednotlivé reklamy i s fotografiemi, aby
jesté vice podlozila sva tvrzeni fakty. Myslim, Zze v dnesni dobé je opravdu
Zena v reklamach zobrazovana mylné. PlUsobi to na celou spolecnost a to
nejen na sebevédomi zen, které se plsobenim reklam mohou citit
frustrované, ale také na v nahledu muzu na opac¢né pohlavi. Bohuzel se také
domnivam, ze a€ jsou prednasky Kilbournové, &i ¢lanky feministickych
autorek jakkoliv zajimavé, na faktu zobrazovani Zeny v reklamach nic
zasadniho nezméni. Viditelné je, jak jednoduse Ize reklamou ovliviiovat
smysSleni lidi, ale pfi tvorbé reklam nikdo nepfemysli nad tim, Ze by mohly
néjak vyznamné meénit spolecnost a jeji zivotni postoje.

Nenachazim feSeni, jakym by se tato problematika zménila, protoze
v pfipadé reklam je stale cilem prodej produktu. Mohlo by snad dojit k
pfijeti néjaké pravni upravy, ale i ta je zmého pohledu malo efektivni,
protoze by se opét nasel zplsob, jak konzumenty oslovovat.

Feministicka kritika médii je plnohodnotnou soucasti kritickych proudu
médii a do budoucnosti mize poskytnout spole€nosti navod, jak dosahnout

rovnocenného postaveni Zzen a muza v médiich.
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3. Porovnani jednotlivych vybranych nazorovych proudi

PFfi vymezeni jednotlivych nazorovych proudd v uvodu prace, jsem se
predevSim zaméfil na vysvétleni toho, jak jsem pfi vybéru téchto proudu
postupovala pro¢ mé vybrané kritické proudy zaujaly natolik, abych je do
této prace zaradil.

PFi jejich porovnavani je dulezité vymezit jejich sounalezitost. Domnivam
se, ze vSechny vybrané kritické proudy, které jsem v této praci pouzil, se
pfimo dotykaji dnesni spolecnosti vtom, Ze se s témito projevy setkava
opravdu kazdy. At uz se jedna o nazory teoretikll Frankfurtské Skoly, ktefi
pfedevS§im upozorfiuji na vyraznou moc medialnich producentu, ktefi
vyvojem reklam ovliviuji spoleCnost, ¢i o nazory, které souvisi
s postmodernismem a snazi se obhajit novost a nejednotnost, vSechny
kritické sméry maji jedno spole¢né, upozornuji na prostfedky, kterymi nas
média zasadnim zpusobem ovliviiuji a méni tak nase chovani.

Na pocCatku 21. stoleti se ocitame v prostredi, které je naplnéné symboly,
zpravami, informacemi, barevnosti, presycenosti a zaroven trivialitou a
stejnosti. Kazdy z nas je vystavovan pusobeni medialnich obsahu, které
jsou predevSim vytvareny ve prospéch prodeje produktu. Plsobi na nas
reklama z billboardll, zteleviznich reklam, ze slogani ve webovém
prostfedi, z novin, z oball knizek, Cili Ize zjednodu$ené fici, Ze se takovému
pusobeni ubranit nelze. Jedinec by musel Zzit v naprosté izolaci, které
v globalizovaném svété neni mozné dosahnout. PfedevS§im mne v tomto
ohledu zaujaly mySlenky o narcistické spoleCnosti, u kterych jsem si
uvédomil, nakolik sebestfedna mulze dnesSni spole¢nost byt. V kazdém
z popisovanych projevu jsem si byl schopen predstavit urcité projevy z mého
okoli a dosadit do nich mné dobfe znamého jedince.

Domnivam se, Ze hlavnim vysledkem téchto kritickych teorii, coz je také
jeden ze spojovacich znaku vSech popisovanych myslenek, je predevsim
jejich moznost navést Ctenare k zamysleni, Ze néco neni v porfadku se
spoleCenskym chovanim v dnesni dobé. Je otazkou, zda tyto sméry nejsou
v néem neobjektivni, protoZe nelze s jistotou odpovédét, zda je to pouze

dUsledek pusobeni médii a reklamy, ale po precteni vSech danych
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argumentl, se musi ¢tenar minimalné zamyslet nad tim faktem, Zze by tomu
tak mohlo byt.

Moje pfedstavy o vzniku novych kritickych teorii do budoucna nejsou
optimistické. Domnivam se, Ze generace pocitatového véku, které pfijde
fakt pfitomnosti internetu a médii natolik samoziejmy, Ze nad jejich
premrsténém vlivu pfirozené nepremysli, nema moznost pfemyslet o téchto
negativnich vlivech.

Zajimavym také muze byt fakt, Ze v americké spolecnosti, na které se
kritizované projevy daji vysledovat nejefektivnéji, vznikaji skupiny, které Ziji
dle hodnot primitivismu. Snazi se zit v malé skuping, stejné jako v dobach,
kdy byla vytvofena pfirozena hierarchie a ktakovému stylu Zivota se
dobrovolné uchyluji. Odmitaji sledovani televize, jakykoliv zajem o svétové
déni a v téch nejabsurdnéjSich skupinach také napfiklad povinnou Skolni
dochazku.

Domnivam se, Ze kritickych teorii bude v budoucnosti naopak pfibyvat,
nebude jeden jednotny spoleCensky nazor na to, zda je pusobeni médii
pfinosné, Ci Skodlivé, ale dle mého nazoru dojde k jesté vétsi roztfisténosti
nazorl, které mohou dospét do faze, Ze nebudou mit spolecného
spojovatelé jednotné myslenky.

V souvislosti s takovymi nazory dochazim k zavéru, ze a¢ mi napfiklad
nazory Noama Chomského v néfem pfipadaji prfehnané, pfikladmo pfi
prezentaci jeho pfesveédcCenosti o absolutni politické manipulaci verejného
minéni, budou zfejmé v budoucnu tyto mysSlenky hodnoceny spiSe jako
umirnéné, protoze kritika zacne pfitvrzovat. Pokud je opravdu pravdivy fakt,
Ze veétSinova spoleCnost je predevSim ovladana jako masa, ktera je
manipulovana do néjakych rozhodnuti, je nevyhnutelné, aby se takova
spoleCnost jednou tomuto diktatu vzeprela. Jaky projev to bude mit, si
nedokazu predstavit. Na jedné strané je patrné, Ze dochazi ke stale vétSimu
rozvoji techniky, pocitacl a do budoucna i pfistroju, které v tuto chvili zatim
nemaji své oznaceni, jako tfeba urcité hyperprostory, &i fantazijni prostory
napojené na pocitacové simulace, na druhou stranu poté nachazim ve svém
okoli jedince, ktefi se takovému pfetechnizovavani bézného zivota zacinaji

branit. Odmitaji sledovat televizni programy, protoze jim dle jejich slov nic
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nepfinasi, ze zprav na internetu vybiraji pouze ty, které je opravdu zajimaji.
Proto nelze jednoznacné odhadnout, kam se budou tyto projevy vyvijet.
Kritické proudy, které jsem popsal vtéto praci, jsou vyznamnym
voditkem k zamysleni nad stavem spoleCnosti, nad stavem médii,
politického prostfedi a projevd konzumu. Myslim si, ze by se mély v urcitém
smyslu zacCit zafezovat k obecnému zakladu vzdélani a zejména mladsi
generace by méla byt pomalu u€ena k tomu, aby se nad takovou kritikou

médii dokazala zamyslet a vytvofit si svlj vlastni nazor.
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Hlavnim ukolem této prace bylo seznameni s péti vybranymi kritickymi
proudy médii s kombinaci prezentace vlastnich nazord na popisovana
témata.

V prvni kapitole jsou shrnuty informace o uUvodu do problematiky a
vymezeni zakladnich pojmd. Domnivam se, Ze vymezenim téchto
zakladnich pojm0 se pfedevS§im usnadnilo c¢tenafi zorientovani se
v nasledujicich popisovanych kritickych proudech a zaroven se touto
kapitolou poskytly zakladni znalosti k utvofeni vlastniho nazoru. Soucasti
této kapitoly je také podkapitola hovofici o problémech spole¢nosti druhé
poloviny 20. stoleti a 21. stoleti, a€ tato Cast v nékterych Castech s kritikou
médii pfimo nesouvisi, domnivam se, Ze Ctenafi mize poskytnout obecny
nahled na problémy, které v jednotlivych ¢asovych obdobich ve spole¢nosti
panovaly a také jejich porovnani ve smyslu kontinuity do budoucna.

Ve druhé kapitole prace jsou rozebrany jednotlivé nazorové proudy.
Hlavnim prostfedkem k uspofadanosti prace byla zvolena jeji podobnost
v Clenéni, kdy za kaZzdou kapitolou je shrnuti zavérem poskytnuti vlastniho

nazoru.

SUMMARY

The main goal of this work was giving information with the five selected
critical streams of media with a combination of my own opinions of the
described themes.

In the first chapter information about introduction to the problems are
summarized. | believe that defining these basic terms primarily made
orientation for the reader in the described critical streams easier and at the
same time the basic knowledge for creating everyone’s own opinion were
provided by this chapter.

A part of this chapter is also a subhead speaking about problems of the
society of the second half of the 20th and 21st. century, although this part in

some parts does not directly relate to a critique of media, | believe that it
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could provide the reader a universal insight into the problems which in
various periods of time reigned in the society and also their comparison in
the sense of continuity to the future.

In the second chapter of the bachelor thesis individual opinion streams
are discussed. The main instrument for the orderliness of the bachelor thesis
is its similarity of the structuring. After each chapter the reader is provided

with a summary of my own opinions.
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