Bakalarska prace se zabyva chovanim firem pfi moZnosti vstupu na vice trh{. Tato situace nastava ¢asto
pfi expanzi firem nebo pfi zavedeni nového vyrobku. Pouzity model je podobny modelu Bresnahana a
Reisse (1990), ktery byl pouzit pro modelovani vstupu na jeden trh za rdiznych okolnosti. V této praci
formulujeme podobny diskrétni model pro vice trhd, abychom zjistili trh a mnoZstvi vystupu, které si
firma vybere. Model vstupu na trh s heterogennim produktem, dvéma firmami a N trhy je studovan a
porovnan se zavéry pro jeden trh. Pro testovani vstupu na vice trhll je pouZit jednoduchy program na
simulovani rliznych struktur trhd.



