ANOTACE

Bakalarska prace ,Fiktivni zpravy v médiich jako zplsob propagace™ pojedndva o
problematice medialnich sdéleni, kterd jsou =zalozena na mystifikaci, nepravdé nebo
polopravdé s cilem zaujmout své piijemce a upozornit tak na znacku, produkt, spolecensky
problém nebo pouze pobavit. Nékdy je obéti mystifikace pouze publikum, nékdy jsou obéti
sama média. V marketingu se vyuziva ¢im dal Casté&ji zptsob Sifeni reklamy pomoci virdlnich
sdéleni, kdy si pfijemci pfedaji informaci mezi sebou a §ifi ji dal. Aby se tak stalo, musi byt
reklama ve sdé€leni Sikovné skryta, nebo ji neobsahovat viibec. Tato prace definuje pojem
fiktivni zprava, stejné tak jako pojem propagace. Uvadi ptiklady medidlnich mystifikaci
Vv historii masovych médii a piiklady GspéSnych virdlnich kampani. Celd problematika je
demonstrovana na ¢eské adaptaci jedné uspéSné australské kampané na pansky deodorant,
kterd byla zaloZena na Sifeni fiktivni zpravy a propagovéani neexistujici spolecnosti. Prace

zkouma, jak s fiktivni tiskovou zpravou nalozila ¢eska média a jak ¢eské publikum.



