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Anotace

Bakalatskd prace ,,Budovani image politika na ptikladu Karla Schwarzenberga®“ pojednava o
problematice vytvareni politické image na pfikladu konkrétniho ceského politika. Karel
Schwarzenberg je v sou¢asné dob¢ jednim z nejpopularnéjsich politikti a jeho strana TOP 09 dosahla
ve volbach do Poslanecké snémovny, mistnich zastupitelstev a Senatu vybornych vysledkt. Prace
pojednava o procesu budovani jeho politické pozice a na jeho piikladu ukazuje, jak lze vytvaret a
upravovat obraz politika v ocich vetejnosti. Cilem této prace je popsat, jak se vyviji image politika,
jaké lze pouzit nastroje na jeji vylepSovani a zkoumat faktory, které popularitu politika ovliviuji.
V teoretické Casti jsou zpracovany rizné aspekty budovani politické image, a to aspekt politického
marketingu, politické psychologie a role médii v budovani image. Dale je v praci popsan zivot Karla
Schwarzenberga a vliv jeho Zivotnich zkuSenosti na politické ptsobeni v Ceské republice. Na
piikladu n€kolika vybranych volebnich kampani je popsan proces vytvafeni jeho politické image.
Analyza volebnich kampani se tykd voleb do Senatu Parlamentu CR vroce 2004, pivodné
planovanych voleb do Poslanecké snémovny Parlamentu CR v roce 2009 a voleb do Poslanecké
snémovny Parlamentu CR vroce 2010. Dale price obsahuje analyzu pisobeni Karla

Schwarzenberga ve funkci ministra zahrani¢nich véci v letech 2007- 2009.

Annotation

Thesis "The building of political image - Karel Schwarzenberg" deals with the issue of creating a
political image using a specific example of a Czech politician. Karel Schwarzenberg is currently one
of the most popular politicians and his party TOP 09 achieved excellent results in the elections to the
Chamber of Deputies, Senate and local councils. The thesis deals with the process of building of his
political position and uses his example to show how to create and edit the political image in the eyes

of public. The aim of this paper is to describe the evolving of political image, what tools can be used



to its improvement and explores the factors that influence the popularity of politicians. The
theoretical part presents the various aspects of political image creation using different aspects such as
an aspect of political marketing, political psychology and the role of media in image building. The
study also describes the life of Karel Schwarzenberg and the influence of his life experiences on his
political activities in the Czech Republic. The example of several selected campaigns describes the
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Uvod

Téma své bakalaiské prace jsem si vybrala na zaklad¢ svého dlouhodobého
zajmu o politicky marketing. Tématu budovani image politika jsem se poprvé vénovala
V prvnim ro¢niku oboru Marketingova komunikace a PR v semestralni praci se zadanim
Lwotereotypy a klisé v reklamé®. Oblast politického marketingu svym zamétfenim ke
stereotypizaci piimo vybizi. Je to dano predevsim tim, Ze na rozdil od komer¢nich firem
nema politicka strana striktné vymezenou cilovou skupinu. Cim uZ3i je jeji profilace,
tim men$i pocet volicl ma Sanci oslovit. Politické strany jsou tedy zaméfené na
masovost, coz nutné¢ vede k zjednoduSeni a zobecnéni volebnich hesel a zplsobl
prezentace. Politickd reklama nabizi Sirokou Skéalu stereotypi a archetypil, které je

mozné vyuzit pii propagaci konkrétni strany nebo jejiho kandidata.

Politik je v dnesni dobé piedevsim vefejnou osobou, snad bychom jej mohli
nazvat i celebritou. Podivejme se napiiklad na osobu byvalého amerického prezidenta
Billa Clintona. Jeho mimomanzelska aféra s pracovnici Bilého domu po nékolik mésict
zam¢estnavala celé Spojené staty. Samozieymé by se dalo namitnout, Ze americka
spole¢nost vyznava ponckud odlisné moralni hodnoty od té evropské, a tudiz nelze na
ptikladu amerického politika vystavét globalné platny argument. Presto tvrdim, Ze je to
dobry ptiklad, jak se méni pohled spolecnosti na tlohu politika. Troufam si tvrdit, ze
Monica Lewinsk4 neméla na vykon prezidentské funkce v ptipadé Billa Clintona Zadny

zasadni vliv, pfesto se praveé ona stala pro Ameri¢any symbolem Clintonovy éry.

Dnes nas nezajima pouze to, jak je konkrétni politik schopen slouZit své zemi.
Zajima nas, jak ma upravenou zahradu, kdo je jeho manzelka, jestli si barvi vlasy a jaké
jsou jeho zlozvyky. Jako voli¢i klademe nevédomky daleko vétsi diraz na to, jak se
nam politik jevi, neZ jaky ve skute¢nosti doopravdy je. Image politika je v dneSni dobé
zkratkovité, utrzkovité informace. Nemame cas se dlouhé hodiny snazit vyhledat
veSkeré dostupné informace o ndmi volitelném kandidatovi, mnohem radéji si na né¢ho
udélame zkratkovity ndzor na zéklad¢ jeho vice ¢i méné upifimného Usmévu na

billboardu. Je poctivy? To nevime. Ale na plakatech poézuje obklopen svou §tastné



vypadajici rodinou, to znamena, Ze je dobry otec, a dobry otec pfece musi byt poctivy,

tak to v ptibézich pro déti vzdycky bylo.

Osobnost Karla Schwarzenberga pro mé byla vzdy velmi zajimava. Je to politik,
ktery Vv sobé spojuje porevolucni vyvoj ceské politiky s politickou tradici prvni
republiky a rakousko-uherské monarchie. Jeho politické vzdélani je na ¢eské politické
scéné unikatni pravé ve své tradici a zkugenostech. Ceska republika nem4 zatim tradici
verejné ¢innych rodu, tak jako ji maji nékteré zapadni zem¢, a pravé v tomto ohledu je

rod Schwarzenbergli v nasem kontextu vyjimkou.

Popularita Karla Schwarzenberga je zejména po parlamentnich volbach v roce
2010 zcela zjevna. Ve své praci se chci zaméfit na jeho image a na zpisob, jakym
ovliviiuje voli¢e. Je naptiklad zajimavé, ze v zapadoevropskych zemich jsou mezi
studenty popularni spiSe levicové orientované strany, ale ve volbach do Poslanecké
snémovny mezi mladymi lidmi dominovala strana TOP 09, kterd je reprezentovana
pravé Karlem Schwarzenbergem. Strana TOP 09 ve svém programu mimo jiné
prosazovala zavedeni poplatkli za studium na vysokych Skolach, proti kterému po
volbach studenti v Praze protestovali. I pies program, se kterym zjevné mnoho studentt
nesouhlasi, byla strana TOP 09 mezi mladymi lidmi velmi populdrni. Nabizi se otadzka,
zda za oblibenosti TOP 09 mezi mladymi lidmi nestoji pravé osobnost Karla

Schwarzenberga.

Ve své bakalaiské praci se chei zaméfit na obraz Karla Schwarzenberga v o¢ich
vetejnosti, na vyvoj jeho politické kariéry a na postupné budovani jeho image. Zajima
mé, jak se z vedouciho Kancelafe prezidenta Ceské republiky stal predsedou vladni

strany a jednim z nejpopularngjsich politikti v Cechach.



1. Prehled teoretickych poznatkd k tématu prace

V této Casti bakalaiské prace se chci zaméfit na teorii politického marketingu a
pokusim se vysvétlit vyznam budovani politické image pro uspéch politické kampané.
Chci se blize zaméfit na techniky, kterymi politici vyuzivaji média ke komunikaci
s vefejnosti a k sebeprezentaci. Mezi takova média patii televize, rozhlas, outdoorova
reklama, jako napiiklad billboardy a plakaty, direct marketing a podobné. V podkapitole
vénované politickému marketingu se budu struéné vénovat vyvoji politického
marketingu jako samostatného odvétvi marketingu a pokusim se popsat soucasné trendy
v této oblasti a jak je vtomto ohledu vyuziva Ceska politicka scéna. V kapitole
vénované politické psychologii popisi, jaky mize mit tato disciplina vliv na vytvareni
image politického subjektu. V kapitole vénované vztahu médii a politické komunikace
hodlam popsat zptsoby, jakymi média ovlivituji politickou komunikaci jako takovou a

jejich vliv na politickou image.

1.1 Politicky marketing

Pro lepsi pochopeni pojmu politicky marketing je nejprve potieba definovat
samotny pojem ,marketing“. Pro potfeby této prace se mi jevi jako nejvystiznéjsi
definice Philipa Kotlera: ,, Marketing je spolecensky a manaZersky proces, jehoz
prostrednictvim jednotlivci a skupiny uspokojuji své potieby a prani v procesu vyroby a

smeny vyrobkii ¢i jinych hodnot. * [Kotler, Armstrong 2004: 30]

Politicky marketing se vyvinul z ekonomického marketingu a velké mnoZstvi
pojmu, které se v politickém marketingu pouZzivaji, bylo pfevzato z puivodniho,
ekonomického marketingu. Stejné€ jako ekonomické subjekty, 1 politici a politické strany
se snazi pomoci marketingovych technik propagovat sviij vyrobek, v pifipadé politiky
tedy svou stranu (skupinu, popiipadé osobu), ideje, z4jmy a projekty. Andrzej W.
Jablonski v knize Politicky marketing uvadi: ,,Jadro politického marketingu totiz
vychazi z marketingu ekonomického a z tohoto oboru byly prevzaty i hlavni pojmy pro

model marketingu politického. ©“ [Jablonski 2006: 20]

Stejné jako ekonomické subjekty se i subjekty plisobici na politickém trhu snazi

zejména zprostiedkovat potencidlnimu zdkaznikovi svlij produkt a presvédCit ho, Ze



jejich nabidka je lep$i nez nabidka konkurence. Ugelem politického marketingu je
presvédcit prostfednictvim marketingovych technik obcany, aby podpofili politicky
subjekt, tedy politickou stranu, skupinu, osobnost ¢i projekt. K dosazeni tohoto cile
vyuzivda metody ekonomického marketingu, které aplikuje na specifické politické
prostiedi. Stejn¢ jako ekonomicky marketing ma i politicky marketing kratkodobé a
dlouhodobé cile. Kratkodobym cilem je zpravidla prosazeni konkrétniho zaméru, cili
ziskani podpory pro schvaleni urcitého zakonu nebo reformy, vitézstvi v konkrétnich
volbach apod. Dlouhodobym cilem je ziskani a piedev§im udrzeni podpory co

nejveétsiho poctu volicl — tedy ovliviiovani voli¢skych preferenci.

Politicky marketing se odehrava v prostiedi stalé konkurence a rychle se ménici
poptavky. Cilova skupina politického marketingu, tedy obcan s volebnim pravem, je
daleko citlivéjsi na zmeény v politickém prostiedi, a proto se musi metody politického
marketingu neustale pfizptisobovat ménici se poptavce. [srov. Jablonski, 2006: 26] Je
nutné si ovSem uvédomit, Ze spoleCenska poptavka nemusi pln¢ korespondovat s
ideologickym smétovanim konkrétniho politického subjektu, a proto je nutné udrzovat
rovnovahu mezi prosazovanim urcitych politickych hodnot a ohledem na priority

voliéu.

Ve chvili, kdy jakykoliv subjekt uvazuje o vstupu na trh, musi nejprve
vyhodnotit poptavku a podle ni determinovat nabidku, kterd bere v tvahu pravé
ocekavani a potieby potencidlnich zdkazniki a moznosti trhu. Po fazi identifikace
moznosti trhu a formulovani nabidky teprve nastupuje faze komunikace a propagace.
Tento postup se pouziva i u politického marketingu. Politicky subjekt nejprve musi
zhodnotit spolecenska ocekavani, tedy mimo jiné poZzadavky volict, politickou situaci a
pozici konkurencnich stran. Po vyhodnoceni politické poptavky ptichézi faze formulace
politické nabidky, tedy naptiklad formovani politického programu nebo vybér vhodnych

kandidati. Az po zformovani politické nabidky dochazi k samotné propagaci nabidky.



1.1.1 Politicky marketing a image politického subjektu

Jablonski v knize Politicky marketing uvadi, Ze politickd nabidka se podle
Muszynskeho sestava ze tii vrstev, a to ideologické, doktrinalni a lidské. [2006: 20]
Ideologicka nabidka politické strany nejcastéji zaujme stalé volice konkrétni strany.
Naptiklad v USA je stale u nerozhodnutych volici v den voleb rozhodujici silna
stranicka identifikace, tedy pokud je nerozhodnuty voli¢ dlouhodobym piiznivcem
Republikanské strany, s nejvétsi pravdépodobnosti se v den voleb rozhodne volit prave
kandidéata Republikanské strany. Neni pro néj tolik zasadni konkrétni politicky program,
ale abstraktni hodnoty, které pro n¢j predstavuje Republikanska strana.

Doktrinalni politickd nabidka je konkrétni volebni program politického subjektu,
tedy to, co politicky subjekt nabizi v soucasné chvili, jak prezentuje své feSeni

politickych problémt, jakou ma vizi budoucnosti, jak pfistupuje k dilezitym kauzam.

Posledni, a pro tuto praci nejdilezité;si, je lidska vrstva politické nabidky. Jedna
se o to, co je politicky subjekt schopen nabidnout voli¢i na neobjektivni, emociondalni
urovni. Jaké abstraktni hodnoty piedstavuje konkrétni zastupce zminéného politického

subjektu, tedy jakou ma image.

Trend propojeni marketingu a politiky ma svij piivod v USA. UZ od prvnich
prezidentskych voleb v roce 1789 bylo mozné sledovat pocatky politického marketingu.
Byly pouzivany nejriznéj$i propagacni techniky za ucelem vytvofeni image
prezidentského kandidata. Plvodné se samotni kandidati prezidentskych volebnich
kampani neucastnili a kampan za n€ vedla jejich strana. Obecné platilo, Ze kandidati
spiSe odmitali propagaci svych politickych nebo lidskych pfednosti. Jejich pro dnesniho
volice nepredstavitelnd skromnost zachézela az tak daleko, Ze Abraham Lincoln
hlasoval v prezidentskych volbach, kterych se sdm jako kandidat Gcastnil, pro jiného

kandidata. [srov. Jablonski, 2006: 30]

Trend setkdvani se s volici a prebirani zodpoveédnosti za predvolebni kampan se
zacal objevovat az na prelomu 19. a 20. stoleti. S rozvojem masovych médii jako

rozhlas a pozdéji televize se objevil takzvany marketingovy model kampanég. Televize a



rozhlas usnadnily apel na Sirokou vetejnost, nahle nebyl problém oslovit najednou
desetitisice volict. S vizualizaci kampané prostfednictvim televize ziskala image
kandidata na vyznamu na tukor obsahu jeho sd€leni. To je dobie vidét na prikladu slavné

televizni debaty z roku 1960 mezi Johnem F. Kennedym a Richardem Nixonem.

Z USA se vyznam postaveni politické osobnosti v kontextu politické kampané
postupné rozsifil do svéta a mizeme jej pozorovat i v Ceské republice. Stale &asté&ji je
naptiklad vlada personifikovand do osoby premiéra, popiipadé lidra strany. V médiich
je potom takova vlada bé€zné oznacovana jako ,,Zemanova vlada®, ,Necasova vlada“,
,Spidliv kabinet“ a podobné. [srov. Jablonski, 2006: 20] Lidr strany nebo potazmo
premiér se pro postaveni vlady v ocich vefejnosti stava kliCovym. S velkym piispénim
médii hodnoti voli¢ vladu skrze jejiho ¢elniho ptedstavitele. Tato tendence mize byt u
popularniho politika pro Cinnost vlady a jeji vztah s vefejnosti velmi pfinosna, ale
zaroven také mize zasadnim zplisobem uskodit, pokud nejvyssi predstavitel kabinetu z
né¢jakého divodu ztrati u volich podporu. Dusledek takového obratu bylo mozné
pozorovat napiiklad pfed volbami do Evropského parlamentu, kdy se averze c¢asti
vefejnosti vi¢i predsedovi Ceské strany socidlnd demokratické Jifimu Paroubkovi
prenesla i1 na stranu samotnou a obcané nevahali na pfedvolebnim mitinku napadnout
hlavni pfedstavitele strany zaplavou vajicek. Po volbach do poslanecké snémovny v
Cervnu 2010 média, marketingovi odbornici a dokonce i Samotni spolustranici
spekulovali, zda osobnost Jifiho Paroubka nemohla negativné ovlivnit vysledek voleb v

neprospéch CSSD.

Vliv konkrétnich kandidatti na kone¢ny volebni vysledek je stile vyznamné;jsi.
Podle Jablonského: ,, Kandidati nabizeji efektné vypadajici projekty rozvoje, zajimavé a
chytlavé slogany a prezentuji své viastni schopnosti a dovednosti. “ [Jablonski, 2006:
20]

Kromé oznacovéni vlad jménem jejich pfedsedli miizeme pozorovat i ndrlst
zajmu médii o jejich soukromy Zivot. Na rozdil od USA v Ceské republice neznamena
mimomanzelskd aféra vysoce postaveného politika automaticky konec jeho kariéry, to
ovSem nic neméni na faktu, Ze nové manzelstvi Jifiho Paroubka ¢i rozvod Mirka
Topolanka plnily média po nékolik tydnd, ne-li mésicti. Nahle nezalezi pouze na

stranické pfislusnosti politika a na jeho vizich, ale také na jeho schopnosti vést



bezuhonny a spotadany Zivot. Piestoze jeho soukromi nema vliv na vykon jeho funkce
(nebo by alespon nemélo mit), zda se, ze pro posouzeni jeho schopnosti slouzit své zemi
je v zajmu volicl mit o jeho osobnim zivoté stejny piehled jako o jeho politickych

postojich.

Podle Jablonského je image:,, [...] kategorii, kterd se vaze k emocionalnimu i
racionalnimu vnimani strany/kandidata u volicii. Napomdha pvi budovani reputace
strany/kandidata v ocich verejného mineni. Reputace je spojena s hodnocenim vysledkii

strany v minulosti a verejnym vnimanim jeji kvalifikovanosti a kompetentnosti pro vykon

moci. ““ [Jablonski, 2006: 34]

Image tedy formuje vniméni osobnosti kandidita a poméha volice piesvédcit o
jeho schopnostech vykonavat politickou funkci. Image pomaha vytvaret identitu
kandidata a ukazuje jej v co nejlepsim svétle. Je dulezité, aby poselstvi, které chceme
smérem k volicim vyslat, bylo co nejjednodussi a nejsrozumitelnéjsi. Je tieba se
soustfedit na n€kolik kategorii, které pomohou voli¢i kandidata si zafadit. Mohou to byt
napiiklad: dobry vudce, trpélivy ¢lovek, slusny a nezkorumpovatelny politik, silny a
rozhodny lidr, bojovnik za prava obcani, obratny vyjednava¢ nebo mlady vizionaf. Je
nutné brat ohled na funkci, kterou by mél po zvoleni kandidat vykonavat, a zohlednit,
jaké vlastnosti jsou podle obecného povédomi k vykonéavani takové funkce potieba.
Samoziejm& =zalezi 1 na politickém kontextu takové funkce - wvoli¢i budou

pravdépodobné oc¢ekavat jiné kvality od hlavy statu nez od ombudsmana.

Vytvafeni pozitivni image kandidata dnes patii k samoziejmym soucastem
pfipravy pifedvolebni kampang. DalSim aspektem politick¢é kampané miZze ale byt i
vytvareni negativni image protikandidata. Konfrontacni styl se v politickém marketingu
v Ceské republice objevoval uz v kampanich pied volbami v roce 1998, kdy ODS
vyzyvala voli¢e, aby se postavili ,socialistickému nebezpe¢i“ CSSD. Po opoziéni
smlouvé ODS a CSSD vyzyvaly mensi strany, aby voli¢i tento krok svymi hlasy v
parlamentnich volbach 2002 odsoudili heslem ,,Konec vlady rizZe s ptdkem!*. O prvnim
vyrazném projevu tohoto trendu mizeme ale hovofit az u parlamentnich voleb v roce
2006. Ve svéte je tento trend samoziejmée daleko star$i, nicméné je tfeba zduraznit, ze
napiiklad v USA plati pomérné ptisna pravidla, kterymi se negativni politickd kampan

musi fidit. Dtlezity je pfedevSim pozadavek na identifikovatelnost zadavatele reklamy.



V Ceské republice je zatim negativni kampan zpravidla vedend anonymng. [Srov.
Bradova, 2008] Cilem negativni kampané je vzbudit ve voli¢ich dojem, Ze protivnik
neni dostate¢né kvalifikovany na vykonavani urcité politické funkce. Muze se tak dit
poukazovanim na jeho slabé stranky ¢i domnélou nepoctivost nebo chybné kroky pfi
vykonavani néjaké jiné funkce. Tento piistup mize ovSem byt dvojseény. Ve skalnich
pfiznivcich zadavatele negativni reklamy se tim samoziejmé jen utvrdi pfesvédceni, ze
je nutné bojovat proti jejich protivnikovi a dirazné jej odmitnout tim, Zze budou hlasovat
proti nému. To lze jednoznacné povazovat za pozitivni efekt konfrontacni kampang,
ovSem rozhodnuté volice neni potieba dal presvéd¢ovat. U ptiznived protikandidata je
tento efekt pravé opacny. Negativni kampan posili odhodlani ve volbach podpoftit prave
protikandidata, a tudiz se tim do jist¢ miry vyrovna efekt, ktery by méla konfronta¢ni
nerozhodni voli¢i, ktefi Casto rozhoduji o kone¢ném vysledku voleb. U nich je efekt
negativni kampané sporny. Zdiraznéni zapornych vlastnosti protikandidata u nich maze
vyvolat pocit, Ze je nutné se mu postavit, ale zdroven to v nich mize stejné tak vyvolat
nechut’ k celému procesu voleb obecné a odradit je od ucasti ve volbach ¢i je posilit v

rozhodnuti dat hlas jinému, tfetimu kandidatovi.

Eva Bradova v publikaci Negativni kampané a politicka reklama ve volbach
uvadi tfi negativni efekty takové kampané. Prvnim je tzv. Boomerang Effect, kdy
antireklama ve voli¢ich vyvold negativni pocity smérem k zadavateli reklamy a
poskozeni soupete se obrati proti zadavateli reklamy. DalSim rizikem je syndrom obéti,
kdy reklama u vefejnosti vyvola pocit neférovosti, a tim v nich vzbudi pozitivni pocity
vuci protikandidatovi, kterého nésledné podpofti. Poslednim rizikem je podle Bradové
tzv. dvojnasobné poskozujici U€inek, kdy antireklama sice ve voli¢ich vyvol4 negativni
pocity vuéi protikandidatovi, ale zaroven poSkodi i zadavatele. [Bradova, 2008] Nazory
odbornikli na efektivitu negativni politické reklamy se zatim li§i a neexistuje
jednoznacny konsenzus o jeji Gcinnosti ¢i neucinnosti. Pro potfeby vytvafeni image
kandidata miize byt pouzita praveé kvili konfrontaci se soupeti, ktera mize vetejnosti

pomoci si kandidata lépe zatadit.
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1.2 Politicka psychologie

Zakladni definice pojmu politickd psychologie tika, ze politicka psychologie
aplikuje poznatky psychologie na politiku a studuje psychické komponenty politického
chovani a jednani ¢loveéka. [Krejéi, 2004: 22] Tento prunik psychologie a politologie
pomaha Iépe chépat nékteré motivace a dusledky politického jednani. Je dulezité si
uvédomit, ze jak politicky predstavitel, tak voli¢ jsou ovlivnéni nejriiznéj$imi faktory.
Kromé¢ relevantnich informaci a jejich objektivniho zhodnoceni ovliviiuji politického
pfedstavitele i volice jejich aktudlni potteby, pohnutky, ptedsudky i pocity. DalSim
faktorem je prostfedi, ve kterém byl politicky subjekt vychovavan, moralni hodnoty,
které uznava a kter¢é mu byly vstipeny, jeho zkuSenosti a mnoho dalSich. Mnohé
politické motivy, hodnoty a postoje, které¢ urcuji politické jednani 1 u nejvzdélanégjSich
¢asti populace, nejsou zakotveny pouze ve zkuSenosti a systematickém vzd¢lani, ale

podminuje je i vychova a kultura.

V ideédlnim piipadé by byla vétsSina volich dokonale informovand o politické
nabidce a jejich disledcich. Pak by bylo mozné predpokladat, ze kazdy takovy dokonale
informovany voli¢ bude schopen zvolit nejleps$i moZznou alternativu z politické nabidky,
kterou mu politicky trh nabizi. Pokud ptfedpokladame, Ze na politickém trhu existuje
prave jedna nejlepsi volitelnd alternativa, pak by demokraticky systém fungoval idealné.
Pro¢ by ale potom mél napiiklad Alexis de Toqueville potiebu vytykat demokracii
praveé tyranii vétsiny? [de Tocqueville, 2000] Dokonale informovana vétSina by piece
byla schopna do c¢ela statu zvolit toho nejlepsiho viiddce. Tento idealni ptipad ovSem
nardzi na celou fadu problémi. Prvnim problémem samoziejmé je nedokonala
informovanost vefejnosti. Ve fungujicim demokratickém systému maji obcané
teoreticky vysokou dostupnost relevantnich a pottebnych informaci k u¢inéni spravného
a zodpovédného rozhodnuti. Pfesto je vétSina voli¢li informovana nedokonale anebo
jejich rozhodnuti poukazuje pravé na nizkou miru informovanosti. Tento paradox
vznikd proto, Ze ne kazdy voli¢ chce sadm vyhledavat a vyhodnocovat relevantni
informace.

To souvisi s druhym problémem takzvaného idealniho modelu voli¢e a praveé
tento druhy problém souvisi s politickou psychologii - kazdy voli¢ sdm pro sebe

vyhodnocuje informace, které ziskava, a to na zakladé svého subjektivniho pfistupu.
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Podle Krej¢iho Neumannova teorie troji vefejnosti tvrdi, ze ptiblizné 75 % volic¢ské
populace je nedokonale informovanych nebo nema dostatek schopnosti, znalosti ¢i viile
na objektivni zhodnoceni situace na politickém trhu. Pouze 5 % volict je takzvané
politicky aktivnich, tedy jejich znalosti a schopnost rozpoznani a spravného
vyhodnoceni politické situace jsou zhruba na stejné Urovni jako u profesionalnich
politiki. Zbylych 20 % populace je politicky spiSe pasivni, nejcastéji z davodu
celkového nezajmu o politiku. [Krejci, 2004: 257]

., Z toho vyplyva, ze nejvetsi cast politicky aktivni verejnosti nepouziva informace
k politické tvorbé, ale spise k vlastni adaptaci na poméry a k nezucastnénému

komentovani.  [Krej¢i, 2004: 257]

Z hlediska politického marketingu bude masova vetejnost, jak Neumann nazyva
nejvetsi segment vefejnosti, hlavnim pfijemcem politické reklamy a bude touto

reklamou také nejvice ovlivnitelna. [Krejéi, 2004: 257]

Politickd psychologie se zabyva iracionalitou voli¢e a jejimi davody,
nevédomim, které ovliviiuje politické rozhodovani, psychologii davu a psychologii
vudcovstvi. VSechny tyto faktory jsou velmi dilezité i pro politicky marketing a u

nékterych ptipadl jsou piimo urcujici.

1.3 Politicka image a média

Pro politicky marketing je nejdilezitéjsi komunikace s voli¢i. Spravna volba
formy komunikace a jejich kanala je pro uspéch budovani image politika z4sadni. Bez
spravného zplisobu komunikace s vefejnosti nemd politik Sanci se vefejnosti
prezentovat, a ten, kdo neni voli¢iim znamy, jako by na politickém trhu ani neexistoval.
Média by samoziejme méla fungovat nezavisle na politickych ptedstavitelich, ptesto 1ze
do jisté miry kontrolovat a ovliviiovat zptlisob, jakym je politik volicim prezentovan. Je
dilezité si uvédomit, Ze i pres zdanlivou nezaujatost médii je vzdy autorem ¢Elanku

novinaf, ktery ma sva vlastni moralni kritéria a pfedsudky. [McNair, 2007: 11]
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Podle Briana McNaira tvoii politickou realitu tii faktory, a to objektivni
politicka realita, tedy udalosti tak, jak se skute¢né odehraly, potom subjektivni realita,
tedy jak je udalost vnimana voli¢i a politickymi predstaviteli, a nakonec vytvofena
realita (ktera pfimo ovliviiuje subjektivni politickou realitu), tedy jak jsou informace o
objektivni realité prenasena médii. [2007: 11] Pravé existence vétsi ¢i mensi zaujatosti z
médii vytvaii vyznamného Cinitele na politickém trhu. Média tvoii dilezity spojovaci
¢lanek mezi politickym trhem a vefejnosti. Pienaseji informace smérem od politickych
predstavitelll k vefejnosti a zaroven funguji 1 jako zpétna vazba od vetejnosti zpét k
politikim. Nebylo by mozné hovofit o samostatné roli médii na politickém trhu, pokud
by pfenos informaci mezi politickymi predstaviteli a vetfejnosti probihal ptimo, tedy
kdyby neexistovala médii vytvaiena realita. Pokud pfedpokladame, Ze udélost je médii
komentovand a pfevypravénd, pak nelze pouze pracovat se samotnou udalosti a jejim
dopadem na vefejnost, ale je nutné pocitat i s interpretaci médii, kKtera mize vyznamné

ovlivnit subjektivni politickou realitu vnimanou volici.

Dal$im dualezitym aspektem role médii v politickém marketingu je jejich
narativni role. Jestlize média pomahaji dotvaret politickou realitu, pak tim ovliviiuji
subjektivni vnimani politickych udélosti. Jejich roli je v tomto ohledu interpretovat
politickou realitu a tim dat vetejnosti nadvod, jak ji vnimat a jaky postoj k ni zaujmout.
Podle Briana McNaira novinaii pfedavaji vefejnosti smysl a vyznam politickych
udalosti. Aby tato interpretace byla pro voli¢e srozumitelnéj$i, novinafi udalosti Casto
zasazuji do interpretacnich ramci, které umoziuji, aby byly udalosti vypravény jako
ptibéhy. [ 2007: 67-68] Pomoci piibéhu mize kazdy voli¢ sam interpretovat urcitou
udalost jako negativni ¢i pozitivni, pfifadit politickym ptedstavitelim jasn€ definované
role a vytvofit si na ni vlastni nazor. Uinnost této techniky je mozné dobie ukazat
naptiklad na medidlnim obrazu soucasného britského premiéra a lidra konzervativni
strany Davida Camerona. Pted volbami do britského parlamentu byl ¢asto fotografovan,
jak jede na kole do prace, byla zdiiraznéna jeho role milujiciho manzela a otce, kladen
diraz na jeho v€k a pomoci téchto charakteristik byl britskymi médii vyobrazen jako
vizionaisky perspektivni mlady lidr, ktery konzervativni stranu pfivedl do 21. stoleti.
Samoziejmé je nutné zdiiraznit, Ze uceleny piibéh nevzejde z jednoho ¢lanku v jednom
konkrétnim deniku ¢i z jedné reportaZe, ale je utvafen za pomoci mnoha médii, ktera
spolu soupefi o aktudlni a zajimavé Clanky a reportdze. Je samoziejmé jasné, Ze v

priabéhu vytvareni narativniho ramce spolu soupefi nékolik ramcii, az nakonec z nich
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vzejde jeden dominantni, ktery napiisté bude tvotit hlavni optiku, kterou je na udalost ¢i
politického piedstavitele nahlizeno. [McNair, 2007: 68] Vznik takového dominantniho
paradigmatu je zcela nemozné pozorovat v jeho prabéhu, ale je dobie viditelny az
¢asem. Napiiklad u politického viidce, jakym byl tfeba Sir Winston Churchill, je mozné
urit tento dominantni narativni ramec s jistotou. U soucasnych politickych
pfedstavitell je nutné pocitat s proménlivosti sympatii novinafti i vefejnosti a
neptfedvidatelnosti udalosti, a proto nelze s jistotou fici, jaky dominantni narativni
rdmec u nich pretrva, dokud se nestdhnou z politické scény. Jako soucasny piiklad
nestalosti interpretacniho rdmce mohu uvést exministra dopravy Vita Bartu, ktery byl po
prvotnim skepticismu ze strany casti volici i médii vefejnosti predstavovan jako
schopny ministr a dobry (i kdyZ neoficialni) lidr strany Véci Vetejné. Po skandalu
ohlednég tidajného uplaceni nékterych ¢lenti strany a vpravdé kocourkovskych zvratech v
rozkryvani této aféry je opét nékterymi médii vyobrazen jako prehnané ambicidzni

kariérista s nebezpecnymi megalomanskymi sklony.

Média vyuzivaji rizné komunikacéni prostiedky, kterymi mohou ovliviiovat déni
na politickém trhu. U tiSténych médii jsou to editorialy, ¢lanky, analyzy, komentare
nebo sloupky. Tyto komunikaéni prostiedky samoziejmé zasadné ovliviiuji postoj
vetejnosti k politickym predstavitelim, nicméné sam politik jejich vyznéni ovliviiovat
nemuze. Existuji ovSem i prostfedky, jejichz prostfednictvim miiZe politik oslovit volice
a do urcité miry kontrolovat, jak jimi bude vefejnosti prezentovan. Mezi takové
prostfedky patii napiiklad rozhovor. Ackoliv je tazany omezen ve svém projevu
otazkami, které jsou mu kladeny, mize vetejnosti prezentovat své postoje a nazory.
Zptsob, jakym na otazky odpovida a jaky zvoli styl vyjadfovani, mohou ovliviiovat

jeho image.

U elektronickych médii jako napiiklad televize je prostor pro sebeprezentaci
daleko Sir8i. Oproti rozhovoru v ti§téném médiu je zna¢nym piinosem pro vytvafeni a
udrZzovani image politika zejména pfileZitost zapojit do sdéleni i nonverbalni
komunikaci. Politik miize své postoje a nepiimo i svou osobnost vetfejnosti predkladat
nejen verbalné€, ale 1 za pomoci gest, tobnu hlasu nebo mimiky. Je to vybornd Sance
ukézat publiku, ze je schopny vidce naptiklad diraznym ténem hlasu a rozhodnymi
gesty. Zarovei je ale nonverbalni komunikace pro politika pti rozhovoru do televize i

velkym rizikem. Novinaf totiz v takovém pitipad¢ daleko vice piedstavuje hlidaciho psa
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demokracie a stavi se ¢asto do role ,,ochrance volicu®. Je ¢asto schopen trvat na otdzce
tak dlouho, dokud neni zodpovézena k jeho maximalni spokojenosti, coz pro politika
leckdy pfedstavuje nepiekonatelnou prekdzku. Britsky novinaf Jeremy Paxman je
prosluly svymi rozhovory, béhem nichz dokdzal vyvést z miry nejednoho britského
politika. Kuptikladu béhem svého nejznaméjsiho rozhovoru s byvalym ministrem vnitra
Michaelem Howardem polozil Ctrnactkrat tu samou otdzku (a z toho dvanactkrat po
sob¢ se stejnou formulaci). [McNair, 2007: 79-80] Politik, ktery se dostane do takové
situace, potom pifed voli¢i vypada nedivéryhodné¢ a nekompetentné¢ a vychazi z
rozhovoru jako porazeny. Pro spravné budovani image je tedy nezbytné nutné
uvédomovat si, ze dikladna pfiprava na rozhovor muze byt pro politikiv vztah s

vetejnosti klicova.

DalSim formatem, ve kterém je politickému piedstaviteli umoznéno piimo
ovlivnit svou image, je televizni debata. V Ceské republice je tento formét u voli¢a
velmi oblibeny a zejména pied volbami md vysokou sledovanost. Na rozdil od
rozhovoru ma politik mozZnost nejen prezentovat své postoje a nazory, ale zaroven je
konfrontovan se svymi politickymi soupefi. Sledovani politické debaty umoziuje
vefejnosti nejen srovnani politickych ndzort politickych kandidatd, ale zaroven jim
umoziuje udé¢lat si presné€j$i pfedstavu o jejich konfrontacnich ¢i vyjednavacich
schopnostech. Alan Schroeder v knize Presidential Debates: A Fifty Years Of High-
Risk TV uvadi, Ze televizni debaty maji n¢kolik cild, kterych chtéji politici dosahnout.
Prvnim cilem je prezentovat se jako schopny viidce a ovladnout pole. Divaci chtéji vidét
nékoho, kdo umi rozdrtit oponenta argumenty a zarovenn u toho vypada sebejisté¢ a
schopné. Nervozita naopak vyvolava dojem, Ze kandidat je slaby a couva pted siln€j$im
soupefem, coZ neni kvalita, kterou by voli¢i ocekavali od prezidenta, ¢i v pfipadé
Ceského politického systému od premiéra. Schroeder debatu piimo piirovnava ke
konkurziim na vidce zemé, kdy voli¢i mohou sami posoudit, kdo by se do role hodil
nejlépe. Dalsim faktorem je schopnost se zalibit voli¢lim, v anglicting 1épe vystihnuta
slovem , likeable“. [Schroeder, 2008: 53-54] Politik se potfebuje vefejnosti libit a
vyvolat v divéacich pozitivni emoce. Je dokézéno, Ze pozitivni emoce pietrvavaji v
predkladat voli¢im data a fakta a chrlit mnozstvi informaci, daleko dulezitéjsi je
vystupovat jako sebevédomy a sympaticky vidce. Je tfeba nezaménovat adjektivum

»sebevédomy* za agresivni. Naopak politik musi pfesné vyvazit miru agresivity tak, aby
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nevypadal jako vzteklé zvife zahnané do kouta (protoze takové chovani nevyvolava ve
voli¢ich divéru a ukazuje na nedostatek sebeovladani), ale zdroven nesmi dovolit svym
protivnikiim, aby po ném S$lapali. Idedlem by mohl byt gentleman dodrzujici pravidla
slusného chovani, ktery je ale zaroven ochoten kdykoliv protivnika vyzvat na souboj,

pokud se domniva, Ze jeho Cest anebo jesté 1épe zajmy zeme& mohou byt ohrozeny.
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2. Karel Schwarzenberg

Pro lepsi pochopeni osobnosti a image Karla Schwarzenberga je potieba se blize
zaméfit nejen na jeho politické pisobeni v Ceské republice, ale vénovat se i jeho Zivotu
pfed néstupem do prvnich politickych funkci. Schwarzenbergliv plivod a rodinné
zazemi jsou totiz zdsadnim zpisobem odlisné od zdzemi ostatnich Ceskych politiki.
Porevoluéni politicky trh se snaZi navazovat na obdobi Ceskoslovenska pied rokem
1948, ale ani pti nejlepsi vili nelze ignorovat Ctyticet let komunistické diktatury. Téchto
Ctyficet let vyznamné ovlivnilo vniméni politiky voli¢i, pfistup k politické kulture a
vzdélani vétsiny politickych elit. Pokud naptiklad srovname Ceskou republiku s Francii,
pak dojdeme k zavéru, Ze v naSich podminkach neexistuje instituce, kterd by efektivné
pfipravovala politika na jeho kariéru. Ve Francii je bézné, Ze politik je na své povolani
pfipravovan béhem studia na prestizni vysoké 3kole, jakymi jsou Institut d’Etudes
Politiques de Paris, mezi jehoz absolventy patii takové politické elity jako Jacques
Chirac, Frangois Mitterand ¢&i t¥inact poslednich predsedtl vlady, nebo prestizni Ecole
nationale d’administration, mezi jejiz absolventy se fadi Jacques Chirac, Dominique de
Villepin nebo Lionel Jospin. V ¢eském prostiedi byl donedavna politik pfipravujici se
na své povolani vyjimkou. Jisté, pokud vezmeme v potaz Le Bona, pak miZeme tvrdit,
ze pro vudce je ze vSeho nejdulezitéjsi charisma. [Le Bon, 1994: 72-74] Neni pochyb o
tom, Ze nesympaticky a nepribojny politik bez osobniho kouzla nezaujme volice, i
kdyby byl sebevic pfipraveny na politickou funkci z vysoké Skoly, kurzii a odbornych
institutd. Mohlo by se zdat, Ze pro potteby budovani politikovy image a uspé$né
marketingové kampané by charisma mélo stacit. Piesto se domnivam, ze vzdélani a
zkusenosti by mély byt vyznamnym faktorem pro politikovu image, a to nejen jako
heslo, kterym Ize argumentovat na billboardu, nebo vyssi Sanci na Gspéch v politické
debaté. Usp&sny politicky marketing neni a nemél by byt pouze sezénnim produktem
piedvolebniho obdobi. V obdobi tésné po revoluci pfirozené neexistovaly politické
elity, které by ve vétsi nebo mensi mife nespolupracovaly s predchozim rezimem.
ZkuSenosti z ptedchoziho politického plsobeni logicky znamenaly, Ze politik
spolupracoval ¢i se podilel na komunistickém rezimu. V tomto obdobi ovSem vétSina
spolecnosti u politika vyzadovala zejména nulové podileni na ptedchozim rezimu, coz
vytvofilo volny prostor na politickém trhu. Pokud spolecenska poptavka piimo pocita s
absenci pifedchoziho plsobeni v politice, pak se témét kazdy obcan se Spetkou

charismatu profiluje jako nadé&jny politik. Toto obdobi dalo ptilezitost ke vzestupu
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nékolika schopnym politickym predstavitelim, ktefi by se napiiklad ve zminéné
soucasné Francii do vysoké politiky dostavali jen tézko. Situaci V porevolu¢nim
Ceskoslovensku miizeme ptirovnat naptiklad k obdobi Velké francouzské revoluce, kdy
talentovany vojeviiddce, jakym Napoleon Bonaparte bezesporu byl, dostal ptilezitost
projevit svij talent navzdory nearistokratickému ptivodu a absenci elitniho vzdélani. Na
druhou stranu porevoluéni obdobi v Ceské republice umoznilo dosahnout vrcholu
politické kariéry i mnoha politiktim, kteti pro vykon své funkce predpoklady neméli.
Dobrym ptikladem takového politika je byvaly premiér Stanislav Gross, ktery po
nastupu do funkce predsedy vlady nemohl voli¢im nabidnout zadné jiné ujisténi, nez
upiimny chlapecky obli¢ej doprovazeny tvrzenim, Ze ,,to mysli uptimné. Pokud se na
jeho heslo podivame podrobnégji, tak zjistime, Ze o jeho umyslech naprosto nic
nevypovidalo. Co konkrétn€¢ myslel Stanislav Gross upiimné? Co ve skutecnosti
znamenalo slovo ,,upfimné“? Nyni s odstupem ¢asu muzeme bezpecné zpochybnit

vSechna tii slova jeho sloganu, a to véetné slovesa ,,myslet.

Vice nez dvacet let po revoluci se politika v Ceské republice profesionalizovala.
Prostor na politickém trhu, ktery byl po revoluci pfistupny témét komukoliv, se nyni
Castecné uzavrel a spolecenskd poptavka po komkoliv, kdo by mél zidjem vykondvat
politickou funkci a zaroven se nepodilel na komunistickém reZimu, se zménila na
poptavku po profesiondlnim politikovi, ktery ma zkuSenosti, dostatecné vzdélani,
charisma a vefejnost mu miize divétovat. Zaroven politika uz neni omezena pouze na
region Ceské republiky. Po vstupu do Evropské unie se i ¢eska politika do uréité miry
pfesunula na globalni pole. Podle Briana McNaira v pribehu 20. stoleti média rozsitila
svou geografickou a ¢asovou pusobnost a politicka aréna se stala mezinarodni. [McNair,
2007: 13] Proto také vzrista poptavka po politickych predstavitelich, ktefi maji
schopnosti a zkugenosti nezbytné k adekvatni reprezentaci Ceské republiky na globalni

politické scéné.

Karel Schwarzenberg je mezi ¢eskymi politickymi elitami svym plivodem a
vzdélanim unikatni. I pfes nedokonceni formalniho vzdélani mél moZnost nacerpat
politické zkuSenosti mnoha generaci své rodiny. Na rozdil od ostatnich ¢eskych politika
mel pred vstupem do Ceské politiky zkuSenosti z politického plisobeni v Rakousku.

Diky svému ptivodu mel moznost se pohybovat ve svéte vysoké politiky a diplomacie.
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Pravé proto je jako predstavitel nové porevolucni politické elity vyjimecny - ma

zkusenosti, védomosti i konexe, které by pro uspésny vykon funkce politik mél mit.

2.1 Zivot Karla Schwarzenberga

Karel Schwarzenberg se narodil 10. prosince 1937 v Praze jako Karel Jan
Nepomucky Josef Norbert Bedfich Antonin Vratislav Menas, 12. knize ze
Schwarzenbergu, vévoda Krumlovsky, oknéznény lantkrabé Kleggavsky a hrabé ze
Sulzu. Rod Schwarzenbergt vlastnil kromé& majetku v Cechéch jedté rozsahlé majetky v
Rakousku a Némecku. Krom¢ ¢eského obcanstvi je Karel Schwarzenberg i obanem
$vycarskym. Do roku 1948 Zil se svou rodinou v Cechach, ale v prosinci roku 1948 byla
rodina Schwarzenbergti nucena kviili politickym pomé&riim v tehdejsim Ceskoslovensku

emigrovat do Rakouska.

Karel Schwarzenberg pochazi z orlické vétve rodu Schwarzenbergl, zaloZzené
Karlem Filipem Schwarzenbergem (1771 - 1820), vitézem bitvy u Lipska. V roce 1962
byl adoptovan Jindfichem Schwarzenbergem, hlavou starsi, hlubocko-krumlovské linie
rodu Schwarzenbergii, a tim spojil obé rodové vétve. V détstvi byl vyznamné ovlivnén
svym otcem, Karlem VI. ze Schwarzenbergu, ktery se vénoval heraldice a historii.
Podle zivotopisu Barbary Téthové byl pii vychové Karla Schwarzenberga kladen dliraz
na principy demokracie a historickou odpovédnost rodu Schwarzenbergi vici
Ceskoslovenské republice. [srov. Téthova, 2007] Otec Karla Schwarzenberga byl gesky
vlastenec a pied mnichovskou dohodou stvrdil v dopise prezidentu BeneSovi svou
loajalnost k republice a za protektoratu odmitl fiSské obcanstvi. Dlraz na vlastenectvi
byl dle mého nazoru pro formovani politickych postoji Karla Schwarzenberga klicovy.
Jeho dédecek z matciny strany, Karel Filip von Fiirstenberg, mluvil perfektné c¢esky a
dokonce se narodil v Praze. Barbara Toth ve Schwarzenbergové Zivotopisu zminuje

jeho oblibené potekadlo: ,, Kdo Fika a, musi umét rict i 7. ““ [Tothova, 2007: 28]

V tomto bod¢€ je nezbytné pro pochopeni rodové odpovédnosti Schwarzenbergl
definovat pojem ceSstvi. V obdobi narodniho obrozeni se objevovaly nejriznéjsi

ptistupy k postaveni Cechtl v ramci rakousko-uherské fise. Mezi nejéastéji zmitiované
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tendence jednoznac¢n¢ patii idea panslavismu, tedy spojeni slovanskych narodu v ramci
jedné rakousko-uherské fiSe, kdy predstavitelé této ideje Casto siln¢ inklinovali i ke
spojenectvi s Ruskem jako dominantni samostatnou slovanskou zemi. Nesrovnatelné
souziti Cechti a Némcti v ramci jedné &asti Rakouska-Uherska. Pro ucel této prace
postaci zjednodusené vysvétleni pojmu bohemismus jako nadfazeni zemské piislusnosti
narodnostnimu a jazykovému kontextu. Pojem ,,Bohmisch® vychazi z predpokladu, ze
jak Cech, tak Némec mohou citit stejnou vlasteneckou zodpovédnost za Cechy a &esky
narod (ve smyslu v Ceské zemi Zijici, nikoliv ¢esky hovotici). Némecky hovofici
$lechta byla piipravena zastupovat zajmy Ceskych zemi jako své vlasti bez ohledu na
jejich narodnostni piivod. Tato idea ovSem vzala definitivné za své po konci druhé
svétové valky, kdy doslo k odsunu némecky mluvicich ¢eskych obcantli z pohrani¢nich
oblasti. [Kfen, 2005] Tento fakt je dulezité¢ ptipomenout ze dvou divodd. Prvnim je
vysvétleni piistupu rodu Schwarzenbergi k Cecham a Ge$stvi. Druhym diivodem je
lep§i pochopeni dne$niho piistupu nékterych ceskych obcanii k osobé Karla
Schwarzenberga. | dvacet let po padu komunismu je v ¢eském Skolstvi favorizovana
idea panslavismu jako urcujiciho myslenkového proudu v obdobi narodniho obrozeni,
zatimco idea bohemismu, pokud vibec byva zminénd, je znacné¢ upozadéna.
Pievladajici nahled na obdobi rakouskouherské monarchie je vici cCeské Slechté
némeckého pivodu nespravedlivy. Narodni obrozeni je zjednodusené feceno popsano
jako obdobi boje obyc¢ejnych ¢eskych lidi (srovnejme s pojmem ,,proletariat™) proti

némecké burzoazii a aristokracii.

Karel Schwarzenberg byl vychovan podle zemského pfistupu k narodnostni
otdzce a praveé tento pifistup ndm poméha lépe pochopit jeho divody k aktivnimu
pusobeni v Ceské politice po roce 1989. V jeho vychove byl akcentovan historicky pocit
zodpovédnosti za politickou situaci v Ceskych zemich bez ohledu na panujici reZim.
Rod Schwarzenbergli hajil zajmy své zemé bez ohledu na to, zda v té chvili byl
politicky systém monarchisticky, parlamentni ¢i totalitni. Pravé diky historii rodu
Schwarzenbergll, kterd saha aZz do 15. stoleti, miizeme pochopit oddéleni pochopitelné
averze vuci komunistickému rezimu od pocitu odpovédnosti za vlast. Karel VI
Schwarzenberg v reakci na kondolence Jana Wericha ke konfiskaci majetku fekl: ,,[...]

Cely zZivot studuji historii, jsme stard rodina. Vime, Ze majetek prichdzi a odchazi, tak to
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prosté chodi. Jednou jsme ho ziskali a ted’ ho ztrdacime. Jde o to, Ze v nebezpeci je cela

zemé a vSeobecna mordlka se vytraci. “ [Tothova, 2007: 42]

Zajimavy je i pristup Karla VI. Schwarzenberga ke vzd€lani jeho nejstarSiho
syna. Po Stalinové smrti v roce 1956 vystoupil Nikita Chruscov s kritikou Stalina jako
politika i ¢lovéka. Schwarzenbergiiv otec misto diskutovani politickych duasledkt
Chruscovova projevu s Karlem Schwarzenbergem piecetl Tacitovo pojednani o
nebezpeCi kultu osobnosti. [Téthova, 2007: 50] To dokladd unikatni pohled na
pritomnost v politice - ano, je dilezitd, ovliviiuje déni okolo nas, ale z perspektivy
tisicileti je vlastn€ smésnd. Dalsim aspektem tohoto pfistupu je pfipomenuti, ze déjiny
se neustale opakuji a po nékolika tisicich letech snad ani nemiizeme ¢ekat, ze ptijdeme s
né¢im novym. Tento dliraz na obecné znalosti a aktivni praci s nimi bychom si snad jen

mohli pfat i v dneSnim Skolském systému.

Béhem studii ve Vidni se podle Zivotopisu Barbary Tothové chtél Karel
Schwarzenberg stat novinafem a tzce se piatelil s tehdejsi intelektualni elitou. Mezi
jeho ptatele patfilo mnoho ptislusnikl videiiské avantgardy, ktefi si ho vazili pro jeho
intelekt a smysl pro humor. [Téthova, 2007: 60] Po adopci Jindfichem
Schwarzenbergem studoval v Mnichov¢ lesnictvi, studia ovSem nedokon¢il. V té dobé
se hodn¢ zajimal o politickou situaci v Rakousku. Jeho matka, byvalé princezna z rodu
Fiirstenbergti, ve Vidni vedla salon a jeji spolenosti patfily Kk vyznamnym
spolecenskym akcim. Diky tomu byl Karel Schwarzenberg od mladi zvykly stykat se s
vyznamnymi osobnostmi, coZ mu velmi prospélo v dobé, kdy zastaval funkci kanclére
prezidenta Havla. Na téchto spoleCenskych akcich mél totiZ moZnost osvojit si
spolecenskd pravidla, uméni konverzace a nasbirat konexe i zkuSenosti. Samoziejmée se
v salonu ocekavalo perfektni spoleCenské vychovani, coz je pro kariéru politika nebo

diplomata jeden z nejdulezitéjsich piedpokladi. [Tothova, 2007: 54]

Po smrti svého stryce Adolfa se Karel Schwarzenberg stal oficialn¢ hlavou rodu
Schwarzenbergi. Tento titul s sebou nese fadu povinnosti a pozadavkt. Bohuzel to také
ovlivnilo jeho Sance na vstup do rakouské politiky. Jako aristokrat byl potencialnimi

politickymi kolegy povazovan za ,,nevhodného* pro kandidaturu.
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Karel Schwarzenberg podporoval od mladi snahy o navraceni demokracie do
Ceské republiky. Po invazi v roce 1968 zacal podporovat desky disent. Na rodinném
zamku Schwarzenbergii v Scheinfeldu v roce 1986 zalozil spole¢né s historikem a
spoluautorem sborniku dokumentti Sedm prazskych dna, 21.-27.8, 1968 doktorem
Vilémem Preéanem Ceskoslovenské dokumentaéni stiedisko. CSDS mélo své sidlo
pravé na scheinfeldském zamku a vénovalo se shromazdovéni ceské a slovenské
zakazané literatury. Zaroven zasobovalo ¢eskoslovenskou intelektualni elitu, opoziéni
skupiny a nezavislé iniciativy Zijici v komunistickém Ceskoslovensku zahrani¢nimi
publikacemi a pomahalo pifi pasovani technického zafizeni na vyrobu samizdatové

literatury. Bez CSDS by mladsi ¢eské a slovenské generace piisly o politickou, kulturni

a spolecenskou pamét’ naroda.

V roce 1984 byl Karel Schwarzenberg zvolen ptfedsedou Mezinarodniho
helsinského vyboru pro lidska prava a tuto funkci zastaval az do roku 1990. Své jméno
timto krokem oficialn¢ spojil s ochranou lidskych prév, coz dodavalo jeho jednani jeste
vétsi dalezitost. Své poslani okomentoval slovy: ,,Schwarzenbergové nezstavali nikdy
stranou, byli marSaly, kardinaly, pfedsedy vlad. Naucili jsme se angaZovat tam, kde
muzeme néco vytvaret.” [Tothova, 2007: 126] Spole¢né s Lechem Walesou byl v roce

1989 vyznamenan Cenou lidskych prav Rady Evropy.

V roce 1990 pfijal funkci kancléfe prezidenta Vaclava Havla. Jako kanclét mohl
prezidentovi nového  demokratického  Ceskoslovenska  poskytnout  znalost
diplomatického protokolu a vazby na dilezité politické predstavitele zapadni Evropy.
Vaclav Havel byl v dobé euforie po padu komunistického rezimu ¢asto Spojovan v
myslich obCanti s osobnosti prezidenta Tomase Garriguea Masaryka. Sam Havel tento
odkaz podporoval naptiklad oblibou Masarykova sidla v Lanech, kde Casto pobyval.
Spojeni prezidenta dramatika s tatickem =zakladatelem je zjevné - oba tehdy
symbolizovali pro Ceskoslovensky stat novou nad&ji a novy zacatek. Spojeni Véclava
Havla a Karla Schwarzenberga umoznilo Havlovi lepsi orientaci v otdzkdch mocenské
politiky, aniz by kompromitovalo jeho touhu po ideji ,,politiky jako mravnosti
uplatiiované v praxi“. Obdobi Havlova prezidentstvi piedstavuje v d&jinach Ceské a
Slovenské republiky pocatek obdobi mravniho ocistovani od Ctyficeti let komunistické
diktatury. Bohuzel pro oba nérody trvalo pfili§ kratce na to, aby bylo o€isténi dokonalé.

Barbara To6thova popisuje v Zivotopise Karla Schwarzenberga, jak kancléf pii oficialni
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navstévé Velké Britanie zavedl celou ceskoslovenskou delegaci do obchodniho domu
Harrod’s, kde dohlédl na to, aby si vSichni ¢lenové obstarali adekvatni obleceni.
[Tothova, 2007: 146] Jeho zkuSenosti s diplomatickym protokolem a pravidly
spolecenského chovani v té dobé znacn¢ pomohly nezkuSenym zacinajicim politikiim v
prvnich krii¢cich na poli svétové politiky. Havel Schwarzenbergovu ulohu jednou
komentoval slovy: ,, Nikdo neznd nase déjiny lépe, nez muyj pritel Karel Schwarzenberg.
Je Vvlastencem a zdaroven svetoobcanem.* [Téothova, 2007: 158] Sam Schwarzenberg
svou ulohu skromné popisoval jako ufednickou ¢i sluzebnickou. Zde je mozné
pozorovat paralelu s jeho predky, ktefi za habsburské monarchie slouzili stejné jako on

zajmum vlasti.

Od roku 1996 az do jejiho rozpadu byl ¢lenem Obcanské demokratické aliance.
Jeho prvni pokus proniknout do vrcholné Ceské politiky probéhl v roce 2002, kdy
neuspésné kandidoval na senatora za volebni obvod 12 - Strakonice. V dalSich volbach
v roce 2004 byl zvolen do Senatu Parlamentu CR za obvod Praha 6 jako kandidat US-
DEU. V roce 2007 se stal ministrem zahrani¢i ve vladé Mirka Topolanka, kam byl
nominovan Stranou zelenych jako nezavisly kandidat. V této funkci také podepsal v
¢ervenci 2008 dohodu o umisténi radarové zakladny Spojenych stati americkych na
tizemi Ceské republiky v lokalité Vojenského prostoru Brdy. V obdobi trvani vlady
Mirka Topolanka vyvolalo zna¢nou medialni pozornost jeho rozhodnuti odejit z vlady,
pokud v ni setrva tehdej$i ministr pro mistni rozvoj a vicepremiér Jiti Cunek. Po
nezavislém auditu financi Jitiho Cunka objednaném a financovaném Karlem
Schwarzenbergem se ovSem obvinéni z korupce neprokdzalo a oba ministfi ve vladé

setrvali.

V Cervnu roku 2009 se podilel na zaloZeni nové politické strany TOP 09 a byl v
listopadu 2009 jednomysIné€ zvolen jejim piedsedou. Tento krok znamenal rozchod se
Stranou zelenych. V nésledujicich volbach v roce 2010 ziskala TOP 09 16,7 % hlast a
Praze, kde ziskal nejvétsi pocet preferen¢nich hlasii ze vSech kandidath. Strana TOP 09
vstoupila do vladni koalice s Obcfanskou demokratickou stranou a nové vzniklou
stranou Véci Verejné. Od roku 2010 v této vlade zastdva funkci ministra zahrani¢i a

prvniho mistoptedsedy vlady.
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2.2 Volebni kampari do Sendtu Parlamentu CR 2004

Jak jiz bylo uvedeno v ptfedchozich ¢éstech této prace, image politika je soucasti
komunikace politika s vefejnosti. Jedna se o obousmérnou komunikaci, jelikoz vefejnost
svou podporou politikovi nabizi zpétnou vazbu, ktera nasledné slouzi k dalSimu
upravovani a ptizptisobovani jeho image. Prvotni impulz zpravidla vychazi smérem od
politického predstavitele k voli¢liim a az nasledné je vytvafena a hodnocena zpétna
vazba. Tento proces obousmémé komunikace se opakuje, az nasledné vytvaii
samostatny mytus a narativni rdmec, v némz image za¢ina existovat samostatn¢ bez
nutnosti ¢astych zasahl ze strany politika. V té chvili je vytvofen dominantni narativni
ramec, ktery je vefejnosti a médii pfijaty za vlastni. Samoziejmé je dulezité znovu
zopakovat, ze po dobu trvani ¢innosti politika nelze takovy dominantni narativni ramec

automaticky povazovat za dany a neménny, jak uz se ukdzalo na ptikladu Vita Barty.

Pro analyzu image Karla Schwarzenberga je tedy nutné zacit nejprve u pocatkt
tohoto narativniho ramce, tedy u jeho prvotni politické komunikace smérem k volictm.
Tuto analyzu hodlam provést na piikladu komunikace v pfedvolebni kampani do Senatu

Ceské republiky v roce 2004.

2.2.1 Pozice Karla Schwarzenberga v ocCich verejnosti pred volbami
do Senatu Parlamentu CR 2004

Pfed volbami do Senatu Parlamentu CR v roce 2004 nebyl Karel
Schwarzenberg neznamou veli¢inou na politickém trhu. Rod Schwarzenbergl je v
Ceské republice znamy a malokdo i pred jeho vstupem do vysoké politiky nevédél, o
koho se jedna. V tom mél jako kandidat vyhodu. Vefejnost si jej pamatovala i jako
kancléte prezidenta Véclava Havla, dale se zapsal do povédomi kandidaturou do Senétu
v roce 2002 jako kandidat US-DEU ve volebnim obvodu Strakonice. Pfed druhou
kandidaturou do Senatu Ceské republiky byl medializovany také jeho spor o restituci

majetkl rodu Schwarzenbergli zabavenych zdkonem Lex Schwarzenberg v roce 1947.

O kandidatufe Karla Schwarzenberga se v médiich hovotilo uz v souvislosti s

volbami do Evropského parlamentu v Cervnu 2004. Pivodné se ptredpokladalo, ze
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povede kandidatku US-DEU, ale na prosincovém sjezdu byla jako lidr kandidatky

zvolena senatorka Helena Rognerova.

Prahu 6 v Senatu PCR zastupoval do voleb v roce 2004 byvaly disident Jan
Ruml. Jan Ruml byl od roku 1979 ¢lenem Vyboru na ochranu nespravedlivé stihanych,
podepsal Chartu 77 a v obdobi od kvétna 1981 do biezna 1982 byl véznén
komunistickym rezimem. Ne¢kolikrat zastaval funkci ministra vnitra, spoluzakladal
tydenik Respekt a jako jeden z mala politiki v Ceské republice reagoval na vyzvu
., Dékujeme, odejdete! “ a rezignoval na post predsedy Unie svobody. Jan Ruml byl mezi

voli¢i oblibeny a jako byvaly disident mél mezi ¢asti vefejnosti i vysoky moralni kredit.

2.2.2 Predvolebni kampan Karla Schwarzenberga v senatnich
volbach 2004

Hlavnim sloganem ptedvolebni kampané bylo heslo ,, Mdam sviij nazor, zajima
mé vas“. Volebni kampaii zahdjil Karel Schwarzenberg 24. fijna 2004 akci
, Schwarzenberg dobyvd Sendt”, kdy v rizovém obrnéném transportéru vyjel
symbolicky dobyvat Senat. V kampani déle pouzil propaga¢ni materidly jako letaky,
nalepky a pfedvolebni Casopis. Zvlastni diiraz byl v kampani kladeny na osobni kontakt

kandidata s voliéi.

Pro politikovu image je komunikace s voli¢i zcela zdsadni a jednim z
nejdilezit&jsich prvki komunikace je predvolebni heslo. Volby do Senitu Ceské
republiky jsou specifické tim, ze jednotlivi kandidati kandiduji sami za sebe, a proto je
jejich ptredvolebni slogan pifimou komunikaci s voli¢i. Prostfednictvim hesla kandidat
shrnuje sdm sebe do jednoduchého, srozumitelného sdéleni, které by mélo vystihnout
jeho osobnost a zaméry. Heslo ,, Mdam sviij ndzor, zajimd mé vas*“ podle vedouci
pfedvolebni kampané Markéty Janeckové vymyslel Karel Schwarzenberg sam. [Vasak,
2005] Heslo odkazuje k tradici rodu Schwarzenbergti a pfedchozim zkusenostem Karla
Schwarzenberga a ptfedstavuje ho jako kandidata s pevnymi zdsadami a presvédcenim,

ktery je zarovei pfipraveny naslouchat voli¢iim a jednat v jejich zajmu.
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AKci ,, Schwarzenberg dobyva Senat* usporadal rezisér Vaclav Marhoul jako
projev osobni podpory Karlu Schwarzenbergovi. Na Vitézném namésti nasedl Karel
Schwarzenberg do obrnéného transportéru natfeného rizovou barvou (viz. ptiloha €. 1)
a nechal se jim odvézt nejprve na Bubenec¢ské namésti a poté pied budovu Senatu na
Valdstejnské nameésti, kde ho ocekavala kapela a jeho ptiznivei. Symbolika rtizového
transportéru odkazuje k legendarnimu tanku ¢islo 23, ktery byl umistén v Praze na
dnesnim namésti Kinskych jako pamatnik osvobozeni Prahy Rudou armadou. Tank byl
prohlasen v 50. letech za néarodni kulturni pamatku. V dubnu roku 1991 jej vytvarnik
David Cerny pfetiel rizovou barvou. Po uvedeni pamatniku do ptvodniho stavu jej
skupina poslanct v cele s Janem Rumlem opét pietfela na rizovou barvu. Tank byl
posléze z namésti v cervnu roku 1991 odstranén. Symbolika happeningu
,,Schwarzenberg dobyva Senat™ tedy odkazuje k symbolu porevolu¢ni avantgardy a
boje proti komunistickému rezimu s humorem a odlehéenim. Zajimavy je z
vyznamového hlediska i podil Jana Rumla na druhém natfeni tanku, zejména vezmeme-
li v Gvahu, Ze Karel Schwarzenberg kandidoval na senatorsky post uvolnény praveé
Janem Rumlem. Dobyvéani budovy Senatu riZovym obrnénym transportérem dava akci
pacifisticky rozmér a vnasi do pfedvolebni kampané humorny nadhled. Schwarzenberg
pii jizdé kynul volicim, coz s odlehcenim reflektuje jeho aristokraticky ptivod. Sam
Schwarzenberg se k akci vyjadiil: ,, Volebni kampan méla byt trochu odlehcend a méli
bychom obcaniim a vsem, kteri jsou v politice ¢inni, véetné mé, poskytnout moznost, aby

se trochu zasmali. “ [Ceské noviny, 24. 10. 2004]

DalSim z humornych prvkl pfedvolebni kampané byla akce ,,Babicka BoZeny
Némcové podporuje Karla Schwarzenberga®. Tato akce se odehrala v reakci na kampan
protikandidatky Marie Kousalikové (ODS), kterou podpofil hokejista Jaromir Jagr
sloganem ,, Fandim Marii! “. Jako odpovéd’ na tuto kampan se v ulicich Prahy 6 objevila
Babicka v historickém kostymu spolu s Barunkou, Adélkou, Vilémem a Jenikem a psy
Sultdnem a Tyrlem a vysvétlovala volicim, Ze fandi Karlu Schwarzenbergovi.
Rozdévala i letdky s textem ,, Fandim Karlovi. Uz sto sedmdesat let! Babicka BoZeny
Nemcove. “ Opét se jednd o odleh¢enou formu kampané mirné zesméSiujici kampan
protikandidatky. ODS si za mluv¢iho zvolila popularniho sportovce, ktery ovSem zije
vétsinu roku v USA a o politické situaci v Ceské republice neméa aktudlni piehled.

Presto jej néktefi volici mohou brat jakozto rddce vazné a na absurditu takového

pristupu poukazuje pravé Babicka, kterd svého kandidata podporuje i pres fakt, ze je
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fiktivni postavou. Zaroven pouziti znamé literarni postavy odkazuje k tradicnim

hodnotam jako sluSnost, vlastenectvi a pracovitost.

Piedvolebni fotografie Karla Schwarzenberga (viz. ptiloha ¢. 2) zobrazuje
kandidata stojiciho v pfirod¢ nad Prahou. Zajimavy je zabér hlavniho mésta z pomérné
netradi¢niho uhlu, kdy mizeme na fotografii vidét Prazsky hrad, ale na rozdil od vétSiny
fotografii Prahy je v tomto ptipadé prazska dominanta pouze soucasti pozadi fotografie.
Politik neni vyfotografovany v Praze, ale v krajin¢, ze které je vyhled na Prahu. Ze
sémiotického hlediska je zajimavé i pocasi na fotografii. Na bézné reklamni fotografii je
obloha bez mracku a slune¢né pocasi. Karel Schwarzenberg pro svou promo fotografii

zvolil realisti¢téjsi oblacné podzimni pocasi.

Z hlediska analyzy puisobeni Karla Schwarzenberga na vefejnost je dulezita i
debata s protikandidatem na post sendtora Prahy 6 hercem a rezisérem Janem Kacerem,
jehoz nominovala do voleb KDU-CSL. Debata se odehrala 26. ijna 2004 v Dejvickém
divadle a oba kandidati béhem ni odpovidali na dotazy voli¢l z publika. Sociolozka
Jifina Siklova o debaté na serveru Neviditelny pes napsala: ,, Jejich presentace byla
ukdzkou, jaké bychom méli mit politiky a jak by méli diskutovat.“ [Siklova, 2004]
Ocenovala zejména jejich sluSnost a otevienost pii zodpovidani otazek volicim. I pres
to, Ze oba kandidovali ve stejném obvod€, neméli potiebu jeden druhého pted volici
zesmésiiovat nebo zapomenout na pravidla slusného chovani. Podle Siklové oba
ukazali, Ze politickou debatu 1ze vést na rovni a nevyuzivat chyby svého odptirce ke
svému prospéchu. Debatu hodnoti slovy: ,, KdyzZ jsem sledovala Jana Kacera a Karla
Schwarzenberga, rekla jsem si, Ze neni treba ménit ustavu ani pravomoci, ze staci najit
na kazdém volebnim obvodé ,, kvalitni* lidi - muze nebo Zeny - a zvolit je!“ [Siklova,
2004] Podobné hodnoti v Literarnich novinach debatu spisovatelka Eda Kriseova v
¢lanku ,,At délaji politiku gentlemani‘. Vyzdvihuje v ném slu$nost obou kandidata i
ochotu presn¢ zodpovidat dotazy z publika. [Kriseova, 2004] Pro image Karla
Schwarzenberga je tato debata dilezita proto, ze podporuje jeho obraz jakozto slusného
politika, ktery nema strach komunikovat s obfany a pravdivé a upiimné odpovidat na
jejich otazky. Zaroven jej ukazuje jako gentlemana, ktery nema potiebu vyvySovat se
nad svého politického soupefe a méa dost sebedivéry na to, aby se s nim utkal v diskusi

pted zraky volicu.
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V ptedvolebni kampani byl také kladeny diiraz na osobni kontakt kandidata s
voli¢i. To opét podporuje ve voli¢ich pocit, Ze politik je ochoten jim naslouchat a jednat
v jejich zajmu. Zaroven to posiluje divéru voliCe k politikovi, jelikoz je mnohem
ptirozenéjsi neduivéfovat nékomu, koho vetejnost zna pouze z obrazovky. Ve chvili, kdy
je politik ochoten pfijit mezi volice, podat si s nimi ruku a hovofit s nimi o jejich
konkrétnich pozadavcich, vzbuzuje tim dojem nékoho, kdo je pfipraven hajit jejich
z4jmy. To potvrzuje pravdivost predvolebniho hesla Karla Schwarzenberga, jelikoz tim
dava najevo, Ze ho nazor volicl opravdu zajima. Diky tomu je vetejnost spis naklonéna
uvetit 1 dals$im tvrzenim z jeho piedvolebniho programu. Vedouci kampané¢ Markéta
JaneCkové v rozhovoru pro Casopis Xantypa fika: ,,O panu Schwarzenbergovi jsme
vedeli, zZe nejsilnejsi je v primém kontaktu s lidmi, protoZe umi presné pojmenovat
nejriznéjsi situace a skutecnosti a na polozenou otdazku da konkrétni odpoved. * [Vasak,
2005] Proto také tym okolo Karla Schwarzenberga zajist'oval setkani kandidata s volici
pfimo v prostfedi Prahy 6. JaneCkova vysvétlila, ze nechtéli zvolit formu setkani jako
klasicky meeting, kdy kandidat promlouva k voli¢im z pddia, ale zvolili vice osobni
formu setkani politika s voli¢i ve vybranych restauracich. Tam Karel Schwarzenberg
dorazil, a bud’ si sedl ke stolu a pockal, az si k nému n¢kdo pfisedne, nebo saim obesel
mistnost, predstavil se voli¢lim a hovofil s nimi o ¢emkoliv, co je zajimalo. Forma
setkavani s vefejnosti v neformalnim prostiedi restaurace rozbiji potencialni negativni
pfedstavu o Schwarzenbergovi jakoZto aristokratovi odtrzeném od béZzného Zivota lidi v

Ceské republice.

Predvolebni kampan Karla Schwarzenberga podpofilo mnoho zndmych lidi,
mezi nimi napiiklad byvaly prezident Vaclav Havel, sociolozka Jifina Siklova, herec

Ondfej Vetchy, reziséti Ladislav Smoljak a Milo§ Forman nebo podnikatel Tomas Bata.

V kampani do senatnich voleb 2004 se vefejnosti prezentoval jako politik se
zkuSenostmi ze zahrani¢i, moralnim kreditem i smyslem pro humor. Ukdzal, Ze se
neboji osobniho kontaktu s voli¢i a Ze ke svym politickym soupefiim se dokaze chovat

sluSné a neboji se souhlasit s jejich nazorem.
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2.3. Karel Schwarzenberg ve funkci ministra zahranici

Karel Schwarzenberg byl navrzen na funkci ministra zahrani¢i jako nestranik
Stranou zelenych. Do funkce byl i pies vyhrady prezidenta Ceské republiky Vaclava
Klause jmenovan 9. ledna 2007 a setrval v ni az do padu vlady premiéra Mirka
Topolanka v roce 2009. Béhem vykonu funkce se na zebticku oblibenosti politikil
sestavovaného podle vyzkumu agentury STEM pravidelné umistoval na nejvysSich
ptickach. [STEM, Popularita politiki, 2007-2009] Po padu vlady v roce 2009 jej
respondenti vyzkumu agentury STEM =zatadili mezi nejlépe hodnocené ministry

Topolankovy vlady. [STEM, 26. 5. 2009]

V letech 2007 - 2009 upoutal pozornost médii a vefejnosti zejména postoj Karla
Schwarzenberga ke korupéni kauze tehdejsiho ministra pro mistni rozvoj Jitiho Cunka a
rozchod se Stranou zelenych a zalozeni nové strany TOP 09. Obé¢ tyto kauzy formovaly
postoj vetejnosti a médii ke Karlu Schwarzenbergovi a pomohly vytvafet narativni
ramec, jimZ je jeho image médii a vefejnosti interpretovana. Pro analyzu vyvoje image
Karla Schwarzenberga je tedy dilezité alesponi stru¢né nastinit jeho postoje k témto
kauzam a vyjadfeni, kterda poskytl médiim. Dukladnd analyza politickych a
spole¢enskych dopadi téchto kauz by v ptipadé obvinéni Jitiho Cunka z korupce vydala
na samostatnou studii, pro potieby této prace postaci pouze struény popis téchto udalosti

a analyza jejich disledkil pro image Karla Schwarzenberga.

2.3.1. Korupéni aféra ministra pro mistni rozvoj Jifiho Cunka a role
Karla Schwarzenberga v této kauze

Jifi Cunek byl v roce 2006 zvolen piedsedou KDU-CSL a pod jeho vedenim
strana spolu s ODS a Stranou zelenych zformovala novou vladu. V t¢ dobé& byl
kritizovan fadou romskych a liberalnich organizaci (a také vladni Stranou zelenych) za
svlj dajné odmitavy postoj k romské mensSin€. V roce 2006 byl také svou byvalou
sekretarkou Marcelou Urbanovou obvinén z diskriminace a sexualniho obtézovani, toto
obvinéni se ovSem neprokazalo.

V lednu roku 2007 byl Jiti Cunek obvinén z pfijeti Gplatku ve vysi ptl milionu

korun od firmy H&D REAL, kterd zprostfedkovavala najemnikiim prodej podnikovych
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bytli zkrachovalé vsetinské Zbrojovky. V den tidajného pievzeti tplatku ulozil na sviij
ucet podobnou castku penéz, jako byla tii dny pfedtim vybrana z Gc¢tu firmy H&D
REAL. Po medializaci kauzy vydal nékolik prohlaSeni o puvodu uloZenych penéz,
nicmén¢ zadné z nich presvédciveé nevyvratilo podezieni z korupce. Média, opozice i
vladni Strana zelenych jej kritizovaly za nejednoznacnost a vagnost jeho vysvétleni.
Policie nasledné obvinila nékolik svédkt z kiivé vypovédi ve prospéch Jittho Cunka a
znacné medidlni pozornosti se dostalo i rozhodnuti statni zastupkyné Renaty Vesecké
odebrat piipad statnimu zastupci Radku Obstovi a ptedat jej jihoCeskému statnimu
zéstupci Arifu Salichovovi. V srpnu 2007 bylo trestni stihani Jifiho Cunka zastaveno,
jelikoz shromazdéné dikazy neprokézaly, ze se politik dopustil trestného Cinu. Trestni
stihani bylo ovSem nejvyssi statni zastupkyni znovu otevieno v fijnu roku 2007 s tim, Ze
rozhodnuti o zastaveni trestniho stihani bylo pfedCasné a je nezbytné piipad doplnit

dal$imi dikazy.

Jiti Cunek pod néatlakem docasné rezignoval na funkci ministra a prvniho
mistopfedsedy vlady 7. listopadu 2007. O jeho navratu do vlady se ovSem hovotilo jiz
tésné¢ po jeho rezignaci. Proti takovému kroku protestovala zejména koali¢ni Strana
zelenych a pfedevSim jeji ministr zahrani¢i Karel Schwarzenberg. Ten pohrozil demisi,
pokud se Jiti Cunek vrati na post ministra pro mistni rozvoj, aniz by ogistil své jméno a
vyvratil podezieni z korupce. Své rozhodnuti odéivodnil slovy: ,, [Cunkiiv navrat do
viady] by byl uspésny pokus o sebevrazdu této viady. Ja jsem vérny katolik, a tudiz je mi
sebevrazda zakdzadna, a také ucast na sebevrazdé je hiich.“ [Pravo, 6. 12. 2007]

Po vyjednavani s piedsedou vlady Mirkem Topolankem a ostatnimi ¢leny vlady
se Karel Schwarzenberg rozhodl pro kompromisni feSeni. Z vlastnich penéz najal
soukromou detektivni agenturu Kroll, ktera provedla nezavisly audit Cunkovych financi
a ve zpravé uvedla, Ze: ,, Existuji rozpory v ditkazech o tom, kdy a kde se pan Cunek
daného dne nachazel. Tyto rozpory ovsem nepodporuji tvrzeni, Ze doslo k uplatku. *
[IDNES.cz, 15. 7. 2008] Po prohlaseni nezavislé detektivni agentury Kroll, Ze neexistuji
diikazy o korupci Jititho Cunka, se Karel Schwarzenberg rozhodl ve vladé setrvat i po

néavratu Jifiho Cunka zpét do funkce.
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2.3.2 Vliv korupéni aféry Jifiho Cunka na image Karla
Schwarzenberga

Ve chvili, kdy Karel Schwarzenberg poprvé hovoftil o moznosti svého odchodu z
vlady, pokud se do ni vrati Jifi Cunek, trvala tato korupéni aféra jiz témét cely rok.
Média i opozice kritizovaly Jitiho Cunka za jeho neschopnost vysvétlit piivod penéz,
které¢ mél udajné dostat od spolecnosti H&D REAL. Postup nejvyssi statni zastupkyné
Renaty Vesecké byl verejnosti, médii a opozici také hodnocen prevazné negativné.
Pristup justice k zalezitosti ministra pro mistni rozvoj vyvolaval mezi vefejnost vazné
pochyby o spolehlivém a transparentnim fungovani ceského justi¢niho systému a
vznikaly obavy, ze Ceska republika se stava statem, kde politika a justice zaéinaji byt
nebezpecné propojeny. Pochybnosti vyvolaval i postoj vlady k této aféfe, jelikoz Jifi
Cunek vladu opustil az neuvéfitelnych jedenact mésicii po obvinéni z pievzeti uplatku.
Média spekulovala i o ovliviiovani pribéhu vySetfovani ze strany vlady za ucelem
zachovani nestabilni vladni koalice. Vlada se v t¢ dobé€ nachazela ve slozité pozici, kdy
jl u moci drZela jen absolutni koali¢ni jednota. Napjata byla i situace ve Strané
zelenych, kde od voleb v roce 2006 panovaly nazorové neshody. Diveéra vefejnosti ve

vladu a justici v té dobé rychle klesala.

Karel Schwarzenberg svym odmitnutim navratu Jittho Cunka do vlady potvrdil
podezieni obcant, Ze korup¢ni aféra neni uspokojivé vyjasnéna ani uvnité koalice.
Zaroven se tim postavil do role moralniho arbitra této aféry. Dal najevo, Ze jeho funkce
pro n¢j je méné dillezitd neZ divéryhodnost vlady, coz vétSina obcanli hodnotila kladné.
Projevil se jako zasadovy politik, pro kterého je podstatnéjsi transparentnost vlady nez
setrvani ve funkeci. JelikoZ byl 1 prvnim politikem, ktery toto rozhodnuti u€inil, odlisil se
tim pro média i vefejnost od zbytku vlady, kterd v tomto obdobi spi§ usilovala o setrvani
u moci. Svym rozhodnutim také zdtraznil etickou stranku této aféry, dal tim najevo, ze
mandat politika se odviji od jeho divéryhodnosti. Zarovein byl ochoten zaplatit z
vlastnich finan¢nich zdroji nezéavisly audit. Tim dal najevo ochotu ke kompromisu,
kterd jej zaroven moralné nediskreditovala. Své rozhodnuti komentoval slovy: ,, Kdyz
audit povede k tomu, aby se procistilo politické prostiedi, a zavede princip, ze politici
musi byt naprosto cisti, Ze pro né plati obracena ditkazni povinnost, tak investované
penize budou stat za to.” [Cesky rozhlas 6, 19. 5. 2008] Medializace jeho rozhodnuti

trvala az do Cervence 2008, kdy audit spolecnosti Kroll nepotvrdil podezieni z korupce.
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Problematické na této aféfe je jeji nejednoznacné vyusténi. Sam Karel
Schwarzenberg odtivodnil své setrvani ve vlade tim, ze je s auditem spokojeny, nicméné
ani tento audit jednoznacné nevyvratil moznost korupce a pouze uvedl, Ze na zakladé¢
informaci, které byly spole¢nosti poskytnuty, neexistuje ditkaz, Ze by Jiti Cunek tplatek
pfijal. Podle medidlni analyzy spole¢nosti Newton Média vice nez polovina zprav v
médiich hodnotila vysledky auditu nejednoznac¢né a dalSich 29 % zprav hodnotilo
vysledek auditu negativné. Nejlépe si podle médii vedl v této kauze Karel
Schwarzenberg, ktery byl hodnoceny nejcastéji neutralné nebo pozitivné. [Mediainfo.cz,
23.7.2008]

2.4 Rozchod se Stranou zelenych a zaloZzeni TOP 09

V Cervnu 2009 se Karel Schwarzenberg stal predsedou ptipravného vyboru nove
vzniklé strany TOP 09, ¢imz ukoncil spolupréci se Stranou zelenych. Tésné€ piedtim ve
volbach do Evropského parlamentu na konci kvétna 2009 jesté Stranu zelenych podpofil
slovy: ,, Problémy tykajici se Zivotniho prostiedi jsou dnes vysoce aktudlni a naléhavé.
Ceskd republika potiebuje, aby za ni v Evropském parlamentu mluvil jasnou reci a
silnym hlasem zkuSeny odbornik, ktery se temto tématum dlouhodobé venuje a ve svém

oboru ma dobrou povést. “ [Volby do Evropského parlamentu — Strana zelenych, 2009]

Je nutné zdaraznit, Ze Karel Schwarzenberg nikdy nebyl c¢lenem Strany
zelenych, a tedy nebyl vazan ¢lenstvim v této strané. Piesto strana vnimala jeho odchod
vesmé&s negativné. Karel Schwarzenberg se v fadé témat s nimi ndzoroveé rozchazel a byl
Jimi Casto za své postoje kritizovan. Kritika se tykala zejména jeho postoje k radarové

zakladé USA v Brdech a stanoviska k nezavislosti Kosova.

Strana zelenych se od vstupu do vysoké politiky potykala s vnitinimi problémy
zplisobenymi ndzorovymi rozpory ve strand. Cast poslaneckého klubu kritizovala svého
predsedu Martina Bursika za jeho nedlisledné prosazovani ptfedvolebnich slibti a ptilisné
ustupky v ramci vladni koalice. Tento rozpor se brzy zacal projevovat 1 navenek a vedl
ke Kkrizi uvnitf koalice. Rozpad koali¢ni vlady nakonec kromé jinych poslancti zpisobily
I Véra Jakubkova a Olga Zubova ze Strany zelenych. Nestabilita uvnitf strany zptisobila

ztratu duvéryhodnosti u volict. Pro Karla Schwarzenberga v té chvili byl rozchod se
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Stranou zelenych ze strategického hlediska nejlepsi mozny krok. Zaroven jsou i jeho

politické nazory od programu této strany pomérné odlisné.

Clenové Strany zelenych se k jeho odchodu v médiich vyjadfovali spis
negativné, nc¢kteii dokonce ptirovnali jeho odchod ke zradé a Casto zminovali fakt, ze
do vysoké politiky nominovala Karla Schwarzenberga pravé jejich strana. Sam Karel
Schwarzenberg zdGvodnil svlij odchod slovy: ,,Nicméné vidim, Ze tam uz prinos
nebudu, ponévadz se tato strana musi obnovit, musi se vydat na novou cestu a tam
nechci prekazet jako néjakej dinosaurus z doby byvaly. To, to povazuju za ponékud
nesmysiné. Prizndavam, Ze jsem do programu, kdyz jste se podivali na ty programové
vychodiska, taky této nové strany, aspon ty zdkladni myslenky ochrany prirody prenést,
ponévadz je naddle povazuju za preziti planety, pro prospéch ceské zemeé nanejvys

dilezity.  [Karel Schwarzenberg, CT24 - Otazky Vaclava Moravce 1L, 14. 6. 2009]

Karel Schwarzenberg nikdy za Stranu zelenych nekandidoval a do funkce
ministra zahrani¢i byl stranou pouze nominovan. Tento krok je mozné interpretovat tak,
7Ze samotna strana neméla ve svych fadach zadného vhodnéj$iho kandidata na tuto
pozici. Popularita Karla Schwarzenberga na pozici ministra zahrani¢i strané
jednoznaéné prospéla, a tudiz by se dalo hovofit o oboustranné vyhodné spolupréci.
Vymeénou za post ministra zahrani¢i poskytl Karel Schwarzenberg strané zkuSenosti a
politicky kredit. Po padu vlady Mirka Topoldnka zacala ovSem tato spoluprace byt pro
aktivng plsobit v nové strang, kterd by jeho politickym nazorim vyhovovala daleko
lépe, bylo rozhodnuti Karla Schwarzenberga ukoncit spolupréci se Zelenymi naprosto
pochopitelné. Zaroven by nebylo raciondlni setrvat ve strané, ktera se potyka s
dlouhodobymi internimi problémy a v disledku toho ztraci divéryhodnost a podporu
volicd. Po zvefejnéni volebnich vysledkii TOP 09 a zejména poctu ziskanych

preferen¢nich hlast je mozné fici, Ze toto rozhodnuti jeho image neposkodilo.
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2.5 Predvolebni kampané TOP 09

Karel Schwarzenberg se po zalozeni strany TOP 09 stal jejim hlavnim lidrem
pro pivodné planované podzimni pfedcasné volby a v roce 2010 uz vedl stranu TOP 09
do voleb jako jeji piedseda. V jeho kariéte to bylo poprvé, kdy se stal samostatnou tvaii
politick¢ strany a spojil své jméno s politickou stranou tak uzkym zpiisobem. Ve
volbach do Senatu v roce 2004 kandidoval za US-DEU, ale jeho kandidatura nebyla
pfimo spojend s zadnou politickou stranou. Volby do poslanecké snémovny byly
prvnimi volbami, kdy kandidoval pfimo jako politicky predstavitel konkrétni politické
strany a spojil s ni svou image a politicky kredit. Proto je nutné chapat kampait TOP 09

a image Karla Schwarzenberga jako nerozlu¢ny celek.

Podzimni kampan do parlamentnich voleb byla zpracovana agenturou Konektor.
Po zruSeni voleb byla ptfiprava predvolebni kampané zaddna agentufe Lavmi, ktera
posléze s TOP 09 spolupracovala i na kampani do podzimnich komunélnich voleb.
Jelikoz byly kampané vytvoiené rGznymi agenturami, je nutné je od sebe odlisit a

kazdou popsat v samostatné podkapitole.

2.5.1 Kampan do poslanecké snémovny pro volby na podzim 2009

Podzimni piedvolebni kampaii do poslanecké snémovny byla vytvofena
agenturou Konektor a vzhledem ke zruSeni podzimniho terminu pted¢asnych voleb
trvala pouze dva tydny. Kampan byla soustfedénd na osobnost Karla Schwarzenberga
jako zaruky kvality nové strany TOP 09. JelikoZ byla strana TOP 09 zaloZena teprve v
cervnu 2009, tedy nékolik mésicti pfed volbami, bylo diileZité stranu voli¢lim predstavit.
Pravé image Karla Schwarzenberga méla stran€ pomoci ziskat divéru volich a etablovat

Ji jako samostatnou volitelnou politickou stranu.

Hlavnim motivem kampan¢ byla ,,znamka‘* s portrétem Karla Schwarzenberga
(viz. ptiloha ¢. 3) a slogany ,, Doporucené®, ,, Do viastnich rukou* a ,, PoSlete to do
parlamentu “. Znamky byly pouzity jako graficky prvek na propagaénich materialech
regiondlnich lidri a mély oznacit kazdého kandidata jako doporufeného Karlem
Schwarzenbergem. Mé&ly se objevit i na riznych dalSich propagacnich materialech,

naptiklad kelimkéch, odznacich ¢i konzervach s predvolebnim gulasem.



34

Hlavnim namétem celondrodni pfedvolebni kampané byly portréty Karla
Schwarzenberga s jeho citaty, jako napiiklad: ,, Kdyz se v parlamentu kecaji blbosti, tak
spim.*, nebo ,, Mohl jsem klidné dneska sedét na zamku a chodit na kamziky.
Z hlavniho motivu kampané jasné vyplyva, ze Karel Schwarzenberg byl pro politickou
kredibilitu nové strany klicovou osobnosti, coz se odrazilo i v podobé piedvolebni
kampané. Jeho osobni doporuceni kazdého kandidata znamenalo, Ze mu divéfuje a
tudiz by mu méli divétovat i sami voli¢i. Zaroven si ale kampan vizualni podobou
doporuceni zachovala i humorny nadhled, ktery se objevil jiz u kampan¢ Karla
Schwarzenberga do Senatu CR v roce 2004. Forma jeho doporugeni v podobé znamky
odkazovala k jeho ptivodu i roli, kterou v ¢eské politice hraje. Vlastni znamka ptislusi

predeviim hlavé statu &i vyznamné osobnosti z d&jin Ceské republiky.

Billboardy s fotografii Karla Schwarzenberga (viz pfiloha ¢. 4) doplnéné jeho
citaty byly zaroven humorné i vyzyvajici k zamysleni. Z hlediska image byl zajimavy
zejména citat o zamku a kamzicich, ktery upozoriioval, Ze Karel Schwarzenberg nema
materidlni zdjem na ucasti v Ceské politice a je veden spiSe z4jmy altruistickymi.
Nemusel by spat v parlamentu, zatimco se tam ,kecaji blbosti“, mohl by travit Cas
daleko pfijemnéjSim zplsobem, pfesto z pocitu povinnosti nevahd setrvat v Ceské
politice a pokusit se zménit ji k lepSimu. Na fotografii je zachyceny v pohybu, uprostied
hovoru, coz dodava portrétu energii. Zaroven tim vzbuzuje dojem, Ze skute¢né fika to,
co je napsané na billboardu. Pohled mimo kameru kontrastuje s obvyklym typem pozy
politika na pfedvolebnim propagacnim materidlu, ktera se vyznacuje uptenym pohledem
do kamery ve snaze vzbudit dojem upiimnosti. Gesto a vyraz Karla Schwarzenberga
dodavaji fotografii autenticitu, vzbuzuje pocit, Ze se v jeho ptipadé¢ nejedna o
promyslené pfedvolebni heslo, ale o opravdovy ndzor, ktery jen mimochodem sdéluje i
voli¢i a ponechava mu svobodu si ho sam interpretovat. Slogan také neobsahuje typické
sdéleni politické reklamy, tedy zlepSeni konkrétni oblasti jako napiiklad niZ§i dané,
lepsi Skolstvi a podobné. Tim se Karel Schwarzenberg v mysli volice podvédomé
odliSuje od vétSiny politikd, kteti své politické sdé€leni v obdobi voleb cili pravé na

ptedvolebni sliby. [Konektor, 2009, TOP 09 guidelines]
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2.5.2 Kampan do poslanecké snémovny pro volby na jare 2010

Kampan do poslanecké snémovny pro volby v kvétnu 2010 pfipravila pro TOP
09 agentura Lavmi. V kampani ziistal zachovan barevny koncept z piivodni podzimni
kampané. Na rozdil od podzimni kampan¢ byla strana TOP 09 volicim jiz dostate¢né
podob¢ predvolebni kampané. Jako ftadné¢ zvoleny piedseda strany byl Karel

Schwarzenberg opét jednou z hlavnich tvari kampané.

Pokud ovSem srovname diraz na image ptedsedy strany v podzimni a jarni
kampani, tak zjistime, Ze se hlavni motiv kampané pifesunul od osobnosti hlavniho
predstavitele k vlastnimu programu strany. Podzimni kampant TOP 09 byla nékterymi
voli¢i kritizovana za pftili§ velky diraz na image jednoho c¢lena strany na ukor
srozumitelného programu. V kampani na podzim 2009 byla zietelna snaha strany TOP
09 zapsat se do povédomi voli¢l v co nejkrat§im case. Karel Schwarzenberg byl v té
dobé nejlépe hodnocenym ministrem Topolankovy vlady a v prizkumech popularity
agentury STEM se pravidelné umistil mezi tfemi nejoblibenéjSimi politiky, proto bylo
vyuziti jeho osobnosti v kampani logickym krokem. Problematické ovSem bylo, Ze na
jedné tvaii neni mozné efektivné vystavét celou kampan, pokud neni zaroven podpoiena
vhodnym programem. Osobnost Karla Schwarzenberga ma na politickém trhu
bezesporu znacnou vahu, nicméné ani jeho popularita a charisma nebyly schopné zastitit
celou novou stranu. Politickd komunikace strany TOP 09 se tedy na jafe 2010
soustfedila spi§ na pfedstaveni politického programu, tedy na doktrindlni typ politické
nabidky. Image ptfedsedy strany se stala v kampani druhotnou, ptesto slouzila jako
odrazovy mustek pro piedstaveni nékterych programovych bodl. V kampani byl opét

vyuzit jeho moralni kredit, ktery podpofil ideje nove vzniklé strany.

Domnivam se, ze z hlediska image Karla Schwarzenberga nedoslo v ramci jarni
kampané k zasadnimu posunu. Jeho image byla jizZ pomérné zavedend a agentura Lavmi
s ni pracovala jako s hotovym produktem. Opét byl kladen dtiraz na jeho duvéryhodnost
a transparentnost, dobrym ptikladem je billboard (viz. ptiloha ¢. 5), kde je stfidana
fotografie Karla Schwarzenberga s jeho rentgenovym snimkem a sloganem ,, Predseda

ma byt transparentni. “ [TOP 09, 2010, prezentace volebni kampang¢]
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2.6 Karel Schwarzenberg po volbach do poslanecké snémovny
v roce 2010

Po volbach do poslanecké snémovny v kvétnu 2010 sestavila TOP 09 spolu
s ODS a novou stranou Véci Veiejné koalicni vladu, ve které Karel Schwarzenberg
zastava funkci ministra zahrani¢nich véci. Ve volbach ziskal nejvétsi pocet
preferen¢nich hlasti a jeho strana se stala tieti nejsilnéjsi parlamentni stranou. Podle
pravidelného prizkumu agentury STEM je stdle jednim z nejpopularnéjSich politika
v Ceské republice. V komunalnich volbach na podzim 2010 vyuzila TOP 09 opét
Schwarzenbergovy image umisténim jeho portrétu na volebni plakaty kandidati TOP 09
do méstskych zastupitelstev. To ukazuje, Ze sila image Karla Schwarzenberga ma pro

politickou komunikaci TOP 09 stale zvlastni vyznam.
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Zaver

V teoretické casti této prace jsem definovala pojem ,,politickda image™ a
pojednala o riznych zplisobech jejiho vytvareni. Pracovala jsem s nékolika riznymi
hledisky, a to s hlediskem politického marketingu, politické psychologie a medialni
komunikace. Ke zpracovani teoretické ¢asti jsem vyuzila Ceskou a cizojazy¢nou
literaturu. K vysvétleni teoretickych poznatkti jsem pouzila i piiklady z ¢eské politiky,
napiiklad vztah médii k byvalému ministru dopravy Vitu Bartovi nebo politickou

kampaii byvalého premiéra Stanislava Grosse.

Ve druhé c¢asti  bakalafské prace jsem predstavila osobnost Karla
Schwarzenberga. Pro lepsi pochopeni jeho politickych postoji a zplisobu vytvareni jeho
politické image jsem nejprve popsala jeho Zivotopis a dale se vénovala analyze jeho
politické komunikace ve vybranych volbach. Soucéasti analyzy byla aplikace
teoretickych poznatkdl popsanych v prvni ¢asti bakalafské prace. Pomoci této analyzy
jsem popsala vyvoj image Karla Schwarzenberga od kampané v sendtnich volbach
v roce 2004 do voleb do poslanecké snémovny v roce 2010. Pro dalsi rozsifeni této
prace by bylo zajimavé srovnat vysledky poslednich voleb s vysledky pfistich

parlamentnich voleb, které se podle fadného terminu maji konat v roce 2014.

Karel Schwarzenberg je nepochybné jednou z nejvyraznéjSich osobnosti na
ceském politickém trhu, coz dokazuje 1 jeho popularita mezi voli¢i. Vysledky
poslednich parlamentnich voleb jasné ukazuji, ze jeho image je pro voliCe pfitazliva a
jeji budovani zatim pfindsi pozitivni vysledky. To je viditelné pfedev§im na mnozstvi
preferencnich hlast, které ve volbach obdrzel, a celkovém volebnim uspéchu strany
TOP 09. Za sedm let aktivniho plisobeni ve vysoké politice si dokdzal udrzet moralni

kredit i politickou integritu.

Image je diilezitou soucasti soucasné politické komunikace a je na ni kladen ¢im
dal vétsi daraz. Existuji rizné zpiisoby, jak obraz politika nebo politické strany v oc¢ich
vefejnosti upravovat a udrZzovat. Budovani image je v dne$ni dob¢é jednim
z ptedpoklad uspéchu na politickém trhu, ale z dlouhodobého hlediska musi byt
postavena na pevnych zakladech. Image miizeme povaZovat za uziteCny nastroj, jehoz

prostiednictvim Ize dosahnout kratkodobého tispéchu na politickém trhu. Pokud ovSem
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neni podlozena skute¢nymi schopnostmi a vlastnostmi vhodnymi pro vykon konkrétni
funkce, nelze ocekévat, ze vysledky jejiho budovani budou mit dlouhodobé trvani.
Karel Schwarzenberg je pravé takovym politikem, jehoz image je podlozena

dlouholetymi zkuSenostmi a schopnostmi, a praveé proto je davéryhodna a stabilni.
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Summary

In the theoretical part of this thesis | defined the term “political image" and the
different ways to approach the issue of its creation. | worked with several different
aspects, namely the aspect of political marketing, political psychology and media
communications. To address the theoretical part of the process | used Czech and foreign
literature. To explain the theoretical knowledge | used the examples of Czech politics,
such as the approach of media to the former Transport Minister Vit Barta or the political
campaign of former Prime Minister Stanislav Gross.

In the second part of the thesis | presented the personality of Karel
Schwarzenberg. For a better understanding of his political positions and creation of his
political image, | first described his biography and then proceeded to the analysis of
political communication in selected elections. The analysis was the application of
theoretical knowledge described in the first section. Using this analysis, | described the
evolution of the image of Karel Schwarzenberg in the campaign for the Senate elections
in 2004 and elections to the House of Commons in 2009 and 2010. For further extension
of this work would be interesting to compare the results of 2010 elections with results of

next parliamentary elections, which are to be held under the proper term in 2014.

Karel Schwarzenberg is undoubtedly one of the most prominent political figures
on the Czech market, as evidenced by his popularity among voters. The results of recent
parliamentary elections clearly show that its image is appealing to voters and the
building has to deliver positive results. It is visible primarily on the number of
preferential votes in the election received, and the overall electoral success of the TOP
09 In seven years of active involvement in high politics was able to maintain its moral

and political integrity.

Image is an important part of contemporary political communication, and on it
placed increasing emphasis. There are various ways of image politics, political parties in
the eyes of the public, modify and maintain. Building image is nowadays one of the
prerequisites for success in the political market, but in the long term must be built on
solid foundations. Image can be regarded as a useful tool through which to achieve

short-term success in the political market. If, however, is not supported by actual
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abilities and performance properties for specific functions, we cannot expect that the
results of this project will have a long duration. Karel Schwarzenberg is just such a

politician whose image is supported by many years of experience and capabilities, and
so it is reliable and stable.
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