
Bakalářská práce „Budování image politika na příkladu Karla Schwarzenberga“ pojednává o
problematice vytváření politické image na příkladu konkrétního českého politika. Karel Schwarzenberg
je v současné době jedním z nejpopulárnějších politiků a jeho strana TOP 09 dosáhla ve volbách do
Poslanecké sněmovny, místních zastupitelstev a Senátu výborných výsledků. Práce pojednává o procesu
budování jeho politické pozice a na jeho příkladu ukazuje, jak lze vytvářet a upravovat obraz politika v
očích veřejnosti. Cílem této práce je popsat, jak se vyvíjí image politika, jaké lze použít nástroje na její
vylepšování a zkoumat faktory, které popularitu politika ovlivňují. V teoretické části jsou zpracovány
různé aspekty budování politické image, a to aspekt politického marketingu, politické psychologie a role
médií v budování image. Dále je v práci popsán život Karla Schwarzenberga a vliv jeho životních
zkušeností na politické působení v České republice. Na příkladu několika vybraných volebních kampaní
je popsán proces vytváření jeho politické image. Analýza volebních kampaní se týká voleb do Senátu
Parlamentu ČR v roce 2004, původně plánovaných voleb do Poslanecké sněmovny Parlamentu ČR v
roce 2009 a voleb do Poslanecké sněmovny Parlamentu ČR v roce 2010.  Dále práce obsahuje analýzu
působení Karla Schwarzenberga ve funkci ministra zahraničních věcí v letech 2007- 2009.      


