Oponentsky posudek na bakalarskou praci ALENY KOHOUTOVE Anticti bohové v dnesni
reklamé

PredloZena préace si klade za cil prehlédnout a shrnout, jak a do jaké miry se v dneSnim
komerénim svété uplatnuji jména postav (predevsim bohil) z antické mytologie. Téma je podle
mého nazoru pomeérn¢é obtizné uchopitelné, a to predevSim interpretacné. Jak sama
kandidatka priznava’, vétsina oslovenych firem na dotazy ohledné svého nazvu nereagovala, a
kandidatce tudiz schazelo to dle mého minéni nejpodstatnéjsi, totiz zpétna vazba. Vysledna
prace je zajimava heuristicky, ale interpretacn¢ se kandidatka z velké ¢asti pohybuje na ptde
spekulaci a neprokazatelnych hypotéz.

V Gvodu prace se kandidatka zamysli nad recepci antického mytologického dédictvi a
rovnéZ nad moznostmi, jeZ se po této strance nabizeji komerénim subjektim. Dale vysvétluje
vybér tématu, postup prace a pouZitou metodiku a rozdéleni prace do kapitol. Struktura je
jasna a prehledna, snad jen uvnitt samotnych kapitol mohla kandidatka postupovat o n€co
jednotnéji, tj. napt. vZdy nejprve uvést obecné mytologické informace a teprve potom prikrocit
ke konkrétnimu vyuziti jména firmami.

Co se tyCe pouzitych pramenu, vychazela kandidatka takrka vyhradn€ zinformaci
pristupnych na internetu a dale z pripadné e-mailové korespondence se zastupci oslovenych
firem. Vzhledem ke zvlastni povaze tématu neni vyuZiti internetovych vyhledavacu a seznam?
firem zasadnim problémem. Ten spatiuji spiSe v tom, Ze internetovy ,,otisk“ realného svéta je
prece jen selektivni. Postradam tedy zminku o vyuziti dat z obchodniho rejstriku, ktera jsou
pristupna online a ktera tvori pomérné pevny zaklad pro vyhledélvémi.2 Okrajove kandidatka
vyuziva jest¢ Homérovu Odysseiu a Ovidiovy Promény (v seznamu pouzitych zdroji postradam
udaj o prekladateli). Seznam pouzité odborné literatury je pomérn¢ kratky, coz je pti zvoleném
tématu pochopitelné. Kandidatka vyuziva predev$im d€l encyklopedickych.

Hodnotit predloZenou praci po strance metodologické povazuji za obtizné. Co se tyce
heuristiky, odvedla kandidatka poctivou praci. Problém spociva vtom, zZe zvolena oblast je
velice ,,tekuta®, firmy a dal$i subjekty vznikaji a zanikaji. Kandidatce se snad podatilo zachytit
jakysi ,otisk“, tj. postihnout jisté obecné tendence — napf. Ze Areovo jméno se objevuje
v souvislosti se zbranémi, Afroditino v souvislosti s Zenskou krasou atd. To je samo o sobé
uzite¢né a poskytuje to urc¢itou ramcovou informaci o povédomi dne$ni spole¢nosti o antické
mytologii.

Potiz nastava v oblasti interpretace. Jak jsem jiZ uvedl vySe, pfes poctivou snahu o
komunikaci se zvolenymi firmami byla zp€tnd vazba slaba. Kandidatka tuto situaci fesila
zpusobem ne uplné Stastnym — totiz spekulaci, jak a pro¢ si firma jméno mohla vybrat,
pfipadné k ¢emu je$t€ by se snad jméno té ¢i oné mytologické postavy dalo vyuZzit. Zde se
ovsem pohybuje na velice tenkém ledé a jeji zavery nelze ani ovérit, ani vyvratit. To povazuji za
nejvetsi slabinu celé prace. Ostatné, sama se presvedcila o tom, Ze n€kdy je jméno firmy dilem
pouhé nahody.>

Z konkrétnich vytek a vécnych chyb vyjimam:

1. Kandidatka dle mého min€ni nedostate¢n€ poukazuje na roli, jiz pti volbé nazvu firmy
mohou hrat jména planet (Jupiter, Pluto, Mars atd.) nebo stejnojmennych postav

z jinych zanra nez pouze mytologie (napt. pes Pluto).

2. Kandidatka nebere v potaz, Ze jméno Apollo miZe byt ovlivnéno napf. stejnojmennym
americkym vesmirnym programem.
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Str. 11.
> http://www.justice.cz/or/ (2. 1. 2011) — stranky Ministerstva spravedlnosti CR.
3 Str. 58 — Herkules, s.r.o.



3. Jména gumarenskych firem zcela jisté nejsou ovlivnéna pfimo jménem boha Vulcana
ani jeho umem, nybrz procesem vulkanisace kau¢uku.*

4. Na str. 17 rozviji kandidatka hypotézu o ,, Hére, vlastni sestre mdsla“ a spekuluje o tom,

ze Héra byla nejenom Diovou Zenou, nybrz i sestrou. Tento slogan je vSak mnohem

starsi a pivodné se vztahoval ke ztuZenému rostlinnému tuku jménem Sana. Reklamu,

jez tento slogan — Sana,vlastni sestra mdsla — obsahovala, napsal v 60. letech FrantiSek

Nepil a u¢inkovali v ni Jan Werich s Miroslavem Horni¢kem.” (Tato situace je pro

praci pomérn¢ typickd — kandidatka spekuluje a hleda vyznamy, které samotny nazev

firmy &i produktu vilbec obsahovat nemusi.)®

Kromé zbranové optiky Artemis existuji rovnéz vzduchovky Diana.”

6. Ackoli kapitola 4.4 nese nazev Héraklés (fim. Hercules), mluvi kandidatka zasadné o
Herkulovi. Paradoxné ji navic unikl vibec nejzndmé&jsi produkt toho jména, totiz

wn

V podobnych vytkach by bylo mozné jesté pokraCovat, ale pro ukazku myslim uvedené
postaci. Po strance jazykové je prace sepsana obstojnou ¢estinou bez preklept ¢i pravopisnych
chyb a dobre se Cte.

Pres uvedené vyhrady praci doporucuji k obhgjeni jako praci bakalarskou a navrhuji
hodnotit ji stupném velmi dobre.

V Praze dne 2. 1. 2011

Mgr. Robert Skopek

4 Napt.: Encyklopedicky slovnik, Praha 1993, s. v. vulkanizace; http://cs.wikipedia.org/wiki/Vulkanizace
(2.1.2011).

> Napt-.: http://mluveny.panacek.com/mluvene-slovo-na-gramofonovych-deskach/4488-sana-rodna-sestra-
masla-196.html (2. 1. 2011). (Podle nékterych zdrojd je slogan sam jesté starsi, snad prvorepublikovy.)

®7a vSechny vyjimam: ,,VSevédoucnost Hélia vyuziva nazev ekonomického softwaru Podnikovy informacni systém
Helios Orange — ERP.“ Na uvedeném internetovém odkazu (http://www.pchelp.cz/helios-orange/helios-orange-
zakladni-popis.htm 2. 1. 2011) vSak nic podobného uvedeno neni. Jedna se tedy o ¢irou spekulaci kandidatky.

" Napt.: http://www.strelecky-portal.cz/encyklopedie-zbrani/vzduchovky/vzduchovky-diana.html (2. 1. 2011).



