Resumé

Tato bakalafskad prace se zabyva vlivem antické mytologie na reklamu, konkrétn€ pouzZitim jmen
vyznamnych postav v ndzvech firem a zbozi. Porovnavé informace ziskané z internetovych domén,
portala a z vyjadieni firem s odbornou literaturou, tykajici se starovekeé fecko-fimské mytologie.

Jména bohil a hrdinti jsou s vnitinimi souvislostmi pouZzivana Castéji v jejich fecké podobé,
nez v fimské, t€z jsou Casto psana bez interpunkce. BéZzné je pouziti akronymd, které maji podobu
konkrétniho jména, avSak ne vzdy se vztahem k dané mytologické latce. Nazvy vétSiny spolec¢nosti
opravdu maji dohledatelny vztah k bdjim, a to v rizném, v praci popsaném rozsahu. Nemalé
zastoupeni oslovenych firem své jméno vybralo nahodné ¢i kvili jeho libozvucnosti.

Vyzkum vynesl na svétlo mnozstvi vhodné€ pouzitelnych jmen v souvislosti s riznymi obory
podnikani, které doposud zcela vyuzity nebyly, naptiklad jméno Herkulovo. Téz byla objevena
spojeni, ktera nebyla autorim nazvu znama, napt. vztah Diany a ofecht a dalsi.

Ptestoze nebylo mozné obsdhnout veskeré vyskyty jmen ve zminovanych nazvech, podava
prace dostaCujici vhled do problematiky Zivosti fecko-fimské kultury, v zavislosti na dneSnim
trendu ruseni vyuky klasickych jazykd, jiz se toto pocinani siln¢ dotyka. I za téchto okolnosti vSak
zatim zistavaji ramcové pribéhy antické mytologie soucasti mySlenkové tradice, jakkoliv se z ni
misty vytraceji konkrétnéjSi detaily, pfestoze pravé tyto detaily mohou mnohdy vyznam
pojmenovani posunout jinym smérem.

Dals$i moznost vyzkumu se nabizi v oblastech s jinym jazykovym vybavenim, napf. na
Slovensku. Tak se poodhali pfistup obyvatel daného statu k mytologii, ktery 1ze srovnat s vysledky

této prace, a nasledn¢ je mozno urcit a porovnat vS§eobecny vliv antickych baji na danych uzemich.



