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Fakulta socialnich véd
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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocéitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridatu prislusné katedry!

Typ posudku (,.kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouci/ho prace [ ] Posudek oponenta/ky [X]

Autor/ka prace

Pfijmeni a jméno: Lada Brinova
Nazev prace: Podpora lidi s télesnym postizenim. Projekt "Prace na miru usita".
Autor/ka posudku

Pfijmeni a jméno: MUDr. Jezek Jifi

Pracovisté: AGNES, o.s.

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdGvodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X L | L L | L
1.2 | Technika prace X [ ] [ | [ ] [ ]
1.3 | Struktura prace X || L | | -

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace odpovida schvalenym tezim, bez komentare.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na skale 1 —2 -3 -4 -5 -6 — 7 (jedinecné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 3
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka ve své praci vyuziva zejména tezi, plné platicich v rozvinutych spolecnostech, kde je socialni marketing
na vysoké urovni a spoluprace firem s neziskovymi organizacemi je bézna a dobfe rozvinuta. Celkem spravné se
snazi tyto pfedpoklady aplikovat i na situaci ¢eské neziskové organizace, a v tomto piipad¢€ je nutno zdtiraznit
dobrou volbu organizace i projektu, které vykazuji vysokou miru profesionality a uvadéné pfedpoklady zde
dobie funguji (coz neni typické pro vétsinu neziskovych organizaci v CR). Napomah4 i vybrana cilové skupina
lidi s postizenim, ktera je mezi neziskovymi tématy favorizovana.

Autorka velmi dobie aplikuje marketingovou teorii do analyzy konkrétni organizace a projektu a podava
prehledny, srozumitelny a Zivy obraz této situace v celé jeho pestrosti a §ifi. Adekvatn€ navrhuje i dal$i mozné
kroky, predevsim formulaci klicového sdéleni a cile, a odhaluje i nedostatky technického typu (nedostatecna
sprava kontaktl). V zavéru vyzdvihuje vyznam médii pro obcanské organizace tohoto typu.

Ztejme vzhledem k vysoké profesionalité zkoumané organizace autorka nevyuziva vSech ¢eskych zdroji
literatury pro oblast marketingu neziskovych organizaci, ovSem zakladni literaturu cituje.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplnujte ¢islici na §kale 1 —2 -3 -4 -5 -6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jeste akceptovatelné — témét nevyhovujici — zcela nedostatecné)




Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost pozndmkového aparatu a odkazi 1
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zduvodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud je opakované porusovana platna 1
kodifikace pravopisné normy, hodnot’te stupném 7)
3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka tprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni podoby vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace je jasné a logicky strukturovana a ¢tenati umoziiuje rychlo a pfesnou orientaci V tématu i v konkrétnich
aktivitach organizace a jejiho projektu. Velmi dobfe uziva ilustrativnich pfiloh, vsazenych piimo do textu. Text
vauziva odborné terminologie a je terminologicky ptesny.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE/KY (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé
stranky, pvodnost zpracovani tématu apod.)

Prace je ilustrativnim pfikladem dobfe vedené marketingové strategie u neziskové organizace a dobrym
prikladem, Ze i v tomto sektoru Ize néstroje marketingové komunikace uceln¢ a efektivné vyuzivat. Polemické
zustava, zda jsou tyto nastroje v plné mife vyuzitelné pro jiné, méné popularni cilové skupiny (napt. Romove,
bezdomoveci, drogove zavisli, imigranti apod.). To je vSak pozndmka nad rdmec hodnocené prace.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT(KA) MUSI VYJADRIT:

5.1 Na jakych spolecenskych hodnotdch stavi marketingova komunikace u cilové skupiny lidi s postizenim?

5.2 Uméla byste sama formulovat navrh kli¢ového sdé€leni pro organizaci Asistence, 0.s.?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocen)
vyborné <] — velmi dobie [ | — dobi¥e [ ] — nedoporuéuji k obhajobé []

ZDUVODNEN{ V PRIPADE NEDOPORUCEN({

Datum: ..........cooeieiinnnnn, Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridatu piislusné katedry!




