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POZOR: V pocéitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
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Typ posudku (,kliknutim* zaktizkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta []

Autor/ka prace
Pi{jmeni a jméno: Maxa Martin
Nazev prace:
Strategie znacek Louis Vuitton a Alfred Dunhill v roce 2009: komparativni studie
Autor/ka posudku
Pfijmeni a jméno: PhDr. Denisa Kasl Kollmannovéa, Ph.D.
Pracovisté: IKSZ, FSV UK

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim“ zak¥iZkujte vybrané hodnocen)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim V praci V praci Vv praci zdivodnéné | tezim
zdlivodnéné a je | zdivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace X L | L L | L
1.2 | Technika prace X [ ] [ | [ ] [ ]
1.3 | Struktura prace X || L | | -

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Prace odpovida zadanym tezim.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na skale 1 -2 -3 -4 -5 -6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — témer nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni uplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 1
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 1
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materialu 1
2.4 | Logi¢nost vykladu, podlozenost zavéra 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Autor pracuje s fadou tituld jak z oblasti marketingové komunikace, tak v ramci $irSiho kontextu spolecenskych
véd (Baudrillard, Freud, Kybalova, Veblen ad.).

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliwujte ¢islici na $kale 1 -2 —3 -4 —5 -6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — témét nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 1
3.2 | Funk¢nost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazi 1
3.3 | Dodrzeni cita¢ni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite piejaté pasaze
vydavané neopravnéné autorem za vlastni zjisténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdtivodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplinarni fizeni.)

3.4 | Jazykova a stylisticka Groven prace (pokud je opakované poruSovana platna 1




kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5 | Opravnénost a vhodnost pfiloh, graficka tiprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Jazykova a stylisticka Giroven prace je vyborna, prace je velmi ctiva. Citovani je formalné i obsahové spravné,
autor vyuziva fady zdroji, autorti. K vysvétleni dopliiuje vhodny ilustrativni doprovod, ktery je jak soucasti
prace, tak v ptiloze.

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé stranky,
puvodnost zpracovani tématu apod.)

Autor si zvolil zajimavé, piivodni téma z oblasti marketingu luxusni moédy. Téma si diplomant zvolil sam, ptitom
se nejedna o predpokladanou souvislost ¢i jednoduchy vyklad, nebot’ znacky k sobé na prvni pohled nemaji
blizko. Prace je logicky a ptehledné strukturovana, autor postupuje od obecnéjsiho zasazeni kampani do kontextu
(neopomiji pfitom ani dilezité ekonomické souvislosti) k analyze konkrétnich vizuald.

Je patrné, Ze ve své bakalatské praci autor zhodnotil 1éta predchoziho studia, jak na FSV UK, tak ve Francii,
odkud cituje n&které dilezité tituly k marketingu luxusnich znagek, jenz v Ceské republice neni pfilis
prozkoumany. Ttistrankovy seznam literatury bohaté piesahuje naroky, kladené na pozadavky bakalatské prace.
Citovani je pritom pfiméfené, literatura slouzi autorovi pedev$im jako podpora pro vyjadreni vlastnich
myslenek, jez formuluje presné, pfitom barvité a ctive.

Komparace LV a AD je provedena peclive, s hlubokym piesahem do kontextu socialnich véd a dalSich disciplin,
zejm. historie, antropologie a psychologie. Autor zaroven neopomiji sou¢asné vnimani znac¢ek mimo okruh své
cilové skupiny, coz je pro zakotveni znacky v obecném poveédomi (viz citovany koncept memu) klicové.
Diplomantovi se tedy podatilo nejednoduché téma zpracovat peélivé, av§ak s patfiécnym nadhledem a zejména
neobyc¢ejnou erudici v marketingu luxusniho zbozi, socialnich a humanitnich védach. Prace je na vynikajici
odborné i obsahové Grovni. S potéSenim ji proto hodnotim jako vybornou.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Soucasna Ceska spolecnost je v oblasti luxusniho zbozi stale ve vleku pfedevsim spotieby znacek. Piitom
napf. ve 30. letech ¢eska spolecnost prozila rozvkeét tzv. uzitého uméni a produkti vysoké umélecke i
femeslné kvality (Sutnar, Podolska, Moser ad.). Jaky je va§ nazor na komunikovani hodnot nejvyssiho
"uméleckého Femesla" jako soudasti luxusnich znagek v CR a spoledensky vyvoj v tomto sméru?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zak¥izkujte vybrané hodnocen)
vyborné [X] — velmi dobie [ |— dobie [ |- nedoporutuji k obhajobé& [ ]
ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN{

viz vyse

Datum: ..........coiiiiinnnnn, Podpis: ..o

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridatu piislusné katedry!




