
Abstrakt 

Tato bakalářská práce se snaží proniknout pod povrch komunikačních strategií 

módních domů, popsat je a analyzovat sdělovaný obsah. Chce odhalit část symbolů a mýtů, 

které stojí za dnešní komunikací luxusu. Vzorkem, na kterém se tato snaha uskuteční, budou 

vizuály kampaně dvou předních světových módních domů – Louis Vuitton a Alfred Dunhill. 

 V první části práce bude stanoven teoretický základ pro zkoumání marketingu 

luxusního zboží. K tomu jsou využity existující české a dostupné zahraniční publikace obecně 

pojednávající o dané problematice. Nezbytnou částí úvodu je představení obou módních 

domů, které napomůže k pochopení historických souvislostí a umožní tak čtenáři vytvořit si 

komplexní povědomí o jejich profesionálním původu a motivaci komunikace. 

 Druhá část se věnuje vybraným vizuálům a aplikuje na ně komparativní deskriptivní 

analýzu. Důležitou součástí této pasáže práce je konfrontace zkoumaného materiálu 

s historickými fakty a kulturními reáliemi, což umožňuje přesah do analýzy narativity s cílem 

odhalení hlubších metatextových struktur.    

 


