Abstrakt

Tato bakalafska prace se snazi proniknout pod povrch komunikacnich strategii
modnich domt, popsat je a analyzovat sdélovany obsah. Chce odhalit ¢ast symbolii a myti,
které stoji za dneSni komunikaci luxusu. Vzorkem, na kterém se tato snaha uskute¢ni, budou

vizualy kampané dvou piednich svétovych modnich domt — Louis Vuitton a Alfred Dunhill.

V prvni cCasti prace bude stanoven teoreticky zaklad pro zkoumdani marketingu
luxusniho zboZi. K tomu jsou vyuzity existujici ¢eské a dostupné zahrani¢ni publikace obecné
pojednavajici o dané problematice. Nezbytnou ¢asti ivodu je pfedstaveni obou modnich
domd, které napomutize k pochopeni historickych souvislosti a umozni tak ¢tenati vytvofit si

komplexni povédomi o jejich profesionalnim piivodu a motivaci komunikace.

Druhé ¢ast se vénuje vybranym vizualim a aplikuje na né komparativni deskriptivni
analyzu. Dilezitou soucasti této pasaze prace je konfrontace zkoumaného materidlu
s historickymi fakty a kulturnimi realiemi, coz umoziiuje ptesah do analyzy narativity s cilem

odhaleni hlubSich metatextovych struktur.



