Abstrakt

Bakalatska prace ,Metropolitan opera: Live in HD v kin¢ Aero. Deskripce a
vyhodnoceni uspesnosti marketingovych aktivit béhem prvnich dvou sezon.”“ pojednava o
zavedeni nového produktu — projektu piimych prenosu Metropolitni opery v New Yorku —
v prazském artovém kin€¢ Aero. Met: Live in HD je prvnim celosvétoveé tispéSnym projektem,
ktery mizeme oznacit terminem alternativni obsah. Jeho uspéch tizce souvisi s digitalizaci kin
u nds i v zahranici. Pro hlubsi porozuméni problematice seznamuje prace s principy fungovani
art marketingu, tedy oblasti zahrnujici marketing vSech oblasti kultury a uméni, s okolnostmi
vzniku a realizace projektu ptimych prenost z hlediska Metropolitni opery i s prostfedim, do
n&jz projekt v Ceské republice vstoupil — tedy skinem Aero a distribuéni spoleénosti
Aerofilms.

Metodami prace jsou studium zahrani¢ni i Ceské literatury, obsahova analyza
dokumentti, monitoring tisku, kvalitativni pozorovani a deskripce marketingovych aktivit
daného produktu v souvztaznosti k navstévnosti predstaveni a medialni publicité projektu.
Pouzita literatura se vztahuje k marketingu v oblasti kultury a neziskovych organizaci i k

filmovému marketingu a strategiim rozvoje artovych kin.



