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Abstrakt

Tato disertacni prace analyzuje metodou kritické analyzy diskurzu dvé dekady (1989-
2010) promén v oblasti medialni reprezentace soukromych vztaht ¢eskych
vrcholnych politiki. Tyto promény se odehraly zejména ve dvou obdobich, 1996-98
(normotvorné stirety) a 2006-10 (institucionalizace a profesionalizace politického PR
v oblasti soukromf). Na analyze jednotlivych pripadi medializace udalosti ze
soukromého Zivota prace sleduje postupny vyvoj politického marketingu a public
relations v oblasti soukromych vztahti a zaroven vyvoj v oblasti jejich medialniho
zobrazovani. Zabyva se vzajemnym ovlivnénim medialni a PR sféry, zejména v oblasti
narlstu zajmu o soukromi politikli a zptisobu informovani o udalostech ze
soukromého Zivota (rozvody, siiatky, narozeni potomki ad.). Cilem prace je
analyzovat vyvoj a techniky politického PR, kterymi se snazi ovlivnit cetnost a podobu
medialnich text(, a prispivat tak k budovani image politikd.

Klicova slova

politicky marketing - public relations - medialni reprezentace - soukromi - image

Title: Public Privacy: Interaction of Political Marketing and Media Communication on
the Example of Private Life of Czech Politicians (1989-2010)

Abstract

This dissertation thesis analyses by using critical discourse analysis two decades
(1989-2010) of changes in media representations of private life of Czech top
politicians. These changes took place in two periods, 1996-98 (the first clashes which
affected later development) and 2006-10 (institutionalization and professionalization
of political PR in presenting the privacy of politicians). It shows on the example of
analysis of specific cases and events concerning the private life of politicians the
evolution of political marketing and PR in the field of private life of Czech politicians
on one hand at the same time as the development in media representations. The
thesis analyses the mutual influence of media and PR sphere, especially in the growth
of media interest in the privacy of politicians and in the way of informing about
specific private events such as divorces, marriages, births etc. The aim of the thesis is
to analyse the development and techniques of political PR, which are used to
influence the quantity and content of media texts in order to build a certain image of
politicians.
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Uvod

,JACK Jste své dlouholeté pritelkyni pani Irené dlouhodobé
vérny?

RIEGER (podrdzZdeéné) Samozrejmé!

JACK Kdy jste spolu naposled spali?

RIEGER (vztekle) To je snad jedno, ne?

JACK Ctenéie Fuje by to nepochybné zajimalo...“

Vaclav Havel: Odchazeni, 2007
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,Soukromy Zivot politikii nikdy nebyl tak viditelny,“? uvadi ve své studii moderni
politické komunikace britsky politolog James Stanyer. Nevéry politik{i, rodinné
spory ¢i skvrna na Satech jsou tématy, kterd pravidelné plni jiz témér vSechny
formaty zpravodajskych i spoleCenskych médii. Soukromy Zivot se stal pevnou
slozkou politické, medialni i verejné komunikace. Pfedstavuje oblast, s niZ vSechny
tri strany komunika¢niho procesu - tedy média, verejnost i politici - pocitaji jako
s neopominutelnou a nezanedbatelnou soucasti integrity politické osobnosti, jeZ je

posuzovana jako zdroj diivéryhodnosti a politické odpovédnosti.

Archetyp ¢i idedlni model harmonického partnerského vztahu a rodinného zazemi
politika je vSak denné znovu-utvaren ve stretu s (medidlni) realitou: zejména
v ptripadech, kdy se s timto konstruktem kolektivniho nevédomi, jak by rekl C. G.
Jung, rozchazi. Konflikt mezi obecné sdilenou (predpoklddanou) predstavou

o ,sporadaném® Zzivoté politikli predstavuje pro média atraktivni téma, spojujici

! Havel, Vaclav (2007). Odchazeni. Praha: Edice Respekt.

* Tato zména se odehrala ve dvacitém stoleti, jeji diisledky se plné realizuji ve stoleti jednadvacitém (srov.
Stanyer 2007: 72).



dlilezité osobnosti, blizkost a prekvapivost zprav3. Milostna zapletka tvori
pritazlivé téma, jeZ je na ¢eském trhu komercné dspésné;* navic bylo v obdobi
1948-1989 politicky potlacovano (srov. Janacek 2004 a Mocna 1996), coz vedlo
v 90. letech k prudkému naristu zdjmu o medidlni zobrazovani mezilidskych

vztaha.

Domnivam se vsak, Ze pro politiky oblast soukromi nepredstavuje jen intimitu
domaciho krbu, jiZz brani pred zvédavosti novinard, ale také politicky nastroj, jak
vytvaret ,obal“ (package) vlastni politické osobnosti, aby zvysili svou politickou
moc. Soukromi politikii predstavuje vyznamnou slozku, o niZ se média a politici
domnivaji, Ze ovliviiuje jednani verejnosti a jedinci pri vytvareni jejich nazoru
a prosazovani silovych pozic ve vztahu ke konkrétnim politikim. Pro¢ je tedy
medialni zobrazovani soukromi politikli, zejména jejich rodinného a milostného
Zivota, neustalym predmétem kontroverzi a spolecenskych debat o jeho legitimité?
Jak muaze milostny Zivot politikli, resp. jeho medialni obraz, ovlivnit jejich

politickou kariéru?

Propojeni sfér sexuality a moci jsme si navykli vnimat jako nepatficné, ,politicky
nekorektni“ a oddélené. Zejména vlivna studie Michela Foucaulta Déjiny sexuality
vSak prokazala, Ze diskursy sexuality a moci oddélitelné nejsou, naopak jsou to
spojité nadoby: a to nejen v pripadech ,velkych zakaz(“ chovani, ale primo
v exekuci moci (srov. Foucault 1999: 135 an.). Politicka korektnost dneska by tak
podle Foucaulta souvisela s historickym prerozdélenim moci ze sfér aristokracie
smérem k burzoazii, ktera v priibéhu 18. stoleti ,proménila modrou krev $lechty ve

zdatny organismus a zdravou sexualitu” (Foucault 1999: 147). Verejné snatky

3 Viz zpravodajské hodnoty v prvnim vyzkumu Galtunga a Ruge (1956).

¢ Zejm. na pfikladu romantického ctiva pro Zeny (srov. Kollmannova 2004). Romantické ctivo pro Zeny je
voboru medidlnich studii pfedmétem zajmu predevsim z nékolika moznych perspektiv: z pohledu
kulturdlnich studii jako interakce textu, recipientl a spolec¢nosti (Modleski 1982, Mussels 1984, Radway
1984 a 1991, Puri 1997, ad.), z mediocentrického pohledu analyzy produkce a ekonomickych souvislosti
(Jensen 1984, Grescoe 1996), ze sociocentrického pohledu medialni produkce a translatologie (Hemmungs-
Wirten 1998, Kirkland 1985, Krentz 1992) ¢i z pohledu analyzy dominantni ideologie, zejména genderovych
studii a feminismu (Radway 1994). Z ceského prostoru pak zejména Dagmar Mocna z pohledu literarné-
historického (Mocna: 1996) ¢i Pavel Janacek z pohledu eliminace obsah( tzv. nizkého vkusu v historii
Ceskoslovenska (Janacek 2004).
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panovnikd, ,snatkova politika“ a legitimita moci na zakladé ,krve“, tedy sexualniho
a rodinného spojeni, tak ustoupily statni ideologii dohledu nad sexualitou
prostrednictvim ,skol, politiky bydleni, podpiirnych a zabezpecovacich instituct,
vSeobecné medicinalizace populace“ apod. (Foucault 1999: 148). Situace se ve svété
(medializované) politiky pifimo obratila: je-li plivod zdroje moci odhalen jako

»sexualni, je povaZovan za ilegitimni.

Média v tomto procesu hraji nezanedbatelnou, moZna dokonce hlavni roli. Hovori
se o mediované politice, politainmentu, celebritizaci a personalizaci politiky ¢i
o konvergenci s popularnimi obsahy - tedy o tom, Ze politika se stdva nekone¢nym
televiznim seridlem, ktery namisto rozhodovacich procesli zobrazuje pouze
chytlavé a dramatizované pribéhy, jejichZ cilem je zobrazovat konkrétni osoby v co

nejvétsim mozném case a prostoru, aniz by bylo prozrazeno cokoliv dileZzitého.

Technologicky vyvoj umoznil nekonec¢nou replikaci, modifikaci a zpritomnéni
urcitych informaci - fotografii, text ¢i nahravek - které zejména ve virtudlnim
procesu komunikace mohou vytvaret novou, hyperrealnou realitu (Baudrillard
1994, Virilio 2004, Meyrowitz 2006), jenZ vede bud k multiplikaci a pluralizaci
jejich obrazu bez ohledu na ,pritomnou“ osobu (srov. na prikladu politické
fotografie, Thompson 1995 ¢i Turner 2004), nebo naopak kjeho vytésnéni ci
nahrazeni (srov. Thompson 1995). Thompson (1995: 125) uvadji, Ze zatimco dfive
bylo pro ob¢any moZné setkat se s vladci pouze tvari v tvar, tiSténa a elektronicka
média tuto moZnost zménila v moZnost neustalého ,kontaktu“. I tento kontakt je
vSak do zna¢né miry - stejné jako historické oslavy na pocest vladcli - rezirovan.
Politici se stali diky médiim nejen viditelnymi hraci (performery), ale také

intimnimi cizinci (Stanyer 2007) ¢i vzdalenymi znamymi (Meyrowitz 2006).

Spolu s technologickymi zménami, ndstupem masovych médif, urbanizace a dalsich
socio-ekonomickych zmén se vSak proménily i dalsi pojmy: doSlo ke zvyznamnéni
diskursu soukromého a intimniho a k zvyraznéni podilu vefejnosti na politickém
rozhodovani. Zménil se tak nejen proces komunikace mezi vladnouci elitou
a verejnosti, ale zejména jejich mocensky vztah a zdroje legitimizovani politické
moci. ,V poslednich dekdddch doslo k obrovskému ndriistu mediace v kaZdodennim
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Zivote, diky némuz jsme si zvykli na jedndni s ostatnimi prostrednictvim médii (...):
proc by tedy méla implikovand zména hranic soukromého prostoru znamenat pouze
prisun novych informaci z verejné sféry (srov. Meyrowitz 2006), a nikoliv priinik drive

soukromych informaci do verejné arény?“ (Couldry 2003: 116).

Na jakém zdkladé se tedy formuje soucasny hodnotovy systém, Ci slovy Michela
Foucaulta, prevladajici diskurs, urcujici pravidla soukromého Zivota politiki, jeho
moralky a etickych pravidel? ,(..) zdd se mi v nasi epoSe podstatnd existence
diskurzu, vnémz jsou spolu vzdjemné propojeny sexualita, odhalovani pravdy,
podvraceni obecnych zdkonti, ohlasovdni prichodu nového Zivota a slib konkrétniho
stésti.“ Toto splyvani hranic se projevuje i v mediadlni reprezentaci: ,Diskurs ldsky
a partnerstvi se (po pirelomu tisicileti, pozn. DKK) stdvd pevnou soucdsti politického,
spolecenského, a dokonce i sportovniho zpravodajstvi.“ (Kasl Kollmannova 2009:
138). Cilem ptedkladané prace je tedy analyzovat a popsat proces této zmény,
ktery se v uplynulych dvou dekadach v ceské spolecnosti odehral, a pokusit se
zodpovédét otazku, jaké dilisledky s sebou tato proména v medialni i politické

komunikaci prinesla.
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Struktura prace a jeji cile

vivs

Nejdulezitéjsi teoretické pristupy, koncepty a pojmy jsou vysvétleny v rdmci prvni
kapitoly, jez rozliSuje pohled na zkoumanou oblast optikou medialni komunikace
a marketingové komunikace. Cilem této kapitoly je strucné predstavit oblast
soukromi politikli jako soucast politického i medidlniho prostoru. Kapitola nejprve
vymezuje nékteré historické souvislosti a poté je rozdélena do dvou podkapitol,
které oblast soukromi politiki predstavuji z pohledu politického marketingu

a marketingové komunikace (1.1) a z pohledu medialni komunikace (1.2).

Druha kapitola predstavuje diskusi o zvolené metodé zkoumani, kritické analyze
diskursu a analyze ideologie, zvaZuje jeji mozZna rizika i prinosy a pokousi se
obhdjit volbu tohoto druhu metody na ukor jinych. Cilem této kapitoly je
poskytnout stru¢ny vhled do metodologie zkoumani vytyteného problému, tedy

mediovaného soukromi politiki, a nabidnout zdGvodnéni vybéru zvolené metody.

Treti kapitola prezentuje vyzkum, ktery nam umoziniuje nahlédnout vyvoj
v oblasti medidlni komunikace soukromych vztahii politiki v pribéhu dvou
desetileti na komparaci let 1989 a 2008-9. Cilem této kapitoly je poskytnout vhled
a typologizaci medialniho zobrazovani soukromého Zivota politikli a jeho promény
v daném obdobi - metodou kritické analyzy diskursu® deniku Mlada fronta z roku
1989¢ a Mlada fronta Dnes zroku 2008 s presahem do roku 2009 analyzuje
novinové c¢lanky vtematické oblasti medidlni reprezentace soukromého (ve

smyslu rodinného, manZzelského a milostného) Zivota politiki.

> Metoda kritické analyzy diskursu je definovana v kap. 2.

® pozn. analyza je provadéna jen v prvnich deseti mésicich roku 1979, tedy od 1. 1. 1989 do 1. 11. 1989.
Analyza se plvodné zamérovala jen na titulni strany deniku, oviem z dlivodu nedostatku medialni
reprezentace soukromi politikl v roce 1989 byly zkoumany také dalsi strany, zejm. zahrani¢ni udalosti, kde
by se teoreticky mohly vyskytnout zminky o zahrani¢nich navstévach politik( a jejich manzelek. Analyza z let
2008-9 se soustredila vyhradné na titulni strany, prodlouZeni ¢asového rozpéti bylo zvoleno z divodu
zvétseni vzorku a stanoveni presnéjsich zaveéra.
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Ctvrta kapitola piedstavuje analyzu, jez se soustfed’uje na zachyceni kli¢ového
obdobi interakce medidlniho a politického diskursu v oblasti soukromi politiki.
Cilem této kapitoly je analyzovat klicové udalosti stietd, jeZ byly formativni pro
dalsi vyvoj politické prezentace i medidlniho zobrazovani soukromi politik(i. Na
prikladu Mirka Topolanka tak zkouma prvni vyuziti prezentace soukromi
v politickém marketingu, na prikladu Vaclava Havla a MiloSe Zemana snahu

ubranit ,tradi¢ni“ povahu soukromi v medialni reprezentaci.

Pata kapitola se soustreduje na obdobi profesionalizace a institucionalizace
politického marketingu a PR v oblasti soukromi politikii v Ceské republice (2006-
2010). Na prikladu politické komunikace Jifriho Paroubka metodou kritické analyzy
diskursu a analyzy ideologie rozkryva persvazivni prvky politické komunikace
a definuje je optikou marketingové komunikace (demarketing, PR, medialni
udalost). Dale zkouma soukromi politikti jako predpokladany nastroj politického

vyjednavani.

Casové rozvrzeni prace

Piedkladana prace zkouma obdobi let 1989-2010 v Ceské, resp. Ceskoslovenské
republice. Soustfed’uje se zejména na zachyceni klicovych okamziki béhem dvou
dekdd. Na zakladé vyzkumu, prezentovaného 11. 5. 2009 na mezinarodni
konferenci Média: Dvacet let poté, byly rozdéleny hlavni etapy interakce
medialniho, politického a marketingového diskursu do dvou hlavnich celkii: let
1996-98 (kap. 4) a 2006-10 (kap. 5) (srov. Kasl Kollmannova 2009). Meznikem
mély byt predpokladané volby na podzim 2009, z diivodu jejich odloZeni se vSak
i tematické pokryti, zavislé na pribéhu predvolebni kampané, prodlouzilo az do
léta 2010. V mezidobi doslo sice k mnoha dal$im vyznamnym udalostem, avsak
tato obdobi lze identifikovat jako Casové ,clustery”, shluky socialné-politickych
udalosti, jeZ byly formativni pro dal$i vyvoj politické komunikace a prezentace

soukromi politikd.
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Zahrnuti roku 1989 do zkoumaného obdobi je dilezité zejména proto, Ze
umoznuje postihnout proménu reprezentace soukromi politikii na samém konci

totalitni vlady v tehdej$i CSSR, a porovnat ji se situaci o dvé dekady pozdéjsi.

Vzhledem k tomu, Ze se téma této prace snazi pokryt zna¢né ¢asové rozpéti dvou
dekad, soustiedi se pouze na okamziky ¢i oblasti, jeZ jsou povaZovany za klicové
a konstitutivni ve vyvoji profesionalizace a institucionalizace mediovaného
soukromi politikli. Analyza se ponejvice dotykda vyhradné vrcholnych ceskych,
resp. Ceskoslovenskych politikii, tedy prezidentli ¢i premiérii’, popf. ministri.
Zvolené Casové obdobi v sobé skyta jak interpreta¢ni vyhody - umoZiiuje pomérné
velkorysou diachronni komparaci -, tak znac¢né nevyhody - zejména
nevyhnutelnou simplifikaci, generalizaci a subjektivni vybér udalosti. Jsem si
tohoto uskali védoma, presto se snazim o zachyceni klicovych udalosti, jakkoliv

jejich vybér miize byt subjektivné zabarven.

Vybér zkoumaného vzorku

Analyza, predkladana v kap. 4 a 5, zkouma medialni texty, publikované v letech
1990-2010 v Ceskych, resp. Ceskoslovenskych médiich bez ohledu na jejich
technologické ¢i tematické rozliSeni. Zkoumany jsou tak zejména ¢lanky v denicich
(v tisténé i on-line verzi), osobni blogy, televizni a rozhlasové zpravodajstvi
a ¢lanky v casopisech. Zarovein je zkoumdana politickd komunikace na prikladu
politického PR, zejména zaznamy z tiskovych konferenci a tiskovych udalosti

(media events) a webovych stranek politickych stran a Ciniteld.

Zkoumané zdroje jsou odliSné v kap. 3, ktera se soustfedi pouze na denik Mlada
fronta (leden-tfijen 1989 a leden-prosinec 2009). Pro zajiSténi kontinuity byl
zvolen stejny denik (resp. jeho nastupce, Mlada fronta a Mlada fronta DNES),
i svédomim, Ze analyza pouze jednoho zdroje nemiiZe postihnout rozmanitost

medialniho trhu.

7 Pozn. nikoliv pouze ve funkénim obdobi. Definici vrcholného politika/politicky tedy determinuje nejvyssi
volena politicka funkce, které dosahl/a v prabéhu svého Zivota. Do analyzy tak nebyli zahrnuti napf.
premiéfi Josef Tosovsky ¢i Jan Fischer, nebot nebyli politickymi lidry ve smyslu volenych politikd.
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Jsem si védoma toho, Ze Siroky vzorek zkoumanych médii miize ptinaset urcita
zkresleni, zejména nerovnost v komparovani relevance uverejnénych clanka -
napf. na osobnim blogu a v celostatnim deniku. Zaroven se ale domnivam, Ze pravé
interakce medidlnich formatt vytvaii na ptikladu publikovani informaci ze
soukromého Zivota politiki novou formu intermedidlni komunikace, tedy
komunikace mezi médii samotnymi, a proto je nutné vzit v ivahu jak on-line, tak
tiSténa, jak bulvarni, tak nebulvarni média, nebot vyznamny je i fakt publikovani ci

nepublikovani urcité informace a jeji (ne)rozsireni do dalSich medialnich format.

Poznamka ke zvolené metodé a ke stavu vyzkumu

Predklddana diserta¢ni prace zkouma téma, jeZ leZi na pomezi nékolika oblasti
alze jej zkoumat zmnoha rliznych Uhli a pristupli za pouziti mnoha metod.
Teoretické i metodologické zazemi této prace vychazi prevazné z medialnich
studif, je vSak dopliiovano poznatky a koncepty z teorie marketingové komunikace,
public relations a z politického marketingu. Dosavadni vyzkum se v c¢eském
prostoru soustredil zejména na prozkoumani vyuzivani politického marketingu
v predvolebnich kampanich (Matuskova 2006 a 2010) a na zdkonné hranice
zobrazovani soukromi verejné ¢innych osob v médiich (Smyckova 2010). Zatim
zadna publikovanad akademickd prace se vSak nezabyvala prfimo interakci
politického marketingu a PR a medidlniho zobrazovani v oblasti soukromi politiki

jakozto soudasti jejich politické komunikace v Ceské republice.8

Prezentace a reprezentace soukromého Zivota politiki je komplexnim problémem,
jenz miiZze byt zkouman pomoci mnoha metod. Za pomoci kvantitativni obsahové
analyzy by bylo napiiklad mozné vysledovat piimy nartst medidlnich obsahi
s timto tématem, ktery by nasledné mohl byt podpofen analyzou on-line zdroja
(napt. Google Analytics), ¢imz by bylo mozZné zjistit generovani zajmu (buzz)
o nastolenad témata ¢i udalosti. Z pohledu medialni reprezentace by bylo moZné

zkoumat, které udalosti zaujaly média nejvice a jak byly kvalitativné zpracovany

¥ Stav k 15. 9. 2010
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(napt. formou sémiotické analyzy Ci interpretace narativnich vzorcii?). Komparace
narativnich struktur medialnich zprav a jinych, napft. literarnich ¢i popularné-
kulturnich textli by ptinesla zajimavé poznatky o mozném presahu do formati
popularni kultury ¢i romantickych naraci (jako napf. analyza van Zoonenové,

prirovnavajici politiku k nekone¢nému televiznimu serialu (2004).

V oblasti prezentace soukromych vztahii by bylo mozné evaluovat efektivitu PR,
napriklad medialni komunikaci konkrétniho PR eventu (svatby politika ¢i ne-
medializaci jeho nevéry), jezZ by zodpovédéla, kolik médii o udalosti informovalo,
ajaky byl tedy ,zasah“ cilové populace. K vyhodnoceni komunikace by bylo vsak
nutné znat také jeji okolnosti, naplanovani a cil: a tyto informace jsou v oblasti
politické komunikace neverejné. Zptisobem, jak takovou analyzu provést, by bylo
napriklad zjiStovat okolnosti vybranych aktivit politického PR formou
hloubkovych rozhovorii s komunika¢nimi manazery, odborniky a konzultanty,
ktefi se na politickém PR konkrétnich ceskych politiki podileli (napft. tiskového
mluvétho Ladislava Spacka (Vaclav Havel), tajemnika prezidenta Ladislava Jakla
(Vaclav Klaus) ¢i vlastnika medialni agentury Médea Jaromira Soukupa (Jiti a Petra
Paroubkovi). To by vSak zcela zménilo nejen teoreticky pristup, ale i cil a celkové

vyznéni prace.

Vzhledem k predpoklddané zna¢né mire utajeni podrobnych informaci (a téz
sebeprezentacnich sklonti medidlnich odbornikli) proto byla zvolena metoda
kritické diskursivni analyzy, ktera nezkoumd politickou komunikaci v oblasti
soukromych vztahli zpozice efektivity, ale hlubSich socidlnich disledkd,
aumoziuje nezaujaty pohled na celkovou situaci. Je ovSem nutné predem
poznamenat, Ze zejména voblasti PR vychazi prace primarné zempirické
zkuSenosti v ceském prostiedi. Vyhodou kritické analyzy diskursu je tak moZnost
sledovani vétSiho casového rozpéti a obecnéjSich tendenci, neZ napr.

hermeneutickou analyzou!® medidlnich texti. OvSem, jak poznamendava van Dijk,

% Srov. Kollmannova 2004 a Berger 1997.

% Hermeneuticka analyza vychazi z literdrné védni textové interpretace. Pomoci subtilnich interpretacnich
postupl se pod povrchem textu odhaluji jeho skryté hlubsi struktury. Odkryvaji se autorské intence
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vlastni cestu k aplikovani CDA! si kazdy vyzkumnik musi najit sdm, neexistuje
zadny pevny Ci jediny navod, ktery by bylo mozné aplikovat na vSechny vyzkumy
(srov. van Dijk 1998). Nevyhodou a uskalim CDA je moZnost subjektivizace
vyzkumu a prozkoumani pouze omezeného poctu medidlnich vystupl. Zarovei je
nutné poznamenat, Ze CDA se snazi o kritické vnimani procest ve spolecnosti
i v komunikaci. Zejména v oblasti marketingové komunikace a PR tedy pouZiti CDA
implikuje kriticky pristup k tématu z pohledu alternativniho paradigmatu (srov.

L’Etang - Pieczka 2006 (oblast PR) a Avery - Eason 1991 (média a spole¢nost).

Tématu zobrazovani mezilidskych, zejména milostnych vztahl a jejich medidlni
reprezentace jsem se vénovala i ve svych predeslych publikovanych vyzkumech.12
Na zdakladé vlastnich zkuSenosti z oboru PR i prace vtiSténych médiich jsem
sledovala priniky zobrazovani partnerského vztahu a rodinného zazemi, tedy
,soukromého zivota“, do zpravodajskych obsahii ze svéta politiky. Nikdy jsem se
vSak vpraxi nepodilela na primém Kkonstruovani soukromi politiki jako
marketingova odbornice ani konzultantka, ¢imZ bych chtéla deklarovat odstup od
tzv. predpojatosti, jeZ by mé pravdépodobné vedla klatentnimu vyhledavani
efektivity vlastni prace. MnozZstvi informaci a zkuSenosti, se kterymi k analyze
pristupuji, je tim omezené. Zaroven vSak jako externi novinarka i PR manaZerka
vychazim nejen z teoretického zazemi oborli marketingové a medialni komunikace,
ale - nutné - je konfrontuji svlastni zkuSenosti z praxe. Pokusim se tedy
v predkladané praci vyuzit svého teoretického a akademického zazemi, avSak
priznavam dopredu, Ze jsem zrovna tak ovlivnéna jak pfimou zkuSenosti proZitych

dvou dekad v ¢eské spolecnosti, tak svou medialni a PR praxi.

a poukazuje se na specifické argumentacni struktury. (...) Z toho vyplyvaji specifické prednosti i slabiny
hermeneutické analyzy. Timto postupem je mozné analyzovat pouze nékolik malo text(, zato z mnoha
raznych aspektl. Pro zpracovani vétsiho mnozstvi textu je vSak tato metoda nevhodna. Navic je tento
zpUsob rozboru silné subjektivni. Vysledek vyzkumu je spjaty s osobou, ktera vyzkum provadi. Poznavaci
proces mohou ostatni ovéfit jen velmi podminéné. Rizni odbornici se mohou dobrat velmi rozdilnych
vysledk(.” (Schultz — Hagen — Scherer — Reifovd 1998: 31)

! Kriticka analyza diskursu, podrobné viz kap. 2.

12 Srov. Kasl Kollmannova 2007 a 2009.
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Hypotézy disertacni prace

Hlavnimi hypotézami (H) predklddané disertacni prace a vyzkumnymi otazkami

(Q) jsou:

H1: Postupujici vliv politického marketingu a PR se projevil na zpiisobu

prezentace soukromych vztahii politikii v Ceské republice.
Q1. Jaké disledKky s sebou prinesla marketizace soukromych vztaha politikii?

H2: Soukromé (predevsim manzZelské a partnerské) vztahy politikii se staly

vvvvv

medidlni komunikace.
Q2: Jak média reprezentuji soukromé vztahy politikii?

H3: Politicka komunikace pocita s medidlnim zdjmem o soukromi a jeho
prezentaci prizpiisobuje predpokldadané ,medidlni logice”. Prezentace
soukromi se tak stavad nedilnou soucdsti politického PR a konstruovdni image

politikii.

Q3. Jaké marketingové a PR postupy lze na zakladé medialnich vystupi

zpétné vysledovat pri prezentaci soukromi politika?

Cilem prace je zachyceni a analyza urcitych momentl interakce médii, politiky
a marketingu, které néjakym zplsobem formovaly budouci vyvoj smérem
k marketizaci soukromych vztahti politik. Hlavni smysl této prace by vsak mél
spocivat v analyzovani dosud neprozkoumaného tématu, jeZ se dotyka jak oblasti
politické, tak medialni i verejné komunikace a je vyznamnym faktorem -
ovlivnénym i ovliviiujicim - ¢eskou spolecnost, a v pfinosu novych poznatkd, které
osvétli nové formy vztahli mezi médii, politiky a verejnosti. Pfinosem této prace by
mél byt prispévek klepSimu porozuméni procesu profesionalizace politické
komunikace, jenZ Negrine a Lilleker (2002a: 321 a 2002b) oznacili za stale nepfrilis

jasny.
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1. Soukromi politiki jako forma mediované politické

komunikace

Podoba politické komunikace byla vZdy velmi pevné svazana sdanym
paradigmatem ¢i urcitym zplsobem socidlni komunikace své doby. Anticka
politickd komunikace je pevné spjata s ordlni komunikaci, dialektikou a logickou
argumentaci. K prvnimu prekroceni od logické argumentace do zcela jiného
axiomu, uméni, dochazi podle Ernsta Roberta Curtia v roce 427 pft. n. L. pod vlivem
Gorgiase, jenZ prinasi ,cilené vyuziti jazykovych konsonanci za ticelem hudebné-
poetického efektu” (Curtius 1998: 76). A prestoze Platon spojeni logosu a poiesis
odmitd, jiz jeho zak Aristoteles vypracovava nauku o stylu, typologii charaktert

a uceni o afektech (Curtius 1998: cit. ibid.).

Dopis, pripisovany Quintovi Tulliovi Ciceronovi, poradci svého bratra, rimského
politika a filosofa Marka Tullia Cicerona zroku 64 pf. n. 1, znamy jako
Commentariolum Petitionis13, predstavuje podle Fritze a Gundy Plasserovych
prvni manual volebni kampané, jenz obsahuje mnohé rady pouZivané v politickych
kampanich dosud: narativizaci i negativni kampan proti protivnikiim (Plasser -
Plasser 2002: i). V ¢asti projevu, namifeném proti Ciceronovu souperi Catilinovi, jej
obvinil z Uplatkarstvi, krutosti, cizoloZstvi, znasiliovani a incestu. Utok proti
Catilinovu ,soukromému zivotu“ (Crawford 1994: 172) pronasi Cicero na konci
projevu, nebot je to nejsilnéjsi a zaroven nejhiife vyvratitelny argument. Zatimco
se vagné zminuje o Catilinovych zlo¢inech na posvatnych mistech, sexudlni delikty

pti taZeni do Afriky popisuje barvité (Crawford 1994: cit. ibid.).

B Listy byly v anglickém prekladu vydany napft. ve sborniku D. R. Shackletona Baileyho: Cicero (2002, reprint

prvniho vydani z r. 1972) ¢i Jane Crawford (1994). Nalez jejich zlomkda je pfipisovan Francescu Petrarkovi,
pozdéji viak byla jejich autenticita i autorstvi zpochybnéna a je pravdépodobné, Zze je Commentariolum
spiSe prepisem reci Marka Tullia Cicerona, znamé jako In toga candida (v bilé fize, symbolu senatorského
stavu, pozn. DKK) (srov. Henderson 1950 a Nisbet 1961: 85).
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Je tedy patrné, Ze skandalizace sexualniho chovani a napadani soukromi je soucasti
politické komunikace jiz déle nez dvé tisicileti, a jiZ od pocatku tvoii plisobivou
a obtizné vyvratitelnou sloZku politické kampané. Michel Foucault (1999; 2003 a,
b), jak jiz bylo zminéno v ivodu prace, analyzoval, vjakém vztahu se mohou
nachazet diskursy sexuality, moci a pravdy a jak se v Case vyvijely. Anthony
Giddens (1992) zkoumal promény sexuality ze sociologického pohledu. Giddens
rozebira sféru intimity jako oblast, jeZ sama prochazi procesem demokratizace, byt

méné viditelnym (Giddens 1992: 184).

Probihajici zména politické komunikace je ¢asto nahliZena z explicitné ¢i implicitné
hodnoticiho pohledu, ktery akcentuje jeji popularizaci, zjednoduseni, globalizaci ¢i
bulvarizaci (Postman 1999: 133-151). Politika uz ,Casto neni to, co byvala“
a symptomy Krize se stava ,vystavovani“ soukromého Zivota, ,smrt“ obcCanskosti
asmyvani verejnych a soukromych sfér Zivota (O‘Shaughenessy - Henneberg
2002: 187). Zatimco moderni politika se utvarela ve znamenti fixnich identit, pevné
danych politickych programii a ideologii, jeji soucasna podoba spolu s postupem
ytekuté modernity“ (Giddens, Beck) eroduje. Anthony Giddens, Ulrich Beck a Scott
Lash (1994) proto hovofi o obdobi vyrobené nejistoty (manufactured
uncertainity)4, kdy centralni moderni politiku nahrazuje decentralizovana politika
soucasnosti: politika Zivotniho stylu, spotieby spiSe nez produkce, a také politika

zménénych identit (shifting identities).

John Corner (2003: 73) rozliSuje dvé oblasti politického jednani, které vytvareji

jeho obraz:

1. sféra politickych instituci a procest (strana, politicky urad, vlada);

2. soukroma sféra (osobni zZivotopis, domov, piratelé, volny cas atd.).

Tyto dvé oblasti spolu interaguji a vytvareji treti sféru, kde se setkava verejné

a popularni (public and popular). Tato sféra je plné mediovanym souhrnem vsech

" Tzv. vyrobend nejistota (manufactured uncertainty) patfi podle marketingového odbornika Davida
Michaelse mezi zakladni metody PR v oblasti vefejnych sluzeb, jez spociva v relativizaci a zpochybriovani
urcitych védeckych poznatkl ve prospéch obchodni lobby (napf. tabakového, farmaceutického ¢i
chemického priimyslu) (viz Michaels 2006).
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prostredi, vnichZ politici predstavuji ,verejné osobnosti“ (Corner 2003: 74).
Zahrnuje jak image leadera vcetné jeho fyzickych dispozic, tak i schopnost
komunikovat  politicka  poselstvi, = vCetné  nepopuldrnich, vefejnosti
akceptovatelnym zptsobem (srov. Meyrowitz 2008). Pravé v této sfére se podle
van Zoonenové (2005: 75) stretava image vytvarena politikem s obecnym obrazem
o tom, jak by politik mél vypadat a jednat. ,ProtoZe celebrita-politik vychdzi jak
z politické dimenze, tak z dimenze celebrity, musi jeho/jeji osobnost ve verejné sfére
ioblasti populdrnich Zdnri odpovidat kulturnimu modelu ,politika®, ktery maji
rozmanitd publika, a zdroverni i jejich rozmanitym predstavdam o tom, jakd by méla
byt celebrita.“ (Zoonen 2005: cit. ibid.). Van Zoonenova zde proto hovorii
o konstrukci ,skutecné osobnosti“ (authentic self) jako o ustiedni formé politické

sebeprezentace.

Dichotomie soukromy - vefejny a politicky - apoliticky se vyvijely v ptrimé
kongruenci s dichotomii muzsky - Zensky. Sféra ,soukromého” je podle sociologa
Pierra Bourdieuho subordinovana sfére ,verejného“ zejména v genderovém
usporadani, jez v ,konzervativhim“ pojeti predstavuje muZe jako osobu verejnou,
politickou a Zenu jako osobu soukromou, depolitizovanou, jeZ ma na starosti
rodinné vydaje a spotiebu (Bourdieu 1984: 459). Rodina pak predstavuje ,ostrov
bezpeci, autonomie a stability“, ale podle Bourdieuho se stava také ,posledni
bastou, pomnikem vSech minulych zapas(i, které utvareji tridni smysl pro

dlstojnost a dobré jméno*“ (Bourdieu 1984: cit. ibid.).

Sociolozka Hana Havelkova (1995) vSak upozornuje, Ze pti diskusi o roli genderu
ve vztahu soukromé a verejné sféry stdle dochazi kzvyznamiovani procesu
industrializace, ktery je nadfazovan individualizacnim procesim a zménam
povahy a funkci ,rodiny“, aniZ by byl pojem ,rodina“ ¢i jeji clenové a jejich ulohy
dale definovan. ,Na proménach vztahu soukromé a verejné sféry lze naopak
sledovat, které funkce rodiny jsou nezbytné a Zivé, a zaroven i spontanni situaci
vyvoje gender vztahli ve spoleCnosti obecné, tj. rozpoznavat, jakd mohou byt
realistickd ocekavani vici rodiné v zavislosti na tom, co Ize ocekavat od redlnych

jedincii - a od dané spolecnosti.“ (Havelkova 1995: 31, kurziva HH). ,Plati-li, Ze
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vylouceni Zen z politické vefejnosti konzervuje ideadl burzoazni rodiny vjeho
problematicnosti, plati také obracené, Ze tento ideal se reprodukuje imérné tomu,
jaky je spolecensky obraz muZe a Zeny a jejich vztahu“ (Havelkova 1995: 34,

kurziva HH).

Pierre Bourdieu povaZuje rodinu za =zdkladni prvek nesouci schopnost
reprodukénich strategii, jako jsou strategie plodnosti, manzelstvi, dédické,
ekonomické a vzdélavaci strategie (Bourdieu 1998: 27). V prekapitalistickych
a protokapitalistickych spole¢nostech podle Bourdieuho (2002: 86-87) spociva
udrZovani socidlnich vztahli vyhradné na habitu, tj. na dispozicich ziskanych
socialné, pomoci strategii metodického vzdélanostniho investovani, jehoZ cilem je
zejména budovani socidlnich vztaht - tedy na socialni kapital a na symbolicky
kapitadl uznani, shromazd'ovany rizenymi sménami, zejména snatky. PrestoZe
dochazi k neustdlému oslabovani vyznamu snatkovych strategii, ,manZelstvi je
stdle jednim z nejjistéjsich ndstroji, jeZ vétsina spolecnosti (vietné spolec¢nosti
soucasné) nabizi k zajisténi reprodukce socidlntho a symbolického kapitdlu a které

soucasné umoznuji zachovdni kapitdlu ekonomického“ (Bourdieu 2002: 87).

Prelomovou praci, kterd mapuje vztah genderu, soukromé a verejné sféry
a politické participace, se stala studie Jean Bethke Ehlstainové Verejny muz,
soukromd Zena: Zeny ve spoledenském a politickém mysleni, vydana poprvé v roce
1981 v Princeton University Press (Cesky 1999). Dichotomii verejného
a soukromého analyzuje v historické tradici zapadniho politického mysleni, od
Platona po Karla Marxe. Ehlstainova se opira o lingvistickou analyzu a o analyzu
diskursu'®: jiz vantickém Recku podle ni dochazi kzakladni dichotomii, jeZ
oddéluje svét verejné, politické reci, jez byla vyhrazena svobodnym obcaniim
muzského pohlavi, a svét soukromi, ml¢eni, nesvobody, Zen a otrokli. Mlceni
spojuje Ehlstainova s otazkou lidské subjektivity: Zeny nazyva populaci umlcenou

v aréné verejné reCi (Ehlstain 1999: 29). Zaroven oblast politiky a soukromého

' Ehlstainova neaspiruje na vycerpavajici analyzu verejného a soukromého v evropské historii, ale zkouma
pouze vybrané , obrazy verejného a soukromého”, které jsou implicitné spojeny s mordlkou a postavenim
Zen ve spolecnosti (Ehlstain 1999: 20).
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Zivota klade proti sobé jako nepiekonatelné rozdily, s tim, Ze oblast soukromého
povazuje za tu, zniZ se politika vymanuje: ,politika je cdstecné také sloZitou
obranou proti pritaZlivé sile soukromého, proti vdbeni rodinné sféry, proti evokacim

Zenské moci“ (Ehlstain 1999: 29).

Arendtova uvadi, Ze predobraz oikos se zacal vztahovat i na politické atvary: ,(...)
od pocdtku novovéku chdpeme kaZzdy ndrodni ttvar a kaZdou politickou komunitu
podle obrazu rodiny, jeji zdleZitosti a jeji kaZdodenni zaméstndni jsou spravovdny
a vyrizovdny jako v apardtu domdcnosti, ktery vyrostl do gigantickych rozmeérii.
Védecké mysleni, jeZ odpovidd tomuto vyvoji, se uZ nenazyvd politickou védou, ale
»ekonomii”, ,ndrodohospoddrstvim* i ,social economy*. A vsechny tyto vyrazy svédci

o tom, Ze jde ve skutecnosti o jakousi ,kolektivni domdcnost”. (Arendtova 2007: 40).

Je ptiznacné, Ze zkoumame-li soukromy zivot ceskych vrcholnych politikt a jeho
medialni reprezentaci, vZdy nalézdme jen jediny genderovy obraz: par muZe
a zeny, v némZz muz vzdy predstavuje silnéjsi socialni roli neZ Zena, a to bez ohledu
na jeji profesi ¢i postaveni. Havelkova (2008: online, kurziva HH) uvadi: ,zakladni
kulturni rozdil v pfistupu k muzim a Zenam jako politickym bytostem, a tou je
polarizovand vazba na moc. Ta spocivala vtom, Ze podavatelé vyrokl se
explicitnim vyjadfenim o vztahu Zen kmoci dplné vyhnuli, zatimco u muzi
zUstavaji u stereotypniho poselstvi, Ze je tento vztah nadmérné ovlada.” Politika ma
tak vzdy vyznam poslani, jemuz je - byt po mensich dohadech - prizpiisoben jak
zivot soukromy, tak verejny. Verejnost (medialni publikum, ale zaroven i tvirci
medialnich obsahti) pak genderovou roli Zeny posuzuji dle toho, nakolik se

dokazala prizpiisobit nové, ocekdvané socialni roli ,manZelky politika“.

PrestoZe stale ponejvice pouZivame pojem politik v maskulinu, spolu s pronikanim
zen do verejnych a politickych funkci v pribéhu 20. stoleti je samoziejmé nutné

pojem ,politik“ vnimat také jako ,politicka“.1® To, Ze zde vSak stale existuji

16 K jednotlivym aspektiim vztah( genderu, politiky a komunikace viz sbornik A. Srebreny a van Zoonen
(2000), v némz je zastoupena napf. pfipadové studie reprezentace Hillary Clintonové, politik( a jejich rodin
v popularni kulture ¢i otazka reprezentovani politicek ve vybranych kulturach.
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genderova specifika mezi zobrazovanim politikQi a politicek, pripomina ve své
praci Liesbet van Zoonenova (2006 a 2004: 87 an). Prezidentky ¢i premiérky vSak
stdle tvori minoritu globalni politické scény.l” Zoonenova (2006: 290)
argumentuje, Ze dichotomie soukromého - verejného a muZského - Zenského
napomaha exkluzi Zen z politického Zivota, aby nemohly dosdhnout ,slavy“ (srov.

kapitolu Celebritizace a personalizace).

1.1 Soukromti politikli z pohledu politického marketingu a teorie marketingové
komunikace

Marketingova komunikace jako praktickd forma, zakotvena v teorii
marketingové komunikace, vyuziva k dosazeni svych cilli sofistikovanych postupf,
formulovanych na zakladé ekonomie, psychologie, sociologie ad., a v neposledni
radé také empirickych zkuSenosti (know-how) jednotlivych odborniki, jez je
zaloZzeno na znalosti daného prostiedi a schopnosti predikovat chovani
stakeholdert. Zakladnim vychozim bodem z pohledu marketingové komunikace je
tedy postoj, jenZ se sklada jak ze sloZek racionalnich (poznavaci komponent -
znalosti, presvédceni a hodnoceni daného predmétu), tak iracionalnich (smyslovy,
emociondlni, pocitovy komponent reflektuje pocity vyvolané danym piredmétem
a komponent tykajici se chovani reflektuje pripravenost néco udélat ve vztahu
k predmétu) (Pelsmacker - Geuens - Bergh 2003: cit. ibid.). ,Predmétem” tedy
nemusi byt nutné jen fyzicky objekt, naptiklad obuv, ale mtize jim byt také sluzba,
¢i dokonce osoba (tzv. celebrity marketing, srov. Rojek 2001) - tedy z pohledu

politického marketingu: politik.

7 prvni demokraticky zvolenou prezidentkou se stala Vigdis Finnbogadéttir na Islandu (1980-1996),

rozvedend matka adoptivni dcery. Mezi dalsi vyznamné politicky na nejvyssich postech patfi napf. némecka

kanclérka Angela Merkel (2005 — dosud), prezidentka Irska Mary Robinson (1990-1997), premiérka
Margaret Thatcher (1979-1990) ¢i Indira Gandhi (s prestavkou 1966-1984). Mezi dalSimi staty, kde Zeny
zastavaji ¢i zastavaly funkce premiérky, vykonné prezidentky, prezidentky ¢i jiné tituly, oficidlné

reprezentujici vedouci politickou roli statu, jmenujme napf. Indonésii, Slovensko, Filipiny, Litvu, Ekvador, Sri

Lanku, Nikaraguu, Argentinu , Indii ¢i LotySsko. Srov. on-line encyklopedii Worldwide Guide to Women in
Leadeship. Online. Dostupny z: http://www.guide2womenleaders.com/index.html 30. 7. 2010 .
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Marketingova komunikacel® vnima mediované soukromi politikii predevsim jako
jednu zoblasti svého zajmu, vniz se uplatiuji specifické postupy k dosazeni
vytycenych cili. Z pohledu marketingové komunikace je zkoumana predevsim
efektivita jednotlivych postupd, at' jiz jde o vztahy s vefejnosti (public relations),
vztahy s médii (media relations), vytvareni image (image making), vytvareni ci
Fizeni udalosti (issues management) ¢i krizovou komunikaci (crisis
communication) ad. Cilem marketingové komunikace je formovani postoje a jeho
zmény vsouvislosti sintenci komunikatora; funkce komunikace je tedy
persvazivni (srov. de Pelsmacker - Geuens - Bergh 2003: 93 an.). Politicky
marketing definuje Lilleker (2006: 151) jako ,vyuzivdni marketingovych ndstrojt,
konceptii a filosofie v oblasti tvorby politik, kampani i vnitfnich vztahti stran
a organizaci. Politicky marketing je reakci na ndrist politického konzumerismu

a kolapsu stranické prislusnosti jak v zdpadnich, tak i v novych demokraciich”.

Politicky marketing!® je oblasti, kterd spojuje marketingovou komunikaci
s komunikaci politickou. Cil politického marketingu a PR je v podstaté
jednoznacny: priblizit politika a jeho program voli¢cim do té miry, aby jej
podporovali a vyjadrili tak svou podporu ve volbach (viz definice niZe). Stale plati
Machiavelliho rceni: ,Kdo si mysli, Ze si vystaci se silou, tomu nepatri do ruky Zezlo."
(Machiavelli 1997: 64) Politicky marketing vSak nerozliSuje mezi tim, co je
skutetnym pranim politika a jeho vnéjSim ,prizplisobenim se“ pozadavkim
spoleCnosti. Zarovenn také neodliSuje, nakolik je osobnost politika tvorena
samotnym politickym marketingem, a nakolik mtize zpétné ovlivnit - ¢i dokonce

predestinovat - i jeho soukromy Zivot. Neni cilem této prace na tyto otdzky

¥ pozn. marketingova komunikace je praktickou ¢innosti, jez je teoreticky ukotvena jako teorie
marketingové komunikace (viz de Pelsmacker — Geuens — Bergh 2003 jako zakladni teoretickou ucebnici

a Varey 2002: 72-93, kde je analyzovana marketingova komunikace z pohledu ideologie). Public relations je
jednou ze sloZzek komunikaéniho mixu, podobné jako reklama, podpora prodeje, sponzorovani apod. (viz de
Pelsmacker — Geuens — Bergh 2003: 26). Vzhledem k vyraznéjSimu vyznamu PR v oblasti marketingové
komunikace je vsak v textu nékdy uvadén tento pojem jako doplnujici k nadfazenému pojmu marketingova
komunikace.

19 Pojem politicky marketing neni jednoznacné definovan, ale jeho vychozim konceptem je ekonomizace
vztahU mezi politiky a volici (srov. O‘Shaughenessy — Henneberg 2002). Teoreticky je zakotven predevsim
v ramci teorie marketingové komunikace a politologie.
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odpovédét, ale je nutné je znat predtim, neZ se viibec zacneme zabyvat roli
politického marketingu ve vztahu kbudovani image a mediadlntho obrazu

jednotlivce.

JAby mél termin ,politicky marketing” viibec néjakou vypovidaci hodnotu, musi
zastupovat vétsinu procest, které se pouZivaji ve spotrebitelském marketingu
(consumer marketing): vyzkum, reklamu, osobni prodej, produktovy management
a tak ddle. To z politického marketingu cini témér vylucné aZ povdlecny fenomén (po
2. sv. valce, pozn. DKK)“ (O’Shaugnessy 2004: 98). Projevy politického marketingu
tak lze sledovat ve dvou dimenzich: jednak v politice jako takové, a poté primo
v produktech politického marketingu: tedy v kampanich, tiskovych zpravach,

medialnich udalostech a podobné.

Harold Burson, americky odbornik na komunikaci, konstatuje, Ze v souvislosti
s tlakem vetejnosti na vétsi komunikativnost ze strany obchodnich spolecnosti se
od sedmdesatych let minulého stoleti zvyznamnily a zpopularizovaly naptiklad
také medialni zpravy ze svéta obchodu. Zatimco drive mély vyhrazené misto kdesi
uprostred novin, nyni se posunuly na titulni strany. Zaroven do verejného diskursu
pronikly nové pojmy jako ,downsizing", ,restrukturalizace”, ,spekulativni ziskani
firmy zakoupenim vétsSiny akcii“ a podobné (Caywood 2003: xvi). Do televize se dle
Bursona dostaly zpravy ze svéta businessu aZz poté, co se je podarilo
»Zdramatizovat“: ,poté, co vedouci televiznich zpravodajstvi zjistili, Ze business jim
muize poslouzit jako vdécné téma, jehoZ problematika a pulsobeni zvysi

sledovanost poradi.“ (Caywood 2003: cit. ibid.).

Podobny vyvoj se odehral i na poli politické komunikace. ,Marketing pronikl do
vSech politickych organizaci postupné s tim, jak se lidé zacali chovat stdle vice jako
spotrebitelé na trhu. (...) Politicky marketing nejsou jen spin-doktori ¢i volebni
kampané: predstavuje marketing, aplikovany na celou radu politickych oblasti.
V politickém marketingu politické organizace adaptuji techniky (jako vyzkum trhu)
a koncepce (napr. trzni orientaci na uspokojeni poptdvky ze strany uZivatele),
ptivodné vyuZivané ve svété obchodu tak, aby organizacim pomohly dosdhnout svych

cili.“ (Lees-Marshment 2004: 9). Prinik marketingové komunikace do politické
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komunikace a adaptace tzv. medidlni logice je oznacovdna mnoha terminy, jez
nejsou totozné, avsak v mnohém se prekryvaji. Uvadim proto pouze jejich stru¢ny
vycet a pro blizsi definici odkazuji pouze k danym autorlim: profesionalizace
politiky (Mancini 1999), politicky marketing (Kelley 1956: Professional Public
Relations and Power - prvni pouZiti terminu, Maarek 1995, Negrine - Lilleker
2002, Lees-Marshment 2001 ad.), vytvareni politického obalu (packaging of
politics, Franklin 1994), designova politika (Scammell 1996) ¢i profesionalizace
vztahl s médii (Schlesinger - Tumber 1994). Hojné diskutovanym se stal zejména
pojem spin (¢i spin-doctoring), ktery se vztahuje specificky k politickému PR

a lobbingu, zejm. v anglofonni oblasti (srov. Ewen 1996).

Priinik marketingu do politické kampané potvrdil na zadkladé své analyzy americké
volebni kampané z roku 1992 politolog Bruce 1. Newman (1994), jehoZ model
politického marketingu zobrazuje faze politického marketingu (Newman 1994: 12,
Newmantv model aplikovany na ¢eské politické prostiedi uvadi Matuskova 2010:
49). Novéjsim, byt Kkritizovanym a diskutovanym modelem se stal model Jennifer

Lees-Marshmentové, jenZ vymezuje tri hlavni typy politickych organizaci:

1. produktové orientovana (product-oriented) politickd organizace -
determinuje jednani na zakladé vlastnich dovednosti, expertiz a presvédceni.

Teprve poté ocekava reakci od uzivateld.

2. prodejové orientovana (sales-oriented) politickd organizace - zaméruje se
na prezentaci sebe sama v maximalné pozitivnim svétle za UcCelem dosaZeni
pozitivniho hodnoceni od svych uZivateli. Zaméruje se na komunikovani vyhod,
plynoucich z vlastniho chovani, a zdlraznovani vlastnich vyhod oproti jinym

stranam.

3. trzné orientovana (market-oriented) politickd organizace - jejim cilem je
uspokojeni poptavky ze strany uZivatele. Pokous$i se porozumét tém, jimz chce
slouzit, a poskytnout jim produkt, ktery odrazi jejich potreby a poZadavky. Zaroven
je oteviend se ménit podle toho, aby dosahla vétsi podpory. (Lees-Marshment

2004: 11).
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Piistup Lees-Marshmentové tedy jiZ zkouma oblast politické komunikace optikou
politického marketingu, zatimco predklddana prace se snazi zkoumat proces
marketizace politické komunikace spiSe z deskriptivni (Negrine - Lilleker 2002;
Lilleker 2006) ¢i kritické perspektivy (Miller - Dinan 2008). Oblast prezentace
soukromého Zivota je patrné nejvice problematickou soucasti politického
marketingu. Na jednu stranu se zde setkava poZadavek verejnosti po informacich,
na druhé strané individudlni poZadavek soukromi. ,Verejnost chce védét, co se
odehrdva v soukromych Zivotech krdlovské rodiny (britské, pozn. DKK). Je to vyhodny
most k lidem: svatby a narozeni vytvareji pocit soundleZitosti.“ (Lees-Marshment

2004: 62).
Etické souvislosti pristupii k soukromi politikii a jeho marketizaci

Podobné, jako se projevuje komodifikace lasky, milostného vztahu a romantiky
u komerc¢nich produktt ¢i medialnich obsaht (srov. Illouz 1997, Solomon 1990,
Kollmannova 2009), projevuje se i v politické prezentaci. Politik se tak vhodnou
prezentaci udalosti ¢i detaili ze soukromého Zivota snazi nabidnout médiim

informaci, jejimZ ucelem je

a) zvysit ¢i udrzet frekvenci medialni pritomnosti politika;

b) zlepSit image politika.

Zvyse uvedené Lillekerovy definice je ale zfejmé, Ze oblast soukromi nemusi
slouzit jako soucast marketingové-politické komunikace jen smérem k vnéjsi
vefejnosti, ale také smérem dovnitf stran ¢i vici politickym konkurentim.
Otazkou, jiz se =zabyva i analyza predkladané prace, je mira fizenosti

a persvazivnich prvki obsazenych v dané komunikaci.

JJestlize miiZete vyuZivat propagandu ve vdlce, urcité ji miiZete vyuZivat i v miru,”
uvédomil si Edward Bernays, ,duchovni otec oboru a zejména souslovi public
relations poté, co se ve 20. letech 20. stoleti vratil do USA z Evropy, kde zaZil

vyuzivani propagandy v prvni svétové valce.2? PrestoZe marketingova komunikace,

%% Curtis, Adam (2002). The History of the Self: Happiness Machines. Televizni dokument. Cast 1. BBC2, 29.
4.2002.
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PRZ1, spin ¢i politicka reklama jsou ze své povahy persvazivni, sami profesionalové
z tohoto oboru se jiZ od pocatku snazi tuto funkci zakryt?2, pozmeénit ¢i prekroutit
(spin), jak ostatné dokladd dalsi zvyznamnych citati Edwarda Bernayse:
»Propaganda se stala zlym slovem kviili Némciim [kvili vyuzivani v 1. sv. v., pozn.
DKK]. Tak jsem se snaZil, aby se naslo néjaké jiné slovo. Tak jsme vymysleli slova

Rada pro public relations [stala se zakladajici instituci oboru, pozn. DKK].“ 23

Autori David Miller a William Dinan (2008) upozormuji na to, Ze terminy PR a spin
vzdy odkazuji kterminu propaganda, nebot ,vyuZivdni technik (postupti)
propagandy je taktéZ otdzkou vytvdreni souhlasu. Tvrdime tedy, Ze jak zrod
samotného PR priimyslu, tak jeho soucasné piisobenti se sklddd z enormniho apardtu,
ktery legitimizuje zdajmy mensiny (the few) na ndklady vétsiny (the many).”

(Miller - Dinan 2008: 5, zvyraznéni DKK).

Jak uvadi Louw (2005: 5), ,PR-izace (PR-ization) zahrnuje symbioticky vztah mezi
radou lidi, vCetné spin-doktort, vyzkumnikii verejného minéni, politikii a Zurnalisti“
(zvyraznéni P. E. Louw). Jak ale uvidime dale, béhem dvaceti let v ¢eském prostiedi
nestacily tyto sféry prorlist a navzajem se ovlivnit natolik, aby bylo mozné beze
zbytku s Louwem souhlasit v mnoha vécech. Jestlize Louw uvadi, Ze politici pouze
hraji ,sound-bite game“ (Louw 2005: 81), tedy hru kratkych ,Stéka“ pripravenych
pro média, a novinari ji vyuzivaji, protoZe je tato hra (a) PR profesiondly dobte
pripravena, (b) novinari nechtéji prijit o ,story“, a konecné (c) je jednoduSe
levnéjsi vyuzivat téchto ,PR“ darkid (Louw 2005: 83), neplati to zajisté bez vyhrad

pro Ceskou republiku.

21 . v vi. v . .y . ; , v . ; v . s .
Anglicismus, v Cestiné existuji ekvivalentni souslovi ,vztahy s vefejnosti“, ,styk s vefejnosti“, ,komunikace

s vefejnosti” ¢i ,vnéjsi vztahy”. Vzhledem k pouZivani pfevzaté anglické literatury se vSak uchyluji

k pouzivani anglicismu PR (public relations).

> Srov. napf. profesora Jamese Gruniga, Arthura W. Page Ci Klause Kocka, ktery definuje spin doctoring jako
»Soukromé financovanou sluZbu verejnosti (public service), kterou poskytuji odbornici na komunikaci, aby
podporili trh, ktery potrebuje pribéhy, jeZ pozvednou néci byznys nebo ekonomiku jako takovou“ (Miller —
Dinan 2008: 27).

% Curtis, Adam (2002). Cit. ibid.
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Rizené PR udalosti existuji i tehdy, kdyZ politik vyslovné jejich planovanost ¢i
pripraveny zamér popfte, ¢i dokonce kritizuje medialni ohlas, ktery vyvolaly. Ovérit
takovou skutecnost vSak vétSinou vyZaduje detailni znalost politické strategie PR
konkrétniho politika, kterd je prirozené tajenym a soukromym dokumentem.
V nékterych pripadech se vSak rizenost udalosti da prokazat z cilenych pozvanek
zastupcl tisku, jez rozesila Ci sdéluje tiskové oddéleni strany, tiskovy mluvci ¢i
medidlni poradce politika. Obecné je tedy velmi tézké rozlisit spontannost ci
fizenost udalosti, coZ je podstatné zhlediska interpretace textu z pohledu

prijemce. Z pohledu PR manaZera se publikovana udalost stava splnénym tkolem.
Politicky marketing v ceském prostoru

Pojem politicky marketing pronikl do ¢eskoslovenského, resp. ceského prostredi
az po roce 1989 vsouvislosti s demokratizaci zemé?24. Prvni udalosti, v niZ se
obyvatelé  tehdejstho  Ceskoslovenska  setkali s politickou  kampani
v demokratickém zrizeni, jeZ obsahovala prvotni znaky volebnich kampani
v dal$ich demokratickych statech (billboardy, televizni vysilani), byly volby v roce
1990 (Jirak - Soltys in Kaid - Holtz-Bacha 2006: 377). Jak v$ak uvadi Bob Franklin
na prikladu Velké Britanie, v pribéhu 90. let 20. stoleti prestala byt marketingova
komunikace pouhym ndastrojem k prezentovani politiky verejnosti, ale zacala
ovlivilovat samotné utvareni politickych cilli a strategii od jejich pocatku (Franklin
2004: 73). ,Politické programy jsou jako cornflaky. KdyZ nebudou marketovdny,
neprodaji se,“%> prohlasil v ¢clanku pro ¢asopis PR Week David Ivor Young, znamy
jako Lord Young, mj. volebni manaZer, poradce a ministr bez portfeje ve vladé
Margaret Thatcherové. ,Prodej“ se tak prestal tykat zejména predvolebni kampané,
reklamy a plakatli, ale marketing spolu se sociodemografickym prizkumem,
cilovymi skupinami a sofistikovanymi nastroji rizené komunikace pronikl i do

utvareni obsahu politiky.

*Pro podrobnéjsi analyzu politického marketingu na pfikladu ¢eské politiky srov. disertacni praci Anny
Matuskové (2010).

» If they are not marketed, they will not sell, pozn. DKK. PR Week, 16. bifezna 1988. Cit. dle Franklin 2004:

73.
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Profesionalizace a institucionalizace politického marketingu v ¢eském prostoru
prisla az o radu let pozdéji nez vroce 1990, prestoZe zakladni prvky (volebni
manazefi, reklamni agentury, konzultanti) se objevuji hned pocatkem 90. let.
Profesionalizace politické komunikace, jak je proces institucionalizace
arozSifrovani politického marketingu nazyvan, se vSak odehrava v ptrimé
souvislosti s medialni komunikaci v urcitém spoleCensko-historickém kontextu.
Nelze jej tedy povazovat za jednosmérny proud: ,Profesionalizace politické
komunikace je procesem adaptace a nevyhnutelnym diisledkem zmén v politickém
systému na jedné strané, medidlniho systému na druhé strané a vztahu téchto dvou

systémii,” uvadi Christina Holtz-Bacha (Negrine et al. 2007: 8).

Anna MatuSkova (2006: 53) povaZuje za prvni volebni kampan, ktera prinesla
systematické vyuZzivani politického marketingu do Ceské republiky, aZ kampati
vroce 2006: ,Kampari si ziskala mimorddnou pozornost jak u médii, tak u odborné
a Siroké verejnosti. Vymykala se jak svoji intenzitou, délkou, mirou investovanych
finanénich prostredki, tak i obsahem, jeho pripravou a trovni vizudlniho zpracovdni.
V kampani bylo nejvétsim priilomem v pripadé nékterych politickych stran prdvé
systematické vyuZivdni metod politického marketingu, podrobné a opakované
analyzovdni volebniho trhu a volicl, strategické pldnovdni a ndslednd
implementace.” (Matuskova 2006: 54). Na rozdil naptiklad od sousedniho Polska,
kde dochazelo ke zietelné profesionalizaci a strmému nastupu politického
marketingu ihned zacatkem devadesatych let, a zadroven dochazelo i k jeho rozvoji
v teoretické a akademické oblasti. ,Po roce 1989 prodélala tematika politického
marketingu u nasich severnich sousedii velky ,boom*“. Politicky marketing v Polsku
patii k nejrozvinutéjsim v Evropé, bézné se vyucuje jako studijni obor na vysokych
Skoldch a je neodmyslitelnou soucdsti mistni politické praxe.“ (Kopecek in Jablonski
2006: 187) V Madarsku je za ,prelomovy“ povazZovan rok 2002, kdy ,poprvé
vSechny politické strany vyuZily strategické komunikace a medialniho
managementu v koordinovanych kampanich organizovanych profesionalnimi

konzultanty“ (Gulyas 2004: 75).

Tato kapitola tedy vymezila zakladni ptistupy, jeZ se k tématu soukromi politiki

vztahuji z pohledu politického marketingu. Nasledujici kapitola toto téma rozebere
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z jiného uhlu: z teoretického zazemi medialni komunikace. Dalsi koncepty a pojmy,
jeZ se vztahuji predevSim kinterakci politického marketingu a medialni

komunikace, jako celebritizace, politainment apod., jsou vysvétleny v kap. 1.3.

1.2 Soukromti politikli z pohledu médii a teorie medialni komunikace

Transformace politicko-spolecenskych systéml stiedni a vychodni Evropy je
v souvislosti s medidlnimi studii vnimana jako proména medidlnich systémd,
vlastnickych vztahl ¢i medidlnich obsahii.26 Tyto zmény vSak Sly ruku v ruce ¢i
mély zpétny dopad opét na spolec¢nost, Zivotni styl, podobu politické prezentace, i
dokonce zivotni osudy jednotlivcli?’. Ve vyjimecném piipadé miiZzeme sledovat
interakci medialni a politické komunikace, které se béhem uplynulych dvou dekad
stretavaly na kolbisti verejného prostoru a formovaly novy pohled na specifickou

oblast lidského zajmu: soukromi politika.

,Pry¢ jsou ty casy, kdy se v médiich objevovaly obrdzky politikil v Sedych oblecich,
libajicich pionyry, nebo Stastnych mdvajicich lidi z ustredné pldnovanych masovych
priivodii,“ pise madarskd medialni teoretitka Agnes Gulyasova ve své studii
promény medialniho trhu a politické komunikace (Gulyas 2004: 67). ,Média
vénovala velky prostor tomu, jak luxusni vilu si pro sebe a svou rodinu nechal politik
postavit. (...) Bulvdrni denik zverejnil zprdvu o tom, Ze politik byl nevérny své Zené
s kolegyni, kterd nato porodila jeho dité. (...) To rozvitilo debatu o tom, zda mél denik
prdvo na zverejnéni této informace. DotCeny ministr navic vyuZil svou rodinu ve svém

PR a politické kampani. (...) Je zajimavé, Ze mnoZstvi Zurnalistickych zdsahii do

%% Srov. Hallin- Mancini 2008; &i Jirak — Kopplova in Képplova — Jirdk — Kasl Kollmannova 2008: 46-56.

" pozn. Jirak a Trampota (in Hallin — Mancini 2008: 13) déli teoretiky zabyvajici se vztahem médii a politiky
v souvislosti s politickym usporadanim statu a verejné komunikace na ,,optimisty”, ktefi zdraznu;ji
demokratizaéni potencial médii, a na ,,pesimisty”, ktefi spatfuji ve vlivu médii riziko devastace demokratické
politiky; a dale na teoretiky zdUraznujici vliv politiky na média (Mazzoleni, Patterson, Meyer ¢i Meyrowitz)

a na opacny smér, tedy teoretiky zdlraznujici naopak vliv médii na politickou komunikaci (pfizpGsobeni se
»,medialni logice” a profesionalizaci politické komunikace — bliZe viz kap. Profesionalizace a institucionalizace
politického marketingu a PR).
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soukromych Zivotu politikii se zvySsilo poté, co politici zacali vice vyuZivat ndstroje PR

7«
1

a politického marketingu koncem devadesdtych let a zacdtkem tisicileti“ (Gulyas
2004: 77-79). Napsala Agnes Gulyasova tyto véty o Ceské republice? Nikoliv, jsou
to priklady z Mad'arska. Ale stejné tak by mohly platit i v ¢eském prostoru - vyvoj,
struktura, a dokonce obsah nékterych afér jsou v obou postkomunistickych zemich

podobné.

Oblast mediovaného soukromi politikii spada do rGznych komunikacnich, jakoz
i teoretickych pristupt. Zpohledu dominantniho paradigmatu?® miiZe byt
nahliZzena jako proces prirozené interakce komunikac¢nich diskursli, jehoz
struktura, procesy a vzajemné ovlivnéni jsou zkoumany bez ohledu na otazku
jejich legitimity. Prikladem této analyzy vztahli mezi jednotlivymi slozkami
zuCastnénymi pii procesech zobrazovani politickych lidrd je schéma slozek
politické komunikace v éfe mediace, prezentované Brianem McNairem (2003: 6)

(viz nasledujici stranu).

McNairovo schéma zobrazuje zakladni rozdéleni jednotlivych ucastniki
komunikace. V souvislosti s rozvojem on-line komunikace, integraci politického
marketingu a proménou volebnich kampani v permanentni kampané?® se vSak
v novém tisicileti schéma ponékud méni. S rozvojem on-line komentari, osobnich
blogtli a zvySujici se interakce ¢tenar s tradi¢nimi médii se rozvoliiuji hranice mezi
médii a obCany. Zaroven se zvyznamiiuje podil PR, jenZ prostiednictvim rtiznych
aktivit ptsobi jak na média, tak pifimo na obcany (terminologii marketingu
spotrebitele). Politicti aktéri vyuZivajil moZnosti vlastni on-line prezentace
a komunikace, jejimz prostiednictvim neptsobi na obcany skrze ,tradi¢ni média“,

ale ,pfimo*“, napft. ve formé osobnich blogii, on-line komentari, socialnich siti apod.

2K problematice obc¢an/spotrebitel viz nize.

%% Srov. Bradovd — Saradin 2007: 31-57. Pippa Norris uvadi p¥iklad Velké Britanie, kde se politické strany
proménily v souvislosti s postupnym vyvojem permanentni kampané, jejimz znakem je pouzivani technik
spin-doktoringu, vyzkum{ verejného minéni a profesionalni komunikace s médii v kazdodenni politické
komunikaci (Norris 2000: 173).
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Tyto komunikac¢ni aktivity se poté zpétné promitaji do medialnich obsahi, kde

vytvareji tzv. medialni ,hype“ (srov. Louw 2005).

Obrazek 1 SloZky politické komunikace dle McNaira (2003: 6), podtrZzené doplnéno DKK

Politické organizace

strany

ReportadzZe - verejné organizace

- ndtlakové skupin
Editorialy o P y.

- teroristické organizace
Komentdre - vlddy
Analyzy

Vyzvy
Programy
Reklama

Public relations

Vyzkumy verejného minéni

Dopisy (On-line komentdre, blogy)

Reportadze
Editorialy
Komentdre

Analyzy

McNairovo schéma tedy predstavuje obcany jako kategorii, jeZ neprochdazi
v interakci s médii a politikou Zddnou zménou. ,Ob¢an“ vSak z pohledu politického
marketingu predstavuje predevsim spotiebitele, jehoZ postoje jsou zkoumdany tak,

aby mu mohl byt nabidnut odpovidajici politicky produkt (strana ¢i politik).
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Jedinec je tak zaroven producentem a konzumentem vysledného produktu, tzv.

prozument3©,

Medialni obraz soukromého Zivota politiki, at' jizZ v podobé nemanzelskych afér,
rozvodi, svateb a dalSich rodinnych udalosti, ¢i fotografii manzelského paru
z oficidlnich politickych setkdni, se vztahuje k mnoha riznym referentnim
ramclim: reprezentovani soukromého Zzivota, komunikovani moralnich postojt,
zobrazovani genderovych roli; v neposledni radé téz k reprezentaci estetiky, stylu
a image politika. Medialni prezentace ,soukromého Zivota“3! se tak stala pevnou
soucasti politického jednani a konstruovani image politické osobnosti moderni
a postmoderni epochy (srov. Goffman 1959, Braudy 1986, Boorstin 1992 ad.).
Nejcastéji je v teoretické reflexi (politologie, sociologie, medidlnich studii, jejich
interdisciplinarnich propojeni ¢i dalSich oborli) spojovana spojmy jako
personalizace a celebritizace politiky, entertainizace, popularizace (konvergence
s obsahy popularnich médii) ¢i sexualizace politiky. John Langer (1998) hovori

o proméné medialnich obsaht, které jsou nahrazovany ,jinymi“ zpravami.

Medialni reprezentace politickych aktéri se déli i v Zurnalistice do dvou vétvi: do
té, ktera se soustredi na roli soukromou (jindy také apriori ¢i aposteriori
hodnocena jako bulvarni; vyskytuje se zejména ve spoleCenskych tydenicich,
bulvarnich denicich, na nazorovych strankach novin ¢i v osobnich blozich), a do té,
kterd se soustiedi na roli verejnou, tj. politickou. Ostatné, politicti zpravodajové
a politické zpravodajstvi tvori nejen jadro toho, co nazyvame ,hard news“32, ¢i také
hodnotime jako relevantni, informacni ¢i nebulvarni zpravy; ale také tvori vétSinu

zurnalismu, kterd je analyzovana v oblasti medialnich studii. ,Jak ukazuje priizkum

** Termin prozument (prosument ném., prosumer angl.) se objevuje v knize Alvina Tofflera Treti vina

(v origindle 1980, Cesky 2001). K novym vyznamim tohoto pojmu srov. sbornik Prosumer Revisited, zejm.
stat Philipa Kotlera a Georga Ritzera (in Blattlel-Mink — Hellmann 2010: 49-80). Ritzer (2010: 61 an.) stavi do
protikladu k prozumentovi tzv. konduktorka (consumer + producer), jehoz prostfednictvim kritizuje

sociologickou predpojatost, s niz provadi nékteré vyzkumy spotiebni spole¢nosti.

31 P . v v s .y .. .
Pozn. v kontextu této prace soustfedéného zejména na prezentovani partnerského vztahu, reprezentace

rodiny a vybranych udalosti osobniho Zivota s cilem persvazivni komunikace image ¢i ,znacky” politika/cky.

%2 Hard news Ize pFelozit jako tzv. seridzni zpréva, na rozdil od soft news, tedy zpravy, kterd v podstaté

nereferuje o Zzadné podstatné udalosti (viz infotainment a typologii zprav in Trampota 2006: 23-36).

36



bibliografie, Zddny jiny druh Zurnalismu se nestal predmétem tolika vyzkumi.
Zdrovern ale toto obrovské mnoZstvi obsahuje prekvapivé slepd mista, na rozdil od
komparativnich ¢i historickych pristupii.” (Kuhn — Neveu 2002: 2) Podle Raymonda
Kuhna a Erika Neveuho rada studii zkouma personalizaci politického zpravodajstvi
a presun od parlamentniho zpravodajstvi k vykonnym vybortim ¢i politickym
strandam jako hlavnim zdrojim politickych informaci. JiZ méné studii se zaméruje
na proménu obsahu politickych stran listu a dokumentuje pravdépodobny posun
hranic mezi politickym Zurnalismem a ostatnimi zpravodajskymi sekcemi (Kuhn -
Neveu 2002: 3). Pravé tohoto ,nevyhranéného” prostoru, mezi zpravodajstvim ze

svéta politiky a spolec¢nosti, se dotyka tematika této disertacni prace.

V soucasné medialni teorii existuje fada praci, které se zabyvaji moznymi piesahy
format populdrni kultury do jinych medialnich obsahi, zejména zpravodajstvi
(Zoonen, Fiske, Hartley, Hermes, Foerster ad.). Patrné nejvyznamneéji je s timto
konceptem a konkrétné s pojmem entertainizace spojena nizozemska medialni
teoreticka Liesbet van Zoonenova (srov. Zoonen 2004). Ve své vyzkumné praci
klade otazku, nakolik politicky diskurs prekracuje do diskursu zdbavy. Zkouma jej
vnékolika riznych oblastech: naptiklad do jaké miry je politické déni
prezentovano jako nekonecny televizni serial (soap-opera), jak se utvareji skupiny
politickych fanouskd, jak je propojena populdrni hudba s politikou ¢i jaké zapletky

se v politické komunikaci objevuiji.

John Fiske (1992) =zaujima prevazné pozitivni stanovisko k popularizaci
Zzurnalismu s tim, Ze vytvari ,nevérictho obcCana“, a poskytuje tak potlacované
a diskreditujici informace o oficialni vladé Siroké verejnosti. Fiske oponuje, Ze
popularni Zurnalismus je uprimnéjsi, méné reakcni a relevantnéjsi pro prozivani
svéta, ve kterém Zijeme, nez ,kvalitni elitni Zurnalismus (,quality” je asi neStastné

prekladat jako ,kvalitni, spiSe je to ,seri6zni“).

V Ceské republice v$ak zarovei s vyvojem medialniho trhu od uvolnéni trznich
podminek doslo k vyrazné proméné a stabilizaci ¢tenaiskych preferenci a vkusu,
které se odrazily v proméné typt medialnich obsahti (¢i vice versa). Béhem let
1997-2009 se vyrazné zvysil podil bulvarnich médii na udkor regionalnich
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a zpravodajskych, ktera poklesla na pouhych 40 procent dosahu. PrestoZe lze
predikovat, Ze tiSténa média zlistanou formatem, ktery nezanikne, méni se vyrazné
jeho role a obsah. ,Svédci o tom i trend, kdy se tisténd média méni z pouhého nosice
informaci spise v symbol Zivotniho stylu. Stdvaji se individualizovanéjsimi, prindseji

hlubsi pohled na téma," uvadi zprava vyzkumné agentury GfK z roku 2010.33
Medialni skandalizace

Aféra Monicagate, znama téz jako skandal Clinton-Lewinska, trvale zménila pohled
na vztah soukromého, resp. milostného Zivota vrcholnych politikli a politiky jako
takové34. PrestoZe milostny vztah staZzistky Moniky Lewinské a amerického
prezidenta Billa Clintona nebyl v politice zdaleka prvnim ani poslednim, které se
odehraly, byl pravdépodobné nejvice medializovanym (probéhl 1995,
medializovan 1998) a sledovanym3s: ,Skanddl Clinton-Lewinskd byl bezpochyby
nejvyznamnéjsim sexudInim skanddlem v americké politické historii. Déle neZ jeden
rok dominoval zprdvam a Clintona mdlem stdl politicky urad. Ale jako u vétsiny
pripadit sexudlné-politickych skanddlii to nebyly nedovolené styky s byvalou
internistkou, ale souvisejici prestupky (second-order transgressions), které Clintona
mdlem znicily. (...) Pokus zakryt [milostny pomér, pozn. DKK] byl znicujici (...)."
(Thompson 2000: 156-157)

Ve své vlivné a dnes jiz klasické studii politického skandalu definoval britsky
sociolog a medialni teoretik John Brookshire Thompson tii zakladni typy

politického skandalu:

1. sexudlni skandaly (tykajici se urc¢itého prekroceni sexualnich kédii);

3 Zdroj: GfK Czech. Budoucnost tiskovych médii. Tiskova zprava. Online. Dostupny z:
http://www.gfk.cz/public_relations/press/press_articles/005795/index.cz.html, 28. 4. 2010.

3% Vztah médii, Zurnalistiky a politiky na prikladu skandalu Clinton-Lewinsky srov. napf. Foerstel, Herbert N.
(2001): From Watergate to Monicagate.

» Vyraznymi politicko-sexualnimi skandaly, které vedly aZ k rezignaci politickych aktérd ve 20. stoleti, byly
napfiklad skandal Johna Profuma a Christine Keelerové (1963) ¢i skandal milostného poméru Jeremyho
Thorpa s jeho spolupracovnikem Normanem Scottem (1976), ktery ved| k ukonéeni Thorpovy politické
kariéry, prestoze homosexuadlni vztahy byly v Britanii legalizovany v roce 1967 ( Thompson 2000: 134-140).
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2. financ¢ni skandaly (zneuziti ekonomickych zdroji);

3. mocenské skanddly (zneuziti moci ¢i pravomoci) (Thompson 2000: 120).

Sexualni skandaly na politickém poli jsou definovany jako ,verejnd odhaleni aktivit
politickych osob, jeZ jsou povaZovdny za konstituujici ¢i jsou konstitutivni [v oblasti
socidlnich norem, pozn. DKK], které narusuji prevaZujici normy ¢i kédy dominujici
sexudlniho jedndni. SexudIné-politické skanddly zahrnuji verejné odhaleni a obvinéni,
tykajici se soukromého Zivota verejnych osob.“ (Thompson 200: cit. ibid.). Jak
zminuje Thompson, u vétSiny sexualné-politickych skandali soucasnosti se pritom
nejedna o poruseni sexualnich norem ve smyslu zdkona ¢i sexudlnich tchylek, ale
zejména o sekundarni transgrese Ccili souvisejici prestupky, které urcitym
zplsobem predstavuji mravni, moralni ¢i jiné hodnoty, jeZ jsou se sexudlnim
chovanim piimo spojeny. Na rozdil od skandala financ¢nich tak sexualné-politické
skandaly zridkakdy prekracuji skute¢ny zakonny ramec (srov. Thompson 2000:

120-121).

1.3 Interakce politické, marketingové a medialni komunikace v oblasti soukromého
zivota politikt

Blumler a Kavannah (1999) ve své studii zkoumajici klicové zmény spolecnosti
a médii, jeZ se podilely na proméné politické komunikace, rozlisili tfi rizna obdobi.
Prvni obdobi (mezivalecné) je charakterizovano relativné silnymi a stabilnimi
politickymi institucemi a nazory; ve druhém obdobi (60.-80. 1. 20. st.) jiZ strany
postupné profesionalizovaly a adaptovaly svou komunikaci zpravodajskym
hodnotam a televiznim formatim; a ve tiretim obdobi (od 90. L. 20. st.) se odehrava
bouflivdA zména, jeZ prenastavuje priority a znovu otevird nékteré otazky
fungovani demokracie (Blumler - Kavannah 1999: 209). Tato zména probiha v péti

okruzich jako:

1) zintenzivnéni profesionalizace politiky (zejména zvySeni medialnich

dovednosti a znalosti persvazivni komunikace);
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2) zvySeni konkurencnich tlaki (také ve smyslu nutnosti budovat vérnost

znacce (brand loyalty);

3) proti-elitisticka popularizace a populismus (projevujici se také jako hlasitéjsi

,vox populi“ a ucast ,lidu“ na politickém rozhodovani);

4) diverzifikace smérem ke koncovym uZivatelim (individualizace zprav, vétsi

podil on-line komunikace);

5) vnimavost publika (audience reception of politics), jenZ je charakteristicky
prinikem politické komunikace do rady jinych materiald. Politicky obsah se tak
miiZe objevit vradé jinych Zanri a formatl neZ v téch, které bychom oznacili za

»politické” (Blumler - Kavannah 1999: 211-224).

Posledni, pata kategorie odpovida definici W. Lance Bennetta, dle niZ je vysledkem
priniku marketingové komunikace do oblasti politiky tzv. politika Zivotniho stylu
(lifestyle politics) (Bennett 1998). ,Politika jinymi prostiedky“ predstavuje politicky
konzumerismus, ktery se vzdaluje instituciondlnim a formdlnim zpiisobiim politiky
(Shah 2007: 220). Shah a kol. provedli regresni analyzu, v niZ zkoumali ochotu
obcanti USA projevit sviij politicky nazor i jako konzumenti. Potvrdili, Ze ovlinéni
neprobiha jen smérem od politiky k Zivotnimu stylu, ale naopak: Zivotni styl je
definovan politikou, at jiZz se jednd o preferovani urcitych znacek, aktivismu,
environmentalismu apod.: ,Spotrebitelé-obcané, kteri vyjadruji své politické hodnoty
a postoje prostrednictvim spotiebnich ndvyki, vnimaji ekonomickou realitu jako
smysluplnou a efektivni sféru, v niZ mohou uplatriovat své mordlini a spolecenské postoje
a ndzory.“ (Shah 2007: 233) Jinymi slovy, politici se na vefejnost nesnazi pilisobit
pouze prezentovanim politickych nazori a ideji, ale také souborem Zivotniho stylu
(habitu dle Bourdieuho 1998: 14), na néjz verejnost zpétné prokazatelné reaguje

zménou postoj.

Celebritizace a personalizace
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V souvislosti se sbliZovanim Zanri politické komunikace a populdrni kultury se
Casto hovori o tzv. fenoménu celebritizace politiky. ,Prezidenti, premiéri a ministri
se pripojili k rozristajici tridé celebrit. Jsou pravidelnymi medidlnimi predstaviteli
(performers) a jako taci se stdvaji zndmi a bezprostiedné rozeznatelni pro
publikum,“ uvadi James Stanyer (2007: 72). Interakce politiki a médii, jez
dohromady vytvareji koncept politické celebrity ¢i politika jako celebrity, je tedy
podle Stanyera nevyhnutelny a neoddélitelny. Pojem celebrita (z lat. celebris =
znamy, slavny, prosluly, koren slova celeris vSak také ve vyznamu hbity, mrStny)
prirovnava sociolog Chris Rojek metaforicky k ,dpadku bohii a vzestupu
demokratickych a sekularizovanych spolecnosti“ (Rojek 2001: 9). Obecné se vSak
rozliSuje mezi slavou (fame) jako trvalejSim, stalejSim a dlouhodobéjsim
oznacenim vyjimecnych vykonti, a celebritou (celebrity) jako produktem
vytvorenym medialni komunikaci 20. a 21. stoleti (Zoonen 2006: 290). ,Moderni
celebrita je produkt medidlni reprezentace: a jeji porozuméni zdvisi na schopnosti
bedlivé pozorovat repertodry reprezentace a modely, které jsou vyuZivdny v tomto

diskursivnim rezimu.” (Turner 2004: 8)

Personalizace znamena systematické soustredéni pozornosti na konkrétni osobu
a jeji predstavovani prostfednictvim predem pirednastavenych osobnostnich
charakteristik, které zvysuji jeji pridanou hodnotu k zastavani utfadu (Dorner -
Schicha 2008: 259). Metody, jakymi se politici, respektive obrazy politiki
nechavaji utvaret zejména prostrednictvim televize, popsali jiZ Lang a Langova ve
své prvni studii Politics and Television (1968)3¢, v niZ definuji vznik television
personality - televizni osobnosti. Analyzuji klicové udalosti, v nichz sehral
medialni obraz dané udalosti ¢i vyuziti technologickych moznosti média televize
rozhodujici dlohu na vnimani udalosti jako takové (aféra Watergate, debata
Cartera a Forda, Kennedyho a Nixona, privitani generala MacArthura ad., in Lang -
Lang 2002). Lang a Langova zvyznamnuji podil televizniho média nad jinymi

medialnimi kanaly (tisk, rozhlas) v procesu masové komunikace, coZ je pri

*® Lang a Langova svou studii nékolikrat upravovali, doplfiovali a pFetiskovali (1984, Politics and Television
Re-viewed, 2002, Television and Politics).
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soucasném nartstu podilu internetové komunikace nutné reinterpretovat. Stale
vSak plati, Ze velka Cast rizené politické komunikace smérem k vnéjsimu publiku je
formovana jako medialni pseudoudalost3’ (Boorstin 1961), vytvorena piredevsim

s ohledem na médium televize.

,Byt celebritou je néco docela jiného, nez byt jen dobre zndmym c¢lovékem. Harry
Truman byl velmi zndmym clovékem, ale nebyl celebritou. Kdykoliv ho publikum
vidélo nebo slyselo, mluvil o politice,” uvadi Neil Postman (1999: 140). Langer
(1981) rozlisil, Ze zatimco film vytvari hvézdy, televize vytvari osobnosti
(personalities). ,Celebrita“ v politickém podani tedy v sobé zahrnuje vyuZivani
sebeprosazovani za ucelem okupovani verejného a medidlniho prostoru (byt
imanentnim), s cilem vyuziti své ,znamosti“ k prosazeni vlastnich politickych ¢i
mocenskych cili. Postman politickou celebritu definuje jako politika, ktery se
zamérné prosazuje jako zdroj zabavy (Postman 1999: cit. ibid.). K masovému
rozsiteni vyuzivani této moznosti podle Postmana dochazi v USA v priibéhu 70.-80.
let 20. stoleti, ovSem Postman svou knihu dopsal ddvno pied nastupem Arnolda

Schwarzeneggera do funkce kalifornského guvernéra (2003) a Hillary R.

Clintonové jako ministryné zahrani¢nich véci (2009).

Postman (srov. 1999) predpoklada, Ze 1) politika a zabava jsou naprosto rozdilné
a neslucitelné svéty, a to i v pribéhu Zivotniho cyklu ¢lovéka; 2) pouhd znamost
vede ke zvySeni politické moci; 3) funkce zpravodajstvi je Cisté informativni. Oproti
tomu vSak stoji medialni teorie zdiraznujici mytologickou, ritudlovou ¢i kulturni
funkci komunikace a zpravodajstvi. Postmanova teze byla proto dale kritizovana
arevidovana dal$imi teoretiky, napt. Thomasem Meyerem, ktery namitl, Ze takto
radikalni propojeni svéta politiky a zadbavy by vSak poté prijalo pouze takovou
osobnost, ktera by Cinila pouze populdrni rozhodnuti a zabavna piedstaveni (srov.

Meyer 2002: 78 ad.).

*” Boorstin definuje pseudoudalost jako planovanou, ptipravenou akci, ktera je uréena predevsim pro
medialni pozornost. Zakladnim znakem, ktery ji odliSuje od béZné udalosti, je absence spontaneity. Cilem
téchto udalosti je vzbudit pozornost médii tak, aby o ni referovala.
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Pierre Bourdieu (1991: 192-6) hovofi o tzv. politickém kapitalu, ktery se zaklada
na davére Ci vire (credence or belief) a zndmosti (recognition). Spolu s omezenim
objektivizace moci prostiednictvim viditelnych symboli, jako koruna, Zezlo ¢i trin,
se podle Bourdieuho proménila také povaha toho, co konstituuje symbolickou
povahu moci, na ,prostou diiveru a divéryhodnost, jeZ existuje pouze
prostrednictvim repreztentace, v diivére a prostrednictvim diivery, viry a poslusnosti“
(Bourdieu 1991: 192). Osobni slava (personal fame) je tedy zakladnim ustavujicim
znakem, ktery zaroven vyjadruje i konstituuje legitimitu moci zaloZenou na

(mediované) divére (cit ibid.).

Celebritizace je tedy obousmérny proces, ktery ovliviiuje jak medialni reprezentaci
politika, tak povahu a zplisob jeho vlastni prezentace, ¢asto v souladu s tzv.
medialni logikou. Celebritizace prostiednictvim medializace detailti ze soukromi ¢i
partnerky politika umoznuje z hlediska politického PR zasahnout skupinu médii,
jez by jinak zistala ,politickym“ tématiim skryta. Je to predevSim znacny trh
s médii, zaméfrenymi pievazné na Zeny, tedy spolecenské ¢asopisy a ¢asopisy pro
zeny, ale téZz spoleCenské rubriky tydenikd, denikii a on-line zpravodajskych

serverdu.

Politainment. Entertainizace politiky, bulvarizace, konvergence s formaty

popularni kultury

V kontextu kritického vnimani medialni produkce se na prikladu moznych presahti
popularni kultury do zpravodajstvi, tedy reprezentaci realnych udalosti, opét
dostava do poptedi spor o funkci zabavy (Eco 2007, Lowenthal 1961, Adorno -
Horkheimer 2009 ad.) a o funkci zpravodajstvi (Allan 2005, Berkowitz 1997,
Altschull 1995, Curran 2000 ad.). Jak predeslal Umberto Eco ve své knize
Skeptikové a téSitelé, i v tomto kontextu se projevuje klasicky spor mezi , skeptiky*
a ,tésiteli, aplikovany na rozpor mezi politikou jakoZto distojnou, raciondlni,

vaznou a intelektualné naroc¢nou zalezitosti (tedy implicitné desexualizovanou
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averejnou), a na politiku jako zdbavnou, emocionalni, jednoduchou a hravou
zaleZitost (tedy implicitné sexudlni, soukromou) (Eco 2007). Obhajoba politiky
jako ,diistojné discipliny” je latentnim diskursivnim motivem nékterych védeckych
pristupli: ,Oficidlni politika (...) zalala rozmlZovat hranice a strukturovanou
hierarchii mezi ,vysokou“ politickou reprezentaci a ,nizkou” populdrni zdbavou.
JestliZze prefabrikovany pop prejal nékteré vymoZenosti a formdty politickych
volebnich kampani, politika se stdvd ¢im ddl vice ,kulturnim priimyslem®, stdle vice

pripominajicim soutéZ talentii nebo soutéZ v popularité.” (Corner - Pels 2003: 2)

Vyznamnym teoretickym konceptem, ktery sumarizoval a zaroven definoval
interakci politiky s (mediadlni) zabavou, je politainment, jehoZ autorem je
némecky politolog Andreas Doérner (2001). Pojem vychazi z podobného konceptu
medidlnich studii, infotainmentu, propojujiciho informace (information) a zabavu
(entertainment). Podobné politainment propojuje politiku (politics) a zabavu
(entertainment). ,[Politainment je] urcitd forma verejného, masmedidlniho
zprostredkovdni komunikace, v niZ se politickd témata, aktéri, procesy, vzorce
vyznamii (Deutungsmuster), identity a vzorce mysleni (Sinnentwiirfe) v modu zdbavy

promériuji v novou politickou realitu.“ (Doérner 2001: 31)

Podle Doérnera vSak proces politainmentu neprobiha pouze na trovni konvergence
komunikace politické a zabavné-medialni, ale také zpétné rekonstituuje vztah
volici, politiki a verejnosti, ktefi této nové realité politainmentu podrizuji sva
jednani. Je-li vSak proces obousmérny, mélo by to na jedné strané znamenat
priklon politikii k zezabaviiovani obsahli na zakladé predpokladaného zajmu
publika, na strané druhé to vSak mize vreakci publika znamenat odsunuti
predkladanych ,politickych zprav do oblasti zabavy, a tudiZ hledani jinych

ukazatel(, které jsou relevantni pro politické a veiejné rozhodovani.

Barbora Osvaldova, predsedkyné Etické komise Syndikatu novinaiti Ceské
republiky38, k problematice poznamenava: ,Verejnému zdjmu nebo obecnému dobru

slouZi novindr tim, Ze publiku rikd véci, které potiebuje védét, nebo md prdvo védét.

%8 Viiz http://syndikat-novinaru.cz/1/5/20/etika/slozeni-a-stanovy, 23. 7. 2010.
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V rdmci rozhodovdni, zda je néco ve verejném zdjmu, musi novindr také urcit, zda
zverejnénim zprdvy nékomu ubliZi a zda to Ize ospravedinit.“ (Osvaldova 2007:
online) Eticky kodex Syndikatu novinari byl prijat na zdkladé mezinarodnich
indrodnich dokumentd tak, aby prispival ke sladéni vztahu mezi pravy
a svobodami novinar a obcand, a aby stanovil odpovédnost novinaia za jejich
¢innost3?. Pokud jde o etiku politické reklamy a PR, nastava sloZitéjsi situace:
poradnim organem, vydavajicim doporuceni o eti¢nosti ¢i neeticnosti reklamy, je
Rada pro reklamu. Ta se vSak na zakladé svych stanov politickou reklamou
(reklamou volebni, reklamou politickych stran) nezabyva#°. Asociace PR agentur

v CR ve svém Etickém kodexu PR pro zadavatele zadné specifické podminky pro

politické PR neuvadi.4!

’

Konvergence politické komunikace a marketingu se projevuji zejména v pribliZeni
formy politické reklamy a PR spotiebitelskému marketingu (consumer marketing),
ktery produkty a sluzby propaguje formou reprezentace Zivotniho stylu.
O‘Shaugnessy (2004: 159) hovori o ,propagandé Zivotniho stylu“ (lifestyle
propaganda), ktera vedle negativni kampané (negative advertising) patfi
k neoddélitelnym slozkdm politické komunikace. Jako jeden z prvnich prikladi
uvadi reklamu v kampani amerického prezidenta Ronalda Reagana (Morning in
America), jez byla ,klasickou lifestylovou reklamou, oslavujici obcany, sport,
volnocasové aktivity a spolecenské ritudly jako svatby - naprosto bezobsaZné

obrdzky, které si mohl kaZdy interpretovat, jak chtél“ (O‘Shaugnessy 2004: cit. ibid.).

Z pohledu marketingové komunikace predstavuje esteticka stylizace partnerského
vztahu politika/¢ky a jeho soukromého Zivota vyznamnou slozku politického
marketingu soucasnosti, kdy vyuZiva zejména postupy v oblasti prezentace
zivotniho stylu a osobniho PR: ,Pro profesiondini politiky predstavuje prezentace

sebe sama v kaZdodennim Zivoté kontrolu nad mnoZstvim riiznych roli, z nichZ

% Eticky kodex novinafe. Cit. ibid.

“0Viz http://www.rpr.cz/cz/profil.php. 10. 7. 2007.

*! Eticky kodex PR pro zadavatele. Online. APRA. Dostupny z:
http://apra.cz/cs/o_apra/eticky kodex/eticky kodex pr pro zadavatele.html. 10. 7. 2007.
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mnoho se odehrdvd v kulturnim prostredi, kde je vztah mezi ,soukromym®
a ,verejnym“ nejasny a neustdle se meéni. ,Modelovdni svého jd“ v politice, tedy
projekce politické osobnosti, je cdstecné zdleZitosti viastni volby (védomy ,branding”,
jehoZ cilem je vybrousit profil politika), a cdstecné reakci, vyZadovanou podle
pozadavkil medidlni viditelnosti, kterd nyni koncipuje a interpretuje politické déni
vmnoha zemich.” (Corner - Pels 2003: 10) Margaret Scammell (Scammell in
Corner - Pels 2003: 130) uvadi tvorbu stylu a estetiky jako jednu ze tii oblasti,
které by mély politické strany bedlivé sledovat a jiZ nelze , vytvotit pouze reklamou
Ci public relations” (Scammell, cit. ibid.). ,Konzumerismus, celebrity a cynismus (¢i
politickd indiference) spolecné pretvdreji pole politické reprezentace a sprdvného
obcanstvi, minimalizuji tradicni formy ideologického a stranického spojenectvi
a uprednostriuji estetické prvky a styl. Politicky styl se ¢im ddl vice zaméruje na post-

ideologicky vybér Zivotniho stylu (...).“ (Corner - Pels 2003: 7)

Soukromy Zivot politikd jako mediovana parasocialni realita

Jak uvadi dnes jiZ klasicka, byt mnohokrat revidovana McLuhanova teze (McLuhan
1964, cesky 1991), podoba a forma (politické) komunikace se méni v souvislosti
s prevladajici medialni technologii (srov. napt. Postman 1999). Povaha politické
komunikace doznala zadsadni zmény, kdyZ televizni kamery poprvé pronikly také
do ,zakulisi“ politiky. Joshua Meyrowitz uvadi myslenku, podle niZ elektronicka
média v podstaté znemoznuji zrod politického ,velkého viidce ve starém stylu“
(Meyrowitz 2006: 220), nebot je o nich ,nadbytek informaci®. ,Postava velkého
viidce zdvisi na mystifikaci a na peclivém zvldddni verejnych vystoupeni. JenZe
prostrednictvim televize se o nasich politicich dozviddme aZ prilis mnoho - a oni
ztrdceji vladu nad svymi obrazy a vystoupenimi.” (Meyrowitz 2006: 220) Védomy
rozpor mezi vnéjSim obrazem a vnitfni integritou vladce vSak neni spjat pouze
s modernimi médii. Naopak, je spiSe trvalou slozkou politické komunikace, ktera
s timto rozporem pocita: ,Vlddce tedy nemusi nutné mit vsechny kladné vlastnosti,

ale mél by umét vzbudit zddni, Ze je nepostrddd. (...) Tak uz to na svété chodi, lidé
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vétsinou vidi jen vnéjsi podobu véci“ (Machiavelli 1997: 65) Cilem politického
marketingu tak neni vytvorit vnitiné silnou a oblibenou osobnost, ale pouze jeji
pozitivni medialni obraz: , Tvrdim vsak, Ze vladai* musi byt pritelem lidu, jinak v ném

nemd oporu v tézkych dobdch.“ (Machiavelli 1997: 42)

0d konceptu politika-bavice se tak odliSuje koncept politika-herce ¢i ,mediované
osobnosti“ (mediated persona, Corner in Corner - Pels 2003: 67). Tato koncepce
zdaleka neni ni¢im novym, jak pripominaji dila Lea Braudyho (1986), Ervinga
Goffmanna (1958, Cesky 1999) ¢i Machiavelliho (2. pol. 15. stoleti). Podstatnou
otazkou, na kterou vsak lze jen ziidkakdy nalézt odpovéd, ziistdva hranice, kdy se
v konkrétnim pripadé a osobnosti stfidaji rizné socialni role: kdy tedy politik
piestava byt hercem a stava se soukromou osobnosti; nebot i vroli soukromé
osobnosti - s manzelkou, détmi ¢i prateli - muze, ¢i dokonce musi jedinec obvykle
jednat vramci své socialni role politika. ,Mnoho Uusili je vénovdno tomu, aby se
média (planovanou, tedy pseudoudalosti, pozn. DKK) uddlosti viibec zabyvala.(...)
Velkou cdst politiky netvori nic jiného, neZ komunikace; publicita je tedy vZdy
potencidlni moZnosti ¢i vychodiskem. Odhaleni, Ze uddlost, kterd vypadala jako
spontdnni, byla ve skutecnosti zreZirovand (stage-managed), miiZe byt stejné tak

pseudoudadlosti jako ptivodni klam.” (Lang - Lang 2002: 153)

Kulturalni obrat zaznamenal novy pohled na problematiku vytvareni parasocialni
reality a vztahli v ponékud méné pejorativnim kontextu, zejména je-li spojovan
s fenoménem fanouskovstvi ¢i ,spotreby” (consumption of celebrity, Turner 2004:
93). Parasocidlni vztahy ale nejsou stejné jako vztahy v rodiné nebo mezi prateli,
prestoZe se znamymi osobnostmi si také vytvaiime vztahy ,zndmosti“

poznavame je v médiich i na ulici, diskutujeme s moderatory, politiky a hvézdami
doma, v éteru Ci on-line. Tyto vztahy funguji do jisté miry jako substituce zmensené
rodiny (Turner 2004: 93). Thompson (1990) uvadi tristupfiovy tok komunikace

a zavadi pojem mediovana kvazi-interakce:
1. interakce tvari v tvar;

2. zprostiredkovana interakce;

47



3. mediovana kvazi-interakce - smés vSech tii typt komunikace.

Treti typ generuje komunikaci ve spole¢nosti prostiednictvim vSech tfi typl: na
prikladu interview s princeznou Dianou Thompson uvadi, Ze princezna odhalila
detaily jak ze soukromého Zivota, tak z monarchie: oba typy informaci vyvolaly
dal$i bouflivé diskuse nejen vnovindch a televizi, ale i v domacnostech,
restauracich a kavarnach po celé zemi (potaZmo globalné, pozn. DKK) (Thompson

1990: 35).

Andrew Wernick (1991) nastolil otazku, nakolik se vzdjemna interakce reklamy,
ideologie a symbolického vyjadfeni promitda do promény lidskych hodnot
a postojii. V souladu s neomarxistickou Kkritikou upozoriiuje, Ze v prostiredi, kde se
vSechny spolecenské vztahy a hodnoty proménily v prostifedky trzni smény, je jen
velmi obtiZné zjistit, natoZ kritizovat vztahy produkce (nikoliv jen ve smyslu
vyrobni vztahy, pozn. DKK), které podminuji procesy symbolické smény (Wernick
1991: 8).

Lze tedy shrnout, Ze elektronicka a nova média prinaseji celé spektrum informaci,
jez byvaly vyhrazené soukromym interakcim (Pels 2003). Vytvareji tak stereotyp
vzdalené familiarity nebo mediovanych parasocidlnich vztahi (Meyrowitz 1985,
Thompson 2000). Medidlni reprezentace ,soukromého Zivota“ se stala pevnou
soucasti politického marketingu (Goffmann 1959, Braudy 1986 ad.). Zaroven doslo

k posunu hranice ,soukromého” v medidlnim zobrazovani (Bourdieu 1984).
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2. Kriticka analyza diskursu a analyza ideologie jako
metody Kk odhaleni souvislosti mezi politickym

marketingem a medialnim obrazem

Tato prace vychazi zejména z teoretického zazemi medialnich studii a predmétem
jeji analyzy jsou medialni texty#2, logickym krokem je proto vyuZiti metodologie
vztahujici se k oboru medialnich studii. Medialni obraz, ktery je predmétem této
prace, je tedy konkrétnim textem (¢lankem, rozhovorem, televizni zpravou apod.),

jenZ se odehrava v ramci tzv. medialniho diskursu#3. Medialni diskurs muze byt

zkoumadn napft. z pristupu:

- konverzacni analyzy;

- lingvistické a sociolingvistické analyzy;
- sémiotické analyzy;

- kulturalnich studii;

- strukturni analyzy diskursu;

*2 Za medialni vystup je povazovan mediovany text (Bell — Garrett 1998: 3), tedy komunikace
zprostiredkovana urcitou technologii (Graddol 1994: 41), jejimz vysledkem je mediovany komunikacni akt
sam o sobé (srov. Kress — van Leuwen in Garrett — Bell 1998: 186-220): medialnim vystupem jsou tak
predevsim ¢lanky v novinach a ¢asopisech (jejich textovy i vizualni kéd tak, jak byl zobrazen v konkrétnim
vyddni), televizni a rozhlasové zpravodajstvi, ale také zaznamy tiskovych konferenci ¢i on-line blogy.
Medialni vystupy nejsou apriori selektovany z pohledu kulturniho elitismu na bulvarni/nebulvérni, ackoliv
toto hodnoceni je zohlednovano pfi formulovani nékterych zavérd. Neni ¢inén rozdil mezi elektronickymi,
tisténymi a novymi médii v tom smyslu, Ze by se analyza soustredila pouze na urcity technologicky format
média, a vyjimkou analyzy konkrétniho deniku Mlada fronta.

43 Diskurs je podle Dennise McQuaila ,,ramec diskuse, v némz se o daném tématu hovofi urcitym
zpUsobem®. (McQuail 1999: 269); podle Fiskeho ,jazyk nebo soustava reprezentaci, ktery se spole¢ensky
vyvinul za Ucelem vytvorit a dat do obéhu koherentni sadu vyznami o néjaké tématické oblasti.“ (Fiske
1987: 14 podle McQuail 1999: 269). Hodge a Kress definuji diskurs jako prostor, kde se socialni formy
organizace spojuji (engage) se systémem znak( ve vytvareni text(, a tim reprodukuji ¢i méni soubory
vyznamU a hodnot, jez vytvareji kulturu.” (Hodge — Kress 1988: 6) Nakonec muZe diskurs oznacovat soubor
ustalenych jazykovych vyraz(, které se pouZivaji v urcité socialni situaci ¢i odvétvi, napf. marketingovy
diskurs, medialni diskurs, zdravotnicky diskurs apod.) (Fairclough 1992: 3).



- recep(ni analyzy;

- vizudlniho designu;

- Kkritické analyzy diskursu*4 (dale téZ pod zkratkou CDA, dle Garrett — Bell
1998: 4 a Fairclough 1995: 20-32).

Vychozim materidlem této prace jsou tedy medidlni texty, na jejichz zakladé je
zkoumdan metodou Kritické analyzy diskurs, v ramci néjz jsou texty ,utkany“ (z lat.
textus - tkani, pleteni, spojeni). Pojem diskurs tak tedy odkazuje nejen
k lingvistickym, ale zejména k socidlnim procestim, které jsou ,vetkany“ do textl
(Hodge - Kress 1988: 6). Text je tedy jednou z dimenzi diskursu: psanym Cci
mluvenym ,produktem” (vysledkem) procesu textové produkce (Fairclough 1993:
3). Texty jsou totiz podle Hodge a Kresse (Social Semiotics 1988; cit. ibid.)
konkrétnimi a jedineCnymi projevy systému znakd, jako je prostiredi, vnémz se
zaroven odehrava priibézna zmeéna. Diskurs je tedy konstitutivni i konstituujici
zaroven (Fairclough 1992: 64). V oblastech, kde se setkavaji média a politika,
vznikd tzv. medializovany politicky diskurs, ktery je zaroven piedmétem této
analyzy (viz Fairclough 1995: 184-200). Analyticky ramec a pripadovou studii
pouziti kritické analyzy diskursu (CDA) predstavuje Norman Fairclough na
prikladu analyzy politického diskurzu v médiich (Faiclough in Garett - Bell 1998:
143 an.).

Kriticka analyza dikursu se podle Fairclougha soustredi na tri oblasti analyzy:
- analyza texti (mluvenych, psanych ¢i kombinujicich vice kédi, napft. televiznich);
- analyza diskursivnich praktik produkce textt, jejich distribuce a spotreby;

- analyza socidlnich a kulturnich praktik, které se odehravaji vramci urcitych

diskursivnich praktik a textii (Fairclough in Garett - Bell 1998: 144).

* P¥i kritické analyze diskursu vychazim zejm. z van Dijka (1998, 2008a, 2008b), jeho pojeti makro

a mikrostruktur, ideologie a vztah( textu a kontextu. Fairclough diskurs povaZuje za konstituovany

i konstituujici zaroven (Fairclough 1992: 64), cilem CDA je zmapovat hlavni charakteristiky milostného
diskursu a urcit hlavni charakteristiky makro- a mikrostruktur reprezentované ideologie v politickém
diskursu.
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Oznaceni ,kritickd“ v diskursivni analyza referuje podle Fairclougha zejména
ktomu, Ze se snazi ukazat spojeni a pripady, které jsou skryté (1992: 9),
neznamena tedy implicitné hodnotici ,kritiku“. Cilem Kkritické analyzy diskursu je
tedy nejen deskripce diskursivnich praktik, ale také zobrazeni toho, jak je diskurs
modifikovan vztahy moci a ideologie, a zobrazeni konstruktivnich ucinki diskursu
na socialni identity, socialni vztahy a systémy védéni a viry, jezZ béZné nejsou
ucastnikiim diskursu patrné (Fairclough 1992: 12). Ideologie je definovana
v kontextu této prace jako strategie symbolické konstrukce dle Thompsona (1990).
Thompson rozliSuje tfi aspekty konceptu ideologie: utvareni vyznamu, koncepce
dominance a zptlisoby, jimiZ vyznam miiZe ustavovat a udrzovat vztahy dominance.
Ve strategii symbolické konstrukce ideologie odliSuje pét obecnych zplisobd, jimiZ
ideologie piisobi (viz nasledujici tabulku a vysvétleni pojmi niZe, Thompson 1990:

58).

Tabulka 1 Zpisoby fungovani ideologie (Thompson 1990: 60)

Obecné zplisoby Neékteré typické strategie symbolické konstrukce
Legitimizace racionalizace
univerzalizace
narativizace
utajeni nahrazeni
(dissimulation) eufemizace

tropa (synekdocha, metonymie, metafora)

unifikace standardizace

symbolizace jednotnosti

fragmentace diferenciace

odstranéni ostatniho

reifikace naturalizace
eternalizace

nominalizace/pasivizace
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Pti definici legitimizace vychazi Thompson (1990: 61) z Maxe Webera, podle néjz
mohou byt vztahy dominance (domination) nastoleny a udrZeny tim, Ze jsou
reprezentovany jako legitimni, tj. jako adekvatni a hodny podpory. Reprezentace
vztahi dominance jako legitimnich tak miize byt zaroven pozZadavkem jejich
legitimizace, zaloZenym na urcitych podkladech a vyjadfenym konkrétnimi
symbolickymi formami, jeZ je v zavislosti na konkrétnich podminkach také vice ¢i

méné efektivni (Thompson 1990: cit. ibid.).

Weber (dle Thompsona 1990, 62 an.) rozliSuje tfi zakladni typy odtvodnéni

legitimizace:
1. racionalni zaklady - odvolavajici se na pravni rad ¢i nepsana pravidla;
2. tradicionalni zaklady - odvolavajici se na nedotknutelnost tradi¢nich pravidel;

3. charismatické zaklady - odvolavajici se na vyjimec¢ny charakter individualni

osobnosti, jeZ je vykonavatelem moci.

Racionalizace - producent symbolické formy konstruuje sled divodi, v nichz
brani ¢i ospravedliiuje soubor socidlnich vztahi ¢i instituci, a tim se snazi

publikum presvédcit o tom, Ze je hoden podpory .

Univerzalizace - institucionalni usporadani instituce, ktera slouzi zajmim
nékterych jednotlivcli, je prezentovano jako slouzici zajmim vSech. Tato
uspoiadani jsou prezentovana jako v zasadé oteviena vSem, kdo maji Sanci v nich

uspét.

Narativizace - tvrzeni (claims) jsou zakotvena v pribézich, které rekapituluji
minulost a soucasnost pojimaji jako odvékou soucast této nadCasové a udrZzované
tradice. Nékteré pribéhy jsou pritom primo vykonstruovany tak, aby vytvarely
dojem sounaleZzitosti s komunitou. ,Pribéhy jsou vyprdvény tak, at’ uz oficidlnimi
kronikari nebo jednotlivci v kaZdodennim béhu jejich Zivota, aby slouZily
k ospravedinéni vykonu moci témi, kdo ji ovlddaji a kdo ostatni smituji s tim, Ze oni to
nejsou. Projevy a dokumentdrni filmy, historky, romdny a filmy jsou konstruovdny

jako narativy, které zobrazuji socidlni vztahy a odkryvaji diisledky jedndni takovym
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zptisobem, ktery zaklddd ¢i udrZuje urcité vztahy moci. ,Strategie narativizace jsou
pribéhy, které li¢ci minulost, predklddaji soucasnost jako nedilnou soucdst ddvné a
zakotvené tradice. Tradice byvaji pritom nékdy vynalezeny k tomu, aby vytvorily

pocit soundleZitosti“ (Thompson 1990: 61).

Cilem CDA tedy neni pouze prozkoumani lingvistické struktury textu, ale zejména
spolecenskych struktur, které jsou navazany na diskurs textu (Garett — Bell 1998:
7). Némecti strukturalisté Peter L. Berger a Thomas Luckmann (1966, cesky cit.
z 1999) se ve své knize Socialni konstrukce reality zabyvaji otazkou, na jakém
zakladé je vlastné konstruovana realita, tedy ,ndsS svét‘, ktery Zijeme
v kazdodennim Zivoté, v praci, vrodiné, vokruhu pratel. Berger a Luckmann
(1999) rozdéluji nase predstavy o spolecnosti do dvou hlavnich celkd: do
objektivni a subjektivni reality. Predmétem této prace je spiSe prvni ¢ast, jeZ se
zabyva procesy institucionalizace a legitimizace socialnich struktur, v nichZ Zijeme
(1999: 51 an.). Institucionalizaci predchazi tzv. habitualizace, ktera ad-hoc ¢innost
proménuje v urcité pravidlo, navyk, a tim padem vzorec chovani. Ten se pozdéji
institucionalizuje jako urcity model a je predavan v ramci sedimentace a tradice
(Berger - Luckmann 1999: 70), jeZ se projevuji také v jazykové Kkulture.
Legitimizace se pak podili na prijimani téchto modell jako objektivné platnych:
Jfunkci legitimizace je ucinit jiZ institucionalizované ,prvoplanové“ objektivace
objektivné dostupnymi a subjektivné vérohodnymi (Berger - Luckmann 1999: 93).
Tak vznikaji tzv. symbolické svéty, jeZ jsou udrZzovany - a zaroveil znovuutvareny -
urcitym pojmovym aparatem: mytologii, ndboZenstvim ¢i ideologii ad. (Berger -

Luckmann 1999: 104 an.)

Zatimco medialn{ studia si b€hem své existence vybudovala jiZ pomérné ustalenou
a respektovanou metodologii, kombinujici jak kvantitativni, tak kvalitativni
metody vyzkumu, v oblasti politického marketingu a PR je pfi zpétné analyze
politické komunikace jak v teorii, tak v praxi pravdépodobné nejcCastéji vyuzivanou
metodou deskriptivni analyza, reprezentovana vétSinou diachronnim popisem
udalosti v pripadovych studiich (case studies), stejné jako v marketingové

komunikaci (srov. ,Brand Narrative Approach®, viz Dahlén - Lange - Smith 2010).
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Znacky (Ci politici) se tak stavaji pribéhem samy o sobé. VétSina metod
pouZivanych v marketingové komunikaci a PR se zaméruje na zjiSténi efektivity
dosaZeni zaméru komunikace ¢i predikovani nakupniho chovani zakaznika (¢i

volici v pripadé politického marketingu)4s.

* Srov. evaluaci efektivity PR Return on Investments (ROI), AVE (Advertising Value Efficiency).
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3. Vliv politické komunikace na medialni obsahy na
prikladu zobrazovani soukromi politikii v deniku Mlada
fronta v letech 1989 a 2009

Rizena politickd komunikace v oblasti soukromych vztah@i, at’ jiz manZelskych ¢i
nemanzelskych, nevstoupila do ¢eského verejného prostoru az po roce 1989, ale
byla jeho soucasti od pocatku vzniku Ceskoslovenské republiky. Témér Zadné
z téchto aktivit i projevili nejsou v ¢eské spolecnosti vyraznou novinkou a jejich
stopy lze vysledovat i v politické komunikaci jiZ v minulosti. JiZ prvni prezident
CSR, Toma$ Garrigue Masaryk, intuitivné prosazoval prezidentskou ,image*,
zejména ve vizualnim symbolickém kédu - fotografiich v uniformé, na koni,

v ,rodinném* prostiedi, obklopen svymi potomKky a prateli.

Béhem nasledujicich dvou totalitnich obdobi, nacistického a komunistického (vc.
kratké prestavky 1945-1948), podléhala oblast zobrazovani soukromi politiki
povétSinou prisné cenzure ¢i politické propagandé+6. Role manZelek vrcholnych
predstavitelli byla ddna diplomatickym protokolem, jiné genderové uspoiadani
neexistovalo. Se zménou zakont o svobodé slova*? a s rozvojem medialniho trhu se
vyrazné zvysil jak podil reprezentace milostného a rodinného Zivota politikd, tak

i snaha o jeho prezentaci.

Zatimco v minulosti prevaZovala spiSe snaha o utajeni a zaml¢eni (dissimilation)
téchto udalosti, v obdobi po roce 1989 dochazi k prudké zméné jak v medialni
reprezentaci, tak postupné i prezentaci ,soukromi, tedy prevazné milostnych ¢i
rodinnych vztahi politiki. Tato zména se odehrava vSirsim politicko-

spolecenském kontextu, neni tedy pouze zaleZitosti promény medialni krajiny, ale

probiha soucasné s ni.

* Viz nasleduijici analyzu r. 1989.
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Mlad4 fronta 1989

Medialni produkce v dobé normalizace se stale ridila statni ideologii, vyjadfovanou
jak konkrétnimi legislativnimi tipravami, tak nepsanymi pravidly a autocenzurou.
»,Média v byvalém ,socialistickém*“ Ceskoslovensku méla vysoce centralizovanou
strukturu sjasné definovanym cilem: slouZit komunistické mocenské elité
a podporovat jeji rozhodnuti a image. Cely systém byl velmi blizko modelu, ktery
zname jako ,sovétsky model” ze Ctyt teorii tisku Sieberta, Petersona a Schrama
(1963).“ (Jirak - Soltys in Kaid - Holtz-Bacha 2006: 378) Ideologie se vztahovala
i na zobrazovani mezilidskych vztahli a zasahovala az do tak intimni sféry, jakou
bylo zobrazovani romantického milostného vztahu. Role manzelek vrcholnych
predstaviteli byla dana diplomatickym protokolem, jejich medialni prezentace

podléhala prisné cenzufre.

Z pohledu makrostruktury kopiroval medidlni trh pred rokem 1989 medialni
nabidku podobnou zapadnim trhiim: nabizel hlavni celostatni deniky, celostatni
televize, rozhlasové vysilani, radu regionalnich a specializovanych periodik
a rozvinuty knizni trh. OdlisSoval se od zapadni praxe zejména ve dvou ohledech: ve
vlastnictvi a v potlacovani az absenci bulvarnich formati a obsahti. VSechna média
a vydavatelstvi, aZ na samizdatova, byla ve vlastnictvi statu a podléhala cenzurnim
opatfenim. V medidlni nabidce zcela chybéla bulvarni média, at jiz jde
o spolecenské tydeniky, ¢i bulvarni deniky (srov. (Jirdk - Soltys in Kaid - Holtz-
Bacha 2006: 378). Dokonce i knizni trh byl jiZ od padesatych let cilené zbavovan
,brakové“ literatury, zejména detektivek, rodokapsi, ¢ervené knihovny a dalsich

(srov. Janacek 2004).

Z pohledu mikrostruktury konkrétnich medialnich obsahti je na ptikladu deniku
Mlada fronta patrna absence jakéhokoliv zobrazeni (at jiz v textualnim, ¢i ve
vizualnim kédu) manzelského ¢i partnerského svazku prednich politikid. Prezident

Gustav Husak byl vdovcem, Ceskoslovenska socialistickd republika tedy neméla
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,prvni damu“. Zobrazovani manzelek ostatnich politiki

predevsim z dlivodii autocenzurnich) absentujici.

Obrazek 2 M. Jakes v rozhovoru se clenkami delegace. Mlada fronta. 8.
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V pozadi stojici Zena v bilém naslouchd, vytvari

bylo (pravdépodobné

3.1989, str. 1

Objevil-li se tedy

politik obklopeny

Zzenami na titulni
strané listu, stalo se
tak zjediného divodu
vyroci
Mezinarodniho  dne
Zen 8. brezna, tedy
slouzil

svatku, jenz

jako ritual k upevnéni

statni politické
ideologie. Sémioticky
rozbor uvedené

(uvedenou pouze jako

hlavni dvojici pribéhu.

tak pouze vedlejsi postavu. Hlavni

aktérkou vizualniho ptibéhu je Zena, mlada, atraktivni, dobie oblecend, ktera sdéluje

své nazory vrcholnému politikovi. Ideologie tohoto politického pribéhu tak zni:

»,Naslouchdme obycejnym lidem, i Zendm. Zeny se sice nemohou rovnat politikiim, ale

jednou za rok je symbolicky vyslechneme.” Zena je tak v kontextu vnimana jako

nositelka politické moci - pravé proto, Ze je uvedena beze jména, mize fungovat jako

prostor projekci pro ostatni: ,Mohla jsem tam byt ja - my vSechny (Zeny) se podilime

na politické moci.”

8 Sémioprostor zobrazeni vrcholného politika, Milouse Jakese, v konverzaci se ¢lenkami delegace — zenami
jako nositelkami politické moci. (Foto: CTK) M. Jake$ v rozhovoru se ¢lenkami delegace. Mlad4 fronta, 8. 3.

1989. Str. 1.
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Cesti politi¢ti predstavitelé jsou zobrazovani na titulni strané listu (viz obr. nize)4°
ve spolecnosti ,déti“, ,pionyra“ ,c¢lenti/nek delegace”. Nepolitické osoby jsou
bezejmenné. Nezbytnym symbolickym atributem moci jsou kvétiny na uvitanou.
PrestoZe napt. Milo$ (vl. jm. Milous, pozn. DKK) Jake$ neni zobrazeny obklopen
svou rodinou a potomky, ,nahrazuje“ je vsymbolickém zobrazeni rodina
simulovana - déti, mladeZz, Zeny. Toto zobrazeni ma za cil, stejné jako v moderni
politické komunikaci, ,polidSténi“ politika, tedy vytvoreni laskavé a blizké image,

a je zakladnim nastrojem politického marketingu a PR (¢i propagandy) v budovani

,pratelské” image (srov. vyse citovaného Nicola Machiavelliho).

Obrazek 3 Fotografie politickych predstaviteld na titulni strané deniku Mlada fronta (1989)
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9 Fotografie politickych predstavitel( na titulni strané deniku Mlada fronta. Nahledy titulnich stran ze dna
17.4.,21. 4. a22. 4. 1989. Nahled definuji jako zobrazeni ¢asti média, které reprezentuje jeho symbolicky
vyznam — zohlednuje vyznam vizualniho a textového kédu (u titulnich stran navic v souvislosti se znackou
média). Umisténi fotografie politik( s mladymi lidmi, konotujici pfatelskou, neformalni atmosféru, lze
interpetovat mj. tak, Ze politici naslouchaji pfanim mladych lidi, Ze tito maji vliv na politiku a médium (MF)
tento vztah povaZuje za relevantni (nejddlezitéjsi udalost dne).
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Obrazek 4 (telefoto: CTK) Inaugurace za 30 miliéni. Mlada fronta. 21. 1. 1989, str. 4

O nastupu George Bushe do funkce amerického prezidenta informoval denik Mlada
fronta 21. 1. 198959, Vizualni koéd informace vSak v centru kompozice nezobrazuje
prezidenta Bushe, ale jeho manZelku Barbaru. Jeji manzel stoji stranou, s vaZnou
tvari a zdvizenou rukou k prezidentskému slibu, zatimco jeho Zena se usmiva.
Titulek souvisejictho ¢lanku ,Inaugurace za 30 milionG“ tak neinformuje primarné
o novém prezidentovi, ale vimplikované roviné ideologie kritizuje rozmarilost
,o0kazalych pétidennich oslav“. Mezi zobrazenim prezidentovy manZelky v centru
zdjmu vizudlniho kédu a kritikou ,ohnostroji, plesi a banketd“ tak vznika
ideologické spojeni Zeny a utrdceni statnich vydaju, které konotuje Zivot na dvore

Ludvika XIV.

>0 Inaugurace za 30 milidon(. Mlada fronta. 21. 1. 1989. Str. 4.
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Obrazek 5 (foto: CTK) Teng Siao-Pching s Michaelem Gorba¢ovem. Mlad4 fronta. 17. 5. 1989,

str. 5

JiZ vroce 1989 se vSak na
strdnkdch Mladé fronty
projevuje zména
v reprezentaci oficialniho
politického paru
Sovétského svazu, jimz se
stavd Michail Gorbacov,
Castokrat médii
zobrazovany se  svou

Zenou  Raisou. Jejich

portréty se tak dostavaji i do ¢eskych, resp. ceskoslovenskych médii>1.

> Uvedené pfiklady jsou ze 17. 5. 1989, Mlada fronta, str. 5, 18. 5., a 16. 6. tamtéz.
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Obrazek 7 (telefoto: CTK) Michaila Gorbacova

Obrazek 6 (telefoto: CTK) Michail Gorbacov. MF
a jeho manZelku Raisu. MF 16. 6. 1989, str. 5

18.5.1989, str. 5

Struktura deniku Mlada fronta jiz v roce 1989 formalné dodrZovala diskurzivni
pravidla tiSténého média>2 své doby a pri srovnani s obsahovou strukturaci
soucasného deniku MFD nenalezneme vyznamnéjsi rozdily. Na titulni strané se
pravidelné objevovaly zpravy z domdaci i zahrani¢ni politiky, ve spodni ctvrtiné
strany byly v graficky oddélené rubrice Minuty naSeho ¢asu publikovany soft-news
zkultury ¢i sportu, glosy ¢i komentare. Na strané 2 pokracovaly zpravy

a komentare listu, na treti strané se objevovalo ,téma dne“ dalsi strany se

vénovaly kulture, sportu a ¢erné kronice.

Obrazek 8 (foto: MF - P. Zizka). Vodni ptaci. 26. 5. 1989, str. 7
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>2 John Hartley (1982) za zakladni typy zprav povazuje politické, ekonomické, zahranic¢ni, domaci
a prileZitostné udalosti a sport (cit. podle Trampoty 2006: 29-30).



podobnych kuriozitach (viz foto53), jeZ se staly pozdéji v CR symbolem bulvarniho
zpravodajstvi. Nedilnou soucasti novin byly inzeraty, televizni program a sobotni

vikendova ptiloha ¢i zpravy ze spolecnostis4.

U obsahu deniku Mlada fronta Ize hovoftit o infotainmentu®5, kdy denik uvadél
celou fadu kurioéznich ,zprav“ bez zjevného relevantniho informacniho obsahu,
napi. uvedeny priklad zpravy o kachnég, jez se koupala v kasné u stanice metra
Malostranska>¢. Vyjimku ovSem tvorily partnerské (milostné ¢i manzelské) vztahy.
Manzelky politikii nebyly pritomny na fotografiich v deniku ani v Zivotopisnych
udajich o ceskych politicich. Vyjimkou byla popularni manzelka sovétského
prezidenta Raisa Gorbacovova, jeZ se na fotografiich objevila v Mladé fronté v roce
1989 celkem ctyrikrat>?, vidy v souvislosti se zahrani¢ni cestou M. Gorbacova.
Zminka o rodinném Zivoté politika se také objevuje pouze vylucné ve spojeni
s GorbaCovem: vjeho Zivotopise tvori zavéreCny odstavec informace o jeho

rodinném Zivoteé:

LPri studiu na univerzité se Michail Gorbacov setkal se svou budouci Zenou Raisou,
ktera ukoncila filozofickou fakultu. Dcera Irina je asistentkou katedry lékarského
ustavu. Gorbacovovi maji dvé vnucky. Zivotopis M. Gorbacova, 26. 5. 1989, str. 1

a5).

> (foto: MF — P. Zizka). Vodni ptaci. 26. 5. 1989. Str. 7.

>* Zpravy ze spole&nosti Ize charakterizovat jako zpravy o popularnich umélcich, spisovatelich, hercich,
celebritach apod., rozhovory s nimi, zpravy o jejich novych projektech, soutézich apod. Denik Mlada fronta
v roce 1989 napf¥. pravidelné informoval o prib&hu prvni soutéZe Ceskoslovenska Miss, o vystoupenich
populdrnich zpévakd apod.

>>D. Kellner povazuje infotainment za hlavni znak soutasné medialni produkce, jeZ se soustieduje na
reprezentaci aktudlniho déni jako spektaklu (srov. Kellner 2003).

*® pravidelné byla uvefejfiovana i tzv. zvitatka, tedy zabavné zprévy ze svéta zvitecich mazlicka: ,Zvédavost
se mdlem nevyplatila jedné kocce z Raaltu (Nizozemsko). Strcila hlavu do otvoru v podvozku taxika (na
snimku) a nemohla ven. Majitel auta mél ten den plno prdce — jezdil od rdna do vecera, aniz tusil, Ze vozi
Cerného pasazéra. Aby kocka mohla byt osvobozena bez zranéni, musela byt odstranéna palivova nadrz
automobilu.” Mlada fronta, 13. 7. 1989, str. 5.

¥ _u

> Napft. ,Michail a Raisa Gorbacovovi se louci pred odletem z PariZe.” Fotografie zobrazujici mavajici
a usmévavy manzelsky par. Mlada fronta, 7. 7. 1989, str. 5. ,Michail Gorbacov s manZelkou Raisou si 17.
kvétna prohlédli Velkou cinskou zed nedaleko Pekingu,“ Mlada fronta, 18. 5. 1989.
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Zeny v teské, resp. ¢eskoslovenské politice nezastavaly nikdy v historii funkci
premiérky ¢i prezidentky, nepsana instituce a protokol prvni damy (manzelky
prezidenta) nicméné existovaly jiZ od vzniku prvni republiky v roce 1918. V dobé
normalizace vSak Zeny zastavaly, byt zridka, vysoké politické funkce. Napr.
ministryni Skolstvi, mladeZe a télovychovy byla Jana Synkova (21. 4. 1988 - 5. 12.
1989), ministryni prace a socidlnich véci byla Nasta Baumrukova (18. 6. 1986 - 21.
4, 1988)58, Zadna z politicek se vsak v priibéhu roku 1989 na strankach Mladé

fronty neobjevila ve vizualnim kddu, tedy na fotografiich.

Obrazek 9 Nahled titulni strany. MF. 26. 5. 1989

Zenské portréty viak slouzily jako ilustrace
k ritualizovanym obsahiim zprav, napt.

klyrickému komentari na titulni strané

M. GORBACOV ZVOLEN PREDSEDOU NEJVYSSIHO SOVETU §

e RELY otom, Ze probihaji maturity (viz nahled

Partnerské vztahy vSak nebyly ani soucasti tzv. human interest stories, tedy
hluboce lidskych pribéhi (Trampota 2006: 30). Jedinou vyjimku v zobrazeni
svatby znamé osobnosti za cely rok tvori fotografie s popiskem ze svatby zpévacky
Bary Basikové, zobrazujici ji ve svatebnich Satech snovomanzZelem pred

Staroméstskou radnici®? (viz obr. niZe).

8 Capka, F. (1998). Dé&jiny zemi Koruny &eské v datech. Praha: Libri

>9 (foto: MF — H. Slavik). Bara uz neni Basikova?, Mlada fronta, 27. 4. 1989, str. 7.
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Obrazek 10 (foto: MF - H. Slavik). Bara uz neni Basikova?, Mlada fronta, 27. 4. 1989, str. 7
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Lze tedy konstatovat, Ze na strankidch deniku Mlada fronta byli politicti
predstavitelé prezentovani pouze ve své oficidlni, verejné roli. PakliZze jsou
vyfotografovani vedle Zen, jedna se ve valné vétSiné o ,bezejmenné“ zastupkyné
verejnosti - napt. ,M. Jakes v rozhovoru se clenkami delegace“ (Mlada fronta 8. 3.
1989, str. 1), ¢i ,Vasil Mohorita (treti zleva) v rozhovoru s delegdty konference“

(Mlada fronta 17. 4. 1989, str. 1).

Zminky o soukromém, manzelském zivoté politiki se v pribéhu roku 1989
nevyskytuji (tim neni feceno, Ze by tomu tak nebylo pausalnég, v jinych médiich a ¢i
vjinych obdobich), kaZdopadné sféra ,soukromého“ a ,verejného“ zlistava
v medidlni reprezentaci prisné oddélena. Na titulni strané deniku se po cely rok
nikdy neobjevil manzelsky par politika/politi¢ky na titulni strané, at’ v textualnim,
¢i obrazovém kodu. To samoziejmé neznamend, Ze by soukromy Zzivot politikl
zlstaval mimo verejny prostor: byl ale striktné vyhrazen do sféry oralni
komunikace; nebyl informaci, jeZ by mohla byt oficialné vytisténa, prodana
a prectena.
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Mlada fronta Dnes 2008-2009

Zména politického systému v listopadu 1989 a uvolnéni trznich i spolecenskych
pravidel ssebou prinesly proménu i na poli medialni nabidky. Béhem
devadesatych let vznikla celd rada periodik, jeZ prinaSeji pravidelné zpravy ze
spolecnosti, zobrazuji milostné a manZelské vztahy celebrit, umélcti, politiki

a dalSich osob verejného zdjmu. Dochazi tak k:

1. prolinani sféry soukromého a verejného;

2. zvySenému mediadlnimu zajmu o rodinné a partnerské vztahy politikli a dalSich
osob verejného zajmu;

3. kprezentovani rodinnych a partnerskych vztahti v politickém marketingu tak,

aby dotvarely pozitivni obraz jedince (,romantizace politické komunikace").

V obdobi od 1. 1. 2008 do 1. 5. 2009 prinesla Mlada fronta Dnes na titulni strané
celkem 145 clankd, jez reprezentuji diskurs milostnych (partnerskych ci
manzelskych) vztahi, z toho 53, tedy vice nez tretina, se zabyvalo manzelskym c¢i
partnerskym vztahem politikli, a to jak domadcich, tak zahrani¢nich. Ze
zahrani¢nich dominuji Barack Obama a manZelé Clintonovi, z domacich se
nejcastéji hovorilo o vztazich Jifriho Paroubka, Stanislava Grosse, Vaclava Klause,

Mirka Topolanka a Jitiho Cunka.

Romanticky diskurs®® se projevuje ve sledovani partnerského Zivota politiki
v podobném duchu jako u celebrit, umélcti ¢i dalSich osob vetejného Zivota. Na
prikladu Mladé fronty Dnes tvorily zpravy o milostném ¢i partnerském Zivoté
politikii celkem tretinu zprav, vnichz se vyskytovaly tyto sémantické vyrazy

reprezentujici milostny vztah:

% Tzn. diskurs o milostnych a manzelskych vztazich, pozn. DKK.
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ldska, zamilovand/y, oZenil i vdala, svatba, manzel ¢i manZelka®.

Na zdkladé ptredvyzkumu medidlniho diskursu vybranych ¢lankd byly stanoveny
tfi roviny zplsobu zobrazovani, v nichZ dochazelo k pfimé interakci medialniho
a politického diskursu. Hlubsi analyza se poté soustiedila na kritickou analyzu

medialnich vystupi v ramci této typologie.

Vliv politického marketingu v interakci s medialni komunikaci se projevil ve

tirech rovinach zobrazovani soukromi politiki:

1. investigativni rovina: zkoumda ekonomicko-politické vazby osob, snimiz
politiky poji milostny (tzn. i manzelsky ¢i partnersky) vztah;

2. intimni rovina: reprezentuje milostné vztahy politika jako takové, predava je
jako ,informace“, jeZ maji slouzit ob¢anlim k posouzeni ,moralniho profilu“
politika;

3. rovina image: slouZi ke zviditelnéni, k budovani dobrého jména ¢i k cilenému
publikovani detaild o soukromém Zivoté scilem eliminace mozZné negativni

publicity.

Investigativni rovina

Mezi investigativni ¢lanky ve zkoumaném souboru lze zaradit predevsim kauzy
prvni manZelky Jittho Paroubka Zuzany a finan¢nich skandald jeji charitativni
organizace, poslance Wolfa, jenZ s manZelkou vlastnil obchodni firmu, manZeli
Klausovych, jiz Celi zalobé kviili neprtiihledné nabytému bytu, a v neposledni Fadé
manzeld Grossovych, ktefi podeziele nabyty majetek investovali do koupé bytu na

Floridé.

Témér vSechny clanky z této kategorie spojuje ,konzervativni“ (Bourdieu, srov.
vyse) reprezentace manzelek politikd jako sekundarnich osob, subordinovanych

manzelové spolecenské a politické pozici, jez se Casto stavaji figurami, které této

* pozn. sbér byl proveden pomoci vyhledavani klicovych vyrazd v medidlni databazi Newton I.T.
s omezenim na titulni stranu deniku Mlada fronta Dnes v obdobi od 1. 1. 2008 do 1. 5. 2009. Do exportu
byly nasledné vybrany pouze ¢lanky, jez zobrazovaly vybrané pojmy v primé souvislosti s politickymi aktéry.
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pozice bud’ priznané (Paroubkova) ¢i skryté (Grossova) vyuzivaji k legislativnimu

obejiti urcitych norem.

.ManZel rikal, Ze se nemdm s nikym bavit o soukromém Zivoté,“62 uvadi Sarka
Grossova, manzelka byvalého predsedy vlady v letech 2004-5. Grossova piitom
figuruje jako osoba primo spojena suZitkem, ktery jejimu manzelovi pfrinesla
politicka funkce: ,Apartmdn porizeny letos 7. brezna je sice v katastru napsany na

Grossovou, ale zaplatil ho s nejvétsi pravdépodobnosti Stanislav Gross.“ (cit. ibid.)

Podobnou pozici zastdvd Zuzana Paroubkovd, prvni manZelka Jifiho Paroubka,
predsedy vlady vletech 2005-6, jeZ se na titulni strané Mladé fronty Dnes ve
zkoumaném obdobi objevila ctyrikrat, bud’ v kontextu zneuzivani prostiedki
vlastni charitativni organizace, nebo vyhod primo spojenych s politickou funkci

jejiho manzela (pouZivani osobniho automobilu s ridicem?®3).

Také Zuzana Paroubkova vyuZiva sémantického rozdéleni na sféru ,soukromé“
a,verejné“ k obhajobé vlastni problematické pozice v aféfe zneuZivani
charitativnich zdroji ve vlastni prospéch. ,K obchodu se nechtéla vyjadiovat ani

Paroubkovd. Vzkdzala, Ze do jejich obchodii nikomu nic neni. 64

Shodnou rétoriku reprezentuje i zakonna manzelka Mirka Topolanka, premiéra
v letech 2006-9, paklize média rozebiraji soukromé vyhody, které poziva z titulu
funkce ,manzelky“ (ve véci pripadného zneuZivani osobni ochranky a automobilu

s fidi¢em): , To jsou véci, o kterych nerozhoduji. Ochranka mi byla pridélena Uradem

62 Kaiserova, Zuzana — Dolejsi, Vaclav. Grossovi koupili byt na Floridé. Mlada fronta Dnes, 11. 4. 2008, str. 1.

63 Kaiserova, Zuzana — Syrovatka, Vaclav. Zuzana Paroubkovd: Obchod za milion korun. Mlada fronta Dnes,
16. 4. 20009, str. 1.

Syrovatka, Tomas. Topoldnkovd md ridice, premiér md klid. Mlada fronta Dnes, 5. 2. 2009, str. 1.
(3ta, syr). Paroubkovd a Topoldnkovd: chudd sezona. Mlada fronta Dnes, 2. 7. 2009, str. 1.

Kaiserova, Zuzana — Stastny, Ondfej. Topoldnkovd md ochranku a viddni auto. Pro¢? Mladé fronta Dnes, 14.
3. 20009, str. 1.

64 Kaiserova, Zuzana — Syrovatka, Vaclav. Zuzana Paroubkovd: Obchod za milion korun. Mlada fronta Dnes,
16. 4. 2009, str. 1.
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vlddy a jd s tim souhlasila. To je celé,” brdnila se v Magazinu DNES Zena, kterd pred
casem neuspésné kandidovala do Sendtu.t> Zde se piimo v textu ¢lanku objevuje
polemika o vyznamu funkce milostného a manZelského vztahu: ,,§éf Ochranné
sluzby policie Lubomir Kvicala nepovaZuje doprovod pro premiérovu manzelku za nic
nemordlniho. Argumentuje tim, Ze ochranku v minulosti dostaly také manZzelky

Topoldnkovych prredchiidcti, Sdrka Grossovd i Zuzana Paroubkovd.” (cit. ibid.)

[ v pripadé poslanct Tlustého a Wolfa jsou jejich manzelky, paklize jsou vystaveny
podezieni o neprihlednych obchodech ¢i stietu zajma svého manzela, vytlaCovany
do sféry ne-politického Zivota ¢i prosté ne-komunikace. , Tlusty se vzdy zaklinal:
,Val Real nemd s mou rodinou prokazatelné vlastnicky nic spolecného. ManzZelka
sotcem v ni jen pracuji.“®¢ ,Jeho (Wolfova, pozn. DKK) manZelka narceni odmitd.
»~Rozhodné neni vydirany. Navic s tou dotaci se to uz stejné vyjasnilo,” rekla vcera

strucné Hana Wolfovd a odmitla se o tom ddl bavit.“67

Z analyzy tedy vyplyva, Ze pakliZze se manZelky vrcholnych politikli ocitaji na
prednich stranach deniku z dlivodii spojenych s negativni publicitou, distancuji se
od své verejné role a stahuji se do sféry soukromého Zivota, jeZ je reprezentovana
roli manzelky, podnikatelky ¢i mecenasky. Tuto roli, prestoze je Castokrat primo
vazadna na politickou funkci manZela (jako napt. v pripadé nadace Zuzany
Paroubkové ¢i vyuZzivani vladni limuziny Pavlou Topolankovou), v§ak de-politizuji
a prezentuji jako ,nezavislou funkci, jeZ je pouze jakousi ,nutnosti, ,narizenim

shora®, které museji vzhledem k politické funkci svého manzela respektovat.

PIné tak reprezentuji Bourdieho model konzervativni subordinace, jez manzelovi
vyhrazuje sféru ,verejnou“, zatimco manZelka, vladnouci domacimu krbu
i financim, se zastituje roli ,soukromou®, prestoze realna funkce tohoto vztahu je
jiz jinde (napt. vpripadé rozpadu manzelskych svazkli M. Topolanka ¢i J.

Paroubka). ManZelky politiki tak v pripadé ohroZeni negativni publicitou vytvareji

* Syrovatka, Tomas. Topoldnkovd md ridice, premiér md klid. Mlada fronta Dnes, 5. 2. 2009, str. 1.
% (syr). Firma, o které mluvi Tlusty: nové podivnosti. Mlada fronta Dnes, 29. 9. 2008, str. 1.

®7 7Zbéh Wolf zneuzil dotaci. Vydiraji ho? Mlada fronta Dnes, 24. 6. 2008, str. 1.
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jakési simulakrum rodinného krbu, jenZ je chranén sférou soukromi pred zraky

obcanii - zejména pokud jde o finan¢ni nesrovnalosti.

Intimni rovina

Romanticky, resp. milostny®® a politicky diskurs se v tomto pojeti setkavaji primo
par excellence. Texty se zabyvaji milostnymi vztahy politikl jako takovymi, ¢i jsou
tématem tvoricim nezbytnou soucast souboru informaci o osobnostnim profilu
politikd. Milostné pribéhy zivota se tak stavaji ,informacemi“, jezZ maji primarné
slouzit obcaniim Kk posouzeni ,moralniho profilu“ politika. ,Pres vsechnu
prirozenost a nutnost je ovsem tato zkuSenost (sexudlni aktivity, pozn. DKK)
predmétem mordlni starostlivosti, vyZaduje vymezeni, které by umoznilo stanovit,

nakolik a do jaké miry je vhodné se ji odddvat.“ (Foucault 2003a: 67)

Ve zkoumaném vzorku se na titulni strané nejprodavanéjsiho nebulvarniho deniku
v Ceské republice vyskytuje napf. zprava o statku ministra zahraniéi v letech
2006-9 Karla Schwarzenberga®®. Ta v narativni i obsahové linii obsahuje prvky, jez
jsou typické pro Zanr romantického ctiva pro Zeny’?. Nazev clanku obsahuje

atraktivni rozpor (neobvyklé manZelstvi) a reference k aristokratickému prostiedji,

% Srov. pokus o prozkoumani milostného diskursu na zakladé ,primarniho jazyka“, resp. jeho literarni
formy, jak jej predved| Roland Barthes ve Fragmentech milostného diskursu (2007).

69 Eisenhammer, Milan. Neobvyklé manZelstvi Sarmantniho slechtice. Mlada fronta Dnes, 30. 8. 2008, str. 1.

70 Josef Vohradsky, autor praktické prirucky Chrarime mladez pred zhoubnou cetbou, vydanou v roce 1942,
identifikoval Zanr ,brakového romanu pro divky” na zdkladé stereotypni vystavby syZetu, tedy narativni
struktury (cit. dle Janacka 2004: 117):

1. mlada divka a mlady muz rGzné spolecenské vrstvy se nahodné seznami;

2. zamiluji se a dojde k svatbé;

3. projednoduchou zapletku se manzelé rozejdou;

4. nastane pfileZitost pro vydérace, advokaty, soudce, pritelkyné;

5. zdpletka se stastné vysvétli;

6. roman spéje ke $tastnému konci. Ctendfi si libuji, 7e se to ¢te pohodiné, jsou spokojeni

(Vohradsky 1942: 45, cit. dle Janacka, ibid.).

John Cawelti (cit. dle Radfordové 1986: 8) definuje Ctyfi zakladni znaky romantického narativu: 1) ustredni
narativni linii je milostny pribéh; 2) tento pfibéh se odehravda mezi hrdinou a hrdinkou; 3) vétsina
romantickych pfibéh( ma Zenskou hrdinku; 4) mezi ¢tenarkou/fem vznika silna identifikace s hrdinkou.
Podrobnou analyzu romantickych pribéhl pro Zeny, jez se staly komercéné Uspésnymi v ceském prostoru
zejména v 90. letech 20. stoleti, srov. Kollmannova 2004.
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jeZ je typickym znakem zejména pro historické romdany Zenského Ctiva
(Sarmantniho slechtice). Hlavnimu muZskému hrdinovi je explicitné prirazena
sexuadlni atraktivita (Sarmantni). Narativni linie se zcela soustifed'uje na vyvoj
milostného vztahu a jeho peripetie, jeZ koliduji tésné pred ,Stastnym”“ zavérem
pribéhu, jenZ konci snatkem ustredni dvojice. Neni to tedy intertextualni odkaz na
romantické ctivo pro Zeny (Necekejte vSak dojemny pribéh z Cervené knihovny.),
ktery zanr milostnych naraci pripomind, ale je to primo obsahova, narativni
i lingvisticka stavba clanku, ktery vykazuje stejné znaky jako zanr romantického
Ctiva pro Zeny (srov. kvantitativni analyzu tohoto zanru na vzorku Sedesati pribéhi
z nakladatelstvi Harlequin, vydanych vletech 1992-2002 v Ceské republice -
Kollmannova 2004, kap. 2-3).

Intimni diskurs se projevuje také vinformovani o milostném zivoté politiki,
ackoliv jiZ nemaji zdsadni rozhodovaci vliv na udalosti statu: ,Muz, ktery jako
kanclér viadl Némecku Sestndct let a zasadil se o jeho sjednocenti, se nyni opét dostal
na prvni strdnky v§ech némeckych denikii. Proc? Legenddrni politik pldnuje ve svych
osmasedmdesdti letech svatbu. Potvrdil to $éf jeho kanceldre. Jeho vyvolenou je
triactyricetiletd ekonomka Maike Richterovd, jeZz mu pomdhala psdt paméti. Jako

svou pritelkyni ji Kohl predstavil verejnosti pred tremi lety.7!

I ztohoto textu je patrné, Ze vyvoj medialniho informovani v ¢eskych tisténych
médiich se odehrava v soucinnosti s dénim globalnim. Na titulni strané deniku
MFD se zpravy o manzelském Zivoté amerického kandidata na prezidenta Baracka
Obamy objevovaly pravidelné, stejné tak jako zpravy o manZzelce francouzského
prezidenta Sarkozyho Carle Bruniové ¢i o Vladimiru Putinovi. Zprava o svatbé
prezidenta Sarkozyho opét sleduje narativni i obsahové prvky typické pro
romantické ctivo (déj se soustiedi na vyvoj milostného vztahu ustredni dvojice,
ktery prekonava urcité peripetie a spéje ke konci v podobé formalniho uzavieni

snatku).

" (luc). Kohl se bude Zenit. A co Putin? Mlad4 fronta Dnes, 16. 4. 2008, str. 1.
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Rovina image

Vtéto roviné budovani image jako osobni znacky’? lze dekddovat dva
pravdépodobné motivy, jeZ jsou cilem - ¢asto imanentnim - politické komunikace.
Prvni slouzi ke zviditelnéni, kbudovani dobrého jména - sem lze zaradit
predvolebni setkdni manzelského paru svoliCi, zpravy o charitativni c¢innosti
manzelek politikii, fotografie manzelskych part z neformalnich ¢i kulturnich akci

apod.

Medialné znama aféra pohlavku, ktery dal byvaly politik Macek ministrovi
zdravotnictvi Rathovi, poskytuje médiim mytologickou narativitu rytirského
souboje o Cest Zeny a zaroven prekonava prah medialni atraktivity do té miry, Ze se
dostava ve svém pokracovani i po trech letech na titulni stranu: ,Rath dostal
pohlavek za to, Ze o Mackovi predtim v rozhovoru prohldsil, Ze ,si vzal svou Zenu pro
penize“. Macek se pak na néj vrhl motivovdn touhou chrdnit cest své manZelky.“73
Slouzi tak - at’ védomé, ¢i nevédomky - ke zviditelnéni politickych aktérii na

pozadi Ctenarsky atraktivniho dramatu (srov. Zoonen 2004).

Druhou skupinu tvofi medialni obsahy, které poskytuji detaily o soukromém Zivoté
s cilem eliminace mozZné negativni publicity - napt. zpravy o rozpadech svazki
avzniku novych apod. Tyto udalosti se v souvislosti s profesionalizaci public
relations a marketingové komunikace, k ni%z doslo v Ceské republice zejména od
prelomu tisicileti, staly nedilnou soucasti profesiondlni podoby politické
komunikace. V Ceskych médiich se vtéto souvislosti objevuji pripady dvou
byvalych premiérl, ktefi zacali novy milostny vztah: Jiftho Paroubka a Mirka

Topolanka. Rovinu medialni znamosti - ,slavy” (fame) ¢i ,proslulosti” (celebrity)74,

72 , v . , , . , v . TR oy
Ve smyslu personal brand, osobni znacky: ,, Vyvinuti viastni dobré osobni znacky lidem vysvétli, Ze mizZete

jejich podnikim Ci Zivotum pfinést pfidanou hodnotu.” (Hood 2006: 9)
> (ip, vel). Facka za sto tisic. Jak byste Ratha trestali vy? Mlada fronta Dnes, 18. 2. 2009, str. 1.

7% Zoonenova (2004: 93) definuje slavu jako vetejnou znamost na zakladé vyjimecného vykonu, zatimco
proslulost jako verejnou znamost na zakladé medialni expozice (exposure). Celebritu zaroven povaZuje za
konstrukt médii jako takovych.
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které jim prinesl milostny pomér s politikem, se vSak kbudovani osobniho
dobrého jména snazi vyuzit i jejich partnerky. V clanku Paroubkovd chystd ndrodni

sbirku na Kaplického autor Josef Kopecky uvadi:

»Paroubkovou si JeZek do Klementina, soucasného sidla knihovny, pozval poté, co si
minuly tyden piecetl jeji rozhovor v Magazinu MF DNES. ManzZelka $éfa CSSD v ném
mimo jiné rekla: ,Lidé bohuZel neznaji Petru Paroubkovou, kterd miluje literaturu,
chce si udélat doktordt, bavi ji chodit do Ndrodni knihovny v Klementinu a hledat
staré origindly knih, podporuje projekt nové knihovny Jana Kaplického...” Jak vcerejsi
hodinové setkdni s Jezkem, tak citovany rozhovor potvrzuje informace, podle nichZ se
Paroubkovd pustila do boje s image, kterou ji podle ni prisuzuje ¢dst médii - tedy
pohledné, ale jednoduché a v luxusu si libujici Zeny, kterd zaujala nejvic prohldsenim,

Ze na Jirim Paroubkovi miluje ,,sexy mozek",“7>

Soucasti budovani image politika je i budovani image jeho Zeny jako pritazlivé, ale
také inteligentni a laskavé Zeny, ktera vSak svou energii vénuje piredevsim podpoie
svého manZzela a charitativni (obecné prospésné) ¢innosti.”®¢ Mytologie souc¢asnych
(nikoliv byvalych) partnerek politikt se vSak presto ponejvice odehrava v podobé
popularniho mytu feminity jako sexuality’’, coz se netyka jen vysSe uvedeného
prikladu Petry Paroubkové. (Livia Klausova) ,Musim mit vedle sebe hezkého chlapa.

A jd ho mdm, celych téch Ctyricet let."78

Predkladana analyza ptinasi poznatky o tom, jak v soucasnych médiich dochazi
k prolinani politického a milostného diskursu na prikladu obsahové analyzy
deniku Mlada fronta, resp. Mlada fronta Dnes vletech 1989 a 2008-9. V této
dekadé doslo k vyrazné zméné medialni prezentace soukromého Zivota politikd, jiz

lze sledovat zejména na proméné reprezentace milostnych partnerskych vztahi.

7> Kopecky, Josef. Paroubkovd chystd ndrodni sbirku na Kaplického. Mlad4 fronta Dnes, 5. 6. 2008, str. 1.
’® pozn. charité jako formé CSR se vénuje zavéreina &ast prace.

"7 MacDonaldova (1998) definuje Etyfi hlavni populdrni myty feminity: jako sexuality, jako petovani, jako
tajemstvi a ohroZeni (femme fatale) a jako fyzického objektu (bodily practice).

78 Polacek, Tomas. Livia Klausova — osaméla prvni dama. Mlada fronta Dnes, 20. 3. 2008, str. 1.
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Zatimco vroce 1989 byl politicky diskurs zobrazovani vyhrazen pouze piimym
aktértim politického déni, o dvé desitky let pozdéji dochazi k rozsireni okruhu
medidlni reprezentace i na partnery/partnerky politicky ¢innych osob. V diisledku
profesionalizace politické a marketingové komunikace jsou tak vysledné medialni
obsahy ovlivnény jak ftizenou komunikaci ze strany politického svéta, tak
intertextualnim odkazovanim k Zanru romantického ctiva ¢i detektivnimu Zanru

(investigativni rovina) ze strany Zurnalistické praxe.

Kriticka diskursivni analyza ¢lanki, uverejnénych na titulni strané deniku MFD od

ledna 2008 do kvétna 2009, prokazala nasledujici zavéry:

e Kprolinani milostného a politického diskursu dochazi pravidelné, clanky
o partnerskych vztazich tvofi nedilnou kategorii zprav a objevuji se i na titulni
strané nebulvarniho deniku?®.

e Obsahova sloZzka sleduje nejcastéji tfi roviny: investigativni, intimni a osobni
ve smyslu budovani dobrého jména.

e Milostna zapletka je casto vyuZivana jako atraktivni narativni schéma
zpravodajstvi, a slouZi tim k dramatizaci politického Zivota.

e Prolinani politického a milostného diskursu poskytuje atraktivni obsahy,
jejichZ prezentace na titulni strané listu mize slouzit jako marketingova podpora

prodeje listu.

Zavérem je nutné dodat, Ze prolinani milostného a politického diskursu je - nejen
na nejznaméjsim pripadé kauzy Lewinska®® - bézné i vzahranici. Pribéhy
Stanislava Grosse, kombinujici romantickou narativni linii vyvoje jeho
partnerského vztahu s manZzelkou Sarkou a detektivni linii odkryvani podezielého
financovani bytu, jsou patrné napiiklad i zc¢lanku v britském listu The

Independent: The pin-up Prime Minister, the ex-waitress, the sex club and the shady

7 Pozn. Karel Hvizdala a Jan Jirak uvadéji denik Mladd fronta DNES jako pfiklad tzv. pop-novin, tedy
medialniho formatu, jenz vypliuje prostor mezi bulvarnim a seriéznim tiskem (Hvizdala 2005).

% skandal se stal nejvyrazn&jsim zpravodajskym p¥ib&hem b&hem druhého obdobi Clintonovy viddy (McNair
2003: 56).
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property deal8l. Milostny vztah S. Grosse se stal namétem komparace politické
kariéry s nejmladsim indickym premiérem Rajivem Gandhim (1984-9)82 a incident

mezi M. Mackem a D. Rathem se objevil i v japonskych médiich.

Lze tedy konstatovat, Ze tzv. ,romantizace”, tzn. vkladani narativni linie soustiedici
se na vyvoj a popis milostného vztahu mezi dvéma osobami, z nichZ alespon jedna
je politicky ¢innd, do zpravodajskych udalosti®3, se v priibéhu let 1989 - 2009 stala

etablovanym zpravodajskym ramcem.

 The pin-up Prime Minister, the ex-waitress, the sex club and the shady property deal. The Independent,
27.2.2005. Dostupny z : http://www.independent.co.uk/news/world/europe/the-pinup-prime-minister-

the-exwaitress-the-sex-club-and-the-shady-property-deal-485018.html.

8 Agrawal, Premendra. Ex-Waitress-Wives of two youngest Prime ministers. 2.10.2007. Dostupny z:
http://www.newsanalysisindia.com/102102007.htm.

® Srov. McNair: They (journalists, DKK) insert the events of political life into narrative frameworks which
allow them to be told as news stories. (McNair 2003: 75)
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4.1996-98: Normotvorné interakce v oblasti prezentace
areprezentace soukromého Zivota politiki v médiich

Institucionalizace a profesionalizace politického marketingu a PR zacala v pribéhu
devadesatych let minulého stoleti prostrednictvim médii postupné pronikat i do
verejné sféry. V komunikaci politickych stran ¢i médii, ktera reflektovala politické
déni, se postupné zacaly objevovat nové vyrazy a myslenkové koncepty. Oznaceni
tiskovy mluvci, tiskova konference ¢i odbor vnéjSich vztahii®* se vyskytovala
v politické, verejné i medialni komunikaci jiz pred rokem 1989, nebyla tedy ni¢im
novym ani z hlediska jazykového, ani obsahového. Pojem PR ¢i public relations byl
ovSem pojmem relativné novym, ackoliv pred rokem 1989 byl mezi odborniky
znam®8>. V souvislosti s volebni kampani v demokratickych volbach vsak pribyl
hned v roce 1990 do bézné komunikace pojem volebni manazer/ka. JiZ v prvni
poloviné 90. let se kromé volebnich manazert zacaly ustavovat celé volebni Staby
s krajskymi volebnimi manazery, ktefi se zodpovidali vedoucim volebnim

manazerim, ¢i se poradala skoleni®® na podporu zvysSeni voli¢ské zakladny.8”

Rok 1996 byl prelomovym rokem, kdy dvé nejsilnéjsi politické strany (ODS a
CSSD) iniciovaly (&i vefejné ptiznaly) vyuZivani reklamnich a marketingovych
odborniki na pripravu celé kampané (do té doby byli vyuzivani predevsim na

dil¢i dkoly ¢i jako konzultanti).88 Od roku 1996 zacaly politické strany plné

¥ 0dbor vnéjsich vztahi je ekvivalent, dosud nékdy vyuZivany v ¢estiné pro public relations (doslova vztahy

s verejnosti, zatimco vné;jsi vztahy jsou terminologicky external relations, ackoliv tematicky se oblasti
prekryvaji), zejména ve statni spravé ¢i akademickych institucich (napf. Senat Parlamentu Ceské republiky,
dostupny z: http://www.senat.cz/kancelar/utvary/ovs.php, 27. 7. 2010, ¢i Univerzita Karlova, dostupny z:
http://www.cuni.cz/UK-644.html, 27. 7. 2010.

8 Odkazuji na osobni rozhovor s pracovnikem v reklamé v 80. I. 20. st. v CSSR (Eda Kauba, 25. 3. 2010).

%V roce 1996 jiz €SSD ptiznavala $koleni vé. medialniho tréninku pro viechny ¢leny predsednictva a krajské
lidry. Viz Hron, Jifi. Pfiprava k volbdm s volebni manaZerkou €SSD Viastou Stépovou. Zemské noviny, 3. 2.
1996, str. 11.

¥ Srov. napf.: CSSD chce zdvojndsobit pocet svych volicd. Rudé pravo, 9. 8. 1993, str. 3.

88 Korecky, Miroslav — Mandk, Martin. Kampari na kli¢ chystd ODS a €SSD. Lidové noviny, 23. 11. 1995, str. 3.
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vyuzivat vSech komunikacnich nastroji vcetné internetu, osobniho prodeje
a primého marketingu8®. Pred volbami v ¢ervnu 1996 méla svou internetovou

prezentaci polovina politickych stran, jeZ se ucastnily voleb.%0

,Pouze dvé nejsilnéjsi strany, ODS a CSSD, svérily ptipravu celé kampané pred
parlamentnimi volbami jedné reklamni agenture. Ostatni strany chtéji sluZeb
odbornikii vyuZivat jen na jednotlivé zakdzky. ODS bude pri své volebni kampani
spolupracovat s reklamni firmou Ogilvy & Mather, séfem jejiho volebniho tymu je
vykonny mistopredseda Libor Novdk. Podle jeho slov ODS dosud presné nevi, kolik
penéz na kampar pouZije, md to byt ale méné neZ pri minulych volbdch, které ji prisly
na 80 miliénit korun. Pro CSSD zajistuje kompletni kampari agentura
APK/Foster. Podle jejiho obchodniho reditele Petrose Michopulose tivahy o volebnich
vydajich CSSD mezi 60 a 70 miliény K¢ odpovidaji skutecnosti.”

V komunikaci politickych stran ¢i jednotlivel vSak stale prevladd nazor, ze

politickd kampan ¢i reklama je pouze podruznou soucasti politiky.

JJe trochu iluze a alibismus politickych stran domnivat se, Ze za né nékdo udéld volby

v celém rozsahu.” (Jan Kalvoda, predseda ODA)

,Nebudeme plytvat miliény, za nds bude mluvit volebni program.” (Vlasta Stépova,

CSSD)o1

Rok 1996 byl také prvnim, kdy politické strany zacaly systematicky a cilené
vyuzivat soukromi jako prvku politické komunikace, a zaroven tento fakt
odtajnily v médiich. ODS ,vénovala samostatnou broZurku svému predsedovi, kde
nechdvd nahlédnout do jeho soukromi“, a televizni spoty ,zamérila spise oddechové -
predstavenim pisni¢ky Ondreje Havelky To zdleZi na vds, animovanymi groteskami

a scénkou na motivy filmu Sasek a krdlovna“.%? Zabava a poradani neformalnich

8 Kampan v roce 1996 doprovazel napt. autobus Zemak, rozdavani rudych razi, telefonovani voli¢lim i
rozdavani alkoholickych napojt (piva) (CSSD), ¢ koncerty, kiténi zvifat v zoo, inscenované scénky béhem
mitink( a billboardy politikd obklopenych rodinou (ODS).

% Kubicek, Jan. Na Internetu bézi volebni kampar. Mlada fronta DNES, 24. 4. 1996, str. 4.
*! Korecky, Miroslav — Mafdk, Martin. Kampari na kli& chysté ODS a €SSD. cit. ibid.

% Matougkova, Markéta. Nejvice dluhii a billboardi md CSSD. Lidové noviny, 13. 5. 1996, str. 3.

76



eventil, jichZ se ucastni kromé politikt také jejich manZelky ¢i rodiny, se plné

integruje jako nedilna soucast kampané, a tak je i médii prijimana a vysvétlovana.

4.1 Pocatky vyuZzivani prezentace soukromého Zivota v politické komunikaci na
prikladu Mirka Topolanka a Vaclava Klause

Vroce 1996 se v Ceské republice poprvé objevuje cilené vyuziti prezentace
rodinného Zivota a soukromi v politické kampani. V kampani pro volby do
Senatu PS CR vyuzil do té doby nepiili§ znamy politik ODS Mirek Topolanek nové
pristupy k sebeprezentaci: na volebni billboard se nechal vyfotografovat s celou
svou rodinou, ¢i nechal potisknout plakaty svym mobilnim telefonnim cislem.
Tento napad oznacil za originalni i expert na vyzkumy volebniho chovani Jan
Herzmann. ,Zaméreni tohoto hesla je zi'ejmé. Kandiddt tim chce Fict: Jsem tu pro vds.
Ale zda je to nejlepsi zptisob, jak to sdélit, to nevim.“°3 Kampail generovala zajem
averejnou debatu, nebot piinesla do té doby nepriliS obvyklé ,informace”

a zpusob komunikace.

»Podnikatel Topoldnek je na plakdtech s celou rodinou

Ostrava - Podnikatel Mirek Topoldnek z ODS kandidujici do Sendtu v centru
Ostravy zaplavil ulice plakdty s fotografii celé své rodiny. ,Fungujici rodina je
zdklad mého programu,” rekl Topoldnek a dodal, Ze jeho nejstarsi dcera se nechtéla
na fotografii usmdt, protozZe nosi rovndtka. Topolanek nemini pro volice porddat
tomboly ani losovdni o zdjezdy jako nékteri jini uchazeci o sendtni kieslo.“%*

»Topoldnek promitd Zivot v byté chodctim

Ostrava - Kandidat ODS Mirek Topolanek umistil do vylohy obchodu na
Masarykové ndmésti v centru Ostravy svou figurinu v Zivotni velikosti a mohutnou
televizni obrazovku. Kolemjdouci lidé mohou v televizi sledovat Topoldanka v jeho
byté, jak vari obéd a bavi se se Cleny své rodiny.“%>

% Kratochvilova, Katefina — Kubik, Jifi. Mnozi kandiddti ODS vsadili na obecnd hesla. Mlada fronta DNES,
19. 10. 1996, str. 2.

%% (tnt). Podnikatel Topoldnek je na plakdtech s celou rodinou. Mlada fronta DNES, 24. 10. 1996, str. 4.

% (pst). Topoldnek promitd Zivot v byté chodcim. Mlada fronta DNES, 31. 10. 1996, str. 4.
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Mirek Topolanek tak vpodobé ,figuriny® uvedl koncept personalizace
a celebritizace politiky par excellence. Uvedené symboly, vyuZité v originalni
kampani, symbolicky reprezentovaly uspéch své doby: mobilni telefon byl stale

e

povazovan za vysadu bohatych a zejména dilezitych lidi. Znalost mobilniho
telefonniho cisla byla povazZovana za intimni udaj, svédcici o primé a blizké vazbé
na danou osobu. Nahlédnuti do soukromi - jakkoliv v rezii politika - reagovalo na
stoupajici poptavku po spolecenském voyeurismu. Zarovei veiejny prostor ceské
spolecnosti neznal koncepty ,politické korektnosti“, ¢i dokonce stalkingu, které by
asi mnoho politikli od zobrazovani svych déti v politické kampani odradilo?.
Jakkoliv se vexplicitnim projevu Topolanek od konceptu zezabaviiovani
(politainmentu) distancoval, intuitivné - ¢i velmi raciondlné - jej pomérné
agresivné vyuzil. Zaroven s nadlinkovou reklamou Topolanek doplnil svou kampai
efektivnim public relations ve vztahu kvlivnym podnikatelskym a politickym
osobam a uskupenim, jez vytvareji politikovi potfebné financni i konzultantské

zazemi pro vedeni naro¢né kampaneé.

,Pritomné $okoval kandiddt za ODS M. Topoldnek. Rekl, Ze je to 700 000 korun. »Nen{
to mdlo,« dél. »Ale je tomu tak. Moje kampari je samozrejmé draZzsi, protoZe jsem
nebyl tak zndmy, jako ostatni,« vysvétlil. Zhruba tretinu podle néj financovalo
centrum v Praze, dal$i ¢dst oblastni sdruzeni ODS. »Jen Cdst jsem si hradil z vliastnich
prostiedkii a prostredkii svych prdtel« K nim podle zpravodajstvi stanice Orion
ndleZi predseda predstavenstva Severomoravskd energetika, kterd distribuuje
elektrinu obcantim a podnikiim, a generdlni reditel Vitkovickych staveb. Ti spolu s M.

Uhdem tvori »vybor za Topoldnkovo zvoleni« .“97

Jaké faktory vSak mély vliv na zménu postoji volicli, ktefi Topolanka zvolili jako
senatora, je pouze predmétem diskuse: kromé analyzované kampané mohlo jit
o doporuceni druhych (significant others: viz Berger - Luckmann 1999: 148) ¢i
nasledovani postoje jinych vlivnych osobnosti kraje (viz niZe), dale vérnost znacce

strany, osobni sympatie k politikovi a dalsi.

V medidlnim diskurzuy, jak je patrné z nazvu vyse citovaného clanku Nejvice dluhti

a billboardii md CSSD, se novinari snazi o reflexi persvazivni funkce politické

% Srov. ptipad kancléiky Merkelové, viz kap. Celebritizace a personalizace; blize napk. Zoonen 2006.

%7 (&ad). Trochu drazi kandiddti. Hal6 noviny, 8. 11. 1996, str. 3.
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kampané v investigativni roviné reportovani (vice viz analyzu v kap. 3). Média
sice informuji o vSech aspektech politické kampané i osobnostnich profili
jednotlivych kandidatd, nesleduji je vsak tajné do jejich domovi, nezverejnuji
paparazzi zabéry politikGi s milenkami a rozhodovaci pravomoc spiSe prisuzuji
raciondlnimu posouzeni kvality politickych kandidati a volebniho programu
volici?8. Zaroven vsak stoupd medialni zajem o pikantnéjsi a ,zajimavéjsi“ piibéhy,
které by umozZnily o politice informovat ,Ctenaisky pritazlivéjSim zplisobem*:
ostatné od roku 1992 je na trhu pritomen bulvarni denik Blesk, od roku 1994
vysila soukroma televize Nova a od roku 1994 celoplo$né FTV Premiéra (pozdéji

TV Prima).

Medidlni ohlas Topolankovy oteviené propagace soukromi jako zdroje
politické diivéryhodnosti rozsihly nebyl a vefejnd debata o vhodnosti
prezentovani soukromi se ve vétsi mife prenesla do médii aZ o radu let pozdéji,
kdyz dotCeny politik své ,politické“ sliby ,fungujici rodiny jako zakladu svého
programu” (cit. viz niZe) ,porusil“ manZelskou nevérou a odchodem od rodiny.
Nemalou roli vsak ve zplisobu a cetnosti diskuse sehralo také rychlé rozsireni
internetu a novych, vice interaktivnich prostiedkii komunikace, jeZ umoznily
rychleji reagovat na nazory Ctenari, oteviely média vice ucastnikiim komunikace
azarovenl oteviely hranice témat, jeZ jsou ,Zurnalisticky vhodna“. Nejctenéjsi
nebulvarni denik své doby, Mlada fronta DNES, v pribéhu volebni kampané
vénoval zptisobu Topolankovy prezentace rodinného Zivota jako v podstaté jediny
denik pouze dvé noticky na ¢tvrté strané, zatimco o deset let pozdéji se v médiich
po dobu Sesti mésicti od medialniho exponovani nemanzelského vztahu Topolanka
objevila zhruba stovka clankli rozebirajicich detaily z konfliktu Topolankova

verejného a soukromého Zivota.??

Rok 1996 je vsak dilezitym meznikem v otazce priniku soukromého

averejného zivota politikii a jeho medialniho zobrazovani jesté zjednoho

% Srov. Polanska, Patricie. Na uchazeéich o sendtorskd kfesla bude volice zajimat vse, podle éeho se viak
nakonec rozhodnou, je tézké odhadnout. Zemské noviny, 5. 9. 1996, str. 2.

% 7droj: vlastni vyzkum, 1. 3. 2009.
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dlivodu: vzimé 1996 zacaly na verejnost pronikat informace o novém vztahu
ovdovélého prezidenta Vaclava Havla a herecky Dagmar VeSkrnové. Ty zejména
vzimé 1996/97 okupovaly medidlni prostor, a jakkoliv se je medidlni
profesionalové, véetné prezidentova mluvéiho Ladislava Spacka, snazili ,udrZet na
uzdé“, verejna debata o etickych hranicich a chovani v soukromém zivoté politiki
jako reprezentantli urc¢itych mordalnich a lidskych hodnot se natrvalo ptenesla do
oblasti medialniho zadjmu a zobrazovani. Nasledna Clintonova aféra (medializovana
1998) potvrdila toto ,téma“ jako trvalou soucast nejen domaciho, ale
i zahrani¢niho politického zpravodajstvi.

LVasiku, my té s muzem obdivujeme,” tvrdila Zena prekvapenému Klausovi poté, co
vbéhla na pédium a objala premiéra kolem krku. Ihned po svém vystoupeni utekla
z pédia do davu lidi, kde se previékla a odesla k autu, které ji odvezlo na dalsi
predvolebni mitink. ,Je to nase priznivkyné z Bilovce, kterd vystoupila poprvé pred
Sesti lety,” uvedl volebni manazer ODS Jiri Radil. ,,S premiérem uZ absolvovala nékolik
mitinki, ale nikdy netusime, co nového zase vymysli,“ dodal. Predseda ODS Vdclav
Klaus spolu se svou Zenou Livii v sobotu v Jeseniku poprdl hodné stésti novomanZzeltim

Skrobdnkovym, kteri méli v dobé mitinku ODS svatbu na mistni radnici. NovomanZelé
mu za to slibili, Ze mu daji ve volbdch sviij hlas.“100

Hlavnim poselstvim kampané se tak stava zdbava a interakce s voli¢i v duchu
televizni show, kde jsou pritomni ,kral a kralovna“ - politicky par. Prilis velky
uspéch nema ani verejné vystoupeni manzelky premiéra (,druhé damy“) Livie
Klausové na politickou podporu svého muZe pii tzv. ,sarajevském atentatu“. Na
verejném vystoupeni precetla dopis jejich syna, ktery vyjadroval podporu svému
otci jako politikovi i soukromé osobé.101 Oproti jinym technikdm politické
komunikace neméla tato aktivita vétsi politicky vyznam, dotkla se vsak cilové
skupiny Zen, které reflektovaly a diskutovaly postaveni manzelek politiki a jejich

roli (jak doklada rada medialnich vystuptil02). Kultivovanéjsi forma podpory Livii

100

101

(rep). Politici sbirali hlasy i kitinami v zoo. Mlada fronta DNES, 27. 5. 1996, str. 1.

Podrobnou analyzu medialnich udalosti a jejich vyznéni kolem ,,sarajevského atentatu” a jeho

mytologické roviny (modifikované plvodni oznaceni politického konfliktu ,medidlni atentat” Vaclava Klause,

4.1.1998 v poradu TV Nova 7 &ili sedm dni) uvadéji autofi Pavel Cerny a Tomas Evan. Cerny, Pavel — Evan,

Tomas [datum neuveden]. Projekt: Pribéhy Sarajevského atentdtu a Tajného konta. On-line, dostupny z:

http://pes.fsv.cuni.cz/projekt sarajevo.html, 12. 7. 2010.

102

39 medialnich vystupl k tématu vhodnosti verejného vystoupeni Livie Klausové v roce 1997.
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Klausové nepftinesla sice odsouzeni vefejnosti jako v pripadé pozdéjsSiho piskani
Dagmar Veskrnové-Havlové na pidé parlamentu (20. 1. 1998), avSak pravé
symbolické zneuZiti rodinného zdzemi a vyuzivani role matky (srov. MacDonald
1998) se nesetkalo s prili§ kladnym ohlasem.

»Tentokrdt vsak - snad poprvé a necekané - pouZila zbrarn velmi emotivni.
S neskryvanym dojetim precetla dopis syna otci. Psycholog Petr Smolka si mysli, Ze
priznivce expremiéra mohl cituplné precteny dopis jen utvrdit v jejich obdivu,
vdhavce a odptirce naopak mohl tento zptisob ,vydirdni“ pobourit. PsycholoZka Jana
Smolkovd doddvad, Ze Zena ,nastrkuje” déti jen v opravdu meznich situacich, kdyz se
sama ocitne v kouté a boji se vlastni bezmoci. (...) ,Pry se neslusi délat z politiky
rodinnou zdleZitost. Ale ona je to rodinnd zdleZitost! My jsme rodina, kterd drZi pri

sobé. VZdyt to miri na nasi rodinu, na nase nejcitlivéjsi mista,“ brani se Livia Klausovad
a znovu pripomind utok Novy na udajnou vilu ve Svycarsku. 103

Novinari tedy sice pripisuji manZelce premiéra jisty vliv na politickou funkci jejiho
manzela, ale nepiekracuji diskursivni ramec socidlni role podporovatelky -
bojovnice ze zalohy - ochranitelky domaciho krbu. Pro svou argumentaci vybiraji
priklady z domaci i zahranicni politiky (srov. vySe citovany ¢lanek). To odpovida
i soudobé prevladajici prezentaci Zen, zejm. v elektronickych médiich: ,Na televizni
obrazovce vystupuji Zeny v podradnych rolich, jeZ jsou vesmés jakymisi variantami
Lhostesky”, funkce pripadajici tradi¢né ,slabému pohlavi“; nemd-li Zena po boku

muZe, jemuZ by doddvala na vyznamu.“ (Bourdieu 2000: 55)

Je ziejmé, Ze emotivni reakce ve stylu Dagmar VeSkrnové-Havlové se vzpricila této
dominantni reprezentaci, a byla proto ve verejném diskurzu ,potrestdna“. OvSem
zaroven prenastavila hranice myslitelného (srov. Foucault 2002) tak, Ze kazdé
nasledujici verejné vystoupeni manzelky na podporu politika jiZ bylo latentné ¢i
oteviené stimto precedentem srovnavano. Ani ,umirnéné“ vystoupeni Livie
Klausové na podporu jejtho manzela vSak nenalezlo u vefrejnosti vyznamnou
podporu. ,(...) [Livie Klausova se] zesmésnila a ukazala, Ze arogantni a pySny neni

jen Vaclav Klaus, ale i cela jeho rodina.“104

103

JirkQ, Irena — Pechackova, Marcela — Buchert, Viliam — Pacner, Karel. Vérny ziistaneme. Magazin Mladé

fronty DNES, 18. 12. 1997, str. 16.

104

Fialova, A. KaZdy je nahraditelny. Z dopist ¢tenar(. Zemské noviny, 10. 12. 1997, str. 6.
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Rodina a partnersky svazek se tedy v pribéhu let 1996-7 definitivné stavaji
trvalou soucasti mediadlnitho obrazu politikii. Média zacinaji prinasSet biografické
udaje mapujici milostny ¢i manzelsky zivot, zatim vétSinou v intencich
publikovanych politikem ¢i osobami zjeho okoli. Medialni trh si vSak zacina
uvédomovat atraktivitu informaci ze soukromi politikii pro své ¢tenare, bulvarni
informace predstavuji vétSinou jisty komerc¢ni zisk. Média objevuji také jiné
postupy, jak nahlédnout do soukromi politiki: pres investigativni modus
zurnalistiky (viz kap. 3). V ¢lanku Vidclav Klaus: 25 [lidi] z okoli: rodina, prdtelé,
poradci, souperi predstavuje Casopis Tyden syntézu jmenovanych faktordt.
Analyzujme tedy nyni na prikladu jednoho odstavce vénovaného premiérové
manzelce jednotlivé body medialniho diskursu reprezentace partnerského svazku

(soukromi) politika (viz obr. niZe, analyzovany text105 v plném znéni v piiloze).

Obrazek 11 Analyza medialniho obrazu podpory manzela Livie Klausové v dobé
politické krize

,Livia Klausova / Se svou budouci manzelkou Livii
Mistinovou se Vaclav Klaus sezndmil pocatkem 60. let /ﬁOZItlvnl PR,

zdUraznuje roli muze

na hodinach Spanélstiny. Od pocatku na ném podle

:

svych slov obdivovala jeho inteligenci, ambice a
sebevédomi. Stejné jako on vystudovala v Sedesatych
letech Vysokou Skolu ekonomickou a pozdéji pracovala

v Ekonomickém ustavu CSAV, kde vedla tym zahrani¢ni .
jednoznacéné

"

monetarni politiky. AC sama ambiciézni, vzdy stélaZ
svym muzem, kterého doprovazela na vétsiné
predvolebnich mitinkd v roce 1992 i 1996. Také nyni, na

upfednostnéni
socialni role muze,
manzelka = podpora

—

samém sklonku Klausova plsobeni v premiérském

kfesle, ho podpofila na kontroverznim shromazdéni
svolaném prazskym primatorem Janem Koukalem v

nedéli 30. listopadu na Vaclavské ndmésti. Livia
Klausova se vsak stala i divodem ttokud na Klause pro <
své plsobeni v dozoréi radé podniku CEZ. Manzelku

N

,investigativni”
zurnalisticka rovina,

o S T S = podporujici diskurs
premiéra ve firmach s vétsinovou ucasti statu (dozorci _
,upozadéné

rada Ceské spofitelny) oznacuji pozorovatelé za jasny .
P y) ji p jasny manselky

p—

stfet zajma.”

195 75 7 okoli: Rodina, pratelé, poradci, souperi. Tyden, 8. 12. 1997, str. 36.
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Z analyzy vySe uvedeného uryvku z ¢lanku je patrnych nékolik vyraznych prvki,
charakterizujicich dominantni diskurs o roli manzelky politika a jejim vstupovani
do vetejného ¢i medidlniho prostoru. Zprava ze tii analyzovanych bodt je shodna

a jednoznacna:

1. role manzelky politika je ryze soukroma;

2. méla by byt vykonavana potichu, nevefejné a nezi$tné. Zena by se méla vzdy
okamzité podridit nové socidlni roli manzela bez ohledu na své dosavadni povolani
Ci postaveni;

3. pakliZe Zena nebude respektovat vyse uvedené, bude sledovana médii a jeji
nerespektovani téchto pravidel bude vyuzito proti jejimu manZelovi, tedy tim
padem povede i k ohroZeni jeji role (ve smyslu manzelky, jez Zije z platu a socidlni

role manzela).

Prevladajici diskurs je utvrzovan i dalSimi politiky, pfimo vprostfed debaty na
téma politické Kkrize:

[Reportér]: DokdZete si predstavit, Ze by se vasSe Zena v podobné vypjaté krizové
situaci ve vysoké politice zachovala tak jako Livia Klausovd?

[Milo$ Zeman, politik/: ,Pokud by moje Zena sama nebyla politickou - a to moje Zena
neni - tak si myslim, Ze bych povaZoval za prekvapujici, kdyby se angaZovala timto
zptisobem, dokonce bych to moZnd povaZoval za kontraproduktivni.“106

4.2 Pocatky medialni reprezentace soukromi politikii jako pravidelného a legitimniho
obsahu médii na prikladu Vaclava Havla a MiloSe Zemana

V priibéhu 90. let 20. stoleti dochazi na ceském, resp. Ceskoslovenském trhu

k vyraznému zvySeni podilu mediadlnich obsahi s tzv. ,romantickou tematikou“, tedy

se zobrazovanim lasky, milostnych a partnerskych vztaht apod.107 ,Medialni produkty

Vonderka, Frantisek — Svoboda, Ales. Zeman: Bdt se mohou jen nepoctivci. Blesk, 6. 12. 1997, str. 6.

107 .y v s.0 ras 12 , v oer v v /o
,V roviné promény medidlnich format(i se devadesata Iéta 20. stoleti vyznacuji pfedevsim narldstem

poctu titull i jejich souhrnné ¢tenosti. Medialni formaty, nesouci znaky romanticko-milostné narativity,
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v devadesatych letech nesou vyznamné prvky romantizace, tedy pronikani
milostnych obsahii (zobrazovani lasky a partnerskych vztaht) do medialnich formatt
a obsahli. Produktem, symbolickym pro devadesatd léta, je spotiebni romantické
Ctivo pro Zeny globalniho nakladatelstvi Harlequin, reprezentujici monogamni

7«

heterosexualni vztah jako zdroj trvalého Zivotniho uspokojeni.“ (Kasl Kollmannova
2009: 146) Narativy a obsahové prvky, jez byly dfive oznaCovany za ,pokleslé” Ci
brakové, jako detektivky, romantické ctivo ¢i bulvarni casopisy (nerku-li
pornografie), a byly jako takové eliminovany, se po roce 1989 plné etablovaly zpét
(vnavaznosti zejm. na obdobi prvni republiky) na medidlnim trhu.18 Romantické
obsahy se tak stavaji lukrativnim prvkem, jenZ je atraktivni z hlediska marketingu
média jako takového - jinymi slovy: rozsifuje pocet cilové skupiny a potencidlnich

zakaznik, generuje tedy vétsi zisk.

existuji napfi¢ medialni krajinou; v oblasti tisténych médii to jsou zejména Casopisy pro Zeny, spolecenské
Casopisy, Casopisy Zivotniho stylu, ale také ¢asopisy pro muze ¢i pro teenagery.” (Kasl Kollmannova 2009:
145). Vyraznou proménou vSak prochazi také napft. televizni seridly, jeZz v obdobi normalizace slouzily
vlddnoucimu rezimu k deklaraci norem, hodnot a sankci socialistické spolecnosti (Bednarik — Reifova 2009:
149).

1% Téma perzekuce tzv. brakové literatury podrobné zkouma Pavel Janagek (2004) ve své knize Literarni

brak: operace vylouceni, operace nahrazeni 1938-1951. Analyzuje tézZ ideologickou implementaci
pozadovanych vzorcl chovani do narativnich vzorcl popularni kultury jako prvku politické ideologie
vladnouciho reZimu (srov. Janacek 2004: 229-293), jez je aplikovatelna i na pozdéjsi dobu normalizace.
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Devadesatd léta jsou také obdobim pocatkd tzv. celebrity marketingul®®, tedy

cileného prosazovani urcitych osob do médii. I ze strany Zurnalisti a pracovniki

vmédiich (editorti, fotografi) se soukromy zivot ,hvézd“, tedy osob, jez zakon

obvykle oznacuje jako osoby verejného zajmull0, stava informaci, jez miZe byt

publikovdna a prodana. K tomuto ucelu zacinaji novinari vyuZivat metody dosud

nezndmé, napi. paparazzi. Soukromi celebrit i politikli se tak dostava do hledacku

zajmu novinai a médii a stfetava se s predstavou o zachovani prava na soukromi

osob verejného zajmu. Nasledujici analyza mapuje na ptikladu politik(i Vaclava Havla

a Milose Zemana prvKky tohoto stietu, jez byly konstitutivni pro dalsi vyvoj.

Soukromy Zivot Vdclava Havla jako diivod k poklesu popularity

V prosinci 1996 byl Vaclav Havel hospitalizovan a priibéh jeho onemocnéni se stal
pravidelnou soucasti vSech zpravodajskych médii. Formou ,developing story“ se
pravidelné vyskytoval na titulnich stranach hlavnich ceskych denikG Blesk,
Hospodarské noviny, Mlada fronta DNES a Pravo. Krat$i zpravy byly razeny
vétSinou do domaci rubriky na tieti strané. Neoficidlni zabéry, potizené metodou
paparazzi, se objevily vhlavnim vecernim zpravodajstvi TV Nova, coZ se
v medialnim prostoru odrazilo zejména formou diskuse o hranicich ,soukromi“

a zpravodajstvi:

+PRAHA - ,MinimdlIni miru vkusu“ by uvital prezident Vdclav Havel od novindri, kteri
se mu snaZi v dobé jeho hospitalizace pronikat do soukromi. ,Jednim z hlavnich
znaki predoperacni pripravy by mél byt klid. Ten mi tu trosku narusili vselijaci
zvidavi kameramané, lezouci po okolnich stiechdch ¢i balkénech a touZici proniknout
bez mého védomi trosku hloubéji do mého soukromi, nafilmovat si mé v posteli,“ rekl
Havel v nedéInim poradu Ceského rozhlasu Hovory v Ldnech. Zdbéry Havla ziskané
pres okno jeho nemocni¢niho pokoje odvysilala minuly tyden televize Nova. ,,Mné ten
zabér pripadal decentni, pan prezident byl oblecen, polosedél na posteli,” schvalil
vsobotu prdci svych zaméstnancii Feditel TV Nova Vladimir Zelezny. ,Chdpu, Ze
zdravi ustavniho Ccinitele je do jisté miry véci verejnou, Ze verejnost md prdvo

109

110

Viz kap. 1.3.

Pro legislativni konsekvence médii, vefejného zajmu a soukromi verejné ¢innych osob srov. diplomovou

praci Lenky Smyckové (2010), zejm. kapitolu 4 — Verejné Cinna osoba jako aktér medialnich vztahi (str. 41-
65).
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zndt pravy stav vécl, ale zdroveri bych uvital od téch novindri minimdIni miru vkusu,“
reagoval v nedéli prezident.111

Poskytovani informaci o zdravotnim stavu prezidenta bylo formovano jako rizena
komunikace s médii prostrednictvim brifingli pfimo v prostorach nemocnice Cci
prostfednictvim oficidlnich sdéleni mluv¢iho prezidenta Ladislava Spacka. Média
vSak vyhledavala jiné cesty, vCetné do té doby bezprecedentniho vyuZiti paparazzi

zabérd, jak si opatrit dalsi informace.

Do informovani o zdravotnim stavu vSak kromé etického presahu v podobé diskusi
o soukromi také vstoupil diskurs romanticky, kdyz byly v kontextu informovani
znemocni¢niho prostredi zasazeny zminky o pritomnosti ,pritelkyné pana

prezidenta“ Dagmar VeSkrnové:
Zptsob vyznacent: politicky diskurs  milostny diskurs

»Jakékoliv predpovédi, Ze se nador nebude dale $irit, vSak povazuje Pafko za
nemozné. ,Byl bych spokojen s tim, jaké to je ted, rekl. Podle informaci Prdva po
celou dobu operace byla v predsadli mj. i prezidentova pritelkyné, herecka
Dagmar Veskrnovd. Prezidenttiv mluvéi Ladislav Spacéek precetl novinarim
lékarskou zpravu, ve které se uvadji, Ze operace probéhla bez komplikaci.“112

Piimé naruseni narativni linie v kontextu zdravotniho diskurzu prestupem do
diskurzu romantického lze interpretovat jako zamérné zvyznamnéni této udalosti.
Uvod ,podle informaci Prava“ determinuje zpravu jako nepotvrzenou, neformalni,
tedy utajovanou. Dava tak Ctenari pocit ,moci“ nahliZzeni do soukromého prostoru,

kde se kromé dramatu lékaiského odehrava jesté drama milostné.

Zaroven se jiZ objevuje prvek legitimizace ideologie prostrednictvim symbolické
formy narativizace minulosti. Prezidentlv vztah kDagmar VeSkrnové je
legitimizovan prostrednictvim vytvareni Fetézce minulych udalosti, zaroven se
opét projevuje prestup ze zdravotniho do milostného diskurzu:

,Klaus bude totiZ na této konferenci Clenskych zemi Organizace pro bezpecnost

a spolupraci v Evropé nemocného prezidenta zastupovat. Spacek zdroveri véera
potvrdil, Ze prezidenta velmi ¢asto navstévuje herecka Ddsa Veskrnovd. ,Je mu

111

112

(bel, s pouzitim CTK). Havel by uvital vkus kameramand. Pravo, 2. 12. 1996, str. 2.

Gotzova, litka. Havlovi pri operaci zhoubného ndadoru odejmuta polovina plice. Pravo, 3. 12. 1996, str. 1.
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velkou oporou v nemoci,” sdélil mluvci. Havel se s Veskrnovou v posledni dobé
nékolikrat objevil na verejnosti, napriklad na koncerté Tiny Turnerové v srpnu.
Pri operaci chtéji 1ékari provést takzvanou biopsii, pri které odeberou vzorek asi
z dvoucentimetrového nalezu na plicich, ktery objevili na rentgenovém snimku a
pri tomografickém vySetreni.113

Dagmar Veskrnova je v médiich prezentovana jako prezidentova ,pritelkyné“ ¢i
»,velkd opora“, pripadné ,blizkd znama“, coZ je v souladu s rizenou komunikaci
tiskového odboru prezidentské kancelarell4. Informace o prezidentové ,pritelkyni“
se stavaji pravidelnou soucasti informovani o zdravotnim stavu a politickych
Cinnostech prezidenta. Napriklad v ¢clanku Havel uZ cvi¢i s ¢cinkami na titulni strané
deniku Pravo uzavira clanek o zlepSeni zdravotniho stavu a planovanych
politickych aktivitdch véta ,Prezidentova pritelkyné Dagmar Veskrnovd chodi na
ndvstevy na jednotku intenzivni péce v bilém lékarském obleceni.“11> Symbolicky kod
bilého obleceni ve zdravotnickém prostiedi reprezentuje osobu, jez vykonava
lékarsky dohled, ma tedy nejintimnéjsi a zaroven legitimni piistup k pacientovi -
patii do okruhu jeho nejblizsich piibuznych ¢i zdravotnického personalu. V sobotu
4.1. 1997, tedy v den Havlova snatku, prinesly deniky potvrzenou zpravu TV Nova

z predchoziho dne, Ze se ,prezident Havel brzy oZeni“116,

Spolecenska reakce na milostny pomér ovdovélého prezidenta Vaclava Havla, jeho
nasledny snatek a osobnost jeho druhé manzelky polarizovaly spole¢nost a média
do nékolika nazoroveé velmi odlisSnych skupin. Jak média, tak politici zac¢ali vyuzivat
extrémnich postupti pri snaze o formovani ,svého“ obrazu soukromi. Média vyuzila
novych praktik, dosud pouzivanych jak v investigativni Zurnalistice, tak zejména -
a prevazneé - v zobrazovani celebrit. Témata, dosud povazZovana za bulvarni, zacala
pronikat do nejriiznéjsich typl zpravodajskych obsahti a formatd (viz fenomén

romantizace). Politici se svlij obraz snazili regulovat dvéma zpiisoby:

113

(MKL). Prezidenta navstivil Strasky, ¢asto za nim chodi Veskrnovd. Mlada fronta DNES, 30. 11. 1996,

str. 3.

114

115

116

Srov. napf. zpravu (CTK). Havlovi oporou pfitelkyné. Lidové noviny, 30. 11. 1996, str. 2.
(g0). Havel uZ cvi¢i s ¢inkami. Pravo, 18. 12. 1996, str. 1.

Srov. Prezident Havel se bude Zenit. Pravo, 4. 1. 1997, str. 1, (MKL); Prezident Havel se brzy oZeni. Mlada

fronta DNES, 4. 1. 1997, str. 1; (EM). Svatba na Hradé. Lidové noviny, 4. 1. 1997, str. 2.
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demarketingem, tedy snahou o potla¢eni zajmu o danou oblast, formulovanou
ponejvice odmitanim poskytnuti informaci ,ze soukromého Zivota“, i
regulovanym vytvafenim obrazu dle svého vkusu: napt. poskytnuti nékolika
fotografii ze svatby Vaclava Havla a Dagmar VeSkrnové, ¢i zejména publikovani
rozsahlé ,biografické“117 knihy Lidy RakuSanové: Vaclav a Dagmar Havlovi: Dva
osudy v jednom svazku (RakuSanova 1997), ktera se snazila fotografickou formou
a ideologicky velmi sevienym zplsobem prezentovat obé osobnosti nového

manzelského svazku v pozitivnim svétle.118

»(...) zptisob, kterym je kniha napsdna, hovori o zdsadnim nedostatku vkusu
i literdrnich schopnosti. Podobd se nékdejsi cervené knihovné, Vecleriim pod
lampou a pribéhitim z vydavatelstvi Harlekyn. Zvldst posledni dst, kde je licen
Zivot pi Dagmar, je vrcholem etického, mordiniho a literdrniho kyce. Soucasnd pi
Havlovd je predvddéna jako neuvéritelnd bytost, po vsech strdnkdch dokonald,
skryvajici pod Saty andélskd kridla. (...) Prezident zneuZil své popularity, kterd se
¢asto rovnd moci. Nejhorsi je na tom, Ze se to odehrdvd na urovni toho
nejhrubsiho bulvdru. Diivod vyddni knihy, ktery je na zacdtku publikace zminén -
jakdsi podivnd sebeobrana pi Dagmar Veskrnové-Havlové, kterd neunesla kritiku
(mnohdy velmi oprdvnénou) svého pocindni - povaZzuji za témér nemravny.“119

V uvedeném nazoru Milana KniZaka je patrna reflexe konvergence politického PR
s popularni (a dobové velmi prodavanou) popularni literaturou a ¢tivem pro Zeny.
KniZakovo stanovisko v podstaté odrazi ideologii estetického elitismu, kdy Vaclava
Havla hodnoti implicitné jako prezidenta, jenZ si dokazal ziskat popularitu jako
Jintelektudlni, ,avantgardni ¢i ,elitni umélec, nyni se vSak ,prodava jako
nejlacinéjsi ¢tivo na stancich“ (= bulvar, cervend knihovna), aby si zachoval

nabytou politickou moc.

117

Ve .

Za prvni ,,PR” Zivotopis Vaclava Havla lze vSak oznacit jiz knihu Edy Kriseové, byvalé poradkyné Vaclava

Havla, jeZ jeho ,tendencni” Zivotopis publikovala v roce 1991. Srov. Kriseovd, Eda (1991). Vaclav Havel:

Zivotopis. Brno: Atlantis.

118

Kniha vysla v predvano¢nim obdobi ve stotisicovém néakladu v nakladatelstvi Gallery ve spolupraci

s Gema art. Napt. Lidové noviny ji vénovaly obsahlou prezentaci ve formé, jez by se dala oznacit za

advertorial, mj. nepodepsané zadnym redaktorem. Ekonomické vysledky a financ¢ni naklady publikace

tohoto titulu nejsou znamy. Srov. Vdclav a Dagmar Havlovi. Lidové noviny, 13. 12. 1997, str. 4.

119

Knizak, Milan. Jesté o knize Havlovych. Lidové noviny, 29. 12. 1997, str. 9.
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V mediovanych nazorech verejnosti se jiZ tehdy objevuji nazory reflektujici vliv
politického marketingu v zaleZitostech prezentovani soukromi politikd, které
kritizuji demarketing a snahu oddélit ,soukromé“ od ,verejného“ vnimaji jako
uzavienost a nevstricnost politika. Svatba Dagmar a Vaclava Havlovych je tak
vnimana jako ,Spatné prodana®“.

»~BohuZel svatba hlavy stdtu byla ndrodu spatné ,proddna“. Styl ,do toho vdm nic
neni, je to nase soukromd véc“ se nutné musel vymstit. NovomanZelé Havlovi se tehdy
vymezili viici obcaniim negativné a ti pak podvédomé zacali hledat na pani Dagmar
predevsim chyby. (...) Kdyby si lidé vzali stiatek tzv. ,za svij“, mohla se prvni ddma
nadit v nové tloze navzdory vsem lapsim vétsiho pochopeni a tolerance.
Neuveritelné snadno ztratila Dagmar Havlovd kredit, ktery si vybudovala jako

Dagmar Veskrnovd. Dost vdzny diivod k zamysleni pro ni, prezidenta i prislusny
poradni tym,“120

O tom, jak problematické je vSak ,prodat” zasadni udalosti se soukromého Zivota
politikli, se vSak poucili poradci, odbornici na komunikaci a public relations
i politici sami v pribéhu nasledujicich let jeSté mnohokrat, zejména pri peclivé
rezirovaném druhém snatku Jiftho Paroubka (srov. analyzu v nasledujicich

kapitolach).

Jiny thel pohledu na soukromi prezidentského paru neZ oficidlni ,PR“ v podobé
knih Kriseové a RakuSanové nabidla publikace Pfemysla Svory:121 Sedm tydni,
které otirasly Hradem (Svora 1998), popisujici sedm tydnt nemoci, predchazejicich
druhy snatek prezidenta. Z narativniho pohledu se tedy jednd o Klasicky
romanticky pribéh ve formé beletrie, soustifedény na popis vyvoje milostného
paru, prochazejici nejriznéjsimi peripetiemi s vyvrcholenim v dramatické udalosti
v podobé zhorSeni nemoci a katarzi v podobé snatku. Tato fabule presné odpovida
struktui'e nejoblibenéjsich a nejprodavané;jsich titul romantického ctiva v daném

obdobi v Ceské republice (srov. Kollmannova 2004).

129 stejskal, L. (Karlovy Vary). Spatné prodand svatba. Lidové noviny, 24. 10. 1998, str. 10 — Nazory.

2 Premysl Svora pracoval v dobé, o které kniha pojedndva, ve zpravodajstvi TV Nova, poté v roce 1998
kratce jako koordinator volebni kampané ODS (viz prebal knihy: Svora 1998). Medialni ohlas a recenzi
publikace srov. napt. Stindl, Ondrej. Knizka, kterd sotva otfese ctendfem. Lidové noviny, 21. 10. 1998, str. 7.
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Béhem roku a pual od svého vydani v listopadu 1998 se titul knihy objevil
vmédiich celkem 272Kkrat, coZ je nesrovnatelné sjakymkoliv jinym kniZnim
titulem (napf. titul knihy Lidy RakuSanové se v obdobi 1997-2000 objevil
v médiich pouze 37krat, titul Johna Keana Vaclav Havel: Politicka tragédie v Sesti
déjstvich pouze 30krat).122 Obsah knihy Vaclav a Dagmar Havlovi oficialné odmitli
na tiskové konferenci jesté pred samotnym vydanim titulu, ¢imz zajistili knize
popularitu v podobé ,preview“.123 Soukromi prezidentského paru zacalo byt
v souvislosti s knihou Premysla Svory a jejim medialnim ohlasem probirano vice
také v zahrani¢nim tisku - o proméné ¢i roli jednotlivych aktért informuji média
jako britsky The Sunday Telegraph, némecky Der Standard ¢i polsky Super

Express.124

Kniha Premysla Svory se stala predmétem soudnich Zalob, ponejprve ale
v souvislosti s poruSenim autorskych prav, kdyz Svorova kolegyné z TV Nova
Aneta Prochazkova obvinila Svoru z nepriznani kreditu za poskytnuté informace,
které pozdéji Svora pod svym jménem publikoval v knize. , Takovdhle literatura je
pod hladinou naseho zdjmu. Hrad v Zddném pripadé nebude podnikat viibec nic,”
informoval vcera nd$ list [tiskovy mluvCi prezidenta Ladislav, pozn. DKK]
Spacek.125 Prvni naklad knihy (pocet neuveden) byl béhem nékolika dnti rozebran,
prestoZe deset dnii od jejiho publikovani vydal soud na zdkladé Zadosti Anety
Prochazkové natizeni o jejim staZeni z trhu.126 Verejnost vSak soudni zakaz casto

povaZovala za ,narizeni z Hradu".127

122

123

124

125

126

Vlastni vyzkum na zakladé monitoringu tisku, Newton, 10. 7. 2010.

Srov. napf. (dna, job). Havlovi odmitaji knihu o svém soukromi. Lidové noviny, 20. 10. 1998, str. 4.
Srov. (Ctk). Malé zpoZdéni pribéhu z Hradu. Blesk, 22. 10. 1998, str. 2.

Sobotkova, Alena. Reportérka Zadd staZeni knihy z prodeje. Zemské noviny, 24. 10. 1998, str. 3.

Srov. Sobotkova, Alena. Soud zakdzal knihu o Hradu, tak vsak jde v knihkupectvich i stancich stdle na

dracku. Slovo, 31. 10. 1998, str. 3.

127

Srov. napf. dotaz divaka v televizni debaté 7 Cili Sedm dni, Prima TV, 8. 11. 1998, Ci pozdé;jsi clanky

Lidovych novin, které jiz publikuji informaci o ,,staZeni knihy z pult na zasah prezidenta a jeho choti” jako

legitimni, viz ¢lanek Havel — muZ prekvapeni. Lidové noviny, 2. 10. 1999, str. 10.
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Pozdéji (22. 11. 1998) prezidentsky par sviij postoj zménil a rozhodl se podat
Zalobu na deniky Lidové noviny, Blesk, provozovatele TV Prima a na autora

Pifemysla Svoru.

,VSechny Zalované subjekty se v rijnu obsirné zabyvaly udajnou manzelskou krizi
prezidentského pdru. Zalobu ve véci ochrany osobnosti podali prdvni zdstupci
manzelti Havlovych Irena Svestkovd a Petr Kotek u Méstského soudu v Praze, dodal
Krafl. Havlovi uz 17. rijna ozndmili, Ze zahdjili prdvni kroky proti subjektiim, které
sirenim ,,nepravdivych zpradv a IZi poskozuji jejich Cest”. Televize Nova a Lidové
noviny, které se odvoldvaly na pripravovanou knihu Sedm tydnu, které otrdsly
Hradem, ten den prinesly informaci o tom, Ze prezidentsky pdr proZivd manZelskou
krizi. Podobné informoval i Blesk. Podle spekulaci uvedenych médii by vztah Dagmar
Havlové a jejiho tajemnika MiloSe Ryce mohl presdhnout isté pracovni rdmec.“128

Prezidentsky par poZadoval satisfakci moralni ve formé omluvy a financni
vyrovnani ve vysi péti milioni korun, které chtél dle vlastnich slov darovat na
dobroc¢inné ucely. O udalostech neinformoval jiZ prezidentliv mluvci Ladislav
Spacek, ale vedouci tiskového odboru prezidentské kancelafe Martin Krafl.
K procesu, ktery byl médii i nékterymi ze Zalovanych stran oznacovan jako ,proces
tisicileti ¢i ,proces stoleti“129 ¢i ekvivalent Clintonovy aféry, nakonec nedoslo,
nebot Zalujici strana sva obvinéni o pét mésicli pozdéji stahla, a to z divodu
ynutnosti zabyvat se v této vazné dobé jinymi vécmi“.130 V mezinarodnim srovnani
predstavovaly vytky politikli vi¢i médiim spiSe verejny nesouhlas (Charles de
Gaulle), stiZznosti k etickym komisim (v ptipadé britské kralovny AlZbéty) ¢i prosté
nereagovani (napf. v hojné sledovaném pripadé manzZelské nevéry rakouského
prezidenta Thomase Klestila s vysokou urednici ministerstva zahranici a jeho

nasledného rozvodu s manzelkou Edith).131

Vroce 1998 vychazi jeSté dalSi, ovSem autorizovana biograficka publikace

australsko-britského spisovatele a politologa Johna Keana Vdclav Havel: A Political

128 (¢tk). Havlovi se budou soudit kvili knize. Pravo, 23. 11. 1998, str. 7.

9 (red). My se ptali a vy jste jen miceli! Hrad chce proces stoleti? Blesk, 24. 11. 1998, str. 1.

39 prezidentsky pdr stdhnul Zaloby médii. TV Nova, 23. 4. 1999, Televizni noviny 19:30.

B1(j2). Prezidenti se soudnim Zalobém vyhybaji. Blesk, 28. 11. 1998.
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Tragedy in Six Acts, nasledné preloZena do CeStiny,132 ktera zaznamenala Uspéch
iusirsi ¢tenatrské obce - srov. nasledujici zpravu o prodejnosti titulli z deniku

Mlada fronta DNES:

,Dobre se uz treti tyden proddvd kniha z pera britského novindie Johna Keana
o prezidentu Havlovi. Z dalSich Zdnri jde na odbyt hlavné cervend knihovna
a detektivky." 133

Razenim dvou pomérné nesourodych informaci za sebe novinaf implicitné
zaramovava (framing) udalost do urcitého ideologického ramce (informace o tom,
Ze se prodava Cervena knihovna a detektivky, je nekonkrétni a neaktualni: ze
zpravodajského pohledu nevypovida o Zadné udalosti, neni to tedy v podstaté
»zprava“). Politologicko-historicky ladéna publikace Johna Keana neobsahovala
primarné bulvarni popisy Havlova soukromi ¢i milostného vztahu, presto vSak
pomérné Uspésné souperila na predvanocnim trhu s tituly od Stephena Kinga ci
Danielle Steelové.l3* Druha svatba Vaclava Havla vSak tvofi symbolicky konec
piibéhu i v Keanové knize, jak sarkasticky poznamenavaji soudobé Kritiky, v nichz
nalezneme i intertextualni odkazy kformatim popularni kultury, konkrétné
k romantickému ctivu:

,Kniha se blizi k zdvéru jako limonddovy seridl, v némzZ je Havel uZ nepristupny na
svém slavném Hradé, rok po OlZiné smrti na rakovinu se znovu oZenil s blond'atou,
o dvacet let mladsi hereckou, kterd mu na operacnim sdle zachrdnila Zivot (ona
a tfindct 1ékarii) a chce se stdt prvni ddmou. Morbidné kniha konci predcasnym

pohrbem, ,globdlni medidlni zdleZitosti"“. Je to pohreb ,Clovéeka, ktery dosdhl véhlasu
jako politickd osobnost, (...).“135

Nebyl to vSak pouze soukromy, resp. milostny Zivot Vaclava Havla, ktery generoval
zvySeny zajem a debaty verejnosti jak v bulvarnich, tak nebulvarnich médiich. Mezi

dalsi nepopularni kroky v soudobém politickém déni z oblasti Havlova soukromi

132

Keane, John (1999). Vaclav Havel: Politicka tragédie v Sesti déjstvich. Praha: Volvox Globator. Prelozeno

z anglického originalu: Keane, John (1999). Vaclav Havel: A Political Tragedy in Six Acts. London:

Bloomsbury.

133

134

135

(fkr). Knihy. Mlada fronta DNES, 22. 12. 1999, str. 4.
Srov. Knihy, které se nejlépe proddvaji. Mlada fronta DNES, 9. 12. 1999, str. 3.

Vdclav Havel stdle stfredem zdjmu. Reflex, 25. 11. 1999, str. 16.
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patril prepis ¢asti jeho majetku na manzelku Dagmar a prodej podilu v prazském
palaci Lucerna priamyslovému koncernu Chemapol, jenzZ ovSsem dva roky poté
zkrachoval s miliardovymi dluhy. ZvySovaly se Havlovy strety s politickymi
predstaviteli v nastalé politické krizi; spoleCenskou atmosféru sam Havel
pojmenoval jako ,blbou naladu“. Média monitoruji Havliv zhorSeny zdravotni stav,
ktery k image ,zdravého a silného prezidenta“ obvykle neprispiva (srov. televizni
souboj Nixon - Kennedy, viz vysSe). Presto se Vaclav Havel rozhodl potieti
kandidovat na prezidental3®, coz vefejnosti oznamil 12. 7. 1997, pil roku po svém

kritizovaném druhém snatku. 137

Sociologické priizkumy popularity z tohoto obdobi vykazuji zajimavou statistiku,
srovnatelnou s pozdéjsim pribéhem aféry Clinton-Lewinska (srov. Miller - Dinan
2009 ad.). V pocatcich Havlova milostného vztahu s Dagmar VeSkrnovou a jeho
nasledného siatku zlistava jeho popularita stale vysoka, dokonce mirné roste, coz
je médii interpretovano jako obcansky soucit s Havlem jako téZce nemocnym
Clovékem, jenZ nechce travit posledni dny svého Zivota sam. Problematicky
zdravotni stav prezidenta tedy kratkodobé piisobil ve prospéch jeho
popularity, kterd dosdhla na prelomu let 1996/97 osmdesati procentl3s
Nasledoval vyvoj partnerského vztahu (symbolicky reprezentovany napf.
vyménou psii na Hradg, kdy fenka Olgy Havlové Dula musela opustit Hrad ve
prospéch fenky Dagmar Havlové Sugar), ktery vstoupil do stfetu s médii
a jednotlivci pravé kvili zplisobu zobrazovani (soudni spory ohledné reklamy
Havelka a Daserika, knihy Premysla Svory ad.). Od pocatku druhého funkéniho

obdobi prezidenta Vaclava Havla!3? od inora 1998 vsak Havlova popularita zacala

B¢ pozn. poprvé byl Vaclav Havel zvolen jako prezident Ceskoslovenska, mohl tedy kandidovat celkové

potfeti, podruhé viak jako prezident samostatné Ceské republiky, jak umoZfuje legislativa.
w7 Udaje srov. napt. Musil, Michal. Smys! svobody, ktery ale svobodu Zil vZdy jen ,za hradbami”, Lidové
noviny, 29. 12, 1999, str. 3.

138 Dubsky, Vladimir. Prezident uzZ neni nedotknutelnym , tatickem”. Lidové noviny, 22. 12. 1998.

139 cvvs

poznamenana aférou Havlovy Zeny Dagmar, ktera vypiskala na pQidé parlamentu poslance SPR-RSC Jana
Vika, protestujiciho proti legitimité volby, nebot jeji poslanec Miroslav Sladek byl toho ¢asu ve vazbé. SPR-
RSC poté volbu ze stejného divodu napadla i u Ustavniho soudu, ale neuspéla.
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strmé klesat, a to paradoxné ze stejného diivodu, ktery byl diive uvadén jako
»polehcujici okolnost”: zdravotniho stavu. Podle prizkumu Institutu pro vyzkum
verejného minéni klesla popularita béhem dvou let na 52 % (,dvétujici
populace), a k prosinci 1998 se 55 % respondenti domnivalo, Ze Havel by mél
opustit svlij prezidentsky urad. Jako nejcastéjsi dlivod byl pritom uvadén

,Zdravotni stav*“,140

JZdravotni stav prezidenta v tom samozrejmé také hraje roli a patrné ne

s n

nejpodstatnéjsi,” rekl Fiala [vedouci politologie brnénské Masarykovy univerzity
Petr Fiala, pozn. DKK]. (...) Havlovu popularitu mohl ¢dstecné sniZit i ponékud
nepriznivy obraz, ktery vytvorila média o jeho kanceldari, manZelstvi a podobné.
,0becné si vSak myslim, Ze by politik nemél odstupovat na zdkladé priizkumii
verejného minéni,” mini Fiala. 141

Soukromi nejvyssiho politického predstavitele se béhem let 1996 az 1998 stalo
jednim z hlavnich témat medialni zpravodajské agendy. Na toto téma se do médii
vyjadrovala fada politiki, politologl, sociologii, psychologli, novinari i zastupct
verejnosti. Symbolicka role prezidenta a jeji popularita byla srovnavana
s hvézdami showbyznysu: ,Pouze Karel Gott se dokdzal udrZet na prvhim misté
Zebricku popularity vice nez 25 let. Politik, byt by byl v jakékoliv funkci, tuto Sanci
prosté nemd [ministr bez portfeje Jaroslav Basta].“142 ,Lidem by se moZnd Vdclav
Havel vice libil jako Karel Gott - svobodny a nezadany. A Dagmar Havlovou vnimali
dlouho jako clovéka, ktery jim ho vzal,“ uvddi [psycholog Karel] Humhal.“143 Stala se
namétem titulnich stran jak bulvarnich, tak nebulvarnich listi. Obraz
prezidentského paru zacal ¢astéji pronikat do spole¢enskych magazinti. Vzhledem
k profesi prezidentovy manZelky si média obvykle vybirala za ilustrativni ty
snimky, které nejlépe kontrastovaly s jeji novou, konzervativni socialni roli. Byla

zobrazovana v milostnych ¢i komedialnich rolich své kariéry.

140

141

142

143

Dubsky, Vladimir. Prezident uz neni nedotknutelnym , tatickem”. Lidové noviny, 22. 12. 1998.
(jem). Havel pry dopldci na svou povést. Hospodarské noviny, 22. 12. 1998, str. 2.
Zadrazilova, Jitka. Havlova popularita. Pad! A proc? Blesk, 25. 11. 1998, str. 1.

Broz, Josef. Mald obliba Havlové? Nejde jen o jeji vinu. Lidové noviny, 21. 10. 1998, str. 6.
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V medialnim diskursu se také projevil odpor vii¢i proméné genderovych roli: ¢asto
pouzivanym spojenim se stalo ,prezident pod vlivem své manZelky“ ¢i ,ovladany
svou Zenou“, ,loutka“ apod. Vliv druhé manzelky byl posuzovan jako iracionalni,
emocionalni aZ hystericky, negativné ovliviiujici Havlovu intelektualni kapacitu
a politické konani. ,Zdravotni stav“, ktery tehdy uvadéla verejnost jako divod
k odstoupeni, mohl zrovna tak znamenat fyzicky, jako duSevni stav - a stat se
eufemismem pro pomateni smysli pod vlivem nového (soukromého) milostného

vztahu, jenZ negativné ovlivnil (verejné) politické déni.

Soukromi c¢eského prezidenta bylo srovnavano s aférou Billa Clintona, jemuz
»Cesky prezident mezi prvnimi vyjadiil svou podporu“. Premysl Svora poslouzil
v této konstelaci jako ¢esky Larry Flint (vydavatel erotického magazinu Hustler
a propagator pornografie) s Kennethem Starrem (vySetfovatelem aféry Clinton-
Lewinsky) dohromady.14* Zptsob a mira zobrazovani detaild ze soukromého
Zivota, ale také zplisob (a marnost) nasledné obrany ze strany politiki se
v pritbéhu let 1996 a% 1998 prenastavila jak v Ceské republice, tak v globalnim

kontextu.

V neposledni radé zacala byt situace kolem Havlova soukromi piirovnavana
avnimana v roviné novodobého mytu: ,(...) [Podle lékare a publicisty md, pozn.

nn v

DKK] ,pribéh o pani Dagmar“" povahu mytu, v némz ucinkuji tri osoby: prezident,
Havlova prvni manZelka Olga a Havlova druhd Zena Dagmar. Olga byla pry lidmi
vnimdna jako bytost zcela dokonald a matersky ldskyplnd. Prihoda se domnivd, Ze

prvni Havlovo manZelstvi vnimala verejnost myticky jako dvojici boZské matky

144

Srov. (LUH). Stard elita Clintonem pohrdd, prosti lidé jsou vSak na jeho strané. Lidové noviny, 11. 11.

1998, str. 31: ,Velkou cdst verejnosti ziejmé zaskocCila mira obscénnosti, jiZ Starr pri sestavovadni efektni

zprdvy nevdhal vyuzit. Slo viastné o pornografické dilo, které bylo predloZeno celému ndrodu k nahlédnuti.
Starrovi se po zdsluze dostalo pochvaly od krdle americké pornografie Larryho Flynta. ,Larry Flynt se ve
svém obdivu k usili nezavislého vysetfovatele rozhodné nemyli. Styl vysetfovdni udélal hodné pro

legitimizovdni pornografie ve verejném prostoru. VZdyt diky neutrdalnimu, prdvnickému jazyku se obscénnost

etabluje v samém srdci verejného prostoru — ve zpravdch. Americkd pravice navrhovala chrdnit déti pred
pornografii riznymi zdkazy a omezenimi — ted' jim nezbyvad neZ ucinit détem nepristupné i zpravy, “ tvrdi
Cesky filozof Vdclav Bélohradsky.”
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a boZského syna.“1*> V mytologické roviné se tak setkdva role manzelky-matky
(Evy), reprezentované Olgou Havlovou, sroli sexudlné pritazlivé Dagmar, jeZ
zastupuje mytickou Lilith - pokuseni v podobé hada, a zapri¢inuje vyhnani z raje
verejné oblibenosti (srov. Stern 2010). S postupem c¢asu se vSak vnimani verejnosti
pod vlivem akceptace role ,umirnéné“ manzelky Dagmar Havlové ustaluje a odrazi
se zejména v neustdlém referovani o image a Satniku, zejména v bulvarnich
denicich a spolecenskych tydenicich. Dagmar Havlova je vSak v této pozici
povazovana spiSe za pozitivni vzor, zdlraziuje se pravé jeji schopnost promény od
aféry s napodobeninou znackové kabelky Louis Vuitton po inkorporaci luxusniho

znackového stylu do jejiho Satniku. Vaclav Havel je na strankach casopisti viniman

spise jako doprovod své piivabné manzelky.

Svou vlastni mytologii si vSak v této kauze vytvorily i dal$i aktéri: autor Premysl
Svora marketingové vyuzil své znamosti a oznacoval se za ,zakazaného autora“146
a ,nemilosrdného kritika novinarskych postupi“. V této image vytrval az do
soucasnosti. Knihy Sedm tydni, které otfasly Hradem, se podle udaji
publikovanych v médiich prodalo za necely rok 380 tisic kust.147 Byvaly tajemnik
Dagmar Havlové svlij podil na ,story“, jakkoliv svi{j milostny pomér
s prezidentovou manzZelkou v médiich popiral, nasledné vydal v kniZni publikaci
Zpovéd' tajemnika, které se prodalo nejméné 160 tisic kusii. Pro spise intelektualni
nakladatelstvi Michala Rybky se tak stala nejvétSim prodejnim uspéchem.148 Jak
vSak podotkl nejmenovany knihkupec: , 0 tu knihu [Zpovéd tajemnika, pozn. DKK]
byl zpocdtku vyssi zdjem neZ o ostatni tituly, ale ted’ se po ni lidi ptaji uz stejné jako
po ostatnich knihdch. Ted se tésime na knizni vyddni televizniho seridlu

Esmeralda.“14°
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Broz, Josef. Mald obliba Havlové? Nejde jen o jeji vinu. Lidové noviny, 21. 10. 1998, str. 6.

(dub, gas). Zeman podpori prodej Svorovy knihy: Reklamni kampari nové knihy novindre, spisovatele

a nakladatele Pfremysla Svory obstard premiér. Lidové noviny, 16. 7. 1999, str. 2.
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148

149

Svobodova, Jitka. Svora: Prestal jsem si vdZit intelektudld. Lidové noviny, 8. 10. 1999, str. 24,
Harantova, Emilie. Na knihdch o Havlovi Ize vydélat jméni. Lidové noviny, 1. 10. 1999, str. 4.
Harantova, Emilie. Na knihdch o Havlovi Ize vydélat jméni. Lidové noviny, 1. 10. 1999, str. 4.
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.Zdkonnou pozici manZelky prezidenta pokldddm za zcela nevyhovujici. Paklize si
miij muz nerozmysli sviij zdmér a bude kandidovat v pristim obdobi na prezidenta,
tak by se méla néjakym zpiisobem tato véc upravit. Zatim totiZ nejsou uzdkonéna
Zddnd prdva manzelky prezidenta, pocitd se vsak s tim, Ze plni Cetné povinnosti,”
uvddi. Soucasné postaveni ji uklddd, aby vzdy a vSude doprovdzela svého manZela-
prezidenta, byla dobre oblecend, ucesand a uméla se chovat. ,Kde jsou povinnosti,
méla by byt i prdva,“ rikd rezolutné Dagmar Havlovd. ,Napriklad manZelovi
spolupracovnici nemaji v popisu prdce mi pomdhat,” doddvd prezidentova chot.
.1 proto bych chtéla v pripadném pristim funkénim obdobi mého muZe bojovat za to,
aby budouci prvni damy nebyly hozeny do vody jako jd,” uvdadi Dagmar Havlovd.“150

Denik Mlada fronta DNES otiskl rozhovor Romana Galla a Jana Perglera s Dagmar
Havlovou jako jeden z mnoha, ktery poskytla médiim. Pravé tento rozhovor, resp.
jeho Cast, kterou novinati vyzdvihli jako nejdutlezitéjsi a otiskli ji na titulni strané
deniku, se vSak zapsala do historie stretli mezi o¢ekdvanou socialni roli manzelky
politika, politickou komunikaci a medidlni reprezentaci soukromého Zivota
politiki patrné nejvice za celé dvé dekady. Mediovana reakce jak politické, tak
laické verejnosti byla natolik prudka, Ze v podstaté zamezila jakymkoliv dalsim
uvaham na legislativni zménu, byt se pozdéji nékteré nejasnosti opét staly
namétem medialni inspekce (napft. pravo vyuzivat sluzebniho auta a ochranky
v pripadé manzelky premiéra, s nimz vSak neoficidlné nezije, ¢i otazka pristupu do
politického zpravodajského poiadu v pripadech Pavly Topoldankové, blize viz
analyzu v kap. 5. Otazka ,prav a povinnosti“ prvni ddmy (¢i partnera/ky nejvyssich
politikii) se stala formalné pouze zalezitosti osobniho rozhodnuti, funkce
protokolu, o které se v médiich hovoii pokud mozno vagné ¢i vibec, aby ,se
neposkodil obraz politika“: role partnerky je tak povazovana vzdy automaticky za
subordinovanou socialni roli manzela. To je patrné na nasledujicim prikladé:
vrozhovoru sdal$i manzZelkou prezidenta republiky, Livii Klausovou, ktery
uverejnila stanice BBC Sest let po afére ,Lex Dasa“ se k této problematice stavi
dotazovana chot snejvySsi opatrnosti, ktera vypovida o nejistoté, nechuti
rozebirat toto téma a zejména uporné snaze neznelibit se vefejnému minéni tak,

jako se stalo Dagmar Havlové.

150

25

Gallo, Roman — Pergler, Jan. Chci zménit postaveni prvni damy, fikd Dagmar Havlovd. Mlada fronta Dnes,

.8.1997, str. 1.
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,2Vdclav Moravec: ,Je Livie Klausovd po deviti mésicich proZitych po boku prezidenta
Ceské republiky presvédcena o tom, Ze na argumentaci Dagmar Havlové byl velky kus
pravdy, nebo naopak, o prdva manzelky hlavy stdtu upravend zdkonem skutecné
nejde?”

Livie Klausovd: ,Jd bych rekla, Ze tak napiil Samoziejmé, Ze existuje spousta
povinnosti, a jad myslim to, o cem mluvila tenkrdt pani Havlovd, mozZnd to rekla velmi
nestastné, je, Ze pokud se pohybuje Zena prezidenta v zahranici, tak tam presné je
receno, co musite, co mdte a jak to mdte délat. Pokud jde o domdci prostredi, tam to
takto presné upraveno neni a bylo to vZdy na té prvni ddmé, nebo chcete-li manZzelce
prezidenta, aby ona sama hledala tu pozici. TakZe myslim si, Ze néco na tom je, ale
urcité bych nemluvila o zdkonech, to urcité ne.“151

Média jako arbitfi zveiejnéného soukromi politik{i na ptrikladu MiloSe Zemana

7

»,Novinarska Zumpa“ se stalo okridlenym spojenim, symbolickym pro obecné vrely
vztah ceskych politikli k novinarim. Jeho autorem je Milo§ Zeman, nékdejsi
predseda vlady. Pozdéji zacalo byt pausalné pouzivano k oznaceni novinard, at jiz
z jakychkoliv pohnutek ¢i divodd. U pocatku jeho vzniku vsak stal velmi osobni
atvrdy stret, kdy na sebe narazila ,novinairskd povinnost informovat”
a predpoklad ,zachovani soukromi“ ze strany politika. Lidové noviny, které jako
prvni a jediné o pripadu informovaly, jej uvedly nezvykle obsahlym uUvodem,

v némz se pokusily zdGivodnit a legitimizovat sviij postoj.

,V CR zatim nebylo zvykem uvefejiiovat informace o rodinnych problémech
elnych politikd. Rada médii proto vahala, zda ma pred volbami informovat
o sebevrazedném pokusu Davida Zemana, syna S$éfa socidlnich demokrati.
PrestoZe ve vyspélych demokraciich jsou bézné zverejnovany informace
o rodinnych problémech celnych politikii a ¢asto pravé tato data vyrazné
ovliviiuji jejich ispéchy ve volbach, v CR tomu tak neni. Proto také dosud na
vefejnost nepronikla zprava o sebevrazedném pokusu Davida Zemana. LN ziskaly
zpravu o Davidové ¢inu jiz pred mésicem. Aby se vSak vyhnuly narceni z ovlivnéni
voleb, k jejimu zverejnéni pristupuji az nyni. David Zeman, syn MiloSe Zemana
z prvniho manzelstvi, se zhruba mésic pifed volbami pokusil spachat sebevrazdu.
LN to potvrdily dva na sobé nezavislé zdroje. Bezprostiedni pri¢cinou mladikova
¢inu byl rozchod s divkou. (...)“152

151

Moravec, Vaclav. Livia Klausova: Manzelka ¢eského prezidenta Livia Klausova véfri, Ze prezident uz brzy

udéli nékolik milosti. On-line, BBC Czech, 11. 11. 2003,Dostupny z:
http://www.bbc.co.uk/czech/interview/story/2003/11/031111 klausova.shtml, 10. 7. 2010.

152

16.

Budinsky, Libor — Neumann, Ondrej. SebevraZedny pokus Zemanova syna. Lidové noviny, 5. 6. 1996, str.
Zvyraznéni DKK.
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Tato udalost se stala vyznamnym meznikem, kdy se setkaly v primém konfliktu
zajmy politické strany (viz obr. 5), které pojimaji soukromi jako osobni a intimni
sféru (Cast 2), a snazi se proto o demarketing (potlacovani, utajovani
a nezverejnovani jakychkoli udalosti ze soukromého Zivota), a média jako arbitfi

hranic, ktefi rozhoduji, o Cem se na verejnosti mluvi ¢i nemluvi (¢ast 4).

PovsSimnéme si diilezitého aspektu, ktery je signifikantni pro roli médif jako arbitrt
vefejné komunikace: ,Rada médii proto vdhala, zda md pred volbami informovat
o sebevraZedném pokusu Davida Zemana“ implikuje postaveni novinari jako téch,
ktet{ védi vice, ale na zakladé své viile a planovaného rozhodnuti - domluveného
v ramci ,profesniho krouzku, rozhoduji o tom, jaké informace se verejnost dozvi,
kdy a proc. Tento postoj je pritom v pfimém rozporu s ¢asti (3), ktera predstavuje
média jako zastance plurality a pouhého prostiednika (média) v roli komunikace.
Média pirestupuji védomé z role ,hlidaciho psa“ do role ,ctvrtého stavu“ (srov.

McQuail 1999).

,PrestoZe ve vyspélych demokraciich jsou béZné zverejriovdny informace o rodinnych
problémech celnych politikii a casto prdvé tato data vyrazné ovliviuji jejich uspéchy

ve volbdch, v CR tomu tak neni.” Jingmi slovy:

- uddlosti (zejm. negativni) ze soukromého rodinného Zivota jsou
zpravodajskou informaci;

- je spravné a legitimni informovat o udalostech ze soukromého Zivota
politikd;

- pro volice [tedy predpoklddanou cilovou skupinu ctenait periodika, pozn.
DKK] je legitimni rozhodovat se na zakladé rodinnych problémi politikii, potirebuji
tedy tyto informace a my je predavame;

- informovani o pozitivnich udalostech ze soukromého Zzivota politikii je ze
strany médii vytésnéno mimo diskurs - jiZ jako predpokladané PR politikd;

- informovat o rodinnych problémech politikl je znakem vyspélé demokracie;

- MY [novinafti z LN, pozn. DKK] prolomime nyni tuto bariéru [vs. ONI - politici]

a prenastavime hranice myslitelného (Foucault);
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- hlavnim cilem je prospéch veiejnosti [komercni zajem média je vytésnén za

hranice diskurzu].

Informace o soukromém Zzivoté politikli jsou proto vyrazné polarizovany. V niZe
uvedeném obrazku jsou formulovany zakladni dichotomie, které reprezentuji stiret
voblasti diskursu o soukromi politikii tak, jak byl nastaven medialnim

zobrazenim na prikladé analyzovaného ¢lanku.

Obrazek 12 Dichotomie stietu v pripadé soukromi MiloSe Zemana (1996) z pohledu médii

MY (novinari, média) ONI (politici, PR)
pozitivni negativni
verejné tajné
legitimni nelegitimni

rozhodovaci moc poslusnost
dohlizitel sledovany
v zajmu verejnosti proti verejnosti
demokraticky nedemokraticky
pokrokovy zpatecnicky
spravedlivy nespravedlivy
nezistny zistny

Média, zastoupenda Lidovymi novinami, tak pred-definovala celkové pojeti diskursu
medialniho zobrazovani jiz jako soucast zpravy samotné, a to v tom nejriizovéjSim
svétle. Zaujala také komunikac¢né vyhodnou pozici prvniho ucastnika, ktery
rozehrava konflikt, jakkoliv se dopredu snaZi legitimizovat své kroky jako platné

na zakladé ,selského rozumu“ (common sense).
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Politiklim, reprezentovanym MiloSem Zemanem, vtomto piipadé zbyva role
druhého ucastnika komunikace, ktery reaguje na situaci z obranné pozice.
Diskursivni pozice, vymezena médii (viz obr. 7, pravy sloupec), vymezuje politikovi
témér bezvyhradné negativni konotace: negativni, nedemokraticky, tajntstkarsky,
zpatecnicky, podrizeny vili verejnosti a bazici po osobnim prospéchu a zisku. Jako
legitimni novinaiské zdroje uvadéji Lidové noviny byvalou manzelku MiloSe
Zemana a jeho oSetiujiciho 1ékare. Otazku poruseni etiky si nepripoustéji, je mimo
diskursivni ramec zpravodajstvi. Politikovi proto nezbyvad neZ pokracovat
vobranné komunika¢ni pozici a zaujmout strategii informovani v neutralné-
pozitivnim stylu: ,Starsi syn studuje Sestym rokem lékar'skou fakultu. Casto nds

navstévuje a rdd si s Katkou [dcerou z druhého manZelstvi, pozn. DKK] hraje,”

reagoval tehdy Zeman na informace o napjatych vztazich mezi nim a synem.“153

Zatimco vSak prvni odstavce citovaného clanku pevné stavi médium do role
zpravodajce z oblasti domaci politiky, uvedenou zpravu se mezi ,bézné“ domaci
zpravodajstvi neodvazuji zaradit a publikuji ji na posledni strané listu, obvykle
vyhrazené nazorim, zpravam z kultury, zivotniho stylu a zabavy. Tato strana vsak
také predstavuje jednu z nejctenéjSich hned po titulni strané. Den po zverejnéni
zpravy v Lidovych novinach ji jako jediny dalsi denik ptrevzalo Pravo. Tam vSak jiz
byla jako citovana informace zatrazena do pravidelného zpravodajstvi z domaci
politiky na treti stranu listu.154 PestoZe byla zprava o sebevrazedném pokusu syna
politika publikovana pouze ve Ctyfech medialnich vystupech (viz prilohu), stala se
nedilnou soucasti vSeobecného diskursu (all-discourse) a byla pozdéji uvadéna
jako nedilna soucast piibéhu soukromi Zemana - politické osobnosti. Milo§ Zeman

také na svém negativnim vztahu Kknovinaiim vybudoval c¢ast své image,

153

154

Srov. Budinsky, Libor — Neumann, Ondrej. SebevraZedny pokus Zemanova syna. cit. ibid.

(alm). Zemandav syn se v dubnu pokusil o sebevraZdu. Pravo, 6. 6. 1996, str. 3.
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reprezentovanou mnohymi bonmoty, jez veSly v obecnou znamost a staly se

synonymy pro oznacovani novinai jako takovych155,

Zemana se vSak ,medidlni aféra“ dotkla také v osobni roviné, jak priznal na
oficidlni tiskové Kkonferenci kbilanci prvniho roku vlady, jejiz byl Zeman

predsedou. Uvadim proto nyni zadznam z tiskové konference:

~Televize Nova: Co rikdte, pane prezidente, tomu, Ze pan premiér hodld krtit knihu
Premysla Svory [Moc nemocnych; pojednava o vztahu politiki a novinari na
prikladé aféry ,sarajevského atentatu®, Svora je také autorem bulvarni publikace
o Vaclavu a Dagmar Havlovych, jenZ jej chtél Zalovat, pozn. DKK], vzhledem k tém
skutecnostem v minulych mésicich.

Vaclav Havel, prezident CR: Mné pan premiér vyklddal jednu osobni historii,
o které jsem jiZ trosku néco védél, kterd mnou velmi pohnula, kterd mé oslovila
a kterd leccos vypovidd o korenu jeho vztahu k novindriim. Ale je na ném, aby rekl, ¢i
nerekl nékde tu historii. Jd si myslim, Ze je jen a jen véci pana premiéra, kterého z téch
stovek a tisicti novindri si vybere jako hodna toho, jemuZ Ize krtiti knihu.

Milo$ Zeman, predseda vlady CR: Jd se citim osloven a vyzvdn, ale konstatuji, Ze po
tri a ptl letech jsem uz naznacil, o jaky problém jde v jakémsi okrajovém rannim
programu Ceské televize, nikoli televize Nova, a v jednom rozhlasovém rozhovoru
s predsedkyni Syndikdtu novindrii pani Valovou. Podivejte se. Podle zdkona
o konfliktu zdjmi je vZdy dobré, aby ten, kdo md néjaky zdjem a promlouvd ve
snémovné, vZdycky rekl, Ze tento zdjem md. Jd se tedy musim priznat, a to jsem rekl
panu prezidentovi, Ze asi pred tri a pil rokem miij syn se pokusil spdchat
demonstrativni sebevraZdu z nestastné lasky, kdyZ spolknul pred dvermi své milé
davku lékii. Milé, kterd ho nechtéla, mimochodem. Pokud nékteri z vds, jak se tak na
vds divdm, vy uz nikdo nejste v pubertdinim véku, ale jak se tak na vds ddle divam,
nékteri z vds nejste od tohoto pubertdlniho véku prilis§ vzddleni, takZe mozZnd
pochopite, jak s vami lomcovala puberta. Krdtce poté uverejnily Lidové noviny
jakysi politizujici clanek o této sebevrazdé nebo pokusu o sebevrazdu a nékolik
dni poté miij syn, ktery si ten cldnek v Lidovych novindch precetl, mi napsal
dopis, ve které uvddél: ,Tdto, ja jsem tu sebevrazdu nemyslel vdzné, ale
tentokrat, po precteni tohoto clanku, ji skutecné udélam.“ A na dva dny zmizel
zdomova a byly to dva nejhorsi dny v mém Zivoté. Od té doby jsem dospél
k ndzoru, Ze novindri jsou hyeny a Ze je zapotrebi znicit je ohném a mecem.

Ladislav Spacek, mluvéi prezidenta CR: Ddmy a pdnové, dékujeme vdm,
koncime.“156

155

Srov. napft. sbirku bonmotl Milose Zemana (on-line). Dostupné z:

http://www.pratelemilosezemana.cz/index.php?page=2, 30. 6. 2010.
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Z vyse uvedeného prikladu je tedy patrné, nakolik se individudlni udalosti ze
soukromého Zivota staly v okamzZiku jejich medialniho zpracovani udalosti, jeZ dale
ovlivnila jak politicko-medidlni, tak i wvnitropolitické vztahy. Na prikladu
,medidlniho vahani“ Lidovych novin v pripadé informovani o sebevrazdé
politikova syna bylo prokazano, Ze informace o soukromi politiki se stava
nastrojem politicko-medialntho vyjednavani nikoliv aZz v okamziku, kdy je
publikovana, ale daleko predtim. Média si v roce 1998 plné uvédomovala moZnost
zneuziti publikovani citlivych informaci ze soukromi v politické komunikaci. Jak si
ukaZeme v pozdéjsi analyze, béhem nastalé dekady se informace ze soukromi

politikt staly efektivnim nastrojem vyjednavani i mezi politiky.

Prvni obdobi interakce politické a medialni komunikace: normotvorna vychodiska
dalSiho vyvoje

Z kritické analyzy diskursu medialniho zobrazovani soukromi vrcholnych ¢eskych
politiki je tedy patrné, Ze v druhé poloviné devadesatych let 20. stoleti, zejména
vletech 1996 az 1998 doslo k prvnimu vyraznéjSimu stietu v oblasti politické
prezentace soukromi a jeho medialni reprezentace. Pravé v tomto obdobi se tedy
zaCaly utvaret normotvorné procesy, které poznamenaly nasledny vyvoj v této
oblasti. Objevuje se prvni snaha o uzakonéni sociadlni role partnerky politika,
probiha diskuse o stfetu zajmi, kterd redefinuje pojmy soukromé a verejné
v politické komunikaci, a politici vyuzivaji jiZ pokrocilé marketingové a reklamni
postupy, v nichZ zac¢inaji vyuzivat moment svého soukromi (manzelského svazku

a rodinného zazemi) k politické sebeprezentaci.

Vrcholni Cesti politicil57 i vefejnost zaznamenavali a zaroven vytvareli signifikanci

soukromého obrazu politika a jeho nejblizsi rodiny, ktera se odrazila v popularité,

156

Zaznam z tiskové konference prezidenta CR Véclava Havla a predsedy vlady Miloe Zemana. 14. 7. 1999.

On-line, dostupny z: http://www.vlada.cz/cz/clenove-vlady/historie-minulych-vlad/tiskova-konference-v--
havla-a-m--zemana-na-prazskem-hrade-dne-14--7--1999-2691/. 10. 7. 2010.

157

Prezident Vaclav Havel, premiér Vaclav Klaus (1993-98) a nasledny premiér MiloS Zeman (1998-2002).

Milo$ Zeman je do analyzy zahrnut nejen ze své pozdéjsi funkce premiéra, ale také z dlivodu rozloZeni

politickych sil, kdy ,vysledky voleb do PSP CR z ¢ervna 1996 zaskotily ¢eské novinare do té miry, Ze nebyli
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reprezentovand - opét mediovanymi - vyzkumy vefejného minéni, nazory
a komentari. Klicovy stiet tohoto obdobi, partnersky a pozdéji manZelsky svazek
prezidenta Vaclava Havla a Dagmar VeSkrnové-Havlové, vytycil spiSe rizika nez
prilezitosti v oblasti soukromi politik(i. Snaha o minimalizaci poptavky po
informacich ze soukromého Zivota, o oddélovani ,soukromi“ od ,politiky” ci
o fizenou komunikaci vlastniho obrazu u verejnosti propadla stejné jako Zivotopis

prezidentského manzelského paru od Lidy RakuSanové.

Podivejme se nyni, jak udalosti a socialni realita na prelomu let 1996 aZz 1998 - ¢i
presnéji: jejich medidlni obraz - zpétné formovaly povahu politické, verejné

i medialni komunikace (viz nasledujici obrazek).

Obrazek 13 Interakce politického, medialniho a verejného diskurzu 1996-97

(

~
* 3. médiajako
zprostiedkovatelé
vsech aspektd
politického a
verejného Zivota

r .
* 1. soukromijako
nastroj politické
prezentace

média:
zastanci
plurality

politicky
marketing

média:
arbitfi hranic _—

politicky
demarketing

* 4 médiajako
nastavitelé témat,
L o hichz se mluvi

* 2. soukromijako
intimnia osobni

sféra
k )

s to urcit jasného vitéze. Jedny noviny vyhlasily dva ,vitéze", jiné daly na titulni stranu své volebni pfilohy

Vaclava Klause, aby uvnitf prirkly volby rivalovi Milosi Zemanovi“ (Krause 1996: 423). Pfedseda , ufednické
vlady“ Josef ToSovsky (1997-98) jako nevoleny politik nebyl do analyzy zahrnut.
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Pojem a koncept soukromi se dostal do piimé interakce s politickym

marketingem a médii ve ctyrech aspektech (viz nasledujici grafiku):

- vroviné politické komunikace:

1. jako cilena prezentace politika v persvazivni komunikaci s cilem presvédcit
volice ke zméné chovani, tedy k volbé politika (v pripadé senatni kampané Mirka
Topolanka). Tato strategie se ukazala jako kratkodobé ucinnou: doSlo ke zvoleni
politika.

2. jako demarketing s cilem zamlceni (nekomunikovani) ¢i disimilace (nahrazeni)
urcitych témat, dotykajicich se osoby politika s moZnym dopadem na jeho image.
Tato strategie se ukazala jako Ucinnou jen velmi omezené - média pouzila jiné
zplsoby, jakymi si opatrila informace (pouziti paparazzi, citovani jinych médii,
obchéazeni oficialnich zdrojii).

- vroviné medialni komunikace:

3. média reagovala jako =zastanci ,hlidactho psa“ demokracie, ktery
zprostiedkovava pravo verejnosti na informace o verejné cinnych osobach
aumoziuje tak verejnou kontrolu nad jejich moralnim chovanim z titulu
reprezentantli vyznamnych socialnich roli.

4. média se zacala stavét do role arbitrii hranic, o jakych tématech lze jesté
informovat (kde jsou hranice soukromi, co ma verejnost ,pravo” védét) a jakym
zplUsobem tyto informace bude zajiStovat a zpracovavat (paparazzi, neovérené
informace, Cteni oficidlnich prohlaseni mezi Fadky, publikovani ,skandali“ za

ucelem zisku).

Udalosti let 1996/98 proto v ¢eské spoleCnosti znamenaly zmény, které vytvorily
hlubokou a svarlivou debatu o tom, kde jsou hranice zobrazovani soukromi
verejné ¢innych osob, jaky vliv ma soukromy (milostny, rodinny) Zivot na moralni
profil a rozhodovani jedince a jak lze medidlniho obrazu verejné ¢inné osoby
vyuzZit (v prospéch politika), ¢i zneuzit (v prospéch jinych zajmovych skupin ci

médii). Medidlni obraz piskajici Dagmar Havlové se stal ikonickou soucasti
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problematiky partnerského vztahu a stretavani soukromé a verejné role v oblasti

politické komunikace.

Prvni obdobi stifetli pojeti verejného a soukromého ¢i medialniho a politického
zajmu tedy probéhlo spise ke ,spokojenosti“ médii: média se po tomto prvnim
konfliktnim odbobi zdala jako ,silnd“, urcujici povahu a styl politické komunikace i
v soukromi politiki sohledem na predpokladany vliv na verejné minéni.158
Politickd snaha o nabidnuti predem pripravenych obsaht ze soukromého Zivota, at
jiZz to byly fotografie z utajené svatby, rodinny dopis €i predstaveni celé rodiny
vyvolaly - dle mediovanych reakci - spise protichtidné reakce, z nichzZ ,vetrejnost” a
»,média“ vychazely jako diskursivné silnéjsi strany, jez maji pravo na kontrolu
soukromych zivot politik.

Vyznamnym prvkem se stal také komercni benefit médii, jeZ v oblasti zobrazovani
soukromého Zivota nalezly pravidelny a legitimnil5® zdroj vlastnich obsahi, které
mohly kapitalizovat. Jak jsme si uvedli vyse na prikladu grafu ¢. 3, béhem dekady
mezi lety 1996-2006 zaznamenala zpravodajskd média nartst (¢i hyperbolu
nartstu) v zobrazovani romantickych obsahi, doslo tedy k trendu romantizace.
Béhem této dekady vsak také na tuto situaci reagovala druha strana: politici a
jejich poradci v oblasti politického marketingu, PR a medialni komunikace.
Nasledujici kapitola se bude proto vénovat disledkiim tohoto prvniho stretu mezi
médii a politiky voblasti soukromého Zivota, které vyustily v postupnou

profesionalizaci prezentace politické komunikace i v oblasti prezentace soukromd.

158

159

Srov. napf. Glynn et al. 2004.

Pozn. Na zakladé vyse provedené analyzy je zfejmé, Ze tato legitimita byla ur¢ena primarné médii

samotnymi.
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5.2006-10: Profesionalizace a institucionalizace prezentace
soukromi politikt

Volby vroce 2006 predstavovaly meznik ve vyuZivani politického marketingu:
prestoze existovaly velké rozdily vjeho vyuZziti mezi jednotlivymi stranami, dvé
nejvétsi politické strany v Ceské republice, ODS a CSSD, do zna¢né miry aplikovaly
koncepty a postupy politického marketingu do svych volebnich kampani
a politické komunikace (srov. MatuSkova 2010). Zatimco ODS inkorporovala
nékteré marketingové rysy zejména v pocatku kampané, ale v dalSim pusobeni jiz
nebyla schopnd svou komunikaci pfizplisobit zménénym podminkam, CSSD
predstavovala ,nejvyraznéjsi stranu, ktera vyuZivala politicky marketing
a spliovala kritéria konceptu marketingové orientované strany (Matuskova 2010:

132).

Obrazek 14 Vyvoj profesionalizace politického marketingu v oblasti prezentace
milostnych vztahii a soukromého Zivota na prikladu tiskovych konferenci jako
nastroje PR

1997 - predchidce :

shiatek Vaclava Havla a Dagmar Veskrnové prezentovan pouze fotografiemi a
videozaznamy ze soukromého obradu, sdéleni prostfednictvim mluvéiho nebo v
ramci pravidelné tiskové konference k politickému tématu

2007
M prvni tiskova konference k narozeni ditéte (syna Mirka Topolanka)

2007

« | prvni tiskova udalost ke siatku (Jifiho Paroubka)

2010
kiest jako medialni udalost (Jifi Paroubek)
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Pojem politicky marketing se v médiich za¢ina v roce 2006 sklonovat v souvislosti
se soukromim politiki na prikladech amerického ¢i britského ,vzoru“.160 CSSD
zaCala vyuzivat sluZeb americké agentury Penn, Schoen a Berland (PSB).161 ODS
zaCala spolupracovat samerickym konzultantem Athurem ]. Finkelsteinem
a Georgem Birnbaumem aZ vroce 2009, v kampani roku 2006 vSak prezentace
rodiny a zejména manZzelky predsedy ODS Pavly Topolankové predstavovala silny
motiv.162 Pfedseda CSSD se prezentaci rodinného zazemi snazil spie eliminovat,
jak ukazuje nasledujici analyza.

5.1 Demarketing soukromi na prikladu kontroly image prvni manZelky Jititho
Paroubka

V Ceské republice se vyraznym predstavitelem vyuzivani PR milostného vztahu &
detaili ze soukromého zivota v permanentni kampani stala medialni komunikace

politika Jitfho Paroubka. Komunikace Jiftho Paroubka jako predsedy CSSD

180 5rov. Bradova 2005, Matuskova 2010 a medialni reflexi ,,amerikanizace” v pribéhu kampané: napft.

¢lanek o, Uspééném” aplikovani amerického stylu politického marketingu v Madarsku a Polsku (Sidlo,
Jindfich — Erva, Martin — Ehl, Martin. Kampari ,Made in USA” pfindsi uspéch. Hospodarské noviny, 12. 5.
2006); popularizujici ¢lanek o vyufziti politického marketingu (Velebny, Jifi. Marketingové hry v politice.
Strategie, 12. 6. 2006, str. 31); ¢i analyzu vizuéIniho kédu predvolebni kampané (Pecinka, Bohumil. Pfibéhy
volebnich fotek. Reflex, 22. 6. 2006, str. 36-40).

161 p¥edchozi vyuZivani zahranicnich konzultant( viz kap. 4. Penn, Schoen a Berland (PSB) je americka

soukroma spoleénost, zabyvajici se pfedevsim marketingovym vyzkumem, zejm. pldnovdnim a vytvafenim
politickych kampani a politické komunikace (napf. senatorské a prezidentské kampané Billa Clintona

a Hillary Clintonové a kampani socialné-demokratickych stran v Evropé). Kromé toho se vsak zabyva téz
marketingem spotiebniho zboZi, celebrit, korporatnim ¢i zelenym (environmentalnim) marketingem.
Viceprezidentem PSB ve Washingtonu a vedoucim ¢eské kampané byl Alexander Braun, MA. Pfestoze
Braun je té# externim pedagogem na FSV UK, oblast marketingu soukromi politik(i v kampani CSSD jsem

s nim predbézné nekonzultovala z diivodu mozné predpojatosti pozdéjsiho vyzkumu. Viz www stranky PSB,
dostupné z: http://www.psbresearch.com/index.html, 1. 8. 2010.

162 prezentace rodinného zazemi hréla v pripadé politické kariéry Mirka Topolanka velkou roli: v roce 1996
se objevila cela rodina na plakatech v kampani do Senatu, v roce 2003 vystoupila jeho manzelka Pavla

s emotivnim projevem na kongresu ODS a Topolanek byl nasledné zvolen predsedou strany pres negativni
nazor zakladatele strany Vaclava Klause. Pracovala téZ od roku 1996 do roku 2003 jako asistentka svého
manzela v Sendatu a angaZovala se v dobrocinné nadaci Becario. Od roku 2003 do 2005 vsak byla
zaméstnana jako manazerka komunikacni agentury New Deal Communications, méla tedy (teoreticky)
moznost poznat a praktikovat pravidla a postupy marketingové komunikace a PR. Viz osobni stranky Pavly
Topolankové, dostupné z: http://www.topolankova.cz/zivotopis.html, 2. 8. 2010.
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podléhala sekci PR a marketingu strany, pripadné ,volebnimu manaZerovi“
Jaroslavu Tvrdikovi. Jifi Paroubek nastoupil do role premiéra 25. dubna 2005,
poté, co byl donucen odstoupit Stanislav Gross kviili ,nevyjasnénym financim své
rodiny“163 (podrobnéji v kap. 3, investigativni rovina zobrazovani). PrestoZe
Stanislav Gross nastupoval do funkce jako velmi popularni politik, ,jeho autorita
poklesla v souvislosti se skandaly kolem nejasného ptivodu penéz, které pouZil na
nakup svého bytu, podnikdni jeho Zeny a konexemi mezi jeho rodinou
a podnikatelkou (Libusi Barkovou, pozn. DKK), kterd svilij dim pronajimala jako
nevéstinec” (Kopecek - PSeja 2008: 332). JiZ pred nastupem nového premiéra bylo
tedy ziejmé, ze pravé rozkryti majetkovych a personalnich vztaht v soukromi
politika bude klicovym faktorem zdjmu novinaril i verejnosti. Cilem komunikace
politika mélo z hlediska efektivniho PR byt predevsim vybudovani diivéryhodného
vztahu a obrazu pravdivého politika, 164 ktery komunikuje konzistentné

a profesionalné.

JiZ od pocatku svého plisobeni v roli premiéra vsak Jiff Paroubek zptisobil zakladni
strategické i obsahové chyby v sebe-prezentaci. V rozhovoru pro radio Frekvence 1
na otazku, zda byl své manzelce nékdy nevérny, vahavé odpovédél ,Ja myslim, Ze
ne“, coz pozdéji bulvarni denik Blesk165 uvedl v kontextu se zménou funkce tiskové
mluvdi Jiriho Paroubka Veroniky Skorepové. Tato ,sexy novinarka“ byla v ¢lanku
ve vizualnim i textovém kdédu reprezentovana jako spekulativni milenka. Toto
podezireni Paroubek zpohledu PR pouze posilil, kdyZ jej uvedl nasledujicim
vysvétlenim, které umoznilo nasledné novinartim formulovat ¢lanek s titulkem
Paroubek: Md mluvci neni mou pritelkyni, bohuZel. 1 zde se projevila snaha politika

zatadit negativni vyrok do roviny ,soukromi“ a ,bulvaru“:

163

164

(jab, km). Novy premiér: majetek a utajend Zena. Mlada fronta DNES, 21. 4. 2005, str. 2.

Pozn. Praveé Stanislav Gross byl kritizovan také za predvolebni reklamni kampan z roku 2004 s jeho

portrétem a heslem ,Myslim to uptfimné“, jez se stalo ndmétem mnoha parodii a vtipl poté, co financné-

sexualni skandal vypukl.

165

(poe). Zeny budouciho premiéra. Usedld manZelka, sexy mluvéi. Blesk, 23. 4. 2005, str. 2.
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»,Nemdm viibec zapotrebi reagovat na takovéto spekulace. Jinak by mé samozrejmé
tésilo, kdyby reknéme Veronika Skorepovd byla moji pritelkyni, ale neni tomu tak,
bohuZel, neni tomu tak. Urcité by to neprivital jeji pritel,” uvedl Paroubek. ,Je to
opravdu celkem nechutné, ale patri to k bulvdru. Chdpu, Ze ne kazdy tisk musi byt
seriozni,“ dodal 166

Z hlediska politické komunikace a PR i image-makingu lze pojmout i nasledujici
snahu o ,demarketing”, tedy spiSe utajeni a ,schovani do ustrani“ své manzelky,
které mluv¢i Jiftho Paroubka prezentovala slovy premiéra: ,Rikd, Ze to bude takovd
pani Columbovd - tedy manZelka detektiva ze zndmého seridlu. Tu také nikdy nikdo
nevidél, prestoZe se o ni v seridlu mluvi,”“ rekla Paroubkova mluvci Veronika
Skorepovd.” Toto tvrzeni vSak denik doplnil fotografii ze kitu mlad’at v zoo,167 coz
vytvorilo napéti mezi vizuadlni sloZkou, demonstrujici politicky marketing
harmonického rodinného zazemi, a textualni slozkou, poZadujici ne-medializaci
své manzelky. Média zareagovala obvyklym zptlisobem, tedy ignorovanim snahy
o utajeni soukromého zZivota. ManZelka premiéra byla témér okamzité v medidlnim
diskursu zobrazovana jako Zena, kterda si neumi vybrat obleCeni a uces,168
potfebuje vyraznou a okamzZitou zménu svého zevnéjsku (image),16® nema pratele
a je patrné podvadéna svym manZelem.170 Negativni medialni obraz se projevil i ve
verejné a on-line komunikaci prostiednictvim ,nejriiznéjsich ,drsnych” kolazi

avtipli, narazejicich na vzhled manZelky premiéra Zuzany Paroubkové“.171

166 (Ctk, iln). Paroubek: Md mluvci neni mou pritelkyni, bohuZel. Lidovky.cz, 24. 4. 2005. On-line, dostupny z:

http://lidovky.centrum.cz/domov/clanek.phtm|?id=348334.

%7 pozn. ,kity mladat” jsou velmi oblibenym nastrojem politického PR, nebot umozZiiuji vytvofit atraktivni

fotografie politikd s exotickymi zvifaty, jez stejné jako v reklamé upoutdvaji pozornost recipient(l. Zabéry

z téchto akci navic konotuji dobrocinnost, blizky vztah k pfirodé, ochranu Zivocisnych druhd a , lidskou tvar”
politika.

1% Srov. Pospisilovda, Eva. Nemdte co na sebe, pani premiérova? Blesk.cz, 29. 4. 2005. On-line, dDostupny z:

http://www.blesk.cz/Clanek51126.htm.

169 (iDnes). Paroubkovd ocima tymu Vypadds skvéle. Revue.iDNES.cz, 5. 5. 2005. On-line, dostupny z:

http://revue.idnes.cz/lidicky.asp?r=lidicky&c=A050505 124603 lidicky jup.

7% (jab, km). Novy premiér: majetek a utajend Zena. Mlada fronta DNES, cit. ibid.

1 Viz nazorovy sloupek: Buchert, Viliam. Kdo jsme ze Zurndlu? zprdvy.iDNES.cz, 14. 5. 2005. On-line,

dostupny z: http://zpravy.idnes.cz/nazory.asp?r=nazory&c=A050513 231617 nazory itu; a ¢lanek Pani

Paroubkova: ,,UZ pdr tydn( ¢eskou mailovou postou koluji fotografie manZelky nového premiéra. Zuzana
Paroubkovd na nich nevyhliZi zvldst dobre — je ponékud obézni a fyzickou krdsou nevynikd. Poclitacovi
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6. kvétna 2005 uverejnil denik VecCernik Praha (vydavatelstvi Vitava-Labe Press)
sérii fotografii, které se pozdéji staly predmétem Zaloby ze strany manZeli
Paroubkovych na ochranu osobnostnich prav. Clanky s titulky ,Paroubkovi bez
noblesy*, ,Paroubkovi nemaji vkus®, ,To je oblek po starSim bratrovi?“ a ,Co ten
uCes madam?“, uverejnéné na titulnich stranach Vecerniku Praha (pozdéji denik
Sip, pozn. DKK), komentovaly neupravenost manzelského paru a doporuc¢ovaly mu
navstévu vizazisty. Doprovazela je také fotografie z fotbalového utkani, kde
fanousci drzeli transparent s napisem ,Paroubku, dnes ji mtze$ upalit” (30. 4.
2005). ,Podle rozhodnuti krajského soudu musi denik Sip na titulni strance
uverejnit omluvu manzelskému paru ve stejném stylu a pismu, v jakém byly

ptivodni ¢lanky.“172

Reprezentativni rovina byla prevedena do vizualniho kédu prostiednictvim zmény
zevnéjSku, kterou Zuzana Paroubkova podstoupila pravdépodobné po dohodé
s komunika¢nimi poradci premiéra po nepriznivych ohlasech v médiich. Tato
rovina vSak byla také interpretovana i z pohledu politické komunikace jako
strategie v souladu s nazory voli¢ské skupiny CSSD: ,obétavé manzelky a mamy
s n&jakym tim kilem navic maji v Cechach tradi¢ni sympatie. Na rozdil od fiflen
s policejnimi bodyguardy okolo a podivnymi ksSefty“173 (minéna pravdépodobné
Sarka Grossova, manzelka expremiéra Stanislava Grosse, pozn. DKK). PfestoZe byla
tedy z hlediska vizualni image, stylu a spolec¢enské role manZelka Jifiho Paroubka
hodnocena jiZ v pocatku v médiich negativné, po publikovani rozhovoru a jejim
aktivnim vystoupeni na podporu charitativni ¢innosti v medialnich vystupech
a zejm. nazorovych komentarich vystupuji pozitivni ohlasy na jeji podporu. Presto

podstoupila necely mésic po nastupu svého manZela do funkce premiéra Zuzana

kouzelnici nelenili a pohotové vyrobili koldZ, na niZ je pani premiérovd odéna jako Marfusa z Mrazika a jeji

muZ vedle ni pripomind Ivdnka po dalsich triceti letech (a kilech).” Danes, Martin. Pani Paroubkova.
Virtually.cz, 15. 5. 2005. On-line, dostupny z: http://www.virtually.cz/?art=9078.

172

Denik Sip se musi omluvit Paroubkovym za pomluvu. MaM.cz, 12. 12. 2005. On-line, dostupny z:

http://ihned.cz//2-17389500-100000 newtondetail-18.

173

Sarapatka, Zdenék. Sance pro buldoka Paroubka. Lidové noviny, 17. 5. 2005; Fendrych, Martin. Cesky

medidlini patriarchdt semlel pani Paroubkovou. Tyden, 23. 5. 2005, str. 76.
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’

Paroubkova zménu vizualni image (liceni, UCesu a odivani) a nechala si
profesionalnim fotografem nafotit snimky, jeZ poté Jiri Paroubek poskytl médiim.
Tato ,udalost“ generovala béhem tydne 34 medidlnich vystupi, tedy zhruba
stejnou pozornost jako Paroubkova domnéla ,nevéra“, predesly vzhled jeho Zeny
ijeji charitativni ¢innost dohromady. Fotografie z ,promény“ Zuzany Paroubkové
se staly symbolem ochoty podridit se viili manZela i médii ve prospéch politického
marketingu.174 Staly se trvalou soucasti medidlniho prostoru a Casto vytvarely
kontrastni kontext kaktudlnim fotografiim z ,realného zivota“. Z pohledu
politického PR ovSem razantni a ad-hoc zména image pouze manzelky (nikoliv
politika samotného) nebyla jednoznac¢né pozitivnim krokem, ackoliv denik Blesk ji
uvedl titulkem BRAVO, pani premiérovall’s> a ctenaisky ohlas v anketé serveru
iDNES.cz oznamkoval novou proménu stupném 1,47 (na Skale 1-5, kde 1 je

vyborng, oproti 4,31 ,pfed proménou*).176

Snaha o vytésnéni a nahrazeni, tedy o zadkladni pojmy utvarejici ideologii diskursu,
byla v tomto pripadé cilenym zamérem persvazivni komunikace ze strany politika.
Pri dalSich rozhovorech pro média se totiZ Zuzana Paroubkova odmitala nechat
fotografovat a poskytovala pouze své ,aranZované“ fotografie. ,Noviny dokonce
o téchto fotografiich piSi jako o oficidlnich, ackoli podle vladni mluvéi Lucie
Orgonikové jde o ¢isté soukromou aktivitu pani premiérové a Urad vlady Zadné jeji
fotografie k dispozici nema.“177 Novinafi vyuZzili moZnost investigativni roviny
zobrazovani daného problému, ktery vystavéli na dichotomii soukromé - vetrejné

(zkoumali, kdo a kolik za fotografie zaplatil, zda to bylo ¢i nebylo ,reklamni foceni,

jak uvedl fotograf Jakub Ludvik jako odlivodnéni nezverejnéné, ,bézné ¢astky jako

174

Pozn. Stejnou imageovou ,,proménu” a aranZované fotografie ve stejném ateliéru absolvovala napf.

politicka Vlasta Parkanova jesté pred Zuzanou Paroubkovou. Fotografie vSak nebyly medializovany. Viz

Gotzova, litka. Paroubkovd vyrazila vizaZi politikiim dech. Pravo, 25. 5. 2005, str. 1.

175

176

Pospisilova, Eva. BRAVO, pani premiérovad! Blesk, 21. 5. 2005, str. 2.

Polacek, Tomas. Zuzana Paroubkova: Chci zistat svd. Revue.iDNES.cz, 24. 5. 2005. On-line, dostupny z:

http://revue.idnes.cz/znamky.asp?id=75.

177

Gotzova, litka. Paroubkovd vyrazila vizaZi politikim dech. Pravo, 25. 5. 2005, str. 1.
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pro clovéka zulice“)178 (srov. kap. 3). O tom, Ze komunikace a prezentace
premiérovy manzelky byla vedena snahou o maximalni kontrolu, svéd¢i i rozporna
reakce na ,recesi”, jiz Zuzana Paroubkova sehrala pii jednom vikendovém pobytu
politiki CSSD na chalupé. Spole¢né s manzelkou byvalého premiéra Ivanou
Zemanovou v okné za naptil zataZenou zaclonou ukazovaly novinaiim nejrizné;jsi
predmeéty (trenky, plavky, pivo, umélého tucnaka, kladivko ¢i pilku Paroubkovych).
PrestoZze média prezentovala ,vox populi“, reprezentovany vyroky Siroké
iodborné verejnosti (napr. politologa Zdenka Zborila ¢i psychiatra Jana
Cimického!79) jako kladny, jeji manzel a politik Jifi Paroubek se jej snazil latentné
»,vymazat“, omluvit jako nepatricné chovani své Zeny, za néZ nesou vinu novinari:

,Chovani své Zeny omlouval slovy: ,Myslim, Ze ji to (pritomnost novinard -

poznamka redakce) neni prijemné. Musite to pochopit.“180

Zména v ramci politického PR Jifiho Paroubka se vSak nedotkla pouze vnéjsi image
manzelky premiéra, ale i jeji verejné role. Vzdala se svého pivodniho zaméstnani
ucitelky a ,po zvyku Zeny premiéra“ se zacala vénovat charitativni Cinnosti.
PrestoZe nejprve zaloZeni vlastni nadace popirala, zaloZila poté Obcanské sdruzeni
Pomoc pro budoucnost nasim détem. Budoucnost (o dva roky pozdéji, 2007) vSak
potvrdila usudek Zuzany Paroubkové o ,neprihlednosti“ charitativnich nadaci,
ktery se pozdéji nejvyraznéji projevil ve formé finan¢niho skandalu, jenz trvale
poskodil jeji medialni i vefejny obraz (srov. kap. 3).

»(Novindrka) Byvd zvykem, Ze se Zena premiéra vénuje néjaké charitativni ¢innosti,
pripadné zaloZi néjakou nadaci. Jak to bude u vas? )

(Zuzana Paroubkovd) ,0 Zddné nadaci s manZelem neuvaZujeme. Casto jsou totiZ

nepriihledné, mohou tam byt lidé, které dokonale nezndm, a nechci, aby kviili néci
chybé byla znevdzZena veskerd prdce.“181

V nazorovych komentarich, které podle McNaira (srov. schéma na obr. 1) patri ke

klicovym medidtoriim komunikace mezi vefejnosti - médii - politiky, byla

178

179

180

181

Mates, Jan. ManZelka jako ozdoba. Nedélni svét, 29. 5. 2005, str. 1.
(poe, mig). Trenyrky v okné bodovaly. Blesk, 18. 7. 2005, str. 2.
Pospisilova, Eva. Ukdzala Paroubkovy trenky! Pani Zuzana hrdla divadlo. Blesk, 18. 7. 2005, str. 3.

Braunova, Dana. Zuzana Paroubkovd: manZel na mé dd. Magazin Prava, 28. 5. 2005, str. 4.
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imageova a profesni zména Zuzany Paroubkové reflektovana jako priklad
postupujiciho politického marketingu, ovliviiujictho soukromé i verejné role jejich
okoli. Diskutovanal8Z byla role manZelek (i manZel(i, napf. v pripadé ministryné
Petry Buzkové) politik, mira prizptisobeni se zménéné socidlni roli svych
y,vyznamnych druhych, a zejména vliv verejnosti a médii na tato osobni
rozhodnuti. Jinymi slovy: Maji se manzelky politikli vzdat svého dosavadniho
vefejného Zivota (zaméstnani, povolani) i soukromi (nejen ve smyslu zmény image
a prizpiisobeni se trendu krasy, reprezentovanému medialnim obrazem,!83 ale také
ve smyslu ,ukazovani se“, tedy pristupu médiim do svého soukromého zivota)? Jak
uvedl Gilles Lipovetsky jiz pred vice nez dekadou, ,sexudlni stereotypy nebyly
nikdy tak silné napadany a zavrhovany“ (Lipovetsky 2000: 256), ale k ,feminizaci

moci“ (Lipovetsky 2000: 247) rozhodné zatim nedoslo.

V zavéru roku 2005 se jiz v medialnim prostoru objevuji nazory, komentare
a ¢lanky, které se snaZi rozkryt, analyzovat a zejména predikovat moZny vliv
soukromi - tedy predevsim manzelského svazku a rodinného Zivota - Ceskych
politiki{ pred ocekdvanymi volbami v ¢ervnu 2006. Mediované soukromi byvalych
premiéri zvladnouci strany CSSD vletech 1998-2006 se projevilo zejména ve
vztahu premiéra MiloSe Zemana knovinaitm, jez oznacCoval za ,Zumpu” (viz
predchozi analyzu), a v pripadé Stanislava Grosse, ktery své soukromi a rodinné

zadzemi rad prezentoval, neZ média presla do investigativni roviny zobrazovani

182

Srov. napf. nazor advokatky Jany Hamplové, publikovany na serveru iDNES.cz: , VSem tém komentdtorim

unikad jedno — ty Zeny maji také sviij vlastni Zivot, nahle zkomplikovany tim, Ze jejich muZové maji politické
ambice. Podle verejnosti se z niceho nic manZelky maji promeénit v krdsné (kdyZ ne od prirody, tak uméle),
mladé (kdyZ ne vekem, tak tuny kosmetiky), prilis nemluvici Sarmantni ozd(bky volebnich kampani, které
budou stat vedle manZeli bez jakéhokoli projevu viastni vile a zajma a pripravené kdykoli ze svych zvyki
cokoli zahodit. Jinymi slovy navZdy vstoupit do jejich sluZeb ve jménu jeho politické kariéry.” Hamplova, Jana.
Paroubkova a Zeny politiki. Zpravy.iDNES.cz, 25. 5. 2005. On-line, dostupny z:
http://zpravy.idnes.cz/nazory.asp?r=nazory&c=A050524 224009 nazory_itu, ¢i dalsi vystupy: Mates, Jan.

ManZelka jako ozdoba. Nedélni svét, 29. 5. 2005, str. 1; diskusni porad Bez obalu na téma Co jsou politici
a jejich partnefi ochotni kvdli politice udélat? Bez obalu. €T1, 29. 5. 2005, 21.35. Proména image byla

podrobné popsana v ¢lanku s vyraznym podilem fotografii napr. ve spolecenském casopise Story (Jak se
vdam libi? Story, 6. 6. 2005, str. 40).

'8 Srov. napt. Lipovetsky, Gilles (2000), kap. 3 — Esteticky aktivismus a Zensky tisk.
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a zacala rozkryvat mocenské vztahy, spojené s finan¢nimi skandaly kolem jeho

manzelky a jejich rodinné pritelkyné (viz analyzu v kap. 3).

Zatimco uradujici premiér Jifi Paroubek se v prezentaci své manzZelky Zuzany
snaZil o fizenou komunikaci, nahrazeni novinarskych fotografii aranZovanymi
aspiSe o demarketing poptavky po informacich, spojenych se svym
manzelstvim184, opozi¢ni politik Mirek Topolanek, predseda ODS, byl pionyrem ve
vyuzivani politické sebeprezentace prostfednictvim marketingu a PR svého
manzelstvi a rodinného zazemi. Jak bylo zminéno vyse, stal se prvnim ¢eskym
politikem, ktery ve volebni kampani vyuZzil vizudly své rodiny a personalizoval
svou politickou komunikaci jiZ vroce 1996. Jeho manzelka, Pavla Topolankov3,
byla v médiich uvadéna jako ,ostravska Hillary” a , medialni matadorka“, zatimco
Zuzana Paroubkova jako ,pani Zuzana“, ktera se ,podpore svého manzela

nevyhyba* 185

Soucasti politicktho PR bylo i vydani knihy dlouholetého pracovnika
v showbyznysu, Ladislava Staidla, Rendez-vous s pani Zuzanou, jez vysla mésic
pred volbami do PSP CR véervnu 2006.186 Tésné pred volbami vsak Jittho
Paroubka zasahla ,sexudlni aféra“, v niZ byl na zakladé informaci z tzv. Kubiceho
zpravy medializovan v souvislosti s pasazi dokumentu, podle niZ Paroubkiiv znamy
Bohumir Duri¢ko ,mél mit béhem dovolené styk se svou nezletilou dcerou, kterou
ma mit k dispozici i Jifi Paroubek“.187 PfestoZe na nasledné tiskové konferenci Jifi

Paroubek oznamil podani Zaloby a prizval k vystoupeni i svou manZelku Zuzanu,

184

Srov. napf. komentar tydeniku EURO (Hlidaci jezevcik demokracie. EURO, 7. 11. 2005, str. 14): ,VIadni

image-makefi se opét predvedli. V Lidovych novinach v magazinu Patek vysel rozsdhly rozhovor se Zuzanou

Paroubkovou. Podobnych €lankd s PR fotografii, na které se usmiva k nepoznani nali¢ena pani premiérova

s novym ucéesem, jiz v poslednich mésicich vyslo nékolik. TakZe pfed prectenim to vypadalo jen na dalsi

nudny rozhovor z této série. Podobné otazky, podobné odpovédi.“ (Zvyraznéni DKK. Clanek déle

recesistickou formou zlehcuje vyjadreni Zuzany Paroubkové o jejim psu Andym, ktery se stal medidlnim

symbolem jejiho soukromého Zivota, pozdéji vyuzivanym jako emocionalni motiv rozvodu.)

185

186

Malkova, Olga. ManZelky politikd, tajné zbrané v kampani. Mlada fronta DNES, 5. 11. 2005, str. 4.

Pozn. Titul vydal vlastnim nakladem piimo Ladislav Staidl (naklad neuveden). Pocet prodanych kust se

nepodafilo zjistit.

187

Dolansky, Lukas. ,Kubice je hnusny c¢lovék.” Lidové noviny, 31. 5. 2006, str. 2.
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“

komunikacné se ocitl v nevyhodné pozici. ,Premiér odmitl idajny sexualni delikt,
informoval o udalosti on-line server nebulvarniho deniku iHNed.cz;188 dal$i média
zvolila titulky jako ,Paroubek se kviili ,sexu s ditétem“ obratil na policii“189;
,Paroubek zaluje Kubiceho. Kvili sexu,“1%° ¢i ,Paroubek podal zZalobu kviili
informacim, Ze mél zneuZivat déti“.191 Na tiskové konferenci 1. 6. 2006 precetla
Zuzana Paroubkova z papiru predem pripravené prohlaseni, v némz mj. uvedla:
»Znam Jirku tak dobie jako nikdo druhy. Je to primy a férovy muZz, odvaziny
alidsky. V Zalobé proti panu Kubicemu plné podporuji manzela.“192 Prestoze
Paroubkovou citovala fada médii, jeji vyrok nabyl ,medialni slavy“ o rok pozdéjj,
kdy byl citovan v souvislosti s prokazanou nevérou Jiftho Paroubka s Petrou
Kovacovou. Pratelské vazby na dalsi citované osoby, tedy zejména podnikatele
Duri¢ka a Ko¢ku, se v médiich objevily opét pozdéji v souvislosti s PR akci Jitiho
Paroubka (kitem knihy Minuty s Jifim Paroubkem), na nichZ podnikatel Duri¢ko
zastrelil syna Vaclava Kocky.193 Zverejnéni nékterych informaci z tzv. Kubiceho
zpravy, vCetné informace o udajném sexudlnim skandalu Jifiho Paroubka, se

v médiich odrazilo také v diskusi o novinarské etice a pravidle ovérovani informaci

188 . avs . . v . . . . . . . ve
Pozn. Aféru nazval Jifi Paroubek ,,pravicovy puc”, aby zvyraznil polarizaci pravice-levice. Souvisela pfitom

s propojenim organizovaného zlo¢inu do statni spravy v dobé vlady CSSD (té? jako Kubiceho aféra, kauza
biolih, vrazda podnikatele Mrazka). Osobni vztahy (pratelstvi) politikl s dalSimi osobami jsou tedy ve véci
klicovou zaleZitosti. Viz ¢lanek: Premiér odmitl udajny sexudini delikt. iHNed.cz, 31. 5. 2006. On-line,
dostupny z: http://Cesko.iHNed.cz/?m=d&article[id]=18574790.

'8 paroubek se kviili ,sexu s ditétem” obrdtil na policii. zpravy.iDNES.cz, 1. 6. 2006. On-line, dostupny z:
http://zpravy.idnes.cz/paroubek-se-kvuli-sexu-s-ditetem-obratil-na-policii-fxk-
/domaci.asp?c=A060601 144748 domaci nel.

% paroubek Zaluje Kubiceho. Kviili sexu. Aktualne.cz, 1. 6. 2006. On-line, dostupny z:

http://aktualne.centrum.cz/domaci/kauzy/clanek.phtml?id=167441.

191 Jelinek, Lukas. Paroubek podal Zalobu kviili informacim, Ze mél zneuZivat déti. Novinky.cz, 1. 6. 2006. On-

line, dostupny z: http://www.novinky.cz/08/69/30.html.

%2 paroubkovi jsou poboufeni, Ze v Kubiceho zprdvé je zminka o zneuZivdni nezletilych. Volby.iHNed.cz, 1. 6.

2006. On-line, dostupny z: http://Cesko.iHNed.cz/?m=d&article[id]=18584310.

% podrobna analyza PR vystupu, jimzZ se Jifi Paroubek snazil vyvratit a nahradit tyto informace

prostiednictvim medializovani svého partnerského vztahu, je uvedena niZe v analyze ¢lanku Paroubkova se
zranila, ma popaleninu.
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ze ,dvou nezavislych zdroji“194 - avsak aZ po volbach, kde prvni misto zaujala ODS

s naskokem tf{ procent pred CSSD.

5.2 Soukromy vztah jako forma politické prezentace na prikladu druhého manzelstvi
Jitiho Paroubka

Verejna a medialni diskuse o tom, do jaké miry lze ptizplisobit soukromy Zivot,
resp. partnersky ¢i manZelsky vztah vlastni politické komunikaci a sebeprezentaci,
pokracovala ve spojeni s politikem Jifim Paroubkem nejen v souvislosti s image
jeho prvni, ale také budouci druhé Zeny. Prvni zminku o vztahu byvalého premiéra
prinesl 26. 6. 2007 on-line server blesk.cz vrubrice Véci verejné, ktera je
vyhrazena spise politickym udalostem.195 Blesk jako sviij informacni zdroj uvedl
,Ctendre Blesku“, nedoplnil jej vSak fotografii. Zaroven ctenare v zavéru clanku
vyzval k podavani dalSich informaci ohledné ,nevéry politika“.

»Pasdk Paroubek: Nacapdn s blondynou!
Predseda CSSD Jiri Paroubek (54) s blondynkou po boku!!!

Tak expremiéra zastihl minuly ¢tvrtek na letisti v Bruselu ¢tendr Blesku. Kdo byla
ona nezndmdad?

,Byl tam sdm,” Sokovala mluv¢i CSSD Kvéta Kocovd. Pozdéji se snaZila uvést vse na
pravou miru: ,Externé jsme najali tlumocnici.” Jeji vyjddreni ale neptisobilo
presvédcive. Slova vyznéla tak, jako by se svého $éfa snaZila ochrdnit za kaZdou cenu
pred skanddlem...“196

Informace o novém vztahu politika v sobé tak jiZ od svého prvniho publikovani
nesla zretelné referentni ramce a hodnotici roviny, vnichZz byla informace
zobrazovana i nadale. Verejné socialni role jsou v neprospéch roli soukromych,

které jsou akcentovany. U politika je vSak az na titulek zachovavan titul ,pfedseda“

194

195

Potlcek, Jan. Novindfri, nebo sympatizanti? Reflex, 29. 6. 2006, str. 40.

Na rozdil napf. od rubriky Domaci ¢i zahranicni celebrity. Srov. Pasdk Paroubek. Nacapdn s blondynou!

On-line, 26. 6. 2007 02:30, dostupny z: http://www.blesk.cz/Clanek79098.htm. Zdroj: Newton monitoring,
1.7.2010.

196

Pasak Paroubek. Nacapdn s blondynou! On-line, cit. ibid.
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Ci jina politicka funkce, ktera vytvari napéti v prekvapivém spojeni se ,soukromou*
roli Zeny: ta je uvadéna nejcCastéji nikoliv jako tlumocnice, ale jako ,blondyna“,
,blondynka“ (zdrobnélina evokuje mladi, roztomilost, hravost, pozn. DKK),
,milenka“, ¢i alesponn vsémantickém zpochybnéni pracovni role - ,jen
tlumocnice?. Naopak diskurs soukromé role Jiriho Paroubka je veden vyhradné se
zaméienim na milostny Zivot (nevyskytuje se napf. ,vysoky muz s ostie fezanymi
rysy a havranimi vlasy“), ale ,nevérny“ (byt se ,zprava nepotvrdila“), manzel ¢i

tajici (milenku).

Z pohledu profesiondlni mluvéi a PR strany, jiz zastupuje Jifi Paroubek jako
piedseda (tedy instituce, jiz je priklddana v diskursivni roli nejvétsi vyznam,
legitimizujici jedince jako politika), jsou ,informace“ nejprve popreny, pozdéji
explikovany s dovétkem, Ze se jedna o osobu ,externi“ a ,dlouhodobou
spolupracovnici®. Pravé odkazovani k dlouhodobosti ¢i tradici vztahu patii podle
Thompsona mezi predni faktory konstruovani ideologie v diskursu a legitimizace
skryté intence mluvciho. Média vsak tato vysvétleni dekédovala jako nevérohodna,
stejné jako snahu o odstup od tématu prostirednictvim dislokace osoby do
vzdaleného, nahodilého vztahu (,najali jsme externi“) a ,zamezeni komunikace“ ze
strany politika (,prestoZe jinak se z dovolené vyjadfuje ke vSemu moZnému").
Pravé nedavéryhodnost a nekonzistence v komunikaci tiskové mluvéi je pro
novinare zakladnim Kkonfliktem, znéhoz odvijeji naraci dale. 1 v pozdéjsi
ideologické rekonstrukci pribéhu hraje ,neprofesionalita“ tiskové mluvci hlavni
roli: ,Milostna aféra byvalého premiéra s tlumocnici Petrou Kovacovou (34)
praskla poté, co mluvéi CSSD prohlasila, Ze tam (v Bruselu, kde je vyfotil ¢tenar

Blesku, pozn. DKK) Paroubek byl sam.“197

Struktura pribéhu, ktery byl publikovan nasledujici den v Blesku na druhé strané
v rubrice Politika vCetné dvou fotografii,198 kopiruje ptivodni internetovy clanek.

Hlavni dva aktéri pribéhu jsou muZ a Zena, Jifi Paroubek a Petra Kovacova,

197

Sona Jindrakova (38). Kvuli ni Gross zahnul! Blesk.cz, 2. 12. 2007. On-line, dostupny z:

http://www.blesk.cz/Clanek90525.htm 1.7.2007.

198

Pospisilova, Eva. Paroubek v Bruselu: Jen tlumocnice... Opravdu? Blesk, 26. 6. 2007, str. 2.
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a pribéh latentné sleduje ,vyvoj“ zverejnéni ¢i popreni jejich vztahu. Hlavnim
namétem je tedy milostny vztah politika sdm o sobé, jak ostatné definuje i posledni

odstavec ¢lanku (tzv. ideologicky ramec), ktery informaci zasazuje do souvislosti:

»Paroubek byl v minulosti spojovdn napriklad s operni pévkyni Andreou Kalivodovou,
jejich vztah se v§ak nikdy nepotvrdil. Pritelkyni md naopak premiér Mirek Topoldnek.

Lucii Talmanové by se ani ne za mésic mél narodit jeho syn.“199

Razenim informaci za sebe do ,dé&jové linie” tak Zurnalisté zvyznammuji jednotliva
fakta a kladou je do souvislosti tak, aby c¢tenar mohl ,¢ist mezi radky“ (srov. Hall
1997: preferred reading). Oproti on-line vydani se vSak projevuje vyrazna redakcni
Uprava titulku ¢lanku, ktera posouva jeho vyznam smérem k investigativni roviné:
z pivodniho, vyrazné hodnoticiho a explicitniho ,Pasdk Paroubek: Nacapdn
s blondynou!“ se v tisku méni na ,Paroubek v Bruselu: Jen tlumocnice... opravdu?“.
Editofi ¢i novinari tedy latentné mirni zjevnou adoraci nevéry a milostného vztahu
(“s blondynou“) jako dlikazu muzné sily a sexudlni moci samce, jak zdiraznuji

evoluc¢né-biologické teorie.200

Videologickém radmci obou ¢lankid novinati vyzdvihli ptiklady manzelské nevéry
vedouci k rozpadu minulého manZzelského svazku, ¢imz naznacuji budouci vyvoj
zdlraznénim informace: ,,Nepochlubil se ani, zda si vyrazil odpoc¢inout s manZelkou

Zuzanou (49), kterou si vzal pred sedmadvaceti lety a mad s ni syna Jiriho, nebo

199 Pospisilova, Eva. Paroubek v Bruselu: Jen tlumocnice... Opravdu? Cit. ibid.

2% 5rov. napt. Diamond (2003) a Ridley (2007), zejm. kap. 6 a 7. ,(...) Model aktivnich polygamnich samecki
a ostychavych vérnych samicek sdili lidstvo s 99 % zvifecich druhi vietné nasich nejbliZsich pribuznych —
lidoopt a gibonu.” (Ridley 2007: 145). Ideologické zaramovani nevéry jako muzské prirozenosti se

v medialnim diskursu projevuje také kontextovymi ¢lanky s vyjadienimi ,,odbornik(“ — psychologq,
sexuologl ¢i biologli, ktefi posvécuji nazor o sexualni nadfazenosti muzi (srov. Komarek, Martin. Samice
maji rady opici §éfy. Mlada fronta dnes, 7. 7. 2007, str. 11. Clanek formou rozhovoru s psychiatrem Cyrilem
Hoschlem nabizi vysvétleni, ,,pro¢ mocni muZi opoustéji staré manzelky kvili mladym milenkam®“. Z pohledu
analyzy ideologie jej Ize povaZovat za Cistou ukazku legitimizace a racionalizace rozpadu manzelstvi

v pokrocilém véku ve prospéch ,nové rodiny“, zejména v pfipadé politikd (¢lanek mj. porovnava priklady
politikd Paroubka, Klause a Topolanka), viz otazky novinare: ,Ale z hlediska prirodovédného padesdtilety
muZ-samec, ktery md s padesdtiletou Zenou-samici zajiSténé potomstvo a zajisti i tu Zenu, nedéla nic
Spatného, kdy? jde k jiné, mladsi (...) Proc ddvat sexu ndhubek? Kvili samicim? (...) Pro Zenu politika je tedy
taky dileZité, jestli ji vezme na veceri s Bushem? (cit. ibid).
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opét »odjel sdm«.“ Dlouhotrvajici manzelsky svazek s détmi jako by predestinoval
situaci, kdy si manzel ,najde milenku“ a wuprednostni tento vztah pted
manzelstvim, které se implicitné ,po takové dobé vycerpalo“. Pravé motiv
,dlouhotrvajiciho manzelstvi“ je nasledné vyuZzivan v dalSich ¢lancich, mapujicich
vyvoj vztahu (,developing story“), jako divod k ,obavam*“ o rozpad svazku, ¢imz
tyto obavy legitimizuje jako opravnéné (a vinu tak prenadsi na manzelku, ktera je
»podcenila“): , Viibec nic o tom nevim, to se musite zeptat jeho,” nechtéla Paroubkovd
ani naznacit, zda se neboji, Ze ji je manzel nevérny po sedmadvaceti letech spolecné
strdvenych v manZelstvi.“ 201 ManZelka politika je tak v pozici mlcici a pasivni
strany, jiZ nezastupuje tiskova mluvci, nevydava oficialni prohlaseni, ani do déje
vyrazné nezasahuje - v narativni linii je jen jednou z vedlejSich postav, zatimco

cela zapletka se soustiedi na hlavni aktéry, Jitiho Paroubka a Petru Kovacovou.

201

Pospisilova, Eva — Hlustik, David. Paroubek si uZiva bez manZelky! Blesk, 29. 6. 2007, str. 2.

120



Obrazek 15 Analyza diskursu prvniho ¢lanku o novém vztahu Jifiho Paroubka

dlouhodoba
spolupracovnice

VEREJNE SOCIALNI ROLE z Ufadu vlady

predseda tlumocnice, externi

CssD

tlumocnice

Paroubek Kovacova

blondyna,

pasak

blondynka,
jiz d¥ive SOUKROME SOCIALNI Eluva:fwa'k
ondynka
,hevérny” ROLE

milenka
s manzelkou neznama
(= Zenaty)
jen
z {“ — v .
»sam“ (= tlumocnice?
s milenkou)

Po tii dny zlstava celd ,kauza“ pouze na strankach deniku Blesk, ¢tvrty den
o zaleZitosti informuje denik Pravo (na titulni strané), ktery prinasi rozhovor
s manzelkou Jittho Paroubka Zuzanou. Jeji postava se ovSem zvyznamiiuje zejména
tim, Ze hlavni ,hrdina“ je na dovolené a odmita komunikovat, coz zdliivodiiuje - jak
bylo Ize predpokladat - zasahem ,,do soukromi“. ,,Odkdy se Prdvo zabyvd bulvdrnimi
tématy?“ odpovida deniku Pravo na otazku, s kym travi dovolenou. P¥i zptsobu
kladeni otazek novinari z deniku Pravo manZelce politika je zrejma jejich
manipulativni povaha, kterd predpoklddd schopnost dekddovani ve smyslu
vepsaném novinadri. Otazky v presné posloupnosti formuluji narativni linii
budouciho vyvoje vztahu, o niZ jiz neni pochyb. U¢elem otazek tedy neni skute¢né
zjiStovani stavu, ale potvrzeni ,,obecného tsudku“ (common sense) o situaci a jejim
nasledném vyvoji, ,s nimZ se nakonec bude muset smirit i manZelka Jifiho

Paroubka“, jak naznacuje titulek ¢lanku (Cekd je rozchod?).
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e, Srovndvdte svou situaci s Topoldnkovymi?

e  Pokud by se ukdzalo, Ze vds muz md vedlejsi vztah, tolerovala byste mu to?

e Znamend to, Ze byste se chtéla rozvést?

e Drive jste rikala, Ze svému muZi diivérujete. Je to tak stdle? Budete s nim chtit

o véci mluvit?202

Pét dni po zverejnéni prvni informace o mozném vztahu Jifriho Paroubka a Petry
Kovacové, jehoZ existenci jeSté v tentyZ den publikovaném rozhovoru pro denik
Pravo manzelka Zuzana Paroubkova nepotvrdila a zalezitost odkladala do
budoucna (,, To ukaze ¢as“), poskytuji Jifi a Zuzana Paroubkovi ,oficidlni vyjadieni”
Ceské tiskové agentute (CTK),293 v némz oznamuji ukonéeni svého manzelstvi jako
zaleZitost ujednanou ,pred nékolika mésici“. Za diivod, pro¢ verejnost o svém
soukromi informuji pravé nyni, uvedli ,kampan Blesku, kterd v téchto dnech
probiha“. Soucasti prohlaseni bylo i vyjadreni Jifiho Paroubka o viili podporovat
svefejné prospésné aktivity své soucasné manzelky“ a o nové partnerce, jiz se
,V poslednich tydnech stala Mgr. Petra Kovacova“.204 Ve stejny den publikovani
informace CTK rozvod jiZ oficidlné potvrdil Jiti Paroubek bulvarnimu deniku

Ahal205

Po tomto prohldSeni o vztahu Jiftho Paroubka s Petrou Kovacovou (tyden od
vydani Blesku s prvni nepotvrzenou informaci) jiz zpravu prejimaji hlavni ceska
média sodkazem na denik Blesk (servery Tyden.cz, iDnes.cz, novinky.cz,
lidovky.cz, rozhlasové stanice Impuls, Frekvence 1, Cesky rozhlas, televize Nova
aPrima vprvni relaci ve¢erniho zpravodajstvi, Ceska televize ve tieti relaci
hlavniho zpravodajstvi, CT 24). Témér viechny texty diskursivné kopiruji prvni

clanek z Blesku, zalezitost uvadéji v nasledujicich kontextovych premisach:

202
(

trj). Paroubek na dovolené bez manZelky, ceka je rozchod? Pravo, 30. 6. 2007, str. 1.

293 Celé znéni zpravy pretiskl napf. server Tyden.cz, (Ctk). Paroubek prekvapil, rozvadi se. 1. 7. 2007. On-line,

dostupny z: http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/paroubek-prekvapil-rozvadi-se_15025.html. 3. 7. 2010.

204

205

(Ctk). Paroubek prekvapil, rozvadi se. 1. 7. 2007. Cit. ibid.

Kacena, Tomas. Rozvod. Jiri Paroubek: UZ mdm jinou... Ahalnedéle, 1. 7. 2007, str. 4.
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- politik potvrdil rozvod (,,pratelsky, dohodnuty*);

- rozvod se dal oCekavat (,po tydnech spekulaci, ,po tficetiletém souziti“, ,jiZ
diive se objevily spolecné fotky ,s neznamou”“ v bulvarnich médiich“), presto byl
»prekvapenim®;

- nova partnerka je ,o dvacet let mladsi, blondyna, $tihla, atraktivni, vzdélana
(Mgr.), mozna téhotna“;

- byvald partnerka je starsi (49 let jako udaj v zavorce), ticha, zkrouSen3,
apoliticka;

- Uradujici premiér Topolanek také opustil manzelku kvili milence (mladsi,
blond’até, atraktivni, ispésné);

- v Ceské republice se vétSina manzelstvi rozvadi.206

Objevuje se i prvni on-line €lanek, ktery analyzuje novy soukromy vztah ve vztahu
k politickému marketingu a image strany i politika: ,Podle fotografii, i kdyby se
obcansti demokraté do novych voleb jesté néjakym zdzrakem prece jenom
vzpamatovali, s tou novou akvizici socidlnich demokratii - Petrou Kovdcovou - se ty

pripadné mimorddné volby prosté prohrdt nedaji...“ 207

Z hlediska nacasovani udalosti se jednalo z pohledu politického PR o velmi vhodny
krok: zprava CTK byla publikovana 30. 6. 2007,208 tedy v den, kdy kon&f $kolni rok
a zacinaji letni prazdniny, médii prezdivana ,okurkova sezona“. Znacna cCast
populace si béhem téchto dvou mésici vybira dovolenou, zmensSuje se tedy

i persondlni obsazeni redakci. Rodiny jsou vétSinou zaméstndny pripravami na

2% V/lastni vyzkum na zakladé monitoringu tisku od 24. 6. do 1. 8. 2007, promé&nna Petr Kovatov*, Newton

Media, 3. 7. 2010.

207 Stastny, Jan. Vyména manZelek — s pani Zuzanou se volby vyhrdt nedaly! Virtually, 1. 7. 2007, rubrika

Glosy. On-line, dostupny z:
http://mediasearch.newtonmedia.cz.ezproxy.is.cuni.cz/news.php?uqid=22823488-B18B-4590-8E29-
9523F43539DE. 3. 7. 2010.

%% Dne 30. 6. 2007 se také politikovi Jifimu Paroubkovi narodila prvni vnucka. Tato , pozitivni zprava® vsak

v médiich pomérné zapadla (pouze 4 vystupy), citovana vSak byla pozdéji v souvislosti s rozpadem
partnerského vztahu Paroubkova syna Jifiho. Socidlni role ,,dédecka” byla vyuzivana ke zvyraznéni vékového
rozdilu Jifiho Paroubka a jeho partnerky Petry Kovacové jako diskursivni vymezeni poruseni socialnich
norem manzelskych vztah(.
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nastavajici svatky (5. a 6. 7., Den slovanskych vérozvéstl Cyrila a Medotéje a Den
upaleni Mistra Jana Husa), které vyuzivaji k odpocinku. Pravé zacatek prazdnin je
z hlediska PR nejlepsim obdobim pro sdélovani negativnich zprav, napt. zdraZeni
jizdného, zvySeni cen komodit ¢i dopravnich omezeni. Sobota, kdy byla zprava
publikovana (30. 6.), je zhlediska sdélovani ,Spatnych zprav“ také vyhodnym
dnem, nebot v nasledujici nedéli vychazi jen minimum denikii a velka c¢ast
tydenikii ma jiZz po uzavérce. A ,neni nic starSiho, nez vcerejsi noviny“.209
Komunikac¢ni odbornici tedy predpokladaji, Ze prestoZe zprava vzbudi vinu zajmu
a vdobé ,okurkové sezony“ bude hojné diskutovanou, béhem dvou mésici

prazdnin se ,zaZije“ - bude tedy legitimizovana.

Zaroven intertextualné odkazuje kjinému ,prikladu“ ze svéta politiky, jiz
zminovanému Mirku Topolankovi, ktery funguje jako hlavni referentni bod
legitimizujici zpravu a predpovidajici budouci vyvoj vztahu i jeho reflexi
v politickém déni. Jako dalsi politici jsou jmenovani napft. Jan Kasl, Miroslav Macek,
Vladimir Mlynar ¢i Lubomir Zaoralek.210 Zprava o rozvodu manzeli Paroubkovych
je také vyuzita jako leitmotiv obecnych zprav o nartstu (¢i vysoké mire)
rozvodovosti v Ceské republice?!l. Latentni smysl tohoto referen¢niho ramce
(zpravy o ostatnich politicich, kteri se rozvedli, zpravy o vysoké mire rozvodi
obecné) je pri diskursivni analyze zjevny: legitimizace rozvodi manzelstvi,
racionalizace ,muZzskych“ rozvodii ve prospéch jinych Zen a rozvodu
dlouholetych souziti jako béZného pribéhu lidského Zivota. V komentarich je
rozvod Jiftho Paroubka uvadén zejména v souvislosti sjeho predchozi kritikou
premiéra Topolanka (,,Loni si Paroubek z Topoldnka kviili jeho vztahu s Talmanovou

utahoval“?12), ale i s tvrzenim jeho Zeny Zuzany (,Jesté loni jste rikala, Ze byste

209

210

»Nothing is older than yesterday’s news paper,” (Smith — O’Connell — Gibson 2003: 86).

(Revue). Paroubek se rozvaddi, Zije se spolupracovnici. Revue.idnes.cz, 1. 7. 2007. Dostupny z:

http://revue.idnes.cz/paroubek-se-rozvadi-zije-se-spolupracovnici-f30-/sex.asp?c=A070701 125213 sex If.

3.7.2010.

211
18

212

Srov. napf. V CR roste pocet rozvodii. (Rozhlasové zpravodajstvi). Impuls, 1. 7. 2007. Relace Zpravy,

.00, 2. zprava v poradi.

Kopecky, Josef. Paroubek plisnil Topoldnka. Ted se sam rozvddi. Cit. ibid.
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svému muZi dokdzala odpustit i nevéru. - Zménila jsem ndzor, to je pravda. Nepreju
si mit takovy Zivot, nelibilo by se mi to.“?13). Oba tyto argumenty jsou vyuZity
vramci ideologizujictho ,common sense, dle jehoZ logiky ,na kazdého jednou
dojde“ (tzn. latentni potvrzeni rozvodu po delSim manzelstvi jako néceho

prirozeného, nevyhnutelného a neovlivnitelného).

Rychlost, s jakou Jifi Paroubek zareagoval na ,kampai Blesku“ a vytvoril oficidlni
PR material, tedy tiskové prohlaseni, které nabidl CTK (patrné z divodu zamezeni
exkluzivity urc¢itého média na tuto informaci, coZ ovSem koliduje s drivé;jsi
komunikaci s denikem Ahal, je-li pravdiva), prekvapila i samotné novinate, jiZ
Ccasto moment ,prekvapeni“ také uvadéli ve svych zpravach. Zpétna reflexe
moZzného vyvoje vztahu se objevuje v naznacich jiz v poc¢atcich sledované ,kauzy*,
kdy jsou zvyznamnovany oficialni udalosti, jejichZ cilem je podpoftit kontextualné
pravdivost tvrzeni. Nikdo z novinart vSak nepublikuje informaci, ktera by piimo
vyvracela politikovo tvrzeni o délce a povaze vztahu, publikované v oficidlnim PR
materialu. Tato zprava se obvykle obchazi tvrzenim: ,(Petra Kovacova, pozn. DKK)
kterd pro néj pracovala uz v dobé, kdy byl predsedou viddy“?1* ¢i ,CtyFiatricetiletd
tlumocnice Petra Kovdcovd, se kterou se byvaly premiér poznal uZ na uradu
vlddy“.215 Prima efektivita publikovani oficidlniho tiskového prohlaSeni manzelt
Paroubkovych se tedy zd4 znacCna: vétSina médii publikuje v kratkém casovém
rozsahu jeho citace i cely text, spekulace odkazuje na bulvarni denik Blesk, ¢i je
uvadi jako kontextové informace, které vsak oficialni vyjadreni pfimo nerozporuji.
Pokud bychom tedy vychazeli z hojné kritizované, avSak stale pouzivané metody
k méreni ucinnosti PR AVE (Advertising Value Equivalency)?216, ktera prostou
kvantifikaci poméruje prostor vénovany PR a piepocitava jej dle cenikovych cen na

vydaj za reklamu, hodnotili bychom dosah PR vyjadreni jako uspéSny, nebot

213

214

215

(trj). Paroubek na dovolené bez manZelky, ¢ekd je rozchod? Cit. ibid.
Kopecky, Josef. Paroubek plisnil Topolanka. Ted'se sam rozvddi. Mlada fronta DNES, 2. 7. 2007, str. 1.

Jifi Paroubek se rozvadi. (Rozhlasové zpravodajstvi). Impuls, 2. 7. 2007. Relace Zpravy, 8.00, 5. zprava

v poradi.

216

Srov. napf. Noble — Watson (2007: 230 an.).
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v priibéhu prvnich dvou dnt (1.-2. 7.) od vydani prohlaseni (30. 6.) jej citovalo 73
zprav z celkovych 109 referujicich o Jifim Paroubkovi. Pouze zpravy denika Blesk
a Aha! se odvolavaly primarné na vlastni zdroje, jina média povétSinou citovala
,oficidlni“ zdroj (tzn. tiskové prohlaseni manzeli Paroubkovych o rozvodu), které
doplnila vlastni reSersi ¢i odkazem na jina média (vétSinou Blesk, Pravo ¢i Aha!).217
Ostatni zpravy spadaly do oblasti politickych komentait (popularita Jifiho

Paroubka ¢i dil¢i politické problémy).

Z hlediska osobniho PR (celebritizace)/ je zajimavé sledovat vyvoj publicity
partnerky opozi¢niho politika, Petry Kovacové. Do doby od zverejnéni svého
vztahu s politikem byla Petra Kovacova medialné naprosto nezndmou osobou.218
V obdobi dvou mésicili po zverejnéni jejiho vztahu (30. 6. - 30. 8. 2007) se prijmeni
prekladatelky a ,soukromé osoby“ Kovacové vyskytlo v medialnim monitoringu
v 531 vystupech, zatimco jméno manZelky politika Zuzany Paroubkové se vyskytlo
pouze ve 189 vystupech. Jméno jedné z Ceskych nejvyse postavenych Zen v politice,
mistoptedsedkyné Poslanecké snémovny parlamentu CR Lucie Talmanové, se ve
stejném obdobi vyskytlo v médiich pouze ve 398 vystupech.21® Ztoho ovSem
naprostad vétSina c¢lankG o Lucii Talmanové pojednavala zarovein o Mirku
Topolankovi (373 ¢lankti) a 80 clankG primo konfrontovalo Lucii Talmanovou
s Petrou Kovacovou. O vztahu Jifiho Paroubka a Petry Kovacové referovalo 519
¢lankl. Provedeme-li tedy nyni mensi uskok ke kvantitativni obsahové analyze,
o vztahu Jifiho Paroubka a jeho nové partnerky informovalo explicite 18,99 %, tedy
neceld pétina vSech ¢lankl o osobé politika; jméno Lucie Talmanové bylo zminéno

v souvislosti s Mirkem Topoldnkem v 93,7 % clankd. O dosud neznamé Petie

2 Zdroj: vlastni vyzkum na zdkladé monitoringu tisku od 1. 7. do 2. 7. 2007, proménna Paroub*, Newton

Media, 3. 7. 2010.

218 Jeji jméno se v medidlnim monitoringu v souvislosti s jeji vefejnou funkci, ktera by nebyla spojena

s osobou Jifiho Paroubka, nevyskytlo. Napf. ve srovnatelném zkoumaném obdobi od 30. 6. do 30. 8. 2006 se
v medidlnim monitoringu jméno Petra Kovacova nevyskytuje ani jednou, zatimco ve stejném obdobi o rok
pozdéji se vyskytlo ve 434 pripadech. Zdroj: vlastni vyzkum, Newton monitoring. 10. 7. 2010.

Y srov. nasledujici idaje: frekvence vyskytu pfijmeni prezidenta CR Vaclava Klause byla ve zkoumaném

obdobi 3035 ¢lanka, premiéra Mirka Topolanka 3277 a u lidra opozice Jifiho Paroubka 2733 zaznamd. Zdroj:
vlastni vyzkum, Newton monitoring. 10. 7. 2010.

126



Kovacové se béhem léta napsalo o ctvrtinu vice ¢lanki neZ o politicce Talmanové.
Kvantitativni analyza nam vsak, ostatné jako v mnoha pripadech, podava ponékud
zkresleny obraz. Podivejme se tedy nyni bliZe na okolnosti 1éta 2007, kdy predseda
opozi¢ni strany Jifi Paroubek ukoncil své manZelstvi a oznamil partnerstvi se
spolupracovnici Petrou Kovacovou, zatimco predseda vlady Mirek Topolanek
verejné predstavil syna ze svého nového partnerstvi se spolupracovnici Lucii

Talmanovou.

Jméno Petry KovaCové se v médiich vyskytovalo ¢asto i diky jeji aktivni roli
v medialni sebeprezentaci. Jeji jméno je v pribéhu cervence 2007 sklonovano
v souvislostech se slovy rozvod, milenka, nova partnerka a tlumocnice. Jiz od
pocatku ,kauzy“ média rozebirala jeji vzhled (blondyna, atraktivni, stihla, o dvacet
let mladSi) a image.220 Intertextualni odkazy k popkulture zminuji serial Zoufalé
manzelky,221 reality show Vyména manZelek,?22 ¢i film Pritelkyné pana ministra.
Petra Kovacova své nové popularity vyuzila a pokusila se svilij medialni obraz sama
ovlivnit aktivni komunikaci s médii, ktera ji vénovala exkluzivni publicitu na svych
titulnich stranach a znacny prostor. Po navratu z ,dovolené“ tak poskytla
rozhovory prednim denikiim?223 Pravo (publikovano 4. 7.)22¢ a Mlada fronta Dnes
(7. 7.)225, ale i bulvarnimu deniku Aha! (7. 7.)226, pfimé konkurenci deniku Blesk,

ktery jako prvni zverejnil nepotvrzené informace o jejim soukromém vztahu

2% 5rov. napf. ¢lanek serveru iDNES.cz, uverejnény bezprostiedné po oznameni nového vztahu Jifiho
Paroubka (3. 7. 2007), v némz ,,médni policie” hodnoti prestupek proti diplomatickému protokolu
(nepsanym pravidlim oblékani, tzv. dresscode), kdyz si oblékla k formalnimu Sedému kostymu kozacky

namisto puncoch s vyraznymi podkolenkami, které zdobily saténové bilé masle, imitujici ozdobné podvazky.

(Mddni policistka Karolina). Nacapali jsme Paroubkovu milenku s podvazky u kolen! Revue.iDNES,cz. 3. 7.
2007 15:05. On-line, dostupny z: http://revue.idnes.cz/nacapali-jsme-paroubkovu-milenku-s-podvazky-u-
kolen-fyl-/missamodelky.asp?c=A070703 105153 missamodelky bih. 10. 7. 2010.

21 (Mddni policistka Karolina). Nacapali jsme Paroubkovu milenku s podvazky u kolen! Cit. ibid.

222 Stastny, Jan. Vyména manZelek — s pani Zuzanou se volby vyhrdt nedaly! Cit. ibid.

223 . , v 4 v ,
Nebulvarni tradi¢ni deniky s vysokou ¢tenosti.

224 Gotzova, Jitka. Vékového rozdilu se nebojim. Pravo, 4. 7. 2007, str. 1.

223 Malinda, Jan. Cim mé pfitahuje Paroubek? Mlada fronta DNES, 7. 7. 2007, str. 1.

226 Kacena, Tomas. Co déladme po vecCerech? Radsi se neptejte... Ahal, 7. 7. 2007, str. 2.
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s politikem. V analyzovanych rozhovorech se snazi explicitné vytvaret svou image
jako vzdélané Zeny (,jsem takovd lingvistka“), zastdnkyné tradi¢ni rodiny,
nekonfliktni (,vii¢i hdddni mdm averzi“) a nezistna (,kdybych chtéla nékoho pro
penize, tak jsem si nasla pred deseti lety nékoho opravdu s penézi, néjakého

multimiliardare)?27. Nejvic citovanou frazi se vSak stala c¢ast rozhovoru

publikovaného v Mladé fronté DNES 7. 7. 2007:

»(Reportér) Vite, jakou otdzku si lidé v souvislosti s vami ted’ kladou nejcastéji?
(Petra Kovdcovd) Co ona na ném vidi?

(Reportér) Presné. Jak to, Ze tak atraktivni mladou Zenu zaujme ¢lovék, ktery neni
pravé symbolem muzZské krdsy?

(Petra Kovdcovd) Pro mé je na muZi nejdiileZitéjsi intelekt. Pokud ho nemd, budu si
s nim klidné povidat v kavdrné, ale neminim s nim travit cely sviij volny cas. Na to
jsem ndrocnd. Nejvic sexy na muZi je mozek.“228

Posledni citovana véta vesla do obecného povédomi jako ,sexy mozek®, tedy slovni
spojeni contradictio in adiecto. Mozek je vnitfni c¢asti téla, symbolem duchovna,
obvykle tedy tvori pravé protiklad vici télu, télesnému, jez je zdrojem fyzické

zadostivosti. Po dobu nasledujicich tii let se slovni spojeni ,sexy mozek” vyskytlo

v 572 medialnich vystupech?2? a stalo se i prezdivkou Jiftho Paroubka.230

S médii komunikovali i rodi¢e Petry Kovacové, ktef{ poskytli deniku Sip informace
z jejiho soukromého Zivota i fotografie zrodinného archivu, zobrazujici Petru
Kovacovou s babickou.

JPetra vzdycky byla velmi ambiciézni a jd nikdy nepochybovala, Ze to v Zivoté
dotdhne daleko. O vztahu s Jirim Paroubkem jsme ale nevédéli. Je dospéla a urcité vi,

co déld,” tekla véera Sipu maminka Kldra. (...) Rozhodné popird spekulace, Ze by snad
Petra rozvrdtila Paroubkovo manZelstvi. ,Dcera je velmi charakterni a slusné

Viz Kacena, Tomas. Co délame po vecCerech? Radsi se neptejte... Cit. ibid.
Malinda, Jan. Cim mé pfitahuje Paroubek? Cit. ibid.
Zdroj: vlastni vyzkum. Spojeni ,,sexy mozek” v¢. deklinaci od 7. 7. 2007 do 7. 7. 2010.

Srov. napt. Paroubkovi chystaji vydat paméti. Blesk.cz, 29. 6. 2010. On-line, dostupny z:

http://www.blesk.cz/clanek/138349/paroubkovi-chystaji-vydat-pameti. 10. 7. 2010.
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a prisné vychovand. Sama zaZila situaci, kdy nds opustil jeji otec kviili jiné Zené. AZ se
vrdti z dovolené, urcité ndm vsechno povi,” dodala maminka.“231

Petra Paroubkova se tak jako soukroma osoba stala objektem zajmu médii, tento
zadjem vSak sama zahy podpofila a opétovala. V narativnim trojuhelniku Jiri
Paroubek - Zuzana Paroubkova - Petra Kovacova se stala okamzité ,hlavni
hrdinkou“ pribéhu. Naopak u nyni ,vedlejSi postavy“, Zuzany Paroubkové, se
projevila patrné i politicka snaha o jeji utajeni, odstranéni z verejného prostoru?232
(srov. dissimilation, Thompson 2000), tedy z pohledu politického marketingu
o ,demarketing“. Demarketing je v diskursu marketingové komunikace nepfrilis
frekventovanym a rozpracovanym pojmem (Sidney - Rook 1999: 82), jenZ se
pouziva zejm. pro potlaceni poptavky z dlivodu nedostatku surovin ¢i zbozi (Dacko
2008: 154). Podle autora slovniku marketingové komunikace v teorii i praxi Scotta
G. Dacka (cit. ibid.) je demarketing definovan jako ,pouziti marketingovych
pravidel a praktik ke sniZeni koupéchtivosti“. Demarketing tak mlZe byt vyuZivan
napf. ve vladnich kampanich proti koureni, proti plytvani vodou (Dacko 2008: cit.
ibid.) ¢i napf. k regulaci predpokladaného vysokého zajmu o urcity kulturni statek,
napf. zhlédnuti nasténnych maleb v Altamire, jeZ chce navstivit velky pocet lidi
(srov. Johnova 2008: 52). Jak vyplyva z predklddané analyzy, demarketing vsak lze
uplatnit i na urcita témata v oblasti prezentovani soukromi vramci politické

komunikace.

Tento demarketing své osoby a PR nové partnerky byl reflektovan mj. Zuzanou
Paroubkovou, ktera jej oznacila za ,sebeprezentaci“ Petry Kovacové: ,Celkové to
byla vypjatd situace. A nelibilo se mi, Ze se slecna Kovdcovd tolik prezentovala
v médiich.“?33 Zuzané Paroubkové tak zbyla v medidlnim i soukromém dramatu

role vedlejsi, omezena jak zajmem médii (vyplyvajicim z nepoméru publikovaného

231

Frolova, Irena. Paroubek neni jeji prvni chlap! Sip, 4. 7. 2007, str. 2.

32 \/e zkoumaném obdobi dvou mésich se jméno Zuzany Paroubkové vyskytlo pouze ve 189 medialnich

vystupech, coZ tvori 35 % z celkového poctu vystupd, v nichZ figurovala Petra Kovacova. Denik Pravo uved|
rozhovor s manzelkou Jifiho Paroubka v rozsahu 1754 znak( v¢. mezer na druhé strané v rubrice politika jiz

2.7.2007, o dva dny pozdéji uverejnil rozhovor s Petrou Kovacovou v rozsahu 2218 znak( na titulni strané.

Viz Gotzova, litka. Nevéra se neslucuje s mou predstavou o Zivoté. Pravo, 2. 7. 2007, str. 2; Goétzova, Jitka.

Vekového rozdilu se nebojim. Cit. ibid.

233

Kacena, Tomas. Uhdneji mé zaopatieni mladici! Ahal, 29. 7. 2007, str. 2.
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medidlniho prostoru a zdiskursivni roviny medidlnich obsahl (viz niZe), tak
hlavnim aktérem dramatu, politikem Jifim Paroubkem. Rozvod manzelstvi Zuzany
a Jirtho Paroubka byl sice oznamen ve spolecném tiskovém prohlaseni, avsak
medialni ,sniZena viditelnost” Zuzany Paroubkové se stala také vysledkem
politického PR ve formé demarketingu jeji osoby. ,MuZ uZ nechce, abych néco
Fikala. Pry uZ bylo reCeno vse,“ svérila se pani Zuzana, kdyZ se ji véera Blesk pokusil
poloZit nékolik otdzek tykajicich se jejich rozvodu. (...) Jesté na zacdtku tohoto tydne
pritom Paroubkovd o celé, pro ni bezesporu tézké zdleZitosti hovorila zcela
otevrené.?3* Formalizovana rovina komunikace se v pripadé Zuzany Paroubkové
projevila i v takovém detailu, jakym byla reakce na jeji dmysl vystoupit z politické
strany, jiZ byl jeji manzel predsedou. Tento zamér nejdiive spontanné uvedla
v rozhovoru s denikem Pravo, pozdéji vsak vydala tiskové prohlaSeni, v némz jej

»ha zdkladé jedndni s manzelem Jirim prehodnotila“.235

V pozdéjsich zpravach o rozvodu Jifiho Paroubka s manZelkou Zuzanou se
v titulcich ¢lanki ¢asto objevuje akcentace ,rychlého a bezproblémového priibéhu,
jen v pritomnosti pravniki“. Ukonceni dlouholetého manzelstvi se tak stava
neosobni, chladnou zalezitosti, kterd je vyreSena jako drobna operace. Plisobi
v nepoméru s peclivé organizovanym PR a zvlaStnimi tiskovymi konferencemi
k pozdéjSim udalostem ze soukromého Zivota nového manZzelstvi Jifiho a Petry

Paroubkovych (svatba, narozeni ditéte).

Média na novou sociadlni roli a cileny demarketing Zuzany Paroubkové reagovala
dvojim zpuasobem: jednak se priklonila k ,vozu s kapelou“, ktery v ideologické
roviné nahradil jeji osobu za druhou v podstaté v okamziku ,prozrazeni“ vztahu
v médiich, a jednak si média nachazela jiné diskursivni kontexty, v nichZ o Zuzané
Paroubkové referovala. Byla to zejména investigativni rovina reprezentace,
analyzovana v posledni ¢asti této prace, a dale medialni reflexe predpokladaného

politického marketingu a snaha o rozklicovani politickych motivii v oblasti

234

Paroubkovd pod tlakem. ManZel ji zakdzal mluvit! Blesk.cz, 7. 7. 2007. On-line, dostupny z:

http://www.blesk.cz/Clanek79824.htm.

235

Koneény, Petr. Zuzana zistane s ndmi! Z CSSD pry nevystoupi! Aha!, 29. 7. 2007, str. 6.
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soukromého zZivota Jiftho Paroubka. ,Pani Zuzana“ jak Zuzanu Paroubkovou
oznacovala média i jeji manzel, se stala protikladem k ,milence“, medidlnimu
oznaceni, proti némuz Jifi Paroubek protestoval formou ,vyjadieni znepokojeni”,
formulovaném pravnikem TomaSem Sokolem a adresovaném dopisem deniku
Blesk.23¢ Analyzujme si nyni na pripadové studii, jak se projevila latentni ideologie
v medidlnim diskursu zobrazeni Zuzany Paroubkové pouhy tyden poté, co Blesk

uverejnil amatérské fotografie jejiho manzela s domnélou milenkou.

Diskursivni rovina zobrazovani manzelky Jiftho Paroubka je patrna na prikladu
rozhovoru novinarky Jitky Gotzové v deniku Pravo. Je opét manipulativni zejména
konstruovanim otazek, které latentné vymezuji socialni roli Zuzany Paroubkové
jako financ¢né i jinak témér nesvépravné, poslusné osoby, ktera je handicapovana
svym pokrocilym vékem a nizkym socialnim postavenim ,pouhé manZzelky“:

e Je zndmo, Ze jste Zenou v domdcnosti, tedy Ze jste dala prednost rodiné pred
kariérou. Nabizi se otdzka, z ¢eho budete Zit?

e  Madte uz predstavu, co budete délat? Bude vam padesdt let, a to se téZko zacind.

e Poté, co vds manzel vstoupil do vrcholné politiky, vrhla jste se na verejné
prospésné aktivity a netajila jste se, Ze tak pomdhdte v kariére nejen jemu, ale i CSSD.
Nelitujete toho?

e Kde budete bydlet?

e Schazite se obcas s manZelkou premiéra Pavlou Topolankovou, jejiz manzel

ohldsil odluku od rodiny pred ptil rokem. Povidali jste si o tom, Ze se potykdte se
stejnymi problémy?“ 237

Konstruovanim otazek a narativni linie rozhovoru je patrné, Ze ackoliv jesté
formalné neprobéhl rozvod manZelstvi, jeho konec je nevyhnutelny, a jiZ v tomto
okamziku znamend pro ,byvalou manzelku“ okamzitou ztratu socialniho
postaveni.238 Otazky typu ,co budete délat, kde budete Zit, jste stard na novy
zaCatek” reprezentuji novinarku v roli rodice, jenZ peskuje své dité za prohresek,

ktery samo zavinilo svou nedbalosti. Posledni citovana otdzka vytvari dichotomii

236

237

238

Martinek, Jan. Paroubek najal zndmého prdavnika kvali milence. Lidové noviny, 6. 8. 2007, str. 1.
Gotzova, Jitka. Nevéra se neslucuje s mou predstavou o Zivoté. Cit. ibid.

Srov. tento pristup jako legitimni z pohledu ,evoluce a ptirodnich zakon(“, ktery média publikuji jako

kontextovou soucast tématu rozpadajicich se manzelstvi politik(: ,KdyZ je samice kopulovdna dominantnim

samcem, tak spolu s nim vyjede v Zebricku vys. MizZe chodit pro bandny hned po ném. Ale kdyZ ji nechd,

spadne a chodi aZ nakonec.” (Komarek, Martin. Samice maji rady opici $éfy. Cit. ibid.)
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my - oni, kterd odliSuje vétSinovou spolecnost (,my“) od ostatnich (,oni“),
»,Skupinky zoufalych odpadliki“, kterou tvoii pouze pani Topolankova

a Paroubkova (,schazite se spolu, protoZe jen vy dvé mate podobné problémy?*).

V obdobi od zverejnéni svého milostného vztahu se svou prekladatelkou v ervenci
2007 aZ po kulminaci predvolebni kampané do PSP CR v dubnu 2010 Ize sledovat
dominanci pritomnosti Jifiho Paroubka a Petry Kovacové v médiich nejriiznéjsich
format a zaméreni, od bulvarnich po konzervativni. Velmi vyrazné se projevila
také vizualni slozka komunikace, at jiZ v oblasti reprezentace ¢i prezentace nového
paru, zatimco Zuzana Paroubkova se v médiich prezentovala méné. Z pohledu
politického PR byla ze strany Jifiho Paroubka snaha o maximalni urychleni procesu
rozvodu, ktery by jej a Petru Kovacovou zbavil medidlniho oznaceni ,nevérny
manzel“ a ,milenka“, proti ¢emuZ se Paroubek ohradil slatentni vyhruzkou
soudniho procesu (viz vyse). Média vSak na tuto Zadost reflektovala diskusi na
lexikalni oznaceni socialniho statusu piitelkyné politika, coz vedlo na jedné strané
kvétsi medidlni frekvenci obou dotcenych osob (Jifiho Paroubka a Petry

Kovacové), na strané druhé to vSak jejich obraz spiSe karikovalo.

Motiv ,rychlého a férového rozvodu“ se Jifi Paroubek snazil vyuZit ve své politické
komunikaci, zejména v negativni kampani proti predsedovi vlady Mirku
Topolankovi. Paroubkovy vyroky vyvolaly znatnou medialni odezvu. Vyraznym
momentem se stal rozhovor Michaely Jilkové s Jifim Paroubkem z 5. 9. 2007,
v némz Jiri Paroubek oznacuje sviij rozvod za ,Cestny a férovy“:

,K takové formé cestného rozchodu nemél zatim nikdo v Cechdch odvahu.” (...) ,Ja
budu za nekolik mdlo tydnii rozveden a za nékolik mdlo tydnti opét Zenaty. Panu
Topoldnkovi se to nepodari treba za tri roky.” (...) ,Mij syn urcité nebude hovorit

jako syn pana Topoldnka o tom, Ze si zméni prijmeni, a urcité mé za novy vztah
nebude kritizovat tak jako dcera pana Topoldnka.”

Rozvod manzelG Paroubkovych probéhl 12. 9. 2007. Média pritom akcentovala
zejména jeho rychlost, strohost a nepritomnost obou hlavnich aktérti: ,Rozvod

Paroubkovych trval dvacet minut“>23? ,Paroubek je volny, rozvod trval par

2 7prava CTK. 12. 9. 2007. On-line, dostupnad z: http://www.tyden.cz/rubriky/lide/rozvod-paroubkovych-

trval-dvacet-minut 22100.html.
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minut“,240 ' Rozvod Paroubkovych po 28 letech je netypicky“?4l ¢i ,Petro, uz
nebudete milenkou!!!“.242 Je tedy zifejmé, Ze vefejny obraz a image politika vyrazné
ovlivnily i jeho soukromé udalosti, jakymi bylo rozvodové rizeni a nasledny snatek,

jehoz hlavnim cilem bylo legitimizovat postaveni ,, milenky*.

Nasledujici medidlni analyza se proto zameéiuje na postizeni problematiky
milostného vztahu ¢i detaili ze soukromého Zivota jako referen¢niho ramce
politického PR, které vede ke zviditelnéni (Thompson 2000) a ke komunikaci
politickych udalosti, postoji ¢i reprezentaci symbolické moci ve spoleCnosti, a to

na prikladu druhého snatku Jiftho Paroubka.

Nepsané pravidlo, spoleCensky uzus, veli, Ze dalsi snatek vdovce by se nemél
uskutec¢nit v dobé kratsi jednoho roku od smrti manzelky, jak verejnost i média
piripominala v roce 1997 u piilezitosti druhého snatku prezidenta Havla, ktery si
svou druhou manzelku Dagmar Veskrnovou vzal necely rok (deset mésicii) po
smrti své prvni Zeny. V pripadé rozvodu plati jina pravidla, a to i dle ,medialni
logiky*“, ktera sice akutnost druhého siiatku Jiritho Paroubka zminovala (dva mésice
po rozvodu), ale v celkovém kontextu byla zarazena pouze jako ,jedna z informaci”
o snatku. Cisly, ktera média vtéto souvislosti zmiinovala, byl vék obou
novomanzeli (55 a 34 let, resp. jejich vékovy rozdil 21 let), 28 let trvajici
predchozi manZzelstvi Jittho Paroubka, datum nové svatby - 17. 11. - a jeho

symbolicky vyznam, 200 km/hod. - rychlost, jakou dle médii jel Jifi Paroubek

240

Paroubek je volny, rozvod trval pdr minut. iDNES.cz, 12. 9. 2007. On-line, dostupny z:

http://zpravy.idnes.cz/paroubek-je-volny-rozvod-trval-par-minut-fpu-

/domaci.asp?c=A070912 102128 domaci kl.

241

Stastny, Ondfej. Rozvod Paroubkovych po 28 letech je netypicky. zpravy.iDNES.cz, 12. 9. 2007. On-line,

dostupny z: http://zpravy.idnes.cz/rozvod-paroubkovych-po-28-letech-je-netypicky-fns-
/domaci.asp?c=A070912 075010 domaci klu.

242

(poe). Petro, uZ nebudete milenkou!!! Blesk, 11. 9. 2007, str. 2.
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cestou na obrad, ¢i ¢astky za svatebni obiad v hotelu - od 120 tisic do ptil milionu

korun.243

V SirSim kontextu média popisovala zejména nepristupnost obradu, prestoZe byla
doplnéna pozdéjsim kratkym ,setkdnim s novinari“, jez bylo mozné povazovat za
formu tiskové konference, nebot se odehravalo v pfedem pripraveném salonku
avytvarelo formu ritualizované a polarizované komunikace, délici politiky
anovinare do dvou taboril. PfestoZze tato medialni udalost trvala pouze nékolik
minut, mediadlni vystupy se staly symbolem legitimizace druhého snatku
a nahrazenim Zuzany Paroubkové za Petru. Zuzana Paroubkova byla vytésnéna do
medialni minulosti, do niZ vstupovala pouze v souvislosti s vystoupenim z Cirkve
Ceskoslovenské husitské, zdivodnéné posvécenim nového siatku jejiho byvalého
manzela prili§ kratkou dobu po rozvodu; v souvislosti s vystoupenim z politické
strany CSSD v predvolebnim ¢&ase, z diivodu odmitnuti ¢lenstvi ve ,spolku, ktery je

zaloZen na poslusnosti a sile a kde vladnou strach a intriky“,244 a predevsim

v souvislosti s finan¢nimi skandaly okolo jeji ,nadace” (viz kap. 3).

Petra Paroubkova nastoupila cestu aktivni politické komunikace: stala se radovou
¢lenkou CSSD, média komentovala jeji politické ambice s cilem ovlivnit déni ve
vedeni strany.24> JiZ dva tydny od zvetejnéni svého vztahu s politikem, 16. 7. 2007,
si zalozila vlastni blog na serveru Aktualné.cz.246 Prvni prispévek, ktery napsala
18. 8. 2007, byl - podobné jako vétSina ostatnich - reakci na medialni obraz jeji
osoby ¢i explicitni snahou o zlep$eni politické image jejiho manzZela. Casopis Tyden

a Hospodarské noviny zaradily Petru Paroubkovou do roc¢niho prehledu

243

Na zakladé vlastniho vyzkumu monitoringu tisku (v mésici listopadu 2007 se vyskytovalo nejméné 246

medialnich vystupd, referujicich o svatbé Jitiho a Petry Paroubkovych, na zakladé monitoringu Newton,
1.11.-1.12. 2007).

244

245

246

Korecky, Miroslav. Zdpisnik z Malé Strany. Tyden, 11. 2. 2008, str. 25.
Hlustik, David. Petra to vzala za Paroubka. Kdo viddne v prazském sidle CSSD? Blesk, 7. 12. 2007, str. 2.

Srov. http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/petra-paroubkova.php?blogid=153&archive=2007-08, 16. 7.

2007. Blog na serveru Aktualné.cz si nelze zalozit bez vyzvy ¢i domluvy s redakci serveru. Potvrzeni moznosti

vlastnit blog tak Petru Paroubkovou zaroven zvyznamnuje a zarazuje mezi dalsi osobnosti, napt. Karla

Hvizdalu, Tomase Sedlacka, Pfemysla Sobotku ¢i Tomase Sokola.
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vyznamnych osob vedle Jitiho Cunka, Renaty Vesecké, Petra Kellnera ¢&i Jana

Kaplického.247

NejctenéjSim a nejcitovanéjSim ¢lankem blogu Petry Paroubkové se stal prispévek
ze dne 16. 7. 2009 s nazvem Oda na manZela,248 ktery se stal ,webovym hitem“249
a byl mnohokrat medialné citovan.250 Blogovy piispévek dosahl béhem roku pres
170 tisic precteni (16. 7. 2010) a béhem mésice generoval pies 1500 prispévki
v diskusi, coz jej zaradilo ve srovnani sostatnimi blogy politiki na serveru

Aktudlné.cz (kde maji blogy také Jiri Paroubek, Pavel Topoldanek ad.) na predni

pricky popularity.251

247 ¥

Sidlo, JindFich — Razicka, Michal. Cesi roku 2007. Hospodarské noviny, 31. 12. 2007, str. 4; Prochézkova,
Karolina. Kdo letos vycnival aneb osobnosti roku 2007. Tyden, 26. 12. 2007.

%8 paroubkova, Petra. Oda na manZela. On-line, dostupny z: http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/petra-

paroubkova.php?itemid=7134.

¥ \iz medialni oznaeni &lanku in Nosalkova, Tereza. Paroubkovy Zeny se rozhddaly. Lidové noviny, 5. 2.
2001, str. 3.

% slovni spojeni ,0da na manzela“, které se stalo synonymem diskuse kolem blogového pfispévku,
obsahuje 138 medialnich vystupl béhem jednoho roku (16. 7. 2009 — 16. 7. 2010), vlastni vyzkum
monitoringu médii Newton. Nékteré medidlni komentare vSak text parodovaly bez uvedeni nazvu.

»17d roj: Stejskal, Libor. Debata na Aktualne.cz praskad ve Svech, diskutovat se ale bude ddl.
Blog.aktualne.cz, 19. 7. 2009. On-line, dostupny z: http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/libor-
stejskal.php?itemid=7146.
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Obrazek 16 Nahled osobniho blogu Petry Kovacové - Paroubkové

S Petra Paroul ‘manzela - Windows Internet Explorer
@ - 71 bkova,phgtitemid=7134 ~ | B [ 41 | x [ *8 sonajindrakova £ -

#ir Oblibené polo 5 & YouTube - Pingu Goes { VouTube - Pohidky o ma... & Navehované weby iz Ziskat vice dopliiki
W b 9 1] Yy~ £ Pl

55| | @ MEDIALNI ARCHIV NEWT... | @ Petra Paroubkavi » Od... % 3 v B) v (7 #h - Stdnka v Zabezpeteniv Nistroje~ @v

blog @ktualné.cz

Ostatni blogy

16.07.2009: Oda na manzela
4 Aulor: Pelra Paroubkovs @ Preitana 174124 kiél 3 Podle-malery

Jak tak trévime krasnou dovolenou, hned se svét zdd hezEl. Pod vivem viech téch
endorfing si dovolim trochu se nechat unést a napsat par vét o svém mugi. O tom
jalk ho vidi jeho Zena, léska a piitel v jeing osobé. JistéZe nebudu objektivni, mam ho
piece rada. Jistéze budu infantilni, jo to piece oda na manzela. Ale kdo jny ho znd
lip nez jé

Maj mu mé spoustu krdsnych a miljch viastnosti. Ma i pr téch Epatnych, ale naty

si vivem dovolené a spoledng stravenych sladkych chvil jaksi ted nemohu
vzpomenout. Mozna mé néco napadne. jak si tady budu vylévat srdce
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olefonniha rozhovors. amwm 7 avopakjch polik, na dovolan 50 o prc] Cadmadm
bayit, tak#e ani plesng nevim s kterym. Ja jsem se zatim snaila uhnizdit na lehitku
a lebedit si 5 dizentaéni praci. Diky svému nemotomému a fostoucimu bfichu jsem
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V politické komunikaci Petra Paroubkova zacala podporovat svého manzela
v predvolebni kampani, stejné jako tomu bylo dfive napt. u Pavly Topolankové.
Vzhledem k medialnimu zajmu, ktery Petra Paroubkova vzbuzovala od pocatku
zvetrejnéni svého vztahu s politikem z divodu své socidlni role, image i aktivni
komunikace s médii, se ji vSak dostalo vice medialni pozornosti nez jakékoliv jiné
manzelce politika.22 Sviij podil na tomto faktu vsSak bezpochyby bude mit
i profesionalizovana medialni komunikace, jiZ zajiStovala ceskd medialni agentura
Médea Jaromira Soukupa a jeji konzultant, byvaly sportovni novinar Pavel
Poulicek.2>3 Jaké byly vSak konkrétni kroky, efektivita a opatieni komunikac¢nich

konzultantd, 1ze jen téZko zjistit (srov. kap. Diskuse o metodé). Petra Kovacova -

2\ obdobi od 1. 7. 2007 do 1. 7. 2010 byla Petra Kovacova-Paroubkova zminéna v 2604 medidlnich
vystupech, Pavla Topolankova v 634 a Livie Klausova v 1853 vystupech. Politi¢ka Lucie Talmanova se objevila
ve 3551 a Katefina Jacques ve vice nez 4909 medialnich vystupech. Vlastni vyzkum monitoringu médii

Newton.

>33 Sima, Milan. Jaromir Soukup: S Paroubkovou spolupracuji rdd. Instinkt, 24. 9. 2009. On-line, dostupny z:

http://instinkt.tyden.cz/rubriky/bez-obalu/jaromir-soukup-s-paroubkovou-pracuji-rad 24592.html.
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Paroubkova dokazala v kvantité medialnich vystupli predstihnout i ,prvni damu*“
republiky,?5¢ jeZ se do medidlniho prostoru dostava z dvodu ocekavané
aspoletensky sdilené socialni role, jiz definuje mj. protokol Utadu vlady
a Kancelare prezidenta republiky. Nezodpovézenou otazkou ziistava, nakolik
v medidlnim diskursu zobrazovani soukromi politickych aktéri se tato oblast
podili na reprezentaci partnerek - manzelek politik{i, jeZ samy politicCkami jsou

(Katerina Jacques, Lucie Talmanova).

O Petie Kovacové média v priibéhu tif let (1. 7. 2007 - 1. 7. 2010) informovala
v souvislosti s politickym PR jejtho manZela ¢i jeji osoby napt. v nasledujicich

tematickych okruzich:

- image pritelkyné jako ,rebranding” politika i strany;25>
- svatba a kitiny jako politické PR;
- tiskova mluvc¢i, medialni poradci a ,dvorni navrhaika“ Petry Paroubkové;256

- iniciativa pro stavbu budovy Narodni knihovny.257

Média také pravidelné a podrobné sledovala zdravotni stav Petry Paroubkové, od
pohmozdéného prstu pri udajném konfliktu se slovenskym novinarem,258 pies

popaleninu od Zehleni manZelovych koSil?5° a zranénou nohu pii padu na

%% Na zakladé vlastniho kvantitativniho vyzkumu: Béhem obdobi jednoho roku, od 1. 7. 2007 do 1. 7. 2008,

o Petfe Kovacové — Paroubkové informovalo 2604 mediélnich vystup, o Livii Klausové 1853 a o Pavle
Topolankové 634 vystupl.

> Srov. napf. Brychta, Jan. Rebranding = novd blondyna? Strategie, 16. 7. 2007, str. 12.

6 (jov, trj). Paroubkovad si plati mluvci, aby ji novindri neobtéZovali. Pravo, 18. 4. 2008, str. 2.

7 paroubkovd chce zorganizovat ndrodni sbirku na stavbu Kaplického knihovny. CT 24, 4. 6. 2008. Ud4losti,

19.00. Zprava ¢. 9.

28 Paroubkovy libdnky: PristiZzeni v luxusu! A pak pfisla rvacka. Blesk.cz, 11. 1. 2008.

> (pol). Pdjde na plastiku? Aha!, 8. 1. 2008, str. 1. Srov. titulek &lanku s obsahem: ,Paroubek ma strach!

Krasna Petra se popalila! PRAHA - Prvni zranéni Petry Paroubkové (34) v roli manzelky $éfa €SSD Jifiho
Paroubka (55)! Pri Zehleni Jirkovych kosil se bolestivé popalila! A to tak, Ze mozna bude nutna plastika...
,Podivej se, jakd jsem novomanzelka, spadlila jsem si ruku pfti Zehleni manzelovych kosil (...)*“
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balkonég,260 az po potrat, knémuz Jifi Paroubek vydal dokonce samostatnou

tiskovou zpravu.261

V medialni reprezentaci vystupuje Petra Paroubkova predevsim diky své image,
konkrétné odivani. Média vSak referovala o jejim zevnéjSku a rozebirala jej
zejména tehdy, pokud se vyraznéji stretaval s obecnou predstavou vkusu, mél
vyraznéjsi eroticky podtext, ¢i byl symbolem okadzalého luxusu a spotieby.262
Jakmile vSak postupné (zejména v predvolebnim case roku 2010) Petra
Paroubkova zménila styl oblékani za umérené;jsi, byt nékdy finan¢né narocnéjsi,
média jiZ patrné nebyla schopna az na vyjimky toto luxusni zboZi a jeho cenu

dekddovat tak, jako tomu bylo napf. v pripadé kozichu z lisek.263

Prezentace soukromého Zivota jako referencni ramec politického PR:
Pripadova studie medidlniho vystupu ze ki'tu knihy Jiriho Paroubka

Analyzovany c¢lanek?264 predklada v titulku ctenari informaci, Ze Petra Paroubkova
(,manzelka $éfa CSSD“) se zranila. Titulek tak vsobé kombinuje dvé zakladni
zpravodajské hodnoty (Galtung - Rugeova 1956): negativitu a vztah k VIP osobam.
Vagné formulované Casové zarazeni udalosti (,pred par dny“) se proto vztahuje

’

k udalosti, o niZ Clanek de facto referuje: ke kitu knihy Jiriho Paroubka.

260 (pol). Upadia na balkoné. Blesk, 31. 5. 2008, str. 2.

*%1 petrg Paroubkovd prodélala samovolny potrat. Cro Ceské Budéjovice, 22. 8. 2008. Udalosti regionu,

17.00. Zprava ¢. 10: ,,Manzelka predsedy ceské socidlni demokracie Jitiho Paroubka pred tydnem pfisla
samovolnym potratem o dité, které cekala. Paroubek to dnes sdélil v tiskové zpravé. Dodal, Ze jeho Zena
Petra je ode dneska v nemocnici kvili ndhlé zdravotni indispozici. (...)“

%2 grov. Bartakova, Lenka. OdvdzZnd a sexy (nejen pro Jirku). Blesk, 28. 4. 2008, str. 2.

*%3 Exner, Jan. Mladd pani Paroubkovd: KoZich za pdl milionu? Petro, kvilli té krdse zabili 10 zlatych lisek!

Ahal, 31. 12. 2007, str. 4.

264 Kovacdevi¢, Vedran. Petra Paroubkovd se zranila, md popdleninu. Revue.iDNES.cz / Lidicky, 11. 10. 2008.
On-line, dostupny z: http://revue.idnes.cz/petra-paroubkova-se-zranila-ma-popaleninu-fik-
/lidicky.asp?c=A081011 085556 lidicky ved.
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Obrazek 17 Nahled internetové stranky Revue.iDNES.cz s cldankem o zranéni Petry Paroubkové

iDNES.cz | Zpravy | Sport | Kultura | Ekonomika | Finance | Bydleni | Cestovani | Auto | Hobby | Mobil | Technet | Ona | xman [

Petra Paroubkova se zranila, ma M
W popaleninu St

. Zpévaéku Avril Lavigne sviékly viny
velikost textu: o m [ a.v.mofi ukazala poprsi

M Manzelka $éfa CSSD Jifiho Paroubka se zranila. Pfed pdr dny se . Duse se da lé€it, pise Pomeje

Petra Paroubkova popdlila pii manipulaci s kamny a na kiest knihy Bartoové v otevieném dopisu
sveho manzela, ktery se vzapéti zménil v tragédii, tak dorazila s

i . Nedavejte si botox, vyzyva
obvazanou rukou

na fotkach ze sprchy

. Rozvod je definitivni, nenechim se
zniéit, fika oteviené Bartosova

. Nejsem nacista, brani sva tetovani
policista a partner Kornové

Hiltonova opét eli 7alobé,
tentokrat kil piiesku

a ot MichalSu, 7 OUES
TS p— Anistonovd sizahrala na

a Streisandovou, chce bit jako ona
Prohlédni fotky v )

kové se.. 1 MEDIALN ARCHIV < Verene soukromi =

@ Internet | Chrénény reim: Zapnuto 5 v R100% -

Krest knihy je pfedem planovany PR event (pseudoudalost) s cilem dosahnout jak

okamzitého pulsobeni (ted a tady) pro pritomné publikum, tak zasazZeni verejnosti
prostfednictvim medialnich zprav. Tento krest vSak poznamenala necekana
a tragicka udalost, béhem niZ doslo k vrazdé syna pritele Jifriho Paroubka Vaclava
Kocky. K této udalosti se sice text ¢lanku také vyjadiuje, ale ve vztahu k alibizaci
hlavnich aktért zpravy: ,odjizdéla jsem o pil devdté a manzel chvili po mné“.
Z pohledu marketingové komunikace politické image je proto nejpodstatnéjsi
komunikovani pozitivni informace o knize, jemuz ¢lanek dava bohaty prostor: ,Se
samotnou knihou je Paroubkovd spokojend.” Vyznam knihy je umocnén i odkazem
na vnéjSi autority (experty): ,Precetla jsem si se zdjmem i priivodni slovo

svétoznamého spisovatele Arnosta Lustiga,” doplnila tlumocnice.

Pravé explicitni vyjadreni pozitivnich hodnot ma Ctenare presvédcit o kvalitach
produktu ¢i ideje. Patri vSak k formé persvazivni komunikace, kterd se pro svou
priliSnou a zjevnou manipulativnost zejména v zdpadnim pojeti PR opousti.
Vzavéru clanku jsou zopakovany ,zakladni informace“, které maji z pohledu

zurnalistické tvorby za cil zasadit informaci do SirSich souvislosti. Pravé tyto
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informace se vSak stavaji nejvyraznéjSimi nositeli ideologie ve smyslu vytvareni
yhistorie” a jeji legitimizace prostrednictvim multiplikace a repetice. Zaroven jsou

Casto pouzivanym nastrojem PR pfi psani tiskovych zprav.

Nejinak je tomu i vtomto pripadé, zavérecny odstavec vytvari image Stastného
a praci naplnéného paru, ktery i pres nepriznivé vnéjsi okolnosti (,,nestésti shiiry”
symbolizované potratem) patii ,neodlucné“ k sobé: ,Petra a Jifi Paroubkovi®
(naturalizace). Jejich vztah je legitimizovan absenci repetice historie jejich
predeslych milostnych vztahd, soustifedi se na to, ,co délaji spolecné ted”. Tim

dochazi k symbolickému aktu nahrazeni minulosti pritomnosti, jeZ nedava prostor

pro pochyby o své legitimité (eternalizace).

Cely c¢lanek je doprovazen
sadou fotografii, které jsou
rozmistény jak  vtextu
webové stranky, tak
v samostatné galerii. Uvodni
fotografie (,otviraci, tedy
z hlediska relevance hlavni)

vSak neni ze kitu knihy, ale

z jiné udalosti (Petra
Paroubkova ma jiné Saty, je vjiné restauraci a nema ovazanou ruku). Textudlni
kéd, tedy popisek oznacujici ,déni“ ¢i ,vyznam“ fotografie, je pouze ,Jifi a Petra
Paroubkovi“. Par se na fotografii usmiva a pripiji si sklenici sektu, prostredi
exteriéru naznacCuje luxusni prazskou restauraci, vyznam Kkonotuje oslavu,
zahradni party, manZelské $tésti a sdilenou radost. Teprve na druhé fotografii (viz
obrazek?265) je zobrazena hlavni informace z titulku textu, tedy ,zranéni“ manzelky
politika. Jeho vyznam je podtrzen textualnim kédem, popiskem k fotografii: , Petra

Paroubkova md obvdzanou ruku.“ (Zvyraznéni vtextu i fotografii DKK).

265

Petra Paroubkova ma obvazanou ruku. Krest knihy Jifiho Paroubka, 11. 10. 2008. Autor fotografie:

iDNES.cz. On-line, dostupny z: http://revue.idnes.cz/foto.asp?r=lidicky&c=A081011 085556 lidicky ved.
Zvyraznéni DKK.
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V nezietelném detailu je vSak vidét pouze vétsi naplast na levé ruce, Zadny obvaz

zde zobrazen neni. Dochazi zde tedy ke zvyznamnéni detailu a jeho hyperbolizaci.

PriloZena fotogalerie zobrazuje soubor fotografii, které reprezentuji hlavni aktéry
Petru a Jifiho Paroubkovi ve spole¢nosti jinych vyznamnych osob, jez jsou
zvyznamnény uvedenim jména v popisku: Jifi Paroubek se podepisuje herecce
Kateriné BroZové, Petra a Jiri Paroubkovi a Jaroslav Tvrdik, Architekt Jan Kaplicky,
Jiri Dienstbier, Bohumir Duric¢ko na kitu Paroubkovy knihy (muz sedici u stolu).
VSechny fotografie jsou uvedeny dalSim popiskem, oznacujicim udalost: Krest

knihy Jiftho Paroubka, a autorstvi vSech je kreditovano iDNES.cz.

Fotografie,266 nesouci
nejvétsi negativni informaci
(Bohumir Duri¢ko na kitu
Paroubkovy  knihy. (muz
sedici u stolu)), je uvedena
jako posledni a jmenovany
muZ je na ni zabiran shora,
sedi u stolu a je zobrazen ve

zméti dalSich lidi.

Identifikacni dovétek ,muz
sedici u stolu“ lze vsouvislosti celého souboru interpretovat jako ,jeden
z navstévnikil, ktery na rozdil od ostatnich nebyl v pfimé blizkosti Paroubkovych
a kterého verejnost neznda, nepatii mezi zndmé osobnosti, je ho tedy nutno
Ctendiim predstavit”. Zavrazdény Vaclav Kocka v galerii nenf pritomen - ideologie
se zde tedy projevuje symbolickym aktem odstranéni ostatniho. Ideologie utajeni se
také projevuje nekomunikovanim osobnich vazeb politika se zavrazdénou osobou
Vaclava Kocky ml. a nahrazenim této informace vyrokem naopak vyjadrujicim

distanci od osobnich vazeb: ,I kdyZ jsem se s panem Vdclavem Kockou mladsim

2%8 Bohumir Duri¢ko na kitu Paroubkovy knihy. (muz sedici u stolu). 11. 10. 2008. Autor fotografie: iDNES.cz.

On-line, dostupny z: http://revue.idnes.cz/foto.asp?r=lidicky&c=A081011 085556 lidicky ved. Zvyraznéni
DKK.
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témér neznala. S manzelem Ziji pres rok a s aktéry tragédie jsme se potkdvali jen

letmo pri spolecenskych setkdnich, jako byl ki'est manZzelovy nové knihy.“

Fotogalerie = dale predstavuje
fotografii knihy v Zenskych rukou
(z pohledu marketingové
komunikace se jedna
o produktové foto)267. Vzhledem
k mnoZstvi souvisejicich
dostupnych fotografii,
relevantnich kudalosti se tedy

nabizi otdzka vybéru fotografii

s cilem podpoteni pozitivni image manZelského paru.

Cely vyznam clanku lze interpretovat tak, Ze manZelé Paroubkovi jsou oba vazeni,
respektovani a praci vytiZeni obc¢ané, ktefi maji zZivotni trapeni jako vSichni ostatni
(potrat, spalena ruka), coZ ctenari poskytuje moznost identifikace a vzdalené
familiarity (Meyrowitz). Ideologie ,romantizace“ se projevuje zejména ve
vizudlnim  kédu, kdy dochazi kjinak nepochopitelnému  uvedeni
dekontextualizované uvodni fotografie, nijak se nevztahujici k referované udalosti,
i vkédu textualnim, kdy je sexudlni vztah legitimizovan formou naturalizace

a eternalizace.

267

Paroubkova kniha Cesko, Evropa a svét o¢ima socidlniho demokrata. Kfest knihy Jitiho Paroubka. 11. 10.

2008. Autor fotografie: iDNES.cz. On-line, dostupny z:
http://revue.idnes.cz/foto.asp?r=lidicky&c=A081011 085556 lidicky ved.
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V celkovém kontextu lze uvedeny
clanek interpretovat jako
prispévek ke kontinualnimu
vytvareni pozitivniho PR politika,
jehoz narativni linii tvofi informace
(mikroptribéh) ze soukromého
Zivota (Jak jsme $li s manZelkou na

spolecensky vecirek a setkali jsme se

tam se spoustou vlivnych osobnosti,
které tam prisly kviili ndm). Celebritizace politické komunikace se projevuje jak ve
vizualnim, tak textovém koédu (Jifi Paroubek jako politik, o jehoz knihu
i s podpisem stoji atraktivni herecka).268 Negativni informace, Ze na stejné akci
doSlo o nékolik minut pozdéji kvrazdé mladého muZe, je marginalizovana

vyjadienim distance a fragmentace.

Z pohledu priiniku prezentace milostnych vztaht politiki do medialnich obsahii

tak analyzovany clanek spliuje vSechna tfi kritéria:

1. Celebritizace politiky: zobrazovani politického paru je rozsifeno o manzelku,
fadovou ¢lenku CSSD. O jeji znamosti se nepochybuje - v titulku ¢lanku je uvedena
bez identifikacnich znaki, pouze celym jménem. Udalost doprovazi pritomnost
celebrit ze svéta showbyznysu (Katefina Brozova)26° a dalSich vyznamnych

osobnosti (architekt Kaplicky, politik Dienstbier).

2. Romantizace politickych medidlnich obsahli: Milostnd zapletka tvori

referen¢ni rAmec a zanr mediované udalosti.

2%% Ji¥{ Paroubek se podepisuje herecce Katefiné Brozové. 11. 10. 2008. Autor fotografie: iDNES.cz. Online.
Dostupny z: http://revue.idnes.cz/foto.asp?r=lidicky&c=A081011 085556 _lidicky ved

%% pozn. na rozdil od dalich celebrit, napf. Lucie Bilé, kterd vefejné deklarovala svou podporu ODS jako

bezuplatnou (zdarma), finan¢ni okolnosti pfitomnosti BroZzové na jednotlivych akcich nebyly presné znamy.
Teprve v srpnu 2010 se v médich objevila informace, Ze tato Ucast celebrity byla placend, a to v priméru za
70.000K¢ za vystoupeni. Tuto zpravu prinesl bulvarni denik Blesk (18. 8.2010, str. 1).
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3. ,PR-ismus"“ - evidentni prejimani symbolické konstrukce milostné narativity

jako projevu ideologie v souladu s fizenou komunikaci ze strany politika.

Tabulka 2: Analyza ideologie v clanku Paroubkova se zranila, ma popaleninu

Obecné zptsoby Nékteré  typické  strategie Konkrétni projevy v ¢lanku
symbolické konstrukce
legitimizace racionalizace novy  manzelsky  vztah je
univerzalizace legitimizovan yudalosti
narativizace kazdodenniho Zivota“ -
mikropiibéhem, ktery se
soustreduje na zapletku kolem
hlavnich hrdind (manzelt
Paroubkovych)
jejich  vizualni i textualni
reprezentace plné odpovida
komunikovani pozitivni image
politika
utajent nahrazeni tragicka udalost je prezentovana
eufemizace jako  druhotada, nahodilda a
tropa (synekdocha, zejména zcela distancovana od
metonymie, metafora) hlavnich aktért
hyperbolizace drobného zranéni
nahrazujici vrazdu clovéka
unifikace standardizace JPetra a Jiri Paroubkovi‘ -
symbolizace jednotnosti legitimni manZelsky par
fragmentace diferenciace zamlceni osobnich vazeb na
odstranénf ostatniho zavrazdéného Vaclava Kocku ml. ze
strany politika
reifikace naturalizace Petra a Jifi Paroubkovi jsou
eternalizace manzelsky par jako kazdy jiny

nominalizace/pasivizace
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Obrazek 18 Analyza PR postupii a technik v ¢lanku Paroubkova se zranila, ma
popaleninu (pouze textualni kod)

Titulek: Petra Paroubkova se zranila, ma popaleninu zpravodajska atraktivita:

11. Fijna 2008 8:55 negativita, VIP osoba

Perex: Manzelka $éfa CSSD Jifiho Paroubka se zranila. Pfed par dny se Petra Paroubkova
popalila pfi manipulaci s kamny a na kfest knihy svého manzela, ktery se vzapéti zménil v
tragédii, tak dorazila s obvazanou rukou.

Text: "Na ruce mam drobnou popaleninu, ktera se mi spontanné hoji. Za par dni bude ruka
v pofadku, zcela bez nasledku," fekla iDNES.cz Paroubkova, ktera se jinak citi skvéle, i bez
ohledu na srpnovy potrat, kdy s manzelem pfisli o miminko. "

;" dodala.
komunikovani pozitivniho obsahu ’
Petra Paroubkova s obvazanou rukou

_. Pravé tady doSlo o nékolik hodin pozdéji k

tragédii, kdyz podnikatel Bohumir Duriko vytahl legalné drzenou zbrar a nékolika ranami
zastelil Vaclava Kocku mladsiho, syna provozovatele Matejske pouti. - Ctéte KoCka zemfel
po opileckém hecovani o milion, policie obvinila Duri¢ka

"Je mi lito zbyte&né zmareného lidského Zivota. | kdyz jsem se s panem Vaclavem Kockou
mladSim témeér neznala. S manzelem Zziji pfes rok a s aktéry tragédie jsme se potkavali jen
letmo pfi spole€enskych setkanich jako byl kfest manzZelovy nové knihy," uvedla dale
Paroubkova, ktera v dobé stfelby, po jedenacté hodiné vecler, byla uz na jiném misté.
"Odjizdéla jsem kolem pul devaté a manzel chvili po mné."

Prace a kampani PR obsah, hlavni cil sdéleni

ideologie prostfednictvim narativity a kontinuity

Petra a Jifi Paroubkovi

Paroubkova, ktera prfed necelymi dvéma mésici pfisla o vytouzené dité, se momentalné
zameéstnava vlastnimi aktivitami a pochopitelné i podporou svého manzela ve volebni
kampani. "Doprovazim ho na jeho cestach po republice a hovofim s lidmi v jednotlivych
méstech a obcich. Své naplnéni vidim nadale v moji tlumocnické profesi a do budoucna se
pfipravuji také na doktorat v oboru anglicky jazyk, tedy lingvistika," uzavira Paroubkova.

Uvedend pripadova studie ¢lanku Petra Paroubkova se zranila, ma popaleninu
predstavuje priklad interakce politického PR a medialni reprezentace soukromych
vztahl politikli. Zobrazuje ochotu médii ,informovat“ o sebemensim Skrabnuti
manzelky opozi¢niho politika, ale predevsim prokazuje detailni znalost medialnich

postupi a rutin, kterych vyuziva k vybudovani vlastni ideologie obrazu reality.
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Tragicka udalost, k niZ doslo na oficidlni PR akci na podporu image politika, je tak
sutajena“ a ,nahrazena“ obrazem celebrit, obklopujicich ,milovany par“ Jitiho
a Petry Paroubkovych. Z pohledu politické komunikace pritom udalost tohoto typu
spada do kategorie krizové komunikace - na vecirku poradaném politikem jeho
znamy brutdlnim zplsobem popravi Clovéka zokruhu politikova okoli. Vrah
Duri¢ko je proto v ¢lanku odsunut do pozadi, aZ na posledni fotografii galerie, jako
pouze jeden z (,,nezvanych a neznamych*) hostli PR akce. Politikova manzelka, jeZ
je hlavni postavou z pohledu ideologie narativu, je zobrazena v soucitné poloze
zranéné, kirehké Zeny, sklanéjici se k psikovi. Politicky par je oblecen ve svétlych,
ba ptimo razovych barvach, které symbolizuji pozitivni naladu, nevinnost, mladi.
Z pohledu medialni reprezentace clanek (zejména vizualni ¢ast) spliiuje naroky
spolitického bulvaru“, z pohledu medialni prezentace politika a politického PR
predstavuje prikladu ,spinu“ - tedy otoceni vyznamu realné udalosti ve vlastni

prospéch.

Posledni priklad, ktery v souvislosti s komunikaci politického PR Jifiho Paroubka
ajeho druhé manzelky Petry bude analyzovan, je syntézou propojeni
profesionalizace politického PR s marketingem Zivotniho stylu a popularni
kulturou. Analyzovany rozhovor (zatim) nebyl publikovan v Zadném médiu ve
smyslu soukromych ¢i vefejnopravnich médii, ale primo na webu politické strany
CSSD a ve Zpravodaji CSSD.270 V sekci Média pod rubrikou Rozhovory nalezneme
»Clanek”, jehoz autor neni uveden. Vzhledem k tomu, Ze byl ale nabidnut médiim
prostrednictvim webové stranky Pressweb, ktera shromazduje tiskové zpravy
a PR materidly, je tedy zodkazu na strdnkdch Presswebu patrné, Ze se jedna
o oficidlni tiskovy material zadavatele CSSD skontaktni osobou Katefinou

Blechovou (mluvéi CSSD).271

270

Petra Paroubkovd zdfi vitalitou a §téstim. €SSD, 8. 7. 2010. On-line, Dostupny z:

http://www.cssd.cz/media/rozhovory/petra-paroubkova-zari-vitalitou-a-stestim.

271

(zadavatel: CSSD). Petra Paroubkovd zdfi vitalitou a §téstim. Pressweb, 8. 7. 2010. On-line, dostupny z:

http://www.pressweb.cz/rss/56717-petra-paroubkova-zari-vitalitou-stestim.
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Obrazek 19 PR rozhovor Petry Paroubkové na webovych strankach CSSD

U Oblibené polotky | i b YouTube - Pingu Goes Fis... {55 YouT yoms. @ )
¢ e - TR R B ) v 0 s v Stinkew Zsbespeceniv Nistojew v

24 = 1 Gmail - Inbox - dkoliman...

‘Razhovary | Projevy a dlanky | Blogy | Volebni

é’i Rozhovor

8.7.2010

Petra Paroubkova zafFi -~
vitalitou a stéstim

Krasna a usmévava Petra Paroubkova za nami
prisla i se svou dcerkou Margaritou. Z obou
vyzarovalo 5tésti a pohoda, kterou vtiskly i
nasemu dopolednimu rozhovoru, ktery
probihal u sklenky fresh dZusu. ProtoZe
manzelka byvalého pfedsedy €SSD Jifiho
Paroubka je tispésna a ctiZadostiva Zena,
svéFila se nam s jejimi plany do budoucna. A
Ze jich neni malo. Posud'te sami

Pani 3, jste zastankyni tradiéniho modeku rodiny? by vam byt zbytek Zivota v domacnosti?

To je véci kazdé
wénovet do t fe
Zhombinovat & roli pracovni

évo volby. J6 bych se chtila malé
ohu, peotaze roli matky mohu

'8 volné noze. Teke j4 opravdu

Jaky Je va5 vztah k Zenskym zalbim, napFidad k pleten, hatkovini? lebo si mysiite, Ze se fiZ nerozdéhufi na muZské a Zenské?

Zrovna tyto zaliby jsou vysostné 3enské. 14 jsem pFeudeny levak, takie nemam moc dobrou jemnou matoriku, trodku se mi plete levd a prava ruka. Do dnesni
i dobre 3t

doby jim jako levak a pravak, takse se mnou je to trodku sloZté)Si. Moje bakéka | mama pletia a hatkovala, mi) téta dokon
V obdobi minuiého re: Sechno mé obleceni, protoZe byl nedostatek. J3 jsem bohuZel nepodéila tyto zdatnos, tak se snazim

jinjm zhbm,

hitp . cosd.cx/nase-stranal @ internet | Chrinény resim: Zapnuto G K100% -

N
e

Je pravdépodobné, Ze v diisledku povolebni situace, diky niz CSSD nebyla vyzvana
k sestaveni vlady, se strana pokusila médiim nabidnout ,lifestylovy”“ rozhovor
s medidlné exponovanou osobou jako formu pozitivniho budovani image strany.
V rozhovoru jsou opét (viz predchozi analyzu) narativni linii, formulujici zaroven

YNt

ideologii ¢lanku, otazky ,novinare

s v

(v tomto sledu): taZi se, zda je pani Paroubkova
zastankyni tradicniho modelu rodiny, jaky je jeji vztah k pleteni a hackovani, zda
rada vari a ¢im si vysvétluje vysledek voleb. Petra Paroubkova odpovida, Ze
hackovat neumi, ale uci se podle kucharky, jiZ dostala od manZela k Vanociim, ,ucit
tradi¢ni recepty - jako c¢ocku na kyselo“?72. Nazory, vyjadiené ve formé otazek
i odpovédi, jsou formulovany s ohledem na predpokladanou cilovou skupinu - tedy

sympatizanty CSSD a jejich Zivotni styl.

PrestoZe se tedy nejedna o ,medialni text” ve smyslu, Ze by byl publikovany
v nezavislych médiich, pravé jeho absenci v ostatnich medialnich formatech lze
povazovat za signifikantni. Zatimco v dobé medialniho ,hypu“ by pravdépodobné
rozhovor mohl byt nékterymi médii citovan, v povolebni — pro CSSD neptiznivé -

situaci se média pridavaji na ,bandwagon vitézii“ a prvoplanové PR odmitaji

72 petra Paroubkovd zdFi vitalitou a §téstim. ¢sSD, cit. ibid.
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(titulek ¢lanku Petra Paroubkova zari Stéstim a vitalitou predstavuje prilis silny
protiklad proti (médii predpokladané) sdilené socialni realité). Tento priklad vSak

reprezentuje vSechny tfi sloZky inkorporace medialni logiky do politického PR:

1. nabizi politické PR ve formé prezentace ,Zivotniho stylu®, jenz je modulovan
tak, aby odpovidal predpokladané cilové skupiné populace;

2. zvyznamnuje soukromi politiki jako relevantni ,informaci“ pro média, resp.
verejnost;

3. vyuziva populdarniho medialniho formatu (,rozhovoru s osobnosti“) jako

legitimniho prostredku vlastniho politického PR.

Obrazek 20 Predvolebni reality show: Verejna laska. Jifi Paroubek milujici a bojujici.
Titulni strana. Reflex. C. 35, 27. 8. 2009

Pronikani politického PR se projevilo také ve
vizudlnim kodu, zejména ve snaze o publikovani
,korektnich“ fotografii a zobrazeni politického
paru. Nasledujici obrazky zobrazuji fotografickou
montaz na obdlce Casopisu Reflex (27. 8. 2009),
kvili niz podal Jifi Paroubek na casopis Reflex
(resp. vydavatelstvi Ringier, Ceskd republika)
zalobu, vniz uvedl, Ze mu sexudlni povaha
fotografie vadi a ¢lanek povaZuje za neopravnény

It T8 zasah do soukromi.?’3 Politickd komunikace Jifiho

Velké osobnosti (John Lennon, Jifi X. Dolezal a Jifi Paroubek) prokivaji své emoce v pfimém prenosu

a Petry Paroubkovych po publikovani vydani
interpretovala fotomontaZz jako ,utok na téhotnou Zenu“, ktery davala do
souvislosti s hospitalizaci Petry Paroubkové. Piimé obvinéni novinaia se
neobjevilo v textu publikované tiskové zpravy Petry Paroubkové, ale na tiskové
konferenci k tématu podani Zaloby a v naslednych medialnich zpravach. Tiskova

zprava byla formulovana na zdkladé znalosti medialni logiky, ktera predpokladala

> Novégek, Ond¥ej. Reflex sviékl Paroubka a u? obdrzel Zalobu. €T24, 28. 8. 2009. On-line, dostupny z:

http://www.ct24.cz/domaci/65005-reflex-svlekl-paroubka-a-uz-obdrzel-zalobu/.
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toto spojeni a chtéla jej vyuzit na podporu soucitnych emoci ¢tenaii.27# Stejné jako
v predchozim pripadé Zaloby na ochranu osobnosti na tydenik Reflex kvili
komiksové karikatufe, ani vtomto pripadé se Zadosti o omluvu politicky par
neuspél. Soud se tak pripojil k argumentaci obhajoby, Ze praveé Zalujici politicky par
ucinil ze svého téhotenstvi véc verejnou, a odmitl Zalobu, Ze Slo o zdsah do
osobnostnich prav. ,Je vyloucené, Ze by cCtendri zamériovali satiru za realitu.
S konecnou platnosti je tedy zrrejmé, Ze tvrzeni, Ze Jiri Paroubek ,je schopen privést
svou Zenu do jiného stavu jen v diisledku vzruseni z vyhraného politického boje, je

humor, a nikoli realita, a nezasahuje tedy do prdv Zalujici.“%7>

274 (red, ogo). Paroubkova byla na kapackdch. Pry kviili clanku. Tyden, 27. 8. 2009. On-line, dostupny z:

http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/politicka-pavlac/paroubkova-byla-na-kapackach-pry-kvuli-
clanku 135961.html.

275 . . P v . . , . . ,
Stanovisko soudu, publikované v ¢asopise Reflex. Wolfova, Pavlina. Paroubkovd prohrdla soudni spor

s tydenikem Reflex. 20. 7. 2010. On-line, dostupny z:
http://www.reflex.cz/clanek/politika/37873/paroubkova-prohrala-soudni-spor-s-tydenikem-reflex.html.
Pozn. Soudni spor byl v neprospéch Zalujici strany rozhodnut podle ¢eského pravniho radu, Zalujici strana

vsak vyjadfrila vali k odvolani se k Evropskému soudu pro lidska prava. Tamni rozsudek a dalsi pokracovani
kauzy nebyly v dobé zpracovani disertacni prace znamy.
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Obrazek 21 (Hruteba). Zeleny Raul: Paroubkovy erotické fantazie. Reflex. 14. 5. 2009, str. 2

Tl M T BUNOU ez P A VDY R RUCE MO 16 U oniN' P Xy S ity 2 WEatian0 6l v oo fou 2

A SN P
Obrazek 22 Predvolebni billboard Jifiho Obrazek 23 Soukromé pasti Jiriho
Paroubka, Praha, 3. 5.2010 Paroubka. Titulni strana. Tyden. 22. 2. 2010

ira PAROUBKOVI

Jiti a Pe

Jiri Paroubek se svou rodinou byl v predvolebnim obdobi roku 2010 zobrazen m,;.

také na titulni strané Ccasopisu Tyden, ktery takto avizoval rozhovor
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o ,nepolitickych tématech”. Zvolena fotografie je porizena ve fotografickém
ateliéru, je profesionalné stylizovand a nasvicend. Zobrazuje usmivajici se
manzelsky par s malym ditétem, kdy dité drzi na ruce Zena a muZ ji podporuje
v pozadi. Muz je obleCen v neutralni Sedé barvé, Zena ma na sobé kombinaci bilé
a zelené, barvy konotujici Cistotu, nevinnost a nadéji. Shodna fotografie se poté
objevila na volebnich plakatech CSSD. TataZ fotografie se tedy objevila ve dvou
kontextech: v medidlnim jako Zurnalisticka fotografie a v marketingovém jako
reklamni fotografie. Publikovani vlastnich (tj. neZurnalistickych) fotografii je
pritom jednou ze zdkladnich soucasti PR vztahli s médii. Uvedenou situaci lze tedy

interpretovat jako primy prinik PR materialii do medialnich obsahfi.

V celkovém Kkontextu Ize komunikaci CSSD, reprezentovanou politickym
marketingem v oblasti soukromého Zivota jejiho predsedy a jeho druhé manzelky,
oznacit za ,vrcholnou” fazi interakce politického marketingu, médii a osobniho PR.
V nasledujici kapitole budeme analyzovat ptipad politického lidra ODS Mirka
Topolanka, jehoZ ,sexudlni skandal“ lze v urcitych aspektech prirovnat k afére

Monicagate - ovSem s jinymi dasledky.

5.3 Soukromi jako nastroj politického vyjednavani na piikladech medialnich vystupt

Jak jiz bylo zminéno v predchozich analyzach, pro kritickou analyzu diskursu neni
dilezité pouze to, co je v medidlnich textech obsaZzeno explicitné, ale casto je
dulezitéjsi to, co v nich absentuje. Na vySe uvedenych prikladech bylo analyzovano,
ze ,kompromitujicim“ detailim z osobniho Zivota politikt prikladaji velkou vahu
jak média, tak politici v kalkulu s predpokladanou pozornosti a reakci verejnosti.
Vzemich svy$Sim faktorem maskulinity dle Hofstedeho (2001: 326) je

v medialnich obsazich pritomno vice erotiky a nasili. Homosexualita predstavuje

v Zzemich s nejvyss$i mirou maskulinity (napf. Japonsko, Rakousko?76 ¢i zemé JiZni

%’® Srov. napf. okolnosti smrtelné autonehody rakouského politika Jérga Haidera, o ném? informoval on-line
server iDNES 8. 10. 2008. Ihned po uvedeni podrobnosti autonehody (¢as, misto, zpUsob) se v textu
objevuje informace: , Politik byl Zenaty a mél dvé dcery. Havaroval cestou ze stranické akce na oslavu
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Ameriky) spolecensky ,problém*, pokud neni jako napt. v arabskych kulturach
pfimo ilegalni. Je tedy pravdépodobné, Ze medializace homosexualniho vztahu
politika by mohla vést k poskozeni image u verejnosti. Disponuje-li touto informaci
politicky protivnik (¢i médium, novinar), je mozné, Ze ji miZe zneuzit jako

pripadny prostredek k ,vyjednavani®.

V Ceské politice se od listopadu 1989 objevil pouze jediny politik, ktery svou
homosexualitu priznal - ministr Gustav Slamecka (viz analyzu niZe) v roce 2010.
Lze tedy konstatovat, Ze béhem dvou dekad se na zdkladé medialniho obrazu
v politice nevyskytl ani jediny politik s homosexualni ¢i bisexualni orientaci, coZ je
nepravdépodobné. V tomto ohledu tak legislativni proces dokonce predbéhl zménu
v prezentovani soukromého, konkrétné partnerského Zivota nejvyssich politikii: ve
spolecenské i legislativni akceptaci partnerstvi osob stejného pohlavi. PrestoZe
prvni navrh zakona byl snémovné predloZen jiZ v roce 1998, mezi politiky se po
dobu uplynulych dvou dekdd nenasla Zadna osoba, at' jiZ na urovni nejvyssich
politikli, ministri ¢i poslancii, kterd by byla ochotna verejné deklarovat svij
homosexualni svazek. I v medialnim prostoru se informace o milostnych pomérech
politikli s osobami stejného pohlavi vyskytuji jen naprosto vyjimecné a s nejvétsi

opatrnosti.

Informace o homosexualnich ¢i bisexualnich vztazich politikli se i pres tolerantni
postoj vétSinové spolecnosti nepromitly do zverejiiovani soukromych vztahi
politikii. Prvni a jediny ,coming-out“, byt znacné vynuceny okolnostmi, se
v ¢eském politickém prostredi odehral prostfednictvim ministra dopravy Gustava
Slamecky, jenz priznal dlouhodoby partnersky vztah s predsedou Uradu vlady
Janem Novakem. Prvni informaci o jejich vztahu vsak prinesl denik Blesk 21. 8.
2008 v souvislosti s investigativni rovinou medialniho zobrazovani, kdyz rozkryval

finan¢ni okolnosti porizeni apartmanu ve Spindlerové Mlyné, ktery vyuzival

devadesdtych narozenin své matky do Bérentalu.” (Dostupny z:
http://zpravy.idnes.cz/zahranicni.asp?r=zahranicni&c=A081011 072339 zahranicni_vem). Jiz v roce 2000

pfitom némecky denik Tageszeitung, ktery citovala dalsi evropska média (Guardian, Der Standard, Die
Welt), uvedl, Ze J6rg Haider ma homosexudlni pomér. Tuto informaci politik pozdéji ani nevyvratil, ani
nepovrdil (dostupny z: http://www.taz.de/1/leben/koepfe/artikel/1/joerg-haider-und-die-maenner/).
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premiér Mirek Topolanek s Lucii Talmanovou.2’7 Cilem c¢lanku pravdépodobné
nebyla skandalizace vztahu jako takového, ale nevyjasnénych finan¢nich okolnosti
pijc¢ky mézi obéma partnery, jiZ Novak splatil ,podezrele” rychle. Blesk text doplnil
fotografiemi spolecného domovniho zvonku a paparazzi zabéry Novaka a Slamecky
pred vchodem do domu. V ¢lanku vSak nebyla uverejnéna informace, jak Blesk
detailni informaci ohledné vlastnictvi a financovani bytu ziskal - prestoZe se jedna
o informaci verejné ovéritelnou. Jak Novak, tak Slamecka totiZ byli osobami
vefejného zdjmu a plisobili v politice, Novak v ¢ele Uradu vlady a Slamecka jako

ministr dopravy. O dva dny pozdéji Blesk informaci dale rozebiral:

Jeden je ministrem dopravy, druhy md jako $éf Uradu viddy informace od tajné
policie. Co je spojuje? Kromé spolecného bydleni i moc a napojeni na $éfa ODS
a expremiéra Mirka Topoldnka."%78

V okamziku, kdy se tedy objevilo medialné explikované vyjadreni Jaromira Duska,

byla jiz informace o partnerském vztahu Novaka a Slamecky medialné ,znama“.

-LN Jak vlastné generdlniho Treditele Petra Zaludu hodnotite?
To je jednoznacné clovek Romana Janouska a praZské kliky ODS. Jinak: homosexudl
Zaluda drzi s homosexudlem Slameckou, homosexudl Slamecka md vazby na
homosexudla Novdka (Gustav Slamecka je ministr dopravy, Jan Novak $éf Uradu
vlady - pozn. red.). A na ministerstvu dopravy je téch homosexudlii natahanejch tak
dvacet a ve vedeni drah tak tricet, a tihle lidé absolutné oviddaji Ceské drdhy. To mi
vérte. Jda tam chci zaloZit spolek ¢tyrprocentni mensiny heterosexudlii, abychom méli

rovné prileZitosti. MiiZu vdm Fict, Ze se tam bojim ohnout pro tuzku na chodbé.*"

[ zde vtomto vyjadreni, jez se stalo medidlnim ,hitem“ a bylo mnohokrat
replikovano, je primarni informaci snaha o rozkryti mocensko-politickych pozic na
pozadi sexudlnich vztaht. ,Coming out”, tedy verejné priznani k homosexualité,
zverejnil Gustav Slamecka v magazinu deniku Mladad fronta DNES aZ o meésic

pozdéji, 14. 4. 2010. Je tedy patrné, Ze samotny ,coming out” politiki se netyka

277

Belica, Tomas — Brozovd, Karolina. Ministr dopravy bydli s $éfem Uradu viddy! Jaky maji vztah? Blesk,

21. 8. 2009, str.2.

278 (jos, kb). Gustdv Slamecka a Jan Novdk: Silnd dvojka umi vydélat penize! Blesk, 23. 8. 2009.

%7 Kaiser, Daniel. ObdordF Dusek: Ceské dréhy oviddd spiknuti homosexudli. Lidové noviny, 6. 3. 2010,
str. 1.
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vefejného priznani (rodiné, pratelim),280 ale spiSe medidlniho potvrzeni jiz
dostupné informace. Finan¢ni souvislosti uvedenych vztahlG prekryl medidlni
yhype“ diskusi o politické korektnosti vyrokii a ptipadnych omluv a soudnich Zalob

zucastnénych osob.

Vroviné spekulaci se objevily informace o vztahu ministra spravedlnosti Jifiho
PospiSila steleviznim moderatorem a novinarem Vaclavem Moravcem?281
aoudajném homosexudlnim, resp. bisexudlnim zaméreni prezidenta Vaclava
Klause. Je signifikantni, Ze tato informace se do médii dostala pravé v souvislosti
sdiskusi o roli médii vzobrazovani soukromého Zivota politikdi, celebritizaci
a autocenzuie médii. Jejim zdrojem bylo vyjadireni herecky Evy Holubové
v interview pro televizi Z1,282 0 némZ dale informovaly deniky Aha!, Lidové noviny
(22. 12. 2008) a spolecensky casopis Rytmus Zivota (Holubova zesilela!, 29. 12.
2008, str. 7). Herecka pfitom informaci nepronesla primarné jako snahu

o poSkozeni osoby prezidenta, ale jako kritiku medialni reprezentace soukromi

politikd a celebrit:

,Ze celd Praha mluvi o tom, Ze Vdclav Klaus je homosexudl, uZ léta. Treba je, treba
neni, mné to viibec nevadi, jd mdm homosexudly rdda. A Ze se mu rikalo Kikina, to je
tabu, to se nenapiSe, z toho se sranda nedéld. (...) Do nékterych lidi se novindri
navdZeji a nékteré nechdvaji nepochopitelné na pokoji. Proc¢ se napriklad nepise

o tom, jak se o prezidentu Klausovi rikd, Ze je homosexudl? (...)

Na Oldu Kaisera nebo zpévacku Ivetu Bartosovou si troufne kaZdy, ale jiné nechdvaji
na pokoji. To je demokracie?"?83

Srov. vyjadfeni Gustdva Slamecky v rozhovoru: ,Lidé, se kterymi jsem prichdzel do styku, o mné vétsinou

vSechno védeéli. Nikdy jsem to o sobé nevykrikoval, v prdci ani mezi zndmymi, ale taky jsem to nezapiral;, na

nic jsem si nehrdl.” Polacek, Tomas. Opatrny coming out ministra Slamecky: Netajim se, Ze jsem gay. Mlada
fronta DNES, 14. 4. 2010.

PUvodni zdroj byla informace na vyznamném ceském serveru pro homosexudly Gaynet.cz ze dne 11. 5.

2010. Z dalsich médii tuto informaci prevzaly pouze soukromé blogy, servery ceska-media.cz (9. 6.),
eportal.cz (28. 5.), parlamentnilisty.cz (15. 6.) a denik Aha! (vr). Pfizndte, Ze jste na muZe? Ahal, 15. 6. 2010,
str. 2. Ostatni média o zalezZitosti neinformovala. Tato informace nebyla dale replikovana, potvrzena ani

vyvracena.

18 minut Petry Prochazkové. 71, 19. 12. 2008.

Prepis rozhovoru z ¢lanku v deniku Aha!: (pol, daz). Holubovd se oprela do Klause! 20. 12. 2008, str. 2.
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Obrazek 24 Ideologické zaramovani informace o tidajné homosexualité prezidenta Klause

v deniku Aha! 20.12.2008
Petra Bednaiova e ’ Kldra Lohniska J
(28), letuska: Je- ? - (28), byvala '
jich vztah praskl e

v beznu, kdyz

Aha! prezidenta

letuSka: Klaus
se s Lohniskou

\} %
schazel u ni %,

naCapalo, jak si  « doma, kde je

blond letusku 6’ . pred Sesti lety

odvéZi do hotelu .. &% vyfotil Blesk.

ve Vestci, kde s ni , '+ Prezident ji sha- 3

stravil noc. " lilbéhemletu | o
do New Yorku.

Eva Svohodova, S touhle flirtoval

byvala letuska: Prezi- Na kitu CD

Jana Klusdka
prezident jasné

dentovi padla do oka
podle serveru iDnes.

czvroce 1991. Létala ukazal, co

s vladni letkou. ,,Byla pro néj Zeny
jeho osobni letuSkou, znamenaji -
ktera ho doprovézela vysekl poklonu
na cestach. A také nasi sexy
pfijemnou a chytrou fotografce
spolecnici.” Marii.

Diskursivni zobrazeni vyjadieni Holubové vSak bylo ideologicky zardamovano jako
vyslovné popieni této informace a znedlvéryhodnéni herecky. Vizualni kod
zobrazoval ,Zeny“ prezidenta Klause, a to i na zakladé slovni poklony, jiZ vyslovil
fotografce deniku (srov. obr. vySe). Informace se dale prenesla do prostredi
komentai, diskutujicich socidlni roli prezidenta i herecky, zejména
prostiednictvim osobni reakce tajemnika prezidenta Ladislava Jakla na jeho
blogu.284 Vétsina Ceskych médii, at’ jiZ bulvarnich ¢i nebulvarnich, vSak informaci
ignorovala, prestoze o ,nevérach“ prezidenta Klause, tedy nepotvrzenych
spekulativnich informacich na zakladé paparazzi fotografii, informovala cile. Nabizi
se tedy otazka, které z publikovanych informaci o soukromi prezidenta Vaclava

Klause jsou ,skutec¢né”, nebot jak v jednom rozhovoru uvedl prezidentiiv tajemnik

Ladislav Jakl (jenz se piimo podili na vytvareni prezidentova medialniho obrazu):

?%4 Jakl, Ladislav. Nejhorsi role Evy Holubové. On-line, dostupny z:

http://jakl.blog.idnes.cz/c/79517/Nejhorsi-role-Evy-Holubove.html. Ke dni 14. 8. 2010 byl pfispévek precten
41242krét, a stal se tak jednim z nejétenéjsich ¢lankd autora (zdroj: vlastni vyzkum).
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»Cenzura i autocenzura jsou realitou. Jeden z jejich ndstrojii je takzvand politickd

korektnost.“?85

Termin ,politicka korektnost” zacal byt v Ceském prostredi vniman v souvislosti
s ideologif utajeni, ptip. nahrazeni homosexualniho svazku politika aZ na prikladu
ynekorektnich“ vyjadieni o soukromi ministra Slamecky prostiednictvim dalsich
politickych aktérli, Mirka Topoldnka a predsedy odborovych svazili Jaromira Duska.
Prestoze tyto vyroky vedly ve svém duasledku k odstoupeni predsedy ODS Mirka
Topolanka ze své funkce v politické strané, a tim padem i k symbolickému vzdani
se postu premiéra po pripadnych volbach, voblasti medidlni reprezentace
soukromych vztahd politiki nevedly Kk prolomeni hranice zobrazovani
homosexudlnich vztahii politikii a kinvestigativnimu rozkryvani moZnych
mocenskych vztahi tak, jak tomu bylo v pripadé Stanislava Grosse ¢i Mirka
Topolanka. Medialni obraz, vnémz absentuji homosexudlni svazky politiki,
piestoze s nejvétsi pravdépodobnosti neodpovida realité, vSak miZe vytvaret

zdani, Ze v ¢eské politice se homosexualni ¢i bisexualni politici nevyskytuji.

*® prezidentuiv vicekancléF Hdjek: Politickd korektnost je ndstrojem cenzury i autocenzury. Euportal.cz, 12. 6.
2009. On-line, dostupny z: http://www.euportal.cz/Articles/4626-prezidentuv-vicekancler-hajek-politicka-

korektnost-je-nastrojem-cenzury-i-autocenzury.aspx.
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Cilem této prace bylo prozkoumat, jakym zplsobem se promitd politicky
marketing do prezentace soukromi politik{i a jak na tento proces reaguji média.
Tento vyvoj byl sledovan v obdobi uplynulych dvaceti let (1989-2010). Vyzkum se

soustredil do tri oblasti:

1) komparace medialni reprezentace soukromi politikii na piikladu deniku MF
a MFD v letech 1989 a 2008-9, ktera prokazala posun a analyzovala soucasny stav

medialniho zobrazovani tématu;

2) analyzy obdobi normotvornych ,stretli“ mezi politiky a médii (1996-98), ktera
prozkoumala jednotlivé aspekty udalosti, jejichz disledkem byl vznik novych

pravidel v interakci médii a politikd;

3) analyzy obdobi integrace politického PR v oblasti prezentace soukromych
vztahli, at jiz za UcCelem jejich zviditelnéni, ¢i zneviditelnéni (2006-10). Tato
analyza prinesla konkrétni poznatky o vyuzivani PR technik v politické komunikaci

soukromi.

Lze tedy konstatovat, Ze hlavni hypotéza predkladané disertacni prace byla

prokazana:

H1: Postupujici vliv politického marketingu a PR se projevil na zpiisobu

prezentace soukromych vztahii politikii v Ceské republice.

Odhalovani soukromi se stalo medialnim rituadlem, ,mediovanym sebe-
odhalovanim® (srov. Couldry 2003: str. 115-144). Svatby, krftiny, narozeninové
oslavy, navstévy vecirka a dalsi medialni udalosti ze soukromého Zzivota politiki se
staly ritudly, jejichz ucelem je navazadni emociondlniho spojeni s prijemci
a vytvoreni pocitu socio-kulturniho sdileni (srov. Couldry 2003). Zaroven je vSak
vyuzZivan demarketing takovych informaci ze soukromého Zivota, které by mohly

obraz politikii poskodit. Vznikd tak medialni obraz ,verejného soukromi, jenz
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formou medialnich udalosti a politického marketingu buduje predem planovany
acileny obraz soukromi politického Ccinitele. Jeho smyslem je vytvorit blizky
a emocionalni dojem (image) politika jako pritele, manzela a sexudlniho partnera,
s nimZ se mize voli¢/spotriebitel identifikovat a s nimz miize navazat parasocialni

vztah (,customer intimacy").

,0dhalené” sexualni aféry politiki mohou slouzit jak politickym protivnikiim
v ramci negativni kampané, tak i k pozitivnimu modelovani image. V marketingové
komunikaci obecné plati, Ze sex je spojovan s prodavanim komodit, i kdyzZ vétSinou
spiSe rychloobratkového zboZzi, sluzeb apod. (srov. Gunter 2002: 194 an.).286
Heterosexualni aféry s mladymi, atraktivnimi Zenami jsou medializovany v duchu
evolu¢ni biologie jako dlikazy o sexudlni schopnosti muZli a negace potencialni
homosexuality. Vyraznym prvkem je také konotace mladi a vitality, ktera se
projevuje v marketingovych textech nepolitického charakteru (napt. reklamé na

modu, automobily, kosmetiku, potraviny apod.).

Q1. Jaké diisledky s sebou prinesla marketizace soukromych vztahii politikii?

Prinik prezentace milostnych vztaht politiki do medidlnich obsahl Ize tak

identifikovat zejména jako procesy:

1. Celebritizace politiky: rozsifeni zobrazovani politickych aktéri na jejich
partnery/ky, prezentovani nepolitickych aktivit politika a jeho partnerky

(simulace role prvni damy, charita jako forma CSR).

2. Romantizace politickych medidlnich obsahii: milostna zapletka je casto

vyuzivana jako atraktivni narativni schéma zpravodajstvi.

3. ,PR-ismus“: prejimani symbolické konstrukce milostné narativity jako

projevu ideologie v souladu s fizenou komunikaci ze strany politika.

286

Gunter (cit. ibid.) uvadi téz kritiku a rizika spojena s marketovanim produkt( prostfednictvim sexuality.
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H2: Soukromé (predevsim manzZelské a partnerské) vztahy politikii se staly
trvalym tématem i nebulvdrnich médii a tvori jiz nedilnou soucdst ustdlené

medidlni komunikace.
Q2: Jak média reprezentuji soukromé vztahy politikii?

Média reprezentuji soukromé vztahy zejména ve tirech rovinach, intimni,
investigativni a imageové. Soukromi predstavuje zpohledu medialni produkce
atraktivni téma, jehoZ byva vyuZivano k prilakani ctenare nabidnutim romantické
i negativni zapletky ve spojeni s osobou verejného zajmu. Cilem je v neposledni
radé zvyseni prodeje média.

H3: Politicka komunikace pocita s medidlnim zdjmem o soukromi a jeho
prezentaci prizpiisobuje predpokladané ,medidlni logice”. Prezentace
soukromi se tak stava nedilnou soucdsti politického PR a konstruovani image

politikii.

Zejména v poslednim sledovaném obdobi, 2006-10, dochazelo kvyrazné
institucionalizaci a profesionalizaci prezentovani soukromi politiki. Ta se
projevovala at' jiZ vytvarenim medidlnich udalosti (svateb, kitin, ale i ,obrazki
z kazdodenniho Zivota“, napf. venceni psa, navstéva velirku apod.), tak téz

nekomunikaci informaci ze soukromého Zivota (popf. jejich selekci).

Q3. Jaké marketingové a PR postupy Ize na zdkladé medidlnich vystupii zpétné

vysledovat pri prezentaci soukromi politikii?

Hlavni znaky profesionalizace politické komunikace na prikladu rozvoje rizené
komunikace v oblasti prezentace soukromého zivota politikli se v uplynulych dvou

dekadach projevily zejména v nasledujicich péti oblastech:
a. prizpiasobeni socialni role Zeny politickému pilisobeni partnera;
b. charitativni ¢innost jako forma CSR;

c. profesionalizace komunikace s médii - prijeti diplomatického servisu

¢i vlastni poradci, mluvci;
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d. PR aktivity?87 kudalostem rodinného ¢i milostného Zivota (svatba,

kitiny, rodinné oslavy);

e. veiejna podpora a vytvaieni image divéryhodnosti partnera/ky pii
ostatnich medialnich a politickych prilezitostech (volebni kampané,

krizova komunikace).

a. Prizptisobeni socialni role Zeny politickému plisobeni partnera

V Ceské, resp. Ceskoslovenské republice lze v priibéhu uplynulych dvou dekad
primarné hovorit o zméné pracovni ¢innosti a socialni role manzelek politiki
a nikoliv naopak (tzn. z genderového pohledu prijmuti nové socialni role Zeny, jez
je odvisla od politické role jejtho manzela ¢i partnera). Jakkoliv v ¢eském prostoru
zatim Zadna Zena vrcholnou politickou funkci (premiérky, prezidentky)
nezastavala, ani na Urovni ministryn nemeéla nova politicka funkce Zeny vliv na
vyznamnou zménu socialni role manzela.288 Zadny z manzeld politi¢ek, nebyl-li
sam politikem, si kvili povolani své manZzelky neopatril tiskovou mluvci, dalsi

piipadna role konzultantii na komunikaci s médii nebyla zverejnéna.

V pripadé castéjsiho rozloZzeni genderovych roli je vSak situace zcela opacna:
naprosta vétSina manzelek vrcholnych politiki se prizplsobila jak diplomatickému
protokolu, tak své nové socialni roli, jakkoliv mnoho z nich pod tlakem ,vefejného
minéni“ (Dagmar VeSkrnova-Havlov4, Zuzana Paroubkova) ¢i legislativniho
omezeni ,stietu zajmi“ (Livie Klausova). Ponékud odliSnou roli zastavaly pouze
Olga Havlova a Viktorie Spidlova, jeZz pfes vyraznou podporu svych manZell

v oblasti politiky zdiiraziiovaly potfebu vlastni pracovni ¢innosti jako soucasti

osobni integrity. Pouze Zeny jiz diive aktivni v politice zménu svého soukromého
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Zejm. tiskové konference, tiskové zpravy, fotografie poskytnuté médiim, medialni udalosti (napf. oslavy

narozenin, navstévy pribuznych reprezentujici rodinny Zivot apod.).
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Napt. u ministryn Petry Buzkové, Dany Bérové, Vlasty Parkanové ad. nevedla jejich politicka funkce

k zvefejnéni soukromi a pfizplsobeni rodinného Zivota do té miry, Ze by souvisela se zménou povolani

(napf. odstoupeni od podnikani ve prospéch charitativni ¢innosti) ¢i socialni role (napf. snatkem) jejich

partnera.

160



vztahu neuprednostnily pred politickou Kkariérou (Katerina Jacques, Lucie

Talmanova).

Manzelky vrcholnych ceskych politikli - na rozdil od manzeli politicek - tak plni
jakousi roli ,umbrella girls“, tedy divek s destniky, které postavaji u lukrativnich
vozl na zavodisti, ¢i roztleskavacek na fotbalovém zapase.?89 Vefejnost je vsak
formou mediovanych komentait také tak posuzuje: nakolik obstaly ve své socidlni
roli podporujici, milujici, neziStné a velkorysé manzelky. Rozchazi-li se mediovany
obraz manzelky ¢i partnerky stouto predstavou, vznikd pro média atraktivni,
konfliktni portrét, resp. cely seridl. Jeho dily kon¢i v okamziku, kdy se politik
stahne z hlavniho déni (napt. v pfipadé Vaclava Spidly), ¢i adaptuje-li se manZelka
do své nové role (napt. Dagmar VeSkrnova-Havlova). Jacqueline Lambiase (in
Reichert - Lambiase 2006: 245-7) zdlraziuje roli ,mezilidského kontaktu
a osobniho prodeje“, ktery manzelky politiki dokdzou jak v predvolebni, tak
v permanentni kampani podpofit. Jak poznamenava Lambiase, pozornost pritahuje

atraktivita - a Zena (Lambiase, cit. ibid.).

Zeny politikdl se tak stavaji automatickou soucasti politického a diplomatického
svéta, jemuz prizptisobuji sviij program, $atnik i socialni roli. Ceska republika
zaznamenala jednu z nejvétSich diskusi v tomto ohledu na prikladé ,novoroc¢niho
obédu v Lanech“, kam nebyla pfizvana nova partnerka premiéra Mirka Topoldnka
Lucie Talmanova, ani jeho manzelka Pavla Topoldankova, sniz zil v odluce.
Formalni strukturou politické komunikace tak prezident Vaclav Klaus opakované
(v letech 2008-10) uplatnil diskursivni moc nad soukromym Zivotem premiéra

a politicky, prestoZe mu ji neukladal zakon, ani protokol.290

Srov. oddil Sexualizing People in Reichert — Lambiase: 2006.

Srov. citaci z ¢lanku (in Kovacevic, Vedran. Topoldnek byl v Ldnech opét bez Talmanové, Klaus ji nepozval.

Revue.iDNES.cz, 5. 1. 2009. On-line, dostupny z: http://revue.idnes.cz/topolanek-byl-v-lanech-opet-bez-

talmanove-klaus-ji-nepozval-p4o-/lidicky.asp?c=A090105 165932 lidicky ved): ,Cely pribéh setkdni Klause

a Topoldnka se tak odviji od pozvdnky, kterou zaslal Hrad. A vzhledem k tomu, Ze na ni chybélo jméno Lucie

Talmanovad, prezident tak premiérovi neprimo naznacil — aniz by cokoliv fekl ¢i jakkoliv porusil republikansky

protokol — Ze s jeho osobnim Zivotem ve skutecnosti nesouhlasi.”
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b. Charitativni ¢innost jako forma CSR291

Jednim z vyraznych znaki, které jsou charakteristické v souvislosti s postupem
politické kariéry choté, je aktivita manZelek (nikoliv manzel(i) v oblasti ,charity*:
dobrocinnych a neziskovych aktivit. ,Charita“ z pohledu politického marketingu
funguje jako obdoba CSR, tedy ,corporate social responsibility“.292 Neni vSak
provadéna vétSinou primo politiky, ale pravé prostrednictvim jejich manZzelek,
¢imZ vytvari verejné propojeni jejich soukromych aktivit. Cilem charitativni
¢innosti manZzelky politika je zpohledu politického marketingu bezpochyby
souvislé vytvareni pozitivni image politika, jenZ se angaZuje ve prospéch
znevyhodnénych a slabSich. Charitativni c¢innost manZelky politika, ktera je
piredmétem medidlniho zobrazeni, 1ze tedy - byt s vyhradou lidského cynismu -
prirovnat z hlediska budovani image k fotografiim ze kitu lvi¢at v zoo, otevieni

nové knihovny ¢i soukromych fotografii z dovolené.

V této souvislosti je nutné poukazat na zajimavé disledky interakce politického

marketingu, médif a vefejnosti.

e Verejnost formou omezeni vydélecné pracovni Cinnosti v oblasti
definované legislativné a eticky jako ,stfet zajmi“ v podstaté vyzaduje od

partnerky politika seberealizaci prostiednictvim charitativni ¢innosti.

e Politici jsou si tohoto tlaku védomi a podrizuji se mu, ¢astokrat i pti nevoli

manzelek (nucené vzdani se clenstvi v dozorc¢ich radach Livie Klausové,

CSR definuje predevsim Philip Kotler a Nancy Lee (2005), v pfipadé aktivit manZelek politikd se jedna

zejm. o filantropii (Kotler — Lee 144). Corporate social responsibility je tzv. socialni odpovédnost firem, které

se snazi v ramci svého PR podporovat dobrocinné aktivity, jez pfispéji k lepsim vztahlim se spole¢nosti

a zainteresovanymi jedinci (stakeholdery) a k budovani dobrého jména spolecnosti. Vzhledem k socialné-

kulturnim odli$nostem v Ceské republice neni zatim rozvinut koncept politického fundraisingu (ziskavani

prostfedkd na podporu politické kampané).

Pozn. tato oblast byla zkoumana zejm. v souvislosti s investigativni rovinou zobrazovani soukromi politikQ

vzhledem ke spolecensko-politickému vyvoji jednotlivych kauz charitativni angazovanosti manzelek politikd.
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hereckych roli v pripadé Dagmar VeSkrnové-Havlové ¢i zprvu odmitana

vlastni charitativni organizace Zuzany Paroubkové).

e Média o charitativni ¢innosti manzelek pravidelné informuji, protoZe tyto
informace z hlediska medialni rutiny predstavuji pravidelny, konzistentni
obsah, vnémZ mohou nabidnout ,c¢tenaisky atraktivni“ informace
a zejména fotografie manzelek politiki. Tyto fotografie nabizeji sémioticky
lakavy konflikt: zobrazuji sklanéjici se ,vrchnost” pfi pomoci ,poddanym®,
bohaté odménujici chudé, kontakt nejvyssi spolecenské vrstvy s nejnizsi.
Pouhé predavani sterilnich Sekli sfinan¢ni pomoci neni pro novinate
zdaleka tak atraktivni jako nenalicend manzelka politika, sklanéjici se nad

nemohoucim ditétem.

V oblasti interakce politické prezentace a medialni reprezentace vsak dochazi na
piikladech z predkladané analyzy k zajimavym stietlim praveé v oblasti charitativni
Cinnosti. Pro média predstavuje charitativni c¢innost cestu, jak investigativné
rozkryt vztahy z politikova nejbliZsiho okoli - a to zejména v propojeni se svétem
obchodu. Zejména v uplynulé dekddé se tak charitativni organizace napojené na
manzelky ¢i partnerky politik (Ci politiky samotné) staly symbolem zneuzivani
symbolické moci k ziskani finan¢nich prostredkd pro vlastni ¢i politickou ¢innost.
Charitativni organizace, zaloZzené jménem Zuzany Paroubkové (spolek Pomoc pro
budoucnost naSim détem), Pavly a Mirka Topolankovych (Becario), Nadacni fond
Diamant détem Sérky Grossové, obcanské sdruzeni Lata Brandis Ladies Club,
spojené s Lucii Talmanovou, manzelkou politika a vlivnou podnikatelkou Tamarou

Bendlovou ¢i nejvyssi statni zastupkyni Renatou Veseckou, znamenaly z hlediska

politického PR pro ztucastnéné osoby spiSe poskozeni neZ zlepSeni image.
c. Profesionalizace komunikace s médii

Oblast soukromého zivota politikli se v ¢eském prostoru béhem uplynulych dvou

dekad vyrazné profesionalizovala a institucionalizovala. Diplomaticky servis pro
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manzelky prezidenti a premiérii2?3 obhdjil a zvyznamnil svou roli: pres trend
emancipace a vyrovnavani genderovych pozic se etabloval jako nedilna soucast
politického procesu a stal se nastrojem ideologie ,politického paru“. Pri
komunikovani udalosti ze soukromého Zivota zacali politici vyuZivat prostredky
profesionalni PR komunikace, tedy tiskové zpravy (i tiskova oznameni, predem
potizené fotografie, poskytovani exkluzivnich rozhovort pro média ¢&i pro Ceskou

tiskovou kancelar.

Atributy moci u politickych celebrit (tzn. ve smyslu soukromého okoli politiki:
manzelek, potomki, partnerek apod.) se projevuji jako konkrétni znaky urcitého
»Zivotniho stylu“ prominentnich hvézd. Patfi mézi né luxusni produkty (kabelky,
odévy, auta), sluzby (osobni ridi¢, stylista, navrhar) a =zvlasté pak
profesionalizovand komunikace s médii a verejnosti (mluvci, poradci, tajemnik).
Tyto luxusni statky jsou ze strany politikd legitimizovany jako opravnéné, pro
novinare vSak predstavuji explicitni (a vizualné dolozitelny) diikaz o zneuziti
politické moci. Stavaji se tak ohniskem stretli mezi politickou prezentaci a medialni
reprezentaci, kde obé strany uplatiiuji ve formalnich strukturach politického ¢i

medialniho diskursu vlastni symbolickou moc.

d. PR aktivity k udalostem soukromého Zivota

Mezi konkrétni PR aktivity zoblasti soukromého Zivota ceskych vrcholnych
politiki patfi tiskové konference Ci tiskové udalosti (tzn. napt. specialni prilezitost
pro fotografovani ¢i nataceni, prizvani novinail k soukromé aktivité apod.)
k narozeni déti, svatbé ¢i kitindm, oslavdm narozenin, pozvanky do soukromého
bytu ¢i domu, poskytnuti fotografii z dovolené, z rodinného archivu apod. Cilem

téchto aktivit je

1) zvysSit medialni pritomnost politika a jeho okoli;
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Sekretariat manzelky prezidenta republiky jako nedilnad soucdst Kancelare prezidenta republiky

a nepsany servis Uradu vlady pro manzelky premiéra.
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2) poskytnout médiim rizeny obraz vlastniho soukromi s cilem konstruovani
image politik(;

3) modifikovat jiz existujici medialni obraz v souladu se zamérem politika.

Na prikladu demarketingu Zuzany Paroubkové a vyuZivani existujici poptavky po
informacich ze Zivota Petry Paroubkové ve vlastni PR politika bylo prokazano, Ze
politické PR dokaZe vyuzivat sofistikovanych postupli marketingové komunikace
a aplikovat je voblasti politické komunikace a vytvareni image. Kbodu 2 se
vztahuje také demarketing homosexudlnich vztahl politikGi ¢i politicek, jez
v Ceskych médiich s vyjimkou ,vynuceného coming-outu ministra ,ufednické
vlady“ Gustava Slamecky nejsou zobrazovany vibec (s naprostymi vyjimkami ve

formé spekulaci).

e. Vefejna podpora a vytvareni image diivéryhodnosti partnera/Kky pri

ostatnich medialnich a politickych prileZitostech

Verejna podpora ze strany nejblizsiho soukromi politikii se v priibéhu dvou dekad
v Ceském prostredi etablovala jako nedilny a predpokladany prvek politické
komunikace, a to jak ze strany partnerky tak choté politikl. Presto vSak vystoupeni
manzelek béhem predvolebnich kampani ¢i v ,krizové komunikaci“ (dopisy
a prohlaseni, ctené Livii Klausovou ¢i Zuzanou Paroubkovou ve vypjatych
politickych obdobich) nevedou automaticky ke zvysSeni divéryhodnosti a image
politika, naopak mohou byt pozdéjsi medidlni reprezentaci zdrojem
nedivéryhodnosti. Role manzelky prezidenta ¢i premiéra a jeji vliv na utvareni
image politika tak nelze v Ceské republice srovnavat napt. se Spojenymi staty, ale

spise s Francii.

Vaclav Havel ve svém dramatu Odchazeni (2007) ztvarnil konflikt mezi soukromim
politika a jeho medidlnim obrazem. Jako prvni c¢esky politik se prezident Vaclav
Havel dostal do vyznamného stretu o oblasti medialni reprezentace: tedy obrazu,
jeZ o politikovi konstruuji média. Nahly pokles Havlovy popularity po jeho druhém

snatku byl pro ostatni politiky dikazem, Ze medialni obraz soukromi, tedy
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partnerského a rodinného Zivota, miize jejich politickou kariéru nenavratné
poskodit. Ve stejném roce se regionalni politik Mirek Topolanek ve své kampani do
senatu pokusil prokazat opak: Ze rodinny a partnersky Zzivot miuze politikovi

VIV

pomoci v jeho cesté vzhiiru po pomyslném Zebticku. Povedlo se.

0d roku 1996 se soukromi politikli stalo jak nastrojem politické prezentace, tak
objektem medialni reprezentace. Vysledkem této interakce nejsou jen vysledné
informace a ¢lanky, publikované v médiich, ale také to, co v médiich absentovalo -
tedy jaké informace ze soukromého zivota politiki se do médii nedostaly.
Soukromi politiki se vsak také stalo nastrojem vnitropolitické komunikace
a vyjednavani. To, Ze jsou kompromitujici detaily ze Zivota politik{i cennym zboZim
- at' jiz jde o informace pravdivé ¢i nepravdivé - ukazala zejména kauza poslanci
ODS Vlastimila Tlustého a Jana Moravy, jeZ se stala symbolem propleteného
fetézce udalosti s motivy zneuZit medializace soukromi k politickému vydirani.
Sexualni a finan¢ni skandal ministra Jiffho Cunka vedl k destabilizaci vlady.
Diisledky medializace idajného vztahu politika a sekretaiky se (mimo jiné!) staly
diivodem pro (neovéreny) vyrok mistopiredsedy Nejvyssiho soudu Pavla Kucery:

»+Hrozi pad vlady, nezavislost justice musi jit stranou.”

Pri konstrukci politické celebrity vytvaii profesionalizovand podoba komunikace
(tiskovi mluv¢i, eventy) zaroven symbolizované atributy moci. Média respektuji
funkce komunikac¢nich profesionali a reprezentuji tyto pldnované medidlni
udalosti, zaroven je vSak komentuji (v imageové roviné reportovani), ¢i zkoumaji
mocensko-finan¢éni propojeni na pozadi soukromych vztahl (v investigativni
roviné). V neposledni fadé soukromé vztahy politiki slouzi médiim jako namét
k publikovani romantického ptibéhu, jehoZ cilem je prildkat pozornost
spotiebitelli (Ctenart, divak) (v intimni roviné medidlni reprezentace). Ze
zobrazovani politickych celebrit se tak stal medialni ritual a pravidelna soucast
obsahu spolecenskych i zpravodajskych médii. Bezobsazna propaganda Zivotniho
stylu, zobrazujici sport, zaliby, socialni ritualy jako svatby a oslavy, se podle

O‘Shaugnessyho stala soucasti kulturni krajiny, ktera nendpadné zapadla do
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konzumniho stylu Zivota, na rozdil od negativni kampané, o které se mluvi a ktera

je kritizovana (O‘Shaugnessy 2004: cit. ibid.).

Otazkou, na niz tato prace nezna odpovéd, je, jaky vliv ma na rozhodovani volict:
média mohou soukromé vztahy politikli pouze nabizet jako ,ervenou knihovnu“ ¢i
soap-operu (Zoonen 2004), ale voli¢i to nemuseji vnimat jako dtlezity faktor.
»,Rodinné lapdlie jsou zajimavé a mluvi se o nich schuti,“ (Grusa 2009: 21)
vysvétluje Cesky literat, diplomat a politik Jifi GruSa ve své knize, v niZ se snaZzi
postihnout charakteristiku Ceské spolecnosti. Naopak, ve svété politiky slouzi
informace ze soukromi spiSe jako interni faktor k vydirani pomoci verejného

minéni.

Zavérem nezbyva neZ nabidnout optimismus Hannah Arendtové: ,Obrdzky
(images) mohou byt vZdy vysvétleny a poddny tak, aby ptsobily uvéritelné - to jim
ddvd chvilkovou vyhodu pred faktickou pravdou - ale nikdy nemohou soutéZit
s ustdlenosti toho, co prosté je takové, jaké je.” (1972: 257) ,NezdleZi na tom, jak
velké predivo IZi miiZe zkuseny lhdr nabidnout, protoZe nikdy nebude dost velké; ani
kdyZ si vezme na pomoc pocitace, nemiize zakryt nezmérnost reality.” (1972: 7)
Doufejme tedy, Ze jak lacny zdjem médii po detailech soukromého Zivota politikd,
tak politicka snaha o konstruovani obrazu vefejného soukromi jako soucasti své
politické reprezentace jsou jen nezbytnymi milniky na cesté k vyspélé obcanské

spolec¢nosti.

167



Summary

Public Privacy: Interaction of Political Marketing and Media Communication on
the Example of Private life of Czech Politicians (1989-2010)

This dissertation thesis explored the topic of mediated privacy of leading Czech
politicians in the past two decades, using the method of ciritcal discourse analysis
(van Dijk 1998, 2006a,b) and ideological analysis (Thompson 1990). These changes
took place in two periods, 1996-98 (the first clashes which affected later
development) and 2006-10 (institutionalization and professionalization of political
PR in presenting the privacy of politicians). It shows on the example of analysis of
specific cases and events concerning the private life of politicians the evolution of
political marketing and PR in the field of private life of Czech politicians on one hand
at the same time as the development in media representations.

During the early 1990’s, privacy of politicians changed from a subject subordinated to
political propaganda, merely viewed as a topic which was illegal to publish or
represent. As the analysis in Chapter 3 showed, there was no information about any
private matters of the Czechoslovakian politicians visible in the media during the last
year of communist regime, in 1989. The wives of foreign political leaders, such as
Mikhail Gorbatchev or George Bush, were visible scarcerly.

In 1990’s, the hunger for private, love and relationship-related information from the
privacy of VIP’s rose (Kasl Kollmannova 2009). During the beginning of 1990’s, most
of the Czech tabloid media were established (non-existend during 1948-89). In the
first period of interaction between media and political PR discourse (1996-98) first
borders if mutual coexistence arose (on the example of President Vaclav Havel and
Prime Minister MiloS Zeman).

During the second period, 2006-2010, upon an experience both from media and PR
sphere, institucionalization and professionalization of political PR in the field of
privacy of politicians took place. The thesis analysed the development and techniques
of political PR, which are used to influence the quantity and content of media texts in
order to build a certain image of politicians, such as the image of “social
responsibility”, “vigourousity” or “youth”. But despite there was an enormous
pressure to push the PR content of the privacy (especially on the example of Jifi
Paroubek) or clearly negative statement that privacy is not a matter of politics by
Mirek Topolanek (who included his family photo on a pre-election billboard as early
as in 1996), the media content started to live it’s own life and did not influence e.g.
the voters preferences. However, the other influences on social behaviour are yet to
be examined.

168



Literatura

vV V VYV Vv V¥V V Y V. VYV V¥V

vV VY

A\

v VYV VYV VYV VY

Adorno, Theodor - Horkheimer, Max (2009). Dialektika osvicenstvi. Praha:
Oikomenh

Allan, Stuart (2005). News Culture. Buckingham: Open University Press
Almond, Gabriel A. - Verba, Sidney (1989). The Civic Culture. Political Attitudes
and Democracy in Five Nations. London: Sage

Altschull, Herbert ]. (1995). Agents of Power: The Media and Public Policy. New
York: Longman

Arendt, Hannah (1972). Crises of the Republic: Lying in Politics, Civil
Disobedience, On Violence, Thoughts on Politics and Revolution. Harcourt Brace
Jovanovich

Ariés, Philippe - Duby, Georges (eds.) (1999). A History of Private Life. Vol. V.
Riddles of Identity in Modern Times. Harvard: Harvard University Press

Avery, Robert K. - Eason, David (1991). Critical Perspectives on Media and
Society. New York: Guilford

Avery, Robert K. - Eason, David (1991) (eds.). Critical Perspectives on Media
and Society. New York: The Guilford Press

Axford, Barrie - Huggins, Richard (2001). New Media and Politics. London:
Sage

Barthes, Roland (2007). Fragmenty milostného diskurzu. Cerveny Kostelec:
Pavel Mervart

Baudrillard, Jean (1994). Simulacra and Simulation. University of Michigan
Press

Baudrillard, Jean (1996). O svddéni. Praha: Votobia

Beck, Ulrich - Giddens, Anthony - Lash, Scott (1994). Reflexive Modernization:
Politics, Tradition and Aesthetics in Modern Social Order. Stanford University
Press

Bell, Alan - Garett, Peter (1998). Approaches to Media Discourse. Oxford:
Blackwell

Benett, W. Lance (1998). The Uncivic Culture: Communication, Identity and the
Rise of Lifestyle Politics. Political Science and Politics. Sv. 31, €. 4, str. 741-61
Bennett, W. Lance - Entman, Robert M. (eds.) (2001). Mediated Politics:
Communication in the Future of Democracy. Cambridge University Press
Berger, Arthur Asa (1997). Narratives in Popular Culture, media and Everyday
Life. London: Sage

Berkowitz, Daniel (1997). Social Meaning of the News: Text reader. London:
Sage

Blumler, Jay G. - Kavanagh, Dennis (1999). The Third Age of Political
Communication: Influences and Features. Political Communication. Sv. 16, str.
209-230

Boorstin, Daniel ]. - Will, George F. (1992). The Image: a Guide to Pseudoevents
in America. New York: Vintage Books

Bourdieu, Pierre (1984): Distinction. A Social Critique of the Judgement of Taste.
Harvard University Press

Bourdieu, Pierre (1991). Language and Symbolic Power. Polity Press
Bourdieu, Pierre (2000). Nadvidda muZii. Praha: Karolinum

169



vV VYV VYV VYV VV VYV VV VYV VY vV V VYV VYV V¥V

VVV WV V¥V 'V

A\

Bourdieu, Pierre (2002). Reprodukéni strategie a formy nadvlddy. In: Sbornik
praci Fakulty socialnich studii brnénské univerzity. Socialni studia. Vol. 8, str.
77-91

Bradov4, Eva - Saradin, Pavel (2007). Politické kampané, volby a politicky
marketing. Olomouc: Periplum.

Bradova, Eva (2005). Od lokdlnich mitinkii k politickému marketingu. Brno:
Mezinarodni politologicky ustav

Braudy, Leo (1986). The Frenzy of Renown: Fame and it's History. Oxford:
Oxford University Press

Butler, Judith (1990): Gender Trouble: Feminism and the Subversion of Identity.
London: Routledge

Carver, Terrell (1998). Sexual Citizenship: Gendered and de-gendered
narratives. In: Carver, Terrell - Mottier, Veronique. Politics of Sexuality:
Identity, Gender, Citizenship. London: Routledge, str. 13-25

Conboy, Martin (2002). The Press and Popular Culture. London: Sage

Corner, John (2003). Media and the Restyling of Politics: consumerism, celebrity
and cynicism. London: Sage

Corner, John (2007). Mediated politics, promotional culture and the idea of
“propaganda”. In Media, Culture and Society. C. 29, str. 669-677

Couldry, Nick (2003). Media Rituals: A Critical Approach. London: Routledge
Crawford, Jane W. (1994). M. Tullius Cicero: The Fragmentary Speeches. The
American Philological Association

Crossley, Nick - Roberts, John Michael (eds.) (2004). After Habermas: New
Perspectives on the Public Sphere. Oxford: Blackwell Publishing

Culler, Jonathan (2002). Krdtky uvod do literdrni teorie. Brno: Host

Culler, Jonathan (2005). Studie k teorii fikce. Praha: Ustav pro ¢eskou literaturu
AV CR

Curran, James - Gurevitch, Michael (2000). Mass media and Society. London:
Arnold

Capka, Franti$ek (1998). Dé&jiny zemi Koruny ¢eské v datech. Praha: Libri
Dacko, Scott G. (2008). The Advanced Dictionary of Marketing: Putting Theory
to Use. Oxford University Press

Dahlén, Michael - Lange, Frederik, Smith, Terry (2010). Marketing
Communications: A Brand Narrative Approach. London: Wiley and Sons
Dahlgren, Peter - Sparks, Colin (2000). Journalism and Popular Culture.
London: Sage

Dahlgren, Peter - Sparks, Colin (eds.) (1991). Communication and Citizenship.
Journalism and the Public Sphere. London: Routledge

Dahlgren, Peter (2000). Television and the Public Sphere. Citizenship,
Democracy and the Media. London: Sage

Diamond, Jared (2003). Pro¢ mdme radi sex? Evoluce lidské sexuality. Praha:
Academia

Dijk, Teun van (1998). Ideology. London: Sage

Doorman Maarten (2008). Romanticky rdad. Praha: Prostor

Dorner, Andreas - Schicha, Christian (eds.) (2008). Politik im Spot-Format. Zur
Semantik, Pragmatik und Asthetik Politischer Werbung in Deutschland.
Wiesbaden: Springer

Dorner, Andreas (2001). Politainment: Politik in der medialen
Erlebnisgesellschaft. Frankfurt/Main: Suhrkamp

170



vV VYV VVV VV V¥V V V

vV V ¥V VYV VYV

Dunphy, Richard (2000). Sexual Politics: An Introduction. Edinburgh:
Edinburgh University Press

Eco, Umberto (2010). Lector in Fabula: Role ctendre aneb Interpretacni
kooperace v narativnich textech. Praha: Academia

Evans, David Trevor (1993). Sexual Citizenship: The Material Construction of
Sexualities. London: Routledge

Ewen, Stuart (1996). PR! A Social History of Spin. New York: Basic Books
Fairclough, Norman (1992). Discourse and Social Change. Cambridge: Polity
Press

Fairclough, Norman (1995). Media Discourse. London: Hodder

Fay, Brian (1975). Social Theory and Political Practice. Londyn: Allen & Unwin
Ferris, Suzanne - Young, Mallory (2006). Chick Lit: The New Woman's Fiction.
London: Routledge

Fiske, John (1987). Television Culture. London: Routledge

Fiske, John (1992). Popularity and the Politics of Information. In: Dahlgren -
Sparks (ed.). Journalism and Popular Culture. Sage

Foerster, Herbert N. (2001). From Watergate to Monicagate: Ten Controversies
in Modern Journalism and Media. Westport, Connecticut: Greenwood
Publishing Group

Fornas, Johan (1995). Cultural Theory and Late Modernity. London: Sage
Foucault, Michel (1999). Déjiny sexuality I. Viile k védéni. Praha: Herrmann a
synové

Foucault, Michel (2002). Archeologie védéni. Praha: Herrmann a synové
Foucault, Michel (2003a). Déjiny sexuality Il. UZivani slasti. Praha: Herrmann a
synové

Foucault, Michel (2003b). Déjiny sexuality I11. Péce o sebe. Praha: Herrmann a
synové

Franklin, Bob (2004). Packaging Politics: Political Communications in Britain’s
Media Democracy. London: Hodder Arnold

Galician, Mary-Lou (2004). Sex, Love and Romance in the Mass Media: Analysis
and Criticism of Unrealistic Portrayals and Their Influence. London - New
Jersey: Lawrence Erlbaum Associates

Galtung, Johan - Ruge, Marie Holmboe (1965). The Structure of Foreign News:
The Presentation of Congo, Cuba and Cyprus Crisis in Four Norwegian
Newspapers. Oslo: Universitatsforlaget

Giddens, Anthony (1993). The Transformation of Intimacy: Sexuality, Love and
Eroticism in Modern Societies. Stanford: Stanford University Press

Glynn, Caroll J. - Herbst, Susan - O’Keefe, Garett ]. - Shapiro, Robert Y. -
Lindeman, Mark (2004). Public Opinion. Oxford: Westview Press

Goffman, Irving (1999). VSichni hrajeme divadlo: Sebeprezentace v
kaZdodennim Zivoté. Praha: Studio Ypsilon

Grusa, Jiff (2009). Cesko: Ndvod k pouZiti. Brno: Barrister&Principal

Gulyas, Agnes (2004). Public Images and Private Lives: The Case of Hungary. In.
Parliamentary Affairs. Vol. 57, no. 1, str. 67-79. Hansard Society for
Parliamentary Government

Gunter, Barrie (2002). Media Sex. What are the Issues? London: Lawrence
Erlbaum

171



vV VYV VY VYV VvV V¥V V

YV VY

A\

VVYV VY

vV VY

A\

v V VWV VY

Gurevitch, Michael - Coleman, Stephen - Blumler, Jay G. (2009). Political
Communication: Old and New Media Relationships. The ANNALS of the
American Academy of Political and Social Science. Sv. 625, €. 1, str. 164-181
Habermas, Jiirgen (1990). The Philosophical discourse of modernity: twelve
lectures. Cambridge: MIT Press

Habermas, Jiirgen (1995). Theorie des Komunikativen Handels I-11. Frankfurt
/Main: Suhrkamp

Habermas, Jiirgen (2000a). Problémy legitimity v pozdnim kapitalismu. Praha:
Filosofia

Habermas, Jiirgen (2000b). StrukturdIni preména verejnosti: zkoumdni jedné
kategorie obcanské spolec¢nosti. Praha: Filosofia

Hall, Stuart (1997) (ed.). Representation: Cultural representations and
signifying practices. London: Sage

Hartley, John (1982). Understanding News. London: Methuen

Hartley, John (1992). The politics of pictures: the creation of the public in the
age of popular media. London: Routledge

Hartley, John (1996). Popular Reality. Journalism, Modernity, Popular Culture.
London: Arnold

Havelkova, Hana (1995). Dimenze ,gender” ve vztahu soukromé a verejné sféry.
In: Sociologicky casopis. Vol. 31, no. 1, str. 25-38

Havelkova, Hana (2008). Cesta do hlubin genderové politické kultury: Priklad
kritické analyzy ideologie. Gender a sociologie. No. 1. (Retr. 2008-09-28)
Hemmungs Wirten, Eva (1998). Global Infatuation: Explorations in
Transnational Publishing and Texts. The Case of Harlequin Enterprises and
Sweden. Section for Sociology of Literature at the Department of Literature,
Number 38. Uppsala: Uppsala University Press

Henderson, M. L. (1950). De Commentariolo Petitionis. The Journal of Roman
Studies. Sv. 40, str. 8-21

Hermes, Joke (2005). Re-reading popular culture. London: Blackwell

Hood, Tessa (2006). The Personal Brandwagon. London: Ecademy Press
Huang, Yi-Hui (2006). Crisis Situations, Communication Strategies and Media
Coverage: A Multicase Study Revisiting the Communicative Response Model.
Communication Research. Sv. 33, ¢. 3, str. 180-205

Chatman, Seymour (2008). Pribéh a diskurs: narativni struktura v literature a
filmu. Brno: Host

[llouz, Eva (1997). Consuming the Romantic Utopia. Love and Cultural
contradictions of Capitalism. University of California Press

Jablonski, Andrzej et al. (2006). Politicky marketing: tivod do teorie a praxe.
Brno: Barrister & Principal

Janacek, Pavel (2004). Literdrni brak. Operace vylouceni, operace nahrazent,
1938-1951. Brno: Host

Janacek, Pavel (2004). Literdrni brak: Operace vylouceni, operace nahrazeni
1938-1951. Brno: Host

Jensen, Margaret Ann (1984). Love’s Sweet Return. Bowling Green State
University: Popular Press

Jirak, Jan - Koépplova, Barbara - Kasl Kollmannova, Denisa (eds.) (2009). Média
dvacet let poté: Media Twenty Years After. Praha: Portal

172


http://www.abm.uu.se/evahw/Global_Infatuation.pdf
http://www.abm.uu.se/evahw/Global_Infatuation.pdf
http://www.abm.uu.se/evahw/Global_Infatuation.pdf
http://en.wikipedia.org/wiki/Uppsala_University

Y V

vV VWV VY

A\

v V VWV VYV V¥V

A\

Jirdk, Jan - Soltys, Otakar (2006). Political Advertising in a ,New*“ Democracy:
The Czech Republic. In Kaid, Lynda Lee - Holtz-Bacha, Christina (2006). The
Sage Handbook of Political Advertising. Str. 377-387. London: Sage

Johnova, Radka (2008). Marketing kulturniho dédictvi a uméni. Praha: Grada
Kasl Kollmannova, Denisa (2009). Transformace medidlniho systému:
Romantizace medidlnich obsahti a komodifikace ldsky v medidlnich obsazich. In:
Jirak, Jan - Képplova, Barbara - Kasl Kollmannova, Denisa (eds.). Média dvacet
let poté: Media Twenty Years After. Praha: Portal, str. 134-149

Kellner, Douglas (2003). Media Spectacle. London: Routledge

Klima, Karel, et al. (2005). Komentdr k Ustavé a Listiné. Plzen: Vydavatelstvi a
nakladatelstvi Ales Cen&k

Kollmannova, Denisa (2004). Narativni struktury milostnych pribéhti

v harlekynkdch a talkshows. Rigorézni prace. UK FSV 2004

Kollmanov4, Denisa (2007). Je znalost marketingovych strategii vydavatelstvi
populdrniho ctiva nezbytnou soucdsti medidlni gramotnosti? In Jirak, Jan -
Wolak, Radim (eds.). Medidlni gramotnost: Novy rozmér vzdéldvdni. Praha:
Radioservis

Konig, Ruben P. - Nelissen, Paul W. M. - Huysmans, Frank J. M. (eds.) (2009).
Meaningful Media: Communication Research on the Social Construction of
Reality. Nijmegen: Tandem Felix

Kopecek, Lubomir - PSeja, Pavel (2008). Czech Social Democracy and its
“cohabitation” with the Communist Party: The story of a neglected affair. In.
Communist and Post-Communist Studies. Ro¢. 41, ¢. 3. Zari 2008, str. 317-338
Kotler, Philip - Lee, Nancy (2005). Corporate Social Responsibility: Doing the
Most Good For your Company and Your Cause. Wiley and Sons

Kotler, Philip (2010). The Prosumer Movement: A New Challenge for Marketers.
In. Blattel-Mink, Brigit - Hellmann Kai-Uwe (2010). Prosumer Revisited: Zur
Aktualitdt einer Debatte. Wiesbaden: VS Verlag, str. 51-61

Krause, Kevin (1996). Systémy politickych stran v Ceské republice, demokracie a
volby roku 1996. In. Sociologicky ¢asopis, 1996. Sv. 32, ¢. 4, str. 423-438
Krentz, Jayne Ann (1992). Dangerous Men, Adventurous Women: Romance
Writers on the Appeal of the Romance. Pennsylvania: University of
Pennsylvania Press

Kuhn, Raymond - Neveu, Erik (eds.) (2002). Political Journalism. New
Challenges, New Practices. London: Routledge

L’Etang, Jacquie - Pieczka, Magda (2006). Public Relations: Critical Debates and
Contemporary Practice. London: Routledge

Lang, Kurt - Lang, Gladys Engel (2002). Television and Politics. New Brunswick:
Transaction Publishers

Langer, John (1998). Tabloid Television: Popular Journalism and the , Other”
News. London: Routledge

Lees-Marshment, Jennifer (2004). The political marketing revolution:
transforming the government of the UK. Manchester University Press

Lilleker, Darren G. (2006). Key Concepts in Political Communication. London:
Sage

Livingstone, Sonia - Lunt, Peter (2001). Talk on Television: audience
participation and public debate. London: Routledge

Louw, P. Eric (2005). The Media and Political Process. London: Sage

173


http://cs.wikipedia.org/wiki/Karel_Kl%C3%ADma

Y Y Y Vv YV VYV V Y

A\

Lowenthal, Leo (1961). Literature, Popular Culture and Society. Palo Alto:
Pacific Books

Luhmann, Niklas (1994). An Interview with David Sciulli. In: Theory, Culture &
Society. Sv. 11, str. 37-68

Luhmann, Niklas (2002). Ldska jako vdsen. Paradigm Lost. Praha: Prostor
MacDonald, Myra (1998). Representing Women: Myths of Feminity in the
Popular Media. Oxford: Oxford University Press

Machiavelli, Nicolo (1997). Vladar. Praha: Ivo Zelezny

Matuskova, Anna (2009). Volby 2006: Volebni strategie a vyuZivdani politického
marketingu v Ceské republice. Disertaéni prace. Brno: Masarykova univerzita
McNair, Brian (2003). An introduction to political communication. London:
Routledge

Meyer, Thomas (2002). Media Democracy. How the Media Colonize Politics.
Cambridge: Polity

Meyrowitz, Joshua (2006). VSude a nikde: Vliv elektronickych médii na socidln{
chovdni. Praha: Karolinum

Michaels, David (2006). Manufactured Uncertainty: Protecting Public Health at
the Age of Contested Science and Product Defense. Annals of the New York
Academy of Sciences. Sv. 1076. Zari 2006, str. 149-162

Mocna, Dagmar (1996). Cervend knihovna - studie kulturné a literdrné
historickd. Litomysl: Paseka

Modleski, Tania (1982). Loving with Vengeance: Mass Produced Fantasies for
Women. New York: Routledge

Mokrejs, Antonin (2004). Verejnost: skutecnost - iluze - fikce. Praha: Triton
Negrine, Ralph - Lilleker, Darren G. (2002a). The Profesionalization of Political
Communication: Continuities and Change in Media Practices. European Journal
of Communication. Sv. 17, ¢. 3, str. 305-323

Negrine, Ralph - Lilleker, Darren G. (2002b). Professionalization: Of What?
Since When? By Whom? Harvard International Journal of Press and Politics. C.
7, str. 98

Negrine, Ralph M. - Holtz-Bacha, Christina - Mancini, Paolo -
Papahtanassopoulos, Stylianos (eds.) (2007). The Professionalisation of
Political Communication. Bristol: Intellect Books

Nisbet, R. G. M. (1961). The Commentariolum Petitionis: Some Arguments
against Authenticity. Journal of Roman Studies. Sv. 51, str. 84-87

Norris, Pippa (2000). A Virtous Circle: Political Communications in
Postindustrial Societies. Cambridge University Press

Norris, Pippa (2005). Political Parties and Democracy in Theoretical and
Practical Perspectives. Washington: The National Democratic Institute for
International Affairs

Noth, Winfried (1990). Handbook of Semiotics. Indiana University Press
O’Shaughenessy, Nicholas J. - Henneberg, Stephan C. M. (2002). The Idea of
Political Marketing. Praeger series in Political Communication: Greenwood
Publishing Group

O’Shaughenessy, Nicholas J. (2004). Politics and Propaganda: Weapons of Mass
Seduction. Manchester University Press

Plasser, Fritz — Plasser, Gunda (2002). Global political campaigning: a
worldwide analysis of campaign professionals and their practices. Praeger
Series in Political Communication: Greenwood Publishing Group

174



A\ vV V VYVYVY

YV V VYV

A\

A\

v VYV VY VYV VY

VVVVY VYV VYV 'V

Postman, Neil (1992). How to watch TV News. London: Penguin

Postman, Neil (1999). Ubavit se k smrti. Praha: Mlada fronta

Puri, Jyoti (1997). Reading Romance Novels in Postcolonial India. In Gender and
Society, Vol. 11, no. 4 (Aug. 1997). London: Sage Publications, str. 434-452
Radway, Janice (1984). Reading the Romance: Women, Patriarchy and Popular
Culture. Chappell Hill: University of North Carolina Press

Radway, Janice (2003). Women Read the Romance: The Interaction of Text and
Context. In: Dines, Gail - Humez, Jean M. (ed.). Gender, Race and Class in Media.
London: Sage, str. 67-78

Reichert, Tom - Lambiase, Jacqueline (eds) (2006). Sex in Consumer Culture.
London: Erlbaum

Ridley, Matt (2007). Cervend krdlovna. Sexualita a vyvoj lidské prirozenosti.
Praha: Portal

Ritzer, George (2010). Focusing on the Prosumer. On Correcting an Error in the
History of Social Theory. In. Blattel-Mink, Brigit - Hellmann Kai-Uwe (2010).
Prosumer Revisited: Zur Aktualitdt einer Debatte. Wiesbaden: VS Verlag, str. 61-
80

Rojek, Chris (2001). Celebrity. London: Reaktion Books

Scammell, Margaret (1996). Designer Politics. Basingstoke: Macmillan

Shah, Dhavan V. et al. (2007). Political Consumerism: How Communication and
Consumption Orientations Drive , Lifestyle Politics“. The Annals of the American
Academy of Political and Social Science. Kvéten 2007 (611), str. 217-235
Schlesinger, P. - Tumber, H. (1994). Reporting Crime. The Media Politics of
Criminal Justice. Oxford University Press

Smith, Ron F. - 0’Connel, Loraine M. - Gibson, Martin L. (eds.) (2003). Editing
today. Wiley-Blackwell

Smyckova, Lenka (2010). Média, verejny zdjem a soukromi verejné cinnych osob.
Magisterska diplomova prace. Brno: Masarykova Univerzita

Solomon, Robert C. (1990). Love. Emotion, Myth and Metaphor. Amherst:
Prometheus Press

Srebreny, Annabelle - Zoonen, Liesbet van (eds.) (2000). Gender, Politics and
Communication. New Jersey: Hampton Press

Stanyer, James - Wring, Dominic (2004). Public Images, Private Lives: An
Introduction. In: Parliamentary Affairs. Vol. 57, no. 1, str. 1-8

Stanyer, James - Wring, Dominic (2004). Public Images, Private Lives. An
Introduction. In: Parliamentary Affairs, Vol. 57, no. 1, str. 1-8

Stanyer, James (2007). Modern Political Communication: Mediated Politics in
Uncertain Times. London: Polity Press

Stern, Jan (2010). Psychoanalyza vsednosti. Praha: Malvern

Thompson, John B. (1990). Ideology and Modern Culture. Stanford: Stanford
University Press

Torfing, Jacob (1999). New Theories of Discourse: Laclau, Mouffe and Zizek.
Oxford: Blackwell

Trampota, Tomas (2006). Zpravodajstvi. Praha: Portal

Turner, Graeme (2004). Understanding Celebrity. London: Sage

Van Dijk, Teun A. (1998). Ideology: A Multidisciplinary Approach. London: Sage
Van Dijk, Teun A. (2008a). Discourse and Power. Houndsmills: Palgrave

Van Dijk, Teun A. (2008b). Discourse and Context: A Sociocognitive Approach.
Cambridge University Press

175



YV VVV VY V

vV VWV VY

Van Dijk, Teun A. (1980). Macrostructures: An interdisciplinary study of global
structures in discourse, interaction, and cognition. Hillsdale: Erlbaum

Varey, Richard J. (2002). Marketing Communication: Principles and Practice.
London: Routledge

Virilio, Paul (2004). Informatickd bomba. Praha: Pavel Mervart

Webb, Jen (2009). Understanding Representation. London: Sage

Weeks, ]. (1995). Sexuality and its Discontents: Meanings, Myths and Modern
Sexualities. London: Routledge

Weintraub, Jeff Alan - Kumar, Krishan (eds.) (1997). Public and Private in
Thought and Practice: Perspectives on a Grand Dichotomy. Chicago: University
of Chicago Press

Wernick, Andrew (1991). Promotional Culture. London: Sage

White, H. (1987). The Content of the Form: Narrative Discourse and Hlstorical
Representation. Baltimore: Johns Hopkins University Press

Windahl, Sven - Signitzer, Benno - Olson, Jean T. (2008). Using Communication
Theory: An Introduction to Planned Communication. London: Sage

Zoonen, L. van (2006). The personal, the political and the popular. A woman's
guide to celebrity politics. European Journal of Cultural Studies, 9(3), str. 287-
301

Zoonen, Liesbet van (2004). Entertaining the citizen: when politics and popular
culture converge. Lanham: Rowman & Littlefield

176



Zdroje

(alm). Zeman(v syn se v dubnu pokusil o sebevrazdu. Pravo. 6. 6. 1996, str. 3. PIny text ¢lanku viz
v pfiloze

(bel, s pouzitim CTK). Havel by uvital vkus kameraman(. Pravo. 2. 12. 1996, str. 2
(€ad). Trochu drazi kandidati. Halé noviny. 8. 11. 1996, str. 3

(CTK). Havlovi oporou ptitelkyné. Lidové noviny. 30. 11. 1996, str. 2

(¢tk). Havlovi se budou soudit kvli knize. Pravo. 23. 11. 1998, str. 7

(Etk). Malé zpozdéni pribéhu z Hradu. Blesk. 22. 10. 1998, str. 2

(€tk). Paroubek prekvapil, rozvadi se. 1. 7. 2007. On-line, dostupny z:
http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/paroubek-prekvapil-rozvadi-se _15025.html

(dna, job). Havlovi odmitaji knihu o svém soukromi. Lidové noviny. 20. 10. 1998, str. 4
(fkr). Knihy. Mlada fronta DNES. 22. 12. 1999, str. 4

(foto — CTK). Teng Siao-Pching s Michaelem Gorbacovem. Mlada fronta. 17. 5. 1989, str. 5
(foto MF — M. Zizka). Vodni ptaci. 26. 5. 1989, str. 7

(Foto: CTK). M. Jake$ v rozhovoru se ¢lenkami delegace. Mlad4 fronta, 8. 3. 1989, str. 1
(g06). Havel uz cvici s ¢inkami. Pravo. 18. 12. 1996, str. 1

(Hruteba). Zeleny Raul: Paroubkovy erotické fantazie. Reflex. 14. 5. 2009, str. 2

(iDnes). Paroubkova o¢ima tymu Vypadas skvéle. Revue.iDNES.cz. 5. 5. 2005. On-line, dostupny z:
http://revue.idnes.cz/lidicky.asp?r=lidicky&c=A050505 124603 lidicky jup

(jab, km). Novy premiér: majetek a utajena zena. Mlada fronta DNES. 21. 4. 2005, str. 2

(jem). Havel pry doplaci na svou povést. Hospodafské noviny. 22. 12. 1998, str. 2. PIny text viz
v pfiloze

(jos, kb). Gustav Slamecka a Jan Novak: Silna dvojka umi vydélat penize! Blesk. 23. 8. 2009
(jov, trj). Paroubkova si plati mluvci, aby ji novinafi neobtézovali. Pravo. 18. 4. 2008, str. 2
(jp, vel). Facka za sto tisic. Jak byste Ratha trestali vy? Mlada fronta Dnes. 18. 2. 2009, str. 1
(jz). Prezidenti se soudnim Zalobam vyhybaji. Blesk. 28. 11. 1998

(luc) Kohl se bude Zenit. A co Putin? Mlada fronta Dnes. 16. 4. 2008, str. 1

177


http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/paroubek-prekvapil-rozvadi-se_15025.html
http://revue.idnes.cz/lidicky.asp?r=lidicky&c=A050505_124603_lidicky_jup

(LUH). Stara elita Clintonem pohrda, prosti lidé jsou vSak na jeho strané. Lidové noviny. 11. 11.
1998, str. 31

(MKL). Prezidenta navstivil Strasky, ¢asto za nim chodi Veskrnova. Mlada fronta DNES. 30. 11.
1996, str. 3

(Mddni policistka Karolina). Nacapali jsme Paroubkovu milenku s podvazky u kolen!
Revue.iDNES,cz. 3. 7. 2007 15:05. On-line, dostupny z: http://revue.idnes.cz/nacapali-jsme-

paroubkovu-milenku-s-podvazky-u-kolen-fyl-
/missamodelky.asp?c=A070703 105153 missamodelky bih

(poe). Petro, uz nebudete milenkou!!! Blesk. 11. 9. 2007, str. 2

(poe, mig). Trenyrky v okné bodovaly. Blesk. 18. 7. 2005, str. 2

(pol). PGjde na plastiku? Aha! 8. 1. 2008, str. 1

(pol). Upadla na balkoné. Blesk. 31. 5. 2008, str. 2

(pst). Topolanek promita Zivot v byté chodclim. Mlada fronta DNES. 31. 10. 1996, str. 4

(red). My se ptali a vy jste jen mlceli! Hrad chce proces stoleti? Blesk. 24. 11. 1998, str. 1. PIny text
viz v pfiloze

(red, ogo). Paroubkova byla na kapackach. Pry kvili clanku. Tyden. 27. 8. 2009. On-line, dostupny
z: http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/politicka-pavlac/paroubkova-byla-na-kapackach-
pry-kvuli-clanku 135961.html

(rep). Politici sbirali hlasy i kitinami v zoo. Mlada fronta DNES. 27. 5. 1996, str. 1. PIny text ¢lanku
viz v pfiloze

(Revue). Paroubek se rozvadi, Zije se spolupracovnici. Revue.idnes.cz. 1. 7. 2007. Dostupny z:
http://revue.idnes.cz/paroubek-se-rozvadi-zije-se-spolupracovnici-f30-
/sex.asp?c=A070701 125213 sex If

(syr) Firma, o které mluvi Tlusty: nové podivnosti. Mlada fronta Dnes, 29. 9. 2008, str. 1
(8ta, syr). Paroubkové a Topolankova: chuda sezona. Mladd fronta Dnes, 2. 7. 2009, str. 1
(Telefoto CTK). Michaila Gorbacova a jeho manzelku Raisu. MF 16. 6. 1989, str. 5
(Telefoto: CTK). Michail Gorbacov. MF 18. 5. 1989, str. 5

(tnt). Podnikatel Topolanek je na plakatech s celou rodinou. Mlada fronta DNES. 24. 10. 1996, str.
4

(zadavatel: CSSD). Petra Paroubkova zafi vitalitou a $téstim. Pressweb. 8. 7. 2010. On-line,
dostupny z: http://www.pressweb.cz/rss/56717-petra-paroubkova-zari-vitalitou-stestim

18 minut Petry Prochdzkové. Z1. 19. 12. 2008.
7 ¢ili Sedm dni, Prima TV. 8. 11. 1998

Agrawal, Premendra. Ex-Waitress-Wives ot two youngest Prime ministers. 2. 10. 2007. Dostupny
z: http://www.newsanalysisindia.com/102102007.htm

178


http://revue.idnes.cz/nacapali-jsme-paroubkovu-milenku-s-podvazky-u-kolen-fyl-/missamodelky.asp?c=A070703_105153_missamodelky_bih
http://revue.idnes.cz/nacapali-jsme-paroubkovu-milenku-s-podvazky-u-kolen-fyl-/missamodelky.asp?c=A070703_105153_missamodelky_bih
http://revue.idnes.cz/nacapali-jsme-paroubkovu-milenku-s-podvazky-u-kolen-fyl-/missamodelky.asp?c=A070703_105153_missamodelky_bih
http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/politicka-pavlac/paroubkova-byla-na-kapackach-pry-kvuli-clanku_135961.html
http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/politicka-pavlac/paroubkova-byla-na-kapackach-pry-kvuli-clanku_135961.html
http://revue.idnes.cz/paroubek-se-rozvadi-zije-se-spolupracovnici-f30-/sex.asp?c=A070701_125213_sex_lf
http://revue.idnes.cz/paroubek-se-rozvadi-zije-se-spolupracovnici-f30-/sex.asp?c=A070701_125213_sex_lf
http://www.pressweb.cz/rss/56717-petra-paroubkova-zari-vitalitou-stestim
http://www.newsanalysisindia.com/102102007.htm

Ahal (vr). Pfiznate, Ze jste na muze? Aha! 15. 6. 2010, str. 2

Aha! (pol, daz). Holubova se oprela do Klause! 20. 12. 2008, str. 2

Bara uz neni Basikova? Mlada fronta. 27. 4. 1989, str. 7

Bartdkovd, Lenka. Odvazna a sexy (nejen pro Jirku). Blesk. 28. 4. 2008, str. 2

Bez obalu: Co jsou politici a jejich partnefi ochotni kvdli politice udélat? Bez obalu. CT1. 29. 5.
2005, 21.35

Blog Petry Paroubkové. http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/petra-
paroubkova.php?blogid=153&archive=2007-08

Bohumir Duri¢ko na kftu Paroubkovy knihy (muz sedici u stolu). 11. 10. 2008. Autor fotografie:
iDNES.cz. On-line, dostupny z:
http://revue.idnes.cz/foto.asp?r=lidicky&c=A081011 085556 lidicky ved

Bonmoty MiloSe Zemana (online). Dostupné z:
http://www.pratelemilosezemana.cz/index.php?page=2

Braunova, Dana. Zuzana Paroubkova: manzel na mé da. Magazin Prava. 28. 5. 2005, str. 4

Broz, Josef. Mald obliba Havlové? Nejde jen o jeji vinu. Lidové noviny, 21. 10. 1998, str. 6. PIny text
viz v priloze

Brychta, Jan. Rebranding = nova blondyna? Strategie. 16. 7. 2007, str. 12
Budinsky, Libor — Neumann, Ondfej. SebevraZzedny pokus Zemanova syna. Cit. ibid.

Buchert, Viliam. Kdo jsme ze Zurnalu? zpravy.iDNES.cz. 14. 5. 2005. On-line, dostupny z:
http://zpravy.idnes.cz/nazory.asp?r=nazory&c=A050513 231617 nazory itu

Curtis, Adam (2002). The History of the Self: Happiness Machines. Televizni dokument. Cast 1.
BBC2, 29. 4. 2002

Cerny, Pavel — Evan, Tomas [datum neuveden]. Projekt: Piib&hy Sarajevského atentatu a Tajného
konta. On-line, dostupny z: http://pes.fsv.cuni.cz/projekt sarajevo.html

Danes, Martin. Pani Paroubkova. Virtually.cz. 15. 5. 2005. On-line, dostupny z
http://www.virtually.cz/?art=9078

Denik Sip se musi omluvit Paroubkovym za pomluvu. MaM.cz. 12. 12. 2005. On-line, dostupny z:
http://ihned.cz//2-17389500-100000 newtondetail-18

Dolansky, Lukas. ,Kubice je hnusny ¢lovék.” Lidové noviny. 31. 5. 2006, str. 2

(dub, gas). Zeman podpofi prodej Svorovy knihy: Reklamni kampan nové knihy novinare,
sposovatele a nakladatele Pfemysla Svory obstara premiér. Lidové noviny, 16. 7. 1999, str. 2

Dubsky, Vladimir. Prezident uz neni nedotknutelnym , tatickem®. Lidové noviny. 22. 12. 1998
Dubsky, Vladimir. Prezident uz neni nedotknutelnym ,tatickem”. Lidové noviny. 22. 12. 1998. PIny

text viz v pfiloze

179


http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/petra-paroubkova.php?blogid=153&archive=2007-08
http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/petra-paroubkova.php?blogid=153&archive=2007-08
http://revue.idnes.cz/foto.asp?r=lidicky&c=A081011_085556_lidicky_ved
http://www.pratelemilosezemana.cz/index.php?page=2
http://zpravy.idnes.cz/nazory.asp?r=nazory&c=A050513_231617_nazory_itu
http://pes.fsv.cuni.cz/projekt_sarajevo.html
http://www.virtually.cz/?art=9078
http://ihned.cz/2-17389500-100000_newtondetail-18

Eisenhammer, Milan. Neobvyklé manzZelstvi Sarmantniho Slechtice. Mlada fronta Dnes, 30. 8.
2008, str. 1

Exner, Jan. Mlada pani Paroubkova: KozZich za pGl milionu? Petro, kvli té krase zabili 10 zlatych
lisek! Aha! 31. 12. 2007, str. 4

Fendrych, Martin. Cesky medialni patriarchat semlel pani Paroubkovou. Tyden. 23. 5. 2005, str. 76
Fialova, A. Kazdy je nahraditelny. Z dopist ¢tenard. Zemské noviny, 10. 12. 1997, str. 6
Frolova, Irena. Paroubek neni jeji prvni chlap! Sip. 4. 7. 2007, str. 2

GoOtzova, Jitka. Havlovi pti operaci zhoubného nddoru odejmuta polovina plice. Pravo. 3. 12. 1996,
s. 1

GoOtzova, Jitka. Nevéra se neslucuje s mou predstavou o Zivoté. Pravo. 2. 7. 2007, str. 2
Gotzova, Jitka. Paroubkova vyrazila vizazi politikim dech. Pravo. 25. 5. 2005, str. 1
Gotzova, Jitka. Vékového rozdilu se nebojim. Pravo. 4. 7. 2007, str. 1

Haider havaroval. iDNES 8. 10. 2008. On-line, dostupny z:
http://zpravy.idnes.cz/zahranicni.asp?r=zahranicni&c=A081011 072339 zahranicni vem

Hamplova, Jana. Paroubkova a Zeny politik(. Zpravy.iDNES.cz. 25. 5. 2005. On-line, dostupny z:
http://zpravy.idnes.cz/nazory.asp?r=nazory&c=A050524 224009 nazory itu

Harantova, Emilie. Na knihach o Havlovi Ize vydélat jméni. Lidové noviny, 1. 10. 1999, str. 4
Havel — muz prekvapeni. Lidové noviny, 2. 10. 1999, str. 10

Havel, Vaclav (2007). Odchdzeni. Praha: Edice Respekt

Hlidaci jezevc¢ik demokracie. EURO. 7. 11. 2005, str. 14

HIustik, David. Petra to vzala za Paroubka. Kdo vladne v prazském sidle CSSD? Blesk. 7. 12. 2007,
str. 2

http://apra.cz/cs/o apra/eticky kodex/eticky kodex pr pro zadavatele.html

http://www.gfk.cz/public relations/press/press articles/005795/index.cz.html

http://www.guide2womenleaders.com/index.html

http://www.rpr.cz/cz/profil.php

Inaugurace za 30 milidonG. Mlada fronta. 21. 1. 1989, str. 4
Jak se vam libi? Story. 6. 6. 2005, str. 40

Jakl, Ladislav. Nejhorsi role Evy Holubové. On-line, dostupny z:
http://jakl.blog.idnes.cz/c/79517/Nejhorsi-role-Evy-Holubove.html. 14.8.2010

Jelinek, Lukas. Paroubek podal Zalobu kvali informacim, Ze mél zneuZivat déti. Novinky.cz. 1. 6.
2006. On-line, dostupny z: http://www.novinky.cz/08/69/30.html

180


http://zpravy.idnes.cz/zahranicni.asp?r=zahranicni&c=A081011_072339_zahranicni_vem
http://zpravy.idnes.cz/nazory.asp?r=nazory&c=A050524_224009_nazory_itu
http://apra.cz/cs/o_apra/eticky_kodex/eticky_kodex_pr_pro_zadavatele.html
http://www.gfk.cz/public_relations/press/press_articles/005795/index.cz.html
http://www.guide2womenleaders.com/index.html
http://www.rpr.cz/cz/profil.php
http://jakl.blog.idnes.cz/c/79517/Nejhorsi-role-Evy-Holubove.html.%2014.8.2010
http://www.novinky.cz/08/69/30.html

Jifi Paroubek se podepisuje herecce Katefiné BroZzové. 11. 10. 2008. Autor fotografie: iDNES.cz.
On-line, dostupny z: http://revue.idnes.cz/foto.asp?r=lidicky&c=A081011 085556 lidicky ved

Jifi Paroubek se rozvadi. (Rozhlasové zpravodajstvi). Impuls. 2. 7. 2007. Relace Zpravy, 8.00, 5.
zprava v poradi

Kacena, Tomas. Co délame po vecerech? Radsi se neptejte... Aha! 7. 7. 2007, str. 2
Kacena, Tomas. Rozvod: Jifi Paroubek: Uz mdm jinou... Ahalnedéle. 1. 7. 2007, str. 4
Kacena, Tomas. Uhanéji mé zaopatreni mladici! Aha! 29. 7. 2007, str. 2

Kaiser, Daniel. Obdoraf Dusek: Ceské drahy ovlada spiknuti homosexual(. Lidové noviny. 6. 3.
2010, str. 1

Kaiserovd, Zuzana — Dolejsi, Vaclav. Grossovi koupili byt na Floridé. Mlada Fronta Dnes, 11. 4.
2008, str. 1

Kaiserova, Zuzana — Syrovatka, Vaclav. Zuzana Paroubkova: Obchod za milion korun. Mlada fronta
Dnes, 16. 4. 2009, str. 1

Kaiserovd, Zuzana — Syrovatka, Vaclav. Zuzana Paroubkova: Obchod za milion korun. Mlada fronta
Dnes, 16. 4. 2009, str. 1

Kaiserova, Zuzana — Stastny, Ondie]. Topoldnkova ma ochranku a vladni auto. Pro¢? Mlada fronta
Dnes, 14. 3. 2009, str. 1

Keane, John (1999). Vdclav Havel: Politickd tragédie v Sesti déjstvich. Praha: Volvox Globator
Knihy, které se nejlépe prodavaji. Mlada fronta DNES. 9. 12. 1999, str. 3

Knizak, Milan. Jesté o knize Havlovych. Lidové noviny. 29. 12. 1997, str. 9

Komarek, Martin. Samice maji rady opici séfy. Mlada fronta dnes. 7. 7. 2007, str. 11
Koneény, Petr. Zuzana zGstane s nami! Z CSSD pry nevystoupi! Aha! 29. 7. 2007, str. 6

Kopecky, Josef. Paroubek plisnil Topolanka. Ted se sdm rozvadi. Mlada fronta DNES. 2. 7. 2007,
str. 1

Kopecky, Josef. Paroubkova chysta narodni sbirku na Kaplického. Mlada fronta Dnes. 5. 6. 2008,
str. 1

Korecky, Miroslav — Mariak, Martin. Kampari na kli¢ chysta ODS a CSSD. Lidové noviny. 23. 11.
1995, str. 3

Korecky, Miroslav. Zapisnik z Malé Strany. Tyden. 11. 2. 2008, str. 25

Kovacdevi¢, Vedran. Petra Paroubkova se zranila, ma popaleninu. Revue iDNES.cz / Lidi¢ky. 11. 10.
2008. On-line, dostupny z: http://revue.idnes.cz/petra-paroubkova-se-zranila-ma-popaleninu-fik-
/lidicky.asp?c=A081011 085556 lidicky ved

Kovacevic, Vedran. Topolanek byl v Lanech opét bez Talmanové, Klaus ji nepozval.
Revue.iDNES.cz. 5. 1. 2009. On-line, dostupny z: http://revue.idnes.cz/topolanek-byl-v-lanech-

opet-bez-talmanove-klaus-ji-nepozval-p4o-/lidicky.asp?c=A090105 165932 lidicky ved

181


http://revue.idnes.cz/foto.asp?r=lidicky&c=A081011_085556_lidicky_ved
http://revue.idnes.cz/petra-paroubkova-se-zranila-ma-popaleninu-fik-/lidicky.asp?c=A081011_085556_lidicky_ved
http://revue.idnes.cz/petra-paroubkova-se-zranila-ma-popaleninu-fik-/lidicky.asp?c=A081011_085556_lidicky_ved
http://revue.idnes.cz/topolanek-byl-v-lanech-opet-bez-talmanove-klaus-ji-nepozval-p4o-/lidicky.asp?c=A090105_165932_lidicky_ved
http://revue.idnes.cz/topolanek-byl-v-lanech-opet-bez-talmanove-klaus-ji-nepozval-p4o-/lidicky.asp?c=A090105_165932_lidicky_ved

Kratochvilova, Katefina — Kubik, Jifi. Mnozi kandidati ODS vsadili na obecna hesla. Mlada fronta
DNES. 19. 10. 1996, str. 2

Kriseova, Eda (1991). Vdclav Havel: Zivotopis. Brno: Atlantis

Kubicek, Jan. Na Internetu bézi volebni kampan. Mlada fronta DNES. 24. 4. 1996, str. 4. PIny text
¢lanku viz v pfiloze

Malinda, Jan. Cim mé pfitahuje Paroubek? Mlada fronta DNES. 7. 7. 2007, str. 1

Martinek, Jan. Paroubek najal znamého pravnika kvili milence. Lidové noviny. 6. 8. 2007, str. 1
Mates, Jan. ManZelka jako ozdoba. Nedélni svét. 29. 5. 2005, str. 1

Matougkova, Markéta. Nejvice dluhd a billboard& ma CSSD. Lidové noviny. 13. 5. 1996, str. 3

Moravec, Vaclav. Livia Klausova: ManZelka ¢eského prezidenta Livia Klausova véri, Ze prezident uz
brzy udéli nékolik milosti. Online. BBC Czech. 11. 11. 2003. Dostupny z:
http://www.bbc.co.uk/czech/interview/story/2003/11/031111 klausova.shtml

Musil, Michal. Smysl svobody, ktery ale svobodu zil vidy jen ,,za hradbami“. Lidové noviny. 29. 12.
1999, str. 3

Ndahled. Mlada fronta. 17. 4. 1989, str. 1
Ndahled. Mlada fronta. 21. 4. 1989, str. 1
Nahled. Mlada fronta. 22. 4. 1989, str. 1
Nosalkova, Tereza. Paroubkovy Zeny se rozhadaly. Lidové noviny. 5. 2. 2001, str. 3

Novacek, Ondiej. Reflex svlékl Paroubka a uz obdrzel zalobu. €T24, 28. 8. 2009. On-line, dostupny
z: http://www.ct24.cz/domaci/65005-reflex-svlekl-paroubka-a-uz-obdrzel-zalobu/

Osvaldova, Barbora (2007). Svoboda tisku a verejny zajem: nékolik poznamek k problému. Online.
Dostupné z: http://archive.ceskamedia.cz/article.htmI?id=195805 hp M&qqqqg=halada

Paroubek je volny, rozvod trval par minut. iDNES.cz. 12. 9. 2007. On-line, dostupny z:
http://zpravy.idnes.cz/paroubek-je-volny-rozvod-trval-par-minut-fpu-
/domaci.asp?c=A070912 102128 domaci ki

Paroubek Zaluje Kubiceho. Kvili sexu. Aktualne.cz. 1. 6. 2006. On-line, dostupny z:
http://aktualne.centrum.cz/domaci/kauzy/clanek.phtml|?id=167441

Paroubkova chce zorganizovat narodni shirku na stavbu Kaplického knihovny. CT 24. 4. 6. 2008.
Udalosti, 19.00. Zprava ¢. 9

Paroubkova pod tlakem. ManZel ji zakazal mluvit! Blesk.cz. 7. 7. 2007. On-line, dostupny z:
http://www.blesk.cz/Clanek79824.htm

Paroubkova, Petra. Oda na manzela. On-line, dostupny z:
http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/petra-paroubkova.php?itemid=7134

182


http://www.bbc.co.uk/czech/interview/story/2003/11/031111_klausova.shtml
http://www.ct24.cz/domaci/65005-reflex-svlekl-paroubka-a-uz-obdrzel-zalobu/
http://archive.ceskamedia.cz/article.html?id=195805_hp_M&qqqq=halada
http://zpravy.idnes.cz/paroubek-je-volny-rozvod-trval-par-minut-fpu-/domaci.asp?c=A070912_102128_domaci_kl
http://zpravy.idnes.cz/paroubek-je-volny-rozvod-trval-par-minut-fpu-/domaci.asp?c=A070912_102128_domaci_kl
http://aktualne.centrum.cz/domaci/kauzy/clanek.phtml?id=167441
http://www.blesk.cz/Clanek79824.htm
http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/petra-paroubkova.php?itemid=7134

Paroubkovi chystaji vydat paméti. Blesk.cz, 29. 6. 2010. On-line, dostupny z:
http://www.blesk.cz/clanek/138349/paroubkovi-chystaji-vydat-pameti

Paroubkovi jsou poboufreni, Ze v Kubiceho zpraveé je zminka o zneuZivani nezletilych.
Volby.iHNed.cz. 1. 6. 2006. On-line, dostupny z:
http://Cesko.iHNed.cz/?m=d&article[id]=18584310

Paroubkovy libanky: Pfistizeni v luxusu! A pak pfisla rvacka. Blesk.cz. 11. 1. 2008

Pasak Paroubek. Nacapdn s blondynou! 26. 6. 2007 02:30. On-line, dostupny z:
http://www.blesk.cz/Clanek79098.htm

Pavla Topolankova. Homepage. Dostupné z: http://www.topolankova.cz/zivotopis.html

Pecinka, Bohumil. Pfibéhy volebnich fotek. Reflex. 22. 6. 2006, str. 36-40

Penn, Schoen & Berland. Homepage. Dostupné z: http://www.psbresearch.com/index.html

Petra Paroubkovd ma obvazanou ruku. Kfest knihy Jifiho Paroubka. 11. 10. 2008. Autor fotografie:
iDNES.cz. On-line, dostupny z:
http://revue.idnes.cz/foto.asp?r=lidicky&c=A081011 085556 lidicky ved

Petra Paroubkovd prodélala samovolny potrat. Cro Ceské Bud&jovice. 22. 8. 2008. Udalosti
regionu, 17.00. Zprava ¢. 10

Polacek, Tomas. Livia Klausova — osamélda prvni dama. Mlada fronta Dnes. 20. 3. 2008, str. 1

Polacek, Tomas. Opatrny coming out ministra Slamecky: Netajim se, Ze jsem gay. Mlada fronta
DNES, 14. 4. 2010

Polaéek, Tomas. Zuzana Paroubkova: Chci zlstat sva. Revue.iDNES.cz. 24. 5. 2005. On-line,
dostupny z: http://revue.idnes.cz/znamky.asp?id=75

Polanska, Patricie. Na uchazecich o senatorska kfesla bude volice zajimat vse, podle ¢eho se vsak
nakonec rozhodnou, je tézké odhadnout. Zemské noviny. 5. 9. 1996, str. 2

PospiSilova, Eva — Hlustik, David. Paroubek si uziva bez manzelky! Blesk. 29. 6. 2007, str. 2

Pospisilova, Eva. Nemate co na sebe, pani premiérova? Blesk.cz. 29. 4. 2005. On-line, dostupny z:
http://www.blesk.cz/Clanek51126.htm

PospiSilova, Eva. Paroubek v Bruselu: Jen tlumocnice... Opravdu?. Blesk. 26. 6. 2007, str. 2
PospiSilova, Eva. Ukazala Paroubkovy trenky! Pani Zuzana hréla divadlo. Blesk. 18. 7. 2005, str. 3
Potlcek, Jan. Novinafi, nebo sympatizanti? Reflex. 29. 6. 2006, str. 40

Premiér odmitl ddajny sexualni delikt. iHNed.cz. 31. 5. 2006. On-line, dostupny z:
http://Cesko.iHNed.cz/?m=d&article[id]=18574790

Prezident Havel se bude Zenit. Pravo. 4. 1. 1997

Prezident Havel se brzy oZeni. Mlada fronta DNES. 4. 1. 1997

183


http://www.blesk.cz/clanek/138349/paroubkovi-chystaji-vydat-pameti
http://cesko.ihned.cz/?m=d&article%5bid%5d=18584310
http://www.blesk.cz/Clanek79098.htm
http://www.topolankova.cz/zivotopis.html
http://www.psbresearch.com/index.html
http://revue.idnes.cz/foto.asp?r=lidicky&c=A081011_085556_lidicky_ved
http://revue.idnes.cz/znamky.asp?id=75
http://www.blesk.cz/Clanek51126.htm
http://cesko.ihned.cz/?m=d&article%5bid%5d=18574790

Svatba na Hradé. Lidové noviny. 4. 1. 1997
Prezidentsky par stahnul zZaloby médii. TV Nova, 23. 4. 1999, Televizni noviny 19:30

Prezidentlv vicekanclér Hajek: Politicka korektnost je nastrojem cenzury i autocenzury.
Euportal.cz. 12. 6. 2009. On-line, dostupny z: http://www.euportal.cz/Articles/4626-prezidentuv-

vicekancler-hajek-politicka-korektnost-je-nastrojem-cenzury-i-autocenzury.aspx

Senat Parlamentu Ceské republiky, dostupny z: http://www.senat.cz/kancelar/utvary/ovs.php, ¢i
Univerzita Karlova, dostupny z: http://www.cuni.cz/UK-644.html|

Sobotkova, Alena. Reportérka Zada stazeni knihy z prodeje. Zemské noviny. 24. 10. 1998, str. 3

Sobotkova, Alena. Soud zakazal knihu o Hradu, tak vSak jde v knihkupectvich i stancich stale na
dracku. Slovo. 31. 10. 1998, str. 3

Sona Jindrakova (38). Kvili ni Gross zahnul! Blesk.cz. 2. 12. 2007. On-line, dostupny z:
http://www.blesk.cz/Clanek90525.htm

Stejskal, L. (Karlovy Vary). Spatné prodana svatba. Lidové noviny. 24. 10. 1998, str. 10

Stejskal, Libor. Debata na Aktualne.cz praska ve Svech, diskutovat se ale bude dal.
Blog.aktualne.cz. 19. 7. 2009. On-line, dostupny z: http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/libor-
stejskal.php?itemid=7146

Svobodova, Jitka. Svora: Prestal jsem si vazit intelektual(. Lidové noviny. 8. 10. 1999, str. 24
Svora, Pfemysl (1998). Sedm tydnda, které otrdsly Hradem. Praha: Svora

Syrovatka, Tomas. Topoldnkova ma fidi¢e, premiér ma klid. Mlada fronta Dnes, 5. 2. 2009, str. 1
Syrovatka, Tomas. Topolankova ma fidice, premiér ma klid. Mlada fronta Dnes, 5. 2. 2009, str. 1
Sarapatka, Zdenék. Sance pro buldoka Paroubka. Lidové noviny. 17. 5. 2005

Sidlo, Jindfich — RGzZi¢ka, Michal. Ce$i roku 2007. HospodaFské noviny. 31. 12. 2007, str. 4;
Prochazkova, Karolina. Kdo letos vy¢nival aneb osobnosti roku 2007. Tyden. 26. 12. 2007

Sima, Milan. Jaromir Soukup: S Paroubkovou spolupracuji rad. Instinkt. 24. 9. 2009. On-line,
dostupny z: http://instinkt.tyden.cz/rubriky/bez-obalu/jaromir-soukup-s-paroubkovou-pracuiji-
rad 24592.html

Stastny, Jan. Vyména manzelek — s pani Zuzanou se volby vyhrat nedaly! Virtually. 1. 7. 2007,
rubrika Glosy. On-line, dostupny z:
http://mediasearch.newtonmedia.cz.ezproxy.is.cuni.cz/news.php?uqid=22823488-B18B-4590-
8E29-9523F43539DE

Stastny, Ondrej. Rozvod Paroubkovych po 28 letech je netypicky. zpravy.iDNES.cz. 12. 9. 2007.
Online. Dostupmy z: http://zpravy.idnes.cz/rozvod-paroubkovych-po-28-letech-je-netypicky-fns-
/domaci.asp?c=A070912 075010 domaci klu

Stindl, Ondfej. Knizka, ktera sotva otfese ¢tenafem. Lidové noviny, 21. 10. 1998, str. 7

184


http://www.euportal.cz/Articles/4626-prezidentuv-vicekancler-hajek-politicka-korektnost-je-nastrojem-cenzury-i-autocenzury.aspx
http://www.euportal.cz/Articles/4626-prezidentuv-vicekancler-hajek-politicka-korektnost-je-nastrojem-cenzury-i-autocenzury.aspx
http://www.senat.cz/kancelar/utvary/ovs.php
http://www.cuni.cz/UK-644.html
http://www.blesk.cz/Clanek90525.htm
http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/libor-stejskal.php?itemid=7146
http://blog.aktualne.centrum.cz/blogy/libor-stejskal.php?itemid=7146
http://instinkt.tyden.cz/rubriky/bez-obalu/jaromir-soukup-s-paroubkovou-pracuji-rad_24592.html
http://instinkt.tyden.cz/rubriky/bez-obalu/jaromir-soukup-s-paroubkovou-pracuji-rad_24592.html
http://mediasearch.newtonmedia.cz.ezproxy.is.cuni.cz/news.php?uqid=22823488-B18B-4590-8E29-9523F43539DE
http://mediasearch.newtonmedia.cz.ezproxy.is.cuni.cz/news.php?uqid=22823488-B18B-4590-8E29-9523F43539DE
http://zpravy.idnes.cz/rozvod-paroubkovych-po-28-letech-je-netypicky-fns-/domaci.asp?c=A070912_075010_domaci_klu
http://zpravy.idnes.cz/rozvod-paroubkovych-po-28-letech-je-netypicky-fns-/domaci.asp?c=A070912_075010_domaci_klu

The pin-up Prime Minister, the ex-waitress, the sex club and the shady property deal. The
Independent, 27. 2. 2005. Dostupny z : http://www.independent.co.uk/news/world/europe/the-

pinup-prime-minister-the-exwaitress-the-sex-club-and-the-shady-property-deal-485018.html

V CR roste pocet rozvodtl. (Rozhlasové zpravodajstvi). Impuls. 1. 7. 2007. Relace Zpravy, 18.00, 2.
zprava v poradi

Vdaclav a Dagmar Havlovi. Lidové noviny. 13. 12. 1997, str. 4

Vaclav Havel stdle stfredem zajmu. Reflex. 25. 11. 1999, str. 16

Vdclav Klaus - 25 z okoli: Rodina, pratelé, poradci, soupefi. Tyden, 8. 12. 1997, str. 36
Velebny, Jifi. Marketingové hry v politice. Strategie. 12. 6. 2006, str. 31

Vonderka, Frantisek — Svoboda, AlesS. Zeman: Bat se mohou jen nepoctivci. Blesk, 6. 12. 1997, str.
6

Wolfova, Pavlina. Paroubkova prohlrdla soudni spor s tydenikem Reflex. 20. 7. 2010. On-line,
dostupny z: http://www.reflex.cz/clanek/politika/37873/paroubkova-prohrala-soudni-spor-s-
tydenikem-reflex.html

Zadrazilova, Jitka. Havlova popularita. Pad! A proc¢? Blesk. 25. 11. 1998, str. 1

Zaznam z tiskové konference prezidenta CR Vaclava Havla a predsedy vlady Milose Zemana. 14. 7.
1999. On-line, dostupny z: http://www.vlada.cz/cz/clenove-vlady/historie-minulych-vlad/tiskova-
konference-v--havla-a-m--zemana-na-prazskem-hrade-dne-14--7--1999-2691/

Zbéh Wolf zneuzil dotaci. Vydiraji ho? Mlada fronta Dnes. 24. 6. 2008, str. 1

Zpréava CTK. 12. 9. 2007. On-line, dostupna z: http://www.tyden.cz/rubriky/lide/rozvod-
paroubkovych-trval-dvacet-minut _22100.html

185


http://www.independent.co.uk/news/world/europe/the-pinup-prime-minister-the-exwaitress-the-sex-club-and-the-shady-property-deal-485018.html
http://www.independent.co.uk/news/world/europe/the-pinup-prime-minister-the-exwaitress-the-sex-club-and-the-shady-property-deal-485018.html
http://www.reflex.cz/clanek/politika/37873/paroubkova-prohrala-soudni-spor-s-tydenikem-reflex.html
http://www.reflex.cz/clanek/politika/37873/paroubkova-prohrala-soudni-spor-s-tydenikem-reflex.html
http://www.vlada.cz/cz/clenove-vlady/historie-minulych-vlad/tiskova-konference-v--havla-a-m--zemana-na-prazskem-hrade-dne-14--7--1999-2691/
http://www.vlada.cz/cz/clenove-vlady/historie-minulych-vlad/tiskova-konference-v--havla-a-m--zemana-na-prazskem-hrade-dne-14--7--1999-2691/
http://www.tyden.cz/rubriky/lide/rozvod-paroubkovych-trval-dvacet-minut_22100.html
http://www.tyden.cz/rubriky/lide/rozvod-paroubkovych-trval-dvacet-minut_22100.html

Seznam vyobrazeni

Obrazek 1 Slozky politické komunikace dle McNaira (2003: 6), podtrzené doplnéno DKK.... 35
Obrazek 2 M. Jakes v rozhovoru se ¢lenkami delegace. Mlada fronta. 8. 3. 1989, str. 1 ........... 57
Obrazek 3 Fotografie politickych predstavitell na titulni strané deniku Mlada fronta (1989)58
Obrazek 4 (telefoto: CTK) Inaugurace za 30 miliént. Mlada fronta. 21. 1. 1989, str. 4............. 59

Obrazek 5 (foto: CTK) Teng Siao-Pching s Michaelem Gorba¢ovem. Mlad4 fronta. 17. 5. 1989,

Obrazek 6 (telefoto: CTK) Michail Gorbacov. MF 18. 5. 1989, StI. 5.....c.cceuvueveeereerrereecrsieeeensenns 61
Obrazek 7 (telefoto: CTK) Michaila Gorbacova a jeho manzelku Raisu. MF 16. 6. 1989, str. 5 61
Obrazek 8 (foto: MF - P. ZiZka). Vodni ptaci. 26. 5. 1989, Str. 7......cceveeverereererrreerereeeessersesnsnns 61
Obrazek 9 Nahled titulni strany. MF. 26. 5. 1989........cccoiiiiiiiieeeeeeee e 63
Obrazek 10 (foto: MF - H. Slavik). Bara uZ neni Basikova?, Mlada fronta, 27. 4. 1989, str. 7... 64

Obrazek 11 Analyza medialniho obrazu podpory manZzela Livie Klausové v dobé politické

Obrazek 12 Dichotomie stietu v pripadé soukromi MiloSe Zemana (1996) z pohledu médii100
Obrazek 13 Interakce politického, medialniho a verejného diskurzu 1996-97 ...................... 104

Obrazek 14 Vyvoj profesionalizace politického marketingu v oblasti prezentace milostnych

vztahl a soukromého Zivota na prikladu tiskovych konferenci jako nastroje PR .................. 107
Obrazek 15 Analyza diskursu prvniho ¢lanku o novém vztahu Jititho Paroubka.................... 121
Obrazek 16 Nahled osobniho blogu Petry Kovac¢ové — Paroubkoveé ..........c.cccecevcivriiiivinnnnnne 136

Obrazek 17 Nahled internetové stranky Revue.iDNES.cz s ¢lankem o zranéni Petry Paroubkové 139

Obrazek 18 Analyza PR postupti a technik v ¢lanku Paroubkova se zranila, ma popaleninu
(pouze teXtUAINT KOA) ...eoiviiriiiiiiiiiiiiceee ettt s st sae e saneeneeen 145

Obrazek 19 PR rozhovor Petry Paroubkové na webovych strankach CSSD..........cc.ccvvuenee.. 147

Obrazek 20 Predvolebni reality show: Verejna laska. Jifi Paroubek milujici a bojujici. Tituln{
strana. Reflex. C. 35, 27.8. 2000 .........ccccorueiereieererieeeseeseseesesse s sessesessesae s s sesse s sesae s sesas s 148

Obrazek 21 (Hruteba). Zeleny Raul: Paroubkovy erotické fantazie. Reflex. 14. 5. 2009, str. 2

186


file:///C:/Users/Kasl/Desktop/DISERTACE_Verejne%20soukromi_Denisa%20Kasl%20Kollmannova.doc%23_Toc275239610
file:///C:/Users/Kasl/Desktop/DISERTACE_Verejne%20soukromi_Denisa%20Kasl%20Kollmannova.doc%23_Toc275239620
file:///C:/Users/Kasl/Desktop/DISERTACE_Verejne%20soukromi_Denisa%20Kasl%20Kollmannova.doc%23_Toc275239620
file:///C:/Users/Kasl/Desktop/DISERTACE_Verejne%20soukromi_Denisa%20Kasl%20Kollmannova.doc%23_Toc275239621
file:///C:/Users/Kasl/Desktop/DISERTACE_Verejne%20soukromi_Denisa%20Kasl%20Kollmannova.doc%23_Toc275239624
file:///C:/Users/Kasl/Desktop/DISERTACE_Verejne%20soukromi_Denisa%20Kasl%20Kollmannova.doc%23_Toc275239627
file:///C:/Users/Kasl/Desktop/DISERTACE_Verejne%20soukromi_Denisa%20Kasl%20Kollmannova.doc%23_Toc275239627

Obrazek 22 Piedvolebni billboard Jitiho Paroubka, Praha, 3. 5. 2010.........ccccccevvevveeeneeennen. 150
Obrazek 23 Soukromé pasti Jifiho Paroubka. Titulni strana. Tyden. 22. 2. 2010 ................... 150

Obrazek 24 Ideologické zaramovani informace o idajné homosexualité prezidenta Klause
v deniku Ahal 20. 12, 2008 ....ccuoiuiiiiieieeeee ettt sttt sttt see e 155

187



