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1 - HODNOCENI OBSAHU PRACE

Kritérium Hodnoceni (A-D)
1.1 Adekvatnost stanovenych cilii a volba metodologie A
1.2 Relativni Gplnost zpracované sekundarni literatury A
1.3 Porozuméni zdrojlim a schopnost pracovat s nimi A-B
14 Volba vhodné techniky zpracovani materialu a jeji zvladnuti A
1.5 Interpretace vysledka A-B
1.6 Struktura prace, vyvaZzenost jednotlivych ¢asti B-C
1.7 Logi¢nost vykladu B
1.8 Ptinos prace, dosaZeni cild a validita zavért A-B

Slovni komentar:
Pozitivné hodnotim praci diplomantky se zahrani¢nimi zdroji. Casopisy Strategic a Marketing &
Média bych nezatazovala mezi zdjmové Casopisy (s. 54).

2 - HODNOCENI FORMALNICH NALEZITOSTI PRACE

Kritérium Hodnoceni (A-D)
2.1 Adekvatnost horizontalniho ¢lenéni textu B
2.2 Funk¢nost odkazli a poznamkového aparatu A
2.3 Dodrzeni cita¢ni normy A
2.4 DodrZeni stylové normy B
2.5 Dodrzeni morfologické normy a pravopisné kodifikace B

Slovni komentar:
ad 2.1:



Nékteré kapitoly plisobi jaksi ,,roztiisténé®, a to kvlili zptsobu zafazeni citaci ¢i ¢lenéni textu (kap.
2.1. Dale nerozumim napt. vyd¢leni kap. 3.2 (s. 36).

V teoretické Casti jde autorka zbytecné do Sife, pricemz ne vSechna témata se ji dafi uspesné
zuzitkovat v praktické ¢asti prace.

2.4, 2.5: Stylistické a pravopisné nedostatky jsou naznaCeny v textu (napf. naduzivani pasiva s. 10.,
odklon od odborného stylu s. 13).

3 - SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE
Negativné musi byt bohuzel hodnocen format tisku, ktery neodpovida normé. Vzhledem k tomu, Ze

prace ovsem vyrazné presahuje pozadovany rozsah, neni tento nedostatek divodem k nedoporuceni
k obhajobg¢.

Praci doporucuji k obhajobé.

Slovni komentar:

4 - OTAZKY ANAMETY PRO OBHAJOBU

4.1 s. 23, 24: , Reklamni sdéleni pronikd ke vSem bez rozdila /.../. Reklama je schopné oslovit
kazdého, nécim jej zaujmout a néco mu nabidnout.” Ztotoziluje se s timto citatem autorka?

4.2 Jak vnima diplomantka rozdil mezi cili a funkcemi? (s. 24 — 27)

4.3 s. 30: Mohla by autorka okomentovat svlij ndzor na klasifikaci reklamy podle cilt (kap.
2.5.2) se zietelem k ptedchazejicim kapitolam?

4.4 s. 52: Muze mit humor v reklamé i negativni dopad z hlediska funkce reklamy?

4.5 Lisi se néjak vyuziti humoru z hlediska struktury reklamniho sdéleni? (kap. 2.6)

4.6 s. 60: Vyraz ¢ina pro pokrm vnimam jako apelativizaci propria.

4.7 s. 77: Byt ¢i nebyt HIV pozitivni by bylo vhodnéjsi zafadit pouze do kap. intertextovost.

4.8 s. 78: Odkud autorka Cerpala hojné citované a oblibené vyroky ze znamych filma? Jak vi,

Ze jsou hojné citované?

5 - NAVRHOVANA KLASIFIKACE PRACE
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