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Prace Ivo Mludka patii nepochybné k velmi komplexné pojatému ptistupu ve vSech jeho
castech. Thned od pocate¢niho ptistupu se autor pustil do tohoto tématu s velkym pracovnim
nasazenim. Jde nepochybné o poznatkovy ptinos, ktery kriticky reflektuje vyvoj pristupt
politickych aktérti (politickych stran) k volebnim kampanim. Autorovi se podafilo vedle
bohatého empirického materidlu, zachycujiciho jevovou stranku studovaného fenoménu,
proniknout také do podstaty vnitinich procesti, na Groveii konkrétnich aktérti a mechanismt
vyvoje téchto kampani. S vyuZzitim velmi zdafilého ptehledu souvisejicich aktualnich
teoretickych poznatki tak byl autor schopen postupné rozklicovat celou fadu procesi a jejich
determinant. Autor mél vlastné znacnou vyhodu, Ze se se znaénym piedstihem vénoval sbéru
empirickych dat a tak se mu oteviela moZnost se zabyvat vice podrobngji a hloubéji

souvisejicimi teoretickymi aspekty.

V zéavérech prace se pak Ivo Mludek dostavad k odpovédim na pomérné bohatou strukturu 8
vyzkumnych otdzek. Ze zavéri vyplyva, Ze uplatnéni novych metod politického marketingu
pod vlivem komer¢nich z4jml zahrani¢nich firem, piedstavuje pro dalsi vyvoj ceské
demokracie a tvorbu vefejné politiky zna¢nd rizika. Politicky marketing a spoluprace s PR
agenturami se nepochybné podilelo na obsahovém vyprazdnéni samotné politiky, coz ostatné
reflektovala v prib&éhu téchto kampani fada jinych autorti.. Ukazuje se tak zietelné, Ze
bychom zjevné vCR méli vénovat podstatnd vétsi pozornost predeviim obsahovym
dimenzim ,,policy* a ,,polity*, tj. obsahovym aspektim jednotlivych politik v kontextu jejich
hodnoticich rdmct namisto t€zko odivodnitelnému a nédkladnému diirazu na metody boje o
moc s pomoci bulvarné zamétenych a zjednodusujicich marketingovych technik, tedy spise

formalni stranku politické komunikace.



Tuto praci povazuji za velmi piinosnou pro Ceskou vetejnou politiku. Navrhuji praci
hodnotit jako vybornou. Vzhledem k tomu, Ze Ivo Mludek vénoval této praci velké usili a
podafilo se mu zpracovat svym zpusobem ojedin¢lou reflexi zkoumaného problému, citim

vnitini povinnost jej navrhnout na pochvalu za zpracovani této prace panem dékanem.
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