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Anotace

Do Ceské republiky vstoupil spolu s demokratickou politickou soutézi po roce
1989 také fenomén politického marketingu a s parlamentnimi volbami v roce 2006
rovné€Z jeho vyhranénd podoba negativnich volebnich kampani. Parlamentni volby
zroku 2006 skonéily patovou situaci a odstartovaly v CR dlouhé obdobi politické
nestability. V letech 2006 - 2010 zde probihala nepfetrzit¢ nezvykle ostrd prevazné
negativni volebni kampan, jejiz soucésti bylo rovnéz masové anonymni zesmésnovani
politickych protivnikil. Nejvétsi politické strany CR CSSD a ODS si také k vedeni
svych kampani pfizvaly zahrani¢ni poradenské a konzultantské firmy.

Volebni kampané v téchto letech byly charakteristické masovym néstupem
negativity, importované zahrani¢nimi poradci, i mnoZstvim anonymnich zesmésnujicich
a difamujicich politickych reklam, u nichZ nebylo moZno rozpoznat ani zjistit
zadavatele a platce. Nastolily proto nejen otazku po etickych hranicich v politickém
marketingu, ale také po Skodlivém vlivu jejich netransparentniho zaddvani a
financovani.

Vyostieny politicky boj, vyplyvajici z krize na ceské politické scéné, nastup
negativnich kampani a nésledny nartist zesméSnujicich a difamujicich politickych
reklam pfinesly spolu s anonymitou zadavani a financovani téchto reklam do Ceské
republiky relativné nové situace. Tato prace pojednava o zakonitostech politického
marketingu, ktery v letech 2006 - 2010 ovladl ¢eskou politickou scénu, a na zakladé
zjiSténych skutecnosti jsou v ni formulovany hypotézy o tom, jaké mohou mit tzv.
negativni politické kampané¢, respektive v uz$im pojeti anonymni zesméSiujici a

difamujici politické reklamy, dopady na prosttedi vefejné politiky v CR.



Anotation

The phenomenon of political marketing entered — together with democratic
political competition — the Czech Republic after 1989. Together with parliamentary
elections in 2006 a strong negative election campaigns appeared. The parliamentary
elections in 2007 proved a stalemate and they launched a long period of political
instability. An unusually sharp and mostly negative election campaign proceeded in the
Czech Republic continuously during the years 2006 — 2010. For the first time foreign
advisory firms prepared strategies for the biggest political parties — CSSD and ODS.
The election campaigns were characteristic not only of mass enter of negativism
imported by the foreign consultants, but also of a great number of anonymous mocking
and defamatory political advertisements, the customer and the payer of which was
unknown and unable to find. The negative campaigns then introduced both the question
of ethical limits in the election marketing and of the harmful influence of opaqueness in
contracting and financing the campaigns.

The thesis is dealing with regularities of political marketing which got control
of Czech political scene in 2006 — 2010, and it formulates hypotheses about the possible
effecs of negative, defamatory and mocking political campaigns on the environment of

Czech public politics.
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Teze diplomové prace

Piedpokladany nazev diplomové prace: Negativni, zesmé&Siujici a difamujici politické

kampané v CR po roce 2006 a jejich dopady na vefejnou politiku.

1 Vymezeni piredmétu zkoumani a strukturace vyzkumného tématu

Do prostoru veiejné politiky Ceské republiky vstoupil spolu s demokratickou
politickou soutéZi po roce 1989 také fenomén politického marketingu a s volbami do
Poslanecké snémovny Parlamentu CR v roce 2006 prostfednictvim kampang ODS minus
rovné€Z jeho vyhranéné podoba negativnich volebnich kampani. Parlamentni volby z roku
2006 skongily patovou situaci a odstartovaly v Ceské republice dlouhé obdobi politické
nestability. Volebni pat a naslednd slozitd povolebni politicka jednani, kterd vyvrcholila
hlasovanim poslancti Poslanecké snémovny Parlamentu CR za CSSD Mel¢aka a Pohanky
pro koaliéni vladu ODS, se odrazila v anonymni billboardové negativni kampani,
zaméifené na zesmeSnéni a zostuzeni obou poslancii. Do té doby bezprecedentni politicka
kampan proti poslancim Mel¢akovi a Pohankovi poprvé masové aplikovala do ¢eského
prostiedi prvky, typické pro zesméSiyjici a difamujici politické reklamy, které se ihned
staly soucasti Ceské politické soutéZze a projevily se mj. nastupem tzv. ,,permanentni
kampané®, tedy nepfetrzitého sledu raznych akci politického marketingu, jimiz se
politické strany snazi ovlivnit voli€skou zdkladnu. Nékolikaleté pisobeni permanentnich
negativnich kampani vyvrcholilo ve volebni kampani do Poslanecké snémovny
Parlamentu CR v kvétnu roku 2010.

U znaéné ¢€asti tohoto finanéné velmi nakladného politického marketingu, ktery
ma v CR &asto podobu nepfiznanych zesméstujicich a difamujicich reklam, neni mozno
zjistit zadavatele. Problémem je proto nejen nebezpecné posunovani etickych hranic
v politice, které tyto zesmésnujici a difamujici politické reklamy pfinaseji do prostoru

veiejné politiky v CR, ale také netransparentnost pii jejich zadavani a financovani.

2 Teoreticka vychodiska

Politicka komunikace se stala do zna¢né miry komunikaci medialni. Politicka
medialni komunikace se pak dostava stale vice do vleku marketingu, pficemz nastupujici
marketingovy politicky primysl stavi do poptedi technologii, kterou nadfazuje nad

ideologii. Politicky marketing se dnes navic neomezuje jen na dobu piedvolebnich



kampani. Pojem. ,,permanentni kampan® se v americké politice objevuje koncem 70. let.
Oznacuje skutecnost, ze vlada i1 opozice se snazi ziskat podporu pro své postoje a nazory
prostiednictvim marketingovych nastrojii i béhem celého volebniho obdobi.

V tomto procesu vyuzivaji politicti aktéfi stale Castéji tzv. negativni volebni
kampané. Negativni politick¢é kampanég, které diive charakterizovaly spiSe americké
volby, se postupné stdvaji stile zdsadnéjsi soucasti volebnich strategii také v Evropé.
Pocinaje parlamentnimi volbami v roce 2006 dorazil definitivné tento kontroverzni
zpusob politického boje o volice i do Ceské republiky.

Ve své praci bych se nejvice opiral o dvé teorie, které zkoumaji priniky politiky,
médii a marketingu. Prvni je model pravdépodobnosti osvojeni, snimz pfichdzeji
v osmdesatych letech Petty a Cacioppo, druhym pak teorie o sméSovani a prolinani PR,
reklamy a zabavy v médiich, kterou publikoval francouzsky médiolog Ignatio Ramonet

v knize Tyranie médii z roku 1999.

3 Cile diplomové prace a vyzkumné otazky

Vyostteny politicky boj, vyplyvajici z krize na cCeské politické scéné, nastup
negativnich kampani a néasledny narast zesméSniuyjicich a difamujicich politickych reklam
piinesly spolu s anonymitou zadavani a financovani téchto reklam do Ceské republiky
relativné nové situace. Cilem této prace je formulovat hypotézy o tom, jaké mohou mit
tzv. negativni politické kampané, respektive v uz$im pojeti nepfiznané negativni
zesmé&sujici a difamujici politické reklamy dopady na prostiedi vefejné politiky v CR.
PredbéZzné vyzkumné otazky:
- Jak se projevuji a jak piisobi negativni anonymni reklamy v dynamickém procesu
vytvareni politiky?
- Nakolik mohou v tomto procesu vytvareni politiky plsobit netransparentni aktéfi
typu marketingovych poradcii ¢i anonymnich platct reklamnich kampani?
- Nakolik se mlZe pfitomnost té€chto netransparentnich aktéri projevit v samotném
obsahu politiky pfi pfijimani politickych rozhodnuti?
- Jaky muze byt nésledné jejich vliv na instituciondlni a normativni stranku
politiky, tedy na nastaveni a orientaci spolecnosti?
- Nakolik tak mtze fenomén negativnich a zesmésnujicich politickych reklam a
kampani zpomalit & dokonce ohrozit CR pii transformaci z postkomunistické na

demokratickou spolecnost?
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4 Metody a prameny

Zakladem pro stanoveni teoretického ramce bude studium literatury, vénujici se
politick¢ komunikaci v médiich, politickému marketingu a také samotnym negativnim
volebnim kampanim a reklamam. Nasledné bych pro pojmenovani situace v Ceské
republice pouzil metodu analyzy sekundarnich dat, kdy bych vyuzival pfedevs§im
internetové zdroje a novinové ¢lanky, zabyvajici se konkrétnimi negativnimi kampanémi
&i zesméshujici politickymi reklamami v CR po roce 2006 az do volebni kampang do
Poslanecké snémovny CR, ukon&ené v kvétnu 2010. Pouzivani periferni, tedy nepfiznané
metody persvaze v zesméeSnujicich politickych kampanich bych doloZzil na ptipadové
studii difamujici politické billboardové kampané proti poslanciim Melcakovi a Pohankovi
z roku 2006. Dulezitou ¢asti prace by byla 1 analyza aktéra, piicemZ pro zjiSténi zamérné
netransparentnich technologii zaddvani zesmé&shujicich reklam v CR anonymnimi platci,
tedy aktéry skrytymi, bych volil formu nestrukturovaného rozhovoru s pracovnikem PR

agentury, ktera se na této praxi sama podilela.

5 Predpokladana struktura diplomové prace

1) Uvod — Zesmé&$iujici a difamujici politické reklamy a kampang

2) Teoretickd vychodiska — Politick4d komunikace jako komunikace medialni

3) Metody — ptipadova studie, nestrukturované rozhovory, pozorovani, analyza aktéri

4) Deskriptivni &ast — Vyvoj negativni a politické reklamy v CR od roku 2006 do roku
2010

5) Analytickd ¢ast — Analyza aktérfi, formulace hypotéz o moznych dopadech tohoto
fenoménu na prostiedi ceské vetejné politiky

6) Zavéry
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1 Uvod

Se zménou politickych pomért po padu komunistického rezimu v roce 1989 se
také Ceskoslovensko stalo demokratickou zemi, v niZ se mohou o hlasy voli¢i uchazet
ve svobodné soutézi svobodné politické subjekty. Povinné volby s pravidelnou ucasti
99,9 % opravnénych voli¢li a nepfekvapivym vitézstvim kandidath Nérodni fronty pod
vedenim Komunistické strany Ceskoslovenska tak vyst¥idaly skute¢né volebni kampang,
behem nichz se snazi nezavislé politické subjekty presvédcit volice k tcasti ve volbach a
ziskat je na svou stranu. Obyvatelé Ceskoslovenska a posléze samostatné Ceské
republiky se tak stali po dlouhych desetiletich nejen svépravnymi volici, ale zaroven také
objekty volebnich kampani a politické reklamy.

Za kolébku politické reklamy jsou obecné povazovany Spojené staty, kde se
zplisoby ziskavani pozornosti voli¢ského elektoratu prostiednictvim médii v pribehu
Casu stale vice profesionalizovaly, az nakonec daly vzniknout specifickému odvétvi
politického marketingu. Spojené staty, zemé, kterd se ,,v komodifikaci politick¢ho
procesu, tedy vjeho preméné ve zbozi prostfednictvim reklamy, dostala mnohem
rychleji dale, nez ostatni zem¢*, pak vznikajici techniky volebniho marketingu, mezi
nimiz od Sedesatych let minulého stoleti ziskdvaly navrch tzv. negativni volebni
kampané, postupné exportovala do Velké Britanie a nésledné do dalSich zemi zapadniho
svéta. (McNair, B. 2002 : 1)

Po padu Zelezné opony v roce 1989 tak spolu s jednoznacné pozitivni skute¢nosti
svobodné soutéze politickych stran vstoupil do prostoru politického kolbisté nasi zemé
také rozporuplny fenomén politického marketingu a pocinaje volbami do Poslanecké
snémovny Parlamentu CR vroce 2006 splnou silou také jeho vyhranéna podoba
negativnich volebnich kampani.

Parlamentni volby z roku 2006 skonéily patovou situaci a odstartovaly v Ceské
republice dlouhé obdobi politické nestability, které vyvrcholilo v bfeznu 2009 padem
vlady uprostied naseho ptredsednictvi Evropské unie. Prakticky ihned poté se rozhotela
intenzivni volebni kampan k mimofadnym parlamentnim volbam, které byly stanoveny
na 9. a 10. fijna 2009. Ustavni soud vsak 10. zafi 2009 zrusil Gstavni zakon, ktery toto

5o v ’ v 11 v . . o . I ,
stanoveni pred¢asnych voleb umoznil." Prodlouzil tak nejen existenci ufednické vlady

"' Vyrok nalezu Ustavniho soudu ze dne 10. zaii 2010. [online]. Internetové stranky Ustavniho soudu CR.
[cit. 2010-10-29]. Dostupné na <http://swww.usoud.cz/scripts/detail.php?id=752>.
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Jana Fischera, ale pfedevS§im posunul termin konani mimofadnych voleb do Poslanecké
snémovny Parlamentu CR aZ na kvéten roku 2010. Ceska republika se tak stala v letech
2006 — 2010 d&jistém pét let trvajici velmi agresivni volebni kampang, v niz CSSD a
ODS intenzivné pracovaly za pomoci zahrani¢nich odbornika na politicky marketing také
s prvky negativni politické reklamy. Ceska spoleénost byla nahle a na pomérné dlouhou
dobu vystavena velmi intenzivnimu profesiondlnimu marketingovému tlaku negativnich
politickych emoci, pracujicich ¢asto s anonymnim zesméSnovanim politického
protivnika.

Politicky marketing, ktery ma za cil zajistit tspéch politického subjektu u volic,
ptivadi do politickych kampani nové aktéry z riznych profesi — kromé politickych stran
¢1 jednotlivych kandidati a médii jsou to nove také politicti marketingovi poradci a tvlrci
reklamnich strategii, ktefi se na Zadost politické strany stavi mezi politicky subjekt a
média i obfany ve snaze zajistit politické strané co nejvétsi profit ve formé ziskani
pozornosti a nasledné volebniho zisku. (Lees-Marshment, J. 2007 : 27) Tito aktéfi vnasi
do politick¢é komunikace techniky, které casto nerespektuji odliSnost komeréniho a
politického prostiedi. ,,Jsem piesvédcend, ze politicky marketing je vice nez pouha
predvolebni kampan, je i vice nez jen politické strany, a j& véfim, Ze se stdva globalnim
procesem,” uvadi Lees Marshmentova. (Lees-Marshment, J. 2007 : 26-27) Nastupujici
marketingovy politicky primysl pifivadi do popiedi technologii, kterou stavi pred
ideologii, a nese sebou také permanentni rist ndklad na financovani politickych
kampani. Globalni rozSifeni politického marketingu z USA do fady zemi celého svéta
v celosvétovém méfitku obchodem s multimiliardovym obratem. (Plasser, F. 2009 : 24)

V Ceské republice viak mezi aktéry tohoto procesu piistupuje jesté jeden aktér
specificky, jehoz identifikace je velmi tézka a ktery se snazi svou pfitomnost i roli
v procesu negativnich politickych kampani ukryvat ¢i kamuflovat. Je to anonymni osoba
zadavatele a platce véEétSiny Ceskych nepfiznanych zesmésnujicich a difamujicich
politickych reklam.

Vyostieny politicky boj, vyplyvajici vletech 2006 — 2010 z krize na ceské
politické scéné, vyustil v prakticky pétileté trvani na sebe navazujicich volebnich
kampani k fddnym i mimofaddnym volbam. Tyto kampané se poprvé odehrdvaly pod

znaénym vlivem zahrani¢nich expertli na politicky marketing. To vSe pfineslo spolu s
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negativitou téchto kampani a také sanonymitou jejich zaddvani a financovani do
prostiedi vefejné politiky Ceské republiky relativné nové znepokojivé situace, které si
zaslouzi nasi pozornost. Politicky marketing a jim preferované negativni kampané a
zesmesnujici a difamujici politické reklamy totiz mohou mit spolu s netransparentnosti
jejich financovéani vazné dopady na vSechny tfi aspekty vetejné politiky: ,, dynamicky
proces vytvareni politiky, v nemz se stretavaji nejruznéjsi zajmy“ (politics), utvareni
konkrétnich vystupli, naptiklad zdkonl ¢i natfizeni (policy) a nakonec také na samotny

politicky fad a celkové nastaveni a orientaci spolecnosti (polity). (Vesely, A. 2007 : 31)
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2 Vyzkumny problém

Problematice moznych dopadii negativnich kampani na spolecnost se v zapadnich
demokraciich vénuje tada studii, které tomuto zplisobu boje o volicskou pozornost
vétSinou prisuzuji ,,negativni vliv na demokracii®. (Bradova, E. 2008 : 10) V prostiedi
Ceské transformujici se vefejné politiky je vSak problematiku zkouméni dopadu
negativnich kampani na spolecnost zapotiebi zasadit do SirSich souvislosti, protoze
negativni vlivy na demokracii, spojené s timto zplsobem politického boje, zde byly
implantovéany do transformujiciho se prostfedi, zatizeného navic dédictvim komunistické
minulosti. Ve své praci se proto chci také vénovat:

- Kontextim dopadii globalné¢ Sifeného politického marketingu na
postkomunistické spolecnosti, zatizené dédictvim minulosti.

- Puasobeni globalnich vlivi politického marketingu ve specifické lokalni situaci
Ceské republiky a jejich piispivani k §ifeni ,.etického relativismu® ve spole¢nosti.
(Brown, B. 2005 : 364)

- Neexistenci omezujicich pravidel, ktera jsou v zapadnich demokraciich
definovéana nejen legislativou, ale také etickymi kodexy ¢i zazitymi zvyklostmi.

- Netransparentnosti pfi zaddvani a financovéani negativnich politickych reklam,
nebot’ u vétSiny nepfiznanych zesméesiujicich kampani a reklam nelze zjistit platce ani
zadavatele.

- Necitelnosti aktérii tohoto procesu a jejich motivaci, moZnosti vzniku
kriminogenniho prostfedi ve vefejné politice, v némz hraji zakulisni Ulohu neznami
aktéfi, pro které se na Ceské politické scéné za poslednich pét let vzily vyrazy typu
LSibalové®, | kulisi®, ,,velrybati ¢i ,,kmotii®.

- Nasazovani zdmérn€ matoucich a nepfiznanych technologii pfesvédcovani, které
piinaseji ,,bulvarizaci“ politické komunikace, v niz vitézi difamujici forma nad obsahem.”

- Otazce, zda bulvarizace politické soutéZe a vliv netransparentnich aktérii na
zakonné vystupy i probihajici reformy mohou mit v transformujici se spolecnosti vliv na
politickou kulturu a moralku a tedy v konecném disledku také na kvalitu demokracie,
jejiz podobu mohou posunovat smérem k jejim defektnim ,,neliberdlnim formam®.

(Zakaria, F. 2004)

2 r & r e s ¥ 1o ’ . ’ s v
Bradova a Saradin pfipominaji oznaceni posledni faze vyvoje volebnich kampani jako kampané
postmoderni, pfi¢emz kromé nastupu novych komunikaénich technologii zminuji také bulvarizaci médii,
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3 Cile, otazky, metody a data

Obcané Ceské republiky byli s negativni volebni kampani poprvé konfrontovani
v plné sile pied relativné kratkou dobou, teprve vroce 2006. Fenomén negativnich
volebnich kampani a také jejich vyhranénych podob, tedy nepfiznanych zesmésnujicich a
difamujicich politickych reklam, dorazil do Ceské republiky spolu se zahrani¢nimi
politickymi poradci, ktefi v roce 2006 spoluvytvaieli podobu volebnich kampani do
Poslanecké snémovny predevsim pro CSSD a ODS. Zkoumana problematika se odehrava
v §irSich  souvislostech, pfesahujicich nejen samotnou problematiku negativnich
volebnich kampani, ale také arénu politické scény Ceské republiky. V piedivu
transparentnich 1 netransparentnich vzajemné se ovlivitujicich vztahii a souvislosti hraje
své role fada tuzemskych 1 zahrani¢nich aktérti, z nichZ néktefi jsou zjevni, jini ziistavaji

v pozadi a néktefi dokonce svou identitu zdmérné skryvaji.

3.1 Cile

Tato diplomové préce si klade za cil porozumét vlivu politického marketingu,
importovaného do CR po roce 1989 ze zahrani¢i. Politicky marketing, pfinasejici do
prostiedi politické soutéze prvky komercni ekonomické reklamy a degradujici politicke
strany na zbozi, se v Ceské republice zacal aplikovat do politické volebni soutéze
v situaci probihajicich reforem. Cilem prace bude proto také zhodnotit vliv tohoto
politického marketingu, respektive v uzSim pojeti tzv. negativnich volebnich kampani a
pfedevsim nepfiznanych zesmésiiujicich a difamujicich politickych reklam na prostiedi

transformujici se vefejné politiky v CR.
3.2 Vyzkumné otazky

Obecné vySe formulované cile pfinaseji fadu konkrétnich otazek, na né€z budu
hledat odpovédi.

1) Jaké byly divody masového nastupu negativnich politickych kampani na
¢eskou politickou scénu v roce 2006? Byla to viile politickych stran, nebo disledek tlaku
externich think-tankli a zahrani¢nich marketingovych expertii, ktefi politickym strandm
politicky marketing ,,vnutili“?

2) Kdo vymyslel konkrétni obsah negativnich a zesmé&$ujicich kampani CSSD a

ODS? Kdo prosadil jejich zdmérn€é neptiznanou a difamujici podobu, v niZ je forma
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vvvvvv

agentury a $éfové volebnich kampani Jaroslav Tvrdik (CSSD) a Ivan Langer (ODS)?

3) Co bylo diivodem masivniho nartstu negativnich a posléze 1 neptiznanych
negativnich kampani a reklam v letech 2006 — 2010? Z jakého divodu se tyto kampan¢ a
reklamy stavaly stéle agresivnéj$i?

4) Jaké jsou vtomto procesu zdjmy transparentnich i netransparentnich aktérti
typu marketingovych poradct ¢i anonymnich platci reklamnich kampani? Nakolik se
mohou jejich zajmy promitnout do pfijiméni rozhodnuti v legislativnich procesech?
Projevuje se skryty vliv think-tankl, marketingovych poradcii a anonymnich platci
reklamnich kampani vlivem na politicka rozhodnuti?

5) Co umoznilo v CR vletech 2006 — 2010 rozsifenou praxi nepfiznanych
politickych reklam a kampani? Odehravala se s védomim politickych stran ODS a
CSSD? Jak je mozné, Ze policejni patrani po zadavatelich a platcich nikdy nevedlo
k aspéchu?

6) Jaky je kontext politické komunikace a bulvarizace médii v CR? Dochazi
vlivem bulvarizace sdé€lovacich prostiedkll a zjednoduSovani obsahu ke stejnému procesu
1 v politické komunikaci? ,Kolonizuje* bulvarizace medialni komunikace také
komunikaci politickou?

7) Jak plisobi negativni volebni kampané¢ a reklamy na ¢eské voli¢e? Mobilizuji
je, nebo naopak znechucuji a odrazuji od tcasti ve volbach a od politické angazovanosti
obecn¢?

8) Nakolik tedy mize fenomén negativnich a zesmésiiujicich politickych reklam a
kampani zpomalit & dokonce ohrozit CR pii transformaci z postkomunistické na
demokratickou spole¢nost? Jaky mize mit cely tento proces v kone¢ném dusledku vliv
na kvalitu demokracie v CR? Nevznika zde specifickd podoba defektni &i hybridni

demokracie?

3.3 Metody a data

Jako zakladni metodologicky ramec jsem si pro svou praci zvolil kvalitativni
vyzkum, konkrétn¢ pak jeho kritickou teorii, kterou definuje Hendl jako identifikaci
zpusobd, ,,jak spolecenské podminky (ekonomické, politické) ovliviiuji ndzory, chovéni a

zkuSenosti (s cilem iniciovat kritiku a zmény)*“. (Hendl, J. 2005 : 54)
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Pro pochopeni a definovani fenoménu negativnich volebnich kampani, které jsou
soucasti politického marketingu, bylo zapotfebi nejprve vyuzit fady teoretickych
poznatkli z odborné literatury, vénujici se medialni a politické komunikaci, politickému
marketingu ¢i vefejné politice. Pii praci jsem rovnéz mohl vychazet ze své vlastni
seminarni prace do pfedmétu Zaklady vetejné politiky, v niz jsem se zvolenému tématu
také vénoval.?

Obdobi let 2006 — 2010 jsem pojal jako piipadovou studii, zamétenou na chovani
politickych stran ODS a CSSD bghem probihajicich volebnich kampani. Sledované
obdobi totiz splituje ne¢kolik charakteristik, pro néz je mizeme vnimat jako do jisté miry
kompaktni celek. Pfedn& se jednalo o obdobi, v némz se v Ceské republice prakticky
nevladlo. Patovy vysledek parlamentnich voleb v roce 2006 velmi ztizil sestaveni vlady,
ktera byla i po svém zvoleni vystavena stalému tlaku a v roce 2008 odvolana, aby ji az do
mimotadnych voleb v roce 2010 nahradila vldda Gfednicka s omezenymi pravomocemi.
Béhem celé této doby také probihaly nepfetrzité a stdle agresivnéjs$i a nakladnéjsi
kampané k parlamentnim, senatnim, evropskym, krajskym i1 obecnim volbam, jejichz
podoby od roku 2006 v Ceské republice poprvé zasadné ovliviiovaly piedev§im americké
firmy, specializujici se na politicky marketing a institucionalizujici v ¢eském prostiedi
negativitu jako profesiondlni a hojné pouZzivany zpiisob vedeni volebniho boje. Obdobi
pétiletého vypjatého soupetfeni o volice piivedlo do prostiedi volebnich kampani také
mnoho transparentnich i netransparentnich aktérti. Pfipadovou studii jsem tedy pojal jako
zkoumani vySe popsanych udélosti, roli jednotlivych aktéri a jejich vztahi. (Hendl, J.
2005 : 105)

Pottebnd data jsem ziskdval pomoci fady metod, charakteristickych pro
kvalitativni vyzkum. V rdmci pozorovani jsem se zaméfil predev§im na monitoring
zesméstujicich a difamujicich politickych reklam a kampani v Ceské republice od roku
2006 do roku 2010. Praci tak mohu v pfiloze doplnit fadou fotografii zesmésnujicich
billboardi, sebranych z dostupnych predevsim internetovych zdrojl, ale také potizenych
osobn¢ v letech 2006 az 2010. Primarni a sekundérni data o oficidlnich vystupech
volebnich kampani i ze zakulisi jejich pfipravy jsem ziskaval béhem nestrukturovanych

rozhovort s realizatory kampani a vlastniky reklamnich agentur, provadé&jicich ptiznané i

vy

3 MLUDEK, Ivo. Negativni dopady zesmésnujicich a difamujicich politickych kampani na prostredi
Ceské verejné politiky : Semindrni prdace do predmétu Ziklady verejné politiky. Praha : Univerzita
Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra vetejné a socialni politiky, 2010. 33. s. Konzultant: Pavel
Micka.
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nepfiznané zesmésnujici kampané, pracovniky médii a publicisty, zabyvajicimi se
monitoringem volebnich kampani v CR, ale také studiem fady &lanki, rozhovort a analyz
v odborném i dennim tisku, volebnich materialia ODS a CSSD ¢&i politické inzerce téchto
stran v médiich. V dil¢i ptfipadové studii jsem se vénoval prvni celoplo$né neptiznané
difamujici a zesmésnujici politické kampani, vedené vroce 2006 proti poslancim
Poslanecké snémovny Parlamentu Ceské republiky za CSSD Meléakovi a Pohankovi.

Vénoval jsem se také monitoringu financovani kampani a rozkryti zptsobl
skrytych finanénich tokl prostfednictvim inzerce, jak ji naptiklad odhalila kauza
poslance za KSCM Dolejse, jenZ byl za Giplatu ochoten zaiidit hlasovani komunistického
poslaneckého klubu v Poslanecké snémovné Parlamentu CR ve prospéch zadavatele
inzerce v Hald novinach, vydavanych pravé KSCM.

Zjisténé kvalitativni udaje, vazici se k volebnim kampanim a reklaméam, jsem pak
za pouziti metody kddovani roztfidil do jednotlivych typologii: zkoumanym kampanim a
politickym reklamam v letech 2006 — 2010 jsem pfifadil ur€ity vyznam a oznacil je jako
,»pozitivni®“ (zahrnujici predstavovani volebniho programu, mitinky a setkani s obCany ¢i
politickou komunikaci v médii organizovanych debatach), ,,negativni* (soustiedici se na
ocernovani politického protivnika) a ,,srovnavaci®. Negativni kampané jsem pak dale
roz€lenil na tii dil¢i kategorie® ,,pfiznané®, ,,pfiznané anonymni* a také ,,nepfiznané*.

Kodovana data jsem zobrazil v ptehledu vyvoje vybranych politickych udalosti
v CR v letech 2005 — 2010 a u jednotlivych voleb a politickych stran také odhadl
vzajemny pomér pozitivnich, negativnich a srovnavacich marketingovych metod. Na
zaklad€ zjiSténych dat jsem pak pfistoupil k analyze aktérh, kteti se v uvedené dobé
transparentné 1 netransparentné podileli na vytvafeni a realizaci volebnich kampani pro
CSSD a ODS. V matici aktérii jsem zkoumal pravni a jiné normy, které jejich chovéni
vymezuji, hodnoty, které tito aktéfi zastavaji nebo ke kterym se hlési, ale také jejich
zajmy, abych mohl vzijemnym porovnanim zjiSténych skute¢nosti definovat jejich
jednani a také odpovédnost.

Zjisténé zavery mi pak pomohly definovat odpovédi na vyzkumné otazky.
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TEORETICKA CAST

4 Verejna politika a politicka komunikace ve véku
najemnych vykladacu politiky

»

Negativni politické kampané a neptfiznané zesmésSnujici a difamujici politické
reklamy, jimz se budu vénovat v této praci, jsou jen povéstnou Spickou ledovce
komplexnich zmén, jimiZ prochézi v globalizujicim se svété politicka komunikace. Ta se
s nastupem elektronickych médii stala do znaéné miry komunikaci medialni, aby se
nasledné zacala nejprve v USA profesionalizovat a dala vzniknout fenoménu politického
socialnich a politickych zmén, rostouci trzni orientaci médii a také globalizaci.
Ptizptsobovani se vyrazovym prostiedkim médii a zjisténi, Ze forma prezentace je ¢asto
schopna pfijemce informace ovlivnit vice, nez jeji obsah, postupné méni formy volebnich
kampani smérem ke stale vétsi personifikaci, dlirazu na image kandidata a posléze také
ke zdiraziiovani negativ protikandidata. V osmdesatych letech minulého stoleti pak jiz
v kolébce politického marketingu USA obsahuje prezidentska volebni kampan Sedesat az
osmdesat procent negativa. (McNair, B. 2002 : 5)

Profesionalni politicky marketing se mohl prakticky hned od samého zacatku
svého plisobeni pysnit fadou uspéchill, coz donutilo mnoho politickych stran ke zméné
volebnich strategii a ptiklonu k profesionalizaci volebnich kampani, jejimz privodnim
jevem je pravé zvySené vyuzivani negativity v politické reklamé. Strategie, které jsou
povazovany za uspésné v USA, jsou pecliveé sledovany politiky v celém demokratickém
svété a nasledné aplikovany v jednotlivych zemich, pficemz se to velmi Casto dé&je

s pfimou ucasti politickych konzultanti z USA. (Liliker, D. G. 2006 : 30 — 35)

4.1 Pouzité teorie

Pro pochopeni globalniho kontextu, v némZ se odehravaji negativni politické
kampané a pro prostiedi Ceské republiky specifické nepfiznané zesmésiujici politické
reklamy, je zapotiebi se sezndmit s historii politického marketingu a také s poznatky a

teoriemi z vice védnich obort, které kazdy ze své perspektivy zkoumaji nové formy

22



politické komunikace a jejich vlivy a dopady. Ve své praci se budu odvolavat na teorie,
které zkoumaji politickou medidlni komunikaci a které také definuji persvazivni
technologie, majici za cil ziskat pozornost a sympatie volice. Dulezit¢ budou 1 teorie
z oblasti politologie, z niz se jako specificky podobor vyc€lenila politickd komunikace a
posléze také samotny politicky marketing. Cely tento proces se odehrava v prostiedi
vetejné politiky, na nézZ mé velky vliv. Reklamni technologie, které nedélaji zasadni
rozdil mezi prodejem spotiebniho zbozi a politického kandidata, pfinaseji do prostredi
vefejné politiky nejen kvalitativné nové situace, ale také privadéji nove aktéry, jejichz
pozice a vliv jsou do zna¢né miry netransparentni. Proto bude zapotiebi vénovat se také
teoriim vefejné politiky, které zkoumaji politicky cyklus a rovnéz analyzuji vliv aktéri
neformalnich siti, pfedev§im pak v prostfedi postkomunistickych zemi, prochazejicich
s vétSimi €1 menSimi problémy procesem transformace a potykajicich se s dédictvim
komunistické minulosti. Usp&chy reforem i nastaveni politické kultury v téchto zemich,
mezi n&z patii také Ceska republika, maji znaény vliv na budouci kvalitu demokracie,
ktera mize doznat specifickych hybridnich ¢i defektnich podob, jak je definuji v této
praci pouzité teorie demokracie.

V zavéru této kapitoly vzdjemnou provazanost teoretickych konceptli znazoriuji

v jejich modelu (obr. 2), plan vyzkumu pak dokladdm v zavéru prace v ptiloze ¢. 104.

4.2 Politické kampané - vitézstvi formy nad obsahem

4.2.1 Politicky marketing jako vyusténi politické komunikace’

Vyvoj modernich spole¢nosti je neodmyslitelné¢ svédzadn s vyvojem médii.
Guttenbergliv vynalez knihtisku z roku 1450 je oznaCovan za ,,pfevratnou udalost, ktera
hréla svou roli v transformaci sttedovékého svéta® (McQuial, D. 2007 : 33), pficemz Petr
Sak hovoti v souvislosti s pievedenim védéni lidstva do psané podoby knihy, tedy
»pristupného média“, o vzniku fenoménu, oznacovaného dnes jako ,lidské zdroje*.
,Jejich disledkem bylo osvicenstvi, racionalismus, bouflivy rozvoj védy.“ (Sak, P. 2007 :

22) Prvni predchidce novin, dalSiho prostfednika sdéleni, se objevuje dvé sté let poté,

> Srov. MLUDEK, Ivo. Negativai dopady zesméStujicich a difamujicich politickych kampani na
prostiedi Ceské verejné politiky : Semindarni prace do predmétu Zaklady verejné politiky. Praha :
Univerzita Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra vefejné a socidlni politiky, 2010. 33. s. Konzultant:
Pavel Micka.
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avSak masovym se tisk stava od tficatych let 19. stoleti. Od samého pocatku tohoto
procesu existuje velmi t€sny vztah mezi masovymi médii a politikou.

Vztah mezi masovymi médii a politikou se vSak v pribéhu ¢asu méni. ,,Vztah
médii (...) a politiky pfedstavuje v demokratickych rezimech svérazny komunikacni
systém, ktery se hojné proménuje v case. Jen od konce druhé svétové valky zaznamenal
zfetelnou proménu: nejprve byla pro systém politické komunikace rozhodujici silnd a
stabilizovana pozice politickych stran a hojné a prestizni uziti tisténych médii,” uvadi Jan
Jirdk, ktery dodava, ze tento stav skonCil pocatkem 60. let 20. stoleti, kdy se
dominantnim prostiedkem stala televize. (Dvotakova, V. Jirdk, J. 2007 : 181) Casto je
v tomto kontextu jako prelomova udélost uvadéna prvni Ziva televizni ptedvolebni
debata, v niz proti sobé v USA v roce 1960 usedli pted televiznimi kamerami dva hlavni
kandidati John F. Kennedy a Richard M. Nixon. Tato udélost, popisovana jako vitézstvi
rozesmaté mladé tvaie nad neoholenym oblicejem, ukéazala poprvé zdsadni pievahu
obrazu nad obsahem - zatimco Nixon, vypadajici unavené¢ a Sedivé, odmitl pouzit make
up, protoze mu to piipadalo zzenstilé, napudrovany Kennedy se usmival, vypadal
odpocate, svéze, mlad€. Spekuluje se také o tom, ze demokrat¢ méli dajné ve studiu
svého osvétlovace, ktery Nixona ,,podsvitil, ¢imZz dojem jeho unavenosti vyrazné
podtrhnul. Do té doby netuSenou pievahu vizualniho prvku nad obsahovym potvrdily i
,Vyzkumy postoji vetejnosti, které probehly bezprostfedné po debaté: ti, ktefi sledovali
diskuzi v televizi, povazovali za vitéze stietu Kennedyho, zatimco ti, kdo poslouchali
rozhlas, méli za vitéze Nixona®. (Micienka, M. Jirdk, J. 2007 : 182) Vizualnim sdélenim
pfehozené pofadi priorit, podle nichZz se rozhoduji konzumenti informaci, zapocalo
(McNair, B. 2004 : 129) Americkd a po ni 1 svétova politika se od té doby stale vice
soustfedi na média, v disledku ¢ehoz se zacind ironicky hovofit o nastupu eéry
mediakracie ¢i telekracie. ,Politika se zménila ze stfetavani slov a mysSlenek
zprostfedkovanych tiskem v soutéZ image a pocitl vysilanych v televizi,” konstatuje
Brian McNair. (McNair, B. 2004 : 153) Nové komunikaéni kanaly pietvorily politickou
komunikaci do zcela nové kvality. ,,Politicka reklama piestala byt formou interpersonalni
komunikace zazivané v jednom okamziku stovkami ¢i nanejvys tisicovkami lidi a stala se
masovou komunikaci o politice s publikem ¢itajicim mnoho miliént.* (McNair. B. 2002 :
14) Medialni dopad na publikum, které je vZzdy souborem potencidlnich voli¢t, hraje pii

rozhodovani politika stale dalezitéjsi roli. Nartst dulezitosti role médii ve volebnich
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kampanich si také ,,pfimo vyzaduje, aby se na nich podilelo vice specializovanych

odbornika“. (Bradova, E. Saradin, P. 2007 : 39)

4.2.2 Negativni kampaii jako vyusténi politického marketingu®

.....

debata Nixon-Kennedy, sehrdl pro vyvoj negativnich politickych kampani televizni
volebni spot, jimZz se v USA uchazel o pfizen volictu prezidentsky kandidat Lyndon B.
Johnson v roce 1964. Ve spotu, ktery piinesl ,,radikélni posun do strategii a charakteru
volebnich kampani®, hraje malé¢ dévc¢atko, trhajici listy sedmikrasky, pfi€emz hlas
v pozadi odpocitava odpéleni jaderné bomby. V zabéru na detail oka se pak odrazi
vybuch jaderné bomby. Prezidentsky kandidat Johnson timto zplisobem obviiioval svého
republikdnského protikandidata Barryho Goodwatera z toho, Ze zavleCe Ameriku a cely
svét do jaderné valky. Televizni pfedvolebni Sot zajistil Johnsonovi v prezidentskych
volbach drtivé vitézstvi a ,,pfedznamenal néstup éry uto€nych, negativnich televiznich
spotll, jeZ v souCasnych americkych volebnich kampanich mnohdy tvoti pfevazujici ¢ast
veSkeré pouzivané politické reklamy*. (Bradova, E. 2008 : 15) McNair cituje autora
spotu Daisy Tonyho Scheartze, podle n¢hoz ,,reklama, ktera se snazi divakovi néco fict,
neni uz ze své podstaty tak efektivni, jako reklama, kterd se vaze na néco, co v ném jiz
existuje”. Z tohoto pohledu by podle McNaira ,politickd reklama nemé¢la usilovat o
ziskani hlasu tim, Ze naplni spot raciondlnimi informacemi o postojich kandidata®,
protoze ,,to, co by mélo byt odkryto a poté spojeno s konkrétnim kandidatem, je spise
kulturné podminény strach, nendvist a hluboce zakofenéné touhy*. (McNair, B. 2002 :
15)

Trvalo vSak jesté téméf dvacet let, nez negativni zpisob vedeni politickych
kampani zacal pievazovat nejprve v USA a pozdé&ji se odtud zacal rozsifovat do ostatniho
svéta, predev§im do zapadni Evropy. ,,Kaid a Johnson tvrdi, Ze zejména osmdesata 1éta
byla obdobim, kdy zac¢aly dominovat negativni kampané a "hdzeni blata’. Odhaduji, ze
v kampani k prezidentskym volbam v roce 1988 obsahovalo Sedesat az osmdesat procent
veskeré politické reklamy negativa, “ uvadi McNair. (McNair, B. 2002 : 16) Ten také
pfipomind vyzkumy Richarda Joslyna, ktery zjistil, Ze ,,z pé&ti set Sesti spotll, vysilanych

v americké televizi béhem let 1960 az 1984 obsahovalo pouze patnact procent informaci

% Srov. MLUDEK, Ivo. Negativni dopady zesméSiujicich a difamujicich politickych kampani na prostiedi
Ceske verejné politiky : Seminarni prace do predmétu Zaklady verejné politiky. Praha : Univerzita Karlova,
Fakulta socidlnich véd, Katedra verfejné a socialni politiky, 2010. 33. s. Konzultant: Pavel Micka
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o specifickych postojich, zatimco padesat sedm procent vyjmenovavalo osobni a profesni
kvality kandidati — tedy jeho, ¢i jeji image®, coz je podle néj znepokojujicim zjisténim,
»potvrzujicim vSeobecné pfijimany nazor, Ze volebni kampan¢, jimz dominuje reklama,
jsou znacné vzdaleny normativnimu idedlu liberalniho demokratického procesu, v némz
se obcané uci a rozhoduji racionalné na zaklad¢ politického postoje kandidata“. (McNair,

B. 2002 :15)

4.2.3 Globalni sireni politického marketingu

Nastupujici marketingovy politicky pramysl piivadi do popiedi technologii,
kterou stavi pted ideologii, a nese sebou kromé profesionalizace volebnich tymu také
permanentni riist nakladii na financovani politickych kampani. Jak uvadi Bradova, v roce
1970 bylo v USA vynaloZeno na politickou reklamu asi 12 milionti dolarti, ale v roce
2002 to jiz bylo 700 miliond dolart. (Bradova, E. 2008 : 7) Podle Plassera je mozno
¢astku, vynaloZenou rocné v celém svété na volebni kampané, odhadnout zhruba na 6 az
8 miliard dolart, pficemz jeji vyse kolisa podle terminii voleb v zavislosti na politickém
cyklu. Znacnou cast téchto financi spotfebuji vydaje na inzerci v médiich, vyrobu
televiznich spotli a nakup vysilaciho Casu v televizich, tisk plakati ¢i organizovani
mitinkd, takze vydaje na politické poradce a jejich konzultantské firmy tvofi z této castky
jen zlomek. Pfesto je podle Plassera diky celkovému objemu vynaloZenych financi
globalni politicky trh ve 123 volebnich demokraciich na svété pro politické poradce,
marketingové odborniky i reklamni agentury vzkvétajicim a velmi vynosnym obchodnim
odvétvim. (Plasser, F. 2009 : 24) Uméni uspét na tomto specifickém trhu a schopnost
»manipulovat mytologii a hluboce zakofenénymi kulturnimi hodnotami“ vyzaduje od
tvirci kampani podle McNaira také ,,jisty stupeit sofistikovanosti v oblasti vyzkumu
trhu. (McNair, B. 2002 : 16) Soucasti globalniho politického trhu jsou proto také
agentury, které vypracovavaji vyzkumy vefejného minéni, na zéklad¢ kterych posléze
dochdzi k ur¢eni volebnich strategii. Politické strany, které¢ se ve formulovani svého
volebniho programu a na néj navazujicich volebnich kampani fidi podle momentalnich
nalad ve spole¢nosti, pak oznacuje J. Lees-Marshmentova jako trzné orientované strany,
které se sice mohou hlasit ke své ideologii jako prostfedku feSeni problémul spolecnosti,
avsak ,,vZdy se spiSe snazi reagovat na poptavku trhu, nez aby se ji pokousely formovat®.
(Lees-Marshment, J. 2007 : 11)

Plasser v roce 2009 porovnaval zptisoby tvorby a realizace volebnich kampani ve

37 zemich svéta, mezi néz zatradil vedle stati vyznamnych z divodu velkosti ¢i role ve

26



svétové politice také Ceskou republiku. Z jeho komparace vyplyva, Ze v celkem 20
sledovanych zemich ptsobi jako hlavni stratégové volebnich kampani experti na
politicky marketing a pouze v 17 statech jsou tvtirci volebnich strategii ¢lenové mistnich
politickych stran. V 15 sledovanych statech se pak na kampanich podileji pfimo politicti
konzultanti z USA. V tomto piehledu viak Ceska republika figuruje mezi staty, kde
politi¢ti poradci z USA neplsobi a kde si volebni strategie urCuji sami clenové
jednotlivych politickych stran. (Plasser, F. 2009 : 34 - 35) Dokladuje to dynamiku vlivu
globalniho prostfedi na politickou komunikaci v jednotlivych zemich - vroce 2009 jiz
totiz Plasserovo zjisténi neplatilo, nebot’ na volebnich strategiich se poprvé v historii
Ceské republiky podileli v piipadé dvou nejsilngjsich politickych stran CSSD i ODS

americti poradci.

4.2.4 Permanentni kampan - dalSi dusledek politického marketingu

Politicky marketing se dnes ovSem neomezuje jen na dobu ptedvolebnich
kampani. Pojem. ,,permanentni kampan* se v americké politice objevuje koncem 70. let,
kdy ho poprvé pouZil politicky poradce amerického prezidenta J. Cartera Pad Cadell.
Oznacuje skutecnost, Ze vlada 1 opozice se snazi ziskat podporu pro své postoje a nazory
prostfednictvim marketingovych nastrojli 1 béhem celého volebniho obdobi. Nastup
¢lentt Snémovny reprezentanti. ,,Aby viibec dokazali prosadit néco ze svych zaméru, je
jednim z jejich hlavnich cili znovuzvoleni,” uvadéji Bradova a Saradin. (Bradova, E.
Saradin, P. 2007 : 42)

Potfeba oslovovat volice se tak prestala omezovat pouze na obdobi volebnich
kampani, nebot’ vetejnost bylo zapotiebi udrzovat v pozornosti a ziskavat i pro jednotliva
politickd rozhodnuti béhem samotného vladdnuti. Snaha udrzet si podporu vefejnosti
prostiednictvim menSich na sebe navazujicich nepfetrzitych politickych kampani,
zapocatd za vlady prezidenta Cartera, pak v americké politice zesilila a nasledné
zdomacnéla za vlady jeho néastupct R. Reagana a B. Clintona. (Liliker, D. G. 2006 : 143
—147)

D. G. Liliker vSak pfipomina, Ze podle kritiki permanentich kampani se jejich
pusobenim nenapadné ptendsi diraz ze samotného vladnuti na politickou komunikaci.
(Liliker, D. G. 2006 : 146) A Bradova a Saradin cituji novindfe Sydney Blumenthala,

podle n¢hoz se vladnuti pfeménilo ,,v permanentni kampan, coz méni vladu v nastroj
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stvofeny k tomu, aby zajiStoval vefejnou popularitu zvolenych vladnich reprezentantii.
(Bradova, E. Saradin, P. 2007 : 36)

Fenomén negativnich politickych kampani do Ceské republiky piichazel po roce
1989 postupné, aby se zde definitivné etabloval pocinaje volbami do Poslanecké
snémovny vroce 2006. Ve stejné dobé se u nas ovSem zacaly objevovat i prvky
permanentni kampané. Ve své praci budu formulovat hypotézu, podle niz se v letech
2006 az 2010 na ceské politické scéné prvky permanentni a volebni kampané vinou

dlouhotrvajici krize prolnuly do permanentni volebni kampané¢.

4.2.5 Politika a média: pristup pluralisticky, konstruktivisticky a
strukturalisticky

Podle Johna Streeta jsme v posledni dobé svédky transformace politické role
médii a tim 1 transformace politiky samotné, pfi¢emZ mysleni o vztazich mezi politikou a
médii vymezuji tifi rozdilné a navzdjem soupetici teoretické piistupy: pluralisticky,
konstruktivisticky a strukturalisticky.

Strukturalisticky ptistup, definovany Streetem jako ,,znovuobjevena politika® je
reprezentovany Nicholasem Garnhamem, jenz vztah politiky a masovych médii ,,zasazuje
do struktur politické ekonomie, protoZe ta vSechno organizuje. Garnham odvraci svou
pozornost od medialnich systéma a medialnich produktd, ale doporucuje se misto toho
,venovat jejich producentim®. (Street, J. 2007 : 302-303)

Jako druhy hlavni diskurz ve zkoumani vzdjemné provazanosti médii a politiky
uvadi Street pfistup pluralisticky. Hlavni zastupce tohoto pfistupu Putnam tvrdi, ze
dochdzi k rozkladu socialniho kapitidlu a prudkému poklesu obcanské angazovanosti,
pficemz média jsou vedle finan¢nich a ¢asovych tlakd, Sifeni predméstského Zivotniho
stylu a elektronické zdbavy pouze jednim =z vinikli této situace, pouze jednim
z kolektivnich pachatelii. Politika se kdesi ,,ztratila®. V tomto pojeti ,,jsou média pouze
jednim hercem vedle mnoha jinych, na rozdil od konstruktivistického pfistupu, podle
n¢hoz jsou média ,,autorem cel¢ hry*.

Popularnim piedstavitelem tohoto tietiho, konstruktivistického pfistupu, je Neil
Postman, ktery ve své slavni knize Ubavit se k smrti tvrdi, Ze politickd komunikace se
zménila pouze na jakousi odnoz showbyznysu, vnémz forma dévno pfevazuje nad
obsahem. Jako ,,Postmana védy o politice” pak Street oznacuje Boba Franklina, podle
n¢hoz nové formy politické komunikace preferuji ,,pfedvadéni pted podstatou®. ,,Novi

architekti této éry — najemni vykladaci politiky a pracovnici v reklamé naverbovani
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vladami a politickymi stranami — slouzi jen k tomu, aby oslabovali moc obc¢ani a
oklestovali politiku.” (Street, J. 2007 : 298) Politika v pojeti konstruktivistii pfipomina
,,Svet hollywoodské satiry Vrtéti psem, kde se vymysleji virtualni valky, aby se vytvofila
nova politicka ‘realita’. (Street, J. 2007 : 298-299)

Ve své praci se budu odvoldvat nejen na tento konstruktivisticky pfistup, ale také
na tzv. ,,odlozeny konstruktivismus®, ktery sice uznava vyznam vnéjskového efektu, na
ktery poukazuje pfistup konstruktivisticky, avSak ne bez vyhrad. Street v tomto piipadé
hovoii o tzv. ,kolonizované politice”. Tento pfistup, reprezentovany Thomasem
Meyerem, uznava také existenci politickych udalosti, jeZ ,,maji logiku, ktera je nezavisla
na jakékoli medialni konstrukci®, pfi¢emz tato logika vzdy ptes hotovy medialni produkt
Lprosvita®“. Meédia, kterd se postupné bulvarizuji a trivializuji, také ,,vytlacuji Casové
horizonty politiky*, nebot’ politika, ktera pottebuje ke své realizaci nutné delsi Cas, je
nucena piijmout ,,medialni ¢as®, jenZ se z divodu konkurenceschopnosti tyka primarné
»okamzitého a bezprostiedniho®. Vysledkem tohoto pnuti mezi politickym a medialnim
pojetim Casu, vyplyvajicim z rozdilnych cili obou svéti, je ,,proces kolonizace* politiky
médiemi a také skutecnost, ze se politika stava ,,fizenou scénou®, na niz je ,,legitimita
potvrzovana medidlné vybuzenymi vjemy®, takze ,,politickd komunikace se podfizuje
medidlni logice a ‘stava se stdle vice vypocitavosti™. (Street, J. 2007 : 300-301) Tato
zavislost na medialnich pravidlech vSak neznamend, Ze by se skutecnd politika zcela

ztratila.

4.2.6 Centralni a periferni ovliviiovani v nové univerzalni sféfe médii’

Strategie novych reklamnich a poradenskych firem, onéch ndjemnych vykladact
politiky naverbovanych politickymi stranami (Street, J. 2007 : 298), jejichz hlavnim
hfistém jsou média, jsou stale rafinovanéjsi a na prvni pohled stdle méné rozpoznatelné.
Vzristajici vyznam medidlni komunikace pro politiku ovSem pfinesl nejen
profesionalizaci tymt, které maji politikiim umoZnit ovlivnit prostfednictvim médii
chovani jednotlivel i celé spolecnosti, ale i samotné zkoumani tohoto ovliviiovani, tedy
»persvaze®. Ve své praci se budu odvolavat na dvé teorie, které se této persvazi vénuji -
prvni je model pravdépodobnosti osvojeni, s nimz ptichdzeji v osmdesatych letech Petty

a Cacioppo, druhym pak teorie o sméSovani a prolinani PR, reklamy a zabavy v médiich,

7 Srov. MLUDEK, Ivo. Negativai dopady zesméStujicich a difamujicich politickych kampani na
prostiedi Ceské verejné politiky : Seminarni prdce do predmétu Zaklady verejné politiky. Praha :
Univerzita Karlova, Fakulta socidlnich véd, Katedra verejné a socialni politiky, 2010. 33. s. Konzultant:
Pavel Micka.

29



kterou publikoval francouzsky médiolog Ignatio Ramonet v knize Tyranie médii z roku
1999.

Model pravdépodobnosti osvojeni Pettyho a Cacioppa navazoval na teorii
kognitivni odezvy, se kterou pfiSel vroce 1968 A. G. Greenwald. Greenwald ve své
analyze u¢ink medialnich sdéleni tvrdil, Ze ,,pfijaté sdéleni nemusi automaticky vést ke
zméné postoje ¢i chovani, nybrz Ze zéalezi na tom, jakd odezva na nabidnuté sdéleni se u
¢lena publika vytvoii — co si o sd€leni mysli®, pficemz ,,vzpominky na to, co si o sd€leni

Petty a Cacioppo tuto jeho teorii rozvinuli, kdyz zacali ve svém modelu
pravdépodobnosti osvojeni rozliSovat dva hlavni modely persvaze — pifimy (centralni) a
periferni. Jako pfimy proces oznacuji proces presvédCovaci, pouzivajici argumentaci a
vyuzivajici argumentaci, tedy proces, jenz vyzaduje u piijemce pfemysleni a hodnoceni.
Pokud tento pifijemce na zéklad¢ pfimého procesu pifijme myslenku sdéleni za svou a
zméni na jejim zaklad¢é svlj postoj k tématu, je tato zména ,,zjevna (¢len publika ji umi
sdelit), velmi stabilni, odolava dalSimu persvazivnimu pusobeni a vede k piedvidatelnym
zméndm v chovani®. (Jirdk, J. Kopplova, B. 2003 : 176) Oproti tomu procesy periferni
jsou zdmérné matouci, sugestivni a snazi se ,,poznavaci Usili ¢lena publika rozlicnymi
zpiisoby manipulovat®. Periferni sdéleni tedy logicky vede k tomu, Ze pfipadné zmény v
chovani piijemce jsou neptedvidatelné, jeho preference nestalé a tékavé. Tento periferni
proces je pak hojné vyuzivan vreklamnich sdélenich ¢i v propagandé. (Jirdk, J.
Kopplova, B. 2003 : 176)

Vyrazné€ se ovSem nezménily jen techniky persvaze v politickém marketingu, ale
zasadni zménou proslo také samotné prostiedi médii, v némz se tato persvaze odehrava.
Jest€ nedavno platilo pro zurnalistiku ptisné rozd€leni informacnich sdéleni do tii oblasti,
charakterizovanych Ignatio Ramonetem jako sféry  kulturni, informaéni a sféru
komunikace, zahrnujici public relations, reklamu, Gfedni zpravy, marketing a podobné.
»Kvili ekonomické a technologické revoluci ma sféra komunikace tendenci absorbovat
informaci i kulturu, a zrodit tak jedinou globalni a univerzalni sféru.“ (Ramonet, 1. 2003 :
85) Donedéavna nepredstavitelné sméSovani téchto sfér, které se povazovalo za zasadni
prohiesek Zurnalistiky, dnes naopak tvoifi velkou cast medidlnich vystup. Medialni
produkty tvoii znemalé ¢asti zanry, prolinajici informaci se zébavou, tedy tzv.
ninfotainment®, public relations, propagandou a inzerci. Zbozi ,hraje* aplikovanim

taktiky product placement ve filmech a televiznich seridlech, politici vystupuji
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v reklaméch a televiznich estrddach, umélecké a sportovni celebrity zase ve volebnich
kampanich.

Svét politiky, zdbavy a reklamy, doneddvna svét tii neslucitelnych sfér, se prolnul
do jediné homogenni hmoty. Toto prostfedi poskytuje stadle méné prostoru stiizlivym a
obsahové komplexnim informacim, i kdyby je politické strany chtély svym volicim
zprostfedkovavat, protoze se podle Vladimiry Dvofakové a Jana Jirdka vyznacuje
»premirou dostupnych komunikacnich kanalt (tisk, mnozstvi rozhlasovych a televiznich
stanic, letaky, vnéjsi reklama, internet), coz vede politiky k tomu, Ze se vic nez kdy jindy
museji snazit zaujmout pozornost prostiedky typickymi pro média a vzdalujicimi se
tradici (racionalni) politické diskuze®“. (Dvotdkova, V. Jirdk, J. 2007 : 181) Na piimy
model persvaze je zde stale méné mista, pfijemci informaci jsou stale méné ochotni
bulvarizuji. K terminiim, které popisuji vztah mezi politikou a masovymi médiemi, se
kromé ,mediokracie* ¢&i ,telekracie* ptridava také ,klipokracie”, tedy ironické
pojmenovani skutecnosti, ze pifijemci medidlniho sd€leni nemaji zdjem konzumovat
slozit&j3i texty &i zdznamy delsi nez pét minut.® Tak jako propojeni informace se zabavou
dalo vzniknout specifickému zanru ,,infotainmentu®, tedy infozdbavé, nutnost stihnout
oslovit pfijemce politické reklamy v éfe ,klipokracie“ dala vzniknout Zanru
»politainmentu®, tedy jakémusi informac¢nimu hybridu, v némz musi politické sdéleni
obsahovat rovnéz potencial zaujmout ¢i upoutat na malé ploSe €i v kratkém Case nécim
jinym, nez samotnym obsahem. V takto nastaveném prostiedi pak zacinaji v politické
reklamé zakonité dominovat zjednodusujici, difamujici, matouci a manipulativni taktiky
a strategie.

Bulvarizace médii a potteba pokryt dramaticky narast poptavky po zpravodajstvi
kuptikladu ptinesla vznik tzv ,,pseudoudalosti” (pseudo-events), tedy inscenovanych
udalosti, jejichZz hlavnim a casto jedinym ucelem je ziskat pozornost médii. Zatimco
skutecna udalost je v médiich zachycena proto, Ze se stala, pseudoudalost vznikla uméle
proto, aby mohla byt v médiich prezentovana. (McNair, B. 2006 : 27) Pseudoudalosti
maji svou peclivou choreografii a odehravaji se podle scénail, pripravenych
profesiondly. Pracuji s pfibéhem, dramatizaci, produkuji ikonické obrazy, které se
v médiich dobfe vyjimaji. Jejich vyroba je kritizovana z divodu sniZovéani kvality

politického dialogu, nahrazovaného senzacemi a dramatickymi i1 emocionalné

8 MLEJNEK, Josef Jr. Matoha v pekle. Lidové noviny. 2011, 25.3. 2011, str. 10.
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zabarvenymi obrdzky, zkreslujicimi realitu, pfesto jsou casto pouzivany k ziskdni
pozornosti ve volebnich kampanich, kdy se snazi politici ¢i jejich medidlni poradci
664) Ve volebnim case poucenéjsi konzument zpravodajstvi nachazi hromady tohoto
medidlniho plevele. Podil na ném ¢asto maji i strategie tzv. spin-doktort.

Termin ,,spin“ nepochézi z akademického, ale sportovniho prostiedi baseballu,
kde se jim oznacuje snaha zabranit nadhozeni mice pozadovanym smérem. Spin-doktor je
pak fyzicka osoba, ktera umi ovlivitovat média a skrze n¢ vefejné mineni, kterd umi
zafidit zménu vyznéni informace, odesilané médiemi jejich publiku. Spin-doktor je
neviditelny, pfesto vysledky jeho prace zadsadnim zpisobem ovlivituji medialni vystupy,
referujici o politikovi ¢i stran€, pro kterou pracuje. (Liliker, D. G. 2006 : 194)

Aktivity spin-doktori a vytvareni pseudoudélosti jsou vyhodné a predevSim
pohodIné jak pro politiky, tak pro média, a posiluji proto jejich vzajemnou zavislost.
Zatimco médiim piindseji predem piipravené ,,fotogenické” medidlni vystupy, které sice
misi politiku, zdbavu a skrytou propagandu, ale zaroven umi zaujmout publikum,
politiklim zase pfinaSeji zadouci publicitu. (McNair, B. 2006 : 27) Zpravodajstvi,
v ptvodnim smyslu pojimané jako sluzba vefejnosti, se Casto stdvd nechténym ¢i
tolerujicim prostfednikem propagandy a volebniho boje, s¢imZ pocitala 1 fada

neptiznanych zesmésnujicich reklam, o nichz budou pojednavat néasledujici kapitoly.

4.3 Politicky cyklus, neformalni sité a jejich role v politickém
marketingu

Demokratické volby jsou jednim ze zakladnich stavebnich kamenii politického
cyklu, respektive jeho jednoduchého ctytslozkového modelu, definovaného Howlettem a
Rameshem jako cyklus identifikace a wuznani socidlniho problému, naslednych
rozhodnuti, implementace a kone¢ného hodnoceni vetejné politiky. (Potiicek, M. Vass,
L.. Kotlas, P. 2005 : 37) Zrajicich socialnich problémi ve spolecnosti se ujimaji v prvni
tazi politického cyklu politické strany a hnuti, nabizejici ve svych volebnich programech
jejich feseni a uchdzejici se o voli¢ské hlasy. Na zakladé téchto volebnich programi
zvolené reprezentace pak piijimaji ve druhé fazi cyklu rozhodnuti a organizuji jejich
implementaci. Politici, ktefi jsou spolu sufedniky a odborniky jednim z hlavnich

subjektli politického cyklu, zde tedy zastupuji obcCany, ktefi na né v zastupitelské
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demokracii delegovali na zaklad¢ jejich volebniho programu svou moc. (Poticek, M.
Vass, L.. Kotlas, P. 2005 : 39)

Odlisnym modelem je pak model veifejné politiky utvarené polem siti, ktery chape
tvorbu vetejné politiky jako ,,sféru otevieného politick¢ého prostoru, v némz probihaji
riznorodé a proménlivé interakce mezi volné spjatymi skupinami aktéra®. (Poticek, M.
Vass, L.. Kotlas, P. 2005 : 54) Role takto pojatych aktért, ktefi jsou navic na rozdil od
politického cyklu hiife rozpoznatelni a definovatelni, je diskutabilni. Jak uvadi Pavol
Fri¢, ,sit€¢ jsou cCasto povazovany bud’ za pozitivni, nebo negativni, podle jejich
ptedpokladaného vlivu na SirSi spolecenské prostiedi, resp. na socidlni celek (komunitu,
organizaci, obec, spolecnost), v némz pasobi“. (Fri¢, P. 2008 : 300) Fri¢ dale dodava, ze
pozitivni €1 negativni efekty jsou v kazdé spolecnosti jiné, avSak ,,za spolecnosti
s pfevazné pozitivnim vlivem neformalnich siti jsou povazovany zapadni spolecnosti, kde
neformalni morélka siti vétSinou neni v rozporu s formalnim fadem®. (Fri¢, P. 2008 :
300) Smérem na vychod, pfevazné pak v postkomunistickych zemich stiedni a vychodni
Evropy, pak ovSem zacina ptevladat siln€ negativni hodnoceni neformalni siti, které zde
ptisobi bud’ jako poziistatek starych siti, piisobicich jesté¢ v dobach pted odtrzenim téchto
statl ze sféry vlivu Sovétské svazu, nebo jako sité¢ nove vzniklé, té€zici z transformacnich
procest, nestability a selhanich nové vznikajicich formalnich instituci. ,,Postkomunistické
neformalni sit€ jsou popisovany jako parazitujici Gtvary na téle formalnich instituci
vefejné spravy, odsavajici zdroje potfebné pro rozvoj spolecnosti,” uvadi Fric. (Fri¢, P.

2008 : 300-301)

4.4 Na cesté od nesvobody ke konsolidované demokracii:
neliberalni demokracie?

Pad komunistického rezimu ve stiedni Evropé po roce 1989 byl v Ceské republice
doprovdzen pochopitelnou vlnou euforie ze znovunabyté svobody. Zdalo se, Ze
transformaci na demokratickou spolecnost jiz nestoji nic v cesté. Uz zahy se vSak
ukazalo, ze zapas o podobu demokracie v Ceské republice nebude jednoduchy ani kratky.

Vv ow

Odhodit zatéz cCtyticeti let politické, ekonomické i ob¢anské nesvobody se ukazalo byt

vvvvvv

problémiim se pfidala i fada novych, vyplyvajicich z mezinarodni politické i ekonomické

situace.

33



Jak konstatuji Hlousek a Kopecek, pdd nedemokratickych reziml ve stfedni a
jihovychodni Evropé, ktery pfinesl vroce 1989 svobodu také do tehdejSiho
Ceskoslovenska, znamenal rovnéZ ,,zpochybnéni klasického zapadniho idealu spojujiciho
automaticky demokratické vladnuti s akceptaci a garanci liberdlnich politickych a
obCanskych hodnot“. Na své cest¢ od nesvobodného rezimu ke konsolidované
demokracii se totiz fada statl zastavila kdesi v poloving€, nebo dokonce ve Ctvrting cesty.
Politologové, ktefi se pokousi o definovani novych konceptil této problematiky, pouzivaji
k jejimu popisu mimo jiné¢ terminy jako ,hybridni“, ,defektni (W. Merkel), ¢i
»heliberalni* demokracie (F. Zakaria). (Hlousek, V. Kopecek, L. 2003 : 285)

Americky politolog Fareed Zakaria ve své knize Budoucnost svobody popisuje
fadu situaci, kdy speciadlni lokalni podminky v zemich, které se snazily ptiblizit ke
konsolidované demokracii, vedly ke vzniku takovychto hybridnich demokracii, jenz
nazyva demokracie neliberalni. Neliberalni demokracie vykazuji vSechny nebo vétSinu
formalnich prvkd demokratického rezimu, avSak ke skute¢nému demokratickému
vladnuti nevedou. Ve volbach Casto vitézi nacionalismus ¢i extremismus, absentuje
respekt k obanskym svobodam. Ke slovu se oteviené nebo skryté¢ dostavaji populisté,
ktefi pouzivaji demokracii pouze jako kulisu, za niz ve skutecnosti rozehravaji své vlastni
zajmy. Zakaria sice konstatuje, Ze n€kdy se tento stav oznacuje pouze za jakési ,,potize
rustu®, zaroven ale poklada otazku, zda je dobré toto tvrzeni povazovat za pravdivé. A
mini, ze na odpoveéd’ je zatim brzy, nebot’ vétSina transformaci stale trva. ,,Obecné lze
vSak soudit,” dodavd Zakaria, ,,7e mimo Evropu se neprokazalo, Ze by k liberalni
demokracii vedla schiidnd cesta ptes demokracii neliberalni.“ (Zakaria, F. 2004 : 122)

Na skale mezi liberalni a neliberalni demokracii se nachazi cela rada situaci, které
mohou demokracii posouvat vice ¢i méné¢ smérem k jeji defektni podobé. Zakaria
oznacuje jako jeden zprvkl demokratického vladnuti, pouzivanych v neliberdlnich
demokraciich jako prostfedek formalni legitimizace diskutabilnich forem vlady,
predeviim svobodné volby. Volby, probihajici v letech 2006 — 2010 v Ceské republice,
pfinaseji fadu znepokojujicich prvki. Transformujici se spolecnost, v niz politikové
nastavuji pravidla dal$iho sméfovani, se ocitla pod vlivem profesionalniho zahrani¢niho
politického marketingu, jenZ pfinédsi do prostiedi politické komunikace rizné podprahové
techniky periférni persvaze, pracujici vice se strachem a negativnimi emocemi nez s
argumenty. Stale bombasti¢téjsi volebni kampané si zadaji vyss$i a vyssi naklady, na
nichz se podili fada netransparentnich aktérti, pohybujicich se na hranici mezi politikou a

ekonomikou. V Ceské republice do procesu profesionalizace volebnich kampani, jenz je
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s jistym znepokojenim sledovan i ve stabilnich zapadnich demokraciich, anonymné a
netransparentné vstupuji aktéfi parazitujicich neformalnich siti. Celkové pak mohou
svobodné volby, které jsou zékladnim projevem demokratické spolecnosti, paradoxné
prispet ke zvySeni vlivu netransparentnich hrac¢h a aktérii, nazyvanych v prostiredi
¢eskych médii jako ,.kmotii®, ,,velrybati®, , kulisi“ ¢i ,,Sibalové. Tedy posunovat Ceskou
republiku na Skéle mezi skute¢nou a defektni demokracii smérem k jejim neliberalnim
vychodnim podobam a pfispivat tak k procesu, ktery pfiléhavé oznacil novinar Pavel

Ma4sa v Lidovych novinach jako ,,ukrajinizaci Geské politiky.’

? MASA, Pavel. Ukrajinizace Geské politiky. [online]. Lidovky.cz. 25. 6. 2008. [cit. 2011-04-22].
Dostupné na <http://www.lidovky.cz/tiskni.asp?r=In_noviny>.
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EMPIRICKA CAST

5 Pét let nepretrzité volebni kampané na ¢eské politické
scéné

Léta 2006 — 2010 je mozno v Ceské republice vnimat jako homogenni obdobi,
béhem kterého vinou zfetézeni vlivii fady udalosti panovala permanentni politické krize.
Jejim vyusténim byla také prakticky pét let trvajici nepfetrzita volebni kampan, v niz se
jednotlivé politické strany snazily v raznych typech na sebe navazujicich fadnych i
mimoftadnych voleb z této krize vyjit vitézne. Sledované obdobi je mozno charakterizovat
nékolika znaky: néstupem zahrani¢nich poradct politického marketingu a spolu s nimi
také profesiondlnich negativnich kampani, rostoucim vlivem tuzemskych expertd na
politicky marketing i politickych poradct, ale také nebyvalym poctem neptiznanych
politickych reklam a anonymitou jejich platct. Stale agresivnéjsi zptisob vedeni kampani
byl dan ptedeviim konfrontaénim zipasem levice a pravice, reprezentované v Ceské
republice stranami CSSD a ODS. V piipadové studii, vénujici se tomuto obdobi, se tedy
zamétim na sledovani volebnich kampani a reklam u téchto dvou nejsilné;Sich politickych
stran na pozadi probihajicich politickych udalosti. Politicky marketing pouZziva spiSe na
negativni a manipulativni néstroje, ¢imz potlacuje vyznam politické komunikace,
charakteristické predevS§im akcentem na prezentaci vlastnich volebnich programt.
Zasadni pozornost budu proto zdivodu zaméfeni této prace veénovat predevSim
kampanim negativnim jako disledku nastupu politického marketingu a na zakladé¢ jejich
klasifikace a vyhodnoceni také aktérim, ktefi se na vyrobé a financovani téchto

kampanich ve sledovaném obdobi transparentné i netransparentné podileli.

5.1 Formovani a stret ¢eské pravice a levice

5.1.1 Ceska politicka scéna po roce 1989
Skute¢né svobodna volebni kampan je udalost, s niz nemé¢la vétSina obcanl
Ceskoslovenské, respektive Ceské republiky do roku 1989 prakticky zadné zkusenosti.

S kratkou prestavkou tzv. Tieti republiky v letech 1945-1948 zde neprobihaly svobodné
volby déle nez padesat let. Od pielomového roku 1989, kdy v Ceskoslovensku padl
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komunisticky rezim, se volby staly prakticky nepfetrzitou soucasti politick¢ho Zivota
v nasi republice - jen v letech 1990 — 2010 prob¢hlo témét tticet voleb do republikovych,
krajskych, obecnich a pozdéji 1 evropskych organi.

Tak, jako se teprve nové formovala do té doby neexistujici Ceska politicka scéna,
ménily se 1 zplisoby, jimiZ se nové politické subjekty uchazely ve volbach o hlasy voli¢t.
Volby roku 1990, které byly v podstaté referendem proti Komunistické strané
Ceskoslovenska a tedy minulému rezimu, vyhralo drtivé nové vzniklé Obg¢anské forum,
které si davalo za cil garantovat pierod nedemokratického rezimu v demokraticky. Trvalo
viak jesté nékolik let, nez na politické scéné Ceské republiky vykrystalizovaly dvé silné
politické strany, reprezentujici levé a pravé kiidlo politického spektra. Zatimco volby do
Ceské narodni rady vroce 1990 v tehdejsim Ceskoslovensku jesté vyhréala s drtivou
pifevahou po rozstépeni Obcanského fora vznikld pravicovd Obcanskd demokraticka
strana, kterd na levici nenasla soupeie, ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 1996
jiz proti ni nastoupila silnd Ceské strana socialné demokratickd, kterd pak ve volbach do
Poslanecké snémovny v roce 1998 a také v roce 2002 ODS dokonce porazila a byla tak
osm let vladni stranou.

Siln¢ polarizovat zacal Ceskou politickou scénu teprve okamzik, kdy proti sobé
staly dva zhruba stejné silné politické subjekty. Tato polarizace méla pochopitelné také

svij odraz ve volebnich kampanich.

5.1.2 Osudovy pat roku 2006 - 100:100

Ceskoslovenské strana socialng demokraticka vysttidala v Gele vlady ob&anské
demokraty v roce 1998 a vladla nepfetrzité¢ az do roku 2006. Od €asti opozi¢ni smlouvy
v letech 1998 - 2002, kdy socialni demokraté vladli s premiérem MiloSem Zemanem za
podpory ODS, se postupné vyménili v ufadu premiéra Vladimir Spidla, Stanislav Gross a
Jifi Paroubek. Voli¢ské preference viak CSSD upadaly, coz bylo dano nejen dlouho
dobou jejiho vladnuti, ale také fadou skandalii, provazejicich predev§im vladu Stanislava
Grosse. Od mladi¢kého Grosse ovsem pievzal vedeni CSSD energicky Jiii Paroubek,
pred kterym stal ukol padajici preference CSSD zastavit a piivést stranu ve volbach do
Poslanecké snémovny v roce 2006 opét k volebnimu vitézstvi. Jako prostfedek k dosaZeni
tohoto cile si programové zvolil do té doby nepfili§ pouzivanou taktiku negativni
kampané. Podle komentéatora Pecinky si novy predseda CSSD Jifi Paroubek uvédomil, ze
,»pokud chce stahnout pomyslny naskok opozi¢ni ODS, musi "podvratit” nosné symboly a

jazyk jejiho volebniho programu®, k ¢emuz si najal konzultantskou firmu PSB, majici
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fadu zkuSenosti ,,z inscenovani podobnych spolecenskych vin®. (Pecinka, B. 2007 : 191)
Piedvolebni kampaii v rezii firmy Penn, Schoen and Berland pojala CSSD jako ,,malou
‘ob¢anskou valku” chudych proti nastupujici, jak tikal Jifi Paroubek, novodobé panské
koalici ODS, KDU-CSL a Strany zelenych®. (Peginka, B. 2007 : 191-192) Vznikla
historicky prvni americkymi profesionaly vedena negativni politickd kampaii v Ceské
republice, kampaii s nazvem ODS minus."'

Vitézem této ,,malé obCanské valky*“ se nakonec stala ODS s volebnim ziskem
35,38 %, nasledovala CSSD s 32,32 %. KSCM ziskala 12,81 %, KDU-CSL 7,22 %
Strana zelenych 6,29 %. V pfepoctu na mandaty to znamenalo 81 kiesel pro ODS, 13
kiesel pro KDU-CSL a 6 kiesel pro Stranu zelenych, tedy celkem 100 kiesel pro
potencialni koalici. Levice, zastoupena CSSD a KSCM, pak obsadila zbyvajicich 100
kiesel.'> Ceska polticka scéna se tak po volbach do Poslanecké snémovny v roce 2006
polarizovala do naprosto dokonalého patu. Koali¢ni vldda ODS nakonec vznikla za velmi
dramatickych okolnosti diky podpofe poslanci CSSD Mel¢aka a Pohanky tésnou
vétsinou jednoho hlasu az po nékolikamési¢nim vyjednavani a nebylo ji doptano vladnout

celé volebni obdobi.

5.1.3 Od odvolani vlady k rozhodnuti Ustavniho soudu zrusit termin
mimoradnych voleb

Politicky marketing, jeZ se v obdobi let 2006 - 2010 stal neodmyslitelnou soucasti
politického boje v Ceské republice, odrazel ve své stupiiujici se vypjatosti a agresivitd
nejen konfrontacni naladu po parlamentnich volbach z roku 2006, které vnimaly jako své
vitézstvi ODS i CSSD, ale také skuteénost, Ze po tuto sledovanou dobu probéhlo v Ceské
republice celkem devét voleb rizného druhu od obecnich a krajskych az po volby do
Evropského parlamentu a volby senatni a parlamentni. Vysledky kaZdého volebniho
klani, tedy i1 voleb  krajskych, evropskych ¢i obecnich, byly ihned politickymi

reprezentacemi chapany a interpretovany jako signal ke zméné na parlamentni Grovni. Jen

"'V této praci budu pouZivat pii zmince o kampani ODS minus jeji pavodni nazev i s gramatickou chybou
ve slové ,,minus“, za niz byli socidlni demokraté v médiich vysmivéani svymi politickymi rivaly z tabora
ODS.

12 Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu CR, konané
konané ve dnech 31.5. - 1.6.1996. [online].  Volby.cz. [cit.  2011-04-22]. Dostupné na
<http://www.volby.cz/pls/ps1996/u4 >.
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v letech 2007 a 2008 musela vlada Mirka Topolanka v Poslanecké snémovné Parlamentu
CR ¢tyfikrat elit snaham o odvolani."

V lednu 2009 se zdalo, Ze by stranické rozepie mohly byt alesponi na Sest mésict
zapomenuty, nebot’ Ceska republika zah4jila své pilroéni predsednictvi Evropské unie.
Pies tuto skute¢nost ale CSSD iniciovala 24. bfezna 2009 dali, béhem dvou let jiz paty
pokus o vyjadfeni neduvéry vladé Mirka Topolanka. Pokus, ktery byl tentokrat - a zdalo
se, 7e i k piekvapeni samotné CSSD - uspé$ny. Vlada Ceské republiky tedy padla za
znacné pozornosti médii celé Evropy uprostied naseho ptredsednictvi Evropské unie.

O dva dny pozdéji predal Mirek Topolanek svou demisi prezidentu Véclavu
Klausovi a jiz 28. biezna se piedsedové ODS Mirek Topolanek a CSSD Jiti Paroubek
shodli na ustanoveni Gfednické vlady v éele s nestranickym $éfem Ceského statistického
ifadu Janem Fischerem, ktera méla Ceskou republiku spravovat do mimotadnych voleb
9. a 10. fijna 2009. Ustavni zdkon o rozpu§téni sou¢asného sloZeni snémovny a
mimofadnych volbach na fijnovy termin pak 13. kvétna schvalili poslanci Poslanecké
snémovny a nasledné také Sendtu a cely proces zavrsil podpisem prezident Vaclav Klaus,
ktery také mimotadné volby 1. Cervence vyhlasil. Jiz zanedlouho se v§ak mé¢lo ukdzat, ze
pfechod k mimotfadnym volbam bude zna¢né delsi a komplikovanéjsi.

Zaslouzil se o to opé&t poslanec Milo§ Mel¢ak, kterého mezitim CSSD vylougila za
podporu vlady Mirka Topolanka se svych fad i1 z poslaneckého klubu. Mel¢ak v srpnu
2009 podal ustavni stiznost proti zakonu o zkraceni volebniho obdobi Poslanecké
snémovny a rozhodnuti prezidenta o vyhlaSeni pfed€asnych voleb, nebot’ tim podle jeho
nazoru bylo poruseno jeho pravo zastdvat mandat poslance po celé¢ obdobi, na néjz byl
zvolen. Piestoze Mel¢akovi nedavali politici nad&ji na uspéch, Ustavni soud 10. zaii 2009
rozhodl, ze se zakon o jednordzovém zkraceni volebniho obdobi Poslanecké snémovny
rusi, stejn¢ jako na néj navazujici rozhodnuti prezidenta o vyhlaSeni voleb na fijen 2009.
Toto pielomové rozhodnuti, jimz Ustavni soud poprvé ve své historii zrugil normu,
ozna&ovanou jako ustavni zakon, piislo ve chvili vrcholici nakladné volebni kampang.'*

Novy termin voleb stanovil prezident Klaus, ktery rozhodnuti Ustavniho soudu
tvrdé kritizoval, az na kvéten nésledujiciho roku. ,,Termin voleb jsem zvolil co nejblize

ke konci volebniho obdobi dosavadni Poslanecké snémovny, abych predesel spekulacim,

1 Neuspé&sné pokusy od odvolani vlady Mirka Topolanka prob&hly z iniciativy CSSD 20. &ervna 2006, 5.
Il)iosince 2007, 30. dubna 2008 a 22. fijna 2008. Vlada divéru Parlamentu CR vzdy tésné ustala.

Soud zrusil tijnové volby, uznal Mel¢akovu stiznost. [online]. iDNES.cz. 10. 9. 2009. [cit. 2011-04-05].
Dostupné na <http://zpravy.idnes.cz/soud-zrusil-rijnove-volby-uznal-melcakovu-stiznost-pci-
/domaci.asp?c=A090910 145024 domaci_adb>.
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ze jinak nastaveny termin muze byt pro nékteré politické subjekty vyhodny ¢i naopak
nevyhodny a abych nekratil poslanciim jejich volebni obdobi," vysvétlil prezident."
Volebni kampan se tak protdhla o dalSich devét mésict.

Skutec¢nost, ze volebni kampan vroce 2009 nevrcholi a nekonci, ale bude
pokracovat dal§ich devét mésicii, zamichala s volebnimi strategiemi politickych stran a
také se vyrazn€ promitla do jejich volebnich rozpocti. Dusledkem vyjadieni nedivéry
koalicni vladé Mirka Topolanka uprostfed naseho ptedsednictvi Evropské unie a
nasledné rozhodnuti Ustavniho soudu zrusit termin mimofadnych voleb v fjnu 2009 a
jejich posunuti na kvéten 2010 bylo vystupiiovani silné polarizace spole¢nosti a misty az
hysterické nevrazivosti ODS a CSSD. Politicka scéna zfeteln& zhrubla, coz mélo krom
jinych projevl také vyraznou podobu negativnich politickych reklam, které béhem
permanentni politické kampané zacaly plnit média a promlouvat k voli€¢im také
prostfednictvim anonymnich zesmésnujicich billboardi. Ukazalo se, ze taktika
negativnich kampani, pouzitda v Ceské republice poprvé pied parlamentnimi volbami

roku 2006, nezlistane vyhrazena jen pro obdobi pfedvolebniho boje.

5.2 Negativni pfiznané a nepriznané difamujici a zesmésnujici
politické reklamy v permanentni kampani

5.2.1 Splynuti volebni a permanentni kampané v letech 2006 — 2010

Nastavovana volebni kampan po pfesunuti terminu mimotadnych voleb do
Poslanecké snémovny zastihla Ceskou republiku v situaci prakticky pét let trvajici
volebni kampané. Po celou tuto dobu se politické strany snazily ziskat na svou stranu
voli¢e v probihajicich lokalnich i republikovych volbach, pficemz kratkd obdobi mezi
jednotlivymi volebnimi kampanémi vypliovaly z divodu vypjaté politické polarizace
prubéznymi politickymi reklamnimi sdélenimi, charakteristickymi pro fenomén
permanentni kampan¢. Fenomén permanentni kampané, v niz se politické strany a vlady
snazi formou politického marketingu ziskdvat v mezivolebnim obdobi vetejnost pro své
dilei zaméry, se tak v Ceské republice vinou nestabilni politické situace po volbach v roce

2006 postupné promenil v permanentni volebni kampar.

15 Volby do snémovny budou 28. a 29. kvétna, rozhodl Klaus. [online]. ihned.cz. 5.2.2010. [cit. 2011-04-
05]. Dostupné na  <http://domaci.ihned.cz/c1-40363930-volby-do-snemovny-budou-28-a-29-kvetna-
rozhodl-klaus>.
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Pro fenomén permanentni kampané, kterd se odehrava v klidn¢j$im mezivolebnim
Case, je charakteristicky spiSe model centrdlni persvaze, tedy vicemén¢ neemocniho
argumentacniho ptresvédcovani o nutnosti dilc¢iho politického kroku. To ovSem neplati pro
krat$i obdobi vyhrocenych volebnich kampani, v nichz naopak pod vlivem politického
marketingu dominuji modely periferni persvaze se stale zdsadnéj$im uplatiovanim tvrdé
negativni kampané a reklamy. Vyhrocend politicka situace po patovych volbach v roce
2006, pad vlady v roce 2009 a stile posunovany termin mimoiadnych voleb pfispél
v Ceské republice ke splynuti permanentni a volebni politické kampané. Permanentni
kampan tak byla v letech 2006 - 2010 pojimana politickym marketingem jako kampan

volebni a pfejimala jeji vyhrocené vyrazové prostiedky.

5.2.2 Klasifikace negativnich kampani a reklam: pfiznané, nepriznané
a pfiznané anonymni

Popisovani a zkouméni nepfetrzitého proudu politickych kampani a reklam,
vyuzivanych ve sledovaném obdobi let 2006 — 2010, vyzaduje na pocatku jejich vyctu
budu rozliSovat mezi negativni kampani a negativni reklamou, kde se budu drzet
klasifikace Evy Bradové. ,,Zatimco negativni reklama ptedstavuje nastroj, ktery slouzi
k tomu, abychom dosahli jednoho z mnoha cilli kampané — naptiklad sniZeni politické
podpory u naSeho politického soupete, v ptipad¢ pouziti pojmu negativni kampait mame
na mysli cely charakter dané volebni kampan¢, jez vyuziva fady strategii, v¢etné strategii
negativni reklamy.” (Bradov4, E. 2008 : 32) Jednotlivym kampanim a reklamdm na
zaklad¢ jejich obsahu pfifadim v pfipad¢ jejich orientace na vlastni volebni program a
tedy spiSe na politickou komunikaci vyznam pozitivni, nebo naopak negativni, budou-li se
orientovat na oslabeni politick¢ho protivnika €1 kritiku  konkuren¢niho programu.
ProtoZe se ve své praci zamétuji pfedev§sim na kampané negativni, rozdélim tento typ na
ti1 dil¢i kategorie: na reklamy negativni priznané, z nichZ je patrny jejich zadavatel, dale
reklamy negativni priznané anonymni, z nichz zadavatel patrny neni, byt se k nim na
jiném misté prihlasil, ale také na reklamy negativni nepriznané, u nichz neni znam ani
zadavatel, ani platce, a knimZz se nikdo nehlasi. Pravé v této kategorii pracuji
netransparentni aktéfi velmi Casto s difamujicimi prvky periferni persvaze, avSak sami
zustavaji ve skrytu. Vycet téchto typi kampani, které¢ jsem zobrazil v obrazku ¢. 4, pak
doplni kampané srovndvaci, vnichz jedna politickd strana inzeruje své prednosti

v kontrastu s negativnimi informacemi o politickém protivnikovi ¢i protivnicich.
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Tabulka €. 1: Stanoveni typologie zkoumanﬁ;"ch volebnich kampani podle pouzitych
marketingovych metod v letech 2006 - 2010"

Orientace na politickou komunikaci, prezentovani a
vysvétlovani vlastniho volebniho programu, piredstavovani
kandidati.

Orientace na oslabeni politického protivnika, Kkritika
konkurenéniho programu a politiki, definovani negativnich
dopadi na spole¢nost, dojde-li ke zvoleni konkuren¢ni strany.
Na vsech vystupech je uveden autor tohoto kritického sdéleni,
tedy je patrné, kdo ho voli¢im adresuje a kdo se vymezuje
viidi politické konkurenci.

Opét orientace na oslabeni politického protivnika, kritika
konkurenéniho programu a politikd, definovani negativnich
dopadi na spole¢nost, dojde-li ke zvoleni konkuren¢ni strany.
Ackoli se politicka strana, ktera za inzeraty, letaky ¢i
billboardy stoji, k autorstvi oficialné prihlasila, ze samotného
obsahu neni zietelné, kdo je zadavatelem, chybi ,,podpis*.
Inzerce Casto pracuje s difamujicimi prvky periferni persvaze.

Negativni, vétSinou zesmésnujici, o€ernujici ¢i pfimo urazejici
reklamy, zvefejiiované prevazné na billboardech. K témto
reklamam se nikdo neprihlasil a jejich zadavatele a platce
nelze vétSinou vypatrat ani za pFispéni policie.

VyuZivani prvki pozitivni i negativni kampané. Politicka
strana v§ak vét§inou srovnava sviij vlastni pozitivni obraz

s negativnim zobrazenim soupere, které sama vyprodukovala
ve svych negativnich reklamach. Srovnavaci volebni kampané
a reklamy v CR v letech 2006 — 2010 proto mély bliZe

k politickému marketingu, neZ politické komunikaci.

1 Zdroj: autor
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5.2.3 Kampané CSSD

5.2.3.1 ODS minus jako inauguraéni udalost profesionalnich negativnich
kampani

Prvni profesionalné vedenou negativni kampani se do historie ¢eského volebniho
klani zapsala CSSD. Diky jeji kampani ODS minus, ktera v roce 2006 uréila raz celych
parlamentnich voleb a nasledné dalSich volebnich stietil, Ceské politické strany zjistily, Ze
tento zplsob aktivizace voli¢l skute¢né mize fungovat.

Volby v roce 2006 byly pro socidlni demokraty dualezité. Po osmi letech vladnuti,
poznamenanych v zavéru aférami premiéra Stanislava Grosse, prodélala CSSD v roce
2005 zasadni zménu ve vedeni, v némz Grosse nahradil Jifi Paroubek. Socidlni demokraté
silou na levé strané politického spektra.

Socialni demokraté ve spolupraci se Stfediskem empirickych vyzkuml a jiz
zminénou americkou agenturou Penn, Schoen and Bernard Associaties si jako zdklad své
kampané pod taktovkou americkych poradcl zvolili prizkumy voli¢ského trhu, podle
nichz pak definovali hlavni strategie kampan¢. Ta byla v pfipadé predstavovani kandidatt
CSSD a volebniho programu této strany orientovana pozitivné v duchu volebniho hesla
CSSD Jistoty a prosperita, které mélo voli¢im oziejmit, Ze ,,socialni demokraté zvladnou
oba tyto ukoly* (Matuskova, A. 2007 : 70), tedy nejen zabezpecit prosperitu, kterou
slibovala konkurencni ODS, ale také zarulit, aby tato prosperita nebyla vykoupena
snizenim ¢i ztratou socidlnich jistot. Socidlni demokraté vSak pottebovali kromé tohoto
pozitivniho sdéleni také ,,vyvolat vyrazny konflikt a najit zplsob, jak rozbit image
Obcanské demokratické strany jako neotfesitelného favorita voleb, ktery si ve vyzkumech
vefejného minéni systematicky udrzoval pozici volebniho lidra®. (Matuskova, A. 2007 :
70) Toto zadani méla splnit negativni kampan s nazvem ODS minus.

,Americka poradenské firma PSB pfisla s genialnim tahem: fekli, ze CSSD byla
osm let u vlady, takZe ji ted’ nezbyva nic jiného, nez kritizovat program pravice,*
vzpomina odbornik na politicky marketing Jifi Chvojka ktery se v letech 2005 — 2010
Gi¢astnil prace ve volebnich $tabech ODS i CSSD. Socialni demokraté se tedy rozhodli
parodovat hlavni heslo ODS, které zn¢lo ODS plus. ,,Heslo ODS minus se ptimo nabizelo
jako protipol kampan& ODS plus,* vzpomina Chvojka.'’

" CHVOIJKA, Jiii. Osobni sdélent volebniho manazera ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly, Rejskova
3, Praha 2, 17. 3. 2011.
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Piestoze se CSSD ke kampani ODS minus na tiskové konferenci piihlésila, je
mozno ji oznacit jako pfiznanou anonymni kampan. Billboardy, citylighty a letdky byly
provedeny ve volebnich barvach i grafice ODS a m¢ly za kol vzbudit u pfijemcti sdéleni
dojem, Ze se jedna o pokracovani kampané obCanskych demokrati. Na billboardech, v
inzeratech ¢&i letacich chybé&l podpis CSSD a hesla, kterd kampan doprovézela, byla
uvadéna jako piimé vyroky ODS: ,SniZime dané nejbohatsim, Zavedeme skolne,
Zdrazime potraviny, vodu, teplo a verejnou dopravu, Zrusime minimalni mzdu, Zavedeme
wpovéd bez uddni divodu, Okamzité zvysime ndjemné“.”® Polemiku s politickym
soupefem nahradila mystifikace, anonymni konfrontace a manipulativni zjednoduseni.
CSSD se také piihlasila k billboardové reklamé, ktera anonymné karikovala ODS a
tvafila se jako sdéleni Ceského nechvalné zndmého podnikatele a symbolu zneuzité
kuponové privatizace Viktora KoZeného, ktery z Bahamskych ostrovii, kam se uchylil
pted trestnim stihanim, vzkazuje ,, Volim rovnou dan ODS .

Na pozitivni i negativni &ast volebni kampané CSSD pak navazovala jeji tieti
slozka, predstavujici srovnavaci reklamu, v niz byla srovnavana hesla CSSD a ODS.
Avsak i zde CSSD nekonfrontovala sva hesla s autentickymi volebnimi hesly ODS, ale
s jejich negativni verzi, jiz diive pouZitou v negativni kampani ODS minus.

Kampait ODS minus pomohla CSSD v kratké dob&é dohnat velky naskok
v preferencich ODS. Parlamentni volby sice socialni demokraté nevyhrali, ale jejich
volebni zisk 32,32 % z nich ud¢lal druhého vitéze voleb. Ale nejen to. ,,V roce 2006
volby vyustily v systém dvou stran, kolem kterych se vyskytovaly uz jen malé strany
satelitni, a skoncilo to uplnym patem. Podle mého nazoru rozdélila spolecnost do dvou
stejnorodych a nesmifitelnych tabord levice a pravice pravé volebni kampan CSSD,“
soudi expert na politicky marketing Jiti Chvojka.'’

Profesionélni strategii pod ndzvem ODS minus miZeme oznacit jako inauguracni
udalost v prostiedi ¢eskych negativnich volebnich kampani. Teprve po ni se v Ceské
republice pod vedenim zahrani¢nich experti na politicky marketing etablovaly

profesionalné vedené nakladné negativni politické kampang.

'8 Ukazky viech zminénych kampani a reklam jsou postupn& obsazeny v piiloze & 1 — &. 103 této

diplomové prace. 5
' CHVOIKA, Jiti. Osobni sdéleni volebniho manazera ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly, Rejskova
3, Praha 2, 17. 3. 2011.
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5.2.3.2 Pripadova studie nepriznané negativni kampané Meléak-Pohanka2o

Nesmifitelnost dvou stejné velkych politickych tabora, vyostiena ptedchozi
negativni volebni kampani, se pfenesla 1 do nasledného déni v Poslanecké snémovné
Parlamentu CR. PfestoZe se volby konaly jiz v &ervnu 2006, vlada Mirka Topoldnka
vznikla teprve 19. ledna 2007 po nékolikamési¢nim velmi naroéném a ostrém
vyjednavani. Povolebni pat vSak mnoho pozitivnich feSeni nenabizel a vlada nakonec
mohla vzniknout jen s piispénim poslancti za CSSD Milose Mel¢aka a Michala Pohanky,
kteti jeji volbu podpofili proti vili své politické strany tim, Ze béhem hlasovani odesli ze
salu Poslanecké snémovny. Nasledujici ostrd nepfiznand politickd kampail proti
nwZzradcam®, ,pfebéhlikim* a ,korupcnikim* Melc¢dkovi a Pohankovi pak jesté vice
rozvinula ostré¢ difamujici a mystifikac¢ni vyrazové prostiedky kampané¢ ODS minus.

Prvni billboardy, namifené proti poslancim Mel¢dkovi a Pohankovi, se objevily
jiz vunoru 2007. Mély podobu parte s fotografii poslancii, na némz bylo uvedeno:
"Oznamujeme vSem, zZe po dlouhém, zdkerném vahani nas poslanec Michal Pohanka
zradil “. Také dalsi text ironizoval formou smute¢niho oznameni skute€nost, Ze poslanci
za CSSD podpotili v hlasovani o sestaveni vlady opozi¢ni ODS: "Socidalnim demokratem
Jjsi a v odeesdka se obratis", psalo se naptiklad v zahlavi parte, které bylo podepsano jako
,Zrazeni volici“. Zaroven zaCal obéma poslancim nékdo anonymnimi dopisy, v nichz
byly vlozeny zlamané tuzky, a SMS zpravami vyhrozovat fyzickou likvidaci. Oba zacali

Zit pod policejnim dohledem.

Obrazek ¢&. 1: Billboard - parte Milo§ Mel¢ak®'

O CESKY OKRL

Socidinin desmwkiem ji
it dokife deéesdl s obrdtli
Prons knilee Dalilee 1. 1o

Qenamujeme viem,

fe por dloubém, ziketném vihdni nds postanec ‘
Milo$§ MELCAK

zradil

Posledni roeloudent se konalo doc 19. 1. 2007 v Poslanecké snémovne
Za poristalé: Zrazeni volid

% Srov. MLUDEK, Ivo. Negativni dopady zesmé&siiujicich a difamujicich politickych kampani na prostredi
Ceské vetejné politiky : Seminarni prace do predmétu Zaklady vetejné politiky. Praha : Univerzita Karlova,
Fakulta socialnich véd, Katedra vetejné a socialni politiky, 2010. 33. s. Konzultant: Pavel Micka.

2! Zdroj: http://aktualne.centrum.cz/fotogalerie/2010/05/28/pout-milose-melcaka-

snemovnou/foto/70072/
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Obrazek &. 2: Billboard - parte Michal Pohanka®

o
\;_-4' i o iBbosshém kg il nis podatec
\]' Michal POHANKA

zradil

[l ecin mekoabeisd so kunalo dive w3 ey % Pendese i it sl

fa |lr|.'|'||l'_'||r' Fraaenf vl

Ehmamnpeme vom

Ani tato situace vSak neodradila anonymni zadavatele dalsi viny zesméSiujicich
billboardii, ktera v inoru 2007 opét zaplavila reklamni plochy kolem ceskych cest a
dalnic. Billboardy zobrazovaly variantné€ oba poslance, u jejichz ironicky se usmivajicich
portrétl je jako pfimé citace uveden text ,, Poslancem ziistanu . Pod timto textem je pak
vytistén dodatek, ktery ma plsobit jako hanlivy napis sprejem, kterym billboard dotvofili

nahodni rozhoiceni kolemjdouci.

Obrizek &. 3: Billboard Milo§ Mel¢ik — Poslancem ztistanu®’

Scislnire demakrarem jsi
av inkaje deléesda oo obyisss
Prond kntha Dalikova s, 1y

Milos Melédlk:

Poslancem zaistanu!

** Zdroj: http://www.novinky.cz/domaci/108468-po-melcakovi-se-objevilo-i-parte-pohanky.html
# Zdroj: osobni archiv autora
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Obrazek &. 4: Billboard Michal Pohanka — Poslancem ziistanu’*

I"oslancem zistanu!
[ yigcE RaDINY

PredevS§im tato druhd vlna negativni nepfiznané reklamy tak svou
manipulativnosti v kratké dobé& vyrazné piekonala i kampan ODS minus. Billboardy byly
vyvéSeny v okamziku, kdy stat musel pro oba poslance zabezpefovat a financovat
policejni ostrahu, ktera stala dafiové poplatniky celkem 2.6 milionu korun.” Tvafily jako
politické reklama, se kterou pfichdzeji sami poslanci Melcak a Pohanka. Obéma byly do
ust vlozeny vyroky, které nikdy v tomto kontextu nepronesli. A oba byli také piimo na
billboardu ihned za tyto své neexistujici vyroky pranyfovani, protoZze zadavatel
mystifikoval vefejnost falesnym ,,vox populi®, tedy népisem ,, Zivim piece rodinu*. Ten
mél sugerovat nazor rozhoicené veiejnosti, ktera dobie zna skutecné sobecké pohnutky
obou poslanci a nenechd se zmast jejich faleSnymi argumenty. Kterd se jimi piece
nenechd manipulovat.

PrestoZze povolebni situace nahravala spekulacim, Ze za anonymni billboardovou
reklamou, namifenou proti poslanciim Mel&akovi a Pohankovi, stoji CSSD a jeji volebni
manazer Jaroslav Tvrdik, ve skuteCnosti se pravého zadavatele a platce této zakazky
odhalit nepodafilo. Ani skutecnost, Ze po zadavatelich této kampané patrala policie, vSak
socialni demokraty neodradila od toho, aby na ni o rok pozdé¢ji nenavéazali. Na tiskové
konferenci CSSD 19. inora 2008 piedstavila tato strana kampaii proti tzv. ,,preb&hlikim,
tedy poslanctim, ktefi po volbach opustili stranu, za kterou kandidovali. CSSD v této

pfiznané anonymni negativni kampani tiskla a distribuovala letdky a plakaty, rovnéz

* Zdroj: http://aktualne.centrum.cz/domaci/kauzy/clanek.phtml?id=410249

»* John: Mel¢akova ochrana stala vnitro 2,6 milionu korun. [online]. Ceskenoviny.cz. 27. 10. 2010. [cit.
2011-02-07]. Dostupné na <http://www.ceskenoviny.cz/domov/vlada/zpravy/john-melcakova-ochrana-
stala-vnitro-2-6-milionu-korun/574357 >.
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zaméfené proti poslancim Mel¢dkovi a Pohankovi, knimZz pak pfifadila dalSiho
»prebéhlika®, poslance Evzena Snitilého. Ostra kampail zobrazovala jejich obliceje,
pseudocitat ODS ,, Bud’ vas koupime, nebo budete brucet! ODS* a také citat kardinala

Richellieua ,, Zrada je jenom otizkou penéz “.*°

Obrizek ¢&. 5: PFiznana anonymni kampaii CSSD proti ,,piebéhlikim* Pohankovi,
Mel&akovi a Snitilému (2008)*’

Bud vas
:  koupime,
. hebo budete

karding! Richeliey

Reklamni nepfiznané i pfiznané anonymni osocovani poslanci Melcdka a
Pohanky otevielo proud nepfiznanych zesméSiyjicich politickych reklam, které v letech
2006 - 2010 prakticky nepfetrzit€ utocily predev§im na billboardovych plochach na
voli¢skou vetejnost. Omilaly a v riznych kontextech a osobnich ttocich se v nich
reprodukovaly postoje z ptedchozich volebnich kampani, majici v podob¢ zesmésnujicich
reklam formu jakéhosi rddoby humorného aktudlniho politického komentéatorstvi velmi

pokleslého bulvarniho tisku.

% Kampaii byla pomstou za to, e tito poslanci pomohli svymi hlasy zvolit do funkce prezidenta CR
kandidata ODS Véclava Klause.

27 Zdroj: Kampaii proti odpadlikim. Lidové noviny, 22.2.2008, str. 2.
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5.2.3.3 Volebni kampané CSSD v letech 2007 — 2010

Vlada Mirka Topolanka vznikla po dlouhych mésicich vyjednavani v lednu 2007
pouze diky hlasim ,,pfebéhlikia“ z CSSD Mel¢aka a Pohanky. Ti se také stali nechténymi
aktéry nepfiznané politické negativni kampané z pocatku roku 2007, ktera je predmétem
vyse uvedené piipadové studie. Protoze tento rok nebyl rokem volebnim, dominovaly mu
spiSe nepfiznané politické reklamy a kampané (vice viz kapitola 5.2.3 Nepfiznané,
zesmesnujici a difamujici reklamy).

Rok 2008 byl nejen rokem krajskych a senatnich voleb, ale ptedevSim rokem
triumfu politického marketingu a jim definovanych negativnych volebnich kampani
v rezii CSSD. Socidlnim demokratiim se na doporueni expertil z americké firmy PSB
podafilo hlavné zvoleb do krajskych zastupitelstev udélat plebiscit o divére vladeé
premiéra Topolanka. Volebni kampan& do krajskych voleb v podani CSSD akcentovaly
celorepublikovd témata, pfi¢emz hlavnim vyrazovym prosttedkem zde byla opét
negativita.

Jiz v dubnu roku 2008 predstavila CSSD prvni ¢ast kampané s nazvem ODSouzeni
k reformé. Kampan, kterd Gto¢i na reformy vlady Mirka Topoldnka, svou grafikou i
pouzitymi hesly navazuje na uspéSnou negativni kampain zroku 2006 ODS minus.
"Ptichdzime s novou kampani, coz je takova do jisté miry smutna inventura pravé této
vlady,“ oznamil predseda CSSD Jifi Paroubek, ktery odmitl, Ze by se jednalo o kampaii
agresivni. ,,Spi§ je pravdou, Ze je to kampan tvrdd, ale pravdiva. Vlada si za to muze
sama, chové se k vét§ing ob&anti mimoradn& agresivng, prohlasil Paroubek.”™ Tak jako
kampan ODS minus 1 kampan ODSouzeni kreformé pouziva difamujici prvky
anonymnich pfiznanych reklam, kdyZz naptiklad pod karikovanym logem ODS ve
sloganech ,,SnizZujeme dané nejbohatsim* nebo ,,Zvysujeme dané obycejnym lidem
navozuje dojem, Ze se jedna o pifimé vyjadieni ODS.

V pozitivni ¢asti kampané nabidli socialni demokraté volicim tradi¢ni oranzovou
Paroubek ve specidlné upraveném oranzovém kamionu s heslem ,, Cesta nadéje”.
Socialni demokraté se ale netajili, Ze se na zavér kampané chystaji tuto pozitivni ¢ast opét
zasadné roz$ifit o cast negativni. "Nikdy jsme nefekli, Ze naSe kampan bude jen

pozitivni," fekl médiim mésic pred koncem kampané volebni §¢f CSSD Jaroslav Tvrdik.

28 ¢SSD oprasila kampati ,,0DS minus“ s nazvem ,,ODSouzeni k reform&“. [online]. Novinky.cz. 11. 4.
2008. [cit. 2011-04-07]. Dostupné na <http://www.novinky.cz/domaci/137449-cssd-oprasila-kampan-ods-
minus-s-nazvem-odsouzeni-k-reforme.html >.
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"Voli¢im chceme vysvétlit, Zze ODS je jen jedna, a Ze hejtmanové jsou stejné tak
zodpovédni za reformy, jako Topolanek a Julinek sdm, tfebaze se od nich snazi
distancovat. Takové sd&leni t&Zko udglate pozitivni kampani," dodal.”

Nasledna vIna negativni kampang, ktera CSSD pfinesla v krajskych volbach drtivé
vitézstvi, se pak skute¢né vénovala kritice vladnich reforem. Ustiednim tématem se stal
tficetikorunovy poplatek u lékate, jehoz vybirdni bylo jednim z prvnich kroka
pfipravované reformy zdravotnictvi v poddni ministra zdravotnictvi za ODS Julinka.
,»luto strategii navrhli odbornici z americké agentury PSB,* vzpominda expert na
politicky marketing Jifi Chvojka, ,,Podle nich bylo zapotiebi zménit tyto volby na
referendum o t&chto poplatcich, nebot’ ty pali 80 % obyvatel Ceské republiky,* dodava.*

Volby do krajskych zastupitelstev a Senatu také pfinesly taktiku rozpracovani
negativnich kampani na jednotlivé krajské varianty, které si braly na muSku vzdy
konkrétniho mistniho kandidata, vétSinou zfad konkurenéni ODS. V Ostravé se tak
objevily billboardy v grafice reklamni kampané¢ ODS minus, zobrazujici premiéra Mirka
Topolanka podavajiciho si ruku s primatorem Ostravy EvzZenem ToSenovskym, jimz
vévodilo heslo ,,Zdrazujeme spolecné*, v Ceskych Budéjovicich si pak varianta kampané
brala na musku primatora za ODS Bendla. Své lokalni varianty kampané¢ ODS minus se
ovem dockal i tehdejsi mistopfedseda KDU-CSL Stanislav Jurasek, kandidujici v Brné.
Billboardy, letaky a plakaty s textem ,,Poplatky vybirame spolecné‘ ho vyobrazovaly
s premiérem Topoldnkem a ministrem zdravotnictvi Julinkem. Na dalSich letacich pak
byla u jeho fotografie opét sugerovana jeho piima fe¢ ve sdéleni ,,Schvaluji poplatky u
lékare*.

Vysledky krajskych voleb zbarvily politickou mapu Ceské republiky oranzové,
socidlni demokraté zvitézili ve vSech krajich a stali se jednozna¢nymi vitézi voleb.
Skutecnost, Ze socialni demokraté pojali krajské volby jako referendum o vladé Mirka
Topolanka, pak pfispéla k tomu, Ze v bieznu roku 2009 vyvolala CSSD dalsi, v potadi jiz
paty pokus o svrzeni vlady, tentokrate oviem pokus tsp&sny. Zatimco v Ceské republice
zacala vladnout ufednickd vlada Jana Fischera, politické strany se ihned pustily do

volebni kampang.

* BARTOS, Adam. Kampaii podle Tvrdika: Neziistane jen u balonkt a rézi. [online]. iDNES.cz. 4. 9.
2008. [cit. 2011-04-07]. Dostupné na: < http://zpravy.idnes.cz/kampan-podle-tvrdika-nezustane-jen-u-
balonku-a-ruzi-fxz-/domaci.asp?c=A080904 154937 domaci_adb>.

0 CHVOIJKA, Jifi. Osobni sdéleni volebniho poradce ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly, Rejskova
3, Praha 2, 17.3.2011.
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Mimotadnym volbam, jejichz termin byl stanoven na fijen 2009, vSak jesté
predchazely v Gervnu 2009 volby do Evropského parlamentu. Také zde CSSD kromé
pozitivniho pfedstavovani svych kandidata vsadila na osvédCenou negativni kampan ODS
minus, jejiz totozn¢ graficky vyvedend varianta si tentokrat brala na musku formou
anonymni pfiznané reklamy piedev§im kandidita ODS Miroslava Zahradila. Pii
pfedstavovani kampané uvedli pfedseda CSSD Paroubek a volebni manaZer kampang
Tvrdik, Ze Zahradil v Evropském parlamentu vystoupil jen jedenactkrat a proto spocitali,
ze kazdé jeho slovo za pét let pisobeni stdlo dafiové poplatniky 18 111 korun. Plakaty a
billboardy s timto sdélenim pak doplnili hesly, kterd méla pisobit jako pfimé Zavadilova
teC: ,,A to jsem dva roky viitbec nepromluvil®, ,Ja jsem v pohode, co vy?“ a také

. . , ’ . v o . «31
ironickym dodatkem ,, Date mi 5. cervna znovu sviij hlas? 3

Dalsi variantou kampané
pak byly billboardy a letdky, v niz spolu na fotomontdZi pdzuji Mirek Topolanek,
Miroslav Zavadil a prezident USA George Bush. Text opét sugeroval piimou fec
zobrazenych politikti: ,, Krizi jsme zavinili spolecné®. Dalsi volebni materidly pak
obsahovaly mimo jiné hesla ,, Chamtivost a nenasytnost pravicové politiky zpiisobila
ekonomickou krizi“ nebo ,, Lhani neni reseni “.

Volebni kampan do Evropského parlamentu prakticky ihned pokracovala volebni
kampani k pfedéasnym volbam do Poslanecké snémovny. CSSD, povzbuzena tispéchem
ve volbach do Evropského parlamentu, ji odstartovala v poloviné srpna. Probihajici
nakladnou kampan, kterd byla v prvni fazi orientovdna na mitinky ve vSech krajskych a
vétsin€ okresnich mést, dopliiované vystoupenimi €eskych i zahrani¢nich populédrnich a
rockovych zpévaki a skupin, viak prerusil vyrok Ustavniho soudu, jehoz disledkem
bylo posunuti terminu voleb az na kvéten 2010.

Kampaii k novému terminu parlamentnich voleb zahéjila CSSD pocatkem biezna
2010. Volebni program CSSD nesl nazev Zména a nadéje — lepsi budoucnost pro
obycejné lidi. Pozitivni sdéleni CSSD spoéivalo v tom, Ze tato strana bojuje za svého
voli¢e, kterym je onen ,,oby€ejny cloveék*, proti ostatnim politickym strandm, které se mu
naopak snazi uskodit. Hesla ,, Bojuji za vase diichody* ¢&i ,,Bojuji proti poplatkiim u
lekare byla z vétsi Casti spojovany z fotografii Jitiho Paroubka jako garanta tohoto boje.
Kromé Jitiho Paroubka pak nasledna faze pozitivni kampané zobrazovala anonymni

zastupce jednotlivych cilovych skupin obcanti, jimz byla pozitivni informace ur¢ena.

31 OVCACEK, Jiti. CSSD zahajila tvrdy predvolebni ttok na ODS. [online]. Novinky.cz. 20. 5. 2009. [cit.
2011-04-08]. Dostupné na <http://www.novinky.cz/domaci/169209-cssd-zahajila-tvrdy-predvolebni-utok-
na-ods.html>.

52


http://www.novinky.cz/domaci/169209-cssd-zahajila-tvrdy-predvolebni-utok-na-ods.html
http://www.novinky.cz/domaci/169209-cssd-zahajila-tvrdy-predvolebni-utok-na-ods.html
http://www.rpr.cz/cz/dokumenty_rpr.php

Kromé& pozitivni ¢asti kampang CSSD opét pokradovala v trendu, ktery se ji
osvédcoval od roku 2006: nad pozitivné ladénym piedstavovanim vlastniho programu
pievazovaly negativni piredev§im anonymni pifiznané utoky na konkurencni ODS, k niz
socidlni demokraté pozd¢ji piifadili také strany TOP 09 a Véci verejné. Nebyvalou silu
méla kampaii také co do kvantity. Negativni ¢ast kampané se pak op¢t v grafice a rétorice
kampané ODS minus vénovala kritice politickych konkurenta.

Periférni persvaze, ktera byla pouzita v negativni kampani CSSD v letech 2009 a
pfedev§im v roce 2010, pfekonala 1 kampané této strany zlet 2006, 2007 a 2008.
Politikiim byly do ust jako pfima fe¢ vkladany vyroky, které nikdy nepronesli, nebo je
pronesli ve zcela jiném kontextu. FotomontaZze spojovaly popularni a nepopulérni politiky
s cilem ukézat, Ze mezi nimi neni rozdil. ZacCaly se objevovat vulgarni billboardy a
inzeraty, které dokonce odmitaly nékteré deniky tisknout (vice v kapitole 7.5). Kdyz
v bfeznu 2010 rezignoval na své predsednictvi v ODS Mirek Topolanek, ktery byl
nejéast&j$im teréem negativni kampané ODS, a nahradil ho Petr Negas, obratila CSSD
negativni kampan proti nému. Protoze NecCas nebyl zatizen skandaly a kontroverzemi,
které se daly dobie kritizovat a parodovat u Mirka Topolanka, CSSD se snazila na
fotomontazich oba tyto politiky spojovat. Petru Necasovi pak v narychlo modifikované
kampani ODS minus vkladala do Ust vyroky typu ,, ODS: Kasleme na obycejné lidi,
vypovédi bez udani ditvodu prosté budou* ¢i ,, Platby u lékare prosté budou“. Vrcholem
pak byly inzerity a billboardy s textem , Petr 'Pokrytec’ Necas“, na nichz CSSD
reprodukovala nepodloZeny ¢lanek bulvarniho deniku Blesk o tom, Ze Necas financné
protéZuje na ministerstvu svou tdajnou milenku. Negativni pfiznand, pfiznand anonymni i
srovnavaci novinova inzerce utocila v barvach kampané ODS minus bud’ jednotlivé proti
kandidatim ODS, nebo pozd¢ji také proti jejich spojenectvi se stranami TOP 09 a Véci
vefejné. Negativni piiznanou kampain CSSD dopliiovaly na fadé mist Ceské republiky
také nepfiznané zesmé&shujici billboardy. CSSD se stavala z diivodu své negativni volebni
kampané stale Sast&ji teréem kritiky médii.*>

Socialni demokraté pracovali krom oceriiovani politickych soupetii velmi vyrazné
také se strachem. Velkd ¢ést jejich billboardové negativni prezentace pod jednotnym
heslem ,, Nevoli§ — zaplatis *“ dramaticky popisovala rist nakladl na zdravotni péci (hesla

3657 K¢ za chripku!* ¢ ,,7 380 K¢ za zlomenou nohu!*), vzdélani (,,30 000 K¢ za

32 Viz kuptikladu komentai Bezmocni $pinitelé (Lidové noviny, 22. 2. 2008, str. 2) a vét§ina v této praci
uvedenych odkazli na ¢lanky v dennim tisku a zpravodajskych webech.
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skolné*), ale také zménu legislativy, jejiz vinou budou moci byt zaméstnanci propousténi
na hodinu bez udani divodu.

Expert na politicky marketing Jifi Chvojka je piesvédéen, ze CSSD vinou této
kampané ztratila mnoho voli¢skych hlast. ,,CSSD tuto svou volebni kampaii tzv.
‘pfetopila” a pravé ztohoto divodu ztratila pfed volbami az 14 % volicl,” hodnoti

paradoxni vysledky této nejdrazsi volebni kampang v historii Ceské republiky.*®

5.2.4 Kampané ODS

Obcanska demokratickd strana pod vedenim Mirka Topolanka méla byt ve
volbach do Parlamentu CR vroce 2006 podle priizkumi vefejného minéni jasnym
favoritem. Jako volebni téma urcil sjezd strany v listopadu 2005 ptipravu a realizaci
danové reformy. Volebnim motivem pozitivné pojaté kampané se stalo heslo Po modré
spolecné. Volebni program s nazvem Spolecné pro lepsi Zivot byl prezentovan postupné,
jeho kompletni verze byla pfedstavena az mésic pfed volbami. Dal§im dilezitym heslem,
inspirovanym kampanémi v Némecku a Polsku, bylo ODS plus. V pozitivné ladénych
reklamach byly vyobrazovany jednotlivé skupiny voli¢i (rodina, dichodci, délnici, ale
také zdravotni sestry) s informaci o kolik si financné pftilepsi, paklize ODS realizuje
datlovou reformu. Pravé kampait ODS plus se stala pfedobrazem negativni kampané
CSSD s nazvem ODS minus.

RovnéZ obdaniti demokraté se tak jako CSSD pfi piipravé volebnich strategii
zaméfili na volebni prizkumy. Ty nejen Ze definovaly jednotliva volebni témata, ale také
ODS nedoporucovaly negativni volebni reklamu, nebot’ ta na konzervativni volice plisobi
spiSe kontraproduktivné. (Matuskova, A. 2007 : 74) ODS tedy ptedstavila pouze tzv.
Cernou knihu hiichii CSSD, v niz sumarizovala hlavni medialné probirané politické
skandaly CSSD (financovani bytu expremiéra Stanislava Grosse, kauzu Unipetrol, Diag
Human a dalsi). (Matuskova, A. 2007 : 74) Krom tohoto soupisu skandalii socidlnich
demokrati se obcansti demokraté v roce 2006 pokusili o negativni kampan s ndzvem
Masky, v niz byli piedstavitelé CSSD zobrazeni pod logem KSCSSD, spojujicim znadky
CSSD a KSCM, jako potencialni spojenci, ktefi dnes vystupuji pouze , pod maskou
demokrata . \V reklamni &asti vyuzivame nékteré z predstaviteli CSSD jako symboly
oslabovani demokratickych principii v ¢eské politice (pfedseda vlady Jifi Paroubek),

neprofesionality a neodbornosti (ministr financi Bohuslav Sobotka) a touhy po moci za

3 CHVOIJKA, Jifi. Osobni sdéleni volebniho poradce ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly, Rejskova
3, Praha 2, 17.3.2011.
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jakoukoliv cenu a pomoci jakékoliv politické strany (ministr zdravotnictvi David Rath),*
komentovala tuto pfiznanou negativni kampan ODS. ,,V zadném piipad¢ se nejednd o
osobni utoky na jednotlivé politiky. Jde o metaforu, kterd ukazuje zakladni atributy
soucasné politiky CSSD. Maska je pouZita jako nastroj klaméni vefejnosti, neplnéni slibt,

3

pokrytectvi a pretvarky,* vysvétlovala ODS na svych internetovych strankach.** Kdyz
vSak chtéli ob¢ansti demokraté v lednu roku 2006 plakaty této kampané vyvésit v okoli
Kongresového centra, kde se pravé konal sjezd CSSD, reklamni agentura euroAWK jim
vypovédéla smlouvu o prondjmu reklamnich ploch. ,,Povazujeme toto rozhodnuti za dalsi
ptiklad zakazovéani politické satiry, cenzury a snahy nasazovat oponentim socialni
demokracie "Paroubik’,* uvedla nasledné ODS v tiskovém prohlaseni,”® nakonec ale tuto
svou kamparn sama zastavila.

Skute¢nost, ze se CSSD v parlamentnich volbach roku 2006 pies po¢ateéni naskok
obcanskych demokratii nakonec podatilo ODS ve volebnim vysledku téméf dotdhnout,
byva pfisuzovana nepfili§ prirazné a neptfesvedCivé volebni kampani, v niz ODS zastinila
CSSD. Podle nékterych expertil na public relations, ktefi se na kampani ODS dil¢im
zpusobem podileli, vSak byla prohra zptic¢inéna také zasadnim nesouhlasem tehdejSiho
pfedsedy ODS Mirka Topolanka pfejit z pozitivni na negativni formu kampané.
,»lTopolanek zkratka negativni formu kampané zcela odmitl, coz byla velka Skoda, protoze
CSSD uz vladla osm let a negativni kampai by bylo na ¢em postavit,“ dodava dnes
napiiklad majitel PR agentury GoodCom Jaromir Piskof.*

Tato skutecnost znacn€ znervoznovala pied senatnimi volbami vroce 2006
krajské a okresni pfedstavitele ODS, ktefi nechtéli opakovat stejnou chybu jako pfi
neuspeéSnych volbach do Poslanecké snémovny. Jak vzpomina $éf volebnich kampani
ODS Opava Karel Bures, dostavali pifed senatnimi volbami vroce 2006 instrukce
z krajskych organizaci ODS, aby v kampanich ,,znaéné piitvrdili®, protoze ,,CSSD stiili
ostrymi a my proto musime odpoveédét stejnou razi“. Bure§ ovSem dodava, Ze tehdy se
jesté nejednalo o instrukce provadét nepfiznanou ¢i anonymni pfiznanou negativni
kampan, ale spiSe kampan ostrou, ovSem piiznanou. ,,Na lokdlni urovni to neni tak

jednoduché, protoze lidé se zde vice znaji a kandidatim, kteti by k tomuto

* oDs: Kampati ,,Masky*“ upozoriiuje na neplnéni slibit CSSD. [online]. Internetové stranky ODS. 27. 1.
2006. [cit. 2011-04-06]. Dostupné na <http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=2637 >.

3 ¢SSD nasadila ODS »~Paroubik“. [online]. Euro.cz. 27. 1. 2006. [cit. 2011-03-14]. Dostupné na
<http://www.euro.cz/detail.jsp?id=75071>.

36 PISKOR, Jaromir. Osobni sdéleni majitele PR agentury GoodCom. Restaurace Magister Kelly, Rejskova
3, Praha 2, 17.3.2011.
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netransparentnimu kroku sahli, by to spiSe mohlo uskodit, “ dodava Bures, podle jehoz
vzpominek probihaly senatni volby v roce 2006 jesté v korektni atmosféte, nebot’ na
lokalni trovni nebyl k hroceni situace ani divod. ,,Vedl jsem pozitivni kampan kandidata
ODS Miroslava Vicka, ktera byla ovSem stejné korektni, jako kampan jeho protikandidata
za CSSD Zdeiika Jiraska,“ vzpomina Bures.’’ Kandidat ODS Vléek byl nakonec v roce
2006 jednim ze 41 kandidati ODS, ktefi byli do Senétu zvoleni i1 diky pozitivné ladéné
kampani. CSSD zvitézila pouze ve 13 obvodech.™

Mozna i proto ve stejnou dobu, kdy CSSD predstavila pied krajskymi volbami
roku 2008 svou negativni kampan ODSouzeni k reforme, predstoupila ODS pted
vetejnost s vlastni pozitivné ladénou kampani. Kampan s ndzvem Nas kraj, nas domov
byla opét vedena spiSe v duchu politické komunikace a nedoplnovala ji tak jako v piipadé
CSSD az na vyjimky®” jeji negativni &ast. Porazka, kterou ODS v t&chto volbach utrpéla,
vak byla drtivd, CSSD zvitézila ve viech krajich. Stejn& jako Jaromir Piskof je i expert
na politicky marketing Jifi Chvojka ptesvédcen, Ze za timto netspéchem stoji skutecnost,
ze ODS odmitala vést negativni kampan. ,,Opravdu je to v tomto ¢ase velmi poSkodilo,
ale pozdé&ji zacali pouzivat negativni kampai vSichni, protoze zjistili, Ze skutecné zabira,
dodava.*

Ve volbach do Evropského parlamentu v ¢ervnu 2009 tak jiz ODS piedstavuje
vedle pozitivni také negativni kampan proti CSSD. Kampai pouziva stejné prostiedky
anonymni pfiznané reklamy jako kampan socidlnich demokrati ODS minus, nebot’ je
vyvedena v barvach CSSD a vklada karikovanym piedstavitelim této strany do ust véty
v prvni osob¢ jednotného ¢isla, které nikdy netfekli. Hlavnim teréem kampané je pfedseda
CSSD Jiii Paroubek, ktery je kritizovan za to, e jeho strana odvolala vladu Mirka
Topolanka v dobé jejiho ptedsednictvi Evropské unie. RozSklebeny Jifi Paroubek na
billboardech, plakatech a letacich tvrdi ,, Evropa nebo Cesko, kaslu na to vsecko! Vas Jiri
Paroubek*. Dal$im z karikovanych piedstaviteli CSSD je kupiikladu David Rath

s textem opé&t v ptimé teci: ,, Miij program: skodit a strasit. Vas David Rath*. Kampan

37 BURES, Karel. Osobni sdéleni volebniho manazera ODS Opava. Byt Karla Burese, Ondiickova 24,
Opava, 7. 5. 2011.

¥ Volby do Senétu Parlamentu CR, konané ve dnech 20. 10. — 21. 10. 2006. [online]. Volby.cz. [cit. 2011-
04-8]. Dostupné na <http://www.volby.cz/pls/senat/se?xjazyk=CZ&xdatum=20061020>.

3%V Moravskoslezském kraji se kuptikladu objevily plakaty, upozoriiujici na &lenstvi kandidata CSSD
Jaroslava Palase v KSC, KSCM, Levy blok a teprve nasledné v CSSD, pfi¢emz tyto informace byly
srovnavany se skutecnosti, ze kandidat obCanskych demokrati Evzen ToSenovsky byl vzdy vyhradné
¢lenem ODS.

* CHVOIJKA, Jiti. Osobni sdéleni volebniho manazera ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly,
Rejskova 3, Praha 2, 17.3.2011.
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pak pozdgji zavrsila jeji srovnavaci &ast s ndzvem ,, ReSeni misto straseni®, v niz se
zamracenou tvaii Jifiho Paroubka kontrastoval rozesmaty Mirek Topolanek.

Vunoru 2009, pét meésict pred eurovolbami, Obcanska demokraticka strana
rovnéz spousti internetové stranky www.cssdprotivam.cz, na kterych intenzivné
zesméstiuje svého hlavniho volebniho rivala CSSD. Stranky, které jsou soudasti viech
dalsich kampani ODS az do roku 2010, chtéji podle europoslance Jana Zahradila, ktery
je jejich duchovnim otcem, reagovat na negativni kampant CSSD. ,.Projekt je odpovédi
ODS na snahu soucasného vedeni CSSD stavét popularitu na kritice vieho a za viech
okolnosti. CSSD na rozdil od ODS nema Zadnou pozitivni programovou alternativu, jejim
jedinym prostfedkem je negace. Internetova stranka www.cssdprotivam.cz proto bude
aktualné poukazovat na piehmaty CSSD, aby neupadly v zapomnéni. Piitom se ale
budeme pfisn¢ drzet vetfejné publikovanych skuteCnosti a prokazatelnych fakta.
Nebudeme si zadné ‘causy’ vymyslet ¢i vyrdbét. Véfime, ze tyto stranky pomohou
¢tenafim odhalit nebezpecny populismus socidlné-demokratické kampanég, uvadi ODS
na strankach www.cssdprotivam.cz.*' Opak je oviem pravdou — stranky nabizeji mnozstvi
parodii, paradokumentli a konstrukci, které¢ plvodni zdmér provozovateli webu
problematizuji.

Po krajskych a senatnich volbach roku 2008, vnichz ODS utrpéla drtivou
pordzku, se obc¢ansti demokrate rozhodli nechal své volice od volebnich kampani chvili
vydechnout. Ceiti turisté, ktefi o prazdninach v roce 2009 vycestovali na dovolenou do
Chorvatska, se mohli na chorvatskych dalnicich setkat s billboardy s napisem ,, Tady nds
muiZete pustit k vodé*, na nichz se politici ODS nechali vyfotit v plavkach. Jejich zdmér
pojmout s humorem Unavu a znechuceni ob¢ant s dlouhotrvajici volebni kampani se vSak
zahy dockal parodie, protoZe turisty ¢ekala pii navratu domi nepfiznand billboardova
zesmesnujici reklama, ktera tu predchozi paroduje. Jsou na ni stejni politici z ODS opét v
plavkéach, ovSem pod napisem ,, My jsme za vodou, a co Vy?“. Autor fotografii David
Kraus v této véci nasledné podal policii trestni ozndmeni na neznamého pachatele.
Parodické billboardy povazoval za zneuziti svého dila, nebot’ jim potizené fotografie
musel podle jeho nazoru n¢kdo ukrast bud’ ptimo v tiskarn€, nebo je nelegalné stdhnout

o - y)
ze serveru ¢i ofotit.

1 CSSD PROTI VAM. Webové stranky Ob&anské demokratické strany, zamétené proti CSSD. [cit. 2009-
12-12]. Dostupné na : <http://www.cssdprotivam.cz/o-projektu.html>.

*2 ODS zahajila negativni kampaii. Opira se hlavng do Paroubka. [online]. c£24.cz. 30. 4. 2010. [cit. 2011-
04-11]. Dostupné na <http://www.ct24.cz/parlamentni-volby/88560-ods-zahajila-negativni-kampan-opira-
se-hlavne-do-paroubka/ >.
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Jednoduchy slogan ,,Reseni“, pouzivany jiz v pozitivni ¢asti volebni kampané
ODS do Evropského parlamentu v roce 2009, pak dominoval také volebni kampani
k volbam do Parlamentu CR v fijnu 2009. ODS jej predstavila nejprve v srpnu 2009, po
posunuti terminu voleb se pak kjeho prezentaci vratila vlednu roku 2010. ODS
ptredstavovala dil¢i ¢asti svého programu postupné po jednotlivych tydnech, k Gstfednimu
heslu ,, Reseni “ piidavala vzdy konkrétni obsahy, kuptikladu ,,Resent pro pracovni mista,
Reseni pro spravedlivy socidlni systém, ReSeni pro podnikani & ReSeni proti dluhiim .
Diivodem byla nejen snaha rozfazovat pozitivni kampani a nabizet médiim 1 vefejnosti
stale novéa témata, ale také obava pied tim, aby CSSD na program ODS nestaéila rychle
reagovat negativni kampani jako roce 2006, kdy se program ODS plus stal obratem
pfedmétem negativni kampan& ODS minus.

ODS ovSsem cekala za necelé dva mésice dulezitd udéalost. Po tadé
medializovanych skandald a afér, hojné¢ karikovanych také v nepfiznanych
billboardovych reklaméch, odstoupil nejprve z ¢ela jihomoravské kandidatky ODS a poté
také z &ela této ODS Mirek Topolanek, kterého nahradil Petr Necas. Konkurenéni CSSD
tak ztratila nejen dobry ter¢ pro svou negativni reklamu, ale musela také narychlo
pfepracovavat nékteré své negativni strategie, postavené prave na karikovani a kritizovani
Mirka Topolanka. ODS naopak prezentovala ve svych kampanich Petra Necase jako
Clovéka nového, ktery nema nic spolecného s érou politického konfliktu Paroubek-
Topolanek.

Krom tohoto posunu ale ODS také spousti svou masivni pfiznanou negativni
kampai. V jeji prvni fazi se ob&anskym demokratim podafilo totéz, co CSSD v roce
2006, kdyz zareagovali na pravé probihajici volebni kampan CSSD. Paroubek je na fadé
billboardii, vyvedenych v barvach CSSD, zobrazovan jako politik, ktery nevaha slibit
jakykoli nesmysl, aby byl zvolen. Na graficky jednotn¢ vyvedenych billboardech,
pracujicich s prvky pfiznané anonymni reklamy, Paroubek v prvni osobé tvrdi, Ze zrusi
ranni kocovinu ¢i ranni vstavani, vrati lidem Elvise, ale také Ze bojuje za pivo za dvé
koruny, proti plzim, mlzim a hlavonozciim ¢i proti poplatkiim u veterinafe nebo za
60letou matetskou dovolenou.

Zatimco tato prvni faze negativni reklamy pfistoupila ke zesméSnovani predsedy
Jitiho Paroubka se snahou o humornou podobu, druhd faze, ptedstavend koncem dubna
2010 volebnim manazerem Ivanem Langerem, uz prvky humoru postradala. Obc¢ansti
demokraté se podle Langera rozhodli soustfedit na hlavni nebezpe¢i pro Ceskou

republiku, jimz je CSSD a jeji piedseda Jifi Paroubek. Vyjadienim tohoto nebezpedi se
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stalo celkem 500 billboardi a dal$i mensi plakaty a letdky s fotografii zamraceného
Jittho Paroubka a heslem "Je cas skoncit, pane Paroubku". Obcansti demokraté také
zadali do médii inzeraty, v nichZ upozoriiuji, Ze odchod predsedy CSSD z politiky si pieje
70 % lidi a az 33 % voli¢t CSSD. P¥iznivci ODS si rovnéz mohli na webovych strankach
www.cssdprotivam.cz ~ poridit nalepky na automobily ¢i postery na ploty, které
obsahovaly zesmé&$hujici hesla proti Jifimu Paroubkovi a CSSD, kupiikladu ,, U nds neni
Paroubkovo“* 'V zavérené fazi volebni kampané pak ODS zvy3ovala i Gitoénost, kdyz
nasadila slogany ,, CSSD = podpora povalecu”, CSSD = ztrdta prace”, ,,Jirimu
Paroubkovi je jedno, zZe kviili zvyseni dani budou firmy propoustet*, ,, Jirimu Paroubkovi
Je jedno, Ze vis vy§si dané privedou na mizinu“ nebo ,, CSSD = statni bankrot*. Tato
pfiznana ¢ast negativni kampang, ktera obsahovala informaci o tom, Ze se jedna o sdéleni
ODS, také vnovinové inzerci vkladala Jifimu Paroubkovi do ust komiksové bubliny,
v nichz v pfimé feci pronasel vyroky, které se skutecnosti nikdy netekl, napiiklad ,, No
tak podivejte se zdroje jsou a dluhy se stejné neplati*.

Pozitivni 1 negativni pfiznanou 1 anonymni kampan ODS pak dopliiovala kampan
srovnavaci, ktera oviem opét vychazela z negativni kampané proti CSSD. Rozesmaty
pfedseda ODS Petr Necas v ni byl pod heslem ., Reseni misto straseni* nebo ,, Vas hlas
rozhodne - Petr Necas nebo Jiri Paroubek® vyobrazen vedle zamrafené¢ho ptedsedy
socialnich demokrati.

Expert na politicky marketing Jifi Chvojka soudi, ze pfemira negativni kampané,
ktera pred parlamentnimi volbami v roce 2010 uskodila CSSD, neprospéla ani jejich
politickému rivalu ODS. ,,Myslim si, ze nezafungovala ani srovnavaci negativni kampan
ODS vroce 2010, kdy z jednoho billboardu koukal zamraceny Paroubek a rozesmaty
Necas,* tvrdi Chvojka. ,,Zatimco CSSD pied volbami ztratila az 14 % volict, u ODS to
bylo 12 % voli&t.“ Diivod tohoto odklonu voli¢ti od ODS i CSSD vidi Chvojka v (inavé
z jejich dlouhotrvajicich negativnich kampani. ,,Po padu vlady za&ali byt voli¢i CSSD i
ODS s reprezentacemi téchto politickych stran nespokojeni, do ¢ehoz pfisla Unava
z dlouhotrvajici kampané¢, ve které se objevovali stale stejni lidé. Tradi¢ni schémata
najednou pfestala fungovat, ale politické strany na to pfiSly pfili§ pozdé a drzely se
nastoupené volebni kampané zuby nehty. Chcete-li zvednou sviij voli¢sky potencidl, je

zapotiebi volie nejprve vystrasit a pak jim nabidnou feSeni, cestu z tunelu. A tady se

* Nékdo paroduje ODS. Autor fotek podava trestni oznameni. [online]. Lidovky.cz. 22. 7. 2009. [cit. 2011-
04-11]. Dostupné na <http://www.lidovky.cz/nekdo-paroduje-ods-autor-fotek-podava-trestni-oznameni-pig-
/In_domov.asp?c=A090722 201401 In_domov_mev>.
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strasilo straSné dlouho, protoZe ta cesta z tunelu se nabizi az na posledni chvili, kterd se
ovSem u nas stale oddalovala. A katarze nastala az za velmi dlouhou dobu, kdy uz byli
lidé pouze otrdveni. To mé za disledek snizovani volebni tcasti a zvySovani ochoty
volict dat svij hlas alternativnim strandm, které se ¢asto objevi az na posledni chvili, aby
posbiraly tzv. protestni hlasy,* mini Chvojka.** V P¥ipad& voleb do Poslanecké snémovny
v roce 2010 to byly nové zcela nové politické subjekty Véci verejné, které ziskaly 10,88

% hlasti a také strana TOP 09 s volebnim ziskem 16,7 % hlast.®

5.2.5 Nepfiznané zesmésnujici a difamujici politické reklamy

5.2.5.1 Technari proti Paroubkovi, Balbinovci a Kakao z Ghany - negativni
nepriznané politické reklamy pied rokem 2006

Negativni volebni kampané, které v roce 2006 vstoupily spolu se zahrani¢nimi
konzultantskymi firmami do Ceské republiky, mély zna¢ny vliv na kvalitu tuzemské
politické komunikace. Zatimco hodnoceni tohoto vlivu je spiSe otazkou normativni, dalsi
fenomén, ktery tento nastup doprovazel, jiz vykazuje kriminogenni rysy. Pfiznané
negativni kampané totiz soubéZzné doprovazelo také mnoho nepfiznanych politickych
kampani a reklam, které politiky 1 politické strany urdzely, zesmé&Siiovaly ¢i jim
podsouvaly negativni role.

Jamieson tento zplisob vedeni volebnich kampani oznacuje jako ,,skryty referen¢ni
utok®, jehoz cilem je ,,sméfovat k vefejnosti urCité negativni sdéleni o oponentovi s tim,
ze kandidat za nim oficidlné nestoji a popird jeho autorstvi, nemusi tedy za né nést
odpovédnost a miiZe se tim vyhnout také tzv. bumerangovému efektu“.*® (Jamieson,
1992, citovano podle Bradova, E. 2008 : 34) V Ceské republice byly oviem tyto
nepfiznané politické reklamy vesmés financovany ze zdroji, které politické strany
nepfiznavaji ve svém hospodafeni a které se prakticky nikdy nepodatilo dohledat, byt

byly v nékolika ptipadech predmétem Setfeni policie.

* CHVOIKA, Jiti. Osobni sdéleni volebniho poradce ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly, Rejskova
3, Praha 2, 17.3.2011.

* Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu CR, konané ve dnech 28. 05. 2010 — 29. 05. 2010. [online].
Volby.cz. [cit. 2011-03-30]. Dostupné na <http://www.volby.cz/pls/ps2010/ps>.

* Mezi nezadouci ¢inky negativni reklamy zahrnuje Bradova kromé ,,syndromu obéti“ , kdy zaludnost
utokd vzbudi sympatie k napadanému, a ,,dvojnasobné posSkozujicimu ucinku“, vnémz se kromé
pomlouvané osoby voli¢i negativné vymezi také vici tomu, kdo ho $pini, také tzv. ,,bumerangovy Géinek*.
Ten zpusobi, ze ,negativni reklama vyvold vice negativnich pocitd smérem k zadavateli nez vaci
kandidatovi, na n¢hoz je reklama (anti-reklama) namifena®. (Bradova, E. 2008 : 28) a je tak vlastn¢
kontraproduktivni.
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Nepfiznana negativni kampan se v piedvolebnich strategiich ceskych politickych
stran do roku 2005 témét nepouzivala. Jak uvadi Eva Bradovad, ,,pfevazovaly osobni
utoky mezi politiky, které vSak nemély podobu piedem ptipravenych profesionalnich
strategii, ale vyplyvaly spiSe z bezprostiednich situaci v kazdodenni politice- (Bradova,
E. 2008 : 9) Jednim z prvnich a tehdy jesté ojedinélych neptiznanych utoki bylo vylepeni
dvou billboardl, na nichz byli vroce 1999 voli¢i v Praze upozoriiovani na odliSnou
sexualni orientaci znamého ceského podnikatele a nezavislého kandidata do Senatu
Véclava Fishera. Oba billboardy, které¢ byly vyhotoveny znaéné neprofesionalné,
obsahovaly text ,, Homosexual v Sendtu? Proc¢ ne. Vaclav Fischer do Senatu. 4procentni
mensina”. Vaclav Fisher, ktery ve volbach do Senatu s pfehledem vyhral, podat v této
véci trestni ozndmeni na nezndmého pachatele a dokonce si najal k nalezeni anonymniho
tvlirce a zadavatele billboarda detektivni agenturu, ovSem bez vysledkii. Od billboardl se
distancovala také ODS, kterou Fisher nejprve z jejich vylepeni natkl, aby se vzapéti za
sviij nepodlozeny vyrok omluvil.*’

V roce 1998 mobilizovala ODS v negativni kampani ve volbach do Poslanecké
snémovny proti CSSD a hrozbé povolebni koalice této strany s komunisty, oviem
obcansti demokraté se pozdé€ji se socialisty sami spojili ve velké koalici, kterd dostala
nazev ,,0Opozic¢ni smlouva®. Proti této velké koalici se pak v naslednych volbach do
parlamentu v roce 2002 opozice vymezovala sloganem ,, Konec viady rize s ptakem*..
(Bradova, E. 2008 : 9)

Na prelomu let 2005 a 2006 se na Ostravsku objevily billboardy s néapisy
,, Varovani stinového ministerstva dopravy: Po této silnici jezdi PAROUBEK rychlosti
200 km/h!!!* a ,, Tady Vas PAROUBEK naboura a vy zaplatite pokutu ““. Billboardy, které
byly pfipisovany tehdejdimu stinovému ministrovi Martinu Rimanovi a volebnimu

¥ reagovaly na skutetnost, Ze po cesté, na niz se

manaZerovi ODS Ivanu Langerovi,”’
objevily, pfed ¢asem projela kolona premiéra Jifiho Paroubka vysokou rychlosti, pficemz
nekolik fidi¢h havarovalo. ,, Tyto billboardy jsou jasné placeny severomoravskou ODS, je
to Upln¢ typicky ptiklad negativni kampang, kterou jsme tehdy ucili stranické sekretariaty

ODS v krajich, byla to metoda okamzité reakce na néjakou véc tykajici se Jifiho

47 Fisher poda trestni oznameni na Klause a ODS, strana se brani. [online]. iDNES.cz. 30. 8. 1999. [cit.
2011-03-30]. Dostupné na <http://zpravy.idnes.cz/fischer-poda-trestni-oznameni-na-klause-a-ods-strana-se-
brani-prr-/domaci.asp?c=990827 121529 domaci_itu>.

* Ivan Langer se jiz vroce 2005 piihlasil k billboardu, kterym na dalnici D1 ironicky dékoval za
katastrofalni stav této frekventované komunikaéni tepny vladé CSSD. Langer tehdy pro server novinky.cz
prohlasil, Ze billboard, ktery finanén¢ podpofil, vyhotovili jeho spolupracovnici, avsak odmitl je
specifikovat. Zdroj: http://www.novinky.cz/domaci/66800-billboardy-se-staly-zbrani-politiku.html.
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Paroubka, z n¢hoz bylo zapotiebi udélat siln¢ negativné vnimanou osobnost,” vzpomina
expert na politicky marketing Jiti Chvojka.*’ Zanedlouho se pak na stejném misté objevil
billboard s textem: "Rikd-li pan Riman a ODS, Ze jsem tudy jel rychlosti 200 km/h, tak
Izou!!! Jiri Paroubek”. Moravskoslezska CSSD ov$em tsty svého mluvéiho Michala
Kubicka tvrdila, Ze s billboardy s odpovédi Jifiho Paroubka nema nic spolecného. ,,Asi to
udglal n&kdo, komu vadila hulvatska kampait ODS," prohlasil Kubicek.™

Tato billboardova vyména nazori mezi ODS a CSSD se omezila pouze na
jednotlivé kusy reklamniho nosice a nelze tedy hovofit o kampani. Zasadni obrat smérem
k negativnim, ale také nepfiznanym zesméSnujicim politickym kampanim se ovSem
v Ceské republice datuje ke stejnému obdobi pielomu let 2005 a 2006. Trend
predznamenaly dvé kampané, organizované v rezii ODS expertem na politicky marketing
Jitim Chvojkou, ktery pro ODS pracoval v letech 2003-2007, ale také zesméSnujici a
difamujici politicka kampaii proti KDU-CSL a tehdej§imu exponentu této strany
Miroslavu Kalouskovi, k niZ se pfihlasila nové vznikla recesistickd Balbinova poeticka
strana.

Kampanég, organizované pro ODS Jifim Chvojkou, byly kampané negativni a
nepfiznané. Jifi Chvojka se zapsal do historie ¢eského politického marketingu hned
nékolikrat. Nejen Ze stal v roce 2006 u zrodu prvnich nepfiznanych politickych kampani,
které mély zanedlouho zaplavit celou Ceskou republiku, ale ve stejném roce se také
proslavil tim, Ze pro ODS ptfed snémovnimi volbami sehnal Sestimilionovy sponzorsky
dar, jenz strané poskytl Chvojkiv kolega z firmy Minority Miroslava Sova. Soviv
sponzorsky dar ve vysi pét milionli korun jeSté doplnila Sovova devadesatiletd babicka
Frantiska Rezni¢kova dal$§im milionem, coZ vzbudilo fadu spekulaci tisku i opozice, zda
se jedna o skute¢né sponzory, nebo pouze o nastr¢ené figury, za nimiz ve skutecnosti stoji
nékdo jiny.”' Nakonec pak Chvojka v roce 2008 piekvapil svym prestupem do sluzeb
socialni demokracie, v jejimz §tabu pomahal organizovat v barvach CSSD az do roku
2010 volebni kampané proti ODS.

»Skuteéné jsem to byl ja, kdo stal vroce 2005 jako prvni u téchto druhd

nepfiznanych kampani, udé€lal jsem nalepky, které mély stejnou grafiku jako nalepky na

¥ CHVOIJKA, Jiti. Osobni sdéleni volebniho poradce ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly, Rejskova
3, Praha 2, 17.3.2011

* MALKOVA, Olga. Do médy pfisla politicka mystifikace na billboardech. [online]. iDNESs.cz. 18. 1.
2006. [cit. 2011-04-23]. Dostupné na <http://zpravy.idnes.cz/do-mody-prisla-politicka-mystifikace-na-
billboardech-pcr /domaci.asp?c=A060117_ 201559 domaci_zra>.

! CSSD pietdhla ODS autora volebni kampang. [online]. iDNES.cz. 16. 4. 2008. [cit. 2011-03-14].
Dostupné na <http://zpravy.idnes.cz/cssd-pretahla-ods-autora-volebni-kampane-ff3-
/domaci.asp?c=A080416_083310_domaci_hos>.
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krabickach cigaret, jen na nich bylo napsano 'Upozornéni ministerstva policejni brutality:
Paroubek vazné skodi Vam i Vasemu okoli’, €1 'Paroubek zpiisobuje zrudnuté kiize nebo
"‘Nenechte Vase déti vydejchavat Paroubka, vazné to skodi jejich zdravi™, vzpomind dnes
Chvojka. ,,Celd kampail nestala ani deset tisic korun, ale ten vtip prorazil. Tento typ
viralni kampané mél za cil zabrzdit rostouci popularitu Jiftho Paroubka a cel¢ CSSD.
Paroubek tehdy udélal zasadni chybu svym zésahem na technoparty CzechTek™?, takze se
pfimo nabizel osobni tutok, ktery vysel, protoze deset tisic samolepek zmizelo takika
beéhem nékolika hodin a lidé je sami skutecné pouzivali a vyvéSovali. O akci také
referovala snad vSechna média, takZe zni nakonec byla masivni kampan,“ dodava
Chvojka. Kampan podle n¢j neméla za cil poskodit Paroubka v ocich skalnich volici
CSSD, ale u potencialnich voli¢t CSSD. ,,Chtéli jsme, aby se nastvali a §li volit proti
Paroubkovi ODS. Protoze politické tabory jsou u nas viceméné rigidni a nepiekryvaji se,

dileziti jsou nerozhodnuti voli&i,” vysvétluje Chvojka.”

Obrazek ¢. 6: Dvé z Fady samolepek, které tvorily jednu z prvnich viralnich
nepriznanych negativnich kampani u nas. Jejim autorem byl v roce 2005 Jiii
Chvojka, pracujici v té dobé pro ODS™

Lmpzomini meneiersive polica|nd Drsgaliy -
Upsiz oo rsers mirssiarshva policajne hrukabky

Paroubek vazné Paroubek

skodi Vam i

skodi zdravi

Vasemu okoli Vaseho ditéte

Dalsi z pilotnich nepfiznanych negativnich reklam, které se v roce 2006 dostalo

znaéné publicity, byla billboardova kampa proti CSSD, zndma jako ,.kakao z Ghany*.

32V &ervenci 2005 policie za pouziti sily rozehnala asi pét tisic ucastnikii nejvétsi technoparty v Ceské
republice CzechTek, béhem zisahu asi tisicovky tézkoodénych piislusnikii Policie CR, ktery pozdgji
oznacili jako nepfiméfeny prezident Vaclav Klaus a projednaval ho i Evropsky Parlament, bylo zranéno
nékolik desitek lidi, n€ktefi z nich 1 téZce. Zasah razantné obhajoval tehdejsi premiér Jifi Paroubek, ktery se
proto  posléze stal teréem fady protests mladeze i dalsich obani CR.  Zdroj:
http://zpravy.idnes.cz/prilohy.asp?r=prilohy&c=A050801 131133 domaci_kot.

3 CHVOIKA, Jiti. Osobni sdéleni volebniho poradce ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly, Rejskova
3, Praha 2, 17.3.2011.

>4 Zdroj: archiv autora
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Specificka byla tim, Ze se ve skutecnosti jednalo pouze o ptelepeni volebnich billboardii
CSSD, na nichz predseda strany Jiii Paroubek sliboval voli¢tim, Ze pro né bude odvazné a
energicky pracovat. Stovky téchto billboardii ptelepila v noci armada dobrovolniki
sloganem ,,za kakao z Ghany “, coz byla narazka na hojné medializovanou tzv. ,,kakaovou
aféru® tehdejsiho poslance CSSD Michala Krause.” Autorem této akce a zaroven
¢lovékem, ktery dokazal mobilizovat a zorganizovat potiebnou armadu dobrovolnika, byl

op¢t tehdy teprve jednadvacetilety Jiii Chvojka.

Obrazek €. 7: Prrelepeny billboard Jifiho Paroubka — jedna z prvnich akci Jifiho
Chvojky™®

BUDU PRACOVAT

PRO VAS

ODVAZNE ENERGICKY, LIDSK Y

ZA KAKAO Z GHANY

Ob¢ Chvojkovy nizkorozpocétové akce ovSem zastird co do vysky nakladd, dodnes
nevyjasnéné identity jejich platce a predevSim pak az jakési nendvistné zloby kampan
Balbinovy poetické strany proti Miroslavu Kalouskovi a KDU-CSL z pomezi let 2005 a
2006.

Balbinova poetickd strana vznikla vroce 2002 jako recesistické seskupeni
v hostinci Balbinova poetickd hospidka v Praze. Hlasi se k odkazu jezuitského knéze a

vlastence Bohuslava Balbina. Na otdzku komu muiZe mali¢ké recesisticka strana prospét

>V roce 2006 zacala Policie CR vysetfovat tehdejsiho poslance CSSD Michala Krause v kauze, které byla
médii pojmenovana ,,Kakao z Ghany“. Kraus chtél v roce 2001 v africké Ghané za podivnych okolnosti
zprivatizovat spolu s pozdé€ji odsouzenym podnikatele FrantiSkem Rigo zdejsi tovarnu na kakao. Jejich
planovana investice ve vysi 15 miliont dolard, na kterou upozornila média, vyvolala podezieni o prani
$pinavych penéz. Kraus pozdéji z diivodu aféry rezignoval na funkce predsedy poslaneckého klubu CSSD,
rozpoctového vyboru Parlamentu i na poslanecky mandat. Zdroj: http://zpravy.idnes.cz/statni-zastupitelstvi-
se-prou-o-krausovo-kakao-fte-/domaci.asp?c=A060206_112355_domaci_cen.

%6 Zdroj: hppt://joda.webnode.cz/album/tapety-na-mobil/paroubek-kakao-jpg/
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odpovédél jeji zakladatel a ,,dozivotni a dédi¢ny genidlni guvernér* Jifi Hrdina takto:

r roor r v ;v v ’ 57
"Za prvé prospiva nam, protoze se Uzasné¢ bavime.*

Balbinovci se ovSem neproslavili
ani volebnim vysledkem (ve volbach do Poslanecké snémovny v roce 2006 ziskali 0,12 %
voli¢skych hlasit), ani poetickym humorem. Zapomenutéd recesisticka strana je dodnes
zmiflovdna pravé s nendvistnou kampani proti Miroslavu Kalouskovi a KDU-CSL a
nevyjasnénym zdrojem jejiho financovani.

Prvni billboardy vylepili ,,Balbinovci®, jak stranu nazyvala média, ve druhé
polovin¢ roku 2005. Byl na nich vyobrazen rozesmaty Miroslav Kalousek, tehdejsi
exponent KDU-CSL a v letech 1993 - 1998 naméstek ministra obrany, odpovédny mj. za
armédni rozpocet. Vedle jeho fotografie byl napis ,,Nejcestnejsi muz ve state“, k némuz
pak na byla na levém boku billboardu piifazeno heslo ,,Volte KDU-CSL*. Slogan byl
vyveden v barvach a grafice KDU-CSL a doprovazelo ho také autentické logo této strany.
Na dalSich billboardech pak byl napiiklad Kalousek vyobrazen v kné€Zském ornatu
sméScem penéz u pasu a jeho rozlozené ruce lemovaly nalevo obrazek byvalého
premiéra za CSSD Stanislava Grosse, napravo exponenta ODS Vlastimila Tlustého.
Kalouskovi §la od ust komiksova bublina s textem ,,Nds chce do kazdé viady Biih*“. Jiny
billboard obsahoval karikaturu Kalouskovy postavy, ktera v mniSské kutné pod portréty
viech Ceskoslovenskych prezidentii a napisem ,,Jsme pripraveni na zménu* téhne dva
zoky penéz s napisem ODS a CSSD.

Nejdale zasli ,,Balbinovci® na billboardu, ktery néasledoval ve druhé viné jejich
kampané proti KDU-CSL. Vedle fotografie opét rozesmatého Kalouska a napisu
,,Omlouvame se za zmarené Zivoty na armadnich paddcich* jsou obrazky tfi padakd a
inicialy vojakd, kteti se v dobé Kalouskova plisobeni na ministerstvu obrany zabili béhem
cvicnych seskokil. Kontrast tragédie tfi zmatenych lidskych Zivotl a rozesmatého
Kalouskova oblic¢eje kritizovala fada médii a Miroslav Kalousek ho oznacil na pocin, ze
kterého musi byt kazdému sluSnému c¢lovéku na zvraceni. ,,Je vic nez prokdzano, ze za
technickd data jsem neodpovidal j4 ani nikdo z mych podfizenych. Nakupovali jsme
podle toho, co si zadala armada. Za nefunk¢nost padakl jsem zadnou odpovédnost nemél

ani necitil," prohlasil v rozhovoru pro novinky.cz Kalousek.”®

>7 Balbinovec Hrdina: Chei se bavit Zivotem. [online]. iDNES.cz. 22.5.2006. [cit. 2011-03-31]. Dostupné
na <http://zpravy.idnes.cz/balbinovec-hrdina-chci-se-bavit-zivotem-d9x-
/domaci.asp?c=A060518 124423 domaci_mia>.

% Balbinovci ironizuji Kalouskovy padaky. [online]. Novinky.cz. 31. 1. 2006. [cit. 2011-03-31]. Dostupné
na <http://www.novinky.cz/domaci/76204-balbinovci-ironizuji-kalouskovy-padaky.html>.
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Obrazek ¢. 8: Billboard, kterym Balbinova poeticka strana utocila na Miroslava
Kalouska a KDU-CSL (2005)*°
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Cena této kampané marginalni recesistické Balbinovy poetické strany byla
odhadovéna na 600 tisic aZ milion korun. Na otazky zceho ji tato mald strana,
nedisponujici statnim ptispévkem na sviij provoz, vlastné ziskala ,,Balbinovci* odpovidali
usty svého §éfa Hrdiny, Ze ,,urCité to je z CestnéjSich penéz®, nez z jakych si billboardy
plati KDU-CSL.® Pod tlakem v3ak nakonec ,,Balbinovci® v kvétnu roku 2006 uvedli, ze
milion za billboardy a novinovou inzerci jim doda pokladnik jejich strany Petr Borka.
Borka byl podle zjiSténi novindit jednatelem firmy Sprinter, zabyvajici se mj. koupi
zbozi za u&elem dalsiho prodeje, kterou vlastni firma ECM Ltd. sidlici na Seychelach.®’
Dobové komentafe v médiich stejné jako vyjadieni $pi¢ek KDU-CSL toto vysvétleni
nepovazovaly za dostacujici a ,,Balbinovci® byli oznacovani za tzv. ,,bilé kon&* politické

kampan¢ jiného subjektu, ktery zlistava v anonymité.
5.2.5.2 Nepriznané politické reklamy v letech 2006 - 2010

Chvojkovy virdlni negativni kampané proti Jifimu Paroubkovi, billboardy Ivana
Langera na dalnici D1 a kampaii Balbinovy poetické strany proti KDU-CSL
pfedznamenaly postupny nartst nepfiznanych negativnich kampani a reklam, které se
staly poprvé nepiehlédnutelnou souéasti volebniho boje v roce 2006. Uto¢ily predevsim
na politiky ODS a CSSD a jejich spolenym rysem bylo kromé& nepfiznaného

VW v

zesmeSnovani a urdzeni politika také hojné pouzivani prvka periferni persvaze. Obyvatelé

> Zdroj: http://www.balbinka.cz/index1.html

5 Balbinovci ironizuji Kalouskovy padaky. [online]. Novinky.cz. 31. 1. 2006. [cit. 2011-03-31]. Dostupné
na <http://www.novinky.cz/domaci/76204-balbinovci-ironizuji-kalouskovy-padaky.html>.

%1 Balbinovci nabidli KDU-C'SL priméfi, ale dal utoci. [online]. iDNES.cz. 23. 5. 2006. [cit. 2011-03-31].

Dostupné na <http://zpravy.idnes.cz/balbinovci-nabidli-kdu-csl-primeri-ale-dal-utoci-f5o-
/domaci.asp?c=A060523 133725 domaci_tha>.
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Ceské republiky tak mohli vroce 2006 na billboardech spatfit fotografii rozesmatého
Mirka Topolanka s heslem ,, Nejchytrejsi + nejcharakternéejsi politici = ODS*, téhoz
politika ve valasském kroji a s heslem ,,Do ODS svézi vanek vnesl Mira Topolanek.
Rovna sance bohatym* nebo politika ODS Vladimira Tlust¢tho na hromadé hnoje
s heslem ,,Bez naseho radu prijde DEGENERACE® na jedné stran¢, na druhé pak
predsedu CSSD Jiiho Paroubka vyobrazeného jako Fantomase ¢ dokonce politika CSSD
Lubomira Zaoralka, ktery si pod heslem ,, Umime naplnit predvolebni slipy‘ stahuje
kalhoty a chysta se vykonat potiebu.

Rok 2007 pak oteviela nepfiznani negativni kampaii proti poslancim CSSD
Melcékovi a Pohankovi, ktefi podpofili vladu Mirka Topolanka a které se podrobné&ji
veénuji v dil¢i piipadové studii v této praci. Topolankova vlada z ledna 2007 vSak byla
vinou okolnosti svého vzniku vladou velmi slabou a nestabilni a CSSD stale usilovala o
jeji svrzeni. ,,Topolankova vlada byla ter¢em stalé kampané, ackoli nebyly volby, stale se
¢ekalo na to, aZ padne,” vzpomind Jifi Chvojka. V roce 2007 proto vznikaly kromé
negativni kampané proti poslancim Mel¢dkovi a Pohankovi dal§i menS$i politické
kampanég, které mély charakter kampani nepfiznanych nebo anonymnich pfiznanych.
»Nemusite s tim souhlasit, ale z mého pohledu odbornika na politicky marketing bylo
spravné, ze se tyto prubézné minikampané u néas délaly. Kazda ta kampan méla svij
graficky vizudl a fungovala oddélené, jen pod hlavickou zadavajici strany,” dodava
Chvojka.®

Negativni nepfiznané politické reklamy tak v roce 2007 vyobrazovaly premiéra
Mirka Topolanka s vystréenym prostiednickem a napisem ,, Vidda jednicek™ nebo
napisem ,,Mdam vas rad*“, ale také jako malého kluka, kterého vodi za rucicku jeho
poradce a lobbyista Marek Dalik na billboardu s textem ,, Obcanskda Dalikova Strana —
Jdeme spravnym smerem, Mirecku . Samostatnou kapitolou je neptiznana billboardova
kampaii proti tehdejsimu ptedsedovi KDU-CSL Jifimu Cunkovi. Pocatkem roku 2007
nechal neznamy zadavatel vyvésit po Ceské republice celkem padesat billboardi
reagujicich na medidlné znamé kauzy Jiiitho Cunka, ktery &elil podezfeni z pfijeti
pulmilionového uplatku a také pfijal jako starosta Vsetina kontroverzni rozhodnuti
vystéhovat romské neplatice najemného mimo mésto. Na prvnim billboardu byl
lidovecky ptfedseda vyobrazen s houslemi v kruhu romskych Zen a stextem ,,Letni

opalovani s Cunkem. Cestujte zdarma s CK KDU-CSL*, na druhém Cunkovu fotografii

2 CHVOIJKA, Jifi. Osobni sdéleni volebniho poradce ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly, Rejskova
3, Praha 2, 17.3.2011.
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doprovazel text , Jsem krestansky demokrat, uplatky jsem neukrad (a cikany mam taky
rad)“. Balbinova poetickd strana, jiz byly tyto billboardy pfisuzovany, se od nich
distancovala, skutecného zadavatele se nikdy vypatrat nepodatilo. "T¢Zko se tomu brani,
kdyz nevime, kdo za tim stoji," potvrdil médiim tiskovy mluvéi KDU-CSL Martin
Horalek.”® Expert na politicky marketing Jifi Chvojka viak dnes tvrdi, Ze nepfiznané
billboardy byly ,,vétsinou z dilen agentur v blizkosti CSSD, které se dlouhodobé snazily
ni¢it vladni koalici ze vSech stran®. Platci i1 autofi byli podle Chvojky rlzni, ,ale
inspirovani strategii CSSD na celostatni urovni®.**

Strategii negativnich volebnich kampani se nechali inspirovat i mnozi tvirci
nepfiznanych politickych reklam v krajskych a senatnich volbach v roce 2008. Pfiznané
negativni kampané tak doprovazely nepfiznané billboardy proti jihomoravkému
lidoveckému hejtmanovi Stanislavu Jurankovi s textem ,, 260 miliard z vasich dani dame
katolické cirkvi®, sttedoCeskému hejtmanovi za ODS Petru Bendlovi s ironickym textem
.S poctivosti a ODS nejdale dojedes“ ¢i dalsi ironické billboardy, vyobrazujici politiky
ODS Topolanka a Tlustého ziejm¢ s nardzce na podnikatele Viktora Kozeného na
Bahamadch a s textem ,, V' jednote je nase sila — Odvaha Dobyt Svet“. Na billboardech v
Pardubickém kraji anonymni politiéti oponenti obvinili v nepfiznané reklamé KDU-CSL,
ze se schovava za Koalici pro Pardubicky kraj. Na billboardu byl vyobrazen lidr této
koalice a mistopfedseda KDU-CSL Roman Linek, ktery piedsedovi KDU-CSL Cunkovi
tvrdi, Ze ,, nevi, ¢im to je, ale KDU-CSL ted’ volit nebude*, na coz mu Cunek odpovida
, tak tomu Fikejme Koalice pro Pardubicky kraj “.®

Drtivé volebni vitézstvi CSSD v obou volbich roku 2008 nakonec vedlo
k odvolani vlady v bieznu roku 2009. Ceské silnice pak b&hem déle nez rok trvajici
volebni kampané k mimofddnym volbam do Poslanecké snémovny lemovalo nebyvalé
mnozstvi dalSich neptiznanych politickych billboardi. Neptiznana negativni kampan byla
na pomezi let 2009 a 2010 nejvice viditelnd v pfipadé predsedy ODS Miroslava
Topolanka. Neékteré billboardy poukazovaly na jeho medidlné vdécné aféry, jako

papparaziovska fotografie, na niz byl zachycen béhem své dovolené nahy ve vile

% Billboardova kampai pokraduje: cilem je Cunek. [online]. Tyden.cz. 2. 2.2007. [cit. 2011-04-13].
Dostupné na <http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/billboardova-antikampan-pokracuje-cilem-je-
cunek 2431.html?showTab=diskutovane>.

% CHVOIKA, Jiti. Osobni sdéleni volebniho poradce ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly, Rejskova
3, Praha 2, 17.3.2011.

6 Plakaty cht&ji znemoznit kandidaty Cunkem, Jangikem i Ko&kou. [online]. iDNES.cz. 16. 10. 2008. [cit.
2011-04-19]. Dostupné na  <http://zpravy.idnes.cz/plakaty-zkouseji-znemoznit-kandidaty-cunkem-
jancikem-i-kockovou-vrazdou-1rz-/domaci.asp?c=A081016 170532 domaci_abr>.
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italského premiéra Berlusconiho s textem ,, Vracime duveéru v politiku “, nebo Topolanka,
ktery se v té dob¢ Cerstvé rozvedl, zobrazovaly ironicky s pozadim Prazského hradu a
heslem ,, Verny manzel, moudry viidce”. VétSina reklam vSak zistavala u pouhého
zesmesnovani nebo nepodlozené¢ho oceriiovani, jako naptiklad billboardy s hesly ,, Jsem
unaveny muz‘ a ,, Velky statnik s malou hlavou*, ¢i Topolanka ukazovala s lobbyistou
Markem Dalikem s hesly ,, Vy umite pracovat! My umime vydélavat* a také , Milujeme
dobré bydleni. Nebudte socky“. Topolankova tvar ale s nepfiznanych politickych reklam
nezmizela ani po jeho odchodu z éela ODS. Tak jako se CSSD ve své pfiznané kampani
snazila spojovat nepopuldrniho Topoldnka sjeho aférami nezatizenym néstupcem
Necasem, vyuzili tento reklamni trik i zadavatelé a platci reklam nepfiznanych.
Topolanek je na nich zobrazovan ve fotomontdzich s Ivanem Langerem a Petrem
Necasem pod textem ,, MY za nic nemiizeme! VY jste si nas zvolili“, nebo se vztyCenym
ukazovackem varuje “Nevolte kmotry“. Ne€as se vSak v nepfiznané negativni politické
reklamé objevil také sdm na billboardu s textem ,, Pro milenky politikii vyssi statni plat“,
ktery se odkazoval na podobnou p¥iznanou anonymni kampan CSSD.

Z politikii CSSD se stal teréem bezkonkurenéné Jifi Paroubek, na kterého byly
zacileny  téméf vSechny anonymni utoky nepfiznané politické reklamy. Stovky
negativnich billboardli a plakat, zesmésnujicich Paroubka v pfiznanych kampanich
ODS, tak dopliiovaly nepfiznané billboardy karikujici pfedsedu CSSD nad kocarkem
s textem ,, Maminko, vy mate ale krdasné zadluzenou holcicku* nebo velka reklama,
zachycujici ho s nelichotivym vyrazem obliceje pti konzumaci parku a s textem ,, LZu vam
a vy to vite".

Slovnik 1 grafiku bulvarnich listi pak pouzivaly nepfiznané letdky, které byly
distribuovdny do domécnosti mezi reklamnimi letdky formou direct mailu. Obélky,
v nichz byly tyto letdky vloZeny, se snaZily vzbudit dojem vyhodné obchodni nabidky,
kdyz obsahovaly texty ,, Darek pro Vas — fotoramecek* nebo ,, Chytry nakup — Uz vime,
kde nakupuji ti nejchytiejsi z nas. A co vy?“ Uvnitt se vSak mohli obfané seznamit se
srovnanim zivotni urovné Jiftho Paroubka, ktery si ,,zije jako bohdc*, se standardem
obyc¢ejnych lidi, jejichz zastupce je zde vyobrazen v levném konfekénim obleCeni a
s kapsami obracenymi naruby. Jind obalka zase ldkala k otevieni heslem ,, Gross in
Action! Nova reality show. Sledujte osudy vyvolenych Stastlivcii v honbé za miliony!*,
pfi¢emz na letaku uvniti byli vyobrazeni Jiti Paroubek a jeho predchidce v éele CSSD

Stanislav Gross a obrazky jejich tuzemskych i zahrani¢nich nemovitosti.
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Dalsi nepfiznané negativni politické reklamy se objevovaly na lokalni Grovni.
Jako ptiklad muaze slouzit politickd reklama, cilend v Moravskoslezském kraji proti
mistnimu lidrovi CSSD Lubomiru Zaoralkovi, ktery byl karikovan jako &lovék, ktery se
odcizil rodné Ostrave, za kterou ale hodla kandidovat ze ziStnych divodi: na billboardech
byl vyobrazen s komiksovou bublinou s pfimou teci ,, Dejte pokoj s Ostravou, ja uz jsem
Prazak*, nebo lezici na hromad¢ bankovek spolu s byvalym piedsedou Stanislavem
Grossem a s textem ,, My v Praze si na platy nestézujeme . Nekteré lokalni kampané a
Chomutova Ivana Répkovd, které nepfiznany autor p¥ipominal v textu ,, Hleddm index a
spoluzaky z Plzneé* aféru kolem podivného ziskdvani titull na Pravnické fakulte
Zapadoceské univerzity v Plzni.

Jak rostly ptfedevSim v prvni poloviné roku 2010 preference politickych stran TOP
09 a Véci vefejné, zacali se v priznanych, ale také nepfiznanych negativnich reklamach
objevovat 1 pfedstavitelé téchto stran. Mistopfedseda TOP 09 Miroslav Kalousek byl
vjedné znepfiznanych reklam vyobrazen jako zakukleny lidovec, skryvajici se za
maskou predsedy TOP 09 kniZete Schwanzenberga a slibujici dat cirkvi 321 miliard
korun ze statniho majetku, ve druhé pak jako clovek, ktery stidle méni své ndzory.
Ptedevsim tato druha reklama s textem ,, Zménim ndzor — rychleji, nez myslite “, umisténa
na billboardovych plochach po celé republice, pouzivala kromé Kalouskovy fotografie
také grafiku, slogan volebni kampané TOP 09 i logo této strany, takze vysledny efekt
vypadal, jako by slo skute¢né o Kalouskovo tvrzeni. Miroslav Kalousek sice oznamil, ze
autora billboardu bude Zalovat za pouziti loga strany a nepiimo z jeho zadani odvinil
ODS, ktera v té dobé proti TOP 09 v tisku spustila pfiznanou anonymni negativni kampan
se stejnym heslem,’® ODS se ale od této kampané distancovala a nakonec nedoglo ani ke
Kalousové oznameni.®’

Spolu s pfedsedou Véci vetejnych Radkem Johnem pak byl Miroslav Kalousek
vyobrazen v nepfiznané reklamé, na niz bylo obéma podsouvano, ze se chystaji po
volbach zbavit velmi popularniho piedsedy TOP 09 knizete Karla Schwarzenbega.
Billboard s jejich fotografiemi doplioval text ,, Nevolte lhare a podvodniky!!!*. Dalsi

nepfiznané zesméSiiujici billboardy utoCily na Radka Johna, kterému podsouvaly opét

66 v kvétnu 2010 se v eskych denicich objevily inzeraty ODS, v nichZ strana varuje pred budoucim
spojenim TOP 09 a CSSD a piipomina jednani Miroslava Kalouska, jenze je§té jako predseda KDU-CSL
v roce 2006 netspésné domlouval koalici KDU-CSL a CSSD za podpory KSCM.

7 TOP 09 chce soud kvili plakatu s nafouklym Kalouskem. [online]. Aktualne.centrum.cz. 24. 5. 2010.
[cit. 2011-04-14]. Dostupné na: <http://aktualne.centrum.cz/domaci/volby/strany/clanek.phtml?id=669037>
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v grafice bulvarniho ¢asopisu okradani statu, nebo na Stranu prav obcanl byvalého
predsedy CSSD Milo$e Zemana, jehoZ zobrazovaly jako loutku, kterou vodi lobbyisté
Miroslav Slouf a Marek Dalik.

5.3 Agresivni chovani jako neplanovany dusledek negativity ve
volebnich kampanich

Ne&kolik let trvajici a stale se stupiiujici negativita na sebe navazujicich volebnich
kampani se promitla i do chovani ¢asti Ceské vetejnosti. Volebni kampané jsou vSude
v demokratickém svété tvrdym a nekompromisnim soubojem o hlasy voli¢l, piesto je
zapotiebi pfipomenout nékteré projevy proklamovaného ¢i skute¢ného nasili, které
provazely volebni kampané v Ceské republice v letech 2006 - 2010. Nenavistna
atmosféra z volebnich kampani se postupné zacala sté¢hovat i na volebni mitinky
politickych stran a pfinesla vyhrizky, Sarvatky 1 fyzické napadani kandidata.

Anonymni vyhrizky fyzickou likvidaci, kvili nimz museli v roce 2006 zit nékolik
mésich pod policejnim dohledem poslanci CSSD Mel¢ak a Pohanka poté, co neznamy
zadavatel vylepil billboardy znazornujici jejich parte, totiz nebyly vyvrcholenim
nendvistné atmosféry na Ceské politické scéné, ale pouze jejim pocatkem. ,,Nenavist
vitézi*, musel v kvétnu 2010 v komentaii Lidovych novin konstatovat politolog Bohumil
Dolezal, podle néhoz ,,volebni kampati ukazuje, jak se polistopadova demokracie v Cesku
pozvolna rozklada®. Pokud ptedstavitelé dvou hlavnich zavedenych politickych stran
ptesvédcuji dlouhodobé volice, ze jejich konkurenti jsou lhéfi, zlodé€ji, korupénici a
zlo¢inci, lidé jim to posléze podle Dolezala ,na slovo véfi, a to obéma®. (Dolezal, B.
2010:12)

Uvazovani politickych stran, které jsou zvyklé v ramci politického marketingu
ovlivilovat medidlni vystupy rezirovanim pseudoudalosti a nic nenechavaji ndhodé¢, se
vyjevilo diky nékolika udéalostem v bfeznu 2010. Lidové noviny pfiSly 9. bfezna
s odhalenim, Ze socidlni demokrat¢é na svym mitincich pofizuji fotografie oblicejl
oponenttl, vyjadiujicich na mitincich nesouhlas s politikou CSSD. Lidovym novinam to
posléze potvrdil $éf sekce PR Lidového domu Petr Dimun, podle néhoz CSSD touto
aktivitou provétuje, zda tito ,,nespokojeni demonstranti nejsou placeni konkurenéni
ODS*“.®® Predeviim informace o tom, ze CSSD se chysta fotografie svych odpirci

vyvésit na web, pak aktivizovala fadu odptircti socialnich demokratii a mitinky CSSD se

68 HYMPL, Josef. CSSD: Ano, odptrce si fotime. Lidové noviny, 9. 3. 2010, str. 1.
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tak velmi Casto stavaly mistem konfrontace obou znesvarenych tdbort. V kvétnu 2009
museli lidii CSSD ¢&elit na svych mitincich masovému hazeni vajec, organizovanému na
facebooku ve skupiné ,, Vejce proti Paroubkovi v kazdem mésté* predevSim mladymi
lidmi, jimZ se nelibil konfronta¢ni styl volebni kampané CSSD a zvlasté pak jejiho lidra
Jittho Paroubka. Tti ze ¢tyf velkych mitinkli, planovanych socidlnimi demokraty na
kvéten 2010 v Praze, se dokonce musely obejit bez Jifiho Paroubka, ktery se na né rad&ji
nedostavil. Konfrontaéni mitinky tak probihaly pod dohledem ochranky CSSD a také
policie CR, néktefi jejich ucastnici byli vyvadéni nasilim. Doslo také k nékolika
zatCenim.

Na mitincich ale krom vajicek 1étaly také psi exkrementy, sklenice a kameny. Jiz
v srpnu 2009 musel byt oSetien predseda ODS Mirek Topolanek, kterého neznamy
uto¢nik v Hustopecich u Brna na koupaliSti béhem kontaktni ptfedvolebni kampané
s ndzvem ,,Léto s Topolem * trefil kamenem do hlavy. Ten vylétl spolu s vajicky od ctyt
mladikd a zplsobil mu zranéni nad pravym okem. "Po incidentu mladici nastoupili do
vozu s prazskou poznéavaci znackou, piipad Setii policie," uvedl tehdy pro iDNES.cz
tehdejsi mluvei ODS Martin Kupka.®’

Ve Ctvrtek 6. kvétna 2010 neznamy vytrznik zapalil v Plzni piedvolebni stanek
CSSD. Ve stejny den pak v Brné-Zabovieskach ucastnik mitinku napadl pésti
mistopfedsedu CSSD Bohuslava Sobotku, ktery musel byt nasledné na jeden den
hospitalizovan. Podle Jifiho Paroubka to bylo dusledkem ,nendvistné kampané¢ ODS
v rezii Ivana Langra a s jeho Modrym tymem, jehoZ &lenové napadaji mitinky CSSD a
vycvikem pFipominaji jakousi domobranu & Henleinovy ordnery“.”” CSSD na podporu
tohoto svého tvrzeni sestiihala videozaznam sportovnich a airsoftovych zéapasi
sympatizanti ODS, vystupujicich na mitincich jako tzv. Modry tym, a tvrdila, Ze se jedna
o autentické zaznamy, majici dokazovat, ze ODS cvi¢i své pfiznivce k bojivkdm na
mitincich CSSD.”!

DalS§im vinikem napadani na mitincich byla podle Paroubka pravicovd média
v cele v MF Dnes, Lidovymi novinami a Hospodafskymi novinami, kterd vedou

nenavistnou kampan vici CSSD. Jiii Paroubek se proto rozhodl tato média, mezi nez

% FIALOVA, Barbora. Topolanek dostal kamenem do hlavy. Ctyfi muzi ho napadli na koupalisti. [online].
iDNES.cz. 21. 8. 2009. [cit. 2011-03-05]. Dostupné na
<http://brno.idnes.cz/brnozpravy.asp?c=A090821 170753 brno_Ipo>.

70 Sobotka dostal p&sti, CSSD zuii. Lidové noviny, 6. 5.2010, , str. 1.

' JANSKA, Lucie. KYSA, Leos. Navonéna piedvolebni zdechlina. [online]. iined.cz. 21. 5. 2010. [cit.
2011-03-10]. Dostupné na: <http://hn.ihned.cz/c1-43657840-navonena-predvolebni-zdechlina>.

72


http://www.rpr.cz/cz/dokumenty_rpr.php
http://hn.ihned.cz/c1-43657840-navonena-predvolebni-zdechlina
http://hn.ihned.cz/c1-43657840-navonena-predvolebni-zdechlina
http://spotrebitelskyudel.finance.atlas.cz/?p=46

pozdéji zaradil také tydenik Reflex, bojkotovat, nebot’ ,,vyvoldvaji atmosféru konfrontace
a nenavisti ve spole¢nosti v souhfe s Geskymi pravicovymi stranami*.”

Napadeni Bohuslava Sobotky ihned odsoudil také piedseda ODS Petr Necas, ktery
mu na mimoradné tiskové konferenci vyjadiil svou podporu a sounalezitost. Agresivitu
viak podle n&j do piedvolebni kampané vnesla pravé CSSD. Krev totiz podle Necase
symbolicky tekla jiz ten den rdno, protoze ,socidlni demokraté zvefejnili ve svych
Zdravotnickych listech, inzertni pfiloze n€kolika denik, karikaturu lidra ODS a dalSich
pravicovych politiki jako ‘fezniki zdravotnictvi.”> CSSD hned nasledujici den
oznamila, ze kon¢i s velkymi mitinky v ulicich a pfesouva svou kampan do firem, skol a
do snémovny.

Ptestoze vSechny tyto incidenty odsuzoval prezident Klaus i politici napfi¢
politickym spektrem jako neptipustné, konfrontac¢ni volebni kampané¢ véetné anonymnich
politickych reklam pokracovaly nadale. Na napadeni Bohuslava Sobotky reagovali
neznami vandalové tak, Ze mu na volebnich billboardech pfimalovavali podlitinu, kterou

b&hem napadeni utrzil.

Obriazek & 9: Piemalovany billboard Bohuslava Sobotky v Byst¥ici’*

72 Paroubek se rozhodl bojkotovat 1,7 milionu voli&t. Lidové noviny, 7.5.2010, str. 1.

3 Netas odsoudil utok na Sobotku. Z agrese kampani vini CSSD. [online]. Lidovky.cz. 5. 5. 2010. [cit.
2011-03-07]. Dostupné na <http://www.lidovky.cz/necas-odsoudil-utok-na-sobotku-z-agrese-v-kampani-
vini-cssd-pax-/In_domov.asp?c=A100505 212406 _In_domov_pks>.

7 Zdroj: http://www.horni-namesti.cz/?tag=cssd
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Obrizek & 10: PFemalované billboardy Bohuslava Sobotky v Brné”

Skute¢nost, Ze se tento akt ,,spontanni lidové tvofivosti“ objevil soubézné na fadé
mist republiky, svéd¢i o tom, ze se opét mohlo jednat o organizovanou akci. Koneckoncti
ODS v kratké dobé piisla s tvrzenim, ze CSSD si své mitinky narusuje sama. Vrcholem
této strategie se mélo podle volebniho manazera a mistopiedsedy ODS Ivana Langera
stat napadeni manzelky predsedy CSSD Petry Paroubkové na nékterém z piipravovanych
volebnich mitinkd socialnich demokratil v Usteckém kraji. Konkrétn&jsi ale Langer pies
naléhani médii nebyl. ,,V okamziku, kdy ¢lovék vidi tu nenavistnou kampan ze strany
socialni demokracie, tak se ale posouva nckam, kde nikdy nebyl, a pak uz si vnitiné
pfipousti, Ze by se néco takového mohlo stat,” fekl 14. kvétna 2010 Lidovym novinam
jako vysvétleni divodu, pro¢ se ODS rozhodla tyto spekulace zvefejnit a od celé
zalezitosti se dopfedu distancovat. Socidlni demokraté tuto konstrukci odmitli a sty Petra
Dimuna vefejnosti vzkazali, Ze ,,Ivan Langer o&ividné vysadil léky*.”

U siroké vetejnost uz ovSem zacal pfevazoval pocit, ktery shrnul v Lidovych
novinach politolog Jan Kubécek tak, ,,ze si za itoky mtizou politici sami‘. Podle Kubécka
zpusoby, jimiz ,se politici chovaji mezi sebou, piebirda i vefejnost, tim se stupiuje

agresivita na politické scéné i ve spole¢nosti.”’

7 Zdroj: http:/zpravy.idnes.cz/za-kampan-utratila-cssd-pres-200-milionu-tolik-jako-ostatni-dohromady-
1gi-/domaci.asp?c=A100514 125329 domaci_iky
7 VALDEJCHOVA, Lucie. KOLAR, Petr. ODS se boji o Petru Paroubkovou. Lidové noviny, 14.5. 2010,

" RUZICKOVA, Adriena. CSSD stahuje své lidi z namésti. Lidové noviny, 6.5.2010, str. 3.
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5.4 Kampané CSSD a ODS: negativni, nepfiznané, drahé - a
neuspesne

Volebni kampané CSSD i ODS se v letech 2006 — 2010 vyznacovaly nastupem a
naslednym nartstem negativity, vyplyvajici ze strategii politického marketingu a krize na
Ceské politické scéné. Jak vyplyva z analyzy Masarykovy univerzity, kterd zkoumala
obsah politické inzerce v deviti ¢eskych denicich v obdobi vrcholici kampané do
Poslanecké snémovny od 14. 4. do 13. 5. 2010, v zavéru sledovaného obdobi jiz
negativni piistup opanoval u ODS i CSSD vétsi polovinu volebnich strategii.
Nejintenzivnéj$i, ale také nejvice negativni volebni kampan vedli socialni demokraté.
,,Béhem televiznich debat zastupci CSSD utokéim na soupefe vénovali téméf 27 procent
prostoru, v tiskové inzerci sledovanych denikli to bylo dokonce 43 procent. Zaporné
vedeni kampané sméfovalo predevsim na obCanské demokraty,* konstatuje se ve studii,
z niz zéroven vyplyva, Ze utoky na soupeie u socialnich demokratti vyrazné pievysSovaly
zaméfeni na vlastni volebni program. V novinové inzerci napiiklad CSSD vénovala
vlastnimu volebnimu programu pouze 16 % prostoru, zatimco utoklim na soupete celych
43 %. Také u ODS, ktera jesté v roce 2008 negativni kampané odmitala, tvofily Gtoky na
soupete tretinu inzerovanych reklam, dalsi tfetinu pak dopliovala prezentace programu

dohromady s ttoky na politickou konkurenci ve srovnavacim typu reklamy.”

Tabulka €. 3: Strategie stran v novinové inzerci v parlamentnich volbach 2010*

Strategie stran v novinové inzerci* (v procentech)
ciimie Iu I |r"l'i—‘|.'i': toky program
program na spupeie utoky
€ssp 16 43 a
0DS 36 34 30
KSCM 62 29 9
TOPO9 0 0 100
w 44 9 47
KDU-CSL 100 0 0
sz 0 0 0
SPO 100 0 0

rerce pol, stran v obdobi 12.4.-13.5, v deviti denicich

Pramen Masarykova univerina

7 SILHAVY, Patrik. Nejintenzivn&j§i a nejvice negativni kampan vedou socialni demokraté. [online].

el5.cz. 15. 7.

2010.

[cit.

2011-02-100].

Dostupné

na:

<http://www.el5.cz/domaci/volby-

2010/nejintenzivnejsi-a-nejvice-negativni-kampan-vedou-socialni-demokrate>.
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Volebni manazefi CSSD i ODS ale vesmés nesouhlasi s tim, Ze by jejich volebni
kampané byly pfili§ negativni nebo vyrazné vyhrocenéjsi nez ty predeslé, piipadné
z priliSné negativity obviiuji své politické soupete. ,,To jen média a politici maji sklony
oznacovat kampan vzdy za tu nejkontroverzné€jsi," tvrdil po ukonceni parlamentnich
voleb vroce 2010 volebni manazer CSSD Jaroslav Tvrdik, podle n&jz byla kampai
predeviim dlouh4, coZ je skute¢ny divod znechuceni nékterych ob&ant.®' Volebniho
manazera obCanskych demokratli Ivana Langera zase ptekvapila mira negace a zloby, se
kterou ODS urézela CSSD. ,Negativni kampafi nemusi nutné znamenat jen 1ziva
obvinéni, urdzky a Spinéni soupeiid. MlzZe to byt naopak upozorfiovani na nedostatky
politiky politického soupete, tvrdil Ivan Langer, ktery také kampan ODS oznacil sice za
negativni, ale ne za I1zivou, zlou a urazlivou.®?

S Tvrdikem ani Langerem vSak nesouhlasila zna¢né Cast volict jejich stran, ktefi
se od nich nakonec odvratili a k parlamentnim volbam v roce 2010 po mnohamé&si¢ni
rekordné¢ drahé kampani nakonec vibec nesli, nebo zvolili alternativu v podobé jiné
politické strany. CSSD, kterd ve volbach tdsné zvitézila, ziskala 22,08 % voli¢skych
hlasti, druhda ODS pak 20,22 %. Faktickymi vitézi volem se tak staly nové strany bez
politické historie TOP 09 se ziskem 16,7 % a Véci vefejné se ziskem 10.88 %.
V Poslanecké snémovné Parlamentu CR nakonec jeité tradi¢né zasedla KSCM
s volebnim ziskem 11,27 %.53

Nejnékladngj§i a nejvice negativni volebni kampati v historii Ceské republiky,
doprovazena nezvyklym narlistem nepfiznané negativni a zesméSnujici reklamy, tak
skonéila pro CSSD i ODS nejen poklesem volebniho zisku o vice nez 10 % ve srovnani
s pfedchozimi parlamentnimi volbami, ale také finan¢nim vy€erpanim a zadluZenim. ,,A
rovnéZ rozbitim politické scény,” doddva politicky komentdtor Bohumil Pecinka
s poukazem na znacny volebni zisk novych a viceméné neznamych politickych subjekti

jako TOP 09 a Vé&ci vefejné.™

8 KOTVOVA, Petra. CERMAKOVA, Denisa. Kampafi konéi, nejvice utratily ODS a CSSD. [online].
Novinky.cz.  27. 5. 2010. [cit. 2011-02-11]. Dostupné na <http:/www.mediafax.cz/politika/3046736-
Kampan-skoncila-nejvice-utratily-ODS-a-CSSD>.

2 Tamtéz

% Volby do Poslanecké snémovny Parlamentu CR, konané ve dnech 28. 05. 2010 — 29. 05. 2010. [online].
Volby.cz. [cit. 2011-03-30]. Dostupné na <http://www.volby.cz/pls/ps2010/ps>.

¥ PECINKA, Bohumil. Osobni sdéleni politického komentdtora tydeniku Reflex. Redakce tydeniku Reflex,
Komunardu 42, Praha, 9. 3. 2011.
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Tabulka ¢. 4: Probéhlé volby v obdobi 2006 — 2010, jejich vysledky, naklady na
volebni kampané a odhad poméru jednotlivych typi pouzitych marketingovych

metod v kampanich politickych stran CSSD a ODS*

PRIZNANE
VYSLEDKY OFICIALNE KAMPANE-odhad
UDAVANE Pomér POZITIVNI/
VOLBY N AKL ADY86 NEG. PRIZNANE/NEG.
PRIZNAN]:Z ANQNYMNI/
SROVNAVACI (v %)
CSSD | ODS CSSD | ODS CSSD ODS
Volby do Poslanecké
snémovny Parlamentu | 32,32 % | 35,38 % 35/10/35/20 70/0/10/20
CR — ¢erven 2006 2? ¥y
Volby do Senv&itu
Parlamentu CR 60/5/5/30 60/0/10/30
- Fijen 2006 22,22 % | 51,85 % 200 350 ?? ??
il. K¢ il. K¢

Komunalni volby miLRE | MRE T80010/10 | 80/0/10/10
- Fijen 2006% 6.6 % 9,87 % 2? 2?
Volby do zastupitelstev
kraju 35,85 % 23,57 % 40/10/30/20 50/25/0/25
- Fijen 2008 2? 2?
Volby do Senitu 117 350
Parlamentu CR 85,19 % 11,11 % mil.K¢ mil. K& | 50/20/10/20 50/10/20/20
- Fijen 2008 ?? ??
Volby do Evropského
parlamentu — ¢erven 22,38 % 31,45 % 165,17 303,57 30/10/40/20 40/20/10/30
2009 mil. K¢ mil. K¢ ?? ??
Volby do Poslanecké
snémovny PCR
- prvni termin Fijen
2009 22,08 % 20,22 % 16/13/30/41 36/14/20/30
- druhy termin Kkvéten 270,2 541,6 ? ?
2010 ml. K¢ mil. K¢.
Senatni volby — Fijen 70/0/10/30 70/0/10/30
2010 44,44 % 29,63 % ?? ??
Komunalni volby 80/5/5/10 80/5/5/10
- Fijen 2010 6,84 % 7.4 % ?? ??

Vysvétlivky ke spolehlivosti odhadu:
/ - plné€ spolehlivy odhad, ? — vcelku spolehlivy odhad, ?? — informovany odhad, ??? —
pouhy odhad (Vesely, A. 2007 : 230).

% Zdroj: autor na zékladé udajii z http:/aktualne.centrum.cz/domaci/volby/grafika/2010/10/13/komunalni-
volby-2010-vysledky/ - volby-region-id=0,

http://www.volby.cz/http://www.cevro.cz/cs/cevrorevue/aktualni-cislo-on-line/2006/10-11/193752-

komunalni-volby-2006-analyza-vysledku.html,

www.cevro.cz/dwn/217408/219387 D _cs 14denik 2010 7.pdf.

http://zpravy.idnes.cz/domaci.asp?c=A090410 122539 domaci_pje.

% Naklady jsou uvadény za kalendaini roky, vychazeji z vyro¢nich zprav politickych stran a

vyjadieni volebnich manazeri. O jejich slabé vypovidaci hodnoté pojednava kapitola 6 této prace.

¥ Vysledky komunalnich voleb podle politickych stran jsou do zna&né miry nepiesné. V malych
obcich a méstech vzdy v drtivé vétsing vitézi nezavisli kandidati a jejich koalice, fada politickych
stran véetné CSSD a ODS pak kandiduje v riizné pojmenovanych koali¢nich seskupenich.
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6 Financovani volebnich kampani

Castky, které ve vyse uvedené tabulce (obrazek ¢. 16) vyé&isluji rekordni ceny
volebnich kampani u ODS a CSSD v letech 2006 - 2010, jsou sice zaraZejici, aviak ve
skutecnosti jsou nejspiSe silné poddimenzované. Vychdzeji totiz z oficidlnich udajd,
vyplyvajici z vyjadieni volebnich manazert ¢i vyrocnich zprav politickych stran, pfi¢emz
,U Nnas zatim neexistuje seriozni studie vydaji na kampan®. (Hotejs, N. 2010 : 22)
Pochybnosti o celkovych nakladech na rekordné€ drahé volebni kampané supervolebniho
roku 2010 paradoxné jeste zvysilo zvefejnéni vyrocnich zprav o hospodateni politickych
stran, které jsou politické subjekty povinny odevzdavat vzdy k poslednimu bieznu

kalendainiho roku kontrolnimu vyboru Poslanecké snémovny Parlamentu CR.

6.1 ODS - vinou pulmiliardové volebni kampané ve ztraté 222
miliond

Vroce 2002 staly ODS volby podle oficiadlnich informaci 200 milionti korun,
v roce 2006 uZ to bylo 350 miliond. Stejnou ¢astku staly ob¢anské demokraty také senatni
a krajské volby v roce 2008. (Hotejs, N. 2010 : 22) Za supervolebni rok 2010, kdy
probihala nekoncici kampan k pfeloZenym volbam do Poslanecké snémovny, volbam do
Senatu a také volbam komunélnim, pak ODS utratila rekordnich 541,6 milionti korun.
Podle zpravy ODS stala tuto stranu centrdlni kampan pfed volbami do Poslanecké
snémovny 213 milionii, dalSich 64 milionli vynalozila na tustfedni propagaci pied
senatnimi a komunalnimi volbami. Zbytek penéz utratily regiondlni organizace strany.

ODS loni obdrzela celkem 258,6 milionu korun od statu. Clenské piispévky
tvotily pfijem 15,8 milionu a dary 232,9 milionu. Hospodafeni ODS za rok 2010 tak

skongilo vinou nakladnych kampani schodkem 222,2 milioni korun.™

88 ODS dala loni na volebni kampan& 542 mil. K&, CSSD polovinu. Servis CTK. 31. 3. 2011. ID:
T201103310901903.
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Obrazek ¢&. 11: Hospodaieni ODS v roce 2010%
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6.2 CSSD zaplatila 300 milionu, édsteéné na dluh

Socialni demokraté uvadéji, ze je volebni kampain do Poslanecké snémovny
v letech 2009 az 2010 stéla pfiblizn€ 300 milioni korun. Prvni polovina kampané pted
zruSenym podzimnim terminem v roce 2009 méla socialni demokraty pfijit zhruba na 100
milion korun, dal$i faze volebni kampané, probihajici az do kvétna roku 2010, pak
CSSD pisla asi na 200 miliont korun.” Stejna &isla uvadi také tehdejsi volebni manaZer
CSSD Tvrdik, podle néhoz se naklady na ,,fakticky dvé kampan&* v letech 2009 a 2010
mohou bliZzit ¢astce 300 miliont korun. ,,Vyclenéné penize jsem nepiekro€il ani o korunu.
CSSD je schopna své dluhy uhradit zhruba do roka a pil, uréité neni pfed krachem,“
dodava Tvrdik.”"

Znatné rozpaky ale vzbudilo zvefejnéné hospodateni CSSD za rok 2010.”
Zatimco ODS pftiznala celkové vydaje za probihajici volebni kampané piesahujici pil
miliardy korun, CSSD uvedla &astku témé&f poloviéni, konkrétné 270,2 milionu korun.

CSSD dostala od statu celkem 284,6 milionu korun. Na ¢lenskych piispévcich

vyinkasovala 23,3 milionu a na darech dostala 65,9 milionu korun. Socialni demokraté

% Zdroj: http://www.ct24.cz/domaci/119839-strany-zverejnily-hospodareni-ods-chybi-222-milionu/

% CSSD piiznala, Ze utratila za volby 300 milioni korun. [online]. Noviny.cz. 18.6.. 2010. [cit. 2011-02-
11]. Dostupné na <http://www.novinky.cz/domaci/203727-cssd-priznala-ze-utratila-za-volby-300-milionu-
korun.html>.

’' SYROVATKA, Tomas. STASTNY, Ondiej. Chtél jsem mlcet, ale uz nemohu — rozhovor s byvalym
$éfem kampané CSSD Jaroslavem Tvrdikem. [online]. iDNES.cz. 9. 12.2010. [cit. 2011-02-11]. Dostupné
na <http://zpravy.idnes.cz/mfdnes.asp?v=285&r=z_domovaa&idc=1496207>.

%2 Naklady na reklamni kampang ostatnich politickych stran se nesly ve vyraznd stfizliv&jsich &astkach:
kupiikladu TOP 09 zaplatila 107,2 milionu korun, VV 108 miliont korun KSCM necelych 31 miliont
korun. Zdroj: ODS dala loni na volebni kampané 542 mil. K&, CSSD polovinu. Zdroj: Servis CTK. 31. 3.
2011.ID: T201103310901903.
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vykazali za rok 2010 ztratu 66,6 milionu korun, CSSD ale priznévala dluh 325 miliont

viii akciové spolecnosti Cil, kterou oviem sama vlastni.”

Obrazek &. 12: Hospodareni CSSD v roce 2010°

718,2 mil. Ké
459,8 mil. K¢
325 mil. K¢

- 66,6 mil. K¢

6.3 Oficialni udaje a ,,méreni hloubky reky vhozenim kamene*

Udaje o nakladech na své volebni kampané, které ODS a CSSD zveiejnily 1.
dubna 2011, oznacil redaktor Hospodaiskych novin Petr Honzejk a fada dalSich
komentatorti predevsim v piipadé CSSD za ,aprilovy zert“. "Cela zemé byla potazena
oranzovym suknem a billboardy CSSD byly témé&f na kazdém rohu, tém tdajom skutecné
nemize nikdo véfit," uvedl Honzejk ve Studiu CT 24.° Také podle prizkumi politologi
z brnénské Masarykovy univerzity, citovanych tydenikem Tyden, si CSSD ve volbach
vroce 2010 zaplatila 48 % ze vSech volebnich inzerat, publikovanych v novindch,
pficemz ODS a KSCM patiilo shodné po sedmnéacti procentech.”® Nepomér mezi
bombastickymi volebnimi kampanémi a jejich deklarovanou cenou pak nutné svadi ke

spekulacim, Ze ¢ast nakladi neprobihala transparentné pies stranické ucetnictvi. ,,Neni

% ODS dala loni na volebni kampang 542 mil. K& CSSD polovinu. Servis CTK. 31. 3. 2011. ID:
T201103310901903.

% Zdroj: http://www.ct24.cz/domaci/119839-strany-zverejnily-hospodareni-ods-chybi-222-milionu/

% Strany zvefejnily hospodateni, ODS chybi 222 miliont. [online]. ct24. cz. 1.4.2011. [cit. 2011-04-02].
Dostupné na <http:/www.ct24.cz/domaci/119839-strany-zverejnily-hospodareni-ods-chybi-222-milionu/>.

% Ve volebni kampani si nejvic prostoru trhla CSSD. [online]. Tyden cz. 22. 5. 2010. [cit. 2011-04-05].

Dostupné na  <http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/volby-2010/ve-volebni-kampani-si-nejvic-prostoru-
utrhla-cssd 169899.html>.
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tajemstvim, Ze se to délo vzdycky, ale pokud se to délo v takovém objemu, tak se musime
ptat, z jakych zdroji CSSD kampaii financovala," dodal Honzejk.”’

Oficidlni ¢isla, uvadéjici ceny volebnich kampani, jsou ovSem podle HofejSe ,,tak
pfesna, jako bychom méfili hloubku feky vhozenim kamene®. (Hofejs, N. 2010 : 22)
Tabulkové ceny reklamnich kampani, odhadované napiiklad v prostfedi médii a
marketingu pisobici firmou Admosphere, ,,vychazeji zpravidla na dvakrat az tfikrat vice,
nez kolik uvadi vyro¢ni zpravy“, coz je podle politickych stran dano slevami
z cenikovych cen, podle jejich kritikli naopak existenci nepifiznanych zdroji. Pokud by
podle prizkumu spolecnosti Admosphere za novinovou a televizni inzerci ¢i billboardy
ve volebnim roce 2010 platily ODS a CSSD trzni ceny, pak by jednoznatné nejvétsi
vydani musela mit CSSD, ktera deklarovala jen polovinu z ptlmiliardovych nakladi,
priznanych ODS. Podle obchodniho feditele agentury Admosphere Tomase Hyncicy by
na prvnim misté byla CSSD s ttratou vyssi nez 600 milionti korun, pfi¢emz ODS by
v hrubych investicich vydala o celou &tvrtinu méng, tedy piiblizng 450 miliond korun.”

Diivody k pochybnostem o skute¢né cen¢ volebnich kampani jsou minimalné tfi.
Politici jejich skutecnou vysi v oficidlnich zpravach podhodnocuji, protoze se obavaji, ze
voli¢i by stamilionové &astky, které strany na kampaii vydavaji, vnimali negativng.”’
Druhym davodem je podle politického komentatora Bohumila Pecinky skutecnost, Ze
jednotlivé kraje a také samotni kandidati si své volby financuji z vEétSi ¢asti sami a tato
Sastka neni do celkového sou¢tu nakladéi na volebni kampang vét§inou zapoditana.'®
Ttfetim divodem je pak skutecnost, ze ve stranickych kalkulacich pochopitelné nejsou
zahrnuty nepfiznané zesméSilujici a difamujici volebni reklamy, k nimZz se politické
strany oficialné¢ nehldsi. Stanoveni celkové ceny, kterou strany zaplatily za volebni
kampan, tedy znemoziuje 1 skutecnost, Ze se nemusi hlasit k anonymnim zesmésiujicim
a difamujicim negativnim politickym reklamam, coz je privilegium, kterého se politickym

stranam v zdpadnich demokraciich nedostava (Hotejs, N. 2010 : 22) O tom, Ze oficialni

o7 Strany zvefejnily hospodatreni, ODS chybi 222 miliond. [online]. ct24. cz. 1. 4.2011. [cit. 2011-04-02].
Dostupné na <http://www.ct24.cz/domaci/119839-strany-zverejnily-hospodareni-ods-chybi-222-milionu/>.
o8 Volby vysaly stranické pokladny. Uddlosti v 19.00 - Hlavni zpravodajska relace Ceské televize. 1. 5.
2011. [eit. 2011-04-02]. Dostupné na  <http://www.ceskatelevize.cz/porady/1097181328-
udalosti/211411000100401/video/>.

%9 DOLEJSI, Vaclav. STASTNY, Ondiej. Za kampann CSSD utratila 200 milionii. Tolik jako ostatni
dohromady. [online]. iDNES.cz. 14. 5. 2010. [cit. 2011-03-24]. Dostupné na: <http://zpravy.idnes.cz/za-

kampan-utratila-cssd-pres-200-milionu-tolik-jako-ostatni-dohromady-1gi-
/domaci.asp?c=A100514 125329 domaci_iky>.

19 pPECINKA, Bohumil. Osobni sdéleni politického komentdtora tideniku Reflex. Redakce tydeniku Reflex,
Komunardu 42, Praha, 9. 3. 2011.
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castky na volebni kampané nemalé sumy za tzv. tajné kampané skutecné neobsahuji,
referuji koneckoncii opatrné i samotné reklamni agentury. Nékteré z nich podle serveru
iDNES.cz spocitaly, ze jen v dubnu 2010 si jejich tajni klienti, ktefi chtéji zustat
v anonymit&, objednali reklamu za 19 miliont korun.'!

Zesmé&Siujici negativni reklamy jsou pfitom podle odbornika na politicky
marketing Petrose Michopulose, ktery v letech 1996 a 1998 vedl volebni kampang CSSD,
umoznény pravé vysokymi rozpocty, jimiz politické strany disponuji na své volebni
kampané. ,,KdyZ mate na celou kampan 20 miliont, tak vam prosté na né&jaké srandi¢ky
viiéi soupefi nevyjdou penize. Z 350 milionti uZ na toky néco zbude," vysvétluje.'”

Politické strany ¢as od ¢asu navrhuji, aby byla tak jako v n€kterych statech Evropy
¢1 USA stanovena maximalni mozné ¢astka, kterou je na volebni kampan mozno vydat.
Jako jeden z argument pro tuto regulaci byvd uvadéno zamezeni korupce. V USA
kuptikladu stat vyplati pfispévek na prezidentskou kampan jen tehdy, neni-li pfi ni
pfekrocena stanovena mez pouziti soukromych penéz, celkova vyse vynaloZenych penéz
na kampafi je tzv. ,zastropovana“ ve Francii a ve Svédsku dokonce nemohou politické
strany inkasovat penize od komerc¢nich korporaci vitbec. (Hotejs, N. 2010 : 22) Navrhy na
omezeni vydajii na volebni kampan& viak v Ceské republice vétsinou podporuji malé
strany, které nemaji Sanci ziskat legislativni vétSinu na jejich prosazeni. Naopak velké
politické strany, které by tuto regulaci mohly prosadit, jsou proti. ,,JJsou to proklamace
malych stran, které védi, Ze na rozpocty téch velkych nikdy nedosahnou. Takové navrhy v
praxi nikdy nepomohly, politické strany by je mohly snadno obchazet," argumentuje
ekonomicky expert ODS Martin Kocourek.'”® Debata o pfinosu ,,zastropovani nakladl
na volebni kampané k transparentnosti volebnich kampani a financovani politickych
stran, kterou je mozno na Ceské politické scéné¢ zaznamenat vzdy po probéhlych
nakladnych volbach, tak nenipadné odezni v zaplavé jinych problémi az do dalSich

voleb, pficemz nejasnosti v jejich financovani ziistdvaji nevysvétleny.

"' DOLEJSI, Véclav. STASTNY, Ondfej. Za kampaii CSSD utratila 200 milionéi. Tolik jako ostatni
dohromady. [online]. iIDNES.cz. 14. 5. 2010. [cit. 2011-03-24]. Dostupné na: <http://zpravy.idnes.cz/za-
kampan-utratila-cssd-pres-200-milionu-tolik-jako-ostatni-dohromady-1 gi-

/domaci.asp?c=A100514 125329 domaci_iky>.

192 JANSKA, Lucie. KYSA, Leos. Navonéna piedvolebni zdechlina. [online]. ihned.cz. 21. 5. 2010. [cit.
2011-03-10]. Dostupné na: <http://hn.ihned.cz/c1-43657840-navonena-predvolebni-zdechlina>.

1% DOLEJSI, Vaclav. STASTNY, Ondiej. Za kampait CSSD utratila 200 miliont. Tolik jako ostatni
dohromady. [online]. iDNES.cz. 14. 5. 2010. [cit. 2011-03-24]. Dostupné na: <http://zpravy.idnes.cz/za-

kampan-utratila-cssd-pres-200-milionu-tolik-jako-ostatni-dohromady-1gi-
/domaci.asp?c=A100514 125329 domaci_iky>.
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7 Analyza aktéru

Zdalo by se, Zze hlavnimi aktéry demokratickych voleb jsou politické subjekty,
média a obcané. Politické strany zde vystupuji v roli subjektu, ktery chce v demokratické
spolecnosti oslovit voli¢e za tcelem ziskani volebni podpory. Média pak jejich nazory
zprostiedkovavaji volicim, ktefi mohou své volebni pravo bud nevyuzit, paklize se
k volbam nedostavi, nebo dat sviij hlas nékterému s politickych subjektti. Kromé téchto
tradi¢nich aktér vSak dnes do volebniho procesu vstupuji také aktéfi novi, pticemz jejich
role je mnohdy nezfetelnd. Politicky marketing, ktery ma za cil zajistit Gispéch politického
subjektu u voli¢t, pouziva ,,nejen marketingové pojmy, ale 1 postupy: produkt, orientace
na prodej a trh, stejné jako direct mailing, cileny marketing a prizkum trhu®. (Lees-
Marshment, J. 2007 : 10) Tento posun piivadi do politickych kampani nové aktéry
z ruznych profesi — kromé& médii a samotnych politickych stran ¢i jednotlivych kandidata,
kteti usiluji o podporu, jsou to nove také ,,novinaf, snazici se jej pfivést k zodpoveédnosti a
pritom pobavit publikum, osoba provadéjici vyzkum vefejného minéni a poskytujici
predsedovi strany hodnoceni jejich pokroku, pracovnik reklamy, navrhujici takovy
zpiisob komunikace, aby svého klienta pfedvedl v co nejlepSim svétle a pfipravil
konkurenci o trh, nebo volebni poradce, reorganizujici veleni na bojisti“. (Lees-
Marshment, J. 2007 : 27)

Zvlastni zajem je zapotiebi témto novym aktérim vénovat v Ceské republice, kde
se nahle vroce 2006 ve volebnich kampanich objevily po boku politickych subjektii
zahrani¢ni poradenské firmy, ale kde také do procesu pét let trvajicich volebnich kampani
vstoupili netransparentni ¢i zcela anonymni aktéfi, financujici prevazné nepfiznané
zesmeSnujici a difamujici politické reklamy.

V nésledujici kapitole jsem se pokusil na pozadi pfedchoziho vy¢tu volebnich
kampani v letech 2006 - 2010 formou analyzy aktérti definovat ucastniky zkoumanych
volebnich kampani. Z divodu zamérné netransparentnosti nékterych aktéri jsem
posuzoval tfi kritéria, vymezujici jejich jednani:

1)  Jaké jsou pravni normy, které vymezuji jejich roli?

2)  Jaké jsou hodnoty, ke kterym se hlési?

3) Jaké jsou jejich zajmy?

Ze srovnani téchto kritérii jsem pak odvozoval, zda jednani zkoumanych aktért

neodporuje pravnim normdm a také hodnotdm, k nimz se hlési, ale také to, zda je jejich
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jednéni v procesu volebnich kampani, které jsou v demokratické spolec¢nosti dulezitou

souéasti politického cyklu, odpovédné, & nikoli.'™

7.1 Pravni a etické normy a jejich interpretace a dodrzovani

7.1.1 Volebni zakon a Kodex reklamy

Prava a povinnosti subjekttl, vstupujicich v Ceské republice do voleb, uréuje tzv.
volebni zdkon, ktery se kromé jin¢ho vyjadiuje 1 k pribéhu a obsahu volebnich kampani.
Ty probihaji vedle pfimé interakce na volebnich mitincich také zprostiedkované formou
politické reklamy. Proto jsem mezi normy, vymezujici roli zkoumanych subjekti, zatadil
také Kodex reklamy.

Problematiku vykonu volebniho prava, organizaci voleb do Poslanecké snémovny
a Senatu a také rozsah soudniho prezkumu uréuje v CR volebni zakon 247/1995 Sb. ze
dne 27. zaf 1995 o volbach do Parlamentu Ceské republiky a o zméné a doplnéni
nekterych dalSich zakonu. Zakon definuje krom jiného volebni systém, podle kterého se
voli, opravnéného voli€e, pravomoci a povinnosti jednotlivych statnich Gradf a volebni
komise, misto a terminy voleb, nalezitosti kandidatnich listin a jejich registraci ¢i
technologii s¢itani hlasti a predavani informaci o vysledcich voleb. V par. 16 tohoto
zakona jsou rovnéZ upraveny podminky volebni kampang. V celkem osmi odstavcich
tohoto paragrafu je feSeno vyhrazeni plochy pro pfedvolebni agitaci, na niZ musi mit
kazdy kandidujici subjekt rovny pfistup, vymezeni rovného prostoru pro volebni
propagaci ve vetejnopravnich médiich, je zde stanoven zékaz zvetejiiovani piredvolebnich
pruzkumt ti1 dny pfed volbami a poskytovani informaci o jejich pribéhu az do doby
jejich fadného ukonceni a zédkaz volebni agitace ve volebnich mistnostech a prostorach a
jejich okoli. Pro zkoumanou problematiku pfiznanych i nepfiznanych negativnich
politickych reklam je zasadni ustanoveni o tom, Ze ,,volebni kampan musi probihat cestné
a poctiveé, zejména nesmi byt o kandidatech a politickych stranach nebo koalicich, na
jejichz kandidatnich listinach jsou uvedeni, zvefejiiovany nepravdivé tidaje*.'”

Kodex reklamy, vydany Radou pro reklamu v roce 2009, se snaZi ,,napomahat
tomu, aby reklama byla predevsim pravdiva, slusnd a Cestna, a aby v rozsahu tohoto

Kodexu respektovala mezinarodné uznavané zasady reklamni praxe vypracované

" HAVA, Petr. Analyza aktérii. Pfednaska na FSF UK Praha. Praha — Jinonice, 25.2.2011.

195 Zakon &. 247/1995 Sb. ze dne 27. zaii 1995, o volbach do Parlamentu Ceské republiky a o zméné a
dopInéni nékterych dalsich zakond. [online]. [cit. 2011-02-10]. Dostupné na
<http://www.epravo.cz/top/zakony/sbirka-zakonu/zakon-o-volbach-do-parlamentu-ceske-republiky-a-o-
zmene-a-doplneni-nekterych-dalsich-zakonu-13507.html>.
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Mezinarodni obchodni komorou*.'”® Nema tedy nahradit pravni normy, ale vénuje se

etickému rozmeéru reklamy. Pracuje proto s terminy ,,sluSnost®, ,,poctivost®, ,,pravdivost™
¢t ,,spolecenskd odpovédnost, ale také ,neslusnd diskreditace®, ,ocerovani“ ¢i

,,zleh¢ovani konkurence®.

7.1.2 Zaména prava za etiku'"’

KdyzZ byla v roce 2006 v souvislosti se zacatkem negativni volebni kampané¢ ODS
minus Rada pro reklamu dotazovéana sdélovacimi prostiedky, zda v tomto druhu politické
reklamy nevidi problém, odpovédél jeji piedseda Radek Pokorny zaporné: ,,Z hlediska
Rady pro reklamu to problém neni, protoZe rada se politickou reklamou nezabyva viibec.
Rozhodli jsme se tak kvili zkuSenostem ze zahrani¢i. Kdyby néco takového bylo z
obchodni sféry, tak by to z mého pohledu byla nekald soutéz, mozna poSkozovani
dobrého jména.«'® V politice a potazmo ve volebnich kampanich jsou tedy tolerovany
prostiedky, které by byly ve sféfe komer¢ni vyhodnoceny jako nekald soutéz a podle toho
také sankciovany. Neexistenci etickych pravidel potvrzuje také Eva Bradova, kdyz
konstatuje, ze¢ v Ceské republice ,.etické mantinely v oblasti politického marketingu a
vyuziti marketingovych nastroji v politické reklamé nastaveny nejsou, neexistuje ani
zadna podobna asociace politickych poradcti, jako je tomu v USA*. (Bradova, E. 2008 :
34) Jednotlivé politické strany také vétSinou vydaly své etické kodexy, avSak jak ukazuje
praxe, jednd se velmi Casto o formalni normy, které nemaji zajem dodrzovat a které
nekontroluje ani vetejnost. KdyZz se novinafi ptali $éfa volebni kampané socidlnich
demokratli Jaroslava Tvrdika, zda nevidi eticky problém v tom, Ze jejich kampan ODS
minus klame vefejnost, protoZe se prestrojila do symbold obcanskych demokratii, dostalo
se jim odpovédi, Ze ,vie je pravné v potradku“, protoze pouzité znatky si CSSD
zaregistrovala u patentového ufadu.'” Tvrdik v této odpovédi vystihnul soutasny vztah
¢eskych politickych stran k etice jako pravné vymezenému ramci, v némz je dovoleno

vSe, co neni zakonem zakazano.

1% Kodex reklamy, vydany Radou pro reklamu. [online]. Strdnky Rady pro reklamu. [cit. 2011-02-10].
Dostupné na <http://www.rpr.cz/cz/dokumenty_rpr.php>.

7 Srov. MLUDEK, Ivo. Negativni dopady zesmésijicich a difamujicich politickych kampani na
prostiedi Ceské verejné politiky : Semindrni prdace do predmétu Zaklady verejné politiky. Praha : Univerzita
Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra vefejné a socialni politiky, 2010. 33. s. Konzultant: Pavel Micka
"% Socialisté se v reklam& pievlékli do barev ODS. Lidovky.cz. 20. 4. 2006. [online]. [cit. 2009-12-19].
Dostupné na : <http://www.lidovky.cz/In_volby.asp?c=A060420_ 091454 In_volby batl >.

19 Socialisté se v reklams prevlékli do barev ODS. Lidovky.cz. 20. 4. 2006. [online]. [cit. 2009-12-19].
Dostupné na : <http://www.lidovky.cz/In_volby.asp?c=A060420 091454 In_volby_batl >.
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.1 kdyZ se pravo a etika zna¢né prekryvaji, nejsou identické, tvrdi ovSem ve svém
pojednani Etika a tvorba politiky ve stiedni a vychodni Evropé Gordon Brown. A
dodava, ze ,,pravni postoje mohou byt vyuzity k prosazovani neetickych cilii a zakony je
mozné pouzit jako vymluvu pro nejednani v souladu s etickymi povinnostmi‘. (Brown, B.

2005 : 368) Koneckoncti uz T. G. Masaryk véd¢l, Ze pravo je jen minimem mravnosti.

7.1.3 Pozitivni konotace negativnich kampani nahrava relativismu
politikGi a nezajmu verejnosti

Podle Bradové je zapotiebi si uvédomit, ze jinak vnimaji negativni politickou
reklamu politi¢ti poradci a jinak ji vnima vefejnost, predev§im pak akademici. Politicti
poradci maji totiZ tendenci jako negativni oznacovat pouze tu politickou reklamu, kterd
vychézi ,,z nepravdivych, irelevantnich informaci a podvodnych interpretaci®, ¢imz se
snazi ,,odvadeét pozornost od prvku negativity, s nimz v kampanich s oblibou pracuji*,
protoze si uvédomuji, Ze ,tato metoda neni vefejnosti oblibena a tak hledaji nové
moznosti (véetné novych pojmil), jak ji zbavit negativni konotace. (Bradova, E. 2008 :
36) Stejné tak volebni manazefi ODS i CSSD ve vyjadfenich, citovanych na jinych
mistech této prace, oznacuji své vlastni negativni kampané pouze jako ,,ostré*, ,,pravdivé™
¢i ,,realistické™.

Brack Brown soudi, ze podobné pojimany relativismus je spolu s vSeobecné
rozSifenym nezajmem vefejnosti hlavni piekdzkou v zavedeni dialogu o vhodné etice
v dobé transformace zemi stfedni a vychodni Evropy a jejich pfechodu k demokracii.
(Brown, B. 2005 : 364) Zbavime-li zesmé&siujici politické¢ reklamy jejich negativniho
oznaceni, jejich negativni obsah tim nezmizi. A stejné¢ tak nd§ nezdjem nesnizi jejich

mozné negativni dopady na spolecnost.

7.2 Zahrani¢ni poradenské a konzultantské firmy

7.2.1 Zahraniéni poradci CSSD

Zatimco v angloamerickém politické prostoru sehravaji pfi volebnich kampanich
specializované konzultantské firmy velmi diileZitou roli jiz nékolik desetileti, v Ceské
republice si musely zahrani¢ni agentury, poskytujici volebni poradenstvi, i po padu
komunismu v roce 1989 na sviij Cas jesté patnact let pockat. Volebni kampané zde
probihaly viceméné v rezii volebnich §tabii a manazer jednotlivych politickych stran,

jimz rizné PR agentury pomdhaly spiSe v jednotlivostech, aniz by urovaly komplexni
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podobu kampani. Politicky komentator Bohumil Pecinka v knize Cesta na hrad — ze
zdkulisi volebnich kampani vzpomind, jak se mé¢li v roce 1991 v parlamentnich volbach
roku 1992 dva ameriCti specialist¢ na volebni kampané republikan Jon Kernodle a
demokratka Susan Hamiltonov4 stat posilou pro ODS. ,,V srpnu 1991 nastoupili do hlavni
kanceladie ODS na Snémovni ulici a od prvnich chvil byl patrny nesoulad ceského a
zapadniho svéta,” takze za mésic odletéli zpét do USA, uvadi PecCinka, ktery dodava, ze
se ukazalo, ze ,tradi¢ni prvky americké volebni kampané nejsou vzhledem k odlisné
politické kultuie a mentalité prenosné®. (Pecinka, B. 2003 : 43)

Socidlni demokraté spolupracovali s americkymi agenturami na analyzu dat jiz
pfi sendtnich volbach vroce 1996. "Prizkumy ndm délala Ceské agentura Opinion
Window, ale k vyhodnoceni jsme je posilali do Spojenych statii do firmy Hamilton
Campaigns. Sam Bill Hamilton, ktery se tim zabyval cely zZivot, byl tak dobry, Ze jen na
zaklad¢ prizkumt preferenci odhadl vysledky senatnich voleb v roce 1996 s
devadesatiprocentni ptesnosti. Doporuc¢il nam tak, ve kterych obvodech nema cenu
bojovat a na které se naopak zaméfit," vzpomind odbornik na politicky marketing Petros
Michopulos, ktery v letech 1996 a 1998 vedl CSSD volebni kampang.''’ Zasadni zvrat ale
pfisel vroce 2006, kdy CSSD zagala poskytovat komplexni volebni poradenstvi
Americka firma Penn, Schoen and Berland (PSB).

Tato prestizni nadnarodni korporace vedla volebni kampané také Tony Blairovi ¢i
Billu Clintonovi a organizovala rovnéz kampaii Hillary Clintonové, jez se v USA v
primarnich prezidentskych volbach v roce 2008 utkala s Barackem Obamou. Pravé zde si
agentura vyslouzila kritiku médii za ptili§ agresivni negativni kampat, ,,jejiz soucasti byla
naf¢eni, Ze Obama neni skuteCny Ameri¢an, ze ma vztah k islamu, protoze jeho druhé
jméno je Hussein, nebo Ze bral kokain®, pti¢emz zadné z téchto tvrzeni nebylo pravdivé.
Agentura musela praci pro Clintonovou pierusit, ovSem divodem bylo kromé
nepodloZenych negativnich tvrzeni v kampani také ,,michani politickych s obchodnich
Zajmac !

Mark Penn, kli¢ovy majitel agentury PSB, ma povést ¢loveka, ktery ,,prevedl

politicky program na zbozi a volice degradoval na soubor dat, ktera se daji statisticky

9 JANSKA, Lucie. KYSA, Leos. Navonéna piedvolebni zdechlina. [online]. ihned.cz. 21. 5. 2010. [cit.
2011-03-10]. Dostupné na: <http://hn.ihned.cz/c1-43657840-navonena-predvolebni-zdechlina>.

""" CHUDOBOVA, Anna. Védecko-populisticka kampaii. [online]. Lidovky.cz. 13. 5. 2010. [cit. 2011-01-
26]. Dostupné na <http://www.lidovky.cz/vedecko-populisticka-kampan-dgc-
/In_noviny.asp?c=A100513_000043 In_noviny_sko&klic=236918&mes=100513_0>.
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vyhodnotit<.''* CSSD tak zagala pod vedenim tohoto piedstavitele volebniho marketingu
velkych svétovych korporaci ménit v marketingové orientovanou politickou stranu. Svou
roli americti poradci programové nijak nekomentuji a vSechny zadosti médii o poskytnuti
rozhovoru odmitaji. Podle nékterych ¢lank ale stoji kupiikladu za skute¢nosti, ze CSSD
zacala od roku 2006 pouzivat jako svou stranickou barvu oranzovou ¢i za zménou image
predsedy CSSD Jifiho Paroubka.'"

Agentura PSB stala také za volebni strategii CSSD ve v§ech nasledujicich volbach
az do roku 2010. Od podzimu roku 2009 ji ovSem doplnil Stanley Greenberg z americko-
izraelské spolecnosti Greenberg, Carville, Shrum (GCS), ktery figuroval v kampanich
Billa Clintona, Tonyho Blaira, Gerharda Schrodera, byvalého jihoafrického prezidenta
Nelsona Mandely c¢i izraelského predsedy vlady Ehuda Baraka. (Plasser, F. 2009 : 29)
»Zatimco PSB se soustfed'uje na volebni strategii strany a zpracovava pruzkumy
vefejného minéni, GCS analyzuje politické konkurenty a snaZzi se piedvidat jejich kroky,*
komentovala tuto spolupraci média,'™ vyskytly se viak také nazory, podle nichz CSSD
najala Greenberga piedevsim proto, Ze je dobrym zndmym dal§iho experta na politicky
marketing, Artura Finkelsteina, kterého si najala na planovani svych volebnich kampani

v roce 2009 ODS.'"?

7.2.2 Zahrani¢ni poradci ODS

Obcanska demokraticka strana negativni volebni kampané az do roku 2008
odmitala a deklarovala snahu soustfedit se pouze na prezentaci vlastniho volebniho
programu. Negativni billboardy, uto¢ici na Jifiho Paroubka, k nimz se vroce 2005
ptihlasil §¢f volebniho S§tabu Ivan Langer, podle jeho vyjadieni nebyly soucasti oficialni
volebni kampané ODS. Pozitivni ladéni volebnich kampani bylo v piipadé¢ ODS také
dasledkem toho, ze si své volebni strategie formulovala bez zasadni ¢asti zahrani¢nich
firem, specializujicich se na politicky marketing. Avsak poté, co CSSD diky americkymi
poradci zfirmy PSB profesiondlné vedené volebni kampani vyrazné uspéla

v parlamentnich volbach v roce 2006 a také v naslednych krajskych volbach v roce 2008,

2 CHUDOBOVA, Anna. Vé&decko-populisticka kampafi. [online]. Lidovky.cz. 13. 5. 2010. [cit. 2011-01-
26]. Dostupné na <http://www.lidovky.cz/vedecko-populisticka-kampan-dge-
/In_noviny.asp?c=A100513 000043 In_noviny_sko&klic=236918&mes=100513_0>.

'3 JANSKA, Lucie. KYSA, Leos. Navonéna piedvolebni zdechlina. [online]. ihned.cz. 21. 5. 2010. [cit.
2011-03-10]. Dostupné na: <http://hn.ihned.cz/c1-43657840-navonena-predvolebni-zdechlina>.

" Tamtéz

"5 NOSALKOVA, Tereza. Politickd image aZ na kost. [online]. Lidovky.cz. 29. 4.. 2010. [cit. 2011-02-
21]. Dostupné na <http://www.lidovky.cz/politicka-image-az-na-kost-09q-
/In_noviny.asp?c=A100423_100005_In_noviny_sko&klic=236613&mes=100423 1>.
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rovnéz ODS pocatkem roku 2009 vetejné deklaruje, zZe hledd pro nasledné volebni
kampané zahrani¢niho konzultanta. "Agentury, které funguji na ¢eském trhu, nemaji moc
zkugenosti. Cesky trh je maly. Zato zahraniéni agentury zkusenosti maji, uz mezi nimi
délame néco jako vybérové fizeni," fekl v tnoru 2009 aktualné.cz 1. mistoptredseda ODS
David Vodrazka.''°

V cervenci 2009 ODS zvefejiiuje informaci, ze vitézem tohoto vybérového fizeni
se stali americti poradci Arthur J. Finkelstein a George Birnbaum. Nadchézejici volby
za¢inaji byt oznatovany jako souboj, v némz se neutkaji pouze ideje ODS a CSSD, ale
také dv& zahraniéni renomované agentury na politicky marketing.'"”

George Birnbaum spolu s Arthurem Finkelsteinem, ktery byva oznafovan za
,»,Zlého muze* politického poradenstvi, maji v portfoliu fadu pravicovych politickych stran
v Izraeli a stfedni Evropé, pfedevsim v Rakousku, Srbsku, ale také v Madarsku.
Birnbaum byl hlavnim poradcem izeraelského premiéra Benjamina Netanjahua,
poradensky veteran Finkelstein radil jest¢ pfed aférou Watergate americkému
prezidentovi Nixonovi, pozdéji pak Ronaldu Reaganovi a fadé¢ americkych sendtori.
Jednou z jeho uéinnych metod jsou tvrdé utoky na protivnika.''®

,»Nejvetsi piinos Americantl je v uvodni ¢asti kampané, kdy umi spravné klast
otazky, ziskavat odpovédi a velmi kvalitné je zpracovavat,” tvrdi §éf volebnich kampani
ODS Ivan Langer. ,,Ostatni je pak jen bézna konzultace, kde chceme znét jejich nazory,
dodava.'"” Stejng jako zahrani¢ni poradci CSSD ani zahrani¢ni poradci ODS necht&ji
svou roli v Ceské republice pfili§ komentovat. V kratkém a spiSe v obecné roviné se
nesoucim rozhovoru, ktery Birnbaum poskytl Lidovym novindm, poradce tvrdi, ze ,,na
telefonu jsme dvacet ¢tyfi hodin denné€, sedm dni v tydnu, abychom poradili s jakymkoli,

treba sebemensim detailem, pokud se na nas politici z ODS z Prahy obrati.'*

" ELIASOVA, Katefina. ODS chce svétovou volebni kampan. Hleda poradce. [online]. Aktudlné.cz. 20.
2. 2009. [cit. 2011-02-21]. Dostupné na:
<http://aktualne.centrum.cz/domaci/politika/clanek.phtml?id=630150>.

"7 KOLAR, Petr. Ameriéti poradci budou zachraiiovat CSSD i ODS. [online]. Lidovky.cz. 13. 7. 2009.
[cit. 2011-02-21]. Dostupné na <http://www.lidovky.cz/americti-poradci-budou-zachranovat-cssd-i-ods-fat-
/In_noviny.asp?c=A090713_000005_In_noviny_sko&klic=232462&mes=090713 0>.
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Stalé konzultace i p¥itomnost ve volebnich §tabech CSSD i ODS zménily volebni
strategii obou téchto politickych stran. Volebni kampai v letech 2009 - 2010 dostala

piivlastek privlastek ,,americka.'*!

7.2.3 Zahraniéni politicky reklamni technokrat a jeho odpovédnost

Jak ale ve skuteCnosti vypadd prace téchto zahrani¢nich poradcii pfimo ,,v
terénu“? Vymysli a navrhuji konkrétné kampané ¢i snad piimo tvoii jednotliva hesla,
ktera tyto kampan¢ doprovazeji? ,,Zahrani¢ni agentura ma své vlastni vyzkumné metody,
maji své know-how, které si pe€livé chrani. Sectou si nalady spolecnosti a protoze to vidi
zvenku, ptipravi koncept, jehoz podstatu tvofi tvrda data a doporuceni co je zapotiebi na
jejich zakladé zacit d€lat a komunikovat, protoZe jimi zjisténé problémy pali lidi nejvice,*
poodhaluje zékulisi vzniku volebnich kampani expert na politicky marketing Jifi
Chvojka. ,,Typickym piikladem je téma tficetikorunového poplatku u Iékate, které
navrhla americka agentura CSSD pied krajskymi volbami v roce 2008. Podle nich bylo
zapotfebi zménit tyto volby na referendum o poplatcich, nebot’ ty pali 80 % obyvatel
Ceské republiky. A teprve na zakladé takovéhoto doporudeni pak mistni agentury
rozpracuji pozitivni 1 negativni kampan, dodavé Chvojka. ,,Jednotlivé navrhy a koncepty
pak zahrani¢ni poradci jen nahlédnou a dodavaji k nim sva stanoviska, napftiklad Ze n¢kde
je hodné textu, Ze tento koncept je Spatny nebo se ma naopak rozvijet. Ale urcité to nebyli
oni, kdo by fekl: musite zesmésnit Topolanka, to ne. Jen vyty¢€ili ramec, tedy Ze negativni
kampan musi byt vedena proti konkrétnim lidem. A vybrané kampané pak testovali na
vefejnosti svym tajnym zptisobem, jehoz know-how nechtgji prozradit.«'*

Také politicky komentator Bohumil Pecinka se znalosti zdkulisi volebnich
kampani tvrdi, Ze zahrani¢ni poradci umi vyborné analyzovat data, neznaji ale mistni
kontext. Zahranicni poradenské firmy tak podle né€j v kampanich v letech 2006 - 2010
dodavaly pouze analyzy politického prostfedi, hlavni koncepce a z nich vychazejici rady,
avSak velmi dilezitou tlohu sehravali §¢fové volebnich kampani jednotlivych politickych

stran. ,,Ti také zadavaji ukoly, vyplyvajici z kampané, kterou se svym tymem vymysleli,

12l KOLAR, Petr. Ameriéti poradci budou zachrafiovat CSSD i ODS. [online]. Lidovky.cz. 13. 7. 2009.
[cit. 2011-02-21]. Dostupné na <http://www.lidovky.cz/americti-poradci-budou-zachranovat-cssd-i-ods-fat-
/In_noviny.asp?c=A090713_000005_In_noviny_sko&klic=232462&mes=090713 0>.

22 CHVOIKA, Jiti. Osobni sdéleni volebniho manazera ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly,
Rejskova 3, Praha 2, 17.3.2011.
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fad¢ mensich PR firem. Tyto firmy pak plni spiSe drobné tikoly, fika Pecinka. ,,A obcas
d&laji také $pinavou praci, dodava .'*

Nastup negativnich volebnich kampani muizeme na ceské politické scéné
pozorovat teprve od roku 2006. Negativni kampané a reklamy, pouzivané do té¢ doby
spiSe amatérsky s jistymi prvky ,,lidové tvofivosti“ dostaly pod vedenim zahrani¢nich
poradenskych firem poprvé podobu propracované strategie. Negativita, ktera ve
volebnich kampanich zipadnich demokracii od 80tych let minulého stoleti vlivem
politického marketingu ptevazuje, byla do prostfedi Ceské politické scény importovana
témito poradci a jejich ve svété provéfenymi strategiemi.

Politicky reklamni technokrat, poradce a tvlirce reklamnich strategii, se z viile a na
zéadost politické strany stavi mezi politicky subjekt a média i obfany ve snaze zajistit
politické stran¢ co nejvétsi profit ve formé volebniho zisku ¢i ziskdni pozornosti. Tento
aktér vnasi do politické komunikace techniky komer¢nich reklamnich kampani, jimiz ma
zacilit na kone¢ného spotiebitele — tedy volice. Techniky, které je schopen pouzivat,
nerespektuji odliSnost komerc¢niho a politického trhu. Politickd komunikace pod jeho
vedenim ustupuje hodnotové neutrdlnimu marketingu. Primarni je pro néj vysledek, za
ktery je placen. Dlouhodob¢jsi dopady na spolecnost ¢i moralni kontexty jsou vétSinou
mimo horizont jeho kratkodobého zajmu, nebot’ odpovédnost za disledky svého jednani
nemusi nést, tak jako je nenesou ani konkrétni zahrani¢ni poradci, ménici od roku 2006
zasadnim zptisobem podobou volebnich kampani v Ceské republice.

Jennifer Lees-Marshmentovd ovSem zminuje uskali efektivity pokust
»transplantovat® postupy politického marketingu z jedné zemé do druhé. Jinde UspéSny
model nemusi automaticky fungovat i1 v dalSich zemich, nebot ,existuji vyznamné
systétmové rozdily, jako naptiklad média, instituce, volebni systém a kultura, které
ovlivituji chovani lidi“. (Lees-Marshment, J. 2008 : 26) PiestoZze vliv zahrani¢nich
poradenskych firem a poradcii je v Ceském prostiedi zietelny a zasadni, neni mozno mu
pfipisovat k tizi viechny problémy, které import negativnich kampani do Ceské republiky
prinesl. Dtvodu k sebekritickému pohledu na doméci poméry je cela fada. Na volebnich
strategiich CSSD i ODS se sice v letech 2006 — 2010 vyrazné podilely zahraniéni
konzultantské firmy, v jejichZ rezii se staly negativni kampané soucasti politické soutéze
v CR, aviak z dostupnych informaci vyplyva, Ze jejich konkrétni obsah byl doménou

¢eskych volebnich manazert a jejich volebnich tymi. Stale tedy funguje model, ktery B.

12 PECINK A, Bohumil. Osobni sdéleni politického komentdtora tydeniku Reflex. Redakce tydeniku Reflex,
Komunardua 42, Praha, 9. 3. 2011
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Pecinka popsal tak, Ze ,,transformaci do kreativni podoby a distribuci zajistuje vyhradné

externi reklamni agentura®. (Pecinka, B. 2003 : 43)

7.3 Volebni manazeri, volebni Staby a jejich role a zajmy pri
vzniku volebnich kampani ODS a CSSD

7.3.1 Volebni staby ODS a tuzemské PR agentury

Volebni §tab ODS pracoval v letech 2006 — 2010 v proménlivém sloZeni, ov§em
pod stalym vedenim hlavniho volebniho manazera Ivana Langera. V tymu s Langerem
pracovali postupné kuptikladu Pfemysl Sobotka, vedouci tiskového oddéleni Martin
Kupka nebo $éf analytického tymu Toma§ Vrbik. Ucasten byval také poradce Miroslava
Topolanka a lobbyista Marek Dalik. S americkym poradcem Arthurem Finkelsteinem,
jehoz konzultanti do Prahy pfijizdé€li asi ve dvoutydennich intervalech, komunikoval po
telefonu Ivan Langer.'** Prace se pak priib&zné Géastnili zastupci riznych tuzemskych PR
agentur.'” Lidé kolem volebniho §tabu, ktefi vy3e popsanou transformaci politického
sdéleni kreativné zpracovéavaji a staraji se také o realizaci jednotlivych sdéleni, jsou
soucasti seskupeni, které ma podle Pecinky ,,takovy skoro polooficidlni raz*“. I z tohoto
divodu vyjadiil Pecinka skepsi v tom, ze by snad volebni manazefti politickych stran ¢i
zastupce PR agentur byli na pfimy dotaz ochotni konkrétné¢ odpovédét na otazku kdo
vymyslel a realizoval jednotlivé reklamy, nemluvé pak o politickych reklamach
nepfiznanych.'* Jednou z vyjimek je jiz v této praci zmifiovany expert na politicky
marketing Jiti Chvojka, pracujici v letech 2005 — 2010 na volebnich kampanich nejprve

pro ODS a posléze pro konkurenéni CSSD.

7.3.2 Volebni staby CSSD a tuzemské PR agentury

Také sloZzeni volebniho §tabu CSSD se v letech 2006 — 2010 ménilo, avsak i zde
vzdy pod vedenim hlavniho volebniho manaZera Jaroslava Tvrdika, kterého dopliovali

napiiklad J. Havli¢ek, O. Novotny, Petr Dimun a dal$i zamé&stnanci Lidového domu.

124 KERC, Lubos. Strany se zaméii na boj s dluhem. Podle prizkumi to voli¢i cht&ji. [online]. ihned.cz. 2.
3. 2010. [cit. 2011-04-07]. Dostupné na <http://domaci.ihned.cz/c1-40825780-strany-se-zameri-na-boj-s-
dluhem-podle-pruzkumu-to-volici-chteji>.

123 CHVOIJKA, Jifi. Osobni sdéleni volebniho manazera ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly,
Rejskova 3, Praha 2, 17.3.2011.

126 PECINK A, Bohumil. Osobni sdéleni politického komentdtora tydeniku Reflex. Redakce tydeniku Reflex,
Komunardua 42, Praha, 9. 3. 2011.

93


http://domaci.ihned.cz/c1-40825780-strany-se-zameri-na-boj-s-dluhem-podle-pruzkumu-to-volici-chteji
http://domaci.ihned.cz/c1-40825780-strany-se-zameri-na-boj-s-dluhem-podle-pruzkumu-to-volici-chteji
http://domaci.ihned.cz/c1-40825780-strany-se-zameri-na-boj-s-dluhem-podle-pruzkumu-to-volici-chteji
http://www.rpr.cz/cz/dokumenty_rpr.php

Porad a schiizek se externé i piimo zcastiiovali poradci ze zahrani¢ni agentury PSB a
také zastupci tuzemskych PR agentur. 127

Jifi Chvojka na zaklad¢ svych zkuSenosti se zptisobem prace ve volebnich Stdbech
ODS i CSSD definuje u tdchto politickych stran dva rozdilné typy vedeni volebnich
kampani. ,,V pifipadé ODS se jednalo o ¢&isté politické vedeni, u CSSD pak ¢&isté
manazerské. V ODS do kampané politici stdle mluvi, spoluvytvareji strategii, zatimco u
CSSD pracuje uzsi tym profesionaltl, manaZer a lidi od PR, odklonénych od politiky,
ktery pfipravuje hotové koncepce a produkty, které ta strana pak schvali ¢i neschvali,*
vysvétluje Chvojka.'®

Zprava o tom, ze Jiti Chvojka piechazi od ODS k CSSD, zptisobila v dubnu 2008
v zasvécenych krizich velky rozruch. Pro CSSD, ktera kupiikladu proti Chvojkové akci
s ptelepovanim volebnich billboardl Jititho Paroubka ,, Pracuji pro vas“ textem ,,za
kakao z Ghany* (viz kapitola 5.2.3.1) vletech 2005 a 2006 protestovala jako proti
nepiipustné formé politického boje, byl Chvojka hlavnim ,,vandalem* ve sluzbach ODS.
Tehdejsi hlavni manazer CSSD Jaroslav Tvrdik proto v roce 2008 v médiich netajil nad
angazovanim Chvojky zna¢nou spokojenost. "Z nasi strany to povazuji za konkuren¢ni
vyhodu, ze strany ODS za hloupost. My zavazujeme nase agentury dlouhodobym
zavazkem, Ze nesmi nékolik let pracovat pro konkurenci," fekl Tvrdik médiim.'% ,,0d
CSSD ptisla nabidka, ja jsem ji dlouho zvazoval a pak jsem ji s chladnym rozumem
prijal, prohlasil v kvétnu 2008 Chvojka v rozhovoru pro Lidové noviny. ,,VZdycky jsem
byl — troufam si fici — profesiondl, mam zkuSenosti. Vim, ze se to tady bere hodné
vyhrocené a ideologicky, ale na celém svété funguji politické marketingové agentury,
kter¢ bézn¢ pracuji jednou pro konzervativce, jednou pro labouristy, jednou pro
demokraty ve Spojenych statech. Prosté si je najme ten, kdo zrovna potiebuje jejich
sluzby. Tady mam za cil oslovit jinou cilovou skupinu, protoze pracuji jinak,” dodal
Chvojka, kterého jeho prace podle vlastnich slov bavi a proto neni ditvod, aby se tvafil, ze

130

ma moralni problém, a pfesto ji d€la pro penize. = Podle Chvojky se tak jako on i¢astnilo

27 CHVOIKA, Jiti. Osobni sdéleni volebniho manazera ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly,
Rejskova 3, Praha 2, 17.3.2011.

128 CHVOIKA, Jiti. Osobni sdéleni volebniho manazera ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly,
Rejskova 3, Praha 2, 17.3.2011.

129" CSSD pretahla ODS autora volebni kampang. [online]. iDNES.cz. 16. 4. 2008. [cit. 2011-03-14].
Dostupné na <http://zpravy.idnes.cz/cssd-pretahla-ods-autora-volebni-kampane-ff3-
/domaci.asp?c=A080416_ 083310 domaci_hos>.

DO KOLAR, Petr. Ja a CSSD? Nemam ideologicky problém. Rozhovor s Jifim Chvojkou. Lidové noviny,
10. 5. 2008, str. 5.
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pfiprav a realizace volebnich kampani CSSD pfiblizné dalsich deset lidi z riznych

reklamnich agentur, jejich ndzvy viak jiz nekonkretizoval."!

7.3.3 Tuzemsti reklamni technokrati a jejich zajmy

Jaké zajmy sleduji tuzemské PR agentury, které se na téchto volebnich strategiich
podileji? ,,Komer¢ni,“ odpovidd Chvojka. ,,VétSina téch lidi za to dostane zaplaceno,
odvedou svou praci a tim to pro né kon¢i, to je v politickém marketingu stale Castcjsi
jev, dodava Chvojka, podle néhoz se ovSem penize na pifiznané i neptfiznané kampané
vzdy najdou ve stranické poklad¢. ,,Ono to ale vypada, ze se jednd o strasn¢ drahé
kampané, ale tak to neni, jedna se o ¢astky v fadu tisicovek,” dodava. Nekdy vSak mulze
byt honorafr pro PR agentury zamérné podhodnocen, nebot’ podle uvedenych vypovédi
nekterych aktérti, ktefi se na vytvareni a realizaci volebnich kampani podileli, byva
pravidlem, ze ,,v pfipad¢ vitézstvi dostavaji PR agentury rizné ministerské a jiné
zakazky“."** || Ur¢ité existuje podezieni, Ze ty jednotlivé agentury pak dostavaji n&jaké
kSefty a statni zakazky, je urcité¢ divné, kdyz Filip Ren¢ nejdiive levné natoci volebni
spoty pro ODS a pak draze spoty pro ministerstvo dopravy v kampani Nemyslis-
zaplatis', to se pak tato myslenka vkrada,“ dopliiuje Chvojka. ,,Spousta lidi a firem
ocekava, ze z toho pozdéji néco bude mit, ale to se déje ve vSech oblastech, ve kterych se
¢lovek s politikou setkava, tady to urCité neni Zadny vyjimka. Ja ale nepovazuji za
dastojné, abych ocekaval, Ze pak dostanu néjakou zakazku tfeba na propagaci Evropské
unie, ja si rad€ji nechdm za svou préci fadné zaplatit,” dodava v nardzce na aféru, ktera
vypukla v roce 2011 v souvislosti s enormné pfedrazenou zakazkou na propagaci naseho
predsednictvi Evropské unie, zadanou ministrem Alexandrem Vondrou za vlady Mirka

Topolanka firm¢ ProMoPro. ,,Mezi firmami, které se na volebnich kampanich ODS

podilely, byla i firma ProMoPro, ale ta to ted’ samoziejmé popira,“ naznacuje Chvojka.'**

B CHVOIKA, Jiti. Osobni sdéleni volebniho manazera ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly,
Rejskova 3, Praha 2, 17.3.2011.

B2 PECINKA, Bohumil. Osobni sdéleni politického komentdtora tydeniku Reflex. Redakce tydeniku Reflex,
Komunardu 42, Praha, 9. 3.2011.

133 Rezisér Filip Reng, ktery byl tviircem volebnich klipii pro ODS v roce 2006 i 2009, dostal v roce 2009
zakazku na natoceni naturalistickych klipl, zobrazujicich tragické konce nebezpeéného ¢i nezodpoveédného
fizeni motorovych vozidel v ramci preventivni bezpe¢nostni akce Ministerstva dopravy a spoji ,,Nemyslis-
zaplatis*.  Zdroj: http://www.novinky.cz/domaci/176169-predvolebni-klipy-ods-budou-opet-v-rezii-filipa-
rence.html. Pozornost vzbudila i Gcast lobbyisty ODS Marka Dalika v Rencové filmu ,Na vlastni
nebezpeci“ zroku 2008, kde de si odménou za to, ze mu pomohl sehnat sponzory, zahral jednu za
epizodnich roli.

Zdroj: http://kultura.idnes.cz/filmvideo.aspx?r=filmvideo&c=A080121 898233 filmvideo kot.

3 CHVOIKA, Jifi. Osobni sdéleni volebniho manazera ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly,
Rejskova 3, Praha 2, 17.3.2011.
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Je tento zplsob skrytého financovani volebnich kampani Spickami politickych
stran tolerovanou soucasti politického boje, kterou nema ve skutecnosti nikdo divod
ménit? S ostrou kritikou téchto mechanismti naptiklad vystoupil v prosinci 2010
v Poslanecké snémovné CR nové zvoleny poslanec za Véci vefejné Josef Novotny st.
»Jsem presvédCen,” uvedl svou fe¢ Novotny, ,,ze velkd ¢ast kampani, které vedete, je
spojena s korupci pfi rozdélovani vefejnych penéz.” Podle Novotného totiz kampan stoji
nasobky toho, kolik strany nasledn¢ vykazuji. Novotny ve své fe¢i popsal systém, kterym
podle jeho zkuSenosti korupci umoziuje. ,,Firmy zajiStuji inzeraty u poskytovateli
reklamy, tisku, billboardd, vlastniki atd. a takto se zajisti sleva, kterd je poskytnuta
medidlnim agenturdm, které tyto kampanég zajistuji. K financovani kampani se pouzivaji
rizné dal$i fondy mimorozpoctove, bili koné€, kteti obchazeji podnikatele a vybiraji od
nich zalohy,* tvrdi Novotny. Tito podnikatelé nasledné podle n¢j zajiStuji pres zvolené
poslance, zastupitele a ufedniky stavebni a jiné vetfejné zakazky. Novotny také uvedl jako
nastroje prelévani penéz reklamni kampang, jimiz v tisku oznamuji Lesy Ceské republiky
»Za 120 milioni korun ro¢né lidem, Ze maji chodit do lesa, protoze tam jsou Cisté
studanky*, nebo kampané, v nichz ,,CEZ oznamuje, Ze nekoufi jeho elektrarny*. Tyto
megakampané se podle Novotného tvaii jako firemni, ale ve skutecnosti vytvaii prostor
pro medidlni agentury, diky ¢emuz mohou slevy na politické kampané dosahovat
vyraznych &astek.'”® Statni kampand skuteéné roéné stoji datiové poplatniky znatné
sumy. Jak ukazuje nasledujici tabulka, jen v roce 2008 za né vlada pod vedenim M.

Topolanka utratila vice nez ptil miliardy korun.

'35 Vystoupeni poslance PS CR za Véci veiejné Josefa Novotného na 12. schiizi PS. [online]. Strdnky PS
CR, 21.12.2010. [cit. 2011-03-16]. Dostupné na

<http://www.psp.cz/eknih/2010ps/stenprot/012schuz/s012018.htm>.
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Obrazek €. 13: Nékteré vladni reklamni kampané v roce 2008

JEvropou voliou cestou” (viadni 25 milion | Agentura

informadni kampai ke vstupu do TEWA, EVR®POU
Schengenského systému bez VELNOU
hrani€nich kentral) CEST®U
JPomahat a chranit' (kampan 22 miliond | Agentura

Winisterstva voitra na zmeénu TEWAA,

image ceské policie, fastednd
pspravedinitelna jako naborova

rekiama)
POMAMAT A CHEANIT
Klasa (kampan Ministerstva 180 miliond | Agentura
zemadélstvi na podpon Chailvy &
konzumace potravin, plyodné hather

teskych, v soufasnost
Jakichkoli)

,.3ij_ bio” (kampan Ministerstva 28 miliond | Agentura
zemédélstvi na podpon t2v. Chigilvy &
biopotravin) Mathar

Ryba je dobra, zdravé a domaci' | 150 miliond | Agentura
{kampaf Ministerstva zeme délstvi Diorland
na podporu konzumace
sladkovodnich ryb)

Mada pro Vas' (kampafi Uradu 10 miliond
wlady pfed krajskymi a senathimi
volbami o Gspésich vlady)

[Evropé to osladime’ (kampad o 12 miliond
tom, f& Ceska republika bude od (1. faze)
1.1, do 306, 2009 piedsedat Radé

EU)

Netransparentni vysavani vefejnych financi k podpofe politickych stran ale
nemusi byt navazdno jen na statni rozpocet. Média vroce 2010 poukazovala na
skuteCnost, ze propagace akce Zelend a cista Praha, béhem niz byla dva mésice pred
komunélnimi volbami v roce 2010 Praha zaplavena billboardy, plakaty a samolepkami
s logem akce zelenym srdcem, doplnénym vZzdy také o podpis tehdejSiho primatora a
dvojky na kandidatce ODS Pavla Béma, byla zbyte¢na a predrazend. Samotna propagace
pfisla na osm miliond korun, pficemz celkova zakazka na PR sluzby byla rozd€lena na

Ctyfi samostatné mensi akce, jejichz vySe neptesahovaly ¢astku dvou milionti korun,

13¢ Zdroj: http://www.petrmach.cz/cze/prispevek.php?ID=384
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takze nemusely byt podle zdkona zvefejilovany a jejich zadavatel mohl oslovit z4jemce
ptimo. Toto zadani, charakterizované jako ,,zadani z volné ruky*, pak ,,podstatn¢ snizuje
pravdépodobnost obdrzeni efektivniho plnéni (nejlepsi pomér naklad/piinos), nebot’ chybi
konkuren¢ni proces", upozorfiuje na hlavni problém takto zadavanych zakéazek
Transparency International, kterd mapuje korupéni prostiedi.'*” Dochézi tak k porugovéani
¢1 zdmérnému obchézeni zakona ¢. 137/2006 Sb. o vetejnych zakazkach, ktery upravuje v
souladu s pravem Evropskych spolecenstvi druhy a postupy pifi zadavani vetejnych

zakazek.

7.3.4 Skryti aktéfi — anonymni platci politickych reklam

V Ceské republice viak mezi aktéry, ktefi se podileji na volebnich kampanich,
aktér specificky, jehoz identifikace je velmi t€zka a ktery se snazi svou pfitomnost 1 roli
v procesu nepfiznanych negativnich politickych reklam ukryvat ¢i kamuflovat. Je to
anonymni osoba zadavatele a platce vétSiny ceskych nepfiznanych zesmésiujicich
politickych reklam. Je to aktér, po némz ob¢as marné patra na zakladé Zalob policie CR,
obcas se jeho identitu snazi v investigativnim patrani zjistit novinafi. Je to aktér, ktery
ovlivituje politické déni, aniZ by byla zndma jeho identita. A je to tedy aktér, jehoz
netransparentni a zdmérné ukryvana role a identita nas nuti vznaSet znepokojivé otazky
po jeho skute¢nych motivacich a po skutecnych cestach finan¢nich tokd na neptiznané
negativni reklamy. Zna¢na cast zadavatelii a platch zesméSiujicich a difamujicich
billboardovych politickych reklam totiz zistava v Ceské republice v anonymits. Kdo a
s jakym cilem tedy tyto zesmé&Siiujici reklamy plati a jak se tyto zakazky uskuteciiuji?

,»Len koncept je od roku 2006 v zasad¢ stale stejny: jsou negativni kampang, které
jsou pfiznané, a negativni kampané, které pfiznané nejsou. Ty maji vétSinou jinou grafiku
a déla je n€kdo jiny,” fikd Jifi Chvojka. ,,O vétsiné téch anonymnich billboardli ovS§em
nejuzsi vedeni kampani védéla,” dodava Chvojka, byt se obas podle jeho zkuSenosti
vyskytly i vyjimky. ,,Naptiklad billboard Jifiho Paroubka s textem ,,Lzu vam a vy to vite®,
nebo billboard s Topolankem a textem ,,Velky statnik s malou hlavou®, ty si nejspise
vymyslel a zafidil néjaky lokalni politik a neslo to dohledat,” vzpomina Chvojka, podle

kterého ovSem o nepfiznanych reklaméch vi jen tzk4 skupinka lidi. ,,Obvykle to ve strané

BTELIASOVA, Katefina. Dalsi dira prazského magistratu? Bémova Gista Praha. [online]. Aktudlné.cz. 24.
1. 2010. [cit. 2011-04-05]. Dostupné na:
<http://aktualne.centrum.cz/domaci/politika/clanek.phtml?id=657560>.
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schvaluje jeden clovék a jinak to jde uplné mimo stranu vnéjskem,” dodava Chvojka,

podle n&ho? je autorem osoba, ktera nema s politickou stranou nema nic spoleéného®."*®
Podle majitele reklamni agentury GoodCom Jaromira Piskofe si politické strany

davaji pozor, aby zakdzky na neptiznané negativni billboardy u majiteli ploch nezadavala

9 Anonymitu vétsinou

agentura, kterd by snimi mohla byt vefejnosti spojovéna.
podpasovych utokli ¢i z kontextu zdmérn€ vytrzenych jednotlivosti politici 1 platci
nepfiznanych reklam vnimaji jako jakousi zdkeifnou zlomyslnost, kterou se nevyplati
pfiznat, protoZze miiZze byt vyhodnocena vefejnosti jako nemoralni a zptlisobit tak tzv.
bumerangovy efekt. Zamérna netransparentnost ovSem také umoznuje dal§i zplsob
skrytého financovani politickych kampani. Nepfiznané negativni reklamy sice vznikaly
v jakémsi ,,polooficidlnim* rezimu, ale vétSinou s védomim volebnich manazertt ODS 1
CSSD. To také vysvétluje divody pro¢ nebyl nikdy vySetfujicimi organy anonymni
zadavatel a platce vypatran, byt respondenti, osloveni v této praci, uméli vétSinou ,,off
record* presné definovat kdo jednotlivé nepfiznané politické negativni reklamy zadaval 1
platil.

Skryti zadavatelé a platci volebnich reklam by mohli byt za neopodstatnéné
ocernovani, pomlouvani ¢i zesméSnovani politikli v nepfiznanych reklamach trestné
odpovédni podle zédkona ¢. 40/1964, tedy tzv. Obcanského zakoniku. Pokud by se ovSem
nekdy podarilo nékteré z nich policii vypatrat. Modelovou situaci opé€t nastifiuje Jaromir
Piskot. Podle néj jsou neptfiznané kampané vesmés financovany ze soukromych zdrojt,
nazorové blizkych jednotlivym politickym strandm. Zakazku objednava vétSinou mala a
neznama lokalni PR firma, ktera je také v téchto piipadech ochotna zaplatit majitelim
ploch ihned a v hotovosti. Podle Piskofe jsou toky penéz rizné, ale nejcastéjSim funkénim
modelem je ,,bohat$i podnikatel, ktery je zakdzkove blizky té ¢i oné partaji a zaddvajici
lokéalni PR agentuife rovnéz plati v hotovosti“. Zadavajici PR agentura nemé divod
komunikovat s vefejnosti a na otazky novinait po platci kampan& neodpovida.'*’

»Neni mi znamo, ze by se n&jaké kauza vySettila, ackoli tito lidé jsou vétSinou

znami, patra v paméti politicky komentator Bohumil Pecinka, ktery to vysvétluje tak, ze

¥ CHVOJKA, Jifi. Osobni sdéleni volebniho manazera ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly,
Rejskova 3, Praha 2, 17.3.2011.

9 PISKOR, Jaromir.  Osobni sdéleni majitele PR agentury GoodCom. Restaurace Magister Kelly,
Rejskova 3, Praha 2, 17.3.2011.

140 PISKOR, Jaromir. Osobni sdéleni majitele PR agentury GoodCom. Kancelaf agentury GoodCom,
Milady Horakové, Praha 7, 15. 12. 2009.
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ke skute¢nému dotazeni vySetiovani chybi ville i ochota.'*' Také podle Jitiho Chvojky na
vypatrani skutecnych platci neptfiznanych politickych reklam doopravdy nema nikdo
zajem. ,,Policie se pfi patrani vzdy dostane k n¢jaké medidlni agentufe a tam to skonci.
Tieba pii vySetfovani jedné Zaloby se dostala az do nejvétsi tiskarny, kterd u nas tiskne
billboardy, tam dostali kontakt na grafiky, ktefi pak fekli, Ze k nim pfiSel néjaky pan,
ktery jim dal zadani a zaplatil. A policii skutec¢né dali vizitku, ale pana uz nikdy nikdo
nevidél. Takze to vétSinou vySumi do ztracena, az se nakonec uz ani nehleda kdo tyto
reklamy zadal, protoZze to na sebe stejn¢ vSichni navzajem védi a uz to ani nefesi,*
vysvétluje Chvojka. Dodava ovSem, ze podle jeho ndzoru je to v poradku, protoze
nepfiznané kampané nejsou diivodem k podavani trestniho ozndmeni, ale spise k tomu,
aby si z nich politici d&lali legraci.'*

Proklamace politikli o tom, Ze nepfiznané zesmésnujici a difamujici kampané na
své osoby nechaji vysetfit, tak jsou podle Pecinky i Chvojky spiSe mediélni rétorikou,
urcenou volicim. Kuptikladu Miroslav Kalousek, ktery byl objektem negativni kampané
Balbinovy poetické strany jiz v roce 2005, nejprve spolu s KDU-CSL zvazoval pravni
kroky, které ale nakonec strana ani on nepodnikli. Kalousek sice prohlésil, Zze nevéri, ze
by kampan proti jeho osobé v fadu jednoho milionu korun byla schopna ze svych zdroju
financovat malad neparlamentni recesisticka strana, nakonec ale dodal, Ze ,,nam za to ti
zbabélci nestoji".'** Podobné reagovali i dal3i politici, ktefi se stali objekty neptiznanych

negativnich kampani.

7.3.5 Skryti platci nepfiznanych reklam a jejich vliv na legislativni
proces

Co motivuje anonymni platce neptfiznanych reklam, aby skryté financovali
politické strany? Prid¢lovani statnich zakdzek mulze byt pouze jednim z projevi
vdécnosti, kterymi jsou politické strany schopny jim v pfipad¢ svého vitézstvi oplatit
skryté sponzorstvi. Disledkem stale ndkladngjsiho politického marketingu totiz mize byt
také vklinéni ,,spindoktort, politickych poradcti a riznych expertd na politicky
marketing i nepfiznanych platcti volebnich kampani ptimo do legislativniho procesu, aniz

by role téchto nezietelnych aktéri byla jasné definovatelna. Jak konstatuji v souvislosti

I PECINKA, Bohumil. Osobni sdéleni politického komentdtora tydeniku Reflex. Redakce tydeniku Reflex,
Komunarda 42, Praha, 9.3.2011

2 CHVOIJKA, Jifi. Osobni sdéleni volebniho poradce ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly, Rejskova
3, Praha 2, 17.3.2011.

143 Balbinovei ironizuji Kalouskovy padaky. [online]. Novinky.cz. 31. 1. 2006. [cit. 2011-03-31]. Dostupné
na <http://www.novinky.cz/domaci/76204-balbinovci-ironizuji-kalouskovy-padaky.html>.
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s permanentni kampani v USA Bradova a Saradin, ,posiluje se pozice politickych
poradct, stratégii a konzultanti, a to zplisobem, Ze uz se nepodileji pouze na piipravé
voleb samotnych, ale po nich jsou dale zaméstnavani politiky v exekutivé®. Poradenské
firmy a konzultanti tak ptresidluji i do oblasti legislativy, kde ziskdvaji vliv, (Bradova, E.
Saradin, P. 2007 : 37) aniz by oviem vystupovali jako oficialni aktéfi politického procesu.
Bradova s Saradinem také pfipominaji, Ze tito politiéti konzultanti a poradci ,,doprovézeji
politiky po celé volebni obdobi“ a proto je ,pfirozenym jevem kontinuita jejich
pusobeni®, pfiCemz v éfe permanentnich kampani se pak ,,stira rozdil mezi vedenim
kampani a vladnutim*. (Bradova, E. Saradin, P. 2007 : 37 - 40)

O tom, Ze takto netransparentni finan¢ni toky mezi politickymi stranami a
ekonomickymi subjekty pak mohou mit dopady nejen na zmanipulované zadavani
velkych a zbyte¢nych statnich reklamnich kampani a statnich zakazek obecné, ale mohou
se promitnout i do pfijimané legislativy, se pfesvédcili novinafi deniku Dnes v srpnu
2009. Na smluvenych schtizkach s nékolika poslanci Poslanecké snémovny, na nichz se
vydavali za majitele sazkové kancelafe, bez problémi dohodli podporu svych z4ymu pii
projednavani novely loterijniho zakona vyménou za milionovy sponzorsky dar. AvSak
udajni majitelé herny, za néz se novinadfi vyddvali, nechtéli figurovat v oficidlnim
seznamu sponzoru, ktery musi kazda politicka strana kazdoro¢né podle zékona zvefejnit.
Lehkost, s jakou se s nimi poslanci za KSCM Dolejs a Milota domluvili, ukazuje na
skute¢nost, e tento zpisob obchazeni zakona miize byt zaZitou praxi. Poslanci KSCM
nabidli ,,provozovateli herny* skryty sponzoring strany ptes Hal6 noviny, denik vydavany
KSCM. ,,Otazka darovani penéz je u nas spojena jeité s dalsi véci. My mame Hal6
noviny, ¢ili my jsme schopni inzerovat a v ramci inzerce se prosté¢ da cosi tocit,"
vysvétluje poslanec Milota na tajn€ potizené nahravce. Jeho stranicky kolega Dolejs pak
popisuje, jak se penize ze stranického listu ocitnou v pokladné KSCM: My pak
muizeme snizit svou dotaci (Halé novindm). To, co pfijde tam, o to my pokratime
dotaci.""**

Jako dalsi ilustrace nejasné provazanosti financovani volebnich kampani s misty
velmi pochybnymi podnikatelskymi subjekty a lobbyisty muze slouzit kauza, probirana
médii v 2010. Tykala se financovani volebni kampané KDU-CSL a upozornila na ni

reklamni agentura Super poster, ktera za pronajmuti svych reklamnich ploch nedostala

" SYROVATKA, Tomas. STASTNY, Ondiej. KSCM ukryva sponzory za Hald noviny, naznadila
smlouva. [online]. iIDNES.cz. 29. 9. 2009. [cit. 2009-12-18]. Dostupné na : <http://zpravy.idnes.cz/kscm-
u a-sponzory-za-halo-noviny-naznacila-smlouva-pg3-/domaci.asp?c=A090928 214435 domaci_vel>.
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zaplaceno smluvné dohodnutych 1,3 milionu korun. Podle zjisténi novinaiti deniku MF
Dnes ale najemcem ploch nebyla KDU-CSL ani reklamni agentura Senna, kterd této
stran¢ volebni kampan zafizovala, ale firma Mrazirny Bohemia z Prahy. "Bylo nam
feceno, ze jestli mame o zakazku zajem, musime smlouvu podepsat s mrazirnami," uvedl
podle novinairti majoritni vlastnik Super posteru Josef Sousek. ,,A aby toho nebylo malo,
se smlouvou s mrazirnami nepfiSel nikdo z mraziren, ale podnikatel Dalibor Dvoulety.
Ten v té€ dobé& pracoval jako zprostiedkovatel reklamy a spolupracoval 1 s ‘lidoveckou’
agenturou Semma. Pro dokresleni situace jesté¢ zbyva dodat, ze Mrazirny Bohemia
pochopitelné jiz davno zadné mrazirny neprovozuji. Vénuji se nespecifikované obchodni
¢innosti, kterd jim za rok 2008 vynesla tisic korun hrubého,” uvadi novinafi, jimz
spolumajitel firmy Mrazirny Bohemia Pavel Krsicka, ktery podepsal smlouvu se Super
posterem, nedokézal vysvétlit, pro¢ si pronajimal reklamni plochy na volebni kampan
KDU-CSL. ,Nevim, asi to bylo z hlediska reklamy. Nedokazu fict," odpovédél
novinafim Krsicka. Novinafi také nezjistili, co je naplni firmy Mrazirny Bohemia, ktera
neprovozuje mrazirny. Krsicka pouze uvedl, ze jde o ,,riznou obchodni ¢innost". Celou
véc sinzerci pro KDU-CSL mél podle jeho vyjadieni na starosti Dvoulety, ktery je
externi pracovnik firmy Senna. Jméno Dalibora Dvouletého vSak podle zjisténi deniku
Dnes figuruje od roku 2007 v policejni evidenci hledanych osob s tim, ze vystupuje i pod
jmény Hlavanda a Czermak.'*

Navaznost transparentnich 1 netransparentnich aktéri na volebni manazery
politickych stran a poradenské a PR agentury je vtakto zasitovaném prostiedi
identifikovatelna jen obtizn&. Samotni aktéfi o ni logicky hovofit nechtéji nebo ji popiraji,
dikazy a indicie jsou vétSinou pouze nepiimé. O nadstandardnich vztazich mezi volebnim
manazerem CSSD Tvrdikem &i lobbyistou a poradcem piedsedy ODS Dalikem na strané
jedné a ekonomickymi subjekty, participujicimi na dilezitych vetejnych zakazkach na
stran¢ druhé, na néz nepiimo poukazuje v citované parlamentni fe¢i poslanec Novotny,
v letech 2005 - 2010 ¢asto spekulovala opét pouze média.

Meédia poukazovala pied volbami na spojeni majitele reklamni agentury Médea
Jaromira Soukupa, ktery dnes ovladad polovinu trhu sreklamou pro tisténd média a

k jehoz klientiim patfi také statni podniky CEZ, Ceské drahy ¢ Lesy CR., a §éfa volebni

145 KLIMOVA, Jana. Za obii plakaty lidovct nedostala firma zaplaceno. Faktura je na mrazirny. [online].
iDNES.cz. 10. 6. 2010. [cit. 2011-03-23]. Dostupné na <http://zpravy.idnes.cz/za-obri-plakaty-lidovcu-
nedostala-firma-zaplaceno-faktura-je-na-mrazirny-146-/domaci.asp?c=A100609_ 231125 domaci_cem>.
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kampané CSSD Tvrdika.'*® Tvrdik byl také oznadovan za spojku mezi CSSD a fadou
vlivnych skupin. ,Mezi jeho dobré znamé patii $éfové CEZ Martin Roman a Daniel
Benes, ktery je také dlouholetym ¢lenem CSSD, ¢len predstavenstva J&T Banky Jozef
Spisiak, vlivny manazer uhelné skupiny Czech Coal Jan Dobrovsky, manazer finan¢ni
skupiny PPF Ladislav Bartonicek ¢i spolumajitel finan¢ni skupiny Fio Petr Marsa, od niz
si CSSD vzala na kampan 180milionovy uvér. Lidé z CEZ a J&T se pravé na Tvrdika
obratili naptiklad s "Zadosti o pomoc’, kdyZ se loni na jafe sestavovala Ufednicka vlada a
oni podezirali Czech Coal, ze si tam pies premiéra Fischera dosazuje své lidi,* uvadi
novinarka Jana Klimova ve svém ¢lanku o Tvrdikovi. Podle tohoto textu také ,,s lidmi z
PPF Tvrdik nedavno vypomahal pii vyméné $éfa Ceské posty, kam byla dosazena jeho
zndma z CSA Marcela Hrd4®, &i zastupcim v CSSD v Radé Ceské televize udilel pokyny,
jak maji hlasovat pti volbé predsedy této vefejnopravni instituce.'*’

Stejnou ulohu, jakou zastaval v CSSD Tvrdik, pfisuzovala média v ODS poradci
a priteli premiéra Topolanka Marku Dalikovi, jenz byl pro né tim, ,ktery ovliviioval
ekonomickéd rozhodnuti kabinetu, aniz mél jakykoliv politicky mandat®, a ktery také
,fesil i vztahy premiéra s byznysem*.'** Média napiiklad v kvétnu 2011 citovala policejni
vypovéd zaméstnance rakouské zbrojni firmy Steyer Stephana S., Ze Dalik v roce 2007
béhem jednani o tom, zda Ceska vlada bude dale od této firmy nakupovat obrnéné vozy
Pandur, pozadoval ¢astku 18 miliond eur, tedy asi ptl miliardy korun.'* Dalikova role
byla v médiich natolik probirdna, Ze se dokonce stal dileZitou postavou fady
nepfiznanych billboardovych kampani, na nichz byl oznafovan jako bezcharakterni
Clovek, ktery ze zakulisi manipuluje tu pfedsedou ODS Topolankem, tu byvalym
predsedou CSSD Milosem Zemanem. Se svou tlohou se koneckoncii po svém odchodu
z politiky netajil ani sdm Dalik. ,,Ned¢€lal jsem sice administrativu, to dé€lali jini, ale
kancelat (ODS — poznamka autora) jsem ve skutecnosti fidil ja. Dé¢lali jsme volebni

kampané, strategie i analyzy,” hovofil o své roli v hierarchii ODS pfi tvorb& volebnich

146 K AISER, Daniel. Jede kombi Soukup/Tvrdik. Lidové noviny, 28.5.2010, str. 12.

7 KLIMOVA, Jana. Muz plny napadi a emoci. Tvrdikova osobnost se zrcadli v kampani CSSD. [online].
iDNES.cz. 11. 5. 2010. [cit. 2011-03-16]. Dostupné na: <http://zpravy.idnes.cz/muz-plny-napadu-a-emoci-
tvrdikova-osobnost-se-zrcadli-v-kampani-cssd-1ga-/kavarna.asp?c=A100508 214049 kavarna_chu>.

8 KLIMOVA, Jana. Muz plny napadi a emoci. Tvrdikova osobnost se zrcadli v kampani CSSD. [online].
iDNES.cz. 11. 5. 2010. [cit. 2011-03-16]. Dostupné na: <http://zpravy.idnes.cz/muz-plny-napadu-a-emoci-
tvrdikova-osobnost-se-zrcadli-v-kampani-cssd-1ga-/kavarna.asp?c=A100508 214049 kavarna chu>.

' Svédek: Dalik 7adal v kauze Pandurt o penize. Ten to ozna¢il za nesmysl. [online]. iDNES.cz. 10. 5.
2011. [cit. 2011-05-116]. Dostupné na: <http://www.novinky.cz/domaci/233011-svedek-dalik-zadal-v-
kauze-panduru-o-penize-ten-to-oznacil-za-uplny-nesmysl.html>.
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kampani Dalik v pfehledu ceskych lobbyisti,, ktery pfinesl vroce 2011 tydenik
Ekonom. "’

Zékulisni role poradcti ODS i CSSD v politickém procesu si jednotlivé politické
strany vzajemn¢ piedhazovaly ve volebnich kampanich a také se staly obsahem
nejednoho zesmésiujiciho volebniho billboardu. Ptestoze jejich uloha plisobi dodnes
zlovéstné, jeji skuteCny obsah zlstal nezietelny a je stale opieden fadou spekulaci a mytu,

k nimZ pfispivaji také informace o znacném majetku téchto poradcii a konzultantd,

nabytém béhem jejich plsobeni v politice.

7.4 Odpovédnost ODS a CSSD
7.4.1 ,Udrzet se v lobbyistickych kruzich*

Rekordné drahé a netispé$né volebni kampané ptispély po parlamentnich volbach
v roce 2010 u ODS a predeviim CSSD k personélni zménam. Jii Paroubek rezignoval na
funkci predsedy CSSD, symptomaticky je i volebni propad $éfa volebnich kampani ODS
Ivana Langera, kterého volici ODS v roce 2010 tzv. ,,vykrouzkovali“ z volitelného mista
kandidatky do Poslanecké snémovny. Nové politické reprezentace CSSD i ODS provedly
personalni zmény na postech volebnich manazZert, ktefi byli za svilj pfistup k volebnim
kampanim kritizovéani. Pfedev§im u socidlnich demokratii se pfehazovani odpovédnosti za
volebni kampai stalo pfedmétem vzajemného osoCovani politickych Spicek a volebnich
manazeru.

Podle volebniho manaZera Jaroslava Tvrdika za neuspéch CSSD nemiize chybné
zvolena pojatad volebni kampan, ale Spatny volebni program socialnich demokrati. ,,To
bylo politické rozhodnuti, ne mé manazerské. Osobné jsem vedeni CSSD upozoriioval na
to, ze program s hesly, jako je tfinacty diichod, umoznuje ttoky pro nevérohodnost. Na
jednom setkani jsem pouzil vétu: Aby byl nas program uvéfitelny, muselo by Cesko
disponovat saudskoarabskymi ropnymi vrty,* prohlasil Tvrdik v rozhovoru, ktery poskytl
deniku MF Dnes v prosinci 2010. Podle Tvrdika jej také Jiti Paroubek nepravem osocuje
z toho, Ze nenaslouchal raddm zahrani¢nich politickych poradcti, nebot’ ti po odstoupeni

pfedsedy ODS Mirka Topolanka z kandidatky i ¢ela ODS doporucovali také rezignaci

130 pSENICKA, Jifi. MARIK, Martin. Cernota bratrské — v reZii &eskych lobbistil. Ekonom. 2011, ro&. LV,
¢islo 13, str. 13.
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Jittho Paroubka, kterého siln¢ kritizovali za jeho rozhodnuti bojkotovat v case volebni
kampané média."!

Oso¢ovani pokracovalo i v nasledujicim roce. Kdyz byvaly manazer CSSD Jiii
Havli¢ek pied volebnim sjezdem CSSD v bieznu 2011 napsal ve zpravé delegatim, Ze za
zadluZeni strany pfed volbami nenese odpovédnost volebni manazer Jaroslav Tvrdik, ale
tehdejsi vedeni CSSD v &ele s Jitim Paroubkem a jeho mistopiedsedou Bohuslavem
Sobotkou, reagoval prvné jmenovany znacné ostie. ,,Jestli je to zprava byvalého hlavniho
manazera, ktery spravoval finance strany, jestli fikda, Ze za nic nemohl on, za nic nemohl
volebni manaZer, pfi¢emz tito dva panové sjednavali smlouvy, no tak je to détské,
prohlasil Jifi Paroubek v rozhovoru pro Lidové noviny, v némz také uvedl, Ze Tvrdik na
n¢j hodla svést celou volebni kampan a vyvinit se z rozhazovani desitek milionti korun.
Byvaly volebni manazer CSSD Tvrdik mél piitom podle Paroubka jediny zijem, a to
,udrZet se v lobbyistickych kruzich tak, aby byl stale diilezity*.'>

Zptisob vedeni volebni kampané CSSD ve volbach do Poslanecké snémovny
v roce 2010 odsoudili také Michal HaSek a Bohuslav Sobotka, tedy oba kandidati, ktefi se
v bfeznu 2011 utkali na 36. sjezdu o post predsedy této strany. Podle Michala Haska,
ktery byl nakonec zvolen mistopiedsedou CSSD, by CSSD za svilj volebni vysledek
neméla obvinovat volice, protoZze odpoveédnost za néj nese i strana samotnd. ,,Vedle
tradi¢nich programovych poselstvi jsme zacali na ¢ast spolecnosti plsobit jako strana
negativni, agresivni a jako strana, kterd se nestiti osobnich utoki, uvedl Hasek ve svém
volebnim projevu.'”® Také Bohuslav Sobotka, ktery byl nakonec na sjezdu zvolen
predsedou CSSD, povazuje predchozi volebni kampand CSSD za neitastné. ,,Socialni
demokracie pfisla zhruba 14 dnl pied volbami asi o 8 % voli¢i a kdyz jsme analyzovali
ty divody, pro¢ k tomu doslo, tak to byly evidentné do znacné miry také chyby v nasi
politice a v nasi volebni kampani, kterou jsme vedli, prohlasil kratce po svém zvoleni do
ela CSSD v poradu CT24 Hyde park Sobotka.'>* Oba dva kandidati na piedsedu CSSD

tak v jemnéjsi verzi vyjadfili to, o Gem ostieji pred volebnim sjezdem CSSD hovoiil

B SYROVATKA, Tomas. STASTNY, Ondrej. ,,Chtél jsem mlcet, ale uz nemohu.“ Rozhovor s Jaroslavem
Tvrdikem. [online].  iDNES..cz. 9. 12. 2010. [cit. 2011-04-19]. Dostupné na
<http://zpravy.idnes.cz/mfdnes.asp?v=285&r=z_domovaa&idc=1496207>.

132 KOLAR, Petr. Haskova revize socialniho statu? Odejdu. Rozhovor s Jifim Paroubkem. Lidové noviny,
16.3.2011, str. 6.

'3 HASEK, Michal. Projev Michala Hagka, kandidata na ptedsedu na 36. sjezdu CSSD, 18 3. 2011.
[online]. Webové stranky mistopiedsedy CSSD Michala Haska. [cit. 2011-03-24]. Dostupné na
<http://www.michalhasek.cz/media/a2705.html>.

'3 SOBOTKA, Bohuslav. Vystoupeni v potadu CT24 Hyde park, 23. 3. 2011. [online]. Webové stranky
CT24. [cit. 2011-03-24]. Dostupné na <http://www.ct24.cz/domaci/118786-sobotka-socialni-demokracie-
netoleruje-ty-kteri-porusuji-zakon/>.
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filosof Vaclav Bélohradsky jako o potfeb& ,napravit §kody, které CSSD zpusobil styl
&tvrté cenové skupiny minulé volebni kampang*.'>

Ani CSSD, ani ODS, které do volebnich §tdbt nominovaly své vysoce postavené
predstavitele, se ovSem na rozdil od politickych konzultanti a PR agentur nemohou tak
snadno vyvazat z pravni a piedev$im moralni odpovédnosti za své jednani, nebot’ ji
definuji krom platné legislativy také politické a volebni programy, vychdzejici
z hodnotového a ideologického ukotveni jednotlivych stran. Jejich odpovédnost je o to
vetsi, ze jako zastupci zédkonodarcli jsou schopni a ochotni nejen tolerovat, ale 1 sami
iniciovat skryté financovani pfiznanych a pfedevs§im nepfiznanych reklam, které ptinasi
podezieni z netransparentniho prorustani byznysu a politiky a vykazuje kriminogenni
rysy.

Posunovéani podoby ceské demokracie k neliberdlni formé, jeji unaSeni smérem
k nedemokratickému vychodu ¢i proces jeji ,,ukrajinizace™ nespoc¢iva pouze v pouzivani
negativni pfiznané 1 nepfiznané volebni kampan€ s manipulativnimi prvky periferni
persvaze, ale také v zapojeni netransparentnich aktért, jejichz role neni ve vétSiné ptipadi
nezis$tna. Neexistence tzv. ,,zastropovani®, tedy stanoveni maximalni ¢astky, kterou mize
politickd strana investovat na svou volebni kampan, vystavila spolu s nastupem
politického marketingu a se splynutim permanentni a volebni kampané politické strany po
dobu péti let nutnosti investovat ohromné ¢astky do politické inzerce. Naklady na tyto
kampané ptevySovaly finanéni moznosti politickych stran, coz vedlo nejen k jejich
rekordnimu zadluzeni, ale pfineslo na ceskou politickou scénu situace, které vyrazné
pfispivaji ke vzniku korupéniho prostfedi. Skryté financovani politickych kampani se
muiZze projevovat nejen zadavanim zbyte¢nych ¢i ptfedraZzenych statnich reklamnich
kampani a zmanipulovanym piidélovanim statnich zakazek, ale také netransparentnim
vlivem politickych aktérti v politickém cyklu, predev§im pak ve fazi rozhodovéni a

implementace.

7.4.2 Kratkodoba optika politickych stran: rozpor mezi u€inkem a
vlivem'®

V literature, zabyvajici se vlivem médii na jedince i celou spole€nost, se rozlisuji

pojmy pusobeni, dopad, viiv a ucinek. ,,Dopad médii je zieteln€¢ pojem nejobecnéjsi a

'3 KOLAR, Petr. CSSD by se méla pokusit shodit vladu. Lidové noviny, 18, 3,2011, str. 3.

1% Srov. MLUDEK, Ivo. Negativni dopady zesmésiwjicich a difamujicich politickych kampani na
prostiedi ceske verejné politiky : Semindrni prdace do predmétu Zaklady verejné politiky. Praha : Univerzita
Karlova, Fakulta socialnich véd, Katedra vetejné a socialni politiky, 2010. 33. s. Konzultant: Pavel Micka
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zahrnuje v sob¢ jak vlivy, tak u€inky médii. Vliv ¢astéji oznacuje dlouhodobéjsi, trvalejsi
pusobeni médii (...), u¢inek médii odkazuje Cast&ji ke specifické reakci na urcité typy
nabizenych obsaht.“ Uginek je proto optikou, kterou ,,musi mit nutné napf. inzerent,
reklamni ¢i vlivové agentury®. (Jirak, J. Kopplova, B. 2003 : 152)

Z pohledu tohoto rozlifeni jsme pak mohli byt v letech 2006 — 2010 v Ceské
republice svédky zasadniho rozporu v dopadu a ucinku pfiznanych i1 nepfiznanych
politickych kampani a reklam — jejich Uc¢inek, ktery je z kratkodobé perspektivy
zadavajici politické strany hodnocen jako pozitivni, nebot’ se diky nému podafilo
zesméSnit a ocernit politického soupete, mize mit z pohledu dlouhodobégjsiho vlivu
téchto politickych kampani a reklam na reformujici se a tim padem zranitelngjsi
spolecnost destruktivni dopady. Negativni kampan¢ a reklamy mohou svym zadavatelim
piinést kratkodoby uzitek ve formé lepSiho volebniho vysledku, ale v kone¢ném disledku
zapleveli prostifedi vetejné politiky akceptaci takovych forem politického boje, které
pfispivaji k destabilizaci vetfejné politiky, a jejichz netransparentni financovani muze
piispét k plizivé legitimizaci korupéniho chovani, ke ztraté¢ davery obCanl v politiky a
posléze samotnou politiku jako divéryhodny proces formulovani vefejného zdjmu. Je-li
vétSina vetejnych Ciniteld hodna posméchu a pohrdani a je-li vSe kolem mne S$patné,
prohnilé a 1zivé, pak to ospravedliiuje ke stejnému chovani i mne samotného. Je-li
beztrestné korup€ni jednani politikli n€kolik let permanentné zvyraziiovano v negativnich
kampanich a nepfiznanych zesmésiiujicich reklamach, muize si ho stale vice lidi obh4jit 1
u sebe. A nakonec jsou-li tradi¢ni politické strany pod dojmem vzajemného
dlouhotrvajicitho oso€ovani nakonec pro ob¢any nedivéryhodné, oteviraji tim prostor
riznym populistickym ¢i ne€itelnym politickym subjektiim, do jejichz podpory pak volic¢i
mohou projektovat svou nespokojenost.

Ochota akceptovat pfi pouziti negativnich volebnich kampani a pfedevSim
nepfiznanych reklam neetické a nelegitimni prostiedky k dosazeni kratkodobého uZitku
za cenu dlouhodobého negativniho vlivu na celou spolecnost tak stoji v pfimém
protikladu k volebnim proklamacim v programech politickych stran, slibujicich
dlouhodobé a odpov&dné budovani ,,spoletnosti stability a motivace* (CSSD),"” v niz
,méa smysl divat se do budoucnosti (ODS)."”* Spole¢nym jmenovatelem negativnich,

zesmeéSnujicich a difamujicich pfiznanych i nepfiznanych politickych kampani a reklam je

137 Volebni program Ceské strany socialné demokratické z roku 2006. [online]. Strdanky CSSD. [cit. 2010-
04-23]. Dostupné na : < http://www.cssd.cz/volby/volebni-program/?o=spolecnost >.

138 Spoleénd pro lepsi Zivot — volebni program ODS z roku 2006. [online]. Stranky ODS. [cit. 2010-04-23].
Dostupné na : <http://www.ods.cz/docs/programy/program_2006.pdf >.
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snaha preferovat okamzity uspéch i za cenu zna¢ného rizika dlouhodobych negativnich
dopadi na spole¢nost. Politické strany CSSD a ODS tedy vlastnd usvédiuje z

neodpovédného chovani.

7.4.3 Precedens pro budouci politiky a uredniky

Jestlize byva fenoménu negativnich volebnich kampani pfipisovan i ve stabilnich
zapadnich spolecnostech ,,skodlivy vliv na demokracii®, (Bradova, E. 2008 : 10) pak
v postkomunistickych zemich byvalého sovétského bloku mutze mit na formujici se
demokracii dopady az destruktivni. Pfechod Ceské republiky k demokratické spole&nosti,
zapocaty v roce 1989, je procesem dlouhodobégj$im a problematictéjsim, nez se pivodné
oc¢ekavalo. Brack Brown v zavéru svého pojednani o etice a tvorbé vetfejnych politik ve
sttedni a vychodni Evropé¢ tvrdi, Ze ,,bude jest€¢ n¢jakou dobu trvat, nez nastoupi nové
generace ufednikd a odborniki, a pfitom soucasnd generace téch, kdo rozhoduji v tomto
obdobi ptfechodu k demokracii, zavadi politiku a pouzivda metody, které budou slouzit
jako precedens po velmi dlouhou dobu®. (Brack, B. 2005: 381) Maji-li slouzit metody,
zavadéné Ceskymi politiky a na nich netransparentné navazanymi ekonomickymi subjekty
v negativnich, difamujicich a pfedev§im pak neptiznanych politickych reklamach jako
precedens pro politiky a Gfedniky do budoucna, mohou byt jednim z Ciniteld, které tento
proces prechodu Ceské republiky od postkomunistické zemé ke stabilni demokratické

spolecnosti zapadniho typu nejen zpomali, ale v jeho zékladech 1 ohrozi.

7.5 Média a jejich role a odpovédnost ve volebnich kampanich
v letech 2006 - 2010

7.5.1 Medialni odmitani ,,kyblt Spiny“

Ceské sdélovaci prostiedky sehraly b&hem pétiletého volebniho maratonu
v letech 2006 - 2010 dtleZitou tlohu. Pfes veskerou kritiku, které se médiim a jejich roli
v procesu politick¢é komunikace dostadva z divodu stale zietelnéjsi bulvarizace a ptiklonu
k infotainmentu, to byla loha pozitivni. Role hlidace vefejného z4jmu se zhostila nejen
média vefejnopravni, ale také soukromd. Politicky marketing, sdzejici na negativitu a
emoce, byl médii nejen kritizovan, ale pofadanim vetejnych debat ¢i kulatych stolll se
sd¢lovaci prostfedky snazily vratit souboj zahrani¢nich marketingovych technik zpét
k debatdm o skute¢ném obsahu politiky. Ceska televize naptiklad v kazdém kraji

zorganizovala a odvysilala pfed volbami do Poslanecké snémovny v roce 2006 i 2010
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serial specialnich vydani potadu Otdzky Vaclava Moravce, v némz zastupci kandidujicich
politickych stran, vybranych podle krajskych prizkumi stranickych preferenci,
diskutovali nad svymi volebnimi programy a nad otazkami moderatora i vefejnosti. Stejné
specialni vydani Otdzek Viclava Moravce zorganizovala CT ve viech krajskych méstech
také v roce 2008 pred krajskymi volbami a také v roce 2009 pted volbami do EP v Praze,
B¢ a Ostrave.

Majitel PR agentury GoodCom Jaromir Piskof pfipomind jednu ze strategii,
pouzivanou pifedev§im u nepfiznanych negativnich kampani. Zakazky na nepfiznanou
zesméSnujici billboardovou politickou reklamu nejsou podle jeho zkuSenosti relativné
velké, protoze se pohybuji v ¢astkach kolem 200 tisic korun a byvaji ddle vyrazné sniZzeny
slevami. Za konec¢nou sumu se da pofidit podle bonity umisténi zhruba 25 az 30
billboardli, coz podle Piskofe naprosto staci, nebot’ dehonestujici motiv zacne zit svym
vlastnim Zivotem a §ifit se dale lavinovité v médiich."”® Zadavatelé pocitaji s efektem
pseudoudalosti, jejimz hlavnim Gc¢elem je pfildkat pozornost médii a vytvofit publicitu.
Nepfiznané zesméeSiujici reklamy, které byly Casto tvofeny na bazi laciného lidového
humoru, stimto fenoménem kalkuluji jiz dopfedu. Ocekavani stratégii téchto
nepfiznanych zesméSnujicich reklam vSak ceskd média vesmés naplnila jen Castecné
v letech 2005 a 2006, kdy se jednalo o jev v ¢eském prostiedi novy a tedy zajimavy -
jako ptiklad mohou slouZit jiz zminéné zesméSiujici virdlni kampané proti Jitimu
Paroubkovi, zorganizované Jifim Chvojkou v letech 2005 a 2006 za ¢astky nepiesahujici
10 tisic korun. Pozd€j$i medialni referovani o nepfiznanych zesmésnujicich reklamach se
v8ak jiz omezilo pouze na internetové informacni servery a i zde bylo rdmovéno
redakcemi negativné. Deniky MF Dnes, Lidové noviny, Hospodaiské noviny ¢i Pravo
stale agresivnéjSi negativni a pifedevSim pak nepiiznané kampané naopak kritizovaly a
upozoriovaly na difamujici techniky a strategie volebniho marketingu.

Né&kolik ptikladi za mnohé: MF Dnes upozornila na difamujici volebni inzerat
CSSD, v némz si socialni demokraté vyfizuji uéty se svym byvalym piedsedou a nyni
volebnim konkurentem v usteckém kraji Milosem Zemanem. V inzeratu, v némz CSSD
naznacuje, ze se Milo§ Zeman a jeho nova politickd strana domluvi po volbach na
spolecné vlade s pravici, je jako ,,svédectvi® uvedena fotografie, na niZ si Zeman podéava
ruku s Mirkem Topoldnkem. ,,Neni vSak patrné, Ze je to jen ze zdvofilosti, protoZe se

potkali na féru Zlatd koruna v roce 2009. Agentura pracujici pro CSSD pouzila snimek

139 PISKOR, Jaromir. Osobni sdéleni majitele PR agentury GoodCom. Kancelai agentury Goodcom,
Milady Horakové, Praha 7, 15. 12. 2009.
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bez svoleni potadatelti konference, dodavé autor textu. (Pokorny, J. 2010 : 3) Vznik
volebniho inzeratu CSSD pak mapuje server iDNES.cz, podle néhoZ agentura PD Media,
zajistujici volebni kampan pro CSSD, poptavala snimek u organizatorti fora Zlata koruna,
kteti fotografii poskytli s podminkou, Zze u n& CSSD nesmi odstranit nepotiebné ¢asti.
Agentura to vSak odmitla a fotografii si stahla z webu. Kvalita snimku byla pochopitelné
vyrazné¢ horsi, ale agentura mohla pfistoupit k ofezu népisu Finanéni forum. ,,Pikantni na
celé véci ovSem je, Ze agentura zvala spolu s finan¢niky a politiky, tedy 1 se Zemanem,
Kalouskem a Topolankem i Jitiho Paroubka, jehoz CSSD utodi inzeraty na Zemana.
Paroubek nepfisel podle zdroje MF Dnes pravé proto, Ze se nechtél potkat se Zemanem,"
dodava se v ¢lanku.'® Zajimava je argumentace usteckého piedsedy CSSD Petra Bendy,
ktery odmitl, Ze by timto inzeratem jeho strana vedla proti Zemanovi $pinavou kampaii.
»dnimek je problém agentury zajiSt'ujici nasi kampan, je to jeji odpovédnost," prohlasil

Benda podle serveru iDNES.cz.'®".

Obrazek & 14: Inzerat CSSD »Zeman: S Topolinkem a Kalouskem se dokaZu na
vladé domluvit* 1%
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1% SSD vede $pinavou kampaii s podvodnymi inzeraty, stéZuje si Zeman. [online]. iDNES.cz. 20. 10.
2010. [cit. 2011-02-08]. Dostupné na <http://zpravy.idnes.cz/cssd-vede-spinavou-kampan-s-podvodnymi-
inzeraty-stezuje-si-zeman-p9i-/domaci.asp?c=A100128 163322 domaci_Ipo>.

1" Tamtéz

12 7droj: .idnes.cz/volebni-kampan-kradou-uplaci-
/domaci.asp?c=A100316_082008 domaci_ban
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Obllééﬁizek ¢. 15: Original fotografie, ktera byla pouzita na volebni inzerat z obrazku
14

Rada médii §la ale ve své roli ob¢anské odpovédnosti jesté dale a dokonce
odmitala tisknout politické reklamy, vyhodnocené jejich inzertnimi oddélenimi jako
zavad¢jici, byt se tim dobrovolné zfikala pfijmi za inzerci, za jejiZz obsah nese
odpovédnost zadavatel. O rozhodnuti netisknout politickou difamujici inzerci podrobné
informuje zastupce $éfredaktora MF Dnes Michal Musil po parlamentnich volbach
v ¢ervnu 2010. ,,Kybl Spiny, fekl jsem do telefonu, ackoli se mi chtélo pouzit peprnéjsi
vyraz. AvSak zdrzel jsem se, ptece jen Slo o rozhovor s volebnim manaZerem socialni
demokracii Jaroslavem Tvrdikem,* za¢ind svou celostrankovou reportdz s nazvem ,, My
lhat muzeme. Noviny ne“. (Musil, M. 2010 : 14) Musil popisuje, jak socidlnim
demokratim oznamoval, Ze denik MF Dnes neotiskne inzerat, v némz usty ODS tvrdi, Ze
tii roky kradla. Tato politickd reklama byla podle analytiki MF Dnes siln¢ zavadéjici,
nebot’ sugerovala piimou fe¢ nékoho, kdo podobny vyrok sam nikdy nevyslovil, ale také
pfinaSela tvrzeni o tom, Ze byl spacham zlo€in kradeZe, aniZ by toto tvrzeni bylo
podlozeno jedinym dikazem. Musil posléze uvadi, Ze Petr Dimun, odpovédny v té dobé
v CSSD za komunikaci s médii, obhajoval tvrzeni zinzeritu slovy, Ze tfi roky byla
Topolankova vlada provazena korupénimi skandaly typu Dalik, Rebicek, Viamont.
(Musil, M. 2010 : 14) Dimun dale inzerat hajil tvrzenim, ze i ,,ODS vydala negativnich

inzeratti nékolik*, pficemz ,,tento je jedinou reakci z nasi strany*. (Pokorny, J. 2010 : 1)

/domaci.asp?c=A100128 163322 domaci_lIpo
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Obrazek & 16: Inzerat CSSD ,,Pravdiva zpovéd ODS* 164

'PRAVDIVA ZPOVED ODS:
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MF Dnes pfinasi v citovaném materidlu také dalsi politické inzeraty, které list
odmitl vytisknout. Byl mezi nimi rovnéz inzerat ODS, v némz obcansti demokraté
obvitiovali kandidaty CSSD Paroubka, Zubovou a Pecinu z korupce. Pod titulkem
,, Korupce za korupci® zde ODS, aniz by se pod toto své tvrzeni podepsala, tvrdi, ze
poslankyné Zubova je zafazenim na kandidatku CSSD odménéna za sluzby Paroubkovi
pii svrzeni vlady, ministr Pecina pak za praci pro CSSD na ministerstvu vnitra. Podle
volebniho manazera ODS Ivana Langra byl ov§em tento text v potadku, nebot’ se jednalo
pouze o ,titulkovou zkratku“, vypovidajici o ,realit¢ ptibéhu Zubové a Peciny*.
(Pokorny, Jakub. 2010: 1)

Obrazek ¢&. 17: Inzerat ODS ,,Korupce za korupci'®
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1% 7droj: MUSIL, Michal. My Ihat mizeme. Noviny ne. Mladd fronta DNES,

4.6.2010, str. 14.
19 7droj: MUSIL, Michal. My lhat mizeme. Noviny ne. Mladd fronta DNES, 4.6

.2010, str. 14.
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Tretim z odmitnutych inzeratli pak bylo anonymni napadeni Radka Johna, lidra

strany Véci vefejné, pochazejici z dilny CSSD.

Obrizek ¢&. 18: Inzerat CSSD ,,Nevolte stranu praZskych podnikateli“'®

Nevolte stranul
prazskych podnikatel!

" Radek John, Véci verejne:
l KFivé vypovidal u soudu! g
Lhal a vytuneloval pfes 400 mil. z VZP!
Lhal a podvadél s kuchafkou v Lesich CR!

{ 7 let |hal a podvadél svoji Zzenu!

Podvede i Vas, volice!

»lvrdit o nékom vefejné v tisku, Ze se dopustil zloCinu, lze obvykle jen na
zaklad¢ rozhodnuti soudu nebo pfinejmensim policejniho stihani (a i to je oSemetné,
nebot’ u nas plati presumpce neviny), piSe Musil. ,,Jenze socialisté a jini politici si patrné
mysleli, Ze oni jsou z tohoto rozdilu osvobozeni,* dodava v zavéru, v némz shrnuje jeden
z paradoxt pravé ukoncené politické volebni kampané: ,,Novinafi musi byt presni, ale my
politici mizeme jiné obvinovat z loupeze, kradeze a korupce. Je to pfece nadsazka, na
kterou mame pravo. A jini uz na ni pravo nemaji.” (Musil, M. 2010 : 14)

MF Dnes nebyly jediné noviny, které odmitly podobné ladénou politickou inzerci.
Jak potvrzuje $¢f marketingu Lidovych novin Alan Stonawski, také tento denik odmital
v letech 2009 a 2010 z podobnych divodu tisknout nékteré volebni reklamy ODS i
CSSD, '*7 stejné jako kuptikladu tydenik Reflex.'®®

Podobn¢ jako tato média se béhem volebnich kampani v letech 2006 - 2010
zachovaly i1 nékteré reklamni agentury ¢i tiskdrny. Zndmy je jiz v této praci zminény
ptipad z ledna 2006, kdy agentura euroAWK odmitla vyvésit ODS plakaty s negativni
kampani Masky, zobrazujici politické lidry jako skryté koali¢ni partnery KSCM.'® P¥ipad
agentury eutroAWK nebude ojedinély. Podle majitele PR agentury GoodCom Jaromira

1% 7droj: MUSIL, Michal. My lhat mtizeme. Noviny ne. Mladd fronta DNES, 4. 6. 2010, str. 14.

17 STONAWSKI, Alan. Osobni sdéleni §éfa marketingu a propagace Lidovych novin. Redakce Lidovych
novin, Andél média centrum,. Karla Englise 519, Praha 5, 15. 4. 2011.

1% STONIS, Marek. Osobni sdéleni zistupce §éfredaktora tdeniku Reflex. Redakce tydeniku Reflex,
Komunardd 42, Praha, 9.3.2011.

1 SSD nasadila ODS ,Paroubik. [online]. Euro.cz. 27. 1. 2006. [cit. 2011-03-14]. Dostupné na
<http://www.euro.cz/detail.jsp?id=75071>.
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Piskofe dokonce renomovanéjsi tiskarny billboardli odmitaji zesméSiujici plakaty
tisknout a pii bliz§im zkoumdni se proto da Casto vypozorovat, Ze kvalita vystavenych

nepfiznanych zesm&sujicich billboardd je velmi nizka.'™

7.5.2 Zniéujici stupfiovani medialnich hyperemoci pro CSSD i ODS

Ramonetem definované smiSeni zabavnich, informacnich a zpravodajskych sfér
v zurnalistice a nutnost zaujmout zbrklé¢ medidlni publikum éry ,klipokracie” vede
politické¢ strany kuzivani prostfedk, vhodnych spiSe pro televizni estrady. Médii
kolonizovana politika tak pfispiva 1 k bulvaritaci politickych kampani, coZ miZeme
vnimat jako analogii k podobnému procesu ve vyvoji médii. Ramonet tvrdi, ze stile
agresivnéjsi konkurence na trhu sdélovacich prostiedki tla¢i média z existencnich divodi
k bulvarizaci ve snaze ziskat si svého ¢tenafe vSemi dostupnymi prostfedky, pricemz
tento uspé€Sny model pak musi prevzit fada dalSich sd€lovacich prostiedki, protoze ho
jednoduse nelze ignorovat. ,,Napodobovani, to je ona horecka, kterd se ndhle zmociuje
médii a tla¢i je sabsolutni naléhavosti k tomu, aby se hnaly za né&jakou udélosti
(jakoukoli) pod z&dminkou, ze ostatni média (...) ji pfipisuji velky vyznam,* tvrdi
jakasi autointoxikace“. (Ramonet, I. 2003 : 27) Uspé&sny model, vedouci k pozadovanému
vysledku, je stejné tak pfejiman i v politické kampani, pojimané stale vice jako zabavni
show. Vcera snizena latka vkusu je napfisté¢ brana jako zaklad pro dalS§i sniZovani ve
snaze prekonat protivnika jeho vlastnimi zbranémi.

Negativni politické kampané, pouzité velmi usp&né v roce 2006 CSSD, hlavni
politicky rival této strany ODS dlouho odmitala. Pfesto obcansti demokraté nakonec
pocinaje volbami do Evropského parlamentu vroce 2008 k negativité jako dilezité
soucasti volebnich kampani pfistoupila také. Potvrdil se Ramonetiiv nazor, Ze konkurence
pudi média (a tedy jimi kolonizovanou politiku) k napodobovani, doplnénému o stale se
stupniyjici hyperemoce, skoro proti jejich vili. ,,Tento systém pfipomina klece, v nichz
b&haji krysy a svym b&hem zrychluji rotaci celku.“ (Ramonet, I. 2003 : 28) CSSD a
posléze 1 ODS behaly ve svych stale se zrychlujicich klecich politického marketingu od
roku 2006 az do roku 2010. Vysledkem byla ztrata 10 % voli¢i a stamilionové dluhy.

170 PISKOR, Jaromir. Osobni sdéleni majitele PR agentury GoodCom. Kancelai agentury Goodcom,
Milady Horakové, Praha 7, 15. 12. 2009.
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7.5.3 Statnicka role ¢eskych médii

V roce 1985 publikoval Milan Kundera slavnou esej Unos zdpadu aneb Tragédie
stiedni Evropy. Kunderiv text vychéazel z obdobi studené valky a prostor Ceskoslovenska
v ném chapal jako ¢ast zapadniho svéta, ktera se dostala do podruci evropského Vychodu.
Témét o dvacet let pozd€ji pronesl novindi Karel Hvizd’ala na univerzit¢ v Hradci
Kralové projev, nazvany Druhy unos stiedni Evropy. Nase republika je podle jeho ndzoru
opét ,,undsena* smérem od demokratického zédpadniho svéta, pficemz nyni je tento proces
zpusoben a masivné podporovan zmatenim slov a jejich vyznaml skrze média, ktera
»produkuji infozabavu, i kdyZ si to tfeba ani neuvédomuji“. (Hvizd’ala, K. 2005 : 130)
Také Hvizd’ala hovoti o fenoménu infotainmentu, ktery do jednoho tvaru misi donedavna
neslucitelné — informaci, zédbavu i1 propagandu. Velmi casto pak infozdbava zacina
preferovat zébavnost pred samotnym sdélenim. ,Informace ma vahu a jeji vyznam
s odstupem od udalosti, o které vypovid4, nabyva na vyznamu,” piSe Hvizd’ala, podle
n¢hoz mé infozédbava naopak nejvyssi a Casto jediny vyznam pouze v okamziku, kdy se
udalost stala. Cituje také byvalého $éfredaktora Die Welt Schneidera, ktery poznamenal,
ze ,,informace je urCena pro hlavu Ctenare ¢i posluchace®, zatimco infotainment pouze
predstira, Ze je pro hlavu, ale ve skute¢nosti je stejné€ jako bulvar uréen biichu. (Hvizd’ala,
K. 2005 : 126) Difamujici a zesmésiujici politické reklamy, pouzivané v letech 2006 —
2010 CSSD a ODS, jsou typickym piikladem informaci uréenych biichu konzumenta
sdéleni, majicich vyznam pouze v okamziku, kdy byly vystaveny.

V letech 2010 - 2010 jsme ovSem mohli udélat zajimavou zkusenost. Unosu
Evropy smérem k nedemokratickym formam vladnuti, smérem k jeji ,,ukrajinizaci, se
tentokrat chopily politické strany, jimz se sdélovaci prosttedky naopak stavély na odpor.
politické strany ODS a CSSD. Ukéazalo se, 7e média, jejichz politicka role se
v konstruktivistickém pojeti stdvad jen dalSim predstavenim, stirajicim rozdily mezi
stylizovanym divadlem a politikou, se v prostiedi permanentni volebni kampan¢ let 2006
— 2010 rozpomnéla na svou roli obCanské odpovédnosti. Vratime-li se ke tvrzeni
Thomase Meyera, podle n€hoZ je médii kolonizovana politika nucena pfijmout ,,medialni
cas“, jenz se zdlvodu konkurenceschopnosti tyka primarné ,,okamZit¢ho a
bezprostiedniho®, (Street, J. 2007 : 300-301) mizeme z posledniho vyvoje na ceské
politické scéné a jeho odrazu v médiich vypozorovat opaény proces. Ceskéa politika se

totiz z divodu své pét let trvajici politické nestability, do niz se béhem kratké doby
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promitly ze zahrani¢i importované profesiondlni strategie volebniho marketingu a
netransparentni zdjmy predatorskych ekonomicko-politickych siti, dostala do situace,
v niz se jeji a medialni Casové horizonty paradoxné ,,prohodily”. Techniky ze zahranici
importovaného volebniho marketingu spolu s nestabilni politickou situaci a ochotou
politickych stran dosahovat v nekone¢nych volebnich kampanich Gspéchu za jakoukoli
cenu a jakymikoliv prostfedky zpisobily, Ze se onen Mayerem definovany ,,medialni ¢as*
stal delSim, nez Cas politicky. Mlizeme tedy na zaklad¢ této zkuSenosti konstatovat, Ze
role spolecenské odpovédnosti se z Ceskych médii zatim neztratila, Ze skrze nanosy

»Zezabaviovani“ stale prosvita, nebot’ je pod nimi stale pfitomna.

7.6 Volici a odklon od volebni negativity

Paradoxni na znacném nartstu negativnich politickych kampani je skutecnost, ze
stale neni prokazano, zda je negativita v politické kampani skute¢né ucinna, ¢i zda
naopak voli¢e misto mobilizovani spiSe nedemobilizuje. ,,V soucasnosti Ize konstatovat,
ze studie, které potvrzuji mobilizaéni u€inky negativnich kampani, mirn¢ pfevazuji nad
proudem dokazujicim opak,“ tvrdi Bradova, kterd ovSem dodéava, ze ,vliv téchto
prostfedkil na volebni chovani a rozhodovani voli¢l bude v kazdé zemi odliSny,* procez
Ceskou republiku stale deka v této oblasti dalsi vyzkum. (Bradova, E. 2008 : 42) Jedno
vSak miZeme tvrdit na zaklad¢é volebnich vysledkli z kvétna 2010 jiz nyni: Negativni
kampang, které mély ve volbach v roce 2010 p¥inést ODS a CSSD uspéch, je nakonec
poskodily.

Voli¢i Ceské republiky piitom vyjadfili svou nespokojenost jiz s priib&hem
volebni kampané jiz vroce 2006. V Setfeni Sociologického Ustavu Akademie véd
zkvétna roku 2006 se kampan pfed parlamentnimi volbami nelibila celé¢ poloviné
respondentll (pi1 souctu odpovédi ,,spiSe nelibi*“ a ,,rozhodné nelibi*), téméf tietina ji
nesledovala a libila se pouze 15 % respondentti, pficemz soucet spokojenych byl tvofen
ze 14 % odpovéd'mi ,,spiSe libi“. Rozhodnou spokojenost s priibéhem volebni kampané
pak vyjadfilo pouze jedno procento respondenti. Vice neZ polovina respondentl (55 %)
se domnivala, Ze strany se zaméfovaly vice na kritiku svych protivniki, nez na prezentaci

vlastniho programu, pfi¢emz nejvétsi kritiku sklidily pravé CSSD a ODS.
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Nézory na pfedvolebni kampati do Parlamentu CR v roce 2006'"!

rozhodné libi: 1 %

spise libi: 14 %

spiSe nelibi: 35 %

rozhodné nelibi: 15 %

neznd, nesleduje: 30 %

Pozn.: Dopocet do 100 % tvoti odpovédi ,,nevi®.

V rozporu s vysledky vyse uvedeného vyzkumu vSak ve skutecnosti negativni
volebni kampan CSSD ODS minus, slavila v roce 2006 zna¢né uspéchy a jeji nasazeni se
socialnim demokratim osvéd¢ilo 1 ndsledné ve volbach v letech 2008 a 2009. ODS
s vyuzitim negativni kampané dlouho véhala, mj. 1 proto, Ze ji to nedoporucovaly odborné
analyzy. ,Casto diskutované téma vyuziti negativni (agresivni) volebni kampan& ze
strany ODS narézi na problém, Ze potenciondlni voli€e pravice, at uz rozhodné ptiznivce
nebo volice, které lze identifikovat jako stfedové, liberdlni nezavislé voliCe, nelze
integrovat negativni kampani s vyjimkou zcela krajni situace a za daného stavu jen
v jedinecnych  pfipadech  (,nebezpeci komunismu®). Jsou ,pfili§" vzdélani,
individualisticti, autonomni... Naproti tomu levicové strany maji vtomto smyslu
nespornou komparativni vyhodu, jejich elektorat reaguje na negativni kampan a priori
pfiznivEji,* konstatuje se v internim dokumentu Analyza pricin porazky ODS v krajskych
a sendtnich volbach. (Kunstat, D. Balik, S. 2008 : 9) Ukézalo se ale, Ze ani levicové
orientovani voli¢i nejsou ochotni donekonecna snaSet napor negativnich volebnich
kampani, dopliiovanych navic nepfiznanym a anonymnim zesmé$novanim a oso¢ovanim
politickych soupeiti. Podle §éfa reklamni skupiny Médea Jaromira Soukupa ztratila CSSD
v roce 2010 ve srovnani s minulymi volbami do Poslanecké snémovny témét ptl milionu
volich pravé z divodu siln€¢ konfrontacni volebni kampané. Ackoli jinde ve svété se
negativni a konfrontacni volebni kampané osvédcily, u nas je podle Soukupa situace jina.
,Marketingova zkusenost i p¥isluina data fikaji, Ze spotiebni chovani lidi v Cesku je
velmi konzervativni a Ze se lidé pii svém rozhodovani neradi nechavaji ovliviiovat
vyvolavanim negativnich emoci. Pii jejich rozhodovani ve volbach je vidina konfliktt

172
0.

spiSe odpuzovala,“ tvrdil Soukup bezprostiedné¢ po volbach v kvétnu 201 ,,KdyZ se

13

negativni kampan objevi jednou za Cas, tak je to vtipné. Ale kdyZ je toho moc...“ nechdva

! Hodnoceni piedvolebni kampang. [online]. Sociologicky tistav AV CR. [cit. 2011-02-15]. Dostupné na

<http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/100589s_pv60529.pdf>.

172 PRIBIL, Marek. Kampaii CSSD byla piili§ konfrontaéni, fikd Soukup. [online]. 2. 6. 2010. Novinky.cz.
9. 12. 2010. [cit. 2011-02-11]. Dostupné na <http://www.novinky.cz/domaci/202004-kampan-cssd-byla-
prilis-konfrontacni-rika-soukup.html>.
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s pokréenim ramen nedopovézenu vétu také expert na politicky marketing Jifi Chvojka,
ktery sam techniky negativni kampan& pouzival.'”

Piestoze parlamentni volby vroce 2010 vyhrala CSSD a jako druha skon&ila
ODS, zcelkového poklesu preferenci voli¢ské zakladny a odklonu casti voli¢ského
elektoratu od obou téchto politickych stran je mozno dovodit, ze voli¢i difamujici a
zesméSnujici negativni politické kampané nakonec odmitli. Parlamentni volby roku 2010
tak pfinesly dal$i paradox: na negativni kampan nakonec u voli¢h doplatili socidlni 1
obc¢ansti demokraté, kazdy oviem zjiného divodu. CSSD proto, Ze se negativity po
uspéchu z roku 2006 nedokézala vzdat, ODS pak proto, Ze ji nakonec po delSim vahani
pod vlivem piedchozich uspéchu CSSD do své volebni strategie zatadila. , Negativni
kampaii je dobry sluha, ale zIy pan,“ dodava k tomu lakonicky Jifi Chvojka.'”™

Anonymni zesméSiyjici a difamujici politické kampané a reklamy tedy odmitla
voli¢ska vefejnost 1 média, podilet se na nich nechtéla i ¢ast soukromého sektoru. Pies
pokracujici znaén& vyhroceny politicky boj v Ceské republice se tento typ politické
reklamy prakticky pfestal po ukondeni parlamentnich voleb v kvétnu 2010 v Ceské
republice vyskytovat,'”” coZ mize potvrzovat obrat ve zpisobu volebnich a politickych
kampani, deklarovany novymi reprezentacemi CSSD i ODS.

Zda se ovSem jedna o skutecnou a dlouhodobou pozitivni zménu ve vedeni
piedevsim nepfiznanych ¢i anonymnich negativnich volebnich kampani, nebo pouhy klid
pred dalSimi volbami, se ukaze v kampani pted volbami do Poslanecké snémovny v roce
2014, pokud ovSem do t¢ doby nedojde opét k padu vlady a k volbAm mimotadnym.
Tehdy také uvidime, zda masivni nariist zesmésiujici a difamujici politické reklamy,
anonymné financovany neznamymi aktéry s postranimi umysly, ktery jsme sledovali
v letech 2006 - 2010, znamenal pro ¢eskou politickou scénu jakousi ,,oCistnou kiru®, diky
niz ziskala vii€i ,,ukrajinizaci ¢eské vetejné politiky alespoii ¢aste¢nou imunitu, nebo zda
byly neformalni predatorské sité, kolonizujici s postrannimi imysly vetejnou politiku ke

svému prospéchu, siln€jsi nez jeji sebezdchovny pud.

> CHVOIJKA, Jifi. Osobni sdéleni volebniho poradce ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly, Rejskova
3, Praha 2, 17.3.2011.

"% CHVOIJKA, Jifi. Osobni sdéleni volebniho manazera ODS a CSSD. Restaurace Magister Kelly,
Rejskova 3, Praha 2, 17.3.2011.

'3 Komunalni volby v roce 2010 jiz obsahovaly minimum negativnich a piedeviim pak nepfiznanych
negativnich reklam. Vyjimkou byla Praha, ktera viak ma v Ceské republice specifické postaveni a jejiz
kampan¢ v komunalnich volbach proto maji blize ke kampanim celorepublikovym.
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Tabulka &. 5: Matice aktéra'”®

AKTERI PRAVNI HODNOTY ZAIMY JEDNANI/
A JINE ODPOVEDNOST
NORMY
- Volebni ziakon, - Ideologie, - Volebni zisk, V rozporu
POLITICKE - Eticky kodex politicky program | tcast ve vladé, s normami a
STRANY reklamy strany, participace na proklamovanymi
CSSD A ODS - Zakon o - Volebni legislativnich hodnotami /
zadavani programy procesech znana
verejnych zakazek odpovédnost za
disledky
- Volebni zakon - Profesionalita - Finan¢ni, Casto na hrané
- ZAHRANICNI - Obéansky stojici mimo ekonomické pravnich norem a
PORADENSKE zakonik ideologie, - MoZnost ziskat casto za hranici
AGENTURY A - Zikon o pragmatismus, v piipadé vitézstvi | norem etickych,
KONZULTANTI | zadavani LHucel svéti lukrativni statni avSak vedouci
veirejnych zakazek | prostiedky*, zakazku pragmaticky
- TUZEMSKE PR k vytéenému cili /
AGENTURY A bez odpovédnosti
KONZULTANTI za disledky
- Volebni zakon, - Ideologie - - Pouze V rozporu
ANONYMNI - Eticky kodex - Pragmatismus, odhadované: s pravnimi
ZADAVATELE reklamy LHucel svéti Finan¢ni a vlivové, | normami, za
A PLATCI - Obc¢ansky prostiedky* moznost ziskat ucelem naplnéni
zakonik stani zakazky ¢i vlastnich zajmu /
- Zikon o podilet se na bez odpovédnosti
zadavani legislativnim za dusledky
verejnych zakazek procesu
- Tiskovy zakon, - Spolecenska - Komer¢ni Ve vétsiné pripadi
MEDIA - Etické kodexy odpovédnost médii | (ziskani pozornosti | v souladu
redakei medidlniho s pravnimu
publika a normami i
inzerenti), ale hodnotami /
také snaha dostat | odpovédnost za
hodnotam disledky
spolecenské roztristéna
odpovédnosti
whlidaciho psa
demokracie“
Volebni zakon Riizné, - Participace na -U ucastniku voleb
VOLICI u ucastniki voleb | volebnim cyklu, odpovédné
obc¢anska moznost prosadit | jednani, naplnéni
zodpovédnost formou voleb své obc¢anské
politické povinnosti /
preference odpovédnost

umérna sile
jednoho hlasu

176 7droj: autor
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8 Zaveéry

1) Profesionalni zahrani¢ni firmy, specializujici se na politicky marketing, zacaly
mit na zptisob vedeni volebnich kampani v CR vliv az od roku 2006, kdy se americka
firma PSB podilela na pozvani CSSD na negativni kampani ODS minus. Ob&ansti
demokraté se negativni form¢ volebnich kapani dlouho brénili, divodem byla nejen
osobni nechut’ tehdejSiho piedsedy ODS Mirka Topolanka, ale také doporuceni
tuzemskych odbornikil. Znaény uspéch negativnich kampani CSSD vsak nakonec i ODS
donutil v roce 2008 pozadat o pomoc zahrani¢ni experty na volebni marketing, s jejichz
pritomnosti se negativita stala také soucasti kampani ODS.

2) Zahrani¢ni firmy, specializujici se na politicky marketing, si své know-how
pfisné stfezi. Nepfipravuji vSak detailni podoby kampani, ale pouze jakési ,,ramce*. Pro
zahrani¢ni poradce je charakteristicky pfiklon k negativni formé& kampané, jejiz konkrétni
vyznéni je jiz ovSem dilem mistnich politikli a kreativeli tuzemskych PR agentur. U
CSSD a ODS je mozno zaznamenat rozdil pfi tvorbé volebnich kampani: zatimco u
CSSD byly spise dilem profesionald, jimz predsedal volebni manazer J. Tvrdik, u ODS
pfevazovala strategie stranickd, v niZ se na tvorbé volebnich kampani podileli kromé PR
agentur také ¢lenové této strany v Cele s I. Langerem.

3) V Ceské republice v letech 2006 — 2010 prakticky nevladla standardni vlada.
Vinou patové situace v Poslanecké snémovné po volbach vroce 2006, nasledného
odvolani vlady a jejiho nahrazeni provizornim ufednickym kabinetem a také z divodu
posunuti terminu mimofadnych voleb rozhodnutim Ustavniho soudu probéhlo v CR
v letech 2006 — 2010 v atmosféte stupiiujiciho se obviflovani, zesméSiiovani a urdzeni
celkem devét volebnich kampani do obecnich a krajskych, republikovych 1 evropskych
instituci. Kratkd obdobi mezi jednotlivymi volbami vyuzivaly politické strany k tzv.
»permanentnim kampanim®, které mély za cil oslabit pozici protivnika, k ¢emuZz
vyuzivaly stale vyhrocenéjsi formy. P&t let boje o pozornost volic¢ského elektoratu mezi
CSSD a ODS zménilo ,,permanentni kampaii“ na ,,permanentni volebni kampan*.

4) Nutnost vyrovnat se s fenoménem politického marketingu i stale nartistajici
naklady na nekoncici volebni kampané ptivedly v letech 2006 — 2010 do procesu tvorby i
realizace reklamnich kampani mnoho netransparentnich aktért, jejichz zajmy ptesahuji
pouze ramec piipravy a financovani volebnich kampani. Byli jimi piedevsim:

- PR agentury a poradci, ktefi za svou podhodnocenou praci pro politické strany

ocekavaji pozd¢jsi participaci na nakladnych i1 zbytecnych statni reklamnich kampanich.
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- Neznami platci pfiznané a predevsim nepfiznané politické reklamy, oc¢ekavajici

stejné¢ jako PR agentury ucast na statnich zakéazkach, nebo dokonce prosazujici diky
svému napojeni na politiky vliv na podobu legislativnich vystupli 1 sméfovani
probihajicich reforem. Jednotlivé tusené 1 prokazané piiklady téchto netransparentnich
korup¢nich vztahi jsem pfinesl v této praci.
2010 takeé skutecnost, Ze na rozdil od mnoha zahrani¢nich zemi nejsou volebni kampané v
CR tzv. ,zastropovany“. Regulace obsahu volebnich kampani v tzv. ,,volebnim zikon&®
je vagni a vSeobecné se neakceptuje. Obsahem volebnich reklam se programové nezabyva
ani Rada pro reklamu. Politické strany tedy nic nenuti regulovat ani mnoZzstvi, ani obsah
politickych kampani a reklam. Ceské legislativa také nepostihuje nepfiznané reklamy.
Pravé nepfiznané zesmésiujici a difamujici reklamy byly pfitom podle vypovedi
n&kterych respondenti v této praci realizovany s védomim a nékdy i v rezii CSSD i ODS,
pfestoZe se od nich oficidlné obé¢ strany distancovaly. Nejuzsi vedeni volebnich §tabt také
mélo vétSinou piehled o jejich netransparentnim financovani. V tomto prostiedi jsou pak
zaloby na nezndmé pachatele, které byly podany v letech 2006 — 2010, pouze formélnim a
medializaci slouzicim krokem, nebot’ na skute¢ném vypatrani zadavateli a platct téchto
politickych reklam chybi v prostiedi ¢eskych politickych stran vile.

6) Ceska vefejnopravni i soukroméa média splnila v &ase intenzivni permanentni
volebni kampané v letech 2006 — 2010 svou roli vefejné sluzby a odpovédného hlidace
vetejného zajmu. Nebulvarni média vétSinou nepodléhala PR aktivitdm ,,spindoktorti® a
negativni a zesmésiujici politické kampané podrobovala silné kritice. Vetejnopravni i
soukromd média nutila politické strany pofadanim piedvolebnich kulatych stolt a
vefejnych debat vracet se k vécnému obsahu politiky. Nekterd soukroma média dokonce
odmitala tisknout difamujici a 1Zivou politickou inzerci CSSD a ODS, byt odpovédnost
za jeji obsah nese zadavatel. Ceska média se v letech 2006 — 2010 vétsinou chovala vice
statnicky, nez politické strany CSSD a ODS.

7) Profesionalnimi zahrani¢nimi poradci vedend negativni kampan ODS minus
slavila v roce 2006 u voli¢t velky uspéch. Postupné piibyvani negativity a stupniovani
osoCovani, zesmésnovani a urdzeni v politickych reklamach vSak nakonec ceského volice
unavilo a znechutilo, vysledkem &ehoz byly znaéné ztraty popularity CSSD i ODS. Obé
strany pfisly v parlamentnich volbach v roce 2010 piiblizné o 10 % svych volici, ktefi se
voleb viibec nezucastnili, nebo se pfiklonili k novym politickym subjektiim, slibujicim

jiny styl politiky i politické komunikace. V roce 2010 bylo ve spolecnosti také mozno
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pozorovat zvysujici se agresivitu politickych sympatizanti ODS a CSSD na volebnich
mitincich.

8) Profesionalizace a vzrlstajici negativni agresivita ze zahrani¢i importovaného
politického marketingu se v CR odehrava v nehotovém ¢&i nedostatujicim pravnim
prostiedi transformujici se spole¢nosti, v némz byvaji etické aspekty volebnich kampani a
reklam zlehCovany. Netransparentni zadavatelé a platci politickych kampani a reklam
spradaji v prostfedi Ceské vetejné politiky v soucinnosti a s védomim politickych stran
predatorské sité, jejichz vliv je netransparentni a tuSeny pouze z naznakl, které navic
nepfind8i ani politici, ani vySetfujici organy, ale vétSinou jen média. Prortstani
ekonomiky a politiky, které je zde patrné, miize CR na $kale mezi skute¢nou a neliberalni
demokracii tdhnout smérem ke specifické podobé defektni ¢i hybridni demokracie, tedy

k jeji neliberalni formé.
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9 Souhrn

Negativita jako institucionalizovany prvek politického boje byla do CR
importovana v plné sile v roce 2006 zahrani¢ni konzultantskou firmou Penn, Schoen and
Berland, v jejiz rezii se odehrala uspé$nd kampait CSSD k volbam do Poslanecké
snémovny pod nazvem ODS minus. Nasledny volebni pat odstartoval obdobi péti let
politické krize, béhem niz probéhlo celkem devét kampani k parlamentnim, senatnim,
evropskym, krajskym i komunalnim volbam. Prakticky pét let tak probihala permanentni
kampan, kterd nesla rysy konfronta¢ni volebni kampan¢. Jeji podobu zacaly ovliviiovat
dalsi zahraniéni poradenské firmy, které si po CSSD i najalai ODS.

Zatimco zahranicni konzultanti urCovali hlavni strategie volebnich kampani
CSSD a ODS, na jejich realizaci se podilely §taby, slozené z politikil a zastupcti mistnich
PR agentur. Na jejich vrub pada nejen konkrétni podoba negativnich kampani, které se
Casto odehravaly v anonymnim, difamujicim ¢i zesméSnujicim duchu, ale 1 zékulisni
koordinace znaéného mnoZzstvi nepfiznanych negativnich volebnich reklam. Pii jejich
zadavani je tolerovan netransparentni systém financovani.

Praktiky politického marketingu vystavily Ceskou republiku, kterd postrada
ucinnou pravni regulaci volebnich kampani i1 zazité etické normy, péti letim neptetrzitého
proudu stupiiujici se negativity, kterd v zavéru sledovaného obdobi vedla 1 k nartistu
piimé agrese. Mnohasetmilionové Castky, které byly na realizované kampané zapotiebi,
ptispély ke skrytému financovani CSSD a ODS. Jak vyplyva z uvedenych piikladii, miize
mit toto skryté financovani vice podob. Reklamni agentury, které poskytuji politickym
stranam sluzby za podhodnocené ceny, posléze dostavaji reklamni zakazky od vlady,
financované jiz ovSem ze statnich prosttedki. Stejné tak vyvstdva podezieni o ptidélovani
statnich zakazek pro skryté sponzory kampani. A nakonec pak mohou skryti platci
zasahovat pfimo do legislativniho procesu a své zdjmy promitat do konecné podoby
reforem. Z poznatktli, shromazdénych v empirické €asti této prace, jednoznacné vyplyva,
ze tento polooficidlni zplsob netransparentniho propojovani ekonomického a politického
prostiedi je praktikovan jak CSSD, tak ODS.

Odpovédi na vyzkumné otazky naznacuji, Ze masovy nastup ze zahrani¢ni
importovaného politického marketingu mize spolu s nedostatecnosti pravnich i etickych
norem v podminkach transformaéniho procesu v Ceské republice piispét k tomu, Ze

podoba zdejsi demokracie dostane specifickou defektni ¢i neliberalni formu.
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10 Summary

Negativity as an institucionalized element of political fight was imported to the
Czech Republic in 2006 by the consulting firm Pen, Schoen & Berland that organized a
successful campaign of CSSD called ODS minus before the Chamber of Deputies
election. The following election stalemate opened a five-year-long period of political
crisis. During the crisis there were nine campaigns related to parliamentary election,
senatorial election, Europian election as well as local elections. In effect, a permanent
campaign, which had features of a confrontational campaign, was proceeding for five
years. The shape of the campaign was influenced by other foreign advisory firms, hired
not only by CSSD but also by ODS.

While foreign consultants determined main strategies election campaigns of ODS
and CSSD, teams of politicians and representatives of local PR agencies realized them.
They were responsible for particular form of negative campaigns, which were often
anonymous, defamatory and mocking, but also for the backstage coordination of many
unacknowledged negative election advertisements. Opaque system of financing is
tolerated while contracting them.

Practices of political marketing exposed the Czech Republic, which misses
effective legal regulation of election campaigns as well as ethical standards, to five years
of permanent stream of graduating negativity, which eventually lead to increase of
straight aggression. Many millions that were needed for the campaigns contributed to
hidden financing of CSSD and ODS. It follows from the said examples that the hidden
financing can have many forms. Advertising agencies, which provide political parties
services for undervalued prices, are eventually given promotional orders by the
government. However, these orders are financed by the state. Similarly there is a
suspicion about allocation of state orders to the hidden sponsors of the campaigns. In
conclusion, the secret payers can intervene directly to the legal process and they can put
their interests through to the final shape of the reforms. From the knowledge mentioned in
the empirical part of this work results unambiguously that this semiofficial way of opaque
interconnection of the economic and political environments is practised by both CSSD
and ODS.

The answers for the research questions suggest that the mass enter of the imported

political marketing can together with lack of legal and ethical norms in the conditions of
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transformational process in the Czech Republic contribute to the fact that the form of our

democracy will get a specific or illiberal shape.
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12 Seznam zkratek
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CT — Ceska televize

EP — Evropsky parlament

EU — Evropska unie
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J&T — Jakabovi¢ & Tkaé, Cesko-slovenska investi¢ni skupina

KDU-CSL — Kiestanskd a demokraticka unie — Ceskoslovensk4 strana lidova
KSCM — Komunisticka strana Cech a Moravy

MF Dnes — Mladé fronta Dnes

PPF — Prvni privatizacni fond, mezindrodni finan¢ni a investi¢ni skupina Petra Kellnera
PR — Public relations

PSB — Penn, Schoen and Berland Associaties

ODS — Obcanska demokraticka strana

PS — Poslanecka snémovna parlamentu CR

USA — Spojené staty americké

VV — Véci vetejné
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nepfiznanych negativnich kampani u nas

Obrazek ¢. 7: Prelepeny billboard Jifiho Paroubka

Obrazek ¢. 8: Billboard, kterym Balbinova poeticka strana utocila na Miroslava
Kalouska a KDU-CSL

Obrazek ¢. 9: Pfemalovany billboard Bohuslava Sobotky v Bystfici

Obriazek ¢. 10: Premalovany billboard Bohuslava Sobotky v Brné

Obrazek ¢. 11: Hospodareni ODS v roce 2010

Obrazek €. 12: Hospodareni ODS v roce 2010

Obrazek €. 13: Nékteré vladni reklamni kampané v roce 2008

Obrazek & 14: Inzerat CSSD ,,Zeman: S Topolinkem a Kalouskem se dokazu
na vladé domluvit*

Obrazek ¢. 15: Original fotografie, ktera byla pouzita na volebni inzerat

z obrazku 14
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Obrizek ¢&. 16: Inzerat CSSD ,,Pravdiva zpovéd’ ODS“
Obrazek €. 17: Inzerat ODS ,,Korupce za korupci*
Obrazek &. 18: Inzerat CSSD ,,Nevolte stranu praZskych podnikateli*
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14 Seznam priloh

SO A

P¥iloha &. 1: Jedna z prvnich nep¥iznanych zesm&iujici politickych kampani v CR,
organizovana Jirim Chvojkou v roce 2005 proti Jifimu Paroubkovi (obrazek)

Piiloha ¢. 2: Jeden z Fady anonymnich billboardi, kritizujicich tehdejsiho premiéra
Jifiho Paroubka za policejni zasah proti technoparty CzechTek vroce 2005
(obrazek)

Piiloha & 3: Anonymni billboard ironizujici Miroslava Kalouska a KDU-CSL,
k jehoZ autorstvi se prihlasila Balbinova poeticka strana (2005) (obrazek)

Priloha ¢. 4: Anonymni billboard, kterym Balbinova poeticka strana ironizovala
Miroslava Kalouska (2005) (obrazek)

Piiloha ¢. 5: DalSi ze série anonymnich billboardu, jimiz Balbinova poeticka strana
ironizovala Miroslava Kalouska a KDU-CSL (2005) (obrazek)

Priloha €. 6: Anonymni billboard, ktery nechal vyrobit a umistit na dalnici D1 Ivan
Langer z ODS (2005) (obrazek)

Piiloha ¢. 7 a 8: Nepriznané billboardy, umisténé na silnici mezi Ostravou a
Mosnovem (2006) (obrazek)

Piiloha & 9: ,Dopisovani“ na billboardech — odpovéd’ piedsedy CSSD Jiiiho
Paroubka na piedchozi billboard (2006) (obrazek)

A

Piiloha ¢. 10: Anonymni zesméSinujici billboard, zaméfeny proti ministru
zdravotnictvi CSSD Davidu Rathovi, k jehoZ autorstvi se prihlasil Ivan Langer
z ODS (2006) (obrazek)

Piiloha & 11: Anonymni billboard z dilny CSSD, reagujici na konflikt ¢lena ODS
Miroslava Macka a ministra zdravotnictvi CSSD Davida Ratha (2006) (obrazek)

P¥iloha & 12: Nep¥iznany billboard zesméiiujici Lubomira Zaorilka z CSSD (2006)
(obrazek)

Piiloha ¢&. 13: Nepriznany billboard zesmésiujici Vladimira Tlustého (2006)
(obrazek)

Piiloha €. 14: Anonymni billboard zesmésinujici Mirka Topolanka, k autorstvi se
prihlasila CSSD (2006) (obrizek)

Piiloha €. 15: Nepfiznany zesméSiujici billboard proti Mirku Topoliankovi (2006)
(obrazek)

Priloha ¢. 16: Nepriznany billboard zesméSiujici Jifiho Paroubka (2006) (obrazek)
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Piiloha & 17: Negativni piiznana anonymni kampaii CSSD ,,0ODS minus* (2006)
(obrazek)

Priloha & 18: Negativni pFiznana anonymni kampaii CSSD ,,0DS minus“ (2006)
(obrazek)

Piiloha & 19: Anonymni billboard proti ODS, k némuz se piihlasila CSSD (2006)
(obrazek)

Piiloha €. 20: Negativni reklama ODS proti CSSD ,,KSCSSD - s maskou...“ (2006)
(obrazek)

Priloha €. 21: Nepriznany billboard, ironizujici Mirka Topolanka (2007) (obrazek)

Priloha ¢. 22: Nepriznany billboard, zesméSnujici Mirka Topolianka, pouzivajici
stejnou fotografii, jako billboard predchozi (2007) (obrazek)

Priloha ¢. 23: Nepriznany billboard, zesméSnujici Mirka Topolinka. Obrazek
naznacCuje, Ze tehdejSiho premiéra ovlada jeho poradce lobbyista Marek Dalik
(2007) (obrazek)

Piiloha & 24: Neptiznany billboard, ironizujici pfedsedu KDU-CSL Jifiho Cunka
(2007) (obrazek)

Piiloha ¢&. 25: Dal§i nepfiznany billboard, ironizujici predsedu KDU-CSL Jiiiho
Cunka (2007) (obrazek)

Priloha €. 26: Nova verze negativni anonymni kampané socialnich demokrati ODS
minus - ,,ODSouzeni k reformé“ (2008) (obrazek)

Piiloha ¢. 27: Dalsi ukazka nové verze negativni anonymni kampané socialnich
demokrati ODS minus - ,,0DSouzeni k reformé“ (2008) (obrazek) (obrazek)

Priloha ¢. 28: DalSi ukazka nové verze negativni anonymni kampané socialnich
demokrati ODS minus - ,,ODSouzeni k reformé“ (2008) (obrazek)

Priloha ¢. 29: Nova verze negativni anonymni kampané socidlnich demokrati ODS
minus, tentokrate obsahujici pred krajskymi volbami ,lokalni prvek®, tedy
fotografii jihomoravského politika KDU-CSL Stanislava Juranka (2008) (obrazek)

Piiloha ¢. 30: Anonymni negativni kampan socidlnich demokrati proti
jihomoravskému politikovi KDU-CSL Stanislavu Jurankovi, odvolavajici se na
argumentaci a grafiku kampané ,,ODS minus“ (2008) (obrazek)

Priloha €. 31: Srovnavaci kampan ODS v Moravskoslezském kraji, upozoriujici na
predlistopadové ¢lenstvi kandidata CSSD Jaroslava Palase v KSC a dalSich stranach
(2008)

Piiloha & 32: Plakity a inzerity piiznané anonymni kampané CSSD ,,Odsud’te
ODS“ pied krajskymi volbami, na nichZ se objevili kandidati ODS Petr Bendl a
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KDU-CSL Stanislav Juranek na fotomontaZi po boku Mirka Topolinka (2008)
(obrazek)

Piiloha €. 33: Nepriznana negativni reklama »KDU-CSL — d’dbel v nds*, zaméfena
proti jihomoravskému lidoveckému politikovi Stanislavu Jurankovi v krajskych
volbach (2008) (obrazek)

Priloha €. 34: Nepriznana kampai proti stfedofeskému hejtmanovi a jedni¢ce ODS
v krajskych volbach Petru Bendlovi (2008) (obrazek)

Piiloha & 35: NepFiznana kampaii proti mistopiedsedovi KDU-CSL Romanu
Linkovi, napadajici skutecnost, Ze v Pardubickém kraji lidovci kandidovali za
Koalici pro Pardubicky kraj (2008) (obrazek)

Piiloha ¢. 36: Priznana negativni anonymni kampan socidlnich demokrata proti
moravskoslezskému hejtmanovi a jedni¢ce ODS v krajskych volbach EvZenu
ToSenovskému (2008) (obrazek)

Piiloha ¢. 37: Nepriznany zesméSiujici billboard, namiFeny pred krajskymi a
senatnimi volbami proti ODS (2008) (obrazek)

Piiloha & 38: Priznana anonymni kampaii CSSD proti ODS, pracujici ve volebni
kampani do Evropského parlamentu s grafikou kampané ,,ODS minus“ (2009)
(obrazek)

Piiloha & 39: Daldi ukizka pFiznané anonymni kampané CSSD proti ODS,
pracujici ve volebni kampani do Evropského parlamentu s grafikou ,,ODS minus*
(2009) (obrazek)

Piiloha & 40: Jiné varanty p¥iznané anonymni negativni kampané CSSD pied
volbami do Evropského parlamentu (2009) (obrazek)

Piiloha ¢. 41: Volby Evropského parlamentu - anonymni negativni kampan ODS
proti CSSD (2009) (obrazek)

Piiloha ¢. 42: Volby Evropského parlamentu - anonymni negativni kampan ODS
proti CSSD (2009) (obrazek)

Priloha ¢. 43: Volby Evropského parlamentu - na negativni kampain ODS proti
CSSD navazuje kampan srovnavaci (2009) (obrazek)

Piiloha ¢. 44: Letni pozitivni billboardova kampaii ODS v Chorvatsku,
prostiednictvim které chtéli obcansti demokraté odleh¢it unavu obcani
z permanentni volebni kampané (2009) (obrazek)

Piiloha ¢. 45: Nepriznana parodie predchozi billboardové kampané ODS ,, Tady nds
pust’te k vodé“ (2009) (obrazek)

A

P¥iloha &. 46: Nepiiznany billboard zesm&iiujici pFedsedu krajské organizace CSSD
na Ustecku Petra Bendu (2009) (obrazek)
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Piiloha ¢. 47: Nepriznany zesméSnujici billboard, namifeny proti primatorce
Chomutova za ODS Ivané Rapkové (2009) (obrazek)

Priloha ¢. 48: Nepriznany billboard, reagujici formou fotomontaZze na aféru
Miroslava Topolianka pri navsStévé vily italského premiéra Silvia Berlusconiho
(2009) (obrazek)

Priloha €. 49: Nepriznany billboard, zesméSnujici Mirka Topolianka a Marka
Dalika. Billboard reaguje na zpravy v médiich, podle nichZ se Dalik rozhodl prodat
sviij luxusni prazsky byt (2009) (obrazek)

Priloha ¢. 50: Nepriznany zesmésSnujici billboard proti Miroslavu Topolankovi
(2009) (obrazek)

Priloha ¢. 51: Nepfriznany negativni billboard, navazujici na heslo z negativni
kampané ODS, mobilizujici v roce 2006 proti spojenectvi CSSD a KSCM (2009)
(obrazek)

Piiloha €. 52: Neznamou osobou upraveny billboard na Slovacku, zesméSnujici
Jitiho Paroubka (2010) (obrazek)

Piiloha €. 53: Nepriznany billboard proti Miroslavu Topolankovi (2010) (obrazek)

Piiloha €. 54: Nepriznany zesméSiujici billboard proti Miroslavu Topoliankovi
(2010) (obrazek)

Priloha ¢. 55: NeprFiznany billboard, zesméSiiujici Mirka Topolanka a jeho poradce
Marka Dalika (2010) (obrazek)

Piiloha &. 56: PFiznana negativni kampaii CSSD proti Mirkovi Topolinkovi a ODS
(2010) (obrazek)

Pfiloha & 57: Anonymni negativni kampaii CSSD proti Petru Necasovi a ODS
(2010) (obrazek)

Piiloha & 58: Anonymni negativni kampaii CSSD proti Petru Necasovi a ODS
(2010) (obrazek)

Piiloha & 59: Anonymni negativni kampain CSSD proti Petru Ne¢asovi a ODS,
obsahujici mj. neprokazané udaje o jeho milence a jejim odménovani ze statnich
penéz, publikované bulvarnim denikem Blesk (2010) (obrazek)

Piiloha ¢. 60: Jina varianta zesméSnujiciho billboardu proti Petru Necasovi,
odvolavajici se na nepravdivé udaje o jeho milence a jejim odménovani ze statnich
penéz, publikované bulvarnim denikem Blesk (2010) (obrazek)

Piiloha &. 61: Nep¥iznany zesmé&Siiujici billboard CSSD proti Petru Netasovi , ktery
je na fotomontaZi spojovan s Miroslavem Topolankem a Ivanem Langerem (2010)
(obrazek)
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Piiloha €. 62: Nepriznany billboard, na némzZ je predseda ODS Miroslav
Topolanek, ktery pravé odstoupil z ¢ela ODS, na fotomontaZi spojovan s Petrem
Necasem, Ivanem Langerem a Pfemyslem Sobotkou (2010) (obrazek)

Priloha ¢. 63: Nepriznany billboard proti Lubomiru Zaorilkovi, ktery je na
fotomontazi spojovan s byvalym predsedou CSSD Stanislavem Grossem (2010)
(obrazek)

Priloha €. 64: Nepriznany billboard proti Lubomiru Zaoralkovi (2010) (obrazek)

4

Piiloha & 65: Neptiznany zesm&iiujici billboard proti Jifimu Paroubkovi a CSSD
(2010) (obrazek)

Priloha ¢. 66: DalSi nepriznany zesméSnujici billboard proti Jifimu Paroubkovi a
CSSD (2010) (obrazek)

Piiloha & 67: P¥iznani anonymni kampaii ODS proti Jifimu Paroubkovi a CSSD
(2010) (obrazek)

Piiloha &. 68: PFiznana anonymni kampaii ODS proti Jifimu Paroubkovi a CSSD
(2010) (obrazek)

Piiloha & 69: P¥iznani anonymni kampaii ODS proti Jifimu Paroubkovi a CSSD
(2010) (obrazek)

Piiloha & 70: P¥iznana anonymni kampaii ODS proti Jifimu Paroubkovi a CSSD
(2010) (obrazek)

Pfiloha & 71: P¥iznani anonymni kampaii ODS proti Jifimu Paroubkovi a CSSD
(2010) (obrazek)

Piiloha &. 72: P¥iznana anonymni kampaii ODS proti Jifimu Paroubkovi a CSSD
(2010) (obrazek)

Piiloha ¢. 73: Pfiznana anonymni kampan ODS, namifena proti JiFimu Paroubkovi
a CSSD (2010) (obrazek)

Priloha ¢. 74: Priznana anonymni kampan ODS, namifena proti Jifimu Paroubkovi
a CSSD (2010) (obrazek)

Piiloha & 75: Nepfiznana kampaii proti CSSD, pouZivaji barvy této strany (2010)
(obrazek)

Piloha &. 76: Srovnavaci kampaii ODS, namitena proti Jifimu Paroubkovi a CSSD
(2010) (obrazek)

Piiloha &. 77: Srovnavaci kampaii ODS, namifena proti Jitimu Paroubkovi a CSSD
(2010) (obrazek)
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Piiloha &. 78: Srovnavaci kampaii ODS, namiiena proti Jifimu Paroubkovi a CSSD
(2010) (obrazek)

Priloha €. 79: Anonymni verze srovnavaci negativni kampané ODS, namifené proti
JiFimu Paroubkovi a CSSD (2010) (obrazek)

Priloha ¢. 80: Dalsi verze anonymni negativni kampané ODS, namiiené proti Jifimu
Paroubkovi a CSSD (2010) (obrazek)

Priloha ¢. 81: Nepriznany billboard proti Radku Johnovi a Vécem vefejnym (2010)
(obrazek)

Priloha ¢. 82: Dalsi nepriznany billboard proti Radku Johnovi a Vécem verejnym
(2010) (obrazek)

Priloha ¢. 83: Nepfiznany billboard proti stranam TOP 09 a Véci vefejné, na némz
je Miroslavu Kalouskovi a Radku Johnovi podsouvano, Ze se po volbach chtéji

zbavit popularniho politika a lidra TOP 09 Karla Schwarzenberga (2010) (obrazek)

Priloha ¢. 84: Nepriznany billboard proti Miroslavu Kalouskovi a TOP 09, jehoz
autora se pres podanou Zalobu TOP 09 nepodarilo vypatrat (2010) (obrazek)

Piiloha €. 85: Nepfiznany billboard proti Miroslavu Kalouskovi a TOP 09 (2010)
(obrazek)

Piloha &. 86: Nepiiznany billboard proti CSSD, KSCM a TOP 09 (2010) (obrizek)
Priloha ¢&. 87: Nepfiznany billboard proti Strané prav obcani Zemanovci. Jeji
predseda Milo§ Zeman je na ném zobrazen jako loutka lobbyisty Sloufa, jehoz

hlavnim cilem je uSkodit CSSD (2010) (obrazek)

Piiloha ¢. 88: Jina verze nepriznaného billboardu proti Strané prav obcani
Zemanovci (2010) (obrazek)

Piiloha & 89: Anonymni billboard, k jehoZ vyvéSeni v Praze se prihlasila CSSD
(2010) (obrazek)

Piiloha ¢. 90: Nepriznana kampain proti kandidatovi ODS a primatorovi Prahy
Pavlu Bémovi (2010) (obrazek)

Priloha ¢. 91: Nepriznana kampan proti kandidatovi ODS a primatorovi Prahy
Pavlu Bémovi (2010) (obrazek)

Piiloha ¢ 92: Ukazka z24strankového falesného volebniho programu ODS,
vytvoreného v ramci negativni kampané CSSD (2010) (obrazek)

Piiloha & 93: Anonymni negativni kampai CSSD ,,Nevolis, zaplatis“, zaméfens
proti ODS, TOP 09 a Vécem vefejnym (2010)
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Piiloha & 94: Nepiiznana kampai proti CSSD formou direct mailu. Difamujici
obalky, v nichZ byly letiky rozesiliny, mély vzbudit zdani vyhodné obchodni
nabidky. Text pouziva grafiku i rétoriku bulvarnich médii (2010) (obrazek)

Piiloha & 95: Nepiiznana kampai proti CSSD formou direct mailu. Difamujici

obalky, v nichZ byly letaky rozesiliny, pouZivaly stejné jako samotny letak grafiku i
rétoriku bulvarnich médii (2010) (obrazek)

Piiloha & 96: Neptiznana kampaii proti CSSD formou direct mailu. Difamujici
obalky, v nichZ byly letiky rozesiliny, mély vzbudit zdani vyhodné obchodni
nabidky. Text pouziva grafiku i rétoriku bulvarnich médii (2010) (obrazek)

Piiloha & 97: Anonymni negativni kampain CSSD ,,Nevoli§, zaplati§“, namifena
nejprve proti ODS, pozdéji také proti TOP 09 a Vécem veiejnym (2010) (obrazek)

Piiloha ¢. 98: Anonymni negativni kampan CSSD ,, Nevolis, zaplatis“, namirena
nejprve proti ODS, pozdéji také proti TOP 09 a Vécem verejnym (2010) (obrazek)

€

Piiloha ¢. 99: Anonymni negativni kamparn CSSD ,, Nevolis, zaplatis“, namifena
nejprve proti ODS, pozdéji také proti TOP 09 a Vécem verejnym (2010)

Piiloha & 100: Anonymni negativni kampaii CSSD ,,Nevoli§, zaplati¥“, namitens
nejprve proti ODS, pozdéji také proti TOP 09 a Vécem verejnym (2010)

Piiloha ¢&. 101: Negativni kampaii CSSD proti Ivanu Langerovi a ODS (2010)
Piiloha &. 102: Negativni kampaii CSSD, tito¢ici na ODS a TOP 09 (2010)
Piiloha & 103: Negativni kampaii CSSD, tito¢ici na ODS a Vécem Vefejnym (2010)

Ptiloha €. 104: Plan vyzkumu

145



15 Prilohy

Piiloha &. 1: Jedna z prvnich nep¥iznanych zesm&iiujici politickych kampani v CR,
organizovana Jifim Chvojkou vroce 2005 proti Jifimu Paroubkovi. Priloha
obsahuje kompletni sérii samolepek, pfichystanych na jednom archu do tisku.

Lipzamani masinrslva pokonii trilkly
b ctor sl b erisEden glua pokcsni hindaily

Ligpaguneni pnilialacsnda palcsnl arimkhy

Paroubek
muze

zabijet

Upaguendon irmrslerslna pobosmi Bniatably

Paroubek
zpusobuje
zrudnuti
klize

|

THE EMPIRE
STRIKES
PAROU BACK!

Zdroj: archiv autora

Paroubek vazné

skodi Vam i
Vasemu okoli

Lo rimslerstva e aralaity

Pozadejte o pomoc
Parcubka:
budete potrebovat
Iékare i lékarnika

PAROUBEK
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Paroubek

skodi zdravi
Vaseho ditete

Lipeirarntal miniskarste policejnd bridaliy:

Nenechte
Vase déti
vydejchavat
Paroubka,
skodi to jejich
zdravi

ZAKAZ JizDY!



Priloha €. 2: Jeden z Fady anonymnich billboardi, kritizujicich tehdejsiho
premiéra Jiriho Paroubka za policejni zasah proti technoparty CzechTek v roce
2005. K jeho autorstvi se prihlasil Feditel ostravského radia Helax Mirek Pifka
(2005)

~ SPRAUNY
CESKY REZNIN

Zdroj: http://aktualne.centrum.cz/zpravy/krimi/clanek.phtml?id=562025

Piiloha & 3: Anonymni billboard ironizujici Miroslava Kalouska a KDU-CSL,
k jehoZ autorstvi se prihlasila Balbinova poeticka strana (2005)

A NEJCESTNEIS]
H MUZ VE STATE

. [z M Kalosck

Zdroj: http://www.novinky.cz/domaci/71092-balbinovci-siji-do-kalouska.html
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Piiloha €. 4: Anonymni billboard, kterym Balbinova poeticka strana ironizovala
Miroslava Kalouska (2005)

-~

A
L° )
L
)
a
=

&,
)

NA ZMENU

Volte

Zdroj: http://www.balbinka.cz/index 1.html

Priloha ¢. 5: Dalsi ze série anonymnich billboardi, jimiZ Balbinova poeticka
strana ironizovala Miroslava Kalouska a KDU-CSL (2005)

do kazdé viddy
Blh

Kazdod=d eSkou vikadu
spasime

Zdroj: http://www.balbinka.cz/index 1.html

Priloha ¢. 6: Anonymni billboard, ktery nechal vyrobit a umistit na dalnici D1
Ivan Langer (ODS) (2005)

Zdroj: http://aktualne.centrum.cz/zpravy/krimi/fotogalerie/foto/163101/?¢cid=562025
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Prilohy €. 7 a 8: Nepriznané billboardy, umisténé na silnici mezi Ostravou a
Mosnovem (2006)

Zdroj:http://zpravy.idnes.cz/foto.aspx?r=domaci&c=A060117 201559 domaci_zra

Piiloha &. 9: ,,Dopisovani* na billboardech — odpovéd’ piedsedy CSSD Jifiho
Paroubka na predchozi billboard (2006)

Zdroj:http://zpravy.idnes.cz/foto.aspx?r=domaci&c=A060117 201559 domaci_zra
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Piiloha €. 10: Anonymni zesméSiiujici billboard, zaméreny proti ministru
zdravotnictvi CSSD Davidu Rathovi, k jehoZ autorstvi se prihlasil Ivan Langer
(ODS) (2006)

Ministr Zdravotnictvi varuje:
Vie, o éem nerozhoduji ja,
Skodi zdravi!

Zdroj:http://zpravy.idnes.cz/foto.aspx?r=domaci&c=A060117 201559 domaci_zra

Piiloha ¢&. 11: Anonymni billboard z dilny CSSD, reagujici na konflikt ¢lena
ODS Miroslava Macka a ministra zdravotnictvi CSSD Davida Ratha (2006)

ODS A MACEK
DAJIi NAM PAR FACEK

OPRAVDU CHCETE ZMENU PODLE ODS?

Zdroj: http://www.novinky.cz/domaci/86163-cssd-si-na-billboardech-utahuje-z-
mackovy-facky.html
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Piiloha &. 12: Nep¥iznany billboard zesm&iiujici Lubomira Zaoralka z CSSD
(2006)

Zdroj:http://zpravy.idnes.cz/foto.aspx?r=domaci&c=A060407 202821 domaci_zra

4

Priloha €. 13: Nepfiznany billboard zesméSiiujici Vladimira Tlustého (2006)

L
raa

EINET

Ing. V. Tlusty
byvaly namestek
min. zem&d&istyd

Zdroj:http://zpravy.idnes.cz/foto.aspx?r=domaci&c=A060407 202821 doma
ci_zra
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Piiloha €. 14: Anonymni billboard zesmésiujici Mirka Topolanka, k autorstvi
se prihlasila CSSD (2006)

Zdroj: http://www.ahaonline.cz/clanek/musite-vedet/1570/volebni-billboardy-
fantomas-kontra-kozeny.html

4

Priloha €. 15: Nepriznany zesméSnujici billboard proti Mirku Topolankovi
(2006)

Zdroj: http://www.novinky.cz/domaci/73617-nejcharakternejsi-politici-jsou-z-ods-
tvrdi-ironicky-billboard.html
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Piiloha €. 16: Nepriznany billboard zesmésiujici JiFiho Paroubka (2006)

Ing. Jifi Paroubek
.~ volebni lide CSSD

| www.cssd.cz

Zdroj: http://www.ahaonline.cz/clanek/musite-vedet/1570/volebni-billboardy-
fantomas-kontra-kozeny.html

Piiloha &. 17: Negativni pfiznana anonymni kampaii CSSD ,,0DS minus“ (2006)

ODS Minus

sSnizime dané nejbohatsim

Zdrazime potraviny, léky, vodu, teplo
a vefejnou dopravu

Zrugime bezplatné zdravotnictvi
Zavedeme skolné

Zrusime minimalni mzdu

Zavedeme vypovéd bez udéani davodu
Okamzité zvysime najemné

Zdroj: http://www.novinky.cz/domaci/83869-clen-ods-poda-trestni-oznameni-kvul
kampani-cssd.html
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Piiloha &. 18: Negativni pfiznana anonymni kampaii CSSD ,,0DS minus*“ (2006)

ODS Minus |

prichazi

Julinek:
i déti a dichodci

budou
u lékare platit!

MF. Dnes, pétek 2. biezna 2007

ODS + KDU-ESL + Zeleni

Zdroj: http://cs.wikipedia.org/wiki/Soubor:Praha, Josefov, ODS minus.JPG

Piiloha €. 19: Anonymni billboard proti ODS, k némuz se p¥ihlasila CSSD
(2006)

VOLiM ROVNOU DAN ODSk.

Viktor KoZeny

Bahamy

Zdroj: http://www.novinky.cz/domaci/84520-tvrdik-kampan-cssd-neni-negativni-ale-
vysvetlujici.html
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Piiloha &. 20: Negativni reklama ODS proti CSSD ,,KSCSSD - s maskou...“
(2006)

Zdroj: http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=2637

Priloha €. 21: NepFiznany billboard, ironizujici Mirka Topolanka (2007)

Zdroj: http://domaci.ihned.cz/c1-20588560-billboard-zesmesnuje-topolankovo-gesto

oA

Priloha ¢. 22: Nepriznany billboard, zesméSiiujici Mirka Topolinka, pouZzivajici
stejnou fotografii, jako billboard piedchozi (2007)

Zdroj: http://zpravy.idnes.cz/topolanek-hlasa-z-billboardu-mam-vas-rad-f0q-
/domaci.asp?c=A071202_ 211143 domaci_mia
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Priloha €. 23: Nepriznany billboard, zesmésnujici Mirka Topolanka. Obrazek
naznacuje, Ze tehdejsiho premiéra ovlada jeho poradce lobbyista Marek Dalik
(2007)

Zdroj: http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-politika/123330/pritel-dalik-opusti-
topolanka.html

Piiloha & 24: Anonymni billboard, ironizujici piedsedu KDU-CSL Ji¥iho
Cunka (2007)

Zdroj: http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/letni-opalovani-s-cunkem-je-z-dilny-
balbinovcu_10379.html?showTab=diskutovane
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Piiloha &. 25: Dalsi nepfiznany billboard, ironizujici pFedsedu KDU-CSL Ji¥iho
Cunka (2007)

Zdroj: http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/billboardova-antikampan-pokracuje-
cilem-je-cunek 2431.html?showTab=diskutovane

Piiloha €. 26: Nova verze negativni anonymni kampané socialnich demokratia
ODS minus - ,,O0DSouzeni k reformé“ (2008)

I\/I ODS Minus I\/I ODS Minus

Zdroj: http://www.novinky.cz/domaci/137449-cssd-oprasila-kampan-ods-minus-s-
nazvem-odsouzeni-k-reforme.html
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Piiloha €. 27: Nova verze negativni anonymni kampané socialnich demokrati
ODS minus - ,,ODSouzeni k reformé“ (2008)

Snizujeme dané
nejbohatsim!

ODSouzeni Kk reformé!
-

MNabizime vam jesté vice Sperkd,
luxusnich aut, palacd, jachet,

I\/I ODS Minus == Wops minus

Zdroj: http://www.novinky.cz/domaci/137449-cssd-oprasila-kampan-ods-minus-s-
nazvem-odsouzeni-k-reforme.html

Piiloha ¢. 28: Nova verze negativni anonymni kampané socialnich demokrati
ODS minus -,,0ODSouzeni k reformé“ (2008)

X | ZvysSujeme dané
Splneno' obyéejnym lidem

Zavedeme poplatky u lékare 4 2
miliard K¢

Zdrazime potraviny, léky, novych dani:
vodu, teplo a verejnou

dopravu nové poplatky ve zdravotnictvi

nové dané z elektfiny a paliv 0\
.
s T = zvyseni spotfebni dané o
S:r’“zqne rOdICOVSky" zvyseni DPH “e“
prispévek a porodné QQ\

U ODS Minus I\/I ODS Minus

Zdroj: http://www.novinky.cz/domaci/137449-cssd-oprasila-kampan-ods-minus-s-
nazvem-odsouzeni-k-reforme.html
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Priloha €. 29: Nova verze negativni anonymni kampané socidlnich demokratu
ODS minus, tentokrate obsahujici pred krajskymi volbami ,,lokalni prvek*,
tedy fotografii jihomoravského politika KDU-CSL Stanislava Juranka (2008)

e Poplatky
% vybirame

i
B

ilF_Q_ ‘

b
N !l ODS Minus

U lékafe Vas prijdeme drahao

spolecne

Zdroj: http://kolarova.blog.idnes.cz/c/36908/Nechci-ODS-minus-Chci-CSSD-
plus.html

Priloha €. 30: Anonymni negativni kampai socidlnich demokrati proti
jihomoravskému politikovi KDU-CSL Stanislavu Jurankovi, odvolavajici se na
argumentaci a grafiku kampané ,,0ODS minus“ (2008)

Schvaluiji

poplatky u lékaie

: g zruseni
Urazové nemocnice

zdrazovani

omezeni détskych
pridavka

snizeni rodiéovského
pFispévku

ada KDU-CSL

Zdroj: http://kolarova.blog.idnes.cz/c/36908/Nechci-ODS-minus-Chci-CSSD-
plus.html
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Piiloha €. 31: Srovnavaci kampai ODS v Moravskoslezském kraji, upozoriujici
na predlistopadové ¢lenstvi kandidata CSSD Jaroslava Palase v KSC a dalsich
stranach (2008)

Jaroslav PALAS EvZen TOSENOVSKY

Clenstvi v politickyich stra ndach Clenstvi v politickych strandch

&len KSC
dlen KSCM ¢&len ODS ¥

&len hnuti Levy blok
&en CSSD

Zdroj:
http://zpravy.idnes.cz/foto.aspx?c=A081010 161724 domaci adb&inframe=0&stra
na=1&foto=ADB2655e8 Inzerce stranyll.ipg

Piiloha &. 32: Plakaty a inzeraty p¥iznané anonymni kampané CSSD ,, Odsud’te
ODS“ pied krajskymi volbami, na nichZ se objevili kandidati ODS Petr Bendl a
KDU-CSL Stanislav Juranek na fotomontazi po boku Mirka Topolanka (2008)

o

Odsud

4
Odsu

- ODS

dte ODS

HLASUJTE PROTI g HLASUJTE PROTI

krutym a nespravedlivym experimentam ODS krutym a nespravedlivym experimentim ODS

Volby 17. — 18. F{jna 2008 Volby 17. - 18, fijna 2008

Zdroj: Interni prezentace volebniho manazera CSSD J. Tvrdika Krajské a sendtni
volby 2008, kvéten 2008

160



Piiloha ¢&. 33: Nep¥iznana negativni reklama ,, KDU-CSL — d’dbel v nds*,
zamérena proti jihomoravskému lidoveckému politikovi Stanislavu Jurankovi
v krajskych volbach (2008)

KDU-CSL

dabel v nas

Stanislav Juranek

Zdroj: http://zpravy.idnes.cz/plakaty-zkouseji-znemoznit-kandidaty-cunkem-
jancikem-i-kockovou-vrazdou-1rz-/domaci.asp?c=A081016 170532 domaci_abr

Priloha €. 34: Nepriznana kamparn proti stifedoCeskému hejtmanovi a jednicce
ODS v krajskych volbach Petru Bendlovi (2008)

| Oavanz
’ Diskrétnost
|| Solidnost

Zdroj:
http://www.mediafaxfoto.cz/search.php?search_mode=list&search_keyword=+NEG
ATIVN%C3%8D&search _look in_keywords=1&search _look in_description=1&se
arch_section=homeé&search_type=all words&search date type=predefined&search
date_period=all&action=search&p=3
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Piloha &. 35: Nepiiznana kampai proti mistopfedsedovi KDU-CSL Romanu
Linkovi, napadajici skute¢nost, Ze v Pardubickém kraji lidovci kandidovali za
Koalici pro Pardubicky kraj (2008)

Mewvim, &im to,
ale KDU-CSL tad lidi
volit nebudou.

Tak tomu fikejme

KOALICE PRO
PARDUBICKY KRAJ.

Vite, koho chcete volit?

Zdroj: http://zpravy.idnes.cz/plakaty-zkouseji-znemoznit-kandidaty-cunkem-
jancikem-i-kockovou-vrazdou-1rz-/domaci.asp?c=A081016 170532 domaci_abr

Piiloha €. 36: Priznana negativni anonymni kampar socialnich demokratii proti
moravskoslezskému hejtmanovi a jedni¢ce ODS v krajskych volbach EvZenu
ToSenovskému (2008)

Zdroj: http://tn.nova.cz/zpravy/domaci/otvirak-predvolebni-kampan-co-slibuji-
kandidati-na-billboardech.html

162


http://zpravy.idnes.cz/plakaty-zkouseji-znemoznit-kandidaty-cunkem-jancikem-i-kockovou-vrazdou-1rz-/Foto.aspx?r=domaci&foto1=ABR2677ba_6469214.jpg.JPG
http://zpravy.idnes.cz/plakaty-zkouseji-znemoznit-kandidaty-cunkem-jancikem-i-kockovou-vrazdou-1rz-/domaci.asp?c=A081016_170532_domaci_abr
http://zpravy.idnes.cz/plakaty-zkouseji-znemoznit-kandidaty-cunkem-jancikem-i-kockovou-vrazdou-1rz-/domaci.asp?c=A081016_170532_domaci_abr
http://tn.nova.cz/zpravy/domaci/otvirak-predvolebni-kampan-co-slibuji-kandidati-na-billboardech.html
http://tn.nova.cz/zpravy/domaci/otvirak-predvolebni-kampan-co-slibuji-kandidati-na-billboardech.html

Priloha €. 37: Nepriznany zesméSnujici billboard, namifeny pied krajskymi a
senatnimi volbami proti ODS (2008)

Zdroj: http://tn.nova.cz/zpravy/domaci/otvirak-predvolebni-kampan-co-slibuji-
kandidati-na-billboardech.html

P¥iloha &. 38: PFiznana anonymni kampaii CSSD proti ODS, pracujici ve
volebni kampani do Evropského parlamentu s grafikou ,,ODS minus“ (2009)

293 732 K¢é 18 111 K¢

jsam vioni vwdalal na danich vas stilo kazdé moje slovo
mam QDS v Evmpshé_rr_l_ parlamentu

"lfj w

1-‘

Jan I

A to Jsem tam dva roky vibec nepromiuvil.
Ja jsem v pohodé, co vy?

Drdte mi 5. Servna znovu svij hlas? | N e svii] hlas?

| Ja jsem v pohods, co vy? |

Zdroj: http://www.lidovky.cz/negativni-kampane-tahnou-ale-nesmi-se-to-s-agresi-
prehnat-pea-/In_domov.asp?c=A090831 112356 In_domov_mel
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Piiloha &. 39: Dalsi ukazka p¥iznané anonymni kampané CSSD proti ODS,
pracujici ve volebni kampani do Evropského parlamentu s grafikou ,,ODS
minus*“ (2009)

Kr|2| jsme zawmll

|

Chamtwost a nenas SpOIEGné |
i 50bila ekonomickay kriz zl, |
5, cervna znuuu suug hlas?

yrtnnst pravicové politiky zpig
Déte nam

Tt e i |

Zdroj:
http://www.mediafaxfoto.cz/search.php?search_mode=list&search_keyword=+NEG
ATIVN%C3%8D&search_look_in_keywords=1&search look in_description=1&se
arch_section=home&search_type=all words&search_date type=predefined&search
_date_period=all&action=search&p=3

Piiloha &. 40: Jiné varanty pFiznané anonymni negativni kampané CSSD pied
volbami do Evropského parlamentu (2009)

Krizi jsme zavinili
spolecne!

Pokud budems lidem pied volbami
ofoviend Fikat, co miéme v plimu,
nifdy we voltsich nanvyhrajeme™

Chamtivost a nenasytnost
pravicové politiky
zplsobila ekonomickou krizi.

Dile ndm 5. Corvna znovy Vi hlas?

Zdroj: http://www.novinky.cz/domaci/169209-cssd-zahajila-tvrdy-predvolebni-utok-
na-ods.html
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Piiloha €. 41: Volby Evropského parlamentu - anonymni negativni kampan
ODS proti CSSD (2009)

Zdroj: http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=9963

Priloha €. 42: Volby Evropského parlamentu - anonymni negativni kampan
ODS proti CSSD (2009)

Zdroj: http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?1D=9963

Priloha ¢. 43: Volby Evropského parlamentu - na negativni kampan
ODS proti CSSD navazuje kampan srovnavaci (2009)

u._im‘i.'?ﬂild' ? 1

Zdroj: http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=9963
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Piiloha €. 44: Letni pozitivni billboardova kampain ODS v Chorvatsku,
prostirednictvim které chtéli obcansti demokraté odleh¢it iunavu ob¢ani
z permanentni volebni kampané (2009)

Tady nas pustte K vode
B__ ‘A"

Zdroj: http://www.novinky.cz/domaci/172772-politici-ods-se-nechali-vyfotit-v-
plavkach-na-billboardy-v-chorvatsku.html

Priloha ¢. 45: Nepriznana parodie predchozi billboardové kampané ODS ,, Tady
nas pust’te k vodé“ (2009)

Zdroj: http://www.lidovky.cz/nekdo-paroduje-ods-autor-fotek-podava-trestni-
oznameni-pig-/In_domov.asp?c=A090722 201401 In_domov_mev
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Piiloha €. 46: Nepriznany billboard zesméSiiujici predsedu krajské organizace
CSSD na Ustecku Petra Bendu (2009)

Zdroj: http://zpravy.tiscali.cz/socialni-demokrate-schuzovali-ve-verejnem-dome-
23926

SO A

Priloha ¢. 47: Nepriznany zesméSnujici billboard, namifeny proti primatorce
Chomutova za ODS Ivané Rapkové (2009)

' Hledam index
#  a spoluzéky z Piznd!!

gl 1}

lvana Hapkova
#czreard phaneniia

Zdroj: http://www.denik.cz/z_domova/rapkova-hleda-spoluzaky-z-plzne-na-
plakatu20091120.html
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Priloha ¢. 48: Nepriznany billboard, reagujici formou fotomontiZe na aféru
Miroslava Topolanka pri navstévé vily italského premiéra Silvia Berlusconiho

(2009)

Zdroj: http://tn.nova.cz/zpravy/domaci/nahy-topolanek-v-kampani-umysine-i-
nevedomky.html

N AR

Priloha ¢. 49: Nepriznany billboard, zesméSiiujici Mirka Topolinka a Marka
Dalika. Billboard reaguje na zpravy v médiich, podle nichzZ se Dalik rozhodl
prodat sviij luxusni prazsky byt (2009)

Nebud'te

Milujeme

dobré bydlent socky i e
&/ o i iEi
— S \ y LF =
k—___-__a:&”& N en 2Xx
; = |8 500000
DA 1-

- ch’ané jou S nami

Zdroj: http://www.blesk.cz/clanek/zpravy-politika/122842/dalik-prodava-byt-
stehuje-se-do-toskanska.html
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Piiloha €. 50: Nepriznany zesméSnujici billboard proti Miroslavu Topolankovi
(2009)

VELKY STATNIK
s malou hlavou

Zdroj: http://tn.nova.cz/zpravy/domaci/nahy-topolanek-v-kampani-umysine-i-
nevedomky.html

Piiloha €. 51: Nepriznany negativni billboard, navazujici na heslo z negativni
kampané ODS, mobilizujici v roce 2006 proti spojenectvi CSSD a KSCM (2009)

~ volte KSCSSD

’-Zasej_sznéfe,

jsem!
O)Js

volte KSﬁSSD

Zdroj: http://www.rudytrpaslik.cz/wp-content/uploads/2010/05/Billboard_-
KSCSSD_-_zafi 2009.jpg
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Piiloha ¢. 52: ,,Lidova tvorivost* - neznamou osobou upraveny billboard na
Slovacku, zesmésnujici Jifiho Paroubka (2010)

—
“ Obnovime

' 3 dny _nemnﬁenfi‘tfte T A
4 . {a) ated siVas kipim | |

Zdroj: http://www.denik.cz/z_domova/politolog-negativni-kampan-je-dzin-
vypusteny-z-lah.html

Piiloha €. 53: NeprFiznany billboard proti Miroslavu Topolankovi (2010)

JSEM UNAVENY
MUz

Zdroj: http://www.lidovky.cz/billboardova-antikampan-zavalila-prahu-paroubek-pry-
zrusi-ranni-kocovinu-1t2-/In_domov.asp?c=A100406_151757 In_domov_mk
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Priloha €. 54: Nepriznany zesméSnujici billboard proti Miroslavu Topolankovi
(2010)

m VERNY MANZEL

P

Zdroj: archiv autora

4

Piiloha €. 55: Nepriznany billboard, zesméSiujici Mirka Topolanka a jeho
poradce Marka Dalika (2010)

Zdroj: http://www.mediafax.cz/politika/3000040-Negativni-volebni-kampan-ma-
smysl-nesmi-se-vsak-prehnat-rika-politolozka
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Piiloha &. 56: Piznana negativni kampaii CSSD proti Mirkovi Topoliankovi a
ODS (2010)

ODS:

Vsechny obycejné
Cechy zavrit

a nakopat do pr...!

Mirek TOPOLANEK,
19. 3. 2010, Praha

Zdroj: Moravskoslezsky denik, 23. 3. 2010

P¥iloha & 57: Anonymni negativni kampaii CSSD proti Petru Necasovi a ODS
(2010)

__ ODS: KASLEME NA
| _.“'“ . OBYCEJNE LIDI! \

.

-

VYPOVEDI Z PRACE P

PROSTE BUDOU!

Patr NECAS

A

| / BEZ UDANI DUVODU
Wi

/

Zdroj: http://www.ct24.cz/parlamentni-volby/volebni-kampan/86710-cesko-
zaplavily-antikampane-pro-klause-jsou-absurdni/
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Piiloha & 58: Anonymni negativni kampaii CSSD proti Petru Ne¢asovi a ODS
(2010)

Zdroj: http://zpravy.idnes.cz/volebni-antikampan-paroubek-bojuje-proti-kocovine-
necas-kasle-na-lidi-1kz-/domaci.asp?c=A100406_163009_domaci_kop

Piiloha & 59: Anonymni negativni kampaii CSSD proti Petru Necasovi a ODS,
obsahujici mj. neprokazané udaje o jeho milence a jejim odménovani ze
statnich penéz, publikované bulvarnim denikem Blesk (2010)

_ ’Ftetr ,,Pokrytec” Neéaé:
M, | KAZE vODU, PIJE VINO!

OBYCEJNYM LIDEM: placeni ve zdravotnictvi a vyhazov bez udani duvodu,

mm odmény & pﬂ'-"“‘"'i mésiéni cisty plat 1TB.761 K& miEsK 10 4 2010

o
- STATHIM ZAMESTANCUM: snideni piatd o 4 %
} / SVE NEJBLIZSI SPOLUPRACOVNICI NA MINISTERSTVU:
p

¢ ODS: KASLEME NA OBYCEJNE LIDI. CHCETE NAS ZNOVU?

Zdroj: http://www.parlamentnilisty.cz/parlament/163513.aspx
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Piiloha €. 60: Jina varianta zesméSnujiciho billboardu proti Petru Necasovi,
odvolavajici se na nepravdivé udaje o jeho milence a jejim odménovani ze
statnich penéz, publikované bulvarnim denikem Blesk. Autor a zadavatel ztstal
neznamy(2010)

Pro milenky

w wr

politikii yyssi

Zdroj:
http://fotoservis.ods.cz/foto.php?dir=04679572876976708411029519214685&id fot
0=42227

SO A

Piiloha &. 61: Nepiiznany zesm&ujici billboard CSSD proti Petru Necasovi ,
ktery je na fotomontaZi spojovan s Miroslavem Topoliankem a Ivanem
Langerem (2010)

Zdroj: http://www.ct24.cz/parlamentni-volby/volebni-kampan/86710-cesko-
zaplavily-antikampane-pro-klause-jsou-absurdni/
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Priloha €. 62: Nepriznany billboard, na némz je predseda ODS Miroslav
Topolanek, ktery pravé odstoupil z ¢ela ODS, na fotomontaZi spojovan se svym
nastupcem Petrem Necasem a dale Ivanem Langerem a Pfremyslem Sobotkou
(2010)

Zdroj: archiv autora

Priloha €. 63: Nepriznany billboard proti Lubomiru Zaoralkovi, ktery je na
ném ve fotomontazi spojovan s byvalym predsedou CSSD Stanislavem Grossem
(2010)

Zdroj: http://www.ct24.cz/parlamentni-volby/volebni-kampan/86710-cesko-
zaplavily-antikampane-pro-klause-jsou-absurdni/
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Priloha €. 64: Nepriznany billboard proti Lubomiru Zaoralkovi (2010)

Zdroj: archiv autora

4

Priloha €. 65: Nepriznany zesméSnujici billboard proti Jifimu Paroubkovi a
CSSD (2010)

SR
=y
-? ,"; -

555”:1Uﬂ.uHF?DTh[]LUPM!

Zdroj: http://www.ct24.cz/parlamentni-volby/volebni-kampan/86710-cesko-
zaplavily-antikampane-pro-klause-jsou-absurdni/
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Piiloha €. 66: Nepriznany zesméSnujici billboard proti Jifimu Paroubkovi a
CSSD (2010)

Zdroj:
http://fotoservis.ods.cz/?dir=04679572876976708411029519214685&strana=7

Priloha €. 67: Pfiznana anonymni kampan ODS proti Jifimu Paroubkovi a
CSSD (2010)

ZRUSIM
RANNI Kocovi

Zdroj: archiv autora
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Priloha €. 68: PFiznana anonymni kampan ODS proti Jifimu Paroubkovi a
CSSD (2010)

Zdroj: archiv autora

Priloha €. 69: Priznana anonymni kampan ODS proti Jifimu Paroubkovi a
CSSD (2010)

Zdroj: archiv autora
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Piiloha €. 70: Pfiznana anonymni kampan ODS proti Jifimu Paroubkovi a
CSSD (2010)

ZRUSIM
RANNI VSTAVANI

Zdroj: http://www.lidovky.cz/billboardova-antikampan-zavalila-prahu-paroubek-pry-
zrusi-ranni-kocovinu-1t2-/In_domov.asp?c=A100406_151757 In_domov_mk

Piiloha €. 71: Pfiznana anonymni kampan ODS proti Jifimu Paroubkovi a
CSSD (2010)

Zdroj: http://tn.nova.cz/zpravy/domaci/foto-ods-se-trefuje-do-paroubka-na-
billboardech.html
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Piiloha €. 72: Pfiznana anonymni kampan ODS proti Jifimu Paroubkovi a
CSSD (2010)

Zdroj: http://www.lidovky.cz/billboardova-antikampan-zavalila-prahu-paroubek-pry-
zrusi-ranni-kocovinu-1t2-/In_domov.asp?c=A100406_151757 In_domov_mk

Piiloha €. 73: Pfiznana anonymni kampain ODS, namiiena proti Jifimu
Paroubkovi a CSSD (2010)

Zdroj:_http://www.billboardland.cz/reklama/je-cas-skoncit-pane-paroubku-3 1
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Piiloha €. 74: Pfiznana anonymni kampan ODS, namiiena proti Jifimu
Paroubkovi a CSSD (2010)

Zdroj: archiv autora

Piiloha &. 75: Nepiiznana kampaii proti CSSD, pouZivaji barvy této strany
(2010)

SLIBY SLIBY.. s
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Zdroj: archiv autora
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Piiloha €. 76: Srovnavaci kampan ODS, namifFena proti Jifimu Paroubkovi a
CSSD (2010)

s

Zdroj: archiv autora

Priloha €. 77: Srovnavaci kampan ODS, namifena proti Jifimu Paroubkovi a
CSSD (2010)

AN

Zdroj: http://www.petr-necas.cz/reseni-ods-pro-podnikani
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Piiloha €. 78: Srovnavaci kampain ODS, namirena proti Jifimu Paroubkovi a
CSSD (2010)

Zdroj: http://www.petr-necas.cz/reseni-ods-pro-podnikani

Piiloha €. 79: Anonymni verze srovnavaci negativni kampané ODS, namii'ené
proti Jirimu Paroubkovi a CSSD (2010)

W CSSD slibuje

;. 13. duchody,
% ale pomalu

- nebude

A anina ty
soucasne.

Tentokrat

pudu radsi na
zahradu nez volit
Paroubka.

Zdroj: archiv autora
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Piiloha €. 80: Dalsi verze anonymni negativni kampané ODS, namifené proti

Jifimu Paroubkovi a CSSD (2010)

Potrebuii
endoprotézu,
ale bojim se, ze
kvili CSSD |8

. nebudou §

na operaci §

\ ' penize. §

Tentokrat

pana Paroubka |
2 rozhodné volit ¥

Zdroj: http://www.cssdprotivam.cz/

" CSSD dostane
, do chudoby
nase déti.
Budou

jen platit
Paroubkovy
diuhy.

t

Miluji sve dite,
a proto nevolim
Paroubka.

Piiloha ¢. 81: Nepriznany billboard proti Radku Johnovi a Vécem veFejnym

(2010)

www.nespaltese.cz =

W

Zdroj: archiv autora
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Piiloha ¢. 82: Nepriznany billboard proti Radku Johnovi a Vécem veFejnym
(2010)

Zdroj:
http://www.mediafaxfoto.cz/search.php?search_mode=list&search_keyword=+NEG
ATIVN%C3%8D&search _look in_keywords=1&search _look in_description=1&se
arch_section=home&search_type=all words&search date type=predefined&search
_date period=all&action=search&p=3

Priloha ¢. 83: Nepriznany billboard proti stranam TOP 09 a Véci vefejné, na
némz je Miroslavu Kalouskovi a Radku Johnovi podsouvano, Ze se po volbach
chtéji zbavit popularniho politika a lidra TOP 09 Karla Schwarzenberga (2010)

SCHWARZENBERGA
SE ZBAVIME |

| | vE REJNE| |50
‘ TO a podvodniky!!

RYCHLEJI NEZ TUSITE...

Zdroj: archiv autora
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Piiloha €. 84: Nepriznany billboard proti Miroslavu Kalouskovi a TOP 09,
jehoZ autora se pres podanou Zalobu TOP 09 nepodarilo vypatrat (2010)

Zdroj: http://aktualne.centrum.cz/domaci/volby/strany/clanek.phtml?id=669037

Priloha €. 85: Nepriznany billboard proti Miroslavu Kalouskovi a TOP 09
(2010)

DAMCIRKVI %
32§ MILIARD K¢

eH
Wy

Ing. Mirosiav Kalousek ‘i} 1!

w T
www.TOPlldovch.cz

@ News 10047

Zdroj:
http://fotoservis.ods.cz/?dir=04679572876976708411029519214685 &strana=7
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Piiloha &. 86: Nepiiznany billboard proti CSSD, KSCM a TOP 09 (2010)

Zdroj:

http://www.mediafaxfoto.cz/search.php?search mode=list&search keyword=+NEG
ATIVN%C3%8D&search look in keywords=1&search look in description=1&se
arch_section=homed&search type=all words&search date type=predefined&search
date period=all&action=search&p=3

Piiloha €. 87: Nepriznany billboard proti Strané prav ob¢ani Zemanovci. Jeji
piedseda Milo§ Zeman je na ném zobrazen jako loutka lobbyisty Sloufa, jehoz
hlavnim cilem je uskodit CSSD (2010)

Zdroj: archiv autora
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Priloha ¢. 88: Nepriznany billboard proti Strané prav ob¢anii Zemanovci. Milo$
Zeman je na ném zobrazen jako loutka lobbyisti Dalika a Sloufa (2010)

AME PRAVO MENIT
vASI POLITIKU

| JDU SEPOMST

= madd i .

Zdroj:
http://fotoservis.ods.cz/?dir=04679572876976708411029519214685&strana=7

Piiloha & 89: Anonymni billboard, k jehoZ vyvéseni v Praze se piihlasila CSSD
(2010)

Prazane,
vsadte
na spravnou

OPEN KARTU!

Zdroj: http://zpravy.idnes.cz/svoboda-da-za-billboardy-proti-bemovi-216-
tisic-k-utoku-se-pridala-i-cssd-1e8-/domaci.asp?c=A100201_134100_domaci_kop
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Priloha €. 90: Nepriznana kamparn proti kandidatovi ODS a primatorovi Prahy
Pavlu Bémovi (2010)

daile Zlata medaile
razsi za nejdrazsi
svéta tunel svéta
tunel tunel |

ka

Zdroj: http://zpravy.idnes.cz/sloufoil-provize-2020-olympijsky-bem-negativni-
kampan-utoci-na-volice-1g7-/domaci.asp?c=A100302_ 104252 domaci_kop

Priloha €. 91: Nepfiznana kamparn proti kandidatovi ODS a primatorovi Prahy
Pavlu Bémovi (2010)

.. Praha nepotrebuje
" tunel Bémovka

Zdroj: http://zpravy.idnes.cz/svoboda-da-za-billboardy-proti-bemovi-216-tisic-k-
utoku-se-pridala-i-cssd-1e8-/domaci.asp?c=A100201 134100 _domaci_kop
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http://zpravy.idnes.cz/svoboda-da-za-billboardy-proti-bemovi-216-tisic-k-utoku-se-pridala-i-cssd-1e8-/domaci.asp?c=A100201_134100_domaci_kop

Piiloha €. 92: Ukazka z 24strankového faleSného volebniho programu ODS,
vytvoreného v ramci negativni kampané CSSD (2010)

Kdybychom Fikali lidem pravdu, Rovnost mezi lidmi nikdy
nikdy by nas nevolili. neexistovala a existovat nebude.

Mirok Topoltnek, Lidevs noviny 15. 4. 2006 Mirek Topolanek, AHAL 11, 4, 2006

Zdroj: archiv autora

Piiloha €. 93: Anonymni negativni kampaii CSSD ,, Nevolis, zaplatis“, zamé¥ena
proti ODS, TOP 09 a Vécem verejnym (2010)
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TOP 09, ODS a Véci verejnych!

Zdroj: http://www.cssd.cz/media/tiskove-zpravy/cssd-zastavme-rezniky-ceskeho-
zdravotnictvi-zastavme-koalici-pro-placeni-za-nemoci-ods-top-09-a-vv
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Piiloha & 94: Nepiiznana kampaii proti CSSD formou direct mailu. Difamujici
obalky, v nichzZ byly letiky rozesiliny, mély vzbudit zdani vyhodné obchodni

nabidky. Text pouziva grafiku i rétoriku bulvarnich médii (2010)
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Zdroj: archiv autora
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Piiloha &. 95: Nepiiznana kampaii proti CSSD formou direct mailu. Difamujici
obalky, v nichzZ byly letiky rozesiliny, pouZzivaly stejné jako samotny letak
grafiku i rétoriku bulvarnich médii (2010)
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nova reality show
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ok | W
1 Wi

1| =400
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12 000 00

Zdroj: archiv autora
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Piiloha &. 96: Dalsi nep¥iznana kampaii proti CSSD formou direct mailu.
Difamujici obalky, v nichZ byly letaky rozesilany, mély vzbudit zdani vyhodné
obchodni nabidky. Text pouziva grafiku i rétoriku bulvarnich médii (2010)
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Piiloha & 97: Anonymni negativni kampaii CSSD ,, Nevolis, zaplatis“, namiiena
nejprve proti ODS, pozdéji také proti TOP 09 a Vécem verejnym (2010)

NEVOLIS, ZAPLATIS |
vyhazovem

bez udani duvodu
28. kvétna ZASTAVME TOP 09 & 0oDS

. MNews a2

Zdroj: archiv autora
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Piiloha & 98: Anonymni negativni kampaii CSSD ,, Nevolis, zaplatis, namiiena
nejprve proti ODS, pozdéji také proti TOP 09 a Vécem verejnym (2010)

E Y 5
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Zdroj: archiv autora
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Piiloha & 99: Anonymni negativni kampaii CSSD ,, Nevolis, zaplatis“, namiiena

’

nejprve proti ODS, pozdéji také proti TOP 09 a Vécem verejnym (2010)

3'657xc

Za chripku!

ODS + TOP.09

za zlomenou nohu!

ODS + TOP./09

Zdroj: http://kounovsky.bigbloger.lidovky.cz/c/135219/TOP-09-Kdo-nemysli-
zaplati-3-657-Kc-za-chripku-Vazne.html

Piiloha & 100: Anonymni negativni kampaii CSSD ,, Nevolis, zaplatis,
namifena nejprve proti ODS, pozdéji také proti TOP 09 a Vécem vefejnym
(2010)
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Zdroj: archiv autora
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Piloha & 101: Negativni kampaii CSSD proti Ivanu Langerovi a ODS (2010)

NEVOLTE KORUPCY
NEVOLTE MAFIIY

,,Zavolejtevl'c':kovi,“ fikal kmotr Mrazek
kdy? potieboyaj Langera. :

Wiwick

Zdroj: Lidové noviny, 10. 5. 2010

Piiloha &. 102: Negativni kampaii CSSD, iito¢ici na ODS a TOP 09 (2010)
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1 000 K¢!
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Zdroj: Lidové noviny, 6. 5. 2010

Piiloha & 103: Negativni kampaii CSSD, tito¢ici na ODS a Vécem Vefejnym
(2010)

www.priznaniradkajahna.c_z

Zdroj: Lidové noviny, 11. 5. 2010
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