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ABSTRAKT A KLICOVA SLOVAV CJ A AJ

ABSTRAKT

Diplomova prace pojednavd o fenoménu sledovani televize a vyzkumu televizniho
chovani. V teoretické ¢asti prace je sledovani televize ukotveno v ramci volnocasovych
aktivit, pojednana je otazka motivace ke sledovani televize a dale je zminén i ptistup lidi,
ktefi televizi ze svého zivota zdmérn¢ vylucuji. Text neopomiji ani vyznamné soudobé
determinanty sledovani televize — internet a digitalizaci televizniho vysilani. Nésleduje
predstaveni hlavnich metod vyzkumu televizni sledovanosti v ramci Ceské republiky.
Zbyla cast prace ma empiricky charakter a zaméfuje se na analyzu a identifikaci faktoru,
které nejvice ovliviiuji dobu stravenou sledovanim televize. Nejprve se tak déje
prostiednictvim separatnich jednodus$Sich analyz a v zavéru prace prostiednictvim
hledédni regresniho modelu, ktery by co nejlépe predikoval televizni sledovanost u

jednotlivei na zakladé jejich sociodemografickych a jinych charakteristik.

Klicova slova: televize, sledovanost, sledovani televize, ATS, peoplemetr, TVmetr,

televizni divak, vyzkum televizniho chovani

ABSTRACT

The thesis deals with the phenomenon of TV viewing and with TV audience behaviour
research. The theoretical part demarcates watching TV within leisure activities and deals
with the question of motivation for watching TV as well. It also mentions the approach
of people who intentionally try to exclude TV from their life. The text does not omit even
the important contemporary determinants of watching TV - Internet and digitization of
TV broadcasting. Subsequently, the main methods of TV audience behaviour research in
the Czech Republic are introduced. In the empirical part, the main factors that most
affect the time spent watching TV are being identified - first through separate elementary
analyses and afterwards through searching for a regression model that would best predict
the time spent watching TV for individuals and groups based on their socio-demographic

and other characteristics.

Keywords: television, time spent watching TV, watching TV, ATS, Peoplemeter,

TVmeter, TV viewer, TV audience behaviour research
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1 UVOD - MEDIA A SPOLECNOST

Jakou ulohu hraji v dne$ni spoleénosti média? U¢inky masovych médii a jejich
vyzkum jsou v centru zdjmu spoleCenskovédnich odbornikl jiz od pocatku 20. stoleti.
V pracich nékterych sociologli se koncem Sedesatych let objevuje zdjem o technicky
pokrok a jeho vliv na vztahy mezi lidmi. Mezi prvni patfil kanadsky sociolog Marshall
McLuhan', ktery se zabyval analyzou masovych sd&lovacich prostfedki a odligil
spoleCnost pisma a moderni informacni spoleCnost, kterou charakterizuje rozvoj
audiovizualnich médii. McLuhan dospél jiz tehdy k pfesvédéeni, Ze informace ziskavaji
na dulezitosti a nadale budou stile vice a vice nabyvat z celospolecenského hlediska

zcela novy vyznam.

Vyznamnym sociologem, jenz je casto spojovan sprvni definici pojmu
»informacni spole¢nost”, je American Daniel Bell. Ten jako prvni na pocatku
sedmdesatych let 20. stoleti pouzil pro popis vyvoje spolecnosti tfi stadia:
preindustrialni, industridlni a postindustrialni. Preindustrialni spole¢nost byla podle néj
spoleCnosti feudalni, v niz se lidé zabyvali hlavné vlastni obZivou prostfednictvim
zemédé€lstvi. Industridlni spolecnost pak vznikla diky primyslové revoluci a mnoho
jejich ryst prevlada dodnes - zejména diraz na véci hmotné, ktery se projevuje
v orientaci na vyrobu nadbyte¢ného mnozstvi zbozi a jeho spotieby. Tento zplsob zivota
se vSak podle Bella stava stdle vice neunosny s ohledem na ekologii a udrzitelnost
zdroji, proto nutné dojde k dal$i revolu¢ni proméné zplisobu zivota na zemi a spole¢nost
bude do popiedi zajmu stavét zejména sluzby a vé&du, informace.” Podstatou nové
postindustridlni éry je podle Bella posun hodnotovych priorit od hodnot materialistickych
(ekonomicka prosperita, hmotné zabezpecCeni, socialni pofadek) k hodnotdm
postmaterialistickym (orientace na znalosti a v&déni). Postindustrialni spole¢nost’, ktera
vznikd jako vysledek vyvoje techniky a jeho socidlné politickych dusledki, se ma stat
dominantnim systémem a nahradit tak spole¢nost industridlni. Informacni a komunikacni

technologie jsou podle Bella témi prostifedky, které umoziuji potifebné zmény uskutecnit

"DVORNIK, Jifi. Revue pro média [online]. 2007-06-29 [cit. 2010-08-20]. Herbert Marshall McLuhan —
Clové&k, média a elektronicka kultura. Dostupné z WWW: <http://fss.muni.cz/rpm-
blog/index.php?/archives/103-Herbert-Marshall-McLuhan-lovk,-media-a-elektronicka-kultura.html>.

2 BRDICKA, Bofivoj. Role internetu ve vzdélavdni [online]. 2003 [cit. 2010-08-20]. Vliv piibuznych obort -
sociologie. Dostupné z WWW: <http://it.pedf.cuni.cz/~bobr/role/ka32.htm>.

3V pozdgjsich Bellovych pracich je misto ozna¢eni "postindustrialni spole¢nost" pouZivan spise termin
"informacni spolec¢nost".



a pristup k informacim tak bude hrat stejnou roli, jakou v industrialni spolec¢nosti sehraly

hmotné statky a vyrobni prostifedky.

Jednim ze zpuasobl, jak si uvédomit vyznamnost médii v nasem zivoté, je
predstavit si, jak by svét vypadal bez nich. Nase traveni volného Casu by se zménilo.
Také vnimani nds samych by se zménilo. Pravdépodobné bychom byli vice v pfimém

kontaktu s okolim. Zména by tedy velmi siln¢ zasdhla soukromy Zivot vétSiny z nés.

Ze sociologického hlediska hraji média velmi podstatnou roli téméf ve vSech
aspektech socidlniho Zivota. Sociologicka dulezitost leZi za hranici samotného obsahu.
Média ovliviuji i zpasob, jak poznavame nas svét a jak v ném nasledné interagujeme
s okolim. Mluvit o socidlnim svété a nezahrnout do diskuse roli masovych médii by
znamenalo riskovat opomenuti podstatného elementu soucasné spole¢nosti. Média
predstavuji premosténi mezi jedincovym soukromym Zivotem a vztahem k vefejnému
svétu, zjednodusené by se tedy dalo fici, Ze spoluzprostiedkovavaji nas vztah k socialnim
institucim. Vedle toho jsou dilezitd 1 v soukromém svété, napi. vrodiné a mezi
nejbliz§imi prateli.

Slovy Ireny Reifové byva televizi ,,... pfipisovana schopnost organizovat denni
rozvrh divakd (a v $ir§im méFitku i komunit) a intimni prostor rodiny ...“* Sledovani
televize totiz ,,... pruimérnému c¢lovéku zabira vice ¢asu nez cokoli jiného vyjma spanku
a zaméstnani. Lidé v zapadnich zemich typicky trdvi néco mezi polovinou a jednou
tietinou svého volného Gasu u televize.* Televize zejména je tedy v nasich Zivotech
jakoby vsudypftitomna. Nachézi se nejen v domacnostech, ale i na vetejnych mistech jako
jsou Skoly, obchody, nemocnice, ¢ekarny, restaurace. Byva vSak mnohymi kritizovana za
vytvéateni nové, fiktivni reality, kterou pak lidé té€Zko rozeznavaji od té skutecné. Byva ji
vytykéano, Ze zprosttedkovavanim fiktivnich prozitkd brani prozivani téch realnych, ze
nabizi pfili§ zjednoduseny C¢i prespiiliS negativni obrazek o svété, coz vede ke
zbyte¢nému Sifeni strachu, dale ze zobrazovanim nasili podnécuje k agresivité, zejm.
v ptipad¢ déti a mladeze a v neposledni fadé¢ pak Ze usurpuje cas, ktery by clovék
plnohodnotné travil napt. rozhovory s blizkymi a vSeobecné péstuje v clovéku vysokou

miru pasivity, coz rozvoji ¢lovéka a potazmo tedy celé spolecnosti nepiispiva.

* REIFOVA, Irena a kol. Slovnik medidlni komunikace. Praha: Portal, 2004. ISBN 80-7178-926-7, str. 260.
> CAIRNCROSS, Frances. Konec vzddlenosti. Jak komunikacni revoluce zméni nase Zivoty. Brno: Computer
Press, 1999. ISBN 80-7226-155-X, str. 57.



Jak by ale dnesni spolecnost vypadala bez pfitomnosti televize? Nad touto
otazkou by se dalo pomérné zeSiroka badat a zkoumat ji z mnoha rozlicnych whli
pohledu - mohli bychom ji nahlizet spektrem rtiznych obortt humanitnich i pfirodnich,
inspiraci bychom mohli hledat v historii, citovat aktualni poznatky z oblasti psychologie
a skoncit tfeba futurologickymi vizemi. Tato prace si ale za cil neklade namodelovani
nasledkt této vize, kterd z dnesniho pohledu zapadad spiSe do oblasti science-fiction.
Zamér je o néco skromnéjsi — rdda bych fenomén sledovani televize v teoretické ¢asti mé
prace kratce nahlédla spektrem sociologie, poté bych Ctenafim obecné predstavila
vyzkumy v rdmci méfeni televizni sledovanosti v CR a nasledné bych se v empirické
¢asti s vyuzitim dat z elektronického méfeni sledovanosti, ktera pro ucely mé diplomové
prace poskytla Asociace televiznich organizaci (ATO)®, pokusila zjistit, které
sociodemografické skupiny by byly teoretickym zmizenim televize zasaZzeny nejvice
v tom smyslu, Zze by nahle cas, aktudlné¢ vénovany sledovéni televize, musely vyplnit
jinou ¢innosti. Budu se zabyvat primérnou dobou, kterou respondenti v roce 2009 travili
sledovanim televize a hledat souvislosti s jejich sociodemografickym zaélenénim a
dal$imi charakteristikami, které¢ jsou v ramci elektronického méteni sledovanosti, resp.

TV metrového vyzkumu’ dostupné.

8 ATO - Asociace televiznich organizaci [online]. 2010 [cit. 2010-08-28]. Dostupné z WWW:
<http://www.ato.cz>.

ATO je zajmové sdruzeni, zajistujici od roku 1997 realizaci akoordinaci spole¢ného vyzkumu
elektronického méfeni sledovanosti televize v Ceské republice metodou TV metrfi, tzv. Projekt
elektronického méfeni — PEM. Cilem sdruzeni je chranit i spolecné zajmy clenti sdruzeni souvisejici
s provozovanim televizniho vysilani. V soucasné dob¢ jsou fadnymi ¢leny ATO provozovatelé televizniho
vysilani Ceska televize, CET 21 spol. s r.0., FTV Prima spol. s r.0. a Asociace komunika¢nich agentur Ceské
republiky, kterd sdruzuje pfedni agentury pisobici v oblasti televizni reklamy. Dne 26.5.2009 se
piidruzenym ¢lenem ATO stala spole¢nost Barrandov Televizni Studio, a.s., od 15.12.2009 je pfidruZzenym
¢lenem i medialni zastupitelstvi At Media CZ.

" Tzv. TV metrovy vyzkum je obecné znamy spise jako ,,peoplemetrovy vyzkum“ (vice v nasledujicich
kapitolach).
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2 TELEVIZE V DNESNI SPOLECNOSTI

Co pro nas v dnesni spolecnosti znamena televize? Jaké plni funkce, jaky vyznam
ma pro své ptijemce a jak je ovliviiuje? Televize v soucasné dobé spolu s pocitacem
pfipojenym k internetu patii k v domacnostech nejrozsifenéj$im masové komunika¢nim
médiim. Svym audiovizualnim sdélenim je schopna masové ovliviiovat vefejné minéni,
formovat nebo spiSe spoluformovat nazory a postoje lidi. Fenomén televize upoutava
pozornost socialnich védct, ktefi se zabyvaji zvyky a hodnotami spole¢nosti, znacné
totiz transformoval Zivotni styl a vedle pozitivnich u¢inki jako je napf. Sifeni informaci,
osvéty a tim i podpory vzdélanosti mizeme sledovat také jeho negativni plsobeni,

kterému se budeme kratce vénovat v jedné z dalSich kapitol.

Sledovani televizniho obsahu prostfednictvim televizniho pfijimace je zaZzitou
soucasti zivota v mnoha domécnostech. V soucasnosti pouze mizivé procento (podle
CSU zhruba 2 %) &eskych domécnosti nevlastni televizor, mnohé rodiny naopak vlastni
televiznich pfijimact vice. Na 100 domdacnosti pfipadalo v roce 2009 zhruba 132 kust

televizorti (viz Tabulka ¢. 1). Mezirocné¢ dochazi v poslednich letech k pouze velmi

pozvolnému nariistu poctu televizori na domdacnost.

Tabulka €. 1: Vyvoj vybavenosti domacnosti televizory (pocet kusi na 100
domacnosti)

2006 2007 2008 2009

pocet televizora 127,5 129,5 131,0 131,8

Pramen: CSU, Statistiky rodinnych ucti’

Televize mnohdy nahrazuje spole¢nost osamélym lidem, stava se soucasti rodiny,
vytvaii pocit ontologického bezpeci a plni dalsi funkce v nasi kazdodennosti.

Vliv televize a ostatnich médii se dnes vyznamné odrdzi v chovani jednotlivci.
Média nés v posledni dob¢ neziidka seznamuji s ptipady nebyvalého nésili, kterého jsou

schopny déti - ziejmé praveé pod vlivem jeho masové prezentace v médiich, na zakladé

8 Cesky statisticky viFad : Vyvoj audiovizualnich sluzeb v letech 1999 az 2004 [online]. 2006-07-10 [cit. 2010-
08-28]. Prunik audiovizualnich trhit do domacnosti. Dostupné z WWW:
<http://www.czso.cz/csu/2006edicniplan.nsf/t/A7002A5096/$File/Kap6.pdf>.

? Cesky statisticky vifad : Vyvoj audiovizudlnich sluzeb v letech 1999 az 2004 [online]. 2006-07-10 [cit. 2010-
08-28]. Prinik audiovizualnich trhit do domacnosti. Dostupné z WWW:
<http://www.czso.cz/csu/2006edicniplan.nsf/t/A7002A5096/$File/Kap6.pdf>.
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¢ehoz se pro né nasili stavd né¢im samoziejmym, kazdodennim. Média si tedy evidentné
do zna¢né miry formuji své publikum, i kdyz pochopitelné ne vzdy by se tento proces dal

nazvat kultivaé¢nim.

Média jakozto zprostiedkovatelé jsou v dnesni dobé velice tzce propojena,
navzajem si sdéluji obsahy, spolupracuji a odkazuji na sebe navzajem. Na pocitaci
s pfipojenim k internetu je mozné sledovat nekteré televizni kandly v pfimém pienosu,
jiné televizni stanice nabizi své potfady v archivech na vlastnich webovych strankéch.
Divék jiz tedy neni svdzan konkrétnim vysilacim Casem, ale miiZze si sam zvolit, kdy
bude vybrany televizni obsah sledovat. Oteviraji se tim nové moznosti, jak sledovat
porady, které nds zajimaji, aniz bychom byli vazani na vysilani televize v pfimém

pienosu.

V disledku rozvoje informacnich technologii a rychlosti toku informaci
v dne$nim svété vznikaji globalni média, kterd umoznuji globalni, ¢asoprostorove
neohrani¢ené vnimani svéta a s nim spojenou zménu zivotniho stylu. Globalni média
spojuji rizné Casti svéta a jiné kultury. Hodnoty tak diky televizi a zejména pak internetu
mnohem snadnéji nez v minulosti pronikaji do nasich Zivoti a stavaji se jejich pfirozenou

ree

soucasti, miizeme si tedy dovolit hovotit o ,.,televizni* ¢i ,,internetové kultute®.

~r v__r v

Ptislusné cislo New York Times pii prilezitosti svétového veletrhu, konaného
v roce 1939, pfineslo tento komentari: ,,... televize nikdy nebude vaznym konkurentem
radia, jelikoz by lidé museli sedét s ofima pfilepenyma na obrazovku a primérna
americka rodina na toto nema &as.“'® Nezbyva nez konstatovat, 7e pramérmé rodiny, a to
zdaleka nejen ve Spojenych statech, béhem 20. stoleti si dostatek ¢asu na sezeni s ,,0¢ima
ptilepenyma na obrazovku* nakonec pfece jen nasly. Televize se stala nedilnou soucésti
nasi kazdodennosti a divdka ovliviiuje jak kognitivné, jakozto vedle internetu stale jeste
velmi vyznamny zdroj informaci, tak emocionalné. Prostiednictvim nabizené¢ho obsahu

totiz dokdze vyvolat jak ptijemné, tak i nelibé pocity.

1 Citovano podle: CAIRNCROSS, Frances. Konec vzddlenosti. Jak komunikacni revoluce zméni nase Zivoty.
Brno: Computer Press, 1999. ISBN 80-7226-155-X, str. 57.
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2.1 Televize v ramci volnocasovych aktivit

Podle zjisténi CVVM'' zroku 2009 mé &tvrtina obyvatel CR starsi 15 let ve
vSedni den zhruba pouze 1-2 hodiny volného Casu, tfetina obyvatel uvadi zhruba 3-4

hodiny a kazdy paty ¢lovek disponuje 5-6 hodinami volného ¢asu denné.

Pokud jde o sledovani televize, Ize ze ziskanych dat zjistit, ze se jednd o velice
oblibenou &innost drtivé vétsiny obyvatel CR. Kdyz méli Cesi vroce 2009 uvést tfi
nejcastéjsi zplsoby traveni volného Casu, televize zvitézila - na prednich mistech svého
zebticku ji uvedlo 41 % dotdzanych. V porovnani srokem 2005 vSak svilj naskok
neudrzela, tehdy ji zvolilo 51 % respondentti a nasledovalo cteni s 37 % a aktivni sport
s 26%nim zastoupenim. V roce 2009 za sledovanim televize nésledovali svorné sport a
¢teni, které na prvnich tfech mistech uvedla zhruba tfetina respondentt. Kazdy ctvrty

o, . Cea e % NPT . 12
dotdzany pak uvadél shodné traveni volného Casu s prateli nebo s rodinou.

V této souvislosti bychom méli uvést jest¢ jednu zajimavou skute¢nost
vyplyvajici z vyzkumu realizovaného rovnéz CVVM, tentokrat jiz v roce 2007, a sice tu,
e vice nez tfi ¢tvrtiny obyvatel CR starsich 15 let sleduje televizni zpravodajstvi vice

nez 4 dny v tydnu. Denné tuto aktivitu provozuje zhruba tietina obyvatel."

Dalsi, pomérn¢ cerstvé informace o traveni volného Casu — z dubna roku 2010,
pfinasi vyzkum spolecnosti Factum Invenio'’, ktery srovnava vysledky dvou vzorki
populace — aktivnich uzivatelii internetu neboli online populaci (tj. téch, ktefi vyuzivaji
internet nejméné jednou tydn&) a obyvatel CR (obecna populace). Oba vzorky &itaji
pfiblizn¢ 1000 osob a byly ziskany metodou kvotniho vybéru podle zakladnich

sociodemografickych charakteristik.

Z vysledki vyzkumu je patrné, ze se lidé ve volném cCase vénuji pievazné

pasivnim aktivitdm. V piipadé obecné populace CR pievazuje v ramci volnocasovych

W Centrum pro vyzkum verejného minéni [online]. 2010 [cit. 2010-08-29]. Dostupné¢ z WWW:
<http://www.cvvm.cas.cz>.

Centrum pro vyzkum vefejného minéni (CVVM) je vyzkumnym odd&lenim Sociologického ustavu AV CR.
12 Centrum pro vyzkum verejného minéni : Tiskove zpravy [online]. 2010 [cit. 2010-08-29]. Volny cas.
Dostupné z WWW: <http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/100994s_0z100114.pdf>.

3 Centrum pro vyzkum verejného minéni : Tiskové zpravy [online]. 2007-06-20 [cit. 2010-08-29]. Hodnoceni
informaci v médiich. Dostupné z WWW: <http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/100699s_om70620.pdf>.

' Data byla potizena v ramci pravidelného omnibusového Setfeni a publikovana pod zastitou projektu Zprava
o ¢eském internetu, jenz pripravuje spolecnost Factum Invenio jiz od roku 2001.
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aktivit sledovani televize (jako pravidelnou aktivitu jej oznalily vice nez dvé tfetiny
dotazanych), s vétSim odstupem nasleduje posezeni s rodinou, vafeni, ¢etba (tyto aktivity
byly uvadény jako pravidelné vykonavané u zhruba 40 % populace), dale poslech hudby
a péce o domaci zvirata (pravidelné provozované necelou jednou tietinou populace), dale
pak prochazky, a oproti tzv. online populaci, kde surfovani po internetu zaujalo prvni
misto, se tato aktivita déli o osmou pficku spole¢né s posezenim s ptateli (mezi

pravidelné volnoCasové aktivity je fadi zhruba Ctvrtina respondentit).

Graf ¢. 1 — Pravidelné volnocasové aktivity v ramci obecné populace

Obecna populace
(n=1.051; % odpovédi pravideln&")
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Surfovanipointernetu
Péceozevnéjsekazdravi
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Sport, sportovniaktivity - aktivné
Sport, sportovni aktivity - pasivné
Automobilismus/motosporty
Jiné aktivity na PC

Mavitéva restaurace

Rucniprace a kutilstwi
Vzdéladvani
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Umelecké konicky

Navitéva kulturnich akci

Jiné

. s
Pramen: Factum Invenio

Podil osob pravidelnéji sledujicich televizi se zvySuje s vékem, jak ilustruje graf
nize. Z respondentt do 20 let véku uvadi sledovani televize jako pravidelnou aktivitu 62
% dotazanych (ve v€kové skupiné 20-30 let pak dokonce jen 51 % dotazanych), oproti

tomu u generace nad 60 let je tato frekvence uvadéna jiz 88 % respondentt.

I3 Factum Invenio: Tiskové zpravy [online]. 2010-05-21 [cit. 2010-09-05]. Jak travime svij volny
¢as?. Dostupné z WWW: <http://www.factum.cz/397 jak-travime-svuj-volny-cas>.
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Graf ¢. 2 — Frekvence sledovani televize podle vékovych skupin

Sledovani televize
(Obecna populace; data v %)

Do 20 let [N=98) 63
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51-60 let (N=169) 15 A

61 a vice let (N=245) 10 1

M Pravide Iné Obéas Vyjimeéné MEVibecne O MNevim

. 16
Pramen: Factum Invenio

2.2 Proé¢ lidé travi ¢as sledovanim televize

Dosud jsme si nepolozili podstatnou otazku — pro¢ vlastné lidé travi sviij Cas
sledovanim televize? NemiiZzeme ocekdvat jednoznac¢nou odpovéd u tak rozSifeného
média, jakym televize je, nicméné pokusme se identifikovat alesponi ty pohnutky, které

jsou v populaci zastoupené nejvice.

V ramci kapitoly o métfeni sledovanosti zmiiiujeme také vyzkum Zivotniho stylu,

ktery je mimo jiné zdrojem informaci o divackém ocekavani vici televizi.

' Factum Invenio: Tiskové zpravy [online]. 2010-05-21 [cit. 2010-09-05]. Jak travime sviij volny
¢as?. Dostupné z WWW: <http://www.factum.cz/397 jak-travime-svuj-volny-cas>.
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Graf ¢. 3 — Medialni chovani - olekavani od TV

(vékova skupina 15+)
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Pramen: ATO — MEDIARESEARCH, LSS 2002-2008 "7

Z Setfeni ATO v letech 2002-2008 vyplyva, Ze z vice nez dvou tfetin (69 %)
vyhledéavaji divaci televizi zejména jako zdroj zdbavy. S miniméalnim odstupem (66 %)
pak nasleduji dal$i ocekavani, kterymi jsou zpravodajstvi, humor a zajimavy piib¢h.
S Sestiprocentnim odstupem pak nasleduje ocekavani napéti nebo vzrusujiciho zazitku.
Skalu prvnich osmi nejéastéj§ich zdroji motivace sledovani televize pak uzaviraji
odreagovani, uzite¢né informace a ndvody a popularné vzdéladvaci informace, které
divaci uvadeéji ve vice nez poloving ptipadi.

Informaéni spoleCnost si vyzaduje extenzi pfistupu jedince k relevantnim
informac¢nim zdrojim. Televize pfedstavovala a stale jesté piedstavuje vyznamny zdroj
informaci a u konzervativni ¢asti populace, kterd dosud nepodlehla internetu, zlstdva

spolu s novinami zdrojem klicovym.

"7 ATO - Asociace televiznich organizaci: Workshopy [online]. 2009 [cit. 2010-09-08]. Workshop
2009. Dostupné z WWW: <http://www.ato.cz/download.php?id=168>.
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Zajimavy pohled na jednotlivd média jakozto zdroj informaci pro mladé lidi
(v€kovou skupinu 15-30 let) pfinesli P. Sak a K. Sakova ve svém pfispévku na
konferenci v Brémach v lednu roku 2003."® Mimo jiné zde pojednavali o informa&nich
tocich, které jsou podle minéni respondentti relevantni vi¢i danym prostorovym
segmentim socialni reality — lokalitd, regionu, Ceské republice, Evropé a svétu.
Respondenti odpovidali v roce 2000 na otazku "Z jakého pramenu ziskavate prevazné
informace o déni v...7:" Informacnimi kandly, které byly respondentiim nabidnuty, jsou

televize, internet, noviny a rozhovory s druhymi.
Graf ¢. 4 — Hlavni zdroje informaci vzhledem danému k useku socialni reality
v roce 2000 (vékova skupina 15-30 let)

Zdroj informaci, 2000
vékova skupina 15 - 30 let
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Pramen: Sak, P; Sakovd K.: Digitdlni média a Zivotni styl

televize ——internst —— noviny rozhovory

Zjisténi, ze s nardstajicim rozsahem socidlni reality klesa relevantnost rozhovort
s druhymi jakozto hlavniho zdroje informaci, neni ptilis prekvapivé. Informace na trovni
Evropy ¢i svéta ziskava pres 70 % dotazovanych pievazné z televize, s vyraznym
odstupem pak uvadi jako zdroj informaci noviny (10-20 %). Televize naopak byla
v tomto ohledu minimalné volena jako zdroj informaci lokalniho charakteru, jelikoz zde

byla polovinou respondentii preferovana varianta rozhovoru s druhymi. Vyznam televize

'8 Conference of the European Sociological Association's Research Network Sociology of Mass Media and
Communication, International University Bremen, January 24 and 25, 2003

19 SAK, Petr; SAKOVA, Karolina. Insoma [online]. 2003-01-24 [cit. 2010-09-08]. Digitalni média a Zivotni
styl. Dostupné z WWW: <http://www.ato.cz/download.php?id=168>.
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jako zdroje informaci nastupuje az v dimenzi republikové (60-70 %), na Grovni regionu
tedy pfili§ nezafungovaly informace ziskavané prostiednictvim menSich kabelovych
televizi regiondlniho charakteru (televizi zde zvolilo 10-20 % respondentl). Internet
v této dob€ u nas jesté nebyl rozsifen natolik, aby vyznamnéji zasédhl do vysledku této
¢asti vyzkumu, da se predpokladat, Ze dnes by pii podobném zjiStovani zaujimal ve
vekové skupiné mladych lidi minimédln€ od wrovné republikové po globalni spolu

s televizi predni pticky.

2.3 Zivot bez televize

Sledovani televize a traveni volného casu pro n€koho predstavuji témér
zaménitelné pojmenovani pro chvile odpocinku, u jiného vsak evokuji dvé naprosto
nesourodé kategorie. Nékteti lidé se televizi cilené vyhybaji. Pokud clovék doma
televizni pfijimac¢ nema - at’ uz umyslné (tj. clovek, ktery se televize zamérné vzdal, aby
byl v jistém sméru ,,svobodnéjsi“ a byl nucen aktivnéji a hodnotnéji napliovat sviij volny
¢as) nebo z jakychkoliv jinych divodul, lze z tohoto faktu automaticky usoudit, ze je
vnimani televizniho obsahu zcela zprostén? Dovolim si tvrdit, Ze absolutni eliminace
televizniho sdéleni je v dneSni dobé skoro nemoznd, minimalné¢ v euroamerickém
prostoru. Ackoliv se ,,nedivak* televiznimu vysilani poctivé vyhyba, neznamena to, zZe se

z jinych zdroji nedozvida, co zrovna v televizi ,,b&ézi*, pomineme-li v nasich pomérech

pomérné vyjimecné pripady uplné spolecenské izolace.

Existuji dokonce i tzv. antitelevizni hnuti, kterd vedou boj proti televizi nebo se
snazi alespon zasadit o snizeni mnozstvi, vjakém je televize konzumovana.
Zakladatelskou organizaci tohoto druhu je ve Spojenych statech americkych The TV
Turnoff Network®, jejimZ cilem je zvysit povédomi o $kodlivych G¢incich nadmérného
sledovani televize a snazi se svou osvétou podporovat ostatni aktivity, které by vedly ke

zvyseni gramotnosti a zkvalitnéni produktivniho Zivota.

Pro zpopularizovani svych ideji pofadad tato organizace dvakrat ro¢né tzv. TV
turnoff week (Tyden bez televize), pofadd seminafe, piednasky, vydava publikace a
navstévuje Skoly za ucCelem propagace alternativnich aktivit, které by mladym
posluchadtim pooteviely dvefe ,beztelevizniho svéta“. Ctenafe svych stranek se
organizace snazi motivovat pozitivn¢ - rodice zde najdou rady, jakym zplsobem

b 413

»Spravne® zabavit své déti, aby je vedli k aktivnimu zplsobu traveni volného casu,

20 Screen Time [online]. 2008 [cit. 2010-09-20]. Dostupné z WWW: <http://www.tvturnoff.org/>.
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podobné také ucitelé zde mohou hledat inspiraci. Vedle téchto pozitivné orientovanych
informaci na strankéch najdeme i negativni — jako pfiklad uved'me tfeba varovani, Ze i
televize vypnuta, avSak ponechana v pohotovostnim rezimu, aby bylo mozné ji
jednoduse zapnout dalkovym ovladacem, spotiebovava elektrickou energii nebo odkazy
na vyzkumy, které zjistily zvySujici se miru rizika obezity u predskoldkt v zavislosti na
dob¢ stravené sledovanim televize ¢i ptritomnosti televizoru v détském pokoji. Déle
napt. uvadi statistiku zroku 2006, kterd upozorfiuje na alarmujici skutecnost, kdy
pramérnd americka domacnost ¢ita 2,55 osob a pfipada na ni 2,73 televiznich pfijimact —
tato skutecnost je zde doplnéna komentarem ,,We are a society of more televisions than

people!™ (,,Jsme spolecnosti vice televizora nez lidi!«) *'

Podobnych antiteleviznich hnuti a organizaci piisobi po celém svété vicero, jejich
zéstupce miZzeme najit i v Ceské republice v podob& ob&anského sdruzeni Beztelevize™,
kter¢ rovnéz potadd tzv. ,Tyden bez televize®. Sdruzeni deklaruje na svych
internetovych strankach, ze usiluyje o ,,podporu rozvoje kulturnich, vzdélavacich,
sportovnich a osvétovych ¢innosti smétujicich k aktivizaci lidi a sniZeni jejich zavislosti
na masovych médiich, zejména pak na televizi a popularizaci, zachovani a
znovuobjevovani kulturniho a historického dédictvi a rozvijeni filosofie trvale
udrzitelného rozvoje spolecnosti®. Jako svij cil si pak vytyCuje ,,zvySeni zajmu
vefejnosti o hodnoty, které nabizi oteviend obCanské spole¢nost v souvislosti s kulturnim
a historickym dédictvim a sdruzovani osob, které nevlastni zatizeni k ptijmu televizniho
vysilani a jejich zapojovani do aktivit souvisejicich s poslanim sdruzeni®. I pfesto, ze
smyslem sdruZzeni je zpopularizovat beztelevizni zivotni styl, neCini tak negativnim
vymezovanim a poukazovanim na to, jak je televize Spatna. SnaZi se podavat komplexni
informace o fenoménu televize a pravidelné¢ vyhlasovany ,,Tyden bez televize® se
zamétuje spiSe na nabidku bohaté Skaly aktivit, které maji dokazat, jak mize byt zivot
pestry, pokud se dokdZzeme vymanit ze zavislosti na televizi a zit tak plnohodnotné;jsi
zivot. Béhem jednoho tydne se volného Casu cloveéka, ktery je zvykly jej vyplhovat
zejména sledovanim televize, nashromdzdi dostatecné mnozstvi na to, aby musel jiz
aktivné hledat jeho alternativni zaplnéni. Sdruzeni nabada k navstévam muzei, kin,
vystav, rizny manualnim domacim ¢innostem apod., dulezité je vyvarovat se po celou

dobu sledovani televize i napt. filma na pocitaci.

2Screen  Time[online]. 2008  [cit.  2010-09-20].  Factsheet.  Dostupné z  WWW:
<http://www.screentimeinstitute.org/index.php?option=com_content&task=view&id=7&Itemid=10>.
*2 Bez televize [online]. 2010 [cit. 2010-09-20]. Dostupné z WWW: <http://www.beztelevize.info/>.
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2.4 Soudobé determinanty televizni sledovanosti

V piedchozi kapitole jsme nastinili postaveni televize v ramci volného casu
Clovéka. Na tomto misté je tfeba podotknout, Ze mira televizni sledovanosti je mimo
individudlnich preferenci kazdého jedince a dalSich faktori vyrazné podminéna také
probihajicim technologickym rozvojem, vramci néhoz bych rada kratce pojednala
o synergickém piisobeni internetu a televize a vlivu digitaliza¢niho procesu, ktery na

naSem Uzemi pravé probiha.

2.4.1 Internet
V poslednim desetileti musi televize celit konkurenci ve formé ostatnich
mediatypti, zejména pak jednomu silnému soupefi - tim se diky svému dynamickému az
radikdlnimu nastupu stal Internet (jeho enormni vzestup od r. 1992 naznacuje zluta

kiivka na grafu nize).

Graf ¢. 5 — Vyvoj volnocasovych aktivit mladeze od roku 1982 do roku 2005
(v€kova skupina 15-18 let; Skala 1-5: 1=nikdy; S=denn¢)
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Pramen: P. Sak: Odcizovani prirode — dusledek ¢i pricina krize ¢lovéka a spolecnosti.

2 SAK, Petr. Britské listy [online]. 2006-04-27 [cit. 2010-09-21]. Odcizovéni piirodé — diisledek &i pii¢ina
krize ¢loveka a spolecnosti. Dostupné z WWW: <http://www.blisty.cz/art/28471.htmI>.
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Graf ukazuje vyvoj vybranych aktivit v rdmci traveni volného ¢asu mladeze ve
veéku 15 - 18 let na zaklad€ zjisténi ze sedmi empirickych sociologickych vyzkumt, které

byly pomoci stejné vyzkumné metodiky realizovany P. Sakem v rozpéti tiiadvaceti let**.

Nastup novych informac¢nich a komunikac¢nich technologii, zejména pak vstup
osobniho pocitace do zivota mladeze, piedstavuje podle Saka v ¢eské spolecnosti hranici
odd¢lujici minulost od budoucnosti digitalniho véku: ,,Digitalizace a nové technologie od
devadesatych let nezadrziteln¢ pronikaji vSemi sférami spolecnosti a méni zivot ¢lovéka
a celé spolecnosti. Ve volném case soucasné mladeze jsou ¢innosti spojené s pocitacem,
spolu se sledovanim televize, nejcastéjSimi aktivitami. Jiz v roce 2000 travila ¢eska
populace s médii tietinu z doby, kdy nespala a dvé tietiny ze svého disponibilniho ¢asu
(bez casu v praci a ve Skole). Od roku 2000 dale prudce narlista ¢as strdveny s pocitacem,
a jest¢ rychleji z toho roste Cas v kyberprostoru a rozviji se novd dimenze lidského

. . ISP . 2
jsoucna - virtualni realita. S

Nasledujici graf stejného autora mapuje vyvoj objemu casu vénovaného sledovani
televize a aktivitam na internetu v letech 1997, 2000 a 2005 v zavislosti na stupni
dosazeného vzdélani (Casova osa zachycuje tydenni respondentem deklarovany objem

casu).

24 Respondent u kazdé aktivity oznacoval, v jaké frekvenci ji provozuje. 1 — nikdy, 2 — vyjimecné, 3 - obcas
(alespon 1x mési¢né), 4 — Casto (alespon 1x tydné€), 5 - pravidelné (denné ¢i téméf denn€). Pro kazdou
aktivitu a vékovou skupinu 15 — 18 let byl spoéitan index jako primér. Body odpovidajici hodnoté indexu za
kazdy rok, v némz byl proveden vyzkum, tvoti kiivku, ktera vypovida o vyvoji dané aktivity.

2 SAK, Petr. Britske listy [online]. 2006-04-27 [cit. 2010-09-21]. Odcizovani pfirod¢ — dasledek ¢i pticina
krize ¢lovéka a spolecnosti. Dostupné z WWW: <http://www.blisty.cz/art/28471.html>.
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Graf ¢. 6 — Objem ¢asu vénovaného tydné sledovani televize a internetu ve vzdélanostnich

skupinach v letech 1997, 2000, 2005 (vékova skupina 15-30 let)
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Pramen: P. Sak: Odcizovani prirodeé — disledek ¢i pricina krize ¢lovéka a spolecnosti,
Referat predneseny na Seminari pordadaném Komisi pro ZzZivotni prostiedi AV CR
Odcizovani élovéka piirodé, Praha, 27. 4. 2006 %°

V grafu si mizeme povSimnout dvou zakladnich tendenci - s rastem vzdélani
v Case klesa objem casu vénovaného sledovani televize a roste objem ¢asu vénovaného
internetu. Zaroven v pribéhu Casu objem Casu straveného na internetu nartista, u skupiny
snejnizSim  stupném vzdélani se dokonce v pribéhu sledovaného obdobi
znekolikandsobil. U osob s vysokoskolskym vzdélanim se pomysiné niizky mezi ¢asem

vénovanym televizi a internetu postupné zcela uzaviraji a obéma aktivitdm respondenti

v roce 2005 vénuji zhruba stejny objem casu.

Podle ATO vprvnim kvartdlu roku 2010 sledoval televizni potady

v internetovych archivech televiznich stanic kazdy desaty &lovék.”’ Zdaleka se tedy jiz

26 SAK, Petr. Britské listy [online]. 2006-04-27 [cit. 2010-09-21]. Odcizovani pfirod¢ — dasledek ¢i pticina
krize ¢loveka a spolecnosti. Dostupné z WWW: <http://www.blisty.cz/art/28471.htmI>.

2T ATO - Asociace televiznich organizaci : Workshopy [online]. 2010-05-27 [cit. 2010-09-24]. Setkani s
novinéfi 27.5.2010 - prezentace. Dostupné z WWW: <http://www.ato.cz/download.php?id=606>.
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nejednd o zanedbatelny podil, ktery by mohly televizni stanice a realizatoii vyzkumu

sledovanosti opomijet.

Podle evropskych statistickych Setfeni’® je v prib&hu poslednich nékolika let
internet stale ¢astéji vyuzivan mimo jiné k poslechu radia a sledovani televize. Pro tento
typ aktivity byl v CR internet v roce 2005 vyuZivan pouze necelymi 3 % populace, podle

vysledki Setfeni z roku 2009 se vSak béhem 4 let tento pomér zhruba zSestinasobil.

Graf & 7 — Pouziti internetu k poslouchani radia/sledovani televize v CR
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Podle zjisténi CSU v ramci $etieni ,,VyuZivani informaénich a komunikaénich
technologii mezi jednotlivci v letech 2005-2009“ ma na tomto nartistu nejveétsi zasluhu
mlada generace (16-24 let), kde doSlo k naristu o 33 %, ale ani v€kové skupiny 25-34 let

a 35-44 let ve vyuzivani internetu pro poslouchani radia a sledovani televize v roce 2009

nezahali — oproti roku 2005 doslo ke zhruba 20% nartstu (22% resp. 19%).

2 Eurostat [online]. 2010 [cit. 2010-09-30]. Dostupné z WWW: <http://epp.curostat.ec.curopa.eu>.

?" Eurostat [online]. 2010 [cit. 2010-09-30]. Individuals using the Internet for listening to
webradio/watching web television. Dostupné z WWW:
<http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/table.do?tab=table&init=1&plugin=1&language=en&pcode
=tin00100>.
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Graf ¢. 8 — Pouziti internetu k poslouchani radia/sledovani televize podle véku
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pozn.: udaje za rok 2008 nejsou k dispozici
Pramen: CSU *°

Jest¢ vyraznéjSi zménu vtomto ohledu zaznamenaly evropské statistiky
v severskych zemich, Velké Britanii, na Slovensku a v Nizozemi. V uvedenych zemich
se jednd o 20-30% narist vyuzivani internetu k poslechu radia a sledovani televize mezi

lety 2005 a 2009°! (podrobng;ji viz P¥iloha P1).

Budeme-li pak porovnavat evropské zemé v absolutnich ¢islech, na jedné strané
najdeme staty jako Rumunsko, Italii, Recko a piekvapivé Rakousko, kde je pro dané
ucely internet vyuzivan jen 12-15 % populace, na strané druhé pak skandinavské zemé a
Nizozemi, kde tuto aktivitu na internetu provozuje 40-50 % obyvatel a v liplném cele

pomyslného Zebiicku by pak stal Island s 60 %.** (podrobngji viz P¥iloha P1).

Dynamicky rozvoj internetu se odrazi i v odlisnych vzorcich medialniho chovani.
Pokud diive bylo bézné vecer zapnout televizi a sledovat zpravy, dnes jiz neni neobvyklé
soucasn¢ v tuto chvili zaroven pii sledovani televize jesté ,,surfovat™ na internetu, coz
muze mimo jiné do ur€ité miry zkreslovat vysledky vyzkumi, které si kladou za cil celek

volného Casu rozparcelovat na procenta vénovana té které volnocasové aktivité.

30 Cesky statisticky 1i7ad [online]. 2010 [cit. 2010-11-21]. Informaéni technologie v domacnostech a mezi
jednotlivei. Dostupné z WWW: <http://www.czso.cz/csu/redakce.nsf/i/domacnosti_a_jednotlivei>.

3! Eurostat [online]. 2010 [cit. 2010-09-30]. Dostupné z WWW: <http://epp.eurostat.ec.europa.eu>.

32 Eurostat [online]. 2010 [cit. 2010-09-30]. Dostupné z WWW: <http://epp.ceurostat.cc.europa.eu>.
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Podle Cairncrossové miizeme ocCekavat, ze ,,... v bohatych zemich bude mit
Internet ptfevladajici vliv nad televizi. Kromé soupetfeni o divdkiv ¢as zméni Internet
nekteré véci, které umi jen televize... za deset let se televize stane mnohem
rozmanit&j§im médiem a bude sledovana v mnohem vice mistech, neZ je tomu nyni.**
Malokterému prorokovi budoucnosti se jeho predpovédi vyplnily tak jako v ptipadé této

citované piedpovédi F.Cairncrossové z roku 1997.

2.4.2 Digitalizace
Diky digitalizaci®* televizniho vysilani Ize o&ekévat propojovani technologii,
jejich vyssi mobilitu a interaktivitu, pfedstavuje tak dals$i podstatny krok k vytvareni

multimedialniho a virtudlniho prostoru a kyberprostoru.

Cesky televizni divak, ktery ma zakotvené urcité divacké stereotypy a je
pramérné vybaveny informa¢nimi a komunika¢nimi technologiemi, je nucen docilit vyssi
urovn¢ gramotnosti ve vyuzivani informacnich a komunikac¢nich technologii a

prizptisobit zazité chovani noveé nabizenym moznostem.

Zahajeni provozu novych digitalnich televiznich stanic pravdépodobné neptinese
okamzité dramatické zmény. Cesky divak je spiSe konzervativni, ¢emuz nové televizni
spolecnosti musi prizpiisobovat svou programové-marketingovou strategii a teprve
postupné se snazit zazity status quo menit, pretdhnout divaky stavajicich kanalti a zménit
tak jejich divacké navyky. Rozhodovat budou ziejmé investice, a to do kvalitnich poradu,

lidi — tvaii televize a do vlastni propagace znacky nové stanice.

Od divaka bude, resp. ve vétsing uzemnich celki’®® jiz je vyzadovéana aktivni ucast
na pfechodu z analogového vysilani na digitalni. Proces pfechodu od n¢j vyzaduje
finan¢ni investici a s ni souvisejici rozhodnuti — ma moznost vybéru (set top box, televize
s DVB-T tunerem, kabelova televize, satelit, IPTV) - je tedy nucen se zorientovat
v mnozstvi novych informaci s vypnutim analogového vysilani souvisejicich. VétSina
divaka bude pravdépodobné peclivé zvazovat moznosti svych investic a rozSifovat své
povédomi o aktualni nabidce na trhu tykajici se zplisobu piijmu digitalniho vysilani, aby

zvolili spravnou variantu. Tento rozhodovaci proces zavisi na vice faktorech. Jednim

33 CAIRNCROSS, Frances. Konec vzddlenosti. Jak komunikacni revoluce zméni nase Zivoty. Brno: Computer
Press, 1999. ISBN 80-7226-155-X, str. 83-84

3 Digitalizace je proces postupného vypinani analogového pozemniho vysilani a prechod na vysilani
digitalni (DVB).

3 DigiZone [online]. 2010 [cit. 2010-11-23]. Mapy pokryti zemské digitalni televize. Dostupné z WWW:
<http://www.digizone.cz/texty/mapy-pokryti/>.
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z faktora je kupni sila divdka a dalSim pak zpisob, jakym se k nému dostanou informace
o pfechodu na digitalni vysilani. I pfesto, Ze naprostd vétSina obcanli uz o digitalizaci
cosi zaslechla, konkrétni kroky, jakym zpiisobem pfejit na digitalni vysilani, jim obvykle
nejsou znamy nebo maji jen mlhavou piedstavu do doby, nez vypnutni analogového
signalu zasdhne pravé jejich region. Mnoho divakl diive odkladalo zfizeni piijmu
digitalniho vysilani na posledni chvili, a nasledn¢ byli nuceni situaci fesit rychle, aby
nepfiSli o své oblibené televizni potady, podle poslednich prizkumii je vSak jiz

pripravenost a informovanost divaki na vysoké urovni.*

Je vSeobecné zndmo, ze digitalni vysilani umozni pfistup k Sir$i programové
nabidce, nemén¢ dilezitym dopadem pak bude kvalita obrazu a wvyuziti novych
technologii obrazu (HD) a zvuku. Z hlediska divaka je rozSifeni nabidky televiznich
programll rozhodné osvéZzenim a zlepSenim stavajici nabidky. Na televiznim trhu je pro
nove¢ vstoupivsi hrace rozhodujici to, zda dokazou jiz od samého pocatku nabidnout
kvalitni program, ktery divaky oslovi, aby nedoslo k pocate¢nimu zklamani a rezignaci,
se kterou by se danéd znacka tézko vyrovnavala a dlouho zbyte¢nou chybu napravovala.
Také stavajici televizni kanaly jsou diky konkurenci novych tlateny k nabidce divacky

atraktivnéjSich potadd.

Televizni nabidka je jiz v soucasné dob¢ pro divaka rozSifena o nové stanice,
které doplnily ty ptivodni. VyS$si sledovanost budou mit nejspiSe i nadale dominantni
stanice v zavislosti na preferencich divéka, ale ten jiz ma moznost zvolit si i jiné typy
pofadl na konkuren¢nich programech. Nové vzniklé tematické stanice cili svlij program
na vice vyhranéné divacké skupiny, ,,novacci na televiznim trhu tak potencialnimu
klientovi kupujicimu reklamni Cas nabizeji osloveni konkrétnéjsi cilové skupiny diky
pofadu, ktery ji zajimd. Vytvafi se tak pomérné silnd konkurence pro soucasné plno-
formatové televize, kterym odchéazi cast divakd pfepnutim na jiné kanaly, které jim

nabizi program vice ,,Sity na miru.

Cesky trh, kterému pied za¢atkem digitalizace dominovaly de facto dvé soukromé
televizni stanice (TV Nova a TV Prima) a veiejnopravni Ceska televize, se v prib&hu
nékolika poslednich let pomérné rychle zménil. Divak ma najednou moznost volby a

rozprostird se pfed nim pestrd nabidka rtznorodych tematickych kandld. Napt. Prima

3 Digitalné.tv [online]. 2010-04-12 [cit. 2010-11-23]. Prizkum ukézal velmi dobrou pfipravenost obyvatel
uzemni oblasti Ceské Bud¢jovice na digitalni vysilani. Dostupné z WWW:
<http://www.digitalne.tv/multimedia/101000/100141.pdf>.
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COOL - mlady dynamicky kanal, ktery ptisobi na trhu teprve od poloviny roku 2009, jiz
stabilné¢ po dobu nékolika mésic dosahuje v populaci divakd ve véku 15-54 let

v celodennim méfitku share®” kolem 4 %%,

Na ¢eském medidlnim trhu tedy zacal boj o televizniho divaka, ale provoz nové
televizni stanice vyzaduje nemalou investici, a tak se nabizi otdzka, kolik investort se
najde pro financovani dalSich novych projekti a kolik stanic je vlastné Cesky televizni trh

schopen uzivit.

Ceského divaka ¢eka doba, kdy se bude muset zorientovat v moZnostech
digitalniho vysilani a také v nabidce nové pfipravovanych televiznich kanald, které
budou usilovat o jeho ptizen. Stavajici dominantni stanice budou vystaveny stale vétSimu
konkurenénimu boji, musi pfisné zvazovat ziskovost svych projekti a peclivé volit

programovou skladbu, aby nutny odliv divéka finan¢né pocitily co nejméné.

Po dobu piechodu analogového vysilani na digitalni realizuje ATO specialni
vyzkum, kterym se snazi monitorovat proces pirechodu na digitalni vysilani z pohledu
divakl v lokalitach, ve kterych tento proces jiz zapocal nebo se v blizké dobé vypnuti
analogového zemského vysilani teprve chystd. Cilem je posileni informaci o televizni
populaci v téchto regionech, tj. zjistit povédomi divaki o tomto procesu, jejich

informovanost, obavy, ocekavani a reakce na zmény, které s sebou digitalizace pfinasi.

Tabulka ¢. 2 — Vyvoj prijmu digitalniho (DVB) vysilani vr. 2009 (%
televiznich domacnosti prijimajici digitalni signal)

leden 09 | duben 09 | cervenec 09 | Fijen 09 | listopad 09

pfijem DVB| 52 % 54 % 57 % 63 % 65 %

Pramen:ATO *°

Ptehled vyse ilustruje postupny nartst piijmu digitdlniho vysilani ceskymi
domécnostmi v prubéhu roku 2009. Na pocatku roku 2009 dosahla na digitalni piijem

zhruba kazda druha televizni domacnost, koncem roku to bylo uz 65 % doméacnosti. Na

37 Share udava podil na sledovanosti - vyjadiuje podet divaka, ktefi sleduji dany kanal viéi viem divakam,
ktefi v daném Casovém useku sleduji televizi.

3 ATO - Asociace televiznich organizaci [online]. 2010 [cit. 2010-10-21]. M&si&ni data ervenec- zati 2010
za skupinu 15-54. Dostupné z WWW: <http://www.ato.cz/vysledky/mesicni-data/share/15-54>.

Y ATO - Asociace televiznich organizaci [online]. 2009 [cit. 2010-10-21]. Digitalni piijem 2009. Dostupné z
WWW: <http://www.ato.cz/vysledky/trendy-kontinualni-vyzkum/prijem-tv-signalu/digitalni-prijem-2009>.
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pocatku bfezna roku 2010 jiz mizeme hovofit o tiech &tvrtinach® televiznich domacnosti
a tento pom¢ér i nadéle roste. Témata souvisejici s piijmem digitdlniho vysilani tedy jiz
davno nepojednavaji minoritni problematiku bliziciho se procesu, nybrz jsou nutnym
mapovanim velmi aktudlni situace a digitalizace jako takovd je nezanedbatelnym

faktorem pfi monitorovani vyvoje televizni sledovanosti.

2.5 Budoucnost televizni sledovanosti

Podle Eurodata TV Worldwide z 80 sledovanych zemi ve svété narostla priimérna
denni sledovanost televize mezi rokem 2004 a 2007 o 4 minuty, z toho o 2 minuty za

posledni rok.

Tabulka ¢. 3 — Primérna denni sledovanost v 80 zemich svéta (v minutach)

Rok 2004 2005 2006 2007

denni ATS 183 184 185 187

Pramen: Eurodata TV Worldwide

Vyvoj elektronickych médii zdaleka neni ukoncen a multimédia jsou jeho dal$im

, 4. , , . ;v e v . . 1, . . . 41
stadiem ... hlavni proud vyvoje stavi ziejmé na audiovizualnim principu televize.*

Josef Musil se domniva, ze urcitého vrcholu vyvoje klasické televize bylo v Evropé
dosazeno pravdépodobné v letech 1997 — 1998, kdy zde bylo zfizeno 320 novych
televiznich stanic. Dal$i extenzivni vyvoj tohoto média jiz je zietelné pomalejsi, pficemz

spole&nd s postupujici digitalizaci miZe postupovat nékolika zakladnimi sméry:**
- klasicka bezplatna televize;
- placeny kanal;
- placené sledované potady;
- pfimy nékup z domu prostfednictvim kabelové TV;

- okamzité individudlni pfedvedeni potradu z nabidky;

4 podle tidajii prezentovanych ATO na sekani s novinaii dne 27. 5. 2010 mé&lo k 1. 3. 2010 piistup

k digitalnimu vysilani 74% televiznich domacnosti.

' MUSIL, Josef. Uvod do socidlni a masové komunikace. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2008.
ISBN 978-80-86723-44-0, str. 23.

2 MUSIL, Josef. Uvod do socidlni a masové komunikace. Praha: Univerzita Jana Amose Komenského, 2008.
ISBN 978-80-86723-44-0, str. 23 — 24,
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- interaktivni TV, kterd umozni zasahy do prezentovaného potadu.

Navzdory vSem pesimistickym piedpovédim se tedy ukazuje, Ze televize
v konkuren¢nim boji o divaka s novymi médii neztraci své vysadni postaveni, ba naopak,
zda se, ze se provozovatelé televizniho vysilani chopili nové Sance a usiluji o vytéZeni
maxima z komplementarniho vyuziti obou fenoménii — televize a internetu a skepsi

evidentn¢ nepodléhaji.

Podle slov Philippa Delussine, prezidenta Asociace Komerénich Televizi
v Evrop&®, se televize stale rychle rozviji a sledovanost stoupa: ,,...1idé travi sledovanim
televize vice ¢asu nez kdy jindy. Primérny celosvétovy Cas straveny sledovani televize
byl dle Eurodata TV Worldwide v roce 2008 na urovni 188 min./den, coz predstavuje
hodnotu o minutu vys$si nez v roce 2007. Rovnéz v samotné Evropé miizeme pozorovat
trend smétujici k vyssi televizni konzumaci. Ve vétSiné evropskych zemi ¢ini primérna
sledovanost vice nez 200 minut denné neboli sledovanost je vyssi nez 23 hodin tydné.
Televizi mame na raznych platformach a inovativnich zafizenich a divak tedy miize
sledovat audiovizudlni obsah kdykoliv, kdekoliv a na jaké platformé chce. Oproti
ptvodnim 47 narodnim kanalim vidime dnes jen v Evrop¢ §kalu 3346 kanalt. Ale divaji
se lidé televizi jinak? Ano, vyuzivaji razné platformy a pouzivaji dokonce vice
medialnich platforem nardz. Posledni vyzkumy ukazuji, Ze 22 % divakd inklinuje
k sou¢asnému sledovani televize a vyuzivani internetu. V tomto kontextu je jasné, zZe

. e vr v c 1w . oAb
televize bude hrat i v budoucnu v nasi spole¢nosti kli¢ovou roli...*

Jaky je pfinos televize oCima Gerharda Zeilera, generdlniho feditele skupiny
RTL?: ,,...Dalkové ovladani umoznuje kazdému ucinit individudlni rozhodnuti:
zda se divat, kdy se divat, na co se divat, kdy pfepnout na jiny kanal a konecné, kdy
vypnout televizi! Komeréni vysilani plni dualezitou spolecenskou ulohu.
Sdéluje politické informace, ukazuje socialni realitu a bavi lidi. Nemuze vytesit vSechny
problémy — ani za né¢ neni zodpovédné, ale miize piispivat k jejich feSeni tim, ze na né

(v S
ukaze.«

B Association of Commercial Television [online]. 2010 [cit. 2010-11-12]. Dostupné z WWW:
<http://www.acte.be>.

* Association of Commercial Television [online]. 2009 [cit. 2010-11-12]. Annual report 2009. Dostupné z
WWW: <http://www.acte.be/EPUB/easnet.dll/GetDoc? APPL=1&DAT IM=029395>.

* Citovano podle: Association of Commercial Television [online]. 2009 [cit. 2010-11-12]. Annual report
2009. Dostupné z WWW: <http://www.acte.be/EPUB/easnet.dll/GetDoc? APPL=1&DAT IM=029395>.
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Stejn¢ optimisticky vidi budoucnost televizniho vysilani Toyn Cohen, generalni
feditel Fremantle Media: ,,...Casto nam fikaji, Ze budoucnost televizniho vysilani jako
masového média je pry¢. To neni pravda, jesté¢ ne. Podil na divacké sledovanosti 4
nejlepSich show ve skutecnosti roste, stejné jako absolutni ¢isla. Televize je masovym

médiem vice nez kdy dfive.“*°

Slovy Gerharda Zeilera ,,Televize je a bude i nadale vedoucim médiem. (...)

Zakladni lidska potieba opfit se, relaxovat a byt baven ziistava nezménéna(...).“*’

V souvislosti s otazniky nad budoucnosti televize jako masové vyuzivaného
média bych rada uvedla poznatky vyzkumné agentury Nielsen, které prezentovala ve
svém rychlém piehledu o vyuzivani televize v USA, podle niz ve Spojenych Statech
zhruba 16 % domacnosti vlastni pouze jeden televizor, 28 % vlastni dva, témét Ctvrtina
domacnosti vlastni tii televizni pfijimace a vice nez 30 % americkych domacnosti vlastni
dokonce 4 nebo vice téchto zatizeni. Nielsen dale uvadi, ze primérny American sleduje
televizi 35 hodin a 34 minut tydné, pticemz podle vysledki za 1.kvartal roku 2010 déti
ve véku 2-11 let stravily sledovanim televize tydné v priméru 25 hodin a 48 minut, lidé¢

star$i 65 let pak dokonce 48 hodin a 54 minut za tyden.*

Na tomto misté je tieba uvést, ze predchozi vyroky zaznély z ust lidi, ktefi jsou
v televiznim businessu velmi zainteresovani a jde tedy o pouhou ukazku, ktera nema
ambice popisovat realitu pfisn€¢ subjektivnimi méfitky. Vzhledem k jejich
zainteresovanosti na tom, aby televizni primysl i nadale vynasel, ani bychom nemohli
ocekavat negativistické vize. Tyto pozitivni vizionaiské komentafe mohou sehrat ilohu
sebenapliiujiciho se proroctvi. Vzhledem k publiku by si vysoce postaveny manazer
z televizni spolecnosti vlastné ani nemohl dovolit aktuélni nebo budouci vyvoj kritizovat,

aby sebenaplnujici se proroctvi nenabralo opacny smér.

Nicméné i podle ATO doslo mezi lety 2007-2009 u cilové skupiny 15+, tj. divakt
star$ich 15 let (v&etné) v CR k néristu televizni sledovanosti. Jestli viak tento trend bude
pokracovat 1 nadéle a potvrdi se tak slova odborniki v této kapitole citovanych, ukaze az

¢as.

* Citovéano podle: Association of Commercial Television [online]. 2009 [cit. 2010-11-12]. Annual report
2009. Dostupné z WWW: <http://www.acte.be/EPUB/easnet.dll/GetDoc? APPL=1&DAT IM=029395>.

7 Citovano podle: Association of Commercial Television [online]. 2009 [cit. 2010-11-12]. Annual report
2009. Dostupné z WWW: <http://www.acte.be/EPUB/easnet.dll/GetDoc? APPL=1&DAT IM=029395>.

*® The Nielsen Company [online]. 2010 [cit. 2010-11-12]. Snapshot of Television Use in the U.S. Dostupné z
WWW: <http://blog.nielsen.com/nielsenwire/wp-content/uploads/2010/09/Nielsen-State-of-T V-
09232010.pdf>.
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Tabulka €. 4: Vyvoj primérné televizni sledovanosti (ATS) v letech 2007-2009

(v minutach za televizni den)

r. 2007 r. 2008 r. 2009
ATS 194 197 199
mezirocn N/A 1.5 % 1.0 %
narust

Pramen: ATO - Setkdni s novindii 27.5.2010 *

Nabizi se, zakoncit tento kratky exkurz do svéta medialnich odbornikii slovy
Cairncrossové, kterd s vyhledem do budoucnosti tvrdi: ,Jak pfijde primérny clovek
domu z préce, tak se i nyni rozvali do gauce a bude sledovat televizi ... vybér programi
se zvysi; ceny nékterych programti se zvysi; kvalita obrazu se znacné zlepsi a lidé si
budou vybirat z elektronickych seznami nabidek. Ale i v prvni ¢tvrtiné pfistiho stoleti
(tedy 21. stoleti — pozn. aut.) bude tato velka relaxacni ¢innost dvacatého stoleti ve své

v v 7 r_r , o . IS T 50
podstaté lezérni zabavou: stale zlistaneme pasivnimi divaky.*

Podle vyse uvedeného tedy nemusime byt pesimisti¢ti ohledné aktudlni a snad ani
budouci miry sledovanosti, patfime-li mezi ty, ktefi maji z jakéhokoliv diivodu zdjem na
udrzeni tohoto média na prednich mistech v pomyslném zebiicku tspesnosti médii ¢i
pokud jen nahlizime na fenomén televize jako néco ptfinosného. Nové technologie a vétsi
interaktivita, kterou pfind$i, znamenaji minimalné pfislib toho, Ze se masivnéjSiho

v s

upadku televizni sledovanosti v nejblizsich letech pravdépodobné nedockame.

¥ ATO - Asociace televiznich organizaci : Workshopy [online]. 2010-05-27 [cit. 2010-09-24]. Setkani s
novinafi 27.5.2010 - prezentace. Dostupné z WWW: <http://www.ato.cz/download.php?id=606>.

0 CAIRNCROSS, Frances. Konec vzddlenosti. Jak komunikacni revoluce zméni nase Zivoty. Brno: Computer
Press, 1999. ISBN 80-7226-155-X, str. 84.
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3 CESKY TELEVIZNiI TRH A MERENI SLEDOVANOSTI

Nez ptejdeme k historii métfeni televizni sledovanosti, uved'me nejprve nékolik
dalezitych milnikii televizniho vysilani na izemi naSeho statu. Televizni vysilani na
tizemi Ceskoslovenska bylo zahajeno v roce 1953, pravidelné vysilani pak odstartovala
Ceskoslovenska televize v unoru roku 1954. Zagatek barevného vysilani na uzemi Ceské
republiky se datuje rokem 1973 a prvni komer¢ni stanice - Premiéra TV - zacala vysilat

v roce 1993 na izemi Prahy a Stfednich Cech.”!

3.1 Denickové vyzkumy

NejstarSi sociologické vyzkumy chovani ceského televizniho divadka realizuje
Ceska televize’ od roku 1970. Vyzkum je zaloZen na vypliiovani tzv. programovych
denickl panelem ¢itajicim ptvodné 500, dnes 750 respondentii, ktefi se zpracovateli
komunikuji prostfednictvim posSty nebo internetu. Panel je priabézné obménovan tak, aby
tvofil reprezentativni vzorek dospélé populace Ceské republiky z hlediska pohlavi, véku,
vzdélani, bydlisté a ekonomické aktivity. Tzv. programové denicky obsahuji vétSinu
vysilanych pofadll a respondenti v nich vyjadiuji svou osobni spokojenost s nimi, a to
prostfednictvim znamek v rozsahu 1 (,,velmi spokojen®) az 5 (,,zcela nespokojen, z nichz
se pak vypocitava koeficient spokojenosti, ktery charakterizuje miru uspokojeni
divackého ocekavani. Do poloviny roku 1997 se timto vyzkumem vedle divackeé

spokojenosti zjistovala také sledovanost televiznich poradu.

Od 1. ¢ervna 1997 je viak sledovanost televize v Ceské republice méfena
elektronicky prostiednictvim tzv. peoplemetrli, resp. TV metri a deniC¢kovy vyzkum
nadale slouzi vedle dalSich vyzkumnych metod jiz jen ke zjiStovani divacké

spokojenosti.”

L ATO - Asociace televiznich organizaci [online]. 2010 [cit. 2010-10-21]. Televizni trh a méfeni
sledovanosti. Dostupné z WWW: <http://www.ato.cz/co-je-to-ato/historie/televizni-trh>.

32 Ceska televize [online]. 2010 [cit. 2010-10-27]. Sociologicky vyzkum Ceské televize. Dostupné z WWW:
<http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/divacky-ohlas-a-statistiky-vysilani/metodika-vyzkumu/sociologicky-
vyzkum-ceske-televize/>.

53 Ceskd televize [online]. 2010 [cit. 2010-10-27]. Sociologicky vyzkum Ceské televize. Dostupné z WWW:
<http://www.ceskatelevize.cz/vse-o-ct/divacky-ohlas-a-statistiky-vysilani/metodika-vyzkumu/sociologicky-
vyzkum-ceske-televize/>.
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3.2 Mediaprojekt

Nastup komercnich televizi na Cesky trh s sebou nesl 1 jisty pokrok ve vyzkumu
sledovanosti. Mezinarodni reklamni agentury iniciovaly zavedeni standardnich postupt
ve vyzkumu sledovanosti médii, jelikoz zadavatelim reklamy - svym klientim, chtély
poskytovat relevantni data, aby se tito mohli rozhodnout, kam smérovat své penize
ur¢ené pro vlastni propagaci. V reakci na tento nenaplnény pozadavek vzniklo
Standardiza¢ni grémium pro vyzkum sledovanosti médii, pozdéji pretvofené ve SdruZeni
komunika¢nich a medidlnich organizaci — SKMO. U jejich zrodu stali lidé z médii,

medialnich zastoupeni a reklamniho primyslu.

V roce 1993 bylo vypsdno vybérové fizeni na realizatora Media Projektu,
komplexniho multimedidlniho vyzkum ¢tenosti tisku, poslechovosti radii a sledovanosti

televize, jehoz vitézem se stalo konsorcium GfK Praha a Aisa Media (pozd¢ji Median).

Media Projekt byl zahdjen jiz na zacatku roku 1994, nicméné vysledky byly stéle
pouze orienta¢ni, nebot’ sbér dat mél tiimési¢ni intervaly. Udaje o sledovanosti byly
ziskdvany metodou dotazovani. Media Projekt pouZzival jednotnou metodiku méteni a byl
prvnim svého druhu v CR i v postkomunistickych zemich. Ro&né zachycoval odpovédi

15000 respondentd.*

Skute¢nou zménu v méteni sledovanosti vSak piinesly az peoplemetry. Teprve
vysledky jejich meéfeni umoznily televizim prodavat reklamni casy podle pravidel
odvozenych ze sledovanosti. Prizkum sledovanosti televizi byl po roce 1996 z Media

Projektu vyfazen, mapoval nadéle jiz jen oblast ti§ténych médii a radii.

3.3 Elektronické méreni sledovanosti

Zadavatelem prvniho vyzkumu elektronického méfeni sledovanosti televize v CR
metodou peoplemetrii bylo Sdruzeni komunika¢nich a medidlnich organizaci (SKMO),
predchiidce ATO. Od cervna 1997 zajistovala elektronické méfeni sledovanosti pro
Asociaci televiznich organizaci (ATO) prostiednictvim peoplemetrti firma Taylor Nelson
Sofres Media, od dubna 2002 je na zaklad¢ nového tendru zajiStuje dodnes spolecnost

MEDIARESEARCH. >

>* RadioTV [online]. 2006-03-06 [cit. 2010-10-28]. Priizkumy sledovanosti: Od MediaProjektu k TV-
metrim. Dostupné z WWW: <http://www.radiotv.cz/p_tv/t_technika/przkumy-sledovanosti-od-
mediaprojektu-k-tv-metrm/>.

> Mediaresearch [online]. 2010 [cit. 2010-10-28]. Dostupné z WWW: <http://www.mediaresearch.cz/>.
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3.3.1 TVmetrovy vyzkum

K méfeni sledovanosti vyuziva realizator ptistrojii zvanych peoplemetry (resp. TV
metry)*®, coz jsou elektronickd zafizeni, kterd prib&zn& shromazd'uji tdaje o
sledovanosti televize jednotlivymi ¢&leny domécnosti. Clenové méfené domécnosti
ohlasuji svoji divackou ptitomnost prostfednictvim specidlniho dalkového ovladani. TV
metr pak monitoruje ¢innost vSech televiznich pfistroji a souvisejicich zafizeni, kterymi
je domdacnost vybavena, s presnosti na jednu sekundu. Identifikovan je kazdy pfijimany
televizni kanal (vysilany analogové i digitalng, signdl pfijimany terestricky-pfes anténu,
nebo pies satelit ¢i pres kabel). Systém rovnéz umoznuje zaznamenavat udaje o
nahravani a piehravani videa a o uzivani teletextu. Kromé vlastniho méfeni jsou TV
metry vyuZzivany i pro obousmérnou komunikaci s domécnostmi (zaslani zpravy, dotazu,
dalkovd konfigurace zafizeni). Z domadacnosti jsou zaznamenand data pfenaSena ke
zpracovani do ustfedi zpracovatele priabézné béhem celého dne prostfednictvim SMS

Zprav.

Data naméfena v domécnostech panelu jsou kazdy den rédno ve spolecnosti
Mediaresearch kontrolovana a spojovana s informacemi o vysilanych programech a s
popisy jednotlivych poradi (vysilaci protokoly), které dodéavaji jednotlivé televize.
Vystupem elektronického méteni sledovanosti televiznich stanic jsou pak data zahrnujici
detailni informace o sledovanosti jednotlivych kanali a sociodemografické udaje
vztahujici se k divackému vzorku. Data namétfend za uplynuly ,televizni den®, tzn.
v Casovém useku od 6.00 hod piedchoziho dne do 6.00 hod, jsou uzivatelim k dispozici
nasledujici den rano do 9.00 hod. Uzivatelé maji v ramci projektu k dispozici software

pro naslednou analyzu dat.

Denné je garantovdno zpracovani udajii od 1650 domécnosti z 1833 (Citajicich
dohromady pfiblizn¢ 4200 jednotlivcll), které jsou v panelu zahrnuty, aby vyzkum

neohrozilo technické nebo lidské selhdni. Panel domacnosti je tedy denné kontrolovan z

Spole¢nost MEDIARESEARCH je vyznamnou vyzkumnou agenturou s Sirokym portfoliem sluzeb v oblasti
realizace marketingovych a medialnich vyzkumd, zpracovani a analyz dat, marketingového poradenstvi a
vyvoje software. Je realizatorem t¥i z nejrozsahlejsich medialnich vyzkumi v Ceské a Slovenské republice -
Elektronického méfeni sledovanosti televize (TV metry) v CR, Vyzkumu navitévnosti a sociodemografie
internetu v CR (NetMonitor) a SR (AIMmonitor) a Monitoringu reklamnich vydaji v médiich (Admosphere)
a na internetu (AdMonitoring) v CR.

36 Peoplemetr je elektronické zatizeni, které je pripojeno k televizi a slouzi zejména k zaznamenavéni
sledovanosti televize a uzivani televizni techniky (videa, satelitu,...) jednotlivymi ¢leny, resp. hosty televizni
domacnosti, ktera se Gi¢astni méfeni sledovanosti televize. V CR je pouzivan tzv. TV metr®, ktery je zde
vyvijen i vyrabén.
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hlediska kvality spoluprace jednotlivych domécnosti 1 z hlediska jeho struktury. Méteni
je uskutecniovdno s piesnosti na vtefinu na reprezentativnim panelu televiznich
domécnosti v Ceské republice. Panel, se kazdoro¢né z jedné &tvrtiny obnovuje. Data o
sledovanosti jsou akceptovana jako plné vérohodna vSemi provozovateli televizniho
vysilani 1 ostatnimi subjekty, napt. reklamnimi agenturami. Na kvalitu poskytovanych
dat dohlizi odborna metodologicka komise, kterd mimo jiné také zadava audity zamétené

na komplexni hodnoceni projektu z hlediska sociologického a demografického.”’

3.3.2 Kontinualni vyzkum

Elektronicky vyzkum sledovanosti je doprovazen kontinualnim dotazovacim
vyzkumem™, ktery probiha od roku 2001 a v soucasnosti v 10 vInach ro&n& garantuje
vystupy z osobnich rozhovorit v 9000 domécnostech za rok. Zjistuje televizni chovéni
ceskych domadcnosti, vybavenost televizni technikou, moznosti piijmu televizniho
signalu a jednotlivych stanic, vlastnictvi pocitace, vyuziti internetu apod. Zachycuje
vyznamné zmény, které se promitaji do medialniho chovani, jako je momentalné napf.
postupné vypinani analogového vysilani a spousténi digitadlniho pozemniho vysilani.
Poskytuje ¢asovy snimek dna jednotlivych ¢lenit vyzkumu a jeho cilem je ptfedevsim
zjistit dulezité charakteristiky domacnosti pro kontrolu a zajiStovani reprezentativity
vzorku domadcnosti zafazenych v panelu. Struktura panelu se pravidelné kontroluje a
upravuje tak, aby vzorek domacnosti odpovidal sociodemografickému profilu
domacnosti a jednotliveii v CR podle nejaktualngjsich dat CSU a zaroveir podle

nejaktualnéjSich poznatkd v ramci Kontinualniho vyzkumu samotného.

3.3.3 Vyzkum zZivotniho stylu
Od roku 2002 je na panelu TV metrovych domacnosti provadén 1 Vyzkum
zivotniho stylu, exkluzivni kvantitativni vyzkum, ktery probiha ve tfech ro¢nich vinach a
je zaméfeny na podrobné zjistovani medidlniho, postojového a spotiebniho chovani, tj.
napf. preference ostatnich typti médii, socialni a hodnotové postoje, Zivotni styl, ¢innosti
béhem dne a aktivity ve volném case, pfijmy a vybavenost domécnosti. Zjisténé vysledky
by mély podchytit nové trendy v medialni konzumaci a uzivatelim piinaSeji rozsiteni

analytickych moznosti idajti o sledovanosti.

T ATO - Asociace televiznich organizaci [online]. 2010 [cit. 2010-10-28]. Popis sou¢asného projektu.
Dostupné z WWW: <http://www.ato.cz/tv-vyzkum/informace-o-projektu>.
*¥ Pro ATO zpracovava kontinualni vyzkum realizator prostiednictvim agentury STEM/MARK.
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3.3.4 Vliv pocasi na sledovanost

Do dennich dat jsou od podzimu roku 2003 realizatorem vyzkumu zaclefiovana i
tzv. meteodata, kterd obsahuji udaje o teploté, oblacnosti a srazkéch pro celou republiku 1
pro jednotlivé regiony, za cely den i po hodinach. Zdrojem téchto dat je Cesky
hydrometeorologicky ustav. Cilem je jak zohlednéni dlouhodobéjsiho charakteru pocasi
na naSem Uzemi zejména v piipad¢ jeho extrémnéjsi podoby, tak vysvétleni nékterych
lokédlnich vykyvl ve sledovanosti, které mohly byt zplsobeny napt. lokalnimi
intenzivnimi pfehankami.

Obecné plati, ze lepSi pocCasi piinasi niz$i sledovanost. Stejné tak s délkou
svételn¢ho dne se sledovanost snizuje, jelikoz lidé maji moznost se do pozdéjSich hodin
vénovat venkovnim aktivitdm, sportu atp. Zvlasté v 1ét¢ je vliv pocasi patrny a srazkova
¢innost ¢i primérnd teplota ovliviluyji pramérnou sledovanost na denni bazi.
Nadpramérné teplé 1éto pak mizeme uvést jakozto priklad dlouhodobéjsi zmény pocasi
schopné vyznamné meénit divacké chovani. Televize jsou diky meteodatiim schopny lépe
odlisit, do jaké miry byly odchylky sledovanosti zptisobeny pocasim a do jaké miry byly
ovlivnény vlastnim programem a programem konkurence, jde tedy o jakési ,,0¢isténi* dat

o sledovanosti.>’

Dlouhodobé pozorovani toho, jak spolu souvisi pocty divaka pted televiznimi
obrazovkami s primérnou teplotou a mnozstvim srazek, pomohlo vyvinout nastroj
slouzici k posouzeni uspéSnosti nabizenych televiznich programii. Od roku 2005 je
soucasti zpracovavanych dat i tzv. meteoindex, coz je Cislo, které reprezentuje pocasi
v dany den. Tento index je vypocitavan z proménnych primérnd teplota a celodenni
souhrn srdzek a nabyva hodnot 0 az 99. Vys$s§i hodnota meteoindexu predstavuje horsi
pocasi, nizka hodnota naopak pocasi hezké. S proménnou meteoindex se pracuje pii
vyhodnocovani vlivu pocasi na celkovou sledovanost televize.®” Principem je myslenka,
ze pokud lidé pred obrazovkami travi vice ¢asu, nez by odpovidalo pocasi, byly televize
uspésné. Divaci tim, ze sledovani televiznich programii vénuji vice Casu, signalizuji, Ze
jsou s nabidkou vysilanych programi spokojeni. Pokud je naopak doba stravena
sledovanim niz8i, nez byla v dlouhodobém priméru pii stejném pocasi, méla televizni

nabidka rezervy.

% MADLE, Jiti. Cesky filmovy a televizni svaz - FITES [online]. 2005-08-13 [cit. 2010-11-05]. Teplo i
srazky méni sledovanost. Dostupné z WWW: <http://www.fites.cz/clanky/archiv/teplo-i-srazky-meni-
sledovanost/>.

%" ATO - Asociace televiznich organizaci [online]. 2010 [cit. 2010-11-05]. Terminologie. Dostupné z WWW:
<http://www.ato.cz/tv-vyzkum/metodika-pem-iii/terminologie>.
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Graf ¢. 9 — Primérna sledovanost a meteoindex (ve formatu hh:mm)
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Ptiklad z dubna roku 2009 demonstruje situaci, kdy vzhledem k pocasi byly
televize velmi uspésné. Nizkd hodnota meteoindexu predstavuje hezké pocasi a tedy veétsi
pravdépodobnost, Ze divaci budou travit ¢as jinak nez sledovanim televize. Program byl
ale zfejmé natolik silny, Zze divéky k televiznim obrazovkadm piesto pfildkal v mife vetsi,

nez by se dalo ocekavat.

3.3.5 Trendy ve vyzkumu sledovanosti

M¢éteni sledovanosti, aby bylo validni, nemtze dlouhodobé zaostavat za
technologickym pokrokem v oblasti Sifeni televizniho obsahu prostfednictvim novych
kanalt, formath a forem ptenosu. Diky rostouci vybavenosti ¢eskych domdcnosti a
rostouci nabidce videoobsahu (filmy, videa, televizni porady) roste také jeho konzumace
na internetu a zadavatele tedy zajima kde, kdy a jaka videa, filmy ¢i porady navstévnici
videoserverl sleduji. Divaci maji nyni vice alternativ nez kdy jindy a pro realizatory
vyzkumu sledovanosti bude vyzvou, aby s novymi trendy udrzeli krok a byli i nadale
schopni mapovat televizni vzorce chovani a zvyklosti divakli a poskytovat svym
zékaznikim relevantni informace o divacké sledovanosti bez ztraty piesnosti a

spolehlivosti.

' Mediaresearch [online]. 2009-07-29 [cit. 2010-11-05]. TZ Informace o po&asi pomahaji posuzovat
uspésnost televizi. Dostupné z WWW: <http://www.mediaresearch.cz/aktualita/tz-informace-o-pocasi-
pomahaji-posuzovat-uspesnost-televizi>.
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4 VLIV JEDNOTLIVYCH FAKTORU NA ATS

Nasledujici empiricka ¢ast prace bude vychazet z prace s daty, kterd pro ucely mé
diplomové prace poskytla Asociace Televiznich Organizaci.”® Popime si nejdiive
strukturu datového souboru. Datovy soubor sestavd zreprezentativniho vzorku 4404
respondenti od 4 let véku, u nichz mame k dispozici informaci o primérné tydenni
sledovanosti televize (ATS) v roce 2009, coz je zavisla proménna, kterou se budeme
zabyvat, a dale pak zékladni individudlni a rodinnou sociodemografii a dalsi udaje, které

o . . L (.63
se ur¢itym zpisobem vztahuji k televiznimu chovani.

Zkratka ATS (z angl. ,,average time spent)**

udava prumérny cas straveny pied
televizi. Je to primérna doba, po kterou jedinec sledoval televizi béhem daného casového
useku. Pro naSe ucely budeme tuto veli¢inu zkoumat a porovnavat vzhledem k tydennimu
casovému useku (v hodindch za tyden), vtextu uvedené ATS tedy bude znacit

Lprimérnou tydenni ATS v rdmci dané divacké kategorie (cilové skupiny).

ATS je v datech zaznamenana v hodinach za tyden, pro snadnéjsi predstavu vsak
bude v nékterych piipadech vramci komentaii uvadéna 1 jeji pfibliznd hodnota
v hodinach za den, ackoliv jsem si védoma, Ze tato informace mize byt dosti
zjednodusujici vzhledem k tomu, Ze se zejména u ekonomicky aktivnich respondentti da
oc¢ekavat zna¢né odlisné televizni chovani v pribéhu pracovniho tydne, o vikendu a ve

dnech pracovniho klidu.

Samotna primérna ATS byla v ramci prevence zkresleni o€isténa tak, ze byla
vypocitana pouze z celych tydnd, kdy byla dand osoba zahrnuta v TVmetrovém méfeni,
coz eliminuje pfipadny vliv této ,,tydenni sezoénnosti®. Datovy sobor déale obsahuje pouze
ty respondenty, ktefi byli v panelu zahrnuti minimalné¢ 10 celych tydnt v roce 2009.
Panel je prubézn¢ obméinovan, a paklize by do dat byly zahrnuty i osoby, které ptsobily

ve vyzkumu jen vramci kratSitho Casového rozmezi, mohlo by se projevit zkresleni

62 Zdrojem veskerych analyz provadénych v empirické &asti prace bude tento datovy soubor, proto
nebudeme kazdy graf ¢i tabulku dopliovat prislusnym odkazem zdroj: ATO.

53 Blizi popis datového souboru je k dispozici v pfiloze P2

64 Ceskym ekvivalentem by byl ,,praimérny &as straveny sledovanim®, i nadale se v§ak v textu budeme drZet
zavedené odborné terminologie a pouzivat zkratku ATS a jeji hodnotu budeme zpravidla uvadét v hodinach
za tyden.
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v disledku sezénnich vykyvli v mife televizni sledovanosti v pribéhu kalendainiho
roku.®

V této empirické Casti prace budeme zkoumat hypotézu, zda je sledovanost
televize zavisla na té které sociodemografické charakteristice ¢i jiné charakteristice z dat,
kterda mame k dispozici. Pomoci histogramu cetnosti si nyni pfiblizime rozlozeni

zkoumané zavislé proménné, tedy ATS.

Graf €. 10 - Histogram cetnosti ATS
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RozloZeni proménné ATS se blizi normalnimu rozdéleni, nicméné je mirn€ Sikmé,
¢ehoz si budeme védomi zejména pii pouziti t-testl a analyzy rozptylu. Je tieba brat na
zietel fakt, Ze tyto testy jsou konstruované pro proménné s normalnim rozlozenim. Nase
rozhodnuti nebranit se pouziti parametrickych testi je podpoieno i faktem, ze mame

pomérné rozsahly vzorek (4404 pozorovani).

Primérnd tydenni sledovanost televize c¢inila vroce 2009 22,5 hodiny (to

odpovida asi 3,5 hodindm denng). Medianova hodnota ATS je necelych 20 hod/tyden (t;.

65 Televizni primysl vykazuje stejné jako jiné oblasti lidské ¢innosti jistou sezonnost a pravidelné napf.
zaznamenava vétsi ,,odbyt (tj. objem nakoupeného reklamniho Casu, resp. mnozstvi televiznich divaku,
ktefi dané reklamni sdéleni maji shlédnout) na podzim ve srovnani s letnim obdobim, kdy je i programové
schéma prizplsobené ocekavané nizsi sledovanosti.
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necelé 3 hod/denn¢), hranice dolniho kvartilu odpovida ptiblizn€ hodnoté ATS 10,5 hod/

tyden, hranice horniho kvartilu se pak nachédzi na trovni 31 hod/tyden.

Pro ucely dalsiho statistického zpracovani jsem proménnou ATS zkategorizovala
a prekodovanim tak vznikla novd proménnd, kterd respondenty podle primérné

sledovanosti televize rozdéluje do 4 podobné zastoupenych skupin.

Tabulka €. 5 -ATS kategorizované do 4 kategorii

ATS pocet %

méné nez 10,5 hod/tyden 1106 25,1 %
10,5 - 20,99 hod/tyden 1237 28,1 %
21,0 - 31,49 hod/tyden 1001 22,7 %
31,5 hod/tyden a vice 1060 24,1 %
Total 4404 100,0 %

Ctvrtina respondentii sleduje televizi méné nez 10,5 hod tydné (tj. méné nez 1,5
hod denng), 28 % respondentli vénuje této aktivité mezi 10,5 a 21 hodinami tydné, coz
odpovida zhruba 1,5 — 3 hodindm denné. V dalsi skuping, citajici 22 % z celkového
souboru, jsou zastoupeni lidé, kteti sledovani televize vénuji tydné 21 — 31,5 hodiny, coz
by v dennim méfitku znamenalo 3 — 4,5 hodiny. Posledni necelou ¢tvrtinu respondentt
tvofi ,,televizni nadSenci®, ktefi tydné stravi pted televizni obrazovkou vice nez 31,5
hodiny - pokud by se tedy divali na televizi kazdy den stejnou dobu, stravili by touto

¢innosti denné minimaln¢ 4,5 hodiny.

Vedle tradicnich sociodemografickych udaji, jako je napt. pohlavi, vék, velikost
mista bydlisté, kraj a rodinny stav obsahuje datovy soubor i1 socioekonomické postaveni,
zafazeni v ramci typologie zivotniho cyklu nebo informaci o tom, zda je osoba hlavnim
¢lenem domécnosti starajicim se o bézny chod domadcnosti ¢i hlavou domadcnosti
rozhodujici o zasadnich zalezitostech. Dale mame k dispozici udaje o pfistupu na
internet, moznosti sledovat televizi pres satelit, kabel a o digitalnim ptijmu televizniho
signalu nebo poctu televizorti v domdacnosti. Pokud jde o domécnost jako celek, mizeme
pracovat s kategorizovanym udajem o jejim ¢istém mési¢nim piijmu ¢i celkovém poctu

¢lent domacnosti.
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V nésledujicich kapitolach budeme zkoumat zavislost ATS na dané
sociodemografické charakteristice ¢i jiném typu dat, jejichz néalrt je popsan

v R . 66
v ptedchazejicim odstavei.

4.1 Pohlavi

Tabulka €. 6 - ATS podle pohlavi

pohlavi | pocet % tydenni ATS (hod)
muz 2103| 47.8% 20,89
ZA L) 2301 52,2 % 24,05

T-test: vystup

F Sig. t df Sig. (2-tailed) | Mean Difference | Std. Error Difference
9,063 0,003 -6,652 4402 0,000 -3,159 0,475
-6,670 | 4 398,118 0,000 -3,159 0,474

Soubor je z 52 % zastoupen zenami, zbyvajicich 48 % tvofi muzi. Existuje
statisticky vyznamny rozdil sledovanosti podle pohlavi - zeny sleduji televizi primérné o

3 hodiny tydn¢ vice nez muzi.

4.2 Vék

Soubor je zhlediska véku zastoupen osobami ve véku od 4 do 92 let. Na
zastoupeni déti od velmi nizkého veku je tfeba pamatovat a zohlednit jej v budoucich
analyzach, kdy v nékterych ptipadech bude tieba data ocistit od respondentl do urcitého
véku, aby tak nedochézelo ke zkresleni (napt. v ptfipad¢ rodinného stavu vyloucenim
détskych respondentli zajistime, ze kategorie ,,svobodni“ nebude zatizena skutecnosti, ze

obsahuje vedle dospé€lych svobodnych i vSechny détské a mladistvé respondenty).

Déti do 15 let véku predstavuji témeét 13 % vSech respondentti. Pokud sledovanou
vékovou hranici posuneme o 2 roky vyse, tj. zaméfime se na respondenty do 17 let

vcéetng&, jednalo by se o 15% cast naseho datového souboru.

Tabulka nize ilustruje rozlozeni souboru poté, co jsme spojitou proménnou vék

kategorizovali do 4 skupin s rozliSenim osob do 17 let v¢etné, 18-35 let, 36-60 let a 61 a

% Detailni prehled proménnych je k dispozici v ptiloze P2
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vice let. Takto kategorizovana data slouzi pro predstavu, jakou c¢ast datového souboru

tvoii nezletili lidé (cca 15 %) a jakou naopak lidé v poproduktivnim v&ku (cca 22 %).

Tabulka ¢. 7 - Vék kategorizovany do 4 kategorii

Vék pocet %

do 17 let véetné 674 15,3 %
18 - 35 let 1177 26,7 %
36 - 60 let 1579 35,9 %
61 a vice let 9741 22,1 %
Total 4404 | 100,0 %

Jelikoz vek je z vysvétlujicich jedind spojitd proménnd, pojd'me zavislost ATS na
ni nahlédnout grafickym zobrazenim typu ,,scatter plot“. Do grafu jsme pro ndzornost
nechali prolozit pfimku, ktera demonstruje pozitivni zavislost. Z grafu je pouhym
pohledem néro¢né posoudit, zda je zavislost dokonale monoténni, ale obecné se da fici,

ze s rostoucim vékem Cas vénovany sledovani televize narista.

Graf €. 11 — zavislost tydenni ATS a véku
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Jiné grafické znazornéni, které ndm nabidne pohled na ATS, které roste spolu
se zvySujicim se veékem, predstavuje sloupcovy graf zobrazujici primérnou tydenni

sledovanost televize v Sletych vékovych kohortach.
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Graf €. 12 - tydenni ATS podle véku (Sleté vékové kohorty)

42

40—

38

367

34—

32

30

28]

26—

24—

22—

tydenni ATS (hod)

410 11- 16- 21- 26- 31- 36- 41- 46- 50- 56- 61- 66- 71- 76a
let 15let 20let 251et 301let 35let 40let 451let 50let 55let 60 let 65let 70let 75let vice
let

5leté vékové kohorty

I sloupcovy graf potvrzuje veskrze rostouci trend ATS v zavislosti na véku,
linearita je naruSena zejména u déti do 15 let, které sleduji televizi vice nez mladi lidé ve
veku 16-20 let, coz je ziejmé disledek skutecnosti, ze ve véku 16-20 let mlady ¢lovek
obvykle upiednostiiuje spise socialni kontakt s vrstevniky apod. a ma zpravidla i vétsi
volnost v nakladani se svym volnym ¢asem oproti mladSimu véku, kdy byl jeho denni
rezim vice v rezii rodicl. Dal$i nelinearitu miiZzeme pozorovat u kategorie nad 70 let, kde
muzeme sledovat mirn€ klesajici trend ATS. Mimo tyto dvé odchylky v krajnich
veékovych kategoriich vSak v tomto rozdeleni na Sleté vékové kohorty plati pravidlo, ze

s vys§im vékem mtizeme ocekavat 1 vyssi ATS.

Uvedeny srovnavaci nastroj ndm poslouzil spiSe pro hrubou ptedstavu, proto jej
doplnime jesté¢ o jednoduchou kontingencni tabulku, ve které se promitnou 3 vékové
kategorie (do 34 let, 35- 59 let, 60 a vice let) a 4 kategorie podle primérné sledovanosti,
které jsem ze spojité veliCiny ATS pfipravila v tabulce ¢. 5. Zastoupeni jednotlivych

vekovych kategorii ukazuje tabulka nize.
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Tabulka ¢. 8 - VEk kategorizovany do 3 vékovych kategorii

vék pocet %

do 34 let 1754 39,8 %
35-59 let 1616| 36,7 %
60 a vice let 1034| 23,5%
Total 4404 | 100,0 %

Vystup: Kontingen¢ni tabulka — Chi-kvadrat test

Asymp. Sig. (2-
Value df | sided)
Pearson Chi-Square 1089,934(a) | 6 0
Likelihood Ratio 1141222 | 6 0
Linear-by-Linear Association 1005,028 | 1 0
N of Valid Cases 4404

0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 235,02.

Tabulka ¢. 9 — Kontingen¢ni tabulka: ATS x vék

3 vékové skupiny
do 34let [35-591et |60 a vice let | Total

méné nez 10,5

hod/tyden Pocet 808.0 232,0 66,0 1106,0
% 46,1 % 14,4 % 6,4 % 25,1 %

10,5 - 20,99

hod/tyden Pocet 558,0 490,0 189,0 1237,0
% 31,8 % 30,3 % 18,3 % 28,1 %

21,0 - 31,49

hod/tyden Pocet 259,0 448,0 2940 1001,0
% 14,8 % 27,7 % 28,4 % 22,7 %

31,5 hod/tyden

a vice Pocet 129,0 446,0 4850 1060,0
% 7.4 % 27,6 % 46,9 % 24,1 %

Total Pocet 1754,0 1616,0 1034,0 4404,0
% 100,0 % 100,0 % 100,0 % | 100,0 %

Kontingen¢ni tabulka, potazmo test chi-kvadrat, poukdzali na statisticky
vyznamné rozdily v ATS mezi danymi vékovymi kategoriemi. V prvnim sloupci u lidi do
34 let je patrné jejich nizsi zastoupeni se zvySujici se ATS, tato vékova skupina tedy ve
méné nez 10,5 hod/tyden, spada téméei polovina respondenti nejmladsi veékové
kategorie). Opacny trend mizeme v tabulce vysledovat u vékové kategorie 60 a vice let —

se zvySujici se ATS je tato kategorie stale silnéji zastoupena (v kategorii s nejvyssi
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sledovanosti, tj. 31,5 hod tydné€ a vice se nachéazi témét polovina respondent v tomto

véku).

4.3 Rodinny stav

Pokud jde o rozlozeni souboru podle rodinného stavu, tvofi téméef polovinu
respondentl (48 %) lidé se statusem zenaty/vdand. Nasleduje skupina svobodnych (35
%), pticemz s ohledem na dfive fecené je tfeba si uvédomit, Ze pro korektnéjsi pfedstavu
bychom zde méli vytvofit kategorii nezletilych, kterd by pravé z kategorie svobodnych
odebrala absolutnich 15 % a na ,,dospélé svobodné* by tak ptipadalo zbylych 20 %.
Posledni dvé skupiny, tedy rozvedeni a ovdovéli maji podobny pomér zastoupeni — 9 %

resp. 8 %.

Tabulka ¢. 10 — ATS podle Rodinného stavu

Rodinny stav | pocet % tydenni ATS (hod)
svobodny(d) 1553 353 % 14,22
Zenaty(vdana) 2094 | 47,5% 25,41
rozvedeny(4) 417 9,5 % 29,01
vdovec(vdova) 340 7,7 % 34,96
Total 4404 | 100,0 % 22,54
ANOVA: vystup

Sum of Mean

Squares df Square F Sig.
Between Groups 194 572,357 3| 64857,452|314,695| 0,000
Within Groups 906 823,509 | 4400 206,096
Total 1101 395,866 4403

I v ptipad¢ rodinného stavu se pomoci analyzy rozptylu prokazala existence
statisticky vyznamného rozdilu v mife sledovani televize. Nasledné jsem pouzila post

hoc test pro zjiSténi statistické vyznamnosti 1 mezi jednotlivymi rodinnymi stavy.

Vystup: post-hoc test LSD

95% Confidence Interval
Std. Lower Upper
(D) Rodinny stav | (J) Rodinny stav | Mean Difference (I-J) | Error Sig. | Bound Bound
svobodny(4) 11,19 0,48 [ 0,00 10,24 12,13
zenaty(vdand) | rozvedeny(4) -3,60 0,77 | 0,00 -5,11 -2,09
vdovec(vdova) -9,55 0,84 [ 0,00 -11,19 -7,90

*_ The mean difference is significant at the .05 level.

67 Vsechny buniky byly dostate¢né zastoupené; chi-kvadrat test: Sig.=0,000; Adjustovana rezidua svédéi o

vyznamnych rozdilech v ATS podle veku.
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Rozdily jsou statisticky vyznamné mezi vSemi uvedenymi skupinami. Nejmens$i rozdil se
projevil mezi skupinou Zenatych/vdanych a rozvedenych (rozvedeni respondenti sleduji
televizi v priméru o 3,5 hod vice nez sezdani), i tento nejmensi rozdil je vSak podle

vysledku post-hoc testu LSD statisticky vyznamny.

Primérna sledovanost televize roste s ménicimi se rodinnymi stavy v potadi

svobodny — zenaty/vdana — rozvedeny — vdovec.

Graf ¢. 13 — ATS podle rodinného stavu
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Vzhledem k tomu, ze v daném potadi vétSinou prochazi rodinnymi stavy lidé
v zavislosti na zivotnim cyklu, je tieba brat na zfetel, ze uvedena zavislost mize byt

zpusobena korelaci s vékem, s jehoz zvySovanim roste praimérnd ATS.

Tuto hypotézu nejprve demonstrujme na grafickém porovnani vyse uvedeného
grafu s grafem zachycujicim ATS v ramci desetiletych kohort, do kterych jsem pro tento
ucel transformovala proménnou ,,vék*“. Prvni kohorta obsahuje respondenty ve véku do
10 let, druha ve véku 11-20 let atd., posledni kategorii je vzhledem k niz§imu zastoupeni

v populaci skupina respondentii ve véku 71 a vice let.
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Graf €. 14 — ATS podle véku (10leté vékové kohorty)
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Na zikladé tohoto jednoduchého grafického porovnani bychom mohli
konstatovat, ze prubéh priimérné sledovanosti podle rodinného stavu vykazuje podobnost
s pribéhem podle 10letych vékovych skupin. Priméma ATS svobodnych, ktera se
pohybuje na urovni 14hod/tyden, odpovida zhruba vékové skupiné 21-30 let. Primérna
ATS u ovdovélych, tj. zhruba 35 hod/tyden by pak odpovidala vékové kategorii 61-70
let. Obé zbylé kategorie (Zenati/vdané a rozvedeni/rozvedené) jsou vic¢i v€ku pomérné
htfe vymezitelné, jelikoz ke sitatklim 1 rozvodiim dochdzi hojné v priibéhu produktivniho
veku jako celku a hranice neni Upln€ jednoznac¢na i z toho divodu, Ze do manzelstvi lidé

vstupuji i opakované a tedy i ve vySSim véku.

Zakladni ptfedstavu o ziejmé souvislosti rodinného stavu s vékem jsme si jiz
vytvofili, nyni doplnime jesté jednoduchou kontingenéni tabulku, ve které se promitnou
4 kategorie podle primérné sledovanosti (viz tabulka ¢. 5). Data byla pro ucel této
analyzy ocisténa o nezletilé respondenty, zkoumany vzorek tedy v tuto chvili pfedstavuje

3843 respondentli a zastoupeni jednotlivych kategorii pfiblizuje nasledujici tabulka.
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Tabulka ¢. 11 — Rodinny stav u respondentii nad 17 let

Rodinny stav pocet %

svobodny(d) 992 25,8%
Zenaty(vdand) 2094 54,5%
rozvedeny(4) 417 109%
vdovec(vdova) 340 8,8 %
Total 3843 | 100,0 %

Zenati respondenti a vdané respondentky tvofi po vylouceni osob mladsich 16 let
nadpolovi¢ni vétSinu, svobodni zhruba c¢tvrtinu a na rozvedené a ovdovélé piipada

zhruba po jedné desetiné z celé skupiny dotazovanych.

Vystup: Kontingenéni tabulka — Chi-kvadrat test

Value df | Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 658,280063 | 9 6,3991E-136
Likelihood Ratio 623,285662 2,1003E-128
Linear-by-Linear Association 446,693615 3,7817E-99
N of Valid Cases 3843

0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 73,26.

Test chi-kvadrat prokazal statisticky vyznamné rozdily v ATS podle rodinného

stavu.

v

Tabulka ¢. 12 — Kontingen¢ni tabulka: ATS x Rodinny stav u respondenti
nad 17 let

Rodinny stav

ATS svobodny(4) (f,edlz::g) rozvedeny(4) (‘; (:l(:)\;e;c) Total
méné nez 10,5 | Pocet 468 290 48 22 828
hod/tyden % 47,2 % 13,8 % 11,5 % 6,5 % 21,5 %
10,5 - 20,99 Pocet 253 619 105 54 1031
hod/tyden % 25,5 % 29,6 % 25,2 % 15,9 % 26,8 %
21,0 - 31,49 Pocet 161 578 114 89 942
hod/tyden % 16,2 % 27,6 % 27,3 % 26,2 % 24,5 %
31,5 hod/tyden |Pocet 110 607 150 175 1042
a vice % 11,1 % 29,0 % 36,0 % 51,5 % 27,1 %
Total Pocet 992 2094 417 340 3843
%o 100,0 % 100,0 % 100,0 % 100,0 % 100,0 %

Z kontingen¢ni tabulky vyplyva, Ze se zvySujicim se ATS klesa zastoupeni
svobodnych a naopak narlistd zastoupeni vdovcii a vdov. U zenatych/vdanych a
rozvedenych neni trend tak zietelny, ale miZzeme fici, ze ve srovnani se svobodnymi
sleduji obé uvedené skupiny televizi vice. Ve vzajemném porovnani mezi témito dvéma

kategoriemi se pak ukézalo pomérné obdobné zastoupeni v prvnich tiech kategoriich
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podle primérné televizni sledovanosti. Pokud jde ale o Ctvrtou kategorii v ramci ATS
(sledovani televize v objemu 31,5 hod/tyden a vice), je zde zastoupeno 36 % ze vSech
rozvedenych oproti 29 % ze vSech Zenatych/vdanych, tato skute¢nost miize byt vylozena
faktem, ze po rozvodu lidé pottebuji zaplnit nové vznikly volny cas, ktery diive travili
s partnerem a &ast z n&j zfejmé pripadne i na sledovani televize. *®

V zavéru prace jeSt¢ ovéfime, jak se budou proménné v€k a rodinny stav
projevovat po zaclenéni do regresniho modelu, od kterého si slibuji pravé ocisténi

vzdjemnych vlivl jednotlivych proménnych a nalezeni co nejjednodussiho, avsak dosti

silného modelu pro predikovani ATS.

4.4 Typologie Zivotniho cyklu

ANOVA:vystup

Sum of Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 266 942,883 8 33 367,860 | 175,746 0,000
Within Groups 834 452,982 4395 189,864
Total 1101 395,866 4403

Test analyzy rozptylu prokdzal u proménné ,typologie zivotniho cyklu®
statisticky vyznamné rozdily mezi jednotlivymi kategoriemi. Rychlé srovndni nabizi graf

nize.

68 Vsechny buniky byly dostateéné zastoupené; chi-kvadrat test: Sig.=0,000; Adjustovana rezidua svédéi o
vyznamnych rozdilech v ATS podle rodinného stavu.
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Graf ¢. 15 — ATS podle typologie Zivotniho cyklu

42

40 =

38—

36 =

34 -

32

30 -

28 =

26 =

24 =

22

20 -

tydenni ATS (hod)

Studenti Déti Ostatni Mladé Stredni Starsi Aktivni Duichodci Osaméli
rodiny rodiny rodiny rodiny singles/pary  Zzijici ve duchodci

viceclenné

doméacnosti

Typologie zivotniho cyklu

Sledovanost televize v souvislosti s zivotnim cyklem nepfinaSi v porovnani
s diive popisovanymi proménnymi vyrazné novinky — nejvice sleduji TV duchodci,
pficemz ti, ktefi ziji ve viceClenné domdacnosti v priméru o zhruba 5 hodin méné nez
dachodci, ktefi ziji osaméle. Nejméné¢ sleduji TV déti a studenti, coz mize byt dano
jednak tim, Ze u déti maji do urcitého veéku miru televizni konzumace pod dohledem
jejich rodice, zaroven se zde zfejmé projevuje (zejména v piipadé studentll) traveni casu
s internetem na ukor televize. V rdmci rodin (mladych, stfednich, starSich a ostatnich
rodin) miZeme pozorovat maximalni rozdily v primérné tydenni sledovanosti v fadu
hodin. Trochu ptekvapivd se mize zdat hodnota primérné sledovanosti v kategorii
»aktivni singles/pary®, ktera se ukazala zhruba o 5 hodin vyS$$i v porovnani napf.
s hodnotou u ,,mladych rodin®, kterd je ale zfejm¢ vysvétlitelna vétSim objemem volného
Casu, kterym disponuji singles nebo pary v porovndni s rodinami, kde je volny cas
umérné zkracen kvili péci o déti a o rodinnou domécnost. Navic se vesm¢es nejednd o
mladé nesezdané lidi, ale naopak o pary, ktefi jiz vétSinou maji dospélé déti, které se

osamostatnily (pramérny vék v této kategorii je 49 let).
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Mladé, stfedni, starSi a ostatni rodiny jsou vymezeny vékem nejstar§iho

nepracujiciho ditéte v domécnosti do 19 let (véetng), konkrétné takto:
e nejstarsi dité ve v€ku 0-6 let » mladé rodiny
e nejstarsi dité ve veéku 7-13 let » stfedni rodiny
e nejstarsi dit¢ ve veéku 14-19 let » starsi rodiny
e v rodiné neni ptitomno nepracujici dit¢ do 19 let » ostatni rodiny

V uvedeném potradi Ize v ramci rodin vysledovat narGstajici trend ATS, ktery patrné
souvisi se snizujicimi se naroky na cas vénovany péci o déti s tim, jak déti postupné
starnou.

Na zavér této kapitoly pfipojuji jesté tabulku s pfesnymi hodnotami primeérné
tydenni ATS za jednotlivé kategorie podle typologie Zivotniho cyklu sefazenou sestupné

podle primérné tydenni sledovanosti, ze které jsou patrné rozdily s piesnosti na dvé

desetinna mista.

Tabulka ¢. 13 — ATS podle Typologie Zivotniho cyklu

Typologie Zivotniho cyklu pocet % tydenni ATS (hod)
Osaméli duchodci 313 7,1 % 37,63
Diichodeci Zijici ve vice¢lenné domacnosti 7251 16,5 % 32,27
AKktivni singles/pary 716 16,3 % 25,06
Starsi rodiny 5571 12,6 % 22,42
Stiedni rodiny 301 6,8 % 20,48
Miladé rodiny 330 7,5 % 20,17
Ostatni rodiny 508 11,5 % 19,10
Déti 501 11,4% 12,51
Studenti 453 10,3 % 10,76
Total 4404 | 100,0 % 22,54

ww7r r 4

4.5 Nejvyssi dokoncené vzdélani

Pted zapocetim testovani proménné ,,nejvyssi dokoncené vzdelani® jsem provedla
slouceni nékterych kategorii, abych zajistila jejich dostate¢né zastoupeni a pouzitelnost 1
v zavéru prace pro regresni model. Z ptivodnich deseti kategorii tedy vzniklo Sest.
Zustaly kategorie ,,Piedskolaci® (pro odpovéd’ ,,dosud nenavitévuje skolu®) a ,,Zaci ZS*
(pro odpovéd’ ,,navitévuje ZS nebo prvni 4 roéniky viceletého gymnazia®). Slouéila jsem
pak respondenty s neukoncenym zdkladnim vzdélanim a respondenty se zdkladnim
vzdélanim do kategorie ,,Zakladni vzdélani* a ponechala jsem kategorii ,,Vyucen® pro

lidi, ktefi nedosahli na maturitu. Dal$i novou skupinu tvoii lidé se stiedoSkolskym
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vzd€lanim s maturitou a nastavbovym studiem (,,SS*) a posledni novou kategorii jsou

lidé s bakalaFskym a vy$§im vzdélanim (,,VS®).

Tabulka ¢. 14 — ATS podle Nejvyssiho dokonc¢eného vzdélani

NejvysSi dokoncené vzdélani | pocet % tydenni ATS (hod)
PredsSkolaci 173 3,9% 11,11
Zaci ZS 406 92 % 12,96
Zakladni vzdélani 581 13.2 % 24,11
Vyuceni 1457 33,1 % 26,96
SS 1340 | 30,4 % 22,62
VS 447 10,1 % 18,99
Total 4404 | 100,0 % 22,54
ANOVA:vystup
Mean

Sum of Squares df Square F Sig.
Between Groups 95 355,483 5| 19071,097 83,371 0,000
Within Groups 1 006 040,382 4398 228,750
Total 1101 395,866 4 403

Test analyzy rozptylu prokazal u proménné ,nejvyssi dokoncené vzdelani®

statisticky vyznamné rozdily mezi jednotlivymi kategoriemi.

Nejméné casu sledovanim televize trdvi déti piedSkolniho a Skolniho véku.
Ukaézalo se v§ak navic, 7e piitomnost respondentd, ktefi jestd studuji SS a spravné tedy
uvadéji jen dokoncené zakladni vzdelani, zfejmé zplsobuje zkresleni hodnot ATS u
kategorie ,,zakladni vzdélani“ (viz tabulka vyse, ve které je zaznamenana vyssi ATS u
respondentll vyucenych (26,96) oproti respondentim se zdkladnim vzdélanim (24,11)).
Abychom se tohoto zkresleni zbavili, vyloucili jsme respondenty do 18 let véku (vcetng)
a nasledujici graf jiz odpovida vSeobecné predstavé o rovnici ,,vy$§i vzdélani = méné
Casu straveného sledovanim televize®. Musime si byt védomi skutecnosti, Ze jsme se sice
zbavili nejsilnéji zkreslujiciho faktoru, ale dale by bylo v idealnim ptipadé tfeba cely
soubor rozliSit na respondenty, u nichz je aktualni nejvyssi dokoncené vzdélani finalnim
statusem a na ty, ktefi jsou v procesu jeho zvySovani, tedy studujici (zejm. vyuceni, kteti
si dopliiuji stfedodkolské vzdélani a stiedoskolaci, kteti studuji VS). V tuhle chvili se
spokojime s timto neuplnym ocisténim zejména vzhledem ke skuteCnosti, Ze 1 za téchto

okolnosti jiZ miiZzeme pozorovat trend klesajiciho ATS s nartstajicim vzdélanim.
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Graf ¢. 16 — ATS podle vzdélani u respondentii nad 18 let
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Tabulka €. 15 — ATS podle NejvysSiho dokonceného vzdélani u respondentii
nad 18 let

Nejvyssi dokoncené vzdélani od 19 let | pocet % tydenni ATS (hod)
zakladni vzd&lani 21 11,5% 28,75
vyudeni 1455| 39,7 % 26,99
SS 1339 36,6 % 22,63
VS 447 122 % 18,99
Total 3662 100,0 % 24,62

4.6 Socioekonomické postaveni

ANOVA:vystup
Mean
Sum of Squares df Square F Sig.
Between Groups 266 047,006 13 20 107,550 0,000
> 465,154 ’ ’
Within Groups 835 348,860 4390 190,284
Total 1101 395,866 4403

Test analyzy rozptylu prokazal u proménné ,socioekonomické postaveni®

statisticky vyznamné rozdily mezi jednotlivymi kategoriemi.
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RozloZeni dle socioekonomického postaveni ukazuje vyrazné rozdily mezi
ekonomicky aktivnimi a neaktivnimi a do ur€ité miry odrézi vékovy trend — dichodci

sleduji televizi nejvice, studenti a déti nejméné.

Graf ¢. 17 — ATS podle socioekonomického postaveni
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Socialni postaveni

V ramci skupiny ekonomicky aktivnich se neprojevily vyrazngjsi rozdily
v zavislosti na tom, zda je respondent v zaméstnaneckém poméru, soukromé podniké bez
zaméstnancl,, s mén¢ ¢i vice zaméstnanci, proto jsem pluvodni jemné clenéni
prekategorizovala tak, aby zaroven jednotlivé kategorie byly dostate¢né zastoupené pro
zamysleny regresni model. Nize uvadim vysledek po provedené rekategorizaci v podobé

grafu i tabulky s pfesnymi hodnotami.

Tabulka €. 16 — ATS podle Socioekonomického postaveni

Socialné-ekonomické postaveni pocet % tydenni ATS (hod)
PredSkolniho véku 176 4,0 % 11,14
Zaci, studenti, u¢ni 784 17.8% 11,73
Podnikatelé 221 5,0 % 20,34
V zaméstnaneckém poméru 1765| 40,1 % 21,06
V domacnosti, rodicovska dovolena 211 4.8 % 24,37
Nezaméstnani 147 3,3 % 27,63
Dichodci 1100 25,0% 33,85
Total 4404 | 100,0 % 22,54
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4.7 Postaveni v zaméstnani

ANOVA:vystup
Mean
Sum of Squares df Square F Sig.
Between Groups 617,450 5 123,490 0,668 0,648
Within Groups 337 611,524 1827 184,790
Total 338 228,973 1832

Proménnd postaveni v zaméstndni je ociStetna od ekonomicky neaktivnich
respondentli, vzorek tedy vtomto pfipadé citd 1833 jedinct. Rozdily v ATS mezi

kategoriemi nejsou podle vysledku testu ANOVA statisticky vyznamné.

Podle postaveni v zaméstnani byli ekonomicky aktivni jedinci v datovém souboru

zatazeni do nasledujicich kategorii:
e Pracovnik bez podtizenych
e Nizsi vedouci pracovnik (1-5 podtizenych)
e Vedouci pracovnik (6 a vice podtizenych, bez podiizenych utvart)
e Vyssi vedouci pracovnik (s podfizenymi pracovniky ttvari)
e Vrcholovy manazer, zastupce feditele s 6 a vice podiizenymi
e Reditel podniku

Jelikoz se nepodafilo zamitnout hypotézu o shod¢ priméra a soucasné se ukazalo
velmi nizké zastoupeni 2 nejvysSich manazerskych kategorii, slou¢enim 4 nejvysSich
kategorii do nové kategorie ,,manazer jsem vytvofila jsem novou kategorizaci pro
pozdé&jsi pouziti v regresnim modelu a zahrnula do ni z plivodnich missingovych hodnot 1

novou kategorii ,,ekonomicky neaktivni®.

ANOVA: vystu,

Sum of Mean

Squares df Square F Sig.
Between
Groups 4064,22392 3| 1354,7413 | 5,43214242 | 0,000999087
Within Groups | 1097331,64 4400 | 249,39355
Total 1101395,87 4403

Po uvedenych upravach vykazuje proménna statisticky vyznamné rozdily mezi

kategoriemi.
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Tabulka €. 17 — ATS podle Postaveni v zaméstnani po rekategorizaci

Postaveni v zaméstnani | pocet % tydenni ATS (hod)
Bez podrizenych 1500 34,1 % 21,52
Nizs$i vedouci pracovnik 192 4.4 % 21,08
Manazer 141 3,2 % 20,75
Ekonomicky neaktivni 2571 58,4 % 23,34
Total 4404 | 100,0 % 22,54

ATS je vptipadé ekonomicky aktivnich respondentdi pomérné malo
diferencovana a pohybuje se na tirovni kolem 21 hod/tyden, nicméné se zvySujicim se

manazerskym postavenim mirn¢ klesa.

4.8 Hospodyné a Hlava rodiny

Dal$imi zkoumanymi proménnymi byly ,,hospodyné®, ktera vyjadiuje, zda je
osoba tzv. hospodyni, tj. osobou starajici se o bézny chod domacnosti a ,,hlava rodiny*,
ktera udava, zda je osoba tzv. hlavou domécnosti, tj. osobou pfinasejici do ni nejvetsi
prijem a zpravidla rozhodujici o zasadnich zalezitostech. Ob¢é uvedené proménné jsou

dichotomické a testovanim jsme mohli zamitnout nulovou hypotézu o shod¢ priméri.

T-test:vystup (hospodyn¢)

F Sig. t df Sig. (2-tailed) | Mean Difference | Std. Error Difference
46,391 0,000 -22,554 4402 0,000 -10,311 0,457
-22,021 3612,032 0,000 -10,311 0,468

Tabulka ¢. 18 — ATS: Hospodyné

Hospodyné | pocet % tydenni ATS (hod)
ne 2553 | 58,0 % 18,21
ano 18511 42,0 % 28,52

,2Hospodyné*“ sleduji televizi vpriméru pies 28 hod/tyden, zatimco

»hehospodyné* touto aktivitou travi tydné v priméru o 10 hodin méné.

T-test:vystup (hlava rodiny)

Mean Std. Error

F Sig. t df Sig. (2-tailed) Difference Difference
39,855 0,000 -19,679 4 402 0,000 -9,104 0,463
-19,214| 3 624,645 0,000 -9,104 0,474
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Tabulka €. 19 — ATS: Hlava rodiny

Hlava rodiny | pocet % tydenni ATS (hod)
ne 2544 | 57,8 % 18,70
ano 1860 | 42,2 % 27,80

Osoby s oznacenim ,,hlava rodiny* sleduji televizi v priméru ptes 27 hod tydné,
zatimco osoby, které oznaceni ,hlava rodiny*“ nenesou, touto aktivitou travi tydné

v pruméru necelych 19 hodin.

Nabizi se otdzka, jak bude situace vypadat v pfipad€, ze pouZijeme tiidéni
druhého stupné, kdy kazdou z uvedenych proménnych budeme analyzovat se sou¢asnym
rozdélenim podle pohlavi. Da se ptedpokladat, Ze ,,hospodynémi* budou pievazné Zeny,
pak by 1 vys$i primérna sledovanost odpovidala dfive uvedenym diferencim podle
pohlavi. U ,hlavy rodiny* by se naopak dalo podle zaZitych stereotypi odhadnout, Ze
osobou, kterd pfindsi nejvetsi prijem, budou spiSe muzi, coz by ale bylo v rozporu

s ptedchozimi zjisténimi o pramérné sledovanosti podle pohlavi.

Jelikoz ale odpovéd na otdzku, zda je dand osoba hospodyni ¢i hlavou rodiny,
mame k dispozici od vSech respondentl, bylo by lépe uvedené hypotézy ovefovat na
datech ocisténych od osob, které s nejvétsi pravdépodobnosti nebudou vystupovat jako
,hospodyné® ¢i ,hlava rodiny* z prostého diivodu a tim je vék. Détem a mladistvym
byva takova role pfirozené¢ odpirana ztoho diavodu, ze ziji ve spolecné domadacnosti
s osobami, na kterych jsou zavisli jak z hlediska finan¢niho, tak pokud jde o rozhodovani

podstatnych zalezitosti a zajiStovani chodu domacnosti.

Odfiltrovanim osob mladSich 18 let dostavdme datovy soubor Ccitajici 3730
respondentl. Stale se zde budou nachazet mladi lid¢, ktefi napi. studuji a ziji ve spolecné
domécnosti se svymi rodici, ale zkresleni uz nebude tak silné, jako ptfed upravou

datového souboru. Nejprve tedy znovu otestujeme hypotézu o shod¢ primért.

Tabulka ¢. 20 — ATS: Hospodyné u respondentt od 18 let

Hospodyné | pocet % tydenni ATS (hod)
ne 1880 | 50,4 % 20,26
ano 1850 49,6 % 28,53

V piipad¢ proménné hospodyné se izolovanim nezletilych mimo analyzu vysledek
zménil pouze mirn€. Rozdily v primérné tydenni sledovanosti se ukazaly jako statisticky
vyznamné, pti¢emz ,.hospodyné* sleduji televizi v priméru pies 28 hod/tyden, zatimco

b {13

,»hehospodyné* touto aktivitou travi tydné v priméru o 8 hodin méné.
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Tabulka €. 21 — ATS: Hlava rodiny u respondenti od 18 let

Hlava rodiny | pocet % tydenni ATS (hod)
ne 1870 50,1 % 20,94
ano 1860 | 49,9 % 27,80

Ani u proménné ,hlava rodiny* nedoSlo redukci respondenti k né¢jak zasadni

zmén€ — mame zde statisticky vyznamny rozdil v primérné tydenni sledovanosti,

pricemz osoby s oznacenim ,,hlava rodiny* sleduji televizi v priméru pies 27 hod tydné,

zatimco osoby, které oznaceni ,hlava rodiny*“ nenesou, touto aktivitou travi tydné

v pruméru necelych 21 hodin.

Nésledné tedy mizeme piejit ke zkoumani rozloZeni dle pohlavi. Kontingenéni

tabulky ukézaly statisticky vyznamnou zéavislost mezi proménnymi ,hospodyné* a

,»pohlavi“ a nejinak tomu je u proménnych ,,hlava rodiny* a ,,pohlavi.

Tabulka €. 22 — Kontingenc¢ni tabulka: Hospodyné x Pohlavi

Pohlavi
Hospodyné muz Zena Total
ne Pocet 1481 399 1880
% 78,8 % | 21,2 % |100,0 %
ano Pocet 260 1590 1850
% 14,1 % | 85,9 % |100,0 %
Total Pocet 1741 1989 3730
% 46,7 % | 53,3 % |100,0 %

Oznaceni hospodyné jsme zaznamenali v souladu s pivodnimi pfedpoklady ve

vEtsi mife u Zen, které tvoii 86 % vsech, ktefi na otdzku, zda zastavaji roli hospodyné,

odpovédéli ano, a na muZe zde tedy piipada zbylych 14 %.%

69 Vsechny buniky byly dostateéné zastoupené; chi-kvadrat test: Sig.=0,000; Adjustovana rezidua prokazala
vyznamné rozdily v zastoupeni hlavy rodiny podle véku (hodnoty adj. rezidui 38,1 : -38,1).
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Tabulka €. 23 — Kontingenc¢ni tabulka: Hlava rodiny x Pohlavi

Pohlavi
Hlava rodiny muz Zena Total
ne Pocet 529 1341 1870
% 28,3 % [ 71,7 % | 100,0 %
ano Pocet 1212 648 1860
% 65,2 % | 34,8 % | 100,0 %
Total Pocet 1741 1989 3730
% 46,7 % | 53,3 % | 100,0 %

Hlavu rodiny pak opét v souladu s pivodnim predpokladem o pfevaze muzi
pfedstavuji z 65 % muzi, na Zeny pak pfipada 35% podil z osob, které na otdzku, zda jsou

hlavou rodiny, odpovédély kladng. "

Vedle pohlavi budou pravdépodobné obé proménné ovlivnény i rodinnym stavem,
jelikoz v pripad¢ jednoclennych domacnosti (napt. vdovy, vdovci) je jasné dano, ze
osamocenég Zijici osoba zastava ob¢ role a stejné tak je tomu v ptipad¢ osob, které ziji
sice ve viceClenné domécnosti, ale bez partnera (napt. matky a otcové, kteii po rozvodu
zZiji s détmi sami) — jediny dospé€ly pak oproti béznému rozdéleni, kdy jeden z partnert je
spiSe hlavou rodiny (obvykle muz) a druhy hospodyni (vétSinou zena), supluje i roli
chybéjiciho partnera a zastava roli hospodyné i hlavy rodiny zaroven. Do urcité miry by
se vliv této skutecnosti dal odfiltrovat napt. vylou¢enim osob, u kterych médme informaci
o tom, ze ziji v jednoclenné doméacnosti, hife uz vsak by bylo provadéno ocisténi od
druhého popsaného piipadu. Spokojme se v tuhle chvili s tim, Ze obé proménné ziejmée
ponesou ¢asteén¢ podobnou informaci jako jiz zmiflované pohlavi, rodinny stav a vék a

uvidime, jak se vzdjemny vliv o€isti v regresnim modelu.

4.9 Internet

4.9.1 Pristup na internet

Tabulka ¢. 24 — ATS podle moZnosti pristupu na Internet

Ptistup na internet | pocet Y% tydenni ATS (hod)
ne 1613 ] 36,6 % 28,74
ano 2791 63,4 % 18,96

70 Vsechny buniky byly dostateéné zastoupené; chi-kvadrat test: Sig.=0,000; Adjustovana rezidua prokazala
vyznamné rozdily v zastoupeni hlavy rodiny podle véku (hodnoty adj. rezidui 19,8 : -19,8).
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T-test:vystup (pfistup na internet)

Mean Std. Error

F Sig. t df Sig. (2-tailed) Difference Difference
119,497 0,000 20,697 4 402 0,000 9,775 0,472
19,325 | 2720,325 0,000 9,775 0,506

Respondenti byli mimo jiné rozliSeni také na ty, kteti maji pfistup na internet a ty,
ktefi pfistup nemaji. Tato proménna zahrnuje pfistup na internet kdekoliv (z domova,
z prace, internetové kavarny apod.). Rozdil v primérné sledovanosti se ukdazal jako
statisticky vyznamny, pficemz lidé bez pfistupu na internet sleduji televizi primérné

zhruba 29 hodin tydné, oproti tomu lidé s pfistupem na internet pouze 19 hodin tydné.

Protoze surfovani na internetu je fenoménem, ktery se ve vétsi mife tyka spiSe
mladsi a stfedni generace, otestujme si hypotézu, ze mezi lidmi s pfipojenim prevlada
mladsi a stfedni generace a naopak ve skupiné bez pfipojeni k internetu jsou vyrazné vice

zastoupeny osoby pokrocilejsiho véku.

Tuto hypotézu ovéfime pomoci tfidéni druhého stupné, kde pouzijeme
kategorizaci podle véku na 3 vékové skupiny (do 34 let, 35-59 let a osoby starsi nez 59
let).

Vystup: Kontingen¢ni tabulka — Chi-kvadrat test

Value df | Asymp. Sig. (2-sided)
Pearson Chi-Square 841,6965651 | 2 1,6901E-183
Likelihood Ratio 833,7975892 | 2 8,7731E-182
Linear-by-Linear Association 699,8845802 | 1 3,1681E-154
N of Valid Cases 4404

0 cells (,0%) have expected count less than 5. The minimum expected count is 378,71.

Tabulka €. 25 — Kontingenc¢ni tabulka: Pristup na internet x VE&k

3 vékové skupiny

Pristup na

internet do 34 let 35-591et |60 a vice let | Total

ne Pocet 371 476 766 1613
% 21,2 % 29.5 % 74,1 % 36,6 %

ano Pocet 1383 1140 268 2791
% 78,8 % 70,5 % 25,9 % 63,4 %

Total Pocet 1754 1616 1034 4404
% 100,0 % 100,0 % 100,0 % 100,0 %

Test chi-kvadrat prokazal statisticky vyznamné rozdily v pfistupu na internet

vzhledem k v&ku. Kontingen¢ni tabulka naznacuje spravnost puivodniho odhadu, jelikoz
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mezi seniory (60 a vice let) je pfipojeni k internetu pfitomno pouze ve 26 % piipadi,

kdezto u mladé a stiedni generace se jedna o zhruba 79 % resp. 71 % piipadi. ”'

4.9.2 Frekvence pristupu na internet
ANOVA: vystup
Sum of
Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 104931,8156 5 20986,36312 | 92,6255443 5,55691E-93
Within Groups 996464,05 4398 226,5720896
Total 1101395,866 4403

Pomoci ANOVA jsme gzjistili statistickou vyznamnost rozdili ATS mezi

jednotlivymi kategoriemi podle frekvence pfistupu na internet.

Tabulka ¢. 26 — Frekvence pristupu na Internet

pocet % tydenni ATS (hod)
Denné 1539 349 % 17,68
Nékolikrat za tyden 5821 13,2% 19,46
Neékolikrat za mésic 238 5.4 % 20,40
Méné casto 133 3,0 % 22,15
Nikdy 299 6,8 % 21,99
Nema pristup 1613 36,6 % 28,74
Total 4404 | 100,0 % 22,54

Se snizujici se frekvenci pfistupu na internet roste televizni sledovanost. Tato
proménna bude pravdépodobné do jisté miry korelovana vékem, na zaklad¢ diivejsich
analyz vime, ze osoby, které na internet nemaji viibec pfistup, jsou ve velké mire
zastupci star§i generace a naopak, ti, kdo vyuZivaji internet denné, budou ziejmé

z prevazné Casti mladi respondenti, teenagefi a déti.

m Vsechny buniky byly dostate¢né zastoupené; chi-kvadrat test: Sig.=0,000; Adjustovana rezidua prokazala
vyznamné rozdily v pfistupu na internet podle véku (hodnoty adj. rezidui — vékové skupiny vzestupné: 17,3 :
7,5 :-28,6).
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Graf ¢. 18 — ATS podle frekvence pristupu na internet
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4.10 Kraje CR

ANOVA: vystup

Mean
Sum of Squares df Square F Sig.
Between Groups 8 415,115 13 647,317 2,600 0,001
Within Groups 1092 980,750 4390 248,971
Total 1101 395,866 4403

Mezi jednotlivymi kraji se pomoci statistiky ANOVA podafilo prokazat

statisticky vyznamné rozdily v primérné sledovanosti televize.

Uzemi Ceské republiky bychom mohli podle sledovanosti TV rozdélit na 3 &asti -
zépadni Cast, kterd vykazuje nejvyssi sledovanost TV (pfes 24 hod/tyden), déle jizni Cast,
kterd spolecné s Prahou zastupuje na naSem uUzemi sledovanost nejniz$i (do 22
hod/tyden) a ostatni kraje (severovychod), kde se primérnd sledovanost TV pohybuje
v rozmezi 22-24 hod/tyden.
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Graf €. 19 — ATS podle kraji
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zdroj: data z TVmetrového Setfeni z r.2009

Kartogram’ vy$e zobrazuje popsanou skutednost pomérné nazorng, aviak
identifikace okolnosti, které rozdily v rdmci uzemi nasi republiky zpisobuji, by ziejmé
vyzadovala hlubs$i zkoumani okolnosti historického a sociodemografického vyvoje
v jednotlivych krajich. Podnétem k diskusi by mohla byt hypotéza, ze uvedené souvisi

napf. s mirou nezaméstnanosti a stafim populace na daném uzemi.

2 Kartogram byl vytvofen s vyuzitim programu Mapovy generator [online] Dostupny z WWW:
<http://www.egeografie.cz/index.php?dok=0124>.
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Tabulka €. 27 — ATS podle kraji

kraj ATS
Plzensky kraj 25,14
Ustecky kraj 25,12
Karlovarsky kraj 24,83
Liberecky kraj 23,23
Moravskoslezsky kraj | 22,85
Pardubicky kraj 22,67
Stiedocesky kraj 22,53
Kralovéhradecky kraj | 22,45
Olomoucky kraj 22,22
Jihocesky kraj 21,90
Praha 21,29
Vysocina 21,25
Zlinsky kraj 21,23
Jihomoravsky kraj 20,73

Kraji s nejvyssi sledovanosti jsou Plzeisky spoleéné s Usteckym, naopak nejnizsi
sledovanost televize byla v roce 2009 zaznamendna v kraji Jihomoravském. Rozdil mezi
jednotlivymi stranami tohoto Zebticku sledovanosti ¢ini zhruba 4,5 hodiny tydné. Rada
bych poukazala na skutecnost, ze Praha neni krajem s nejnizs§i priimérnou sledovanosti,
jak by se dalo pfedpokladat vzhledem ke koncentraci vzdélanosti a vys§i primérnou

mzdou oproti ostatnim uUzemnim celklim, fadi se vSak do skupiny kraji s nizkou

sledovanosti v porovnani v rdmci vSech kraju.

4.11 Cisty mési¢ni prijem domacnosti

ANOVA:vystup
Sum of
Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 83865,7106 7 11980,8158 | 51,76030018 2,76511E-71
Within Groups 1017530,155 4396 231,4672782
Total 1101395,866 4403

Zjistili jsme statisticky vyznamné rozdily ve sledovanosti televize podle piijmu

domacnosti.
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Graf ¢. 20 — ATS podle ¢istého mési¢niho prijmu domacnosti
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Cisty mésiéni pfijem domacnosti

Graf vyse ukazuje, Ze s rostoucim pfijmem domacnosti sledovanost televize klesa
(jedinou disharmonii mizeme pozorovat v kategorii 35001-40000 K¢). Rodina, ktera
disponuje vice finan¢nimi prostfedky, je mize investovat do aktivniho traveni volného
casu a ti Clenové, ktefi do domécnosti ony finan¢ni prostiedky ptinaseji, vénuji urcity
objem casu pravé jejich vydélavani. Nizkopiijmové kategorie budou spiSe zastoupeny
ekonomicky neaktivnimi lidmi (dichodci, nezaméstnanymi), ktefi disponuji relativné
veétsim mnozstvim volného Casu i v ¢ase obvyklé pracovni doby, a ten mohou vypliovat
sledovanim televize spiSe, nez ekonomicky aktivni lidé, kteti televizor zapinaji nejdiive
s pfichodem ze zaméstnani. Z diivéjSich poznatkl také vyplyva, ze s niz§im vzdélanim
muzeme pozorovat vét§i objem casu straveného sledovanim televize a jelikoZz nizsi
vzdélani do urcité miry miize pfedznamendvat niz$i pfijmy, mlizeme z hlediska vyssi
sledovanosti u doméacnosti s niz§imi ptfijmy usuzovat na pravdépodobné nizsi vzdélani

vydélecné Cinnych osob v takové domacnosti a stim spojenou vyssi tendenci ke

sledovani televize v porovnani s osobami s vy$$im vzdélanim.
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Tabulka ¢. 28 — ATS podle ¢istého mési¢niho prijmu domacnosti

Cisty mési¢ni prijem domacnosti | podet % tydenni ATS (hod)
0az10 000 K¢ 362 8,2 % 32,79
10 001 az 15 000 K¢ 5431 123 % 26,99
15 001 az 20 000 K¢ 91| 21,8% 24,45
20 001 az 25 000 K¢ 7131 16,2% 21,29
25001 az 30 000 K¢ 778 | 17,7 % 19,27
30 001 az 35 000 K¢ 349 7,9 % 18,91
35001 az 40 000 K¢ 338 7,7 % 19,80
40 001 a vice K& 360 8,2 % 16,08
Total 4404 | 100,0 % 22,54

Ptesné tdaje o sledovanosti v jednotlivych piijmovych kategoriich pfindsi tabulka
vyse. Z divodu nizkého zastoupeni kategorie 0-5000 a 5001-10000 byly tyto slouc¢eny do
jedné a totéz jsem provedla u kategorii 40001-45000 a 45001 a vice, aby bylo zajisténo

dostate¢né zastoupeni vSech kategorii.

4.12 ABCDE Klasifikace

Piiblizme si nejprve tuto proménnou, resp. klasifikaci, jez odpovida
mezinarodnimu standardu sdruzeni ESOMAR” a standardné se pouZiva u nas i ve sv&ts.
Nabizi dal$i pohled na respondenty vyzkumu diky tomu, Ze jednotlivé skupiny obsahuji
podobné jednotlivce z hlediska postaveni ve spolec¢nosti a ekonomické urovné. ABCDE
klasifikace umoznuje posuzovani socioekonomického postaveni jednotlived ve
spolecnosti na zaklad¢ jejich ekonomické aktivity a ekonomické sily. Ttidi jednotlivé
doméacnosti resp. respondenty z hlediska jejich socidlniho a ekonomického zatazeni, a
jakozto odvozena proménnd tak vypovidd o socidlnim zatfazeni domadcnosti (charakter
prace, konkrétni profese hlavy domdacnosti atd.) a také o jejim ekonomickém zatazeni

(vybaveni domacnosti, ptijem domdacnosti atd.).

7 Esomar [online]. 2010 [cit. 2010-11-20]. Dostupné z WWW: <http://www.esomar.org/>.
ESOMAR je organizace sdruzujici poskytovatele vyzkumu, jejimz Gcelem je zajisténi kvality vyzkumu trhu,
spotiebitell a spolecnosti.
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K dispozici mame 2 promé&nné, které se od sebe nepatrng lisi: "*

e Socioekonomicka klasifikace ,,ABCDE (ESOMAR)“ je konstruovana

shodné s klasifikaci v ostatnich vyspélych evropskych zemich.

e Socioekonomicka klasifikace ,,ABCDE CZ*“ je od Kklasifikace

»esomarovské®“ odvozena, zafazeni do tfid je vSak jesté¢ pro pouziti

v Ceské republice upraveno pomoci piijmu domécnosti, coZ je proménna,

ktera podle vyzkuml Sociologického ustavu AV nejvice stratifikuje

ceskou populaci. Tato klasifikace tak vyrovnava nékteré nesrovnalosti

ceského trhu ve srovnani se zahrani¢nim, kdy nckteré profese (zejména

v intelektudlni sféfe) maji u nés slabsi ekonomickou silu a naopak zde

nalezneme siln¢j$i ekonomické postaveni profesi, které jsou v evropském
méftitku socialné slabsi.

Zékladem pro zatazeni domécnosti do té které kategorie jsou proménné, tykajici

se hlavy domdcnosti:
e povolani

e postaveni v zaméstnani (u ekonomicky neaktivnich je otazka tykajici se

zaméstnani nahrazena otazkou na roven vybavenosti domacnosti)
e nejvyssi dokoncené vzdélani

Postupnym rekodovanim téchto proménnych je v ramci zpracovani dat kazdé
hlavé rodiny a nasledné tedy i celé domdacnosti a vSem jejim ¢leniim pfifazena kategorie a
vysledkem celého algoritmu je klasifikace domécnosti a jejich ¢len na A - nejvyssi, B,
C, D, E — nejnizsi. Od ,,ABCDE (ESOMAR)*“ klasifikace se potom odvozuje ceska
varianta, tedy ,,ABCDE CZ*“ klasifikace, kterd, jak jiz bylo zminéno, koriguje jisté
odchylky v p¥ijmu nékterych druhii profesi v CR od ostatnich zemi EU.

PopiSme si prostiednictvim piehledové tabulky ve stru¢nosti jednotlivé hodnoty
proménnych tykajicich se vzdy hlavy rodiny. Dané proménné vedou k zatazeni
domécnosti do piislusné kategorie v ramci ABCDE Kklasifikace. Kazda kategorie je ve

schématu popsana podle toho, jaky socioekonomicky status (SES) dané rodina zastava,

" ATO - dsociace televiznich organizaci [online]. 2010 [cit. 2010-11-23]. Klasifikace ABCDE. Dostupné z
WWW: <http://www.ato.cz/klasifikace-abcde>.
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jaké je postaveni v zaméstnani a vzdelani hlavy rodiny a néasledné jsou uvedeny piiklady

typickych povolani, které hlava rodina miize zastavat.

Tabulka ¢. 29 — popis kategorii v ramci ABCDE Kklasifikace

povolani a vzdélani

priklady povolani

vysoce prestizni
zamé&stnani, nejvyssi
uroven vzdélani (min. Bce.)

generalni feditel, ndméstek,
velkopodnikatel, vyssi statni ifednik,
pravnik, architekt, 1¢kaft, vysoce
profesionalizovany odbornik z oblasti
matematiky, statistiky a vypocetni
techniky, spolecenskych véd a uméni, vojak
z povolani s vysokou hodnosti atp.

a) vysoce prestizni
zaméstnani ale nizsi troven
vzdélani nebo b) nejvyssi
vzdélani a nizsi fidici
funkce

vedouci organizace, feditel, vedouci
referatu, starosta, odbornych pedagogicky
pracovnik, pracovnik védy, kultury, vojak
z povolani, odborny pracovnik obchodu
s VS vzdélanim atp.

kategorie SES
A nejvyssi
B nadprimérny
C primérny

a) v niz§ich fidicich
funkcich s nejvyse SS
vzdélanim nebo b)

v manualnich i
nemanualnich profesich
s vy$$im vzdélanim
(alespoii Bc.)

maly podnikatel a zivnostnik, technik,
ufednik, obsluha technickych zafizeni,
laborant, technik, vojak z povolani s nizsi
hodnosti, obchodni agent

primérny az

a) SS zaméstnany
v administrativé, obchodu,
sluzbach, drobny
podnikatel, femeslnik,
kvalifikovany manualni

kvalifikovany manualni pracovnik, mistr

D mirné , . nebo instruktor odborného vycviku, nizsi
podprimérny pracovnik, mistr nebo ufednik, nizsi technicky personal
zemédélec nebo b) s niz§im ’
vzdélanim (bez maturity)
pracujici ve sttednim a
niz§im managementu.
nejvyssi vzdélani SS nekvalifikovani manuélni pracovnici,
E nejniz s'matuvritou, vétsinou viak pomocn.i délnici a nekvaliﬁkovani .
jen ZS vzdélani nebo SS pracovnici zemédelstvi (rybarfi, farmari
bez maturity apod.).
4.12.1 ABCDE Klasifikace (CZ)
ANOVA:vystup
Sum of
Squares df Mean Square | F Sig.
Between Groups 5421,497012 4 1355,374253 | 5,440174068 | 0,000228687

Within Groups

1095974,369

4399

249,1417069

Total

1101395,866

4403
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Pivodni proménna klasifikace ABCDE(CZ) byla jeste detailn€ji rozdélena
v ramci kategorie C na dvé podskupiny a v ramci kategorie E na 3 podskupiny. Provedla
jsem slouceni téchto podskupin z diavodu ziskani vySSi zastoupenosti jednotlivych

kategorii. ANOVA prokézala statisticky vyznamné rozdily v ATS mezi kategoriemi.

Graf ¢. 21 — ATS podle klasifikace ABCDE(CZ)
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Tabulka €. 30 — ATS podle klasifikace ABCDE(CZ)

ABCDE(CZ) pocet % tydenni ATS (hod)
A-nejvyssi socioekonomicky status 377 8,6 % 19,09
B-nadprimérny socioekonomicky status 323 7,3 % 22,17
C-primérny socioekonomicky status 1596 36,2% 22,67
D-mirné podprimérny 1259 28,6 % 22,90
E-nejnizsi socioekonomicky status 849 19,3 % 23,45
Total 4404 | 100,0 % 22,54

Z grafu a zejména z tabulky je patrné, Ze se sniZujicim se socioekonomickym
statusem se sledovanost televize zvySuje, vyznamné rozdily mizeme pozorovat zejména
u respondentli s nejvys$Sim socioekonomickym statusem (ATS 19 hod/tyden) vuci
ostatnim. Skupiny se statusem nadprimérnym az podprimérnym jsou si hodnotou ATS
relativné blizké (ATS vrozmezi 22-23 hod/tyden), avSak rostouci trend je stale

[AY4

zachovan. Kategorie s nejnizSim socioekonomickym postavenim svou hodnotou
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prumérné sledovanosti mirné odskakuje na 23,5 hod/tyden. Na Ceské klasifikaci podle
socioekonomického postaveni jsme tedy ovéfili obecné rozsifenou hypotézu o tom, Ze
lidé s vy$$im socioekonomickym statusem spiSe vyhledédvaji jiny zptsob traveni volného

¢asu nez je sledovani televize.

4.12.2 ABCDE Kklasifikace (ESOMAR)

ANOVA:vystup

Sum of

Squares df Mean Square F Sig.
Between Groups 12004,53723 4 3001,134308 | 12,11868452 | 8,4897E-10

Within Groups

1089391,328

4399

247,6452213

Total

1101395,866

4403

I klasifikace ESOMAR strukturuje respondenty podle ATS tak, Ze mezi nimi existuji

statisticky vyznamné rozdily.

Graf ¢. 22 — ATS podle klasifikace ABCDE(ESOMAR)
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Tabulka ¢. 31 — ATS podle klasifikace ABCDE(ESOMAR)

ABCDE(ESOMAR) pocet % tydenni ATS (hod)
A-nejvyssi socioekonomicky status 281 6,4 % 16,87
B-nadprimérny socioekonomicky status 321 7,3 % 22,12
C-prumérny socioekonomicky status 1207 | 27,4 % 23,67
D-mirné podprimérny 869 19,7% 21,68
E-nejniZsi socioekonomicky status 1726 | 392 % 23,19
Total 4404 | 100,0 % 22,54
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Na rozdil od ¢eské varianty této klasifikace zde nenalézdme postupné nartstani /
klesani se zménou statusu smérem dold ¢i nahoru. Je mozné, ze se zde pravé projevuje
divod, kvuali kterému byla klasifikace pro ¢eskou republiku upravena, a sice ten, ze
nekteré profese jsou u néds odlisné finanéné ohodnocené v relaci k ostatnim oproti situaci

v ostatnich vyspélych evropskych zemich.

4.13 Pocet osob v domacnosti

ANOVA: vystup

Mean
Sum of Squares df Square F Sig.
Between Groups 150 837,092 4| 37709,273 174,511 0,000
Within Groups 950 558,774 4399 216,085
Total 1101 395,866 4403

I pocet osob v domdacnosti nam zkoumany vzorek strukturuje tak, Zze mezi

kategoriemi existuji statisticky vyznamné rozdily v televizni sledovanosti.

Graf ¢. 23 — ATS podle celkového poctu osob v domacnosti
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Ukazalo se, Ze ¢im je v domécnosti vice ¢lend, tim méné Casu travi sledovanim
televize. Tento trend mizeme zdiivodnit argumentem, Ze viceclenné domécnosti maji

4 r v

vice prace spojené s péci o viceclennou rodinu, diky tomu tedy maji vyrazné¢ méné casu
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na sledovani TV. V jednoclennych a dvouclennych domdacnostech budou také vice
zastoupeni diichodci, ktefi, jak vyplyvéa z predchozich analyz, vénuji sledovani televize
obecné nejvice Casu, naopak ve vice€lennych domécnostech budou patrné piitomny déti
a program dne jejich rodi¢u je vedle pracovnich aktivit vénovan i péci o né, v porovnani

s penzisty tedy tolik volného Casu na sledovani televize nezbyva.

Tabulka niZe pfinasi informace o zastoupeni jednotlivych kategorii a o primérné

sledovanosti v kazdé z nich.

Tabulka ¢. 32 — ATS podle poctu ¢leni domacnosti (véetné déti do 3 let véku)

Pocet ¢lent domacnosti pocet % tydenni ATS (hod)
Jednoclenna domacnost 505 11,5% 34,09
Dvouclenna domacnost 1146 | 26,0 % 27,21
Trojclenna doméacnost 975 22,1 % 21,42
Ctyf‘élenné domacnost 1235 28,0 % 16,83
Péti a vice¢lenna domacnost 543 12,3 % 16,94
Total 4404 | 100,0 % 22,54

4.14 Pocet déti do véku 3 let v domacnosti

ANOVA: vystup

Mean
Sum of Squares df Square F Sig.
Between Groups 8 835,303 2 4 417,651 17,795 0,000
Within Groups 1092 560,563 4401 248,253
Total 1101 395,866 4403

Rozdily v primérné tydenni sledovanosti v ramci proménné ,,pocet déti ve véku

0-3 let™ se ukazaly jako statisticky vyznamné.
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Graf ¢. 24 — ATS podle poétu déti ve véku do 3 let
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Tabulka ¢. 33 — ATS podle poctu déti do 3 let véku v domacnosti

pocet déti ve véku 0-3 let | pocet % tydenni ATS (hod)
0| 3873 879% 23,03
1 480 10,9 % 18,49
2 51 1,2 % 23,20
Total 4404 | 100,0 % 22,54

Vzhledem k nedostatecné zastoupenosti respondentd, ktefi méli v dany moment
dvé déti do véku 3 let, bude pro ucely regresni analyzy tato proménna prekédovana na
novou, dichotomickou proménnou, kterd respondenty rozlisi na skupinu, ktera alespon

jedno dité do 3 véku mé a skupinu, ktera je nema.

Niz§i zastoupeni tohoto jevu (dvou déti ve véku do 3 let) v datovém souboru je
pomérné pfirozené, jelikoz na zastizeni dané rodiny v tomto rozmezi omezeném vékem
obou déti neni pfili§ mnoho prostoru, navic v dnesni dob¢, kdy se primérny pocet déti

narozeny jedné Zené€ pohybuje na urovni 1,57, jsou dvé déti jiz nadprimérnym poctem.

7 Cesky statisticky 1i7ad [online]. 2010 [cit. 2010-12-21]. Pohyb obyvatelstva — 1. az 3. &tvrtleti 2009.
Dostupné z WWW: <http://www.czso.cz/csu/csu.nsf/informace/coby121310.doc>.
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Nabizi se tedy otazka, co nam tato skuteCnost fika v souvislosti s faktem, Ze tito
lidé travi vyrazné vice casu (o 5 hod/tyden) sledovanim televize ve srovnani

s respondenty z domdacnosti s jednim ditétem.

Pokud vezmeme v uvahu, ze ve skupiné¢ bez malych déti je naprostd vétSina
populace (88 %), je tieba vzit na védomi skutecnost, Ze zde jsou pfitomni téméf vSichni
star$i lidé a diichodci, ktefi teoreticky budou priimérnou sledovanost v rdmci této skupiny
zvySovat (i kdyz vzhledem k pfitomnosti ostatnich respondenti nijak extrémng), je
otazkou, ¢im je zptsobend pfiblizné stejnd ATS u respondentli se 2 malymi détmi. Nabizi
se odpovéd’, ze by zde mohli byt ve velké mife zastoupeni lidé s nizSim vzd€lanim a
niz§im socioekonomickym statusem, u nichZ je viceCetnd rodina a déti narozené

vvvvvv

socioekonomickym statusem.

Tabulka ¢. 34 — Kontingenc¢ni tabulka: pocet déti do 3 let x Kklasifikace
ABCDE (CZ)

Klasifikace ABCDE(CZ)
A -nejvyssi L C- D -mirn€ | g einizi
« L axer socioekon. B -1'1adprumerny pru.merny podp'r Umerny | socioekon. | Total
Pocet déti ve status socioekon. status | socioekon. socioekon. status
véku 0-3 let status status
0 | Pocet 340 294 1442 1091 706 3873
% 8,8 % 7,6 % 37,2 % 28,2 % 18,2 % | 100,0 %
1| Pocet 33 29 139 154 125 480
% 6,9 % 6,0 % 29,0 % 32,1 % 26,0 % | 100,0 %
2 | Pocet 4 0 15 14 18 51
% 7,8 % 0,0 % 29.4 % 27,5 % 35,3 % | 100,0 %
Total |Pocet 377 323 1596 1259 849 4404
% 8,6 % 7,3 % 36,2 % 28,6 % 19,3 % | 100,0 %

Uvedenou hypotézu jsem se pokusila podpofit kontingen¢ni tabulkou s pouzitim

klasifikace ABCDE(CZ), kterd ukéazala, Ze ve skupiné¢ ,E“ je zastoupeno 35 %
respondentll z domacnosti, které mély v danou chvili 2 déti ve véku 0-3 roky a toto
procento je skutecné o néco vyssi nez ve zbytku populace. V ramci domacnosti s jednim
ditétem v tomto v€ku do kategorie s nejniz§im socioekonomickym statusem spada 26 % a

v domécnostech bez takto malych déti dokonce jen 18 % respondentli. Vzhledem k tomu,
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ze v kategorii ,,2détnych® bylo zastoupeno pouze 51 respondentli, vSak existuje jisté

riziko zkresleni vysledku diky vyskytu ndhodného jevu.

4.15 Vlastnictvi Videa a DVD

Podkladem pro dal$i analyzu bylo testovani shody priméru ATS v domécnostech

podle toho, zda jsou nebo nejsou vybaveny videem a zda jsou ¢i nejsou vybaveny DVD

prehravacem.
T-test: vystup (Video)
Sig. (2- Mean Std. Error
F Sig. t df tailed) Difference | Difference
20,259 0,000 4,455 4402 0,000 2,123 0,477
4,481 | 4 398,558 0,000 2,123 0,474
Tabulka ¢. 35 — ATS podle vlastnictvi Videa
Video | pocet % tydenni ATS (hod)
ne 2336 | 53,0 % 23,54
ano 2068 | 47,0 % 21,42
T-test: vystup (DVD)
Sig. (2- Mean Std. Error
F Sig. t df tailed) Difference | Difference
21,033 0,000 6,397 4402 0,000 3,224 0,504
6,150 | 2625,035 0,000 3,224 0,524

Tabulka ¢. 36 — ATS podle vlastnictvi DVD

DVD | pocet Y% tydenni ATS (hod)
ne 1459 33,1 % 24,70
ano 2945 | 66,9 % 21,47

V obou pripadech se prokazal statisticky vyznamny rozdil ve sledovanosti — lidé,
jejichz domécnost je vybavena videem a lidé, ktefi disponuji DVD piehravacem, sleduji
televizi v priméru zhruba 21 hodin tydng. Oproti tomu domacnosti nevybavené videem
v pruméru o 2 hodiny za tyden vice a domacnosti, které postradaji DVD ptehravac o 3

hodiny tydné vice.

® Dye bunky (kategorie A a B u 2détnych) byly nedostateéné zastoupené; pouze orienta¢né tedy chi-kvadrat
test: Sig.=0,000.
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Jednoduchy zavér této analyzy by se tedy dal shrnout vétou, ze lidé, jejichz
domadcnosti jsou vybaveny jinymi zdroji audiovizudlni zdbavy, nez je televizni vysilani,
travi méné Casu sledovanim televize (a ¢ast svého volného Casu tedy pravdépodobné
vénuji sledovani filmi na videu nebo na DVD, coz je ale jen domnénka, kterou nemame

moznost v ramci nam dostupnych dat ovéfit.)

Dalsi hypotézou je, ze se 1 za timto rozdilem skryva plsobeni proménné vék,
jelikoz mladé domécnosti byvaji technologicky vice vybavené nez domdcnosti starSich
lidi, ktefi sleduji televizi v priméru nejvice. Pro ovéfeni jsem pouzila kontingencni
tabulku, ktera prokazala pravdivost hypotézy o zavislosti proménnych, tudiz rozdily ve
sledovanosti televize mezi majiteli/nemajiteli DVD piehravace jsou dany primarné

vékem, ne vlastnénim nebo nevlastnénim DVD.

Tabulka ¢. 37 — Kontingenéni tabulka: DVD x vékové skupiny

3 vékové skupiny

DVD do 34 let [35-59let |60 avicelet | Total

ne Pocet 382 450 627 1459
% 26,2 % 30,8 % 43,0 % | 100,0 %

ano Pocet 1372 1166 407 2945
% 46,6 % 39,6 % 13,8 % | 100,0 %

Total | Pocet 1754 1616 1034 4404
% 39,8 % 36,7 % 23,5 % | 100,0 %

Mezi majiteli DVD piehravact prevladaji mladi lidé (47 %), pomérné rozsirené
jsou i u stfedni generace (39 %), nejméné jsou naopak prehravacem DVD vybaveny

domacnosti lidi ve véku nad 60 let (14 %).”

Podobné dopadlo i ovéfeni pies kontingencni tabulku v ptipadé¢ vlastnictvi videa —
poukdzalo na vyznamné nizsi podil domacnosti vybavenych videem v ramci domdacnosti
respondentd ve véku nad 60 let 7 a i zde se tedy da predpokladat, ze proménna ATS je
zéavisla na véku stejné tak jako vybavenost videem, proto vlastnéni videa neni samo
0 sob¢ Cistym vlivem, ktery bychom v idedlnim ptipad€ nasli v zavéru empirické casti

prace pomoci regresni analyzy.

7 Vsechny bunky byly dostate¢né zastoupené; chi-kvadrat test: Sig.=0,000; Adjustovana rezidua prokazala
vyznamné rozdily mezi majiteli DVD podle veéku (hodnoty adj. rezidui — v€kové skupiny vzestupneé: 13,0 :
5,7 :-21,5).

8 Vsechny buniky byly dostateéné zastoupené; chi-kvadrat test: Sig.=0,000; Adjustovana rezidua prokazala
vyznamné rozdily mezi majiteli Videa podle véku (hodnoty adj. rezidui — vékové skupiny vzestupné: 3,0 :
4,5 :-8,6).
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4.16 Proménné, které nevykazuji statisticky vyznamné rozdily v ATS
Rozdily v primérné tydenni ATS mezi kategoriemi jednotlivych proménnych

uvedenych v prehledové tabulce nize se neukédzaly byt statisticky vyznamné.

Tabulka ¢. 38 — Prehled proménnych, u nichZ se rozdily v ATS neukazaly jako
statisticky vyznamné

‘Zlﬂgi\il;t(-gz)/ kategorie pocet % tydenni ATS(hod)

ne 3324 | 75,5% 22,41

kabelova TV 0,347
ano 1080 | 24,5 % 22,93
ne 3147 | 71,5% 22,39

satelit 0,325
ano 1257 | 28,5% 22,91
ne 3163 | 71,8 % 22,27

digitalni pfijem TV 0,069
ano 1241 | 28,2 % 23,23
ne 3958 | 89,9 % 22,53

osoba pecujici o dité 0,825
ano 446 | 10,1 % 22,68
. ., 1 2848 | 64,7 % 22,43

pocet funkénich
televizora v 0,766 2 1329 |30,2% 22,68
doma ti
OmACVROSH 3 a vice 227 | 52% 23,10
do 999 756 | 17,2 % 21,93
1.000-4.999 918 | 20,8 % 22,36
e OOty Tl o 0,105 5.000-19.999 | 839 | 19,1 % 2331
(pocet obyvatel)

20.000-99.999 | 962 |21,8% 23,29
100.000 a vice | 929 | 21,1 % 21,76

U nékterych, jako napi. pfijem televizniho vysilani pies satelit nebo kabelovou
televizi ¢i digitalni piijem, by pokus o interpretaci ze sociologického hlediska ziejmé
pfili§ neobstdl a pro vytvéaieni hypotéz v této oblasti by pravdépodobné byla potieba
minimalné¢ hlubsi technickd znalost celé problematiky pfijmu signalu, je-li tento jev

jednoznacné interpretovatelny.

V ptipad& proménné ,,0soba pecujici o dité* je tieba nezaménovat ji s informaci,
zda je dana osoba na matetské nebo rodi€ovské dovolené, pak by se dala pfedpokladat
vyssi ATS vzhledem ke zbytku populace, ovsem osoba pecujici o dité ve starSim véku je
jiz ekonomicky aktivni a diky nutnosti péce o dité ma Casu vyhrazeného pro piipadné

sledovani televize spiSe méné.
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Proménna ,,pocet funkcnich televizorti v domacnosti®“ evokuje predstavu, ze se
zvySujicim se poctem televizori se bude primérnd ATS zvySovat, jelikoZ miZeme
usuzovat, Ze vice nez jeden televizor do domécnosti si pofidi spiSe televizni nadSenci,
aby jim v pfipad¢ rozdilnych programovych preferenci mezi ¢leny domdacnosti neunikl
jejich oblibeny televizni potad atp. Je ale tieba 1 v tomto ptipad¢ brat na zietel fakt, ze ve
vybavenosti domdacnosti televizory mizeme oc¢ekavat jinou situaci u lidi v dichodovém
véku a u lidi v produktivnim véku nebo déti. Star$i lidé v dichodu televizi sleduji
prumérné vice nez zbytek populace a budou obvykle vlastnit jen jednu televizi, kterou
obvykle sleduji se svym partnerem, jedna-li se o vice nez jednoclennou domadcnost.
Dochazi tim tedy ke zvySovani praimérné ATS v rdmci ,,jednoteleviznich domacnosti a
televizni fanousci, ktefi jsou v domacnosti vybaveni vice televiznimi pfijimaci, tim
mohou ztracet svilj potencialni naskok v objemu cCasu vénovaného sledovani televize.
Podivejme se, jak se tyto hypotézy budou jevit v ramci interpretace kontingen¢ni

tabulky, ktera zachycuje zavislost poctu televizorti na ptislusném vékovém zatrazeni.

Tabulka €. 39 — Kontingené¢ni tabulka: pocet televizori v domacnosti x vékové
skupiny

Pocet funkénich

televizorti v domacnosti | do 34 let 35-59let |60 avice let |Total

1 Pocet 1076 992 780 2848
% 37,8 % 34,8 % 27,4%] 100,0 %
Adj. Rezidua -3,8 -3,5 8,3

2 Pocet 573 531 225 1329
% 43,1 % 40,0 % 16,9 %| 100,0 %
Adj. Rezidua 2,9 3,0 -6,7

3 a vice Pocet 105 93 29 227
% 46,3 % 41,0 % 12,8 %] 100,0 %
Adj. Rezidua 2,0 1,4 -3,9

Total Pocet 1754 1616 1034 4404
% 39,8 % 36,7 % 23,5% | 100,0 %

Z tabulky vyplyva, Ze se zvysujicim se poCtem televizorti v domacnosti je dana
kategorie méné zastoupena lidmi nejvyssi vékové kategorie. Témi je naopak sycena
zejména kategorie domadacnosti s jednim televizorem (viz adjustovana rezidua), coz
hovoii ve prospéch nas$i hypotézy o mozné korelaci poctu televizori v domdacnosti

< 79
s vékem respondenta.

7 Vsechny buniky byly dostateéné zastoupené; chi-kvadrat test: Sig.=0,000.
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Proménna velikost mista bydlist€ podobnou hodnotou primérné televizni
sledovanosti sdruzuje dva opacné konce Skdly — respondenty z mést nad 100 000
obyvatel a respondenty znejmenSich mést/vesnic. V dobé satelitnich méstecek a
hromadného ,,atéku rodin za bydlenim mimo ruch velkomést, avsak stale v rozumné
dojezdové vzdalenosti za praci v nich, by bylo zfejmé& nespravné ocekavat, ze mladi lidé
a rodiny aktivné travici svlij volny ¢as budou vyhradné spadat do velkych mést a co do
poctu obyvatel nejmensi mista budou naopak osidlena starousedliky a starS§imi lidmi,
sledujicimi televizi v kazdé volné chvili. Jednoznacnd interpretace je zde opéct ukolem
nelehkym a nezbyva nez pockat, jak se i tyto samostatné nediferencujici proménné
zachovaji v regresnim modelu, ktery by mél odstranit vzajemné vlivy jednotlivych
proménnych. Nebudeme tedy ty, u nichZ se rozdily mezi kategoriemi neukézaly byt
statisticky vyznamnymi, apriori odsuzovat, a naopak je spolu s ostatnimi do regresni

analyzy zkusime zahrnout.
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5 REGRESNI ANALYZA

V piedchozi kapitole jsme se zabyvali vlivem jednotlivych proménnych na
primérnou tydenni ATS, resp. hledali jsme statisticky vyznamné rozdily v ATS mezi
danymi skupinami respondentl, které ta kterd proménnd rozliSuje. V mnoha piipadech
jsme vsak dosli k zadvéru, ze vliv dané proménné zfejme neni Gplné Cisty a v nékterych
ptipadech se nam podafilo i identifikovat, ktera skrytd proménna mize diferenciaci
zpusobovat a nami zkoumand proménna se tak muze jevit jako falesné vyznamna (viz
napt. kapitola 6.15 — vlastnictvi videa a DVD, které se ukdzalo byt zvelké miry
determinovano vékem respondentd, jak jsme ovéfili pres kontingenéni tabulku). Cilem
této kapitoly je najit idealni regresni model, tedy takovy, jehoz vysvétlujici sila a tudiz i
predikéni schopnost by byly co mozna nejvyssi a diky némuz se nam oproti postupnym
analyzam individudlnich proménnych podafi ocistit jejich vzdjemny vliv. Budeme
pouzivat linedrni regresni model pracujici s kategoridlnimi proménnymi. Parametry

modelu budou odhadnuty metodou nejmensich ¢tverci.

Jesté pred pristoupenim k samotné regresni analyze jsem pomoci ,,General Linear
Model - Univariate* v SPSS otestovala kazdou proménnou zvlast’ a tabulka niZe nabizi
uceleny piehled koeficientll determinance (R?), ddva ndm tedy nahlédnout vysvétlujici
silu jednotlivych proménnych. Sloupec poctu stupiii volnosti (df) udava pocet hodnot,
které nabyva dana proménnd, snizeny o jednu. Sloupec ,,Sig.” udava statistickou

, 110 o w1 . . . 80
vyznamnost rozdild v primérné ATS mezi kategoriemi.

80 Hodnoty df a Sig. odpovidaji tém, jaké nabyvaly pfi testovani jednotlivé proménné v kapitole 4.
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Tabulka €. 40 - vysvétlujici sila jednotlivych proménnych

Source df Sig. R?

LIFECYCLE 8 0,000 0,242
SOCSTAT r 6 0,000 0,240
AGEpol0 7 0,000 0,240
MARTIALST 3 0,000 0,177
HOUSEMEMB 4 0,000 0,137
HOUSEWIFE 1 0,000 0,104
INETFREQ 5 0,000 0,095
INETCON 1 0,000 0,089
educ r 5 0,000 0,087
FAMHEAD 1 0,000 0,081
INCOME 7 0,000 0,076
inethome 1 0,000 0,073
ABCD_ES 7 0,000 0,021
SEX 1 0,000 0,010
DVD 1 0,000 0,009
REGION 13 0,001 0,008
ABCD_CZ 7 0,000 0,007
DETIO3 1 0,000 0,007
HOUSE2TV 1 0,000 0,005
HOUSE2 1 0,000 0,004
VIDEO 1 0,000 0,004
WORKSTAT r 3 0,001 0,004
VILSIZE 4 0,105 0,002
DVBT 1 0,069 0,001
TELETEXT 1 0,067 0,001
NURSE 1 0,849 0,000
CAB 1 0,347 0,000
SAT 1 0,325 0,000

COUNT_TV 2 0,766 0,000

R? zde kvantifikuje vysledky, které jsme zjistili jiz diive. Jako nejsilnéjsi se
ukazaly proménné typologie Zivotniho cyklu, socialni postaveni a vék kategorizovany po
10 letech, z nichz kazd4 sama o sob¢ vysvétluje 24 % variability ATS. Nasleduje rodinny
stav se schopnosti vysvétlit necelych 18 %, dale pocet osob v domdcnosti, ktery
samostatné dokaze vysvétlit témét 14 % variability proménné ATS a hospodyné, coz je
proménna, jejiz koeficient determinace ukézal, Ze je schopna samostatné vysvétlit pres
10 % variability ATS. Na opacném konci zebficku se pak vyskytuji proménné pocet
funkcnich televizorii v domacnosti, satelitni prijem TV, kabelovy prijem TV, osoba
pecujici o dite, teletext, digitalni prijem TV a velikost mist bydliste, které nevysvétluji
samy o sob¢ prakticky zadny podil variability ATS. Vysledky téchto minimalistickych
»regresnich modeli” nejsou nijak v rozporu se zavéry analyz v kapitole ¢. 4 — v horni

¢asti tabulky se nachazi proménné, které se jiz diive vuci ATS ukézaly jako statisticky
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vyznamné a naopak ve spodni ¢asti jsou ty, u nichz rozdily v ATS statisticky vyznamné

nebyly.

Vsechny uvedené promeénné byly jiz vprabéhu jednodussich analyz
transformovany tak, aby zajistily dostatecné zastoupeni kazdé kategorie (min. 100

pozorovanimi), nyni tedy miizeme piejit k samotné regresni analyze.

5.1 Expertni model

Nejdiive zkusim, na zdkladé¢ dosavadniho poznani problematiky sledovanosti
televize, navrhnout jednoduchy regresni model, ktery bude obsahovat mnou vytipované
proménné, jez se jevi jako dobie uchopitelné nebo se ukazaly jako dostate¢né
diverzifikujici.

Do expertniho modelu jsem se rozhodla pouzit téchto 6 proménnych: veék,

pohlavi, socialni postaveni, vzdelani, pocet funkcnich televizorii v domdcnosti a pristup

na internet z domova. Podivejme se nyni na vystup tohoto regresniho modelu.

Tabulka ¢. 41 — Vystup z expertniho regresniho modelu

Tests of Between-Subjects Effects
Dependent Variable: tydenni ATS (hod)

Type III Sum of
Source Squares df Mean Square F Sig.
Corrected
Model 336053,459 22 15275,157 87,439 0,00000000
Intercept 368772,080 1 368772,080 | 2110,938 0,00000000
AGEpo10 35552,984 7 5078,998 29,073 0,00000000
SEX 1384,701 1 1384,701 7,926 0,00489376
educ_r 15707,639 5 3141,528 17,983 0,00000000
SOCSTAT r 28062,655 6 4677,109 26,773 0,00000000
COUNT TV 5186,094 2 2593,047 14,843 0,00000038
inethome 4611,893 1 4611,893 26,400 0,00000029
Error 765342,407 4381 174,696
Total 3339088,594 4404
Corrected Total 1101395,866 4403
a R Squared =,305 (Adjusted R Squared =,302)

Tento expertnim odhadem vytvofeny model vysvétluje zkoumanou proménnou
ATS z necelé jedné tfetiny - hodnota koeficientu determinace je 0,305, coz znamena, ze
model vysvétluje 30,5 % variability zavislé proménné ATS. Prispévek vSech zatfazenych
proménnych je vtomto modelu statisticky vyznamny. Jako nejslabsi se projevila
proménna pohlavi (Sig. 0,0049), kterou jsem do modelu zatadila vzhledem k tomu, Ze se
pouziva jako jedna zhlavnich sociodemografickych charakteristik a je tedy bézné

dostupna ve vyzkumech rtizného typu.
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Podle testové hodnoty F patii mezi faktory, které model syti nejvice: vék
(F=29,073), socialné-ekonomické postaveni (F=26,773) a moznost pfipojeni k internetu
z domova (F=26,4). Naopak nejslabsi testovou hodnotu F mizeme nalézt u proménné

pohlavi (7,926), coz opét doklada, Ze je nejslabsim ¢lankem celého expertniho modelu.

Podivejme se nyni na tabulku odhadnutych parametrii (B) jednotlivych kategorii
v ramci do modelu zafazenych proménnych. Posledni kategorie kazdé proménné je vzdy
pouzita jako referen¢ni kategorie a ma hodnotu parametru nastavenou na hodnotu nula,

hodnoty parametrii ostatnich kategorii se tedy vzdy vymezuji pravé vici ni.

Tabulka €. 42 — expertni model - prehled odhadnutych parametri

Parameter Estimates
Dependent Variable: tydenni ATS (hod)

Parameter B Std. Error |t Sig. 95% Confidence Interval
Lower Upper
Bound Bound
Intercept 16,548 7,924 2,088 0,037 1,014 32,082
[AGEpo10=1,00] -11,028 2,230 -4,946 0,000 -15,400 -6,657
[AGEpo10=2,00] -10,477 1,773 -5,911 0,000 -13,953 -7,002
[AGEpo10=3,00] -7,926 1,251 -6,336 0,000 -10,379 -5,474
[AGEpo10=4,00] -3,593 1,172 -3,066 0,002 -5,890 -1,295
[AGEpo10=5,00] 1,315 1,181 1,114 0,265 -1,000 3,631
[AGEp010=6,00] 1,891 1,059 1,786 0,074 -0,184 3,967
[AGEpo10=7,00] 3,077 0,863 3,564 0,000 1,384 4,769
[AGEpo10=8,00] 0,000 | . . . . .
[SEX=1] -1,177 0,418 -2,815 0,005 -1,996 -0,357
[SEX=2] 0,000 | . . . . .
[educ_r=1,00] 8,183 7,874 1,039 0,299 7,253 23,620
[educ_r=2,00] 8,827 1,404 6,288 0,000 6,075 11,579
[educ_r=3,00] 7,091 0,941 7,534 0,000 5,245 8,936
[educ_r=4,00] 6,032 0,741 8,137 0,000 4,579 7,485
[educ_r=5,00] 3,560 0,731 4,870 0,000 2,127 4,994
[educ_r=6,00] 0,000 | . . . . .
[SOCSTAT r=1,00] 3,998 7,780 0,514 0,607 -11,255 19,251
[SOCSTAT r=2,00] 3,563 7,828 0,455 0,649 -11,784 18,911
[SOCSTAT r=5,00] 12,456 7,826 1,592 0,112 -2,887 27,798
[SOCSTAT r=6,00] 0,573 7,678 0,075 0,940 -14,479 15,626
[SOCSTAT r=7,00] 9,041 7,841 1,153 0,249 -6,331 24,414
[SOCSTAT r=9,00] 10,798 7,831 1,379 0,168 -4,555 26,152
[SOCSTAT r=12,00] 0,000 | . . . . .
[COUNT TV=1] -3,392 0,923 -3,677 0,000 -5,201 -1,584
[COUNT TV=2] -1,333 0,953 -1,399 0,162 -3,202 0,535
[COUNT TV=3] 0,000 | . . . . .
[inethome=,00] 2,377 0,463 5,138 0,000 1,470 3,283
inethome=1,00] 0,000 | . . . .
a This parameter is set to zero because it is redundant.

Diky této tabulce mame nyni moZnost jednoduSe predikovat hodnotu ATS pro

kazdého respondenta, u n¢hoz bychom méli k dispozici informaci o jeho véku, pohlavi,
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socialnim postaveni, vzd€lani, poctu televizori a moznosti piistupu na internet z
domova. Jako zaklad vypoctu vzdy poslouzi hodnota ,Intercept”, k niz pak dle zafazeni
budeme pficitat hodnotu parametru (,,B*) podle kategorie, do které dany respondent
piislusi.

NaS model bude napt. respondentovi, ktery je muzem ve véku 31-40 let se
vysokoskolskym vzdélanim, ktery je aktudlné v zaméstnaneckém poméru, vlastni dva
televizory a ma doma pfipojeni k internetu, predikovat tydenni ATS o témét 5 hodin
niz$i, nez respondentovi, ktery ma vSechny charakteristiky stejné, pouze je ve véku 41-50

let.

Postup vypoctu predikovaného ATS pro prvniho muzZe na zdklad€ tabulky ¢.42 je
nasledujici:

16,548 (hodnota intercept)

-1,177 (muz: SEX=1)

-3,593 (vék 31-40 let: AGEpo10=4)

+ 0 (VS vzdélani: educ_r=6,00)

+ 3,998 (v zaméstnaneckém poméru: SOCSTAT r=1,00)

-1,333 (2 televizory: COUNT TV=2)

+ 0 (ma ptipojeni k internetu: inethome=1,00)

Predikované ATS = 14,443

U mladsiho muze (ve véku napt. 37 let) bychom tedy mohli ocekavat, ze sleduje televizi
v pruméru 14 hodin tydné, u star§iho muze (ve véku napi. 44 let) by nas model jiz
predikoval primérnou tydenni ATS o 5 hodin vyssi, tedy zhruba 19 hodin tydné.

Pokud jde o proménnou vek, i v naSem expertnim modelu plati, Ze s rostoucim
vékem ATS roste. Rozdil vtydenni ATS mezi nejmladSimi (4-10 let) a nejstarSimi
respondenty (61 a vice let) ¢ini zhruba 11 hodin.

V ptipad€ pohlavi model piedpovida mirné vyssi sledovanost u Zen v porovnani
s muzi (cca o 1 hodinu tydn¢).

Vzdeélani ndm mezi vysokoSkoldky a respondenty se zakladnim vzdélanim v

prumérné tydenni sledovanosti stavi rozdil 7 hodin, s rostoucim vzdélanim predikovana

ATS klesa.
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Podle socidlniho postaveni nachazime nejvétsi rozdil v predikované ATS mezi

ptedskoléky a dichodci (12,5 hod/tyden ve prospéch diichodct).

Podle poctu televizorii v domdcnosti expertni model pifedurCuje lidem se
zvétSujicim se poctem televizort vyssi sledovanost televize. Rozdil v ATS u respondenta
z domacnosti vybavené jednim televizorem a u jiného respondenta, ktery je vybaven
ttemi televizory, €ini pfes 3 hodiny zatyden. Pro porovnani bych rdda na tomto misté
doplnila, Ze rozdil v primémé ATS mezi témito kategoriemi respondent byl v rameci
samostatné analyzy zhruba 0,7 hod/ tyden. Rozdil je dan schopnosti regresniho modelu
separovat parcialni vliv dané proménné od ostatnich, pfi¢emz v tomto ptipad¢ slo zfejmée
zejména o ociSténi od korelace vékem. Ma pluvodni hypotéza o mozném zkresleni
vysledku analyzy rozdild ATS dle poctu televizori v domacnosti, kdy jsem odhadovala
silné zkresleni hodnoty ATS u jednoteleviznich domacnosti diky vys§i mife zastoupeni
dichodc, ktefi v této kategorii tdhnou ATS smérem nahoru k vy$§im hodnotam, se tak
op¢t potvrzuje. Diky ocisténi od korelaci se také proménna pocet televizorit v domdcnosti
ukéazala jako statisticky vyznamnd, dokonce vyznamnéjsi nez napi. pohlavi, které se
v testovani parametrickymi testy jevilo v porovnani sni mnohem slibnéji. Pocet
televizorit v domdcnosti se pivodné zaradil do skupiny proménnych, které neprokazaly

statistickou vyznamnost rozdilti v ATS (viz kapitola 4.16).

Lid¢é bez pripojeni k internetu z domova podle tohoto modelu sleduji televizi o
vice nez 2 hodiny vice nez ti, ktefi doma internetem disponuji. Na zakladé t-testu vysel
rozdil mezi uvedenymi kategoriemi na 8,5 hodiny za tyden (u respondenti s pfipojenim
na internet z domova byla vypocitdna primérnd ATS 18,8 hod/tyden, u respondentt,
ktefi pfipojeni k internetu z domova nemaji pak 27,35 hod/tyden). Zna¢ny pokles tohoto
rozdilu v ramci expertniho regresniho modelu miizeme pficist skutecnosti, Ze regrese
ocistila proménnou od korelace s vekem (starsi osoby sleduji televizi vice a internet doma
v takové mife jako mladsi generace nemaji) a se vzdélanim (osoby s niz$im vzdélanim,
které obecné televizi sleduji vice, jsou pfipojenim k internetu z domova vybaveny méng,
nez osoby s vyS§im vzdélanim). Nascitanim korelace proménné pripojeni k internetu
z domova s obéma uvedenymi proménnymi jsme Vv t-testu dostali obrazek o ¢tyfnasobné

vétsim rozdilu nez je ten realny, regresni analyzou podlozeny.

K ocisténi korelaci (zejména s proménnou vek) doslo u vétSiny proménnych a
proto se rozdily mezi jednotlivymi kategoriemi oproti individudlnimu posuzovani na

zaklad¢ vysledkt parametrickych testli zménily.
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5.2 SlozitéjSi regresni model

Pro vytvofeni dalSich modelt jsem pouzila opét General Linear Model —
Univariate, postupovala jsem vSak tentokrat nikoliv podle vlastniho tsudku, ale metodou
backward. Poté, co jsem v SPSS odhadla model se vSemi zkoumanymi proménnymi,
jsem postupné odebirala ty proménné, které se neukazaly jako statisticky vyznamné a
sledovala, zda jejich vytazenim pfiiliS neklesne vysvétlujici sila modelu. Vychozim
kritériem pro vytazeni proménné byla jeji v porovnani s ostatnimi vysoka p-hodnota,
avSak vzdy jsem vyfazeni velmi zvazovala v tom ohledu, zda se proménnd nemuze
vyfazenim jiné, s ni korelované, ukazat jako cennd a zda tedy nebude bezpeénéjsi danou
proménnou v modelu zatim ponechat a pockat, zda vyznamné neposili vyfazenim jiné

promeénné.
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Tabulka ¢. 43 - Vystup pocateéniho regresniho modelu se vSemi proménnymi
se zachycenim poradi jejich postupného vyrazovani

Tests of Between-Subjects Effects
Dependent Variable:tydenni ATS (hod)

Type 111
poradi Sum of Mean
odstranovani | Source Squares df Square F Sig.
Corrected 380493,756 | 90| 4227,708 | 25,293 | ,000
Model
Intercept 17307,360 1{17307,360 | 103,546 | ,000
13 SEX 139,011 1 139,011 ,832 | ,362
2 MARTIALST 155,369 3 51,790 310 ,818
15 LIFECYCLE 1333,810 7 190,544 1,140 | ,335
HOUSEWIFE 2665,526 1| 2665526 | 15,947 | ,000
FAMHEAD 4905,834 1| 4905,834| 29,351 | ,000
4 NURSE 58,172 1 58,172 348 555
INETCON 414,071 1 414,071 2,477 ,116
5 INETFREQ 392,376 4 98,094 587 ,672
16 REGION 3296,607 13 253,585 1,517 ,103
14 VILSIZE 1027,170 4 256,792 1,536 | ,189
6 HOUSE2 102,631 1 102,631 ,614| 433
HOUSE2TV 209,466 1 209,466 1,253 | ,263
9 INCOME 1199,200 71 171314 1,025] 411
8 ABCD_CZ 1232,306 7 176,044 1,053 | ,391
ABCD_ES 2877,375 7| 411,054 2,459| ,016
HOUSEMEMB 1741,397 4| 435349| 2,605| ,034
CAB 289,899 1 289,899 1,734 | ,188
11 SAT 158,949 1 158,949 951 ,330
3 DVBT 46,195 1 46,195 276 1,599
DETIO3 538,432 1 538,432 3,221 ,073
COUNT TV 7532,665 2| 3766,332| 22,533| ,000
12 VIDEO 154,481 1] 154,481 924 336
DVD 1257,750 1| 1257,750| 7,525| ,006
7 TELETEXT 108,778 1 108,778 ,651| ,420
educ r 5324,856 5| 1064,971 6,371 | ,000
SOCSTAT r 8208,753 5| 1641,751 9,822 | ,000
1 WORKSTAT r 41,690 2 20,845 ,125] ,883
10 inethome 97,264 1 97,264 582 | ,446
AGEpol0 10614,980 7| 1516,426| 9,072| ,000
Error 720902,110 | 4313 167,146
Total 3339088,594 | 4404
Corrected Total | 1101395,866 | 4403

a. R Squared = .346 (Adjusted R Squared = .332)

Koeficient determinace u tohoto komplexniho modelu s mnozstvim proménnych
je 34,6 %. Nadale se tedy budeme snazit, aby s ubyvajicimi proménnymi jeho hodnota
nijak vyrazné nepoklesla. Sloupec nalevo zaznamenavé poradi, v jakém jsem postupné
odebirala proménné, aby vznikl vysledny regresni model. Z maximalistického modelu

jsem postupnou eliminaci 16 proménnych dospéla k nésledujicimu modelu:
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Tabulka ¢. 44 — Vystup vysledného ,,velkého regresniho modelu*

Tests of Between-Subjects Effects

Dependent Variable:tydenni ATS (hod)

Type Il Sum Mean
Source of Squares df Square F Sig.
Corrected Model 368803,464 36| 10244,541 61,068 | 0,00000000

Intercept 283857,721 1| 283857,721 | 1692,082 | 0,00000000
HOUSEWIFE 6472,726 1 6472,726 38,584 | 0,00000000
FAMHEAD 6752,066 1 6752,066 | 40,249 | 0,00000000
INETCON 1515,153 1 1515,153 9,032 | 0,00266822
HOUSE2TV 1575,733 1 1575,733 9,393 | 0,00219148
ABCD_ES 4941,349 7 705,907 4,208 | 0,00012367
HOUSEMEMB 4138,831 4 1034,708 6,168 | 0,00006032
COUNT_TV 8305,294 2 4152,647 24,754 | 0,00000000
DVD 1460,339 1 1460,339 8,705 | 0,00319005
educ_r 6194,088 5 1238,818 7,385 | 0,00000066
SOCSTAT_r 28673,235 6 4778,872 28,487 | 0,00000000
AGEpo10 17152,757 7 2450,394 14,607 | 0,00000000
Error 732592,402 | 4367 167,756

Total 3339088,594 | 4404

Corrected Total 1101395,866 | 4403
a. R Squared = .335 (Adjusted R Squared = .329)

Vysvétlujici schopnost tohoto modelu oproti maximalistické verzi se vSemi
proménnymi klesla jen minimalné (o pouhé jedno procento) vzhledem ke skutecnosti, Ze
pocet proménnych byl zredukovdn o Sestndct. Kazdd z ponechanych jedenacti
proménnych se ukédzala jako statisticky vyznamnd. Té&chto zbyvajicich jedenact

proménnych vysvétluje 33,5 % variability zavislé proménné ATS.
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Tabulka ¢.45 velky regresni model - prehled odhadnutych parametri

Parameter Estimates

Dependent Variable:tydenni ATS (hod)

95% Confidence Interval

Parameter B Std. Error t Sig. | Lower Bound | Upper Bound
Intercept 19,766 7,898 2,503 012 4282 35,250
[HOUSEWIFE=0] | -3,592 578 -6,212] 000 4,726 2,458
[HOUSEWIFE=1] 0*

[FAMHEAD=0] -3,633 ,573 | -6,344 ,000 -4,755 -2,510
[FAMHEAD=1] 0°

[INETCON=0] 1,535 ,511) 3,005 ,003 ,534 2,536
[INETCON=1] 0?

[HOUSE2TV=0] 1,709 ,558 | 3,065 ,002 ,616 2,802
[HOUSE2TV=1] 0?

[ABCD_ES=1] -4,844 1,302 | -3,720 ,000 -7,397 -2,291
[ABCD_ES=2] -1,661 1,226 | -1,355 ,176 -4,065 ,743
[ABCD_ES=3] -1,712 1,063 | -1,611 ,107 -3,796 ,372
[ABCD ES=4] 1,413 1,099 | -1,286| ,199 3,568 742
[ABCD ES=5] -280 1,029] -272] ,786 2,298 1,738
[ABCD ES=6] -246 980 | -251| ,802 2,167 1,675
[ABCD ES=7] 1,555 1,474 1,055 291 11,334 4,444
[ABCD_ES=8] 0°

[HOUSEMEMB=1] 4,090 1,130| 3,619 ,000 1,874 6,305
[HOUSEMEMB=2] 3,001 ,791| 3,794 ,000 1,450 4,553
[HOUSEMEMB=3] 2,834 J717) 3,952 ,000 1,428 4,240
[HOUSEMEMB=4] 1,006 ,677| 1,487 ,137 -,320 2,333
[HOUSEMEMB=5] 0

[COUNT_TV=1] -4,236 921 -4,597 ,000 -6,043 -2,430
[COUNT_TV=2] -1,454 ,940 | -1,547 ,122 -3,296 ,389
[COUNT_TV=3] 0*

[DVD=0] 1,341 4541 2,950,003 2,231 450
[DVD=1] 0*

[educ_r=1.00] 6,050 7,732 ,782 ,434 -9,109 21,209
[educ_r=2.00] 6,297 1,463 | 4,305 ,000 3,430 9,165
[educ_r=3.00] 4,429 1,054 | 4,202 ,000 2,363 6,496
[educ_r=4.00] 3,912 ,845| 4,632 ,000 2,257 5,568
[educ_r=5.00] 1,642 ,792| 2,073 ,038 ,089 3,194
[educ_1=6.00] 0*
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[SOCSTAT r=1.00] | 2,960 7,630 388| ,698 -11,998 17,917
[SOCSTAT r=2.00] | 1,950 7,678 | 254 799 -13,102 17,003
[SOCSTAT r=5.00] | 11,919 7,675 1,553 121 23,129 26,966
[SOCSTAT r=6.00] | 1,365 7,526 181| 856 -13,390 16,120
[SOCSTAT r=7.00] | 8,259 7,690 | 1,074 283 6,818 23,335
[SOCSTAT r=9.00] | 10,420 7,678 | 1357 175 -4,633 25473
[SOCSTAT r=12.00] 0°

[AGEpo10=1.00] 6,312 2,251 -2,804| 005 -10,725 1,899
[AGEpo10=2.00] 6,119 1,815 -3372| 001 9,677 2,561
[AGEpo10=3.00] -4,701 1,306 | -3,599| ,000 -7,262 22,140
[AGEpo10=4.00] -1,925 1209 -1,592| 112 -4.296 446
[AGEpo10=5.00] 2,205 1211 1,821] 069 -169 4,580
[AGEpo10=6.00] 2,281 1,066 | 2,140 032 191 4370
[AGEpo10=7.00] 3,020 855| 3,533 ,000 1344 4,695
[AGEpo10=8.00] 0°

a. This parameter is set to zero because it is redundant.

Porovndme-li proménné, které napliuji tento velky model sproménnymi v
expertnim modelu, muzeme konstatovat, ze sofistikovanou metodou postupného
odebirani statisticky nevyznamnych proménnych byla naprosto eliminovana pouze
proménnd pohlavi. Proménnou pripojeni k internetu z domova (inethome) nahradila
proménna moznost pripojeni k internetu (INETCON), které jsou do urcité miry
zaménitelné a i tato druhd ,,internetova proménna“ by ziejmé fungovala podobné dobie i
v expertnim modelu. Dalsi ¢tyfi z proménnych expertniho modelu v konkurenci ostatnich
ve velkém modelu zcela obstily a zistaly tedy pfitomny. Jedna se o vék, socidlni
postaveni, vzdelani a pocet funkcnich televizorit v domdcnosti.

Proménné hospodyné a hlava domacnosti v tomto modelu ziejmé do urcéité miry
supluji roli proménné pohlavi, jelikoz, jak jsme prokézali v jednodusSich samostatnych
analyzach, tyto v sobé nesou pravé i informaci o pohlavi, kdy mezi hospodynémi

prevladaji spiSe Zeny a mezi hlavami rodin naopak muzi.

Nové se nam zde objevuje proménnd televizor v druhém domové, které jsme
v samostatnych analyzach nevénovali pozornost. Tato proménné piinadsi informaci o tom,
zda ma respondent i tzv. druhy domov (v naSich pomérech se jednd zejména o chaty a
chalupy vzhledem k masové oblibé moznosti pravidelného Uniku zruchu mésta do
mensich lokalit blize k pfirod¢) a sama o sobé se mi jevi jako nesnadno interpretovatelna.

Vedle ni existuje v TVmetrovych datech informace o tom, zda respondent disponuje
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n¢jakym druhym domovem, ktera mize do jisté miry korelovat s jistym ekonomickym
zdzemim rodiny, jelikoz ne kazdy si mize finanéné dovolit vlastnit nemovitost, natoz
pak druhou nemovitost. Vzhledem ke skutec¢nosti, ze takovych respondentl je v celém
vzorku 837 a 666 znich uvadi, Ze maji televizor v druhém domoveé, mizeme fici, Ze
televize je dialezitym spolecnikem, bez n¢hoz se neobejde ani druhy domov vétSiny lidi,

které takovy mayji.

Statisticky vyznamna v regresnim modelu vysla i proménnd ABCDE(Esomar),
kterda vykazuje téméi dokonalou monotonii a naznacuje, Ze se zvySujicim se
socioekonomickym statusem sledovanost klesa, ¢imz ocist'uje vysledky analyz z kapitoly
5.12, kdy esomarovska kategorizace vykazovala v ATS jistou disharmonii a vénovali
jsme se tedy primarné Ceské variant€ klasifikace ABCDE, ktera sama o sob¢é vykazala
podobny trend jako nyni regresnim modelem ocisténa proménnd ABCDE(Esomar), tj. ze

se zvySujicim se socioekonomickym statusem sledovanost klesa.

V modelu sehrava dtlezitou tlohu 1 proménna pocet clenii v domacnosti, ktera,
stejné jako samostatnd analyza na zéklad¢ testovani analyzy rozptylu, ukazuje, Ze
s rostoucim poctem clentt domacnosti ATS klesa. Interpretace se v tomto piipadé nebude
od té ptivodni nijak liSit, monotonie se jevi podobné, jako ona plivodni a tudiz zlistaneme
u hypotézy, ze s nartstajicim poctem clenit domdécnosti klesd objem volného cCasu
z diivodu nutné péce o déti apod. Osamocené Zijici osoby naopak vyhledavaji televizi o

néco vice, aby jim vyplnila misto v jinak prazdné domdacnosti.

Posledni proménnou, ktera se ukazala jako statisticky vyznamna v tomto modelu,
je viastnictvi DVD, které po ocisténi od korelace s vékem vykazuje opacny trend nez pti
puvodnim zkoumani — osoby vlastnici DVD budou podle tohoto modelu sledovat televizi
o néco vice nez hodinu oproti tém, ktefi DVD nemaji. Interpretace v tomto piipad¢ neni
prili§ slozitd — nabizi se vysvétleni, ze lidé, ktefi si pofidi DVD, maji ke sledovani
audiovizualni tvorby o néco bliZze a vyhledavaji ji nejen ve formé¢ piehravani DVD, ale i
sledovanim televizniho vysilani. Pivodni vice neZ tfithodinovy rozdil v tydenni ATS se

snizil zhruba na tfetinu a navic otocil ve prospéch majiteld DVD.

5.3 Jednoduchy regresni model

Postupnym odebiranim dal$ich proménnych jsem dospéla k modelu, ktery se jevi
jako stale jesté dosti silny vzhledem ke skutecnosti, ze pracuje s pouze Sesti proménnymi.

Zda se, ze se podafilo najit optimédlni podmnoZinu regresorl, jelikoz tento model
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vysvétluje stale jest¢ 32,1 % variability zéavislé proménné ATS. Cilem v ptipadé
jednoduchého modelu bylo nalézt model s co nejmensim poctem promeénnych avSak
dostate¢né siln¢ vysvétlujici zkoumanou skutecnost. Model o Sesti proménnych je
snadnéji interpretovatelny v porovndni se slozitéjSim, ktery zahrnoval proménnych
jedendact, avsak koeficient determinace klesl pouze nepatrné a u ,,malého modelu* klesla

vysvétlujici sila absolutné pouze o 1,4 % ve srovnani s ,,velkym modelem*.

Tabulka ¢. 46 - Vystup vysledného ,,malého regresniho modelu*

Tests of Between-Subjects Effects
Dependent Variable:tydenni ATS (hod)

Type III Sum of
Source Squares df Mean Square F Sig.
Corrected 353303,620" 22 16059,255 94,047 0,00000000
Model
Intercept 390482,552 1 390482,552 | 2286,756 0,00000000
HOUSEWIFE 14806,371 1 14806,371 86,710 0,00000000
FAMHEAD 14684,353 1 14684,353 85,995 0,00000000
COUNT_TV 7378,054 2 3689,027 21,604 0,00000000
educ r 21952,606 5 4390,521 25,712 0,00000000
SOCSTAT r 29367,260 6 4894,543 28,664 0,00000000
AGEpol0 17360,608 7 2480,087 14,524 0,00000000
Error 748092,245 | 4381 170,758
Total 3339088,594 | 4404
Corrected Total 1101395,866 | 4403

a. R Squared = .321 (Adjusted R Squared =.317)

Z velkého modelu jsme postupné odebrali tyto proménné: televize v druhém
domove, viastnictvi DVD, moznost vyuziti internetu, pocet clenii domacnosti a klasifikace
ABCDE(Esomar). VSechny tyto proménné byly statisticky vyznamné, proto figurovaly
ve velkém modelu. V porovnani s poslednimi zbylymi zde v§ak drobné odchylky v jejich

vyznamnosti existovaly a proto byly zvoleny k vyfazeni prave tyto, ne jiné.

Role televize v druhém domové byla z mého pohledu ve velkém modelu nesnadno
interpretovatelnd a z okolnosti, které mohly vést k tomu, Ze pro maly model v porovnani
s ostatnimi proménnymi neuspéla, bych se priklanéla k varianté, Ze mohla nést ¢astecné
stejnou informaci o sile ekonomického zazemi jako klasifikace ABCDE(Esomar), coz
zpisobilo jeji vyfazeni. Samotna klasifikace ABCDE(Esomar) mozna neuspéla diky
teoretické spojitosti s proménnou vzdélani, jelikoz sama je z velké miry konstruovana na
zaklad¢ vzdélani hlavy domacnosti a také na proménné socioekonomické postaveni.
Viastnictvi DVD miuze byt do urcité miry korelované s poctem televizorti v domacnosti,

jelikoz ekonomicky silngjsi domadacnost a technicky vybavend DVD by s urcitou
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pravdépodobnosti méla vlastnit vice nez jeden televizor. Trochu piekvapivé by se mohlo
zdat vytrazeni proménné MozZnost pristupu na internet, kterd sice od samého pocatku
patiila mezi statisticky signifikantni, av§ak o néco méné&, nez proménné, které v malém

modelu zustaly, jelikoz danou skutecnost vysvétluji silngji.

Tabulka €. 47 - maly regresni model - piehled odhadnutych parametri

Parameter Estimates

Dependent Variable:tydenni ATS (hod)

95% Confidence
Interval
Std. Lower Upper
Parameter B Error t Sig. Bound Bound
Intercept 21,187 | 7,835 2,704 ,007 5,827 36,548
[HOUSEWIFE=0] -4,612| ,495| -9,312 ,000 -5,583 -3,641
[HOUSEWIFE=1] 0 . . . . .
[FAMHEAD=0] 4627 499 9273 000 -5,605 3,648
[FAMHEAD=1] 0 . . . . .
[COUNT TV=1] -4,003 | 913 | -4,387 ,000 -5,792 -2,214
[COUNT TV=2] -1,520 | ,942| -1,614 ,107 -3,368 ,327
[COUNT TV=3] 0 . . . . .
[educ_r=1.00] 9,711 | 7,781 1,248 212 -5,543 24,965
[educ_r=2.00] 9,559 1,379 6,931 ,000 6,855 12,262
[educ_r=3.00] 8,035 | 917 8,759 ,000 6,237 9,834
[educ_r=4.00] 6,757 | ,720 9,383 ,000 5,345 8,169
[educ_r=5.00] 3,596 | ,721 4,986 ,000 2,182 5,010
[educ_r=6.00] 0 . . . . .
[SOCSTAT r=1.00] 3,644 | 7,691 474 ,636 | -11,434 18,723
[SOCSTAT r=2.00] 2,731 | 7,740 353 724| -12,443 17,906
[SOCSTAT r=5.00] 12,614(7,735| 1,631 ,103| -2,550 27,778
[SOCSTAT r=6.00] 1,328 | 7,589 ,175 ,861 | -13,550 16,205
[SOCSTAT r=7.00] 8,810 | 7,751 1,137 ,256 -6,385 24,005
[SOCSTAT r=9.00] 10,478 | 7,738 1,354 ,176 -4,693 25,649
[SOCSTAT r=12.00] 0
[AGEpo10=1.00] -7,261 (2,236 | -3,248 ,001 | -11,645 -2,878
[AGEpo10=2.00] -7,003 | 1,786 | -3,921 ,000| -10,504 -3,502
[AGEpo10=3.00] -4,750 | 1,277 | -3,720 ,000 7,254 -2,247
[AGEpo10=4.00] -2,889 | 1,156 | -2,498 ,013 -5,155 -,622
[AGEpo10=5.00] 1,198 | 1,157 1,035 ,301 -1,070 3,466
[AGEpo10=6.00] 1,958 | 1,044 1,875 ,061 -,089 4,006
[AGEpo10=7.00] 2,771 853| 3248 001 1,098 4,444
[AGEpo10=8.00] 0°

a. This parameter is set to zero because it is redundant.
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Proménnymi, které se ukazaly jako nejpodstatnéjsi a nejsilnéji vysvétlujici
faktory pro predikci ATS, jsou hospodyné, hlava rodiny, vzdeélani, pocet televizorii
v domdcnosti, socidlni postaveni a vek. U socialniho postaveni a véku se dalo jejich silné
postaveni v modelu pfedpokladat uz ze samostatnych regresnich minianalyz, kdy kazda
z uvedenych proménnych sama o sob& vysvétlovala 24 % diferenciace ATS. Stejnou
vychozi pozici vSak méla 1 proménnd Zivotni cyklus, kterd nakonec z dGvodu
korelovanosti s jinymi proménnymi neobstdla ani pro velky regresni model. Veék se ale
v nasich analyzach od samého pocatku jevil jako proménnd ovlivitujici pribézné

vysledky mnozstvi jinych proménnych, jeho vysadni postaveni je tedy nezpochybnitelné.

Ne piili§ piekvapivou skutecnosti je, Ze i setrvani proménné vzdeldni, jelikoz do
urc¢ité miry predurcuje preferovany zptisob traveni volného ¢asu. Vysokoskolaci obvykle
vyhledavaji aktivnéjs$i zpusob traveni volného casu vzhledem ke spiSe intelektudlni
povaze jejich zaméstnani, oproti tomu lidé, ktefi maji praci manualni nebo fyzicky

naro¢nou pak jako kompenzaci voli spiSe pasivnéjsi zplisob traveni volného casu.

Naopak pitekvapivym vysledkem je zmého pohledu setrvani proménnych
hospodyné a hlava rodiny az do faze malého regresniho modelu — plivodné jsem
oCekavala, ze budou naopak vyfazeny kviili korelovanosti s proménnou pohlavi, ktera

vSak v ,,souboji“ s nimi neobstala.

Nejvetsim prekvapenim (a to i presto, Ze jsem v kapitole 5.16 predikovala jeji
moznou vyznamnou roli) je pro mé proménna pocet televizorii v domdcnosti, ktera se do
malého modelu probojovala z pozice outsidera, kdy se jiz vramci analyzy rozptylu

odchylky neukazaly byt statisticky vyznamné.

Pokud bychom méli porovnat tento vysledny maly model s modelem expertnim,
je tfeba podotknout, ze maly model vysvétluje vétsi podil variability zavislé proménné
ATS (32,1 %) oproti expertnimu modelu, ktery postihuje vysvétleni 30,5 % variability
ziskatelné), snaze uchopitelné a interpretovatelné proménné a tedy méné zpochybnitelné
nez proménné v malém modelu. Pro vyuziti v praxi pro orientacni predikci ATS by byl
ziejme 1épe vyuzitelny expertni model, jelikoz ziskat napf. informaci o zafazeni
respondenta v ramci pohlavi je snaz$i a obvyklejSi nez se dotazovat nebo v ramci

sekundarni analyzy rozliSovat, zda je hospodyni nebo hlavou rodiny.
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6 ZAVER

Cilem této diplomové prace bylo kratce pojednat téma sledovani televize o¢ima
sociologie, dale pak predstavit méfeni televizni sledovanosti a s nim souvisejici vyzkumy
v CR. Vramci nosné, empirické &asti prace, jsme si pak za cil stanovili provedeni
analyzy jednotlivych sociodemografickych a jinych charakteristik dostupnych v ramci
dat z elektronického méfeni sledovanosti za Ucelem identifikace t€ch faktort, které miru
sledovani televize, resp. proménnou ATS (priumérnou sledovanost televize) ovliviiuji

nejvice.

Stanovené cile byly napliiovany postupné v pofadi, v jakém byly stanoveny -
sledovani televize jsme nejprve ukotvili v ramci volnocasovych aktivit, dale jsme se
zabyvali motivaci ke sledovani televize a teoreticky jsme pojednali aktualni determinanty
sledovani televize, kterymi jsou internet a digitalizace televizniho vysilani. Jako
pfemosténi teoretické a empirické Casti textu jsme pouzili pfedstaveni metod méfeni
televizni sledovanosti v CR, které poslouZilo jako uvedeni do prace s datovym souborem.
Postupovali jsme od jednodussich analyz (t-test, ANOVA) pies tiidéni druhého stupné
(kontingenc¢ni tabulky) az po vicerozmérnou analyzu dat, konkrétné vytvareni regresnich
modeld pro Cistéjs$i a co nejlepsi predikci ATS. Pribézné jsme interpretovali vysledky
jednotlivych analyz, které se ve vétSiné pripadi jevily jako logicky uchopitelné a

sociologicky interpretovatelné.

Pokud jde o regresni analyzu, ukéazalo se jeji pouziti vzhledem k interpretaci
vysledkii jako velmi ptfinosné, jelikoz vSechny tii vytvotfené regresni modely (tzn.
expertni, velky 1 maly model) projevily schopnost ocistit proménné od vzijemnych
korelaci a nabidnout tak presnéjsi vysvétleni vlivu jednotlivych faktori na zkoumanou

proménnou ATS.

Koeficient determinace se vyvijel nasledovné: Expertni model: 30,5 % - Model s
pouzitim vSech proménnych pifed zapocetim hledani silného a interpretovatelného
modelu: 34,6 % - Velky model o 11 proménnych: 33,5 % - Maly model o 6
proménnych: 32,1 %. Koeficient determinace byl sice logicky nejvyssi v ptipadé modelu
zahrnujiciho vSechny testované proménné, avsak jeho stabilita a interpretovatelnost neni
valna diky pfitomnosti znaéného mnozstvi statisticky nevyznamnych vysvétlujicich
proménnych (bud’ diky jejich silné vzajemné korelaci ¢i diky irelevanci ve vztahu k

vysvétlované ATS).
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Nejveétsi vliv na ATS maji proménné souvisejici s vékem a dale socidlni postaveni
a vzdélani. Toto je zcela v souladu s naSimi ocekavanimi. Pouziti regresniho modelu ndm
vSak umoznilo kvantifikovat parcialni vlivy téchto jednotlivych proménnych, tj.
prumérny dopad na ATS napf. pii zméné véku pii zachovani stejného socidlniho

postaveni a vzdélani.

UZzite¢nost regresniho modelovani se projevila také na ptikladu proménné "Pocet
televizorii v domacnosti". Absolutni vliv na ATS je diky negativni korelaci s v€kem
nulovy, avSak parcidlni vliv je jiz vyznamny (lidé s vice televizory jsou silng&j§imi

televiznimi divaky).

Opaénym smérem zapusobil regresni model na jinou proménnou, kterou jsem
puvodné povazovala za jednoho z favoritl, ktery by ptipadné mohl svou silu obhdjit i
v malém regresnim modelu. Tou proménnou je pohlavi, které funguje jako vyznamny
diverzifika¢ni faktor v ramci zkoumadani rozlicnych jevd, avSak pokud jde o vliv na

sledovani televize, jeho vliv se po o€iSténi regresnim modelem neobhdjil.

Koeficient determinace modelli na Grovni (pouze) kolem 32 % svédci o pomérné
velkém prostoru zcela individualnich osobnich preferenci pifi utvareni ATS jednotlivce.
Ostatn¢ ani ¢lovek sam, je-1i dotdzan na mnozstvi Casu, které vénuje za urcité obdobi

sledovani televize, nema ptresnou predstavu o skutecném rozsahu.

Data o televizni sledovanosti jsou tak bohata, Ze skytaji nepteberné mnozstvi
dil¢ich otdzek, které je mozné se snazit zodpoveédét nebo alespont odpovédi hledat a
v zajmu televiznich stanic je na mnohé otazky odpovédi znat. Empirickd ¢ast této
diplomové prace se zaméfila na maly, avSak zdsadni a sociologicky zajimavy vysek
z celého spektra informaci, které elektronické méfeni sledovanosti a pridruzené vyzkumy
nabizeji. Jak by se tedy dalo na tuto diplomovou praci navazat a na co by ptipadné bylo
mozné se vice zaméfit? V ramci dostupnych dat by bylo napf. mozné se detailnéji
zabyvat ATS u détskych divakl a teenagerti nebo zkoumat korelace mezi sledovanosti
jednotlivet, napt. vliv ATS rodich na sledovanost u jejich déti. Zajimavé by bylo i napf.
sledovat kontinualni vyvoj determinanti ATS, pokud bychom vedle dat z roku 2009 m¢li
k dispozici srovnatelna data napt. za rok 1999 a 2004. Srovnani ATS a vlivu jednotlivych
faktort se nabizi zkoumat i z pohledu mezinarodniho, coz by ovSem znamenalo nutnost
ziskat srovnatelna data napt. v rdmci n€kolika evropskych zemi s odlisSnym historickym a
sociokulturnim vyvojem (postkomunistické versus zapadni zemé¢, horkokrevny jih versus

chladny sever atp.). Pokud by ATO a jeji jednotlivi ¢lenové souhlasili s poskytnutim
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detailnéjSich dat za aktualné analyzovany rok 2009, mohli bychom se pustit do zkouméani
sledovanosti v ramci riznych dnl v tydnu nebo casovych blokil v rdmci dne, ptfipadné
zkoumat odli$nosti v sociodemografii a televiznim chovani divaki jednotlivych stanic.
Ptipadné by propojenim s dal$imi informacemi, tykajicimi se nami zkoumaného vzorku
respondentli, bylo zajimavé zkoumat, kdo v domacnosti rozhoduje o tom, ktery kanal
bude zvolen, sleduje-li televizi vice ¢lenli domécnosti najednou nebo se zabyvat rozdily

mezi respondenty deklarovanou sledovanosti a skute¢nou sledovanosti.

Tyto a podobné otazky si jisté skrze zaméstnance oddéleni vyzkumu kladou
majitelé a provozovatelé jednotlivych televiznich stanic dnes a denné. Znat divaka, jeho
pohnutky, reakce a ocekavani, je kli¢em k uspéSnému provozovani televizniho businessu,
protoze i v tomto odvétvi plati, ze nabidka by méla odpovidat poptdvce a v idedlnim
ptipadé by ,,prodejce* mél byt schopen do jisté miry predikovat budouci vyvoj a pruzné
na n¢j reagovat. Tuto situaci mu mohou usnadnit pravé kvalitni analyzy dat z méteni
sledovanosti a doprovodnych vyzkumt, budou-li se tyto i nadale rozvijet a reagovat na

situaci na trhu u nas i ve svété.
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PRILOHY

Priloha P1 — Vyuziti internetu k poslouchani radia/sledovani televize

% uzivateli (16-74 let), kteti uvedené sluzby vyuzili za posledni 3 mésice
y vyu

geo\time 2002 2003 2004 2005 2006 2007 2008 2009
EU (27 countries) : : 7 10 11 15 20 24
EU (25 countries) : : : 10 12 16 21 25
EU (15 countries) : : : 11 12 16 22 26
Euro area : : : 10 11 15 20 23
Belgium : : : : 11 13 15 20
Bulgaria : : 6 : 11 10 13 17
Czech Republic : 2 3 3 6 8 13 19
Denmark 8 12 16 19 27 34 37 42
Germany 3 4 8 : 12 15 21 23
Estonia : : 13 15 17 21 19 31
Ireland : 2 3 4 9 10 : 16
Greece 3 3 4 4 5 8 16 15
Spain : : : 24 : 17 23 25
France : : : 10 17 24 25
Italy : : : 5 5 8 9 13
Cyprus : : 12 9 9 13 12 16
Latvia : : 9 11 17 20 24 31
Lithuania : 7 8 11 17 20 19 27
Luxembourg 6 9 15 19 22 29 36 38
Hungary : : 3 7 12 16 18 19
Malta : : : 8 10 14 21 22
Netherlands : : : 20 28 35 45 51
Austria 2 4 3 5 7 7 13 14
Poland : : 6 6 10 13 18 19
Portugal 6 8 9 11 14 17 19
Romania : 2 : 4 6 7 12
Slovenia 6 10 15 23 26 36
Slovakia : : 6 6 8 11 17 25
Finland 6 10 12 17 20 24 33 39
Sweden 13 15 13 21 28 33 42 50
United Kingdom 4 10 10 15 15 18 26 35

Eurostat [online]. 2010 [cit. 2010-09-30]. Individuals using the Internet for listening to webradio/watching

web television. Dostupné z WWW:

<http://epp.eurostat.ec.europa.eu/tgm/table.do?tab=table&init=1&plugin=1&language=en&pcode=tin00 1

00>
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Priloha P2 - Popis datového souboru - seznam proménnych a Cdiselnik

kategorii
Nazev sloupce Popis Ciselnik
domacnost ¢islo domacnosti
osoba ¢islo osoby (v ramci domacnosti)
ID SEX Pohlavi ano
age Vek v letech
ID MARITALST Rodinny stav ano
ID LIFECYCLE Typologie Zivotniho cyklu ano
ID EDUCATION Nejvyssi dokonéené vzdélani ano
ID_SOCIAL STATUS Socialné-ekonomické postaveni ano
ID WORK STATUS Postaveni v zaméstnani ano
Je osoba tzv. "hospodyni", tj. osobou starajici
HOUSEWIFE se 0 bézny chod domacnosti (1 = ANO, 0 =
NE)?
Je osoba tzv. "hlavou" domacnosti, tj. osobou
finasejici do ni nejvetsi piijem a zpravidla
FAMILYHEAD fozhodﬂlj icio zésadjnich zlziléiitostegh (1=
ANO, 0 =NE)?
NURSE Osoba pecujici o dité¢ (1 = ANO, 0 =NE)
INETCONNECT Ptistup na internet kdekoli (1 =ANO, 0 =NE)
ID INETFREQ Frekvence pfistupu na internet ano
ID REGION Kraj ano
ID VILAGE SIZE Velikost mista bydliste ano
HOUSE?2 I]3)1(51)stence druhého domova (1 = ANO, 0=
Moznost sledovat v druhém domové televizi
HOUSE2TV (1= ANO. 0 = NE)
house income Cisty mésiéni pifjem domacnosti ano
ID SOCIAL CLASS CZ ABCDE Kklasifikace CZ ano
ID SOCIAL CLASS ES ABCDE klasifikace ESOMAR ano
ID HOME_ INTERNET TYPE | Typ pfipojeni k internetu v domacnosti ano
Velikost domacnosti (pocet osob v ni zijicich,
VD _NORM vcetné déti ve veku 0-3 let, které nejsou ano
mefené)
CAB Kabel (1 = ANO, 0 =NE)
SAT Satelit (1 = ANO, 0 = NE)
RECEIVE DVBT Satelit (1 = ANO, 0 = NE)
cnt_deti 0 3 Pocet déti ve véku 0-3 let v domacnosti
cnt TV Pocet funkénich televizorti v domacnosti ano
video Video (1 = ANO, 0 =NE)
DVD DVD (1 = ANO, 0 =NE)
teletext Teletext (1 = ANO, 0 =NE)
Primérny cas straveny (Average Time Spent)
ATS sledovanim televize (hod/tyden) za kompletni

tydny, kdy osoba §la do ostrych dat (o€isténo o
sezonnost)
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ID SEX

Popis

1| muz

zena

ID MARITALST

Popis

929

neuvedeno

svobodny(4)

Zenaty(vdanad)

rozvedeny(3a)

B W N -

vdovec(vdova)

ID LIFECYCLE

Popis

o
-]

neuvedeno

Aktivni singles/pary

Mladé rodiny

Stiedni rodiny

Stars$i rodiny

Ostatni rodiny

Déti

Studenti

Osameéli dachodci

ORI [N AW |-

Duichodci zijici ve vice¢lenné domacnosti

ID_EDUCATION

Popis

o
=]

neuvedeno

Dosud nenavstévuje Skolu

Navstévuje zékladni $kolu nebo prvni 4 roéniky osmiletého gymnazia

Neukoncené zakladni vzdélani

Dokonéené zakladni vzdélani

Vyucen bez maturity

Stfedoskolské s maturitou

Nastavbové studium, absolvovani dvou nebo vice stfednich skol

Vyssi odborné vzdélani

O (R Q (N | B |W (N -

Vysokoskolské - magisterské, védecka piiprava

p—
<

Vysokoskolské - bakalaiské
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ID SOCIAL STATUS Popis

N4
=]

neuvedeno

V zaméstnaneckém poméru

Soukromy(4) podnikatel(ka) bez zaméstnanctu

Soukromy(4) podnikatel(ka) s 10 a vice zaméstnanci

Pracujici diichodce

Pracujici student, ucent

Nezaméstnani

Nepracujici diichodci

S| RIS [N BN -

Ostatni s vlastnim zdrojem obzivy

[
<

Z4ci, studenti, u¢ni

[y
o

Osoby v domacnosti

[
N

Déti predskolniho veku a ostatni zavislé osoby

o
w

Osoby na rodi¢ovské dovolené

[
9}

Soukromy(4) podnikatel(ka) s 1-5 zaméstnanci

p—
(=)}

Soukromy(a) podnikatel(ka) s 6-9 zaméstnanci

ID WORK STATUS Popis

99 | neuvedeno

Pracovnik bez podiizenych

Nizsi vedouci pracovnik (1-5 podtizenych)

Vedouci pracovnik (6 a vice podtizenych, bez podfizenych Gtvart)

Vyssi vedouci pracovnik s podfizenymi tvary pracovniki

Vrcholovy manazer, zastupce feditele s 6 a vice podiizenymi

Q[N AW N -

Reditel podniku

ID_INETFREQ Popis

99 | neuvedeno

Denné

Nekolikrat za tyden

Neékolikrat za mésic

Méné Casto

N (B W -

Nikdy
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ID_REGION

Popis

(HL. m.) Praha

StiedocCesky kraj

JihoCesky kraj

Plzeinisky kraj

Karlovarsky kraj

Ustecky kraj

Liberecky kraj

Kralovéhradecky kraj

| RIS AW [N -

Pardubicky kraj

[
<

Vyso¢ina

(559
(559

Jihomoravsky kraj

[
()

Olomoucky kraj

o
w

Zlinsky kraj

o
£

Moravskoslezsky kraj

ID VILAGE SIZE

Popis

do 999

1.000-4.999

5.000-19.999

20.000-99.999

N (B W -

100.000 a vic

house income

Popis

0 az 6000 K¢

6001 az 10000 K¢

10001 az 15000 K¢

15001 az 20000 K¢

20001 az 25000 K¢

25001 az 30000 K¢

30001 az 35000 K¢

35001 az 40000 K¢

O (R QA [N | B |W (N -

40001 az 50000 K¢

o
<

50001 a vice K¢
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ID_SOCIAL_CLASS_CZ
ID SOCIAL CLASS ES

Popis

A

B

Cl

C2

D

El

E2

RN N B W[ -

E3

ID HOME INTERNET TYPE

Popis

929

neuvedeno

Pomoci telefonni linky (Dial up)

Pomoci mobilniho telefonu

Pomoci Sirokopasmového pripojeni (kabelova TV, WiFi, bezdrat,
ADSL)

Nevim

1
2
3
4
5

Neméame doma internet

VD _NORM

Popis

Jednoc¢lenna domacnost

Dvouclennd doméacnost

Trojclennd domécnost

Ctyfélenna domacnost

N BRI -

Péti a vice¢lennd domacnost

cnt TV

Popis

1

2|2

3 avice
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Priloha P3 — Prehled proménnych pouzitych v regresnich modelech

proménna kategorie [ nazev kategorie pocet
Pohlavi (SEX) 1 muz 2103
2 zena 2301
Rodinny stav
(MARTIALST) 1 svobodny(a) 1553
2 zenaty(vdand) 2094
3 rozvedeny(3) 417
4 vdovec(vdova) 340
Typologie Zivotniho cyklu 1 Aktivni singles/pary 716
(LIFECYCLE) 2 Mladé rodiny 330
3 Stfedni rodiny 301
4 Starsi rodiny 557
5 Ostatni rodiny 508
6 Déti 501
7 Studenti 453
8 Osamgli diichodci 313
Duchodci zijici ve vice¢lenné
9 domacnosti 725
Hospodyné
(HOUSEWIFE) 0 ne 2553
ano 1851
Hlava rodiny
(FAMHEAD) 0 ne 2544
ano 1860
Osoba pecujici o dité
(NURSE) 0 ne 3958
1 ano 446
Pristup na internet
(INETCON) 0 ne 1613
1 ano 2791
Frekvence pristupu na 1 Denné 1539
internet INETFREQ) 2 Nekolikrat za tyden 582
3 Nékolikrat za mésic 238
4 Mén¢ Casto 133
5 Nikdy 299
99 Nema ptistup 1613
Kraj (REGION) 1 Praha 499
2 Stredocesky kraj 452
3 Jihocesky kraj 274
4 Plzensky kraj 264
5 Karlovarsky kraj 115
6 Ustecky kraj 411
7 Liberecky kraj 186
8 Kralovéhradecky kraj 264
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9 Pardubicky kraj 204
10 Vysocina 205
11 Jihomoravsky kraj 443
12 Olomoucky kraj 280
13 Zlinsky kraj 263
14 Moravskoslezsky kraj 544
Velikost mista bydlisté 1 do 999 756
(VILSIZE) 2 1.000-4.999 918
3 5.000-19.999 839
4 20.000-99.999 962
5 100.000 a vice 929
Druhy domov (HOUSE2) |0 ne 3567
1 ano 837
TV v druhém domové
(HOUSE2TYV) 0 ne 3738
1 ano 666
Cisty mési¢ni p¥ijem 2 0z 10000 K& 362
domacnosti INCOME) 3 10001 az 15000 K¢ 543
4 15001 az 20000 K¢ 961
5 20001 az 25000 K¢ 713
6 25001 az 30000 K¢ 778
7 30001 az 35000 K¢ 349
8 35001 az 40000 K¢ 338
9 40001 a vice K& 360
ABCDE Klasifikace CZ |1 A 377
(ABCD_CZ) 2 B 323
3 Cl 661
4 C2 935
5 D 1259
6 El 501
7 E2 248
8 E3 100
ABCDE Klasifikace ! A 281
ESOMAR (ABCD_ES) 2 B 321
3 Cl 704
4 C2 503
5 D 869
6 El 1384
7 E2 137
8 E3 205
Potet osob v domacnosti 1 Jedno¢lenna domacnost 505
vcetné déti ve véku 0-3 let
(HOUSEMEMB) 2 Dvouclenna domacnost 1146
3 Troj¢lenna domacnost 975
4 Ctyi¢lenna doméacnost 1235
5 Pé&ti a vice¢lennd domacnost 543
Kabelova TV (CAB) 0 ne 3324
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1 ano 1080
Satelit (SAT) 0 ne 3147
1 ano 1257
Digitalni pfijem TV
(DVBT) 0 ne 3163
1 ano 1241
Pocet déti ve véku 0-3 let
v domacnosti (DETI03) 0 Ne 3873
1 Ano 531
1 1 2848
Pocet f’unkcn.lch televizoru ’ ) 1329
v domacnosti
(COUNT TV) 3 3 avice 227
Video (VIDEO) 0 ne 2336
1 ano 2068
DVD (DVD) 0 ne 1459
1 ano 2945
Teletext (TELETEXT) 0 ne 691
1 ano 3713
Vzdélani (educ_r) 1,00 Predskolaci 173
2,00 Z4ci Z8 406
3,00 Zakladni vzdé€lani 581
4,00 Vyuceni 1457
5,00 SS 1340
6,00 VS 447
Socialni postaveni
(SOCSTAT r) 1,00 V zaméstnaneckém poméru 1765
2,00 Podnikatelé 221
5,00 Duchodci 1100
6,00 Z4ci, studenti, uéni 784
7,00 Nezaméstnani 147
V domacnosti, rodi¢ovska
9,00 dovolena 211
12,00 PredSkolniho véku 176
Postaveni v zam&stnani 1,00 Bez podiizenych 1500
(WORKSTAT r) 2,00 Nizsi vedouci pracovnik 192
3,00 Vyssi vedouci pracovnik 141
99,00 Ekonomicky neaktivni 2571
Internet doma (inethome) | 0,00 Ne 1940
1,00 Ano 2464
10leté vékové kohorty 1,00 4-10 323
(AGEpo10) 2,00 11-20 559
3,00 21-30 519
4,00 31-40 766
5,00 41-50 566
6,00 51-60 697
7,00 61-70 531
8,00 71+ 443
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