Abstrakt

Produkce, zpracovani, doprava a spotfeba potravin tvofi znacnou ¢ast
environmentalni zatéZe. Ekologické zemédélstvi a s nim spojena produkce
biopotravin pfedstavuje podle mnohych odbornikd, politiki a ¢ésti vefejnosti zpusob,
jakym je mozné zatéz zivotniho prostfedi snizit. Rozhodujici pro mnozstvi potravin
vyprodukovanych ekologickym zemédélstvim je mimo jiné mira ochoty spotfebitel
upfrednostnit produkty ekologického zemédélstvi a z nich vyrobené biopotraviny pfed
konvencnimi, tedy zménit své spotfebni chovani. Spotfebni a nakupni chovani ve
vztahu k biopotravinam je podle nékterych studii motivovano ohledem na Zivotni
prostfedi, ackoliv v mnoha vyspélych zemich pfevaZzuji spiSe zdravotni motivy.
Spotfeba biopotravin tak ve vyspélych zemich v poslednich letech vyznamnou mérou
roste, coz Cini ze spotfeby biopotravin zajimavy socialni fenomén.

Vyzkumny zamér diplomové prace z téchto divodu tvofi analyza motivac¢nich
faktor( a bariér, které ovliviiuji rozhodovani spotfebitelll o nakupu biopotravin.
Diplomova prace nejprve podava prehled odborné literatury zamérené na spotiebni
chovani ve vztahu k biopotravinam. Faktory vysvétlujici chovani Ize roz¢lenit na
postojové proménné, zvyk, osobni schopnosti a kontextoveé faktory. Z postojovych
proménnych je v diplomové praci vénovana zvlastni pozornost percepci rizik. Ve
vztahu k vnimani zdravotnich a environmentélnich rizik je vyznamné, ze se
v ekologickém zemédélstvi nepouzivaji pramyslové vyrabéné chemické latky a
geneticky modifikované organismy.

Na zékladé dat z kvantitativhiho sociologického Setfeni, které bylo realizovano
na reprezentativnim vzorku obyvatel hl. m. Prahy a na vzorku obyvatel okresu
Znojmo v roce 2008, jsou identifikovany faktory, které ovliviuji nakupovani
biopotravin, tedy preferovani biopotravin pfed konvenénimi potravinami. U obyvatel
Znojemska je nizsi pravdépodobnost nakupu biopotravin neZ u obyvatel Prahy.
NejvysSi Sanci zakoupit biopotraviny maji lidé se stfedoskolskym vzdélanim a
s vysokoskolskym vzdélanim. Ze sociodemografickych a socioekonomickych
proménnych mélo na nakupovani biopotravin dale vliv, do jaké pfijmové kategorie
patfila doméacnost respondenta a zdali nakupoval muz &i Zena. Biopotraviny
nakupovaly vice Zeny neZ muZzi. Z postojovych proménnych mély na nakupovani
biopotravin pozitivni vliv postoje k biopotravinam a subjektivni normy.



