Posudek diplomové prace Michaely Rybi¢kové na téma

Vyuziti socialnich médii ve volebni kampani v CR se zaméfenim na prvovoli¢e

Prace o politickém marketingu v socialnich sitich patfi ke stalicim novomedialniho prostoru v
poslednich letech. V tomto ohledu odvadi diplomantka praci na dobré, ne v3ak objevné urovni,
kdyz se vénuje nejen celkové problematice, ale i specialné vzorové kampani Baracka Obamy.
Misty ovSem postradam dovysvétleni nékterych prvkl jako tfeba v pfipadé informace o vyuziti
mobilni reklamy v kampani Baracka Obamy, kdy se sice dozvime, Ze byla vyuzita, nicméné uz

nevime s jakym uspéchem.

Tézistém prace ovSem neni shrnuti zahrani¢nich kampani, ale vyzkum pribé&hu dvou znamych
kampani z lofiskych voleb v online prostfedi. V tomto vyzkumu diplomantka pfichazi s
podrobnou analyzou opfenou pfedevsim o pfima svédectvi autorll kampané, coz odhaluje nové
skuteCnosti i o celkovém pfistup k politickému marketingu u nas. Bohuzel se tak ale vyhnula
celkové problematice tzv. black hat pfistupu v této oblasti, kam patfi napfiklad vyuzivani
faleSnych identit pro oCerfiovani protivnikll apod. Rad bych se ji proto na tuto oblast zeptal

bé&hem obhajoby.
Pfesto praci navrhuji hodnotit jako vybornou.
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