
Španělsko patří v současné době k nejvyhledávanějším turistickým destinacím na světě. Cestovní ruch je
pro něj významným hospodářským odvětvím a významně se promítá do španělské ekonomiky, proto je z
jeho strany patrný enormní zájem o udržení konkurenceschopnosti na poli cestovního ruchu ? a to jak v
rámci středomořských destinací, tak v celoevropském, resp. celosvětovém měřítku. Pro pochopení
současného stavu cestovního ruchu v této zemi je nezbytné vycházet z historického kontextu a pochopit
tak aktuální problémy a jejich příčiny. 

Španělské kompetentní instituce si toto uvědomují, a proto v současnosti dochází k rozšiřování produktů
a nových forem cestovního ruchu. Dalším impulsem je změna motivace účastníků, která je v 21. století
odlišná, a tím pádem i tradiční formy cestovního ruchu nemohou postačit k uspokojení jejich potřeb.
Obzvláště kontinentální část Španělska je rozmanitá a je zde velký prostor pro vytváření nových forem
cestovního ruchu ? kulturní, venkovský, sportovní, obchodní. 

Pro českou klientelu je Španělsko velmi oblíbenou destinací pro pobyt u moře. Práce se zaměří na
kontinentální část Španělska s cílem zjistit, zda cestovní kanceláře pozorují rozšíření nabídky o nové
formy cestovního ruchu ze strany Španělska, popř. je zařazují do portfolia, a zda je česká klientela
otevřena novým nabídkám produktů ve Španělsku. Za tímto účelem bylo pro potřeby této práce
provedeno dotazníkové šetření u českých cestovních kanceláří, které mají ve své nabídce zájezdy do
pevninského Španělska, a anketní šetření mezi potenciální českou klientelou. 


