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Aktualnost zvoleného tématu:

Problematika periférii se jiz plné etablovala jako soucast albertovské Skoly. Vedle celostatniho pristupu
povazuji za cenné vénovat pozornost jednotlivym regionam jako pripadovym studiim. Jedna-li se o periférii
vnéjsi resp. oblast prihrani¢ni, o to vétsi pozornost — s ohledem na rdmcové (politické, ekonomické atd.)
podminky — si zaslouZi. Kone¢né ke zvolenému regionu mé vaze i osobni vztah.

Clenéni préace s ohledem na jeji logickou strukturu a optimalni obsah a rozsah jednotlivych kapitol:

Prace je logicky ¢lenéna, v zdsadé se skldda ze dvou ¢asti: teoretické resp. obecné (kapitoly 2. a 3.) a prak-
tické resp. konkrétni (4. aZ 6.). Nejsem presvédcen o tom, Ze ve vSech aspektech dochdazi k propojeni obou
casti. Za priklad necht slouZi pasaZ vénovana euroregiondm a preshrani¢ni spolupréaci: prislusné aktivity
z modelového Uzemi v préaci postradam, a to prestoze napf. BoZi Dar je velice UspéSnym subjektem. Také
pochybuji 0 opodstatnénosti zarazeni podkapitoly vénované financovani mistni spravy. Ponékud prekvapiva
je absence fyzicko-geografické problematiky, jez nepochybné prispiva k perifernosti feSeného tzemi.

Vyuziti teoretickych a metodologickych vychodisek, vhodnost pouzitych metod:

Autorka vychazi z dostupné literatury (pfistup() ¢eské i zahraniéni provenience. Uplatnéni teritorialniho
marketingu je v nasich (¢eskych, geografickych, regionalné politickych?) podminkach pomérné nové, zaslu-
huje si tedy pozornost. Jeho detailni popis mi pfipada ponékud nadbytec¢ny. Jiz klasicka je SWOT analyza,
predpokladam, Ze je z vlastni dilny. U kvantitativniho vyzkumu nejsem presvédéen o reprezentativnosti
Setreni (83 nerezident), tridéni 2. stupné pak nepripada v Uvahu vabec.

Vlastni pfinos prace (kriticka analyza, diskuse a zavér, navrhy a doporuéeni):

Autorce se podarilo zpracovat slusnou charakteristiku zvoleného regionu; v fadé pripadd ovsem celkovy
pohled (Gdaj, hodnota) je nahrazen parcialnim (za jednotlivé obce, tyto pak srovnavany s nadrazenymi cel-
ky?). Vyslednou marketingovou strategii posuzuji velmi pozitivné, otazkou je, zda je kauzalné propojena
s predchozim textem. Nicméné jeji realizace by byla Zadouct, tézko Fici, zda, kdy a za jakych podminek usku-
tecnitelna.

| Samostatnost pfi vypracovani prace (hodnoti pouze vedouci prace):

Graficka Gprava prace (zpracovani tabulek, grafd, atd.):

Prace obsahuje (vyjma priloh) 10 tabulek a 1 obrazek resp. neprili§ zdarily graf. Pouze jedna prevzata ma-
pa(?), navic SirSiho rozsahu nez modelové GUzemi, upomina zfejmé na nedostatecné kartografické/GIS do-
vednosti autorky.

Jazykova Uroven prace (gramatické a stylistické chyby, preklepy atd.):

Diplomantka presvédcila o svych stylistickych schopnostech, bohuzel nevyhnula se obéasnym prohresSkam
(namatkou uvadim: Sudetsti Némci, BoZi dar, Bild Hora, NSR, Romsk& mensina). Problémy mam rovnéz




s vice jak 100 % ¢i nadpramérnym procentem. Sem zaradim i pozndmku o nejasnosti / nespravnosti / odlis-
nosti pouzivani termin ORP a SO ORP.

Préce s informaénimi zdroji (aktualnost, odkazy, citace, vhodny vybér tituld atd.):

Autorka vyuZila dostupné literatury, néktefi autofi (Houzvicka, Rumpel) maji ovSem i zasadné;jsi publikace.
Uvital bych néjakou regionalni resp. lokalni literaturu.

Splnéni zadani a cile prace:

Autorka se vyrovnala s danym tématem pomérné solidné. Domnivam se vSak, Ze v predloZené praci na jed-
né strané nevyuZila vSech moznosti, na druhé strané interpretace ne ve vSech pripadech byla zcela presvéd-
¢iva.

| Otéazky (okruhy otazek) k obhajobé:

1. Vliv (pasobeni) sousedniho (saského) Gzemi na rozvoj modelové oblasti Jacchymovsko

2. Priklady uplatnéni teritorialniho marketingu v Cesku
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