Abstrakt

Tato prace ma za cil pfispét K vyzkumu perifernich a pohrani¢nich oblasti v moznostech uplatnéni
méné¢ znamych a vyuzivanych prostifedkii zemniho rozvoje. Na piikladu konceptu regionalniho
marketingu ovéifujeme vhodnost a moznosti jeho vyuziti v konkrétnim modelovém uzemi regionu
Jachymovska. Vyznamnou roli v rozvoji tohoto regionu hraje jeho geografickd poloha. Na zakladé
vnitini analyzy prostfedi a vnéjsi image analyzy navrhujeme vhodnou marketingovou strategii pro
danou lokalitu zaméfenou predevsim na sjednoceni propagace obci a posileni externi komunikace
pfedevsim v oblasti cestovniho ruchu. Kvantitativni data o regionu, ze kterych vychazime v analyzach,

jsou doplnéna dvéma kvalitativnimi vyzkumy: dotaznikovym Setfeni a delfskou metodou.
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