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1. Uvod

Impulsy pro napsani této diplomové prace, jejimz predmétem bude pojednani o vyznamném
souCasném jazykovém fenoménu — zavadéni anglickych vyrazi do italské slovni zasoby —, byly v
podstaté dva. Prvnim je fakt, Ze sama pracuji v medialni oblasti. Denné komunikuji s novinafi, ¢tu
¢eska 1 zahrani¢ni média a sleduji jejich obsahovy i jazykovy vyvoj. Neodmyslitelnou soucéasti mé
prace je i internet, ktery je v dneSni dobé rychlym a pohodlnym zdrojem informaci. Druhym
divodem je skutecnost, ze vedle italstiny se jiz dlouho pasivné i aktivné vénuji angli¢tin€, rovnéz ji
vyuzivam pfi své praci a vnimam, jakym zptisobem ovlivituje ¢esky jazyk. Italské asopisy jsem si
kupovala ¢as od ¢asu ze z4jmu nékolik let a postupem casu jsem dospéla ke zjisténi, Ze italStina se
z lexikélniho hlediska velmi radikalné proménuje a ze v tisténém jazyce rapidné vzrista ptitomnost
anglickych slov (nebo poitalsténych anglicismt). Tento fakt mne zaujal natolik, ze jsem se
rozhodla mu vénovat svoji ro€nikovou jazykovou praci a nyni i praci diplomovou. Jazyk tisténych
magazint, které jsou vydavany ve stotisicovych ndkladech, ma myslim na své ¢tenare velky vliv a
je zajimavé sledovat, jak zodpovédné ¢i nezodpovédné s touto skute¢nosti jednotlivé redakce

nakladaji.

Ackoli neexistuje ptiliS mnoho odbornych publikaci, které by se timto tématem podrobné
zaobiraly, otazce anglicismi v ital§tiné se nékteré knihy alesponi ¢aste¢né vénuji v nékolika
kapitolach a v nékterych z nich se nachazeji i postiehy a nazory jazykovych specialistli. Sama jsem
si udélala prizkum mezi rodilymi mluvéimi. Zmapovala jsem si té€z vyskyt anglicismi v italskych
tiskovinach za poslednich n€kolik let a porovnala jej s Casopisy vydanymi pied vice nez deseti lety.
M4 zjiSténi mne piekvapila a rdda bych je v této praci podrobnéji sepsala. Prostor dam i
samotnému vykladu anglicismt, jejich klasifikaci a struénému nastinu historie jejich pouzivani.
Velmi zajimavé jsou dle mého nazoru i nékteré postiehy italskych odbornikti, na druhou stranu i
vyjadieni laické verejnosti, predev§im mladych lidi. Oslovila jsem s dotaznikem také Ceské
novinate riznych vékovych kategorii a z riznych typli médii. Zajimalo m¢, jak se stavi k pouzivani
anglickych vyrazl v €estiné. Srovnani Cetnosti pouzivani anglickych vyrazl v italStin€ s cestinou je

totiz dle mého nazoru vymluvné a i tyto vysledky bych rada uvedla.



2. Uvod do problematiky anglicismii

Jazyky celého svéta se v dneSni dobé neustdle modernizuji a obohacuji o nové vyrazy.
Jednim z diivodl je nahrazovani starych a pro dnesni rychlejsi zptisob zivota nepohodlnych slov
(dlouhych, Spatn¢ vyslovitelnych) novéjsimi a aktudlnéjSimi. DalSim je vynalézani novych
produkti na poli védy a techniky, ale i v modé€, kosmetickém primyslu ¢i v 1€kafstvi, jejichz
oznaceni se pak ujima ve vSech zemich, kde jsou tyto produkty zavedeny. Tim hlavnim a
predevsim pfirozenym divodem je ovSem vliv okolniho svéta: stirani hranic mezi jednotlivymi
kontinenty a staty, ekonomicko-politické ptiblizovani a propojovani kultur, globalni rozSifovani
novych zajmovych ¢innosti... Svét se ,,zmensuje*, a s tim 1 narodni hrdost a individualita. Zemi,
ktera ve svété jiz fadu desetileti vladne, jsou Spojené staty americké, a tak je pochopitelné, ze
angloamericky vliv je na staty celého svéta nejvetsi. Italie neni vyjimkou. Dnesni italStina je plna

anglickych vyrazl a jejich pocet se neustale rozsituje.

Account, baby, beauty, bodyguard, boom, cast, fan, film, hands-free, hobby, gay, gossip,
identikit, in & out, last minute, lifting, lifestyle, location, mail, messenger, moviestar, news,
password, poster, red carpet, set, sex-appeal, show, star, sport, style, show, trailer, website,
weekend... To je jen maly zlomek anglicismil, které dnes patii do aktivni slovni zdsoby mnoha lidi
v Italii. Jsou to terminy, kterymi bézné komunikuji 1idé pouzivajici ve své praci anglictinu - jako
zaméstnanci mezindrodnich spole¢nosti a firem, védci, politici, ekonomové, 1idé pohybujici se
v informatice a novinafi. Rapidné ale stoupd i pocet lidi, ktefi s t€émito odvEétvimi nemaji nic

spole¢ného — a piesto tyto vyrazy znaji a uzivaji.

Obrovskym hybatelem je internet, informaéni zdroj, ktery ve své aktudlnosti a mnoZzstvi
nabizenych informaci nema konkurenci. Jazyk, ktery je na internetu pouzivan, je ryze moderni a
vzhledem k tomu, Ze napsat jakykoli ¢lanek nebo poznamku v riznych diskusich miize uplné
kazdy, najdeme v ném ukazky jak jazyka striktné formélniho, tak hovorového, nespisovného i
slangového. Jeden z nejoblibengjSich utvari na internetu dnes pfedstavuji diskuse a tzv. chaty
nebo blogy. Jsou soucdsti vétSiny zdjmovych internetovych magazinli, ale 1 seridznich
zpravodajskych serverti. Ctenafi v nich sdéluji své nazory nebo posilaji dotazy redakci. JelikoZ se
jedné o vybranou skupinu lidi, kterd své oblibené¢ webové stranky navstévuje pravidelné, pisatelé
se seznamuji navzdjem a komunikuji spolu 1 soukromé. Takovato komunikace neprobiha pouze
v rodném jazyce, tj. v rodné zemi, ale napfi¢ staty a kontinenty. Tato internetova komunita se tak

navzajem jazykové obohacuje a vzhledem k tomu, Ze mezindrodni komunikace probiha v drtivé



vétsSing v anglicting, jednotlivi ucastnici ptebiraji zcela ptirozené nové vyrazy a zaclenuji je do
bézného slovniku, ktery pak v dané situaci pouzivaji i v soukromi, praci nebo ve skole.

Internet ma v dnesni dobé nevidanou moc a vliv a v mnoha ptipadech je silnou konkurenci
pro staré, osvédcené a doneddvna jediné typy informacnich zdrojii — televizi, rozhlas a predev§im
tisk. Italské deniky a ¢asopisy ovSem i nadale maji svou stalou ¢tenaiskou zakladnu a predevsim u
Casopisu plati, ze jsou internetem nenahraditelné, protoze virtudlni verzi nemaji. A navic: tato
¢tenafska zdkladna je slozena z velké cCasti z lidi, ktefi anglictinu neovladaji. Jsou to predev§im
starS$i lidé, ktefi jiz desitky let ctou své oblibené ,barevné* spolecenské tydeniky, televizni
programy, zajmové Casopisy nebo Casopisy s kiizovkami a jinymi luSténkami. Ani tato média se
nevyhnula invazi anglickych slov, a je s podivem, Ze redakce v tomto pfipadé nepiizptisobuji
jazyk své cilové skupinég, ale nechaji se unést celosvétovym diktdtem nebo feknéme moddou a

anglickymi vyrazy rozhodné nesetfi.

Problematice pouzivani anglicismti se budu vénovat v dalSich kapitolach. Nyni je tfeba si
pfipomenout, jak anglicismy vibec definovat, jaké typy mizeme v ital§tiné nalézt a jak se

ptizplsobuji italskym gramatickym pravidlam.



3. Anglicismy teoreticky. Jejich charakteristika, historie

pouzivani, typy, mluvnické kategorie
3.1 Charakteristika anglicismu

Anglicismus je jazykovy jev ovlivnény angliétinou nebo piejaty z angliGtiny'. Tedy
slovo, vyraz, ustdlené spojeni nebo jina jazykova konstrukce ptejatd z anglického jazyka a
pouzitd v naSem piipad¢ v italSting.

V ital§tiné mulze byt anglicismus pouzit v nékolika podobach. NejcastéjSim
mechanismem je pfejimani slov v jejich plivodni, nijak nezménéné podobé (napi. shopping,
dealer, cocktail, manager, business, popstar). Dalsi skupinu tvoii slova pfizplsobend
italskému jazyku po grafické a morfologické strance ptfidanim ptislusnych koncovek ¢i sufixt
na konec slova, zdmény cizich pismen a fonému za italské a podobné¢ (napt. cliccare,
lobbistico, manageriale, pigiama). Samostatnou kapitolou by mohly byt tzv. kalky, tedy
italské vyrazy vzniklé doslovnym ¢i ¢asteCnym prekladem anglickych vyrazi a vyrazy
konstituované podle anglické ptedlohy ¢i anglickymi vyrazy inspirované (napt. grazie di non
fumare, area depressa, tossicodipendente ad.). Podrobné klasifikaci anglicismi se vénuji

v dalsi kapitole.

Nékteré z téchto vyrazi tvoii pevnou soucast italské slovni zasoby, nebot’ do ni pronikly
jiz pred nékolika desetiletimi (napt. sport, film, bar) a najdeme je i ve slovnicich italStiny.
Jedna se vétSinou o vyrazy, které se pouzivaji na mezinarodni Grovni, jsou soucasti slovni
zasoby vétsiny populace a hledali bychom pro né jen tézko stejné vystizny italsky ekvivalent.
Dals$imi vyrazy jsou odborné terminy pouzivané ve sportu, kulturnich oborech, v politice,
médiich, vypocetni technice a véd¢€ (napt. aquaplaning, house music, software, playstation, e-
mail, fashion story, public relations, leader, trailer, bestseller). Tato skupina slov se neustale
roz§ifuje ruku v ruce s (jiz zminénym) zavadénim novych produkti do zivota obcanti a ackoli
vrstvy obyvatel. Tteti, ale neméné dileZitou skupinou je velka ¢ast anglicismi, které Italové
v dnesni dobé pouzivaji v mluveném nebo pisemném projevu jako anglické ekvivalenty bézné
pouzivanych italskych slovicek (napt. budget misto bilancio, factory misto fabbrica, party

misto festa, star misto stella nebo show misto spettacolo). Divodem jejich pouzivani je snaha

! Vseobecna encyklopedie ve ctyrech svazcich Diderot, Praha: Nakladatelsky dam OP, 1996-1998, dil 1,

str. 98. A dalsi zdroje.



byt modni, pfizplsobit se souCasnym trendim predklddanym televizi nebo tiskem,

v nékterych ptipadech vsak i prosta nutnost vyjadfit co nejlépe danou skutec¢nost nebo vyraz.
K tomuto stru¢nému rozde¢leni bych rada uvedla tii poznamky.

Néktefi védci uznavaji jako anglicismus pouze prvni skupinu, tedy slova prejatd
v puvodni anglické podobé, a slova adaptovand povazuji uz za slova italska. Napft. publikace
,»A Dictionary of European Anglicisms* Manfreda Gorlacha vydana Oxford University Press
v roce 2001% za anglicismus nepovazuje napf. slovo manageriale, jelikoz z pavodniho
substantiva manager bylo sufixem zménéno na adjektivum, ani kalky typu lavaggio del
cervello, jelikoz se jedna pouze o italsky pieklad anglického vyrazu. VSechny dalsi knihy,
které jsem piecetla a pouzila jako podklad pro tuto praci, ovSem uznavaji i Gorlachem

odmitané vyrazy. Gorlachova teorie je tedy spiSe vyjimkou, a proto bych se chtéla drzet oné

vvvvvv

Druhym spornym bodem, ktery obcas v odbornych diskusich a publikacich zazni, je,
jaka anglickd slova vlastné jesté jsou anglickd. Povazujeme za anglické slovo (a tedy i
anglicismy) slova, ktera jsou latinského, francouzského nebo dokonce italského piivodu? Je to
ptiklad hojné pouzivanych slov audience (publikum, z lat. audiéntia®), market (z lat. mercatus
> lat. volg. marca’ltus)4 nebo tieba studio (ve smyslu ,.filmové studio® — ,,studio* je na prvni
pohled slovo italské, které anglictina ptejala, dala mu jiny vyznam a tento vyznam se ujal i
v jinych jazycich)’. V tomto ptipadé je myslim odpovéd’ jednoducha: z praktického hlediska
se jedna zcela bez pochyb o anglicismus v pravém slova smyslu, protoze slovo je v italstiné
pouzito v anglické podob¢ anebo ve vyznamu, ktery slovu dala anglictina — ackoli je mozné
ve vétsiné pripadd pouzit italsky ekvivalent (zde mercato v ptipadé slova market a pubblico

misto audience).

Tteti pozndmka je spi§ ma osobni a technického razu. Jak jsem jiz uvedla, slova jako
film, sport nebo bar existuji v italStin¢ jiz dlouhd 1éta a tvoii jiz nenahraditelnou soucdast
italské slovni zasoby. Stejné tak slova vagone, bistecca nebo commodoro, kterd maji ptivod
v anglickych vyrazech vagon, beefsteak a commodore, dnes nikomu nepfipadaji exoticka a

mozna vétSinu z nds ani nenapadne patrat po tom, jaky ptivod vlastné maji. Nad témito

2 Gorlach MANFRED. A dictionary of European Anglicisms: a usage dictionary of Anglicisms in

sixteen European languages. Oxford University Press, Oxford, 2005, 1. vydani.
PITTANO, Giuseppe. Le nuove parole italiane. Milano: Edit. del Corriere della Sera, 1986, str. 35.
4 PITTANO, Giuseppe. Le nuove parole italiane. Milano: Edit. del Corriere della Sera, 1986, str. 40.
Anglicismi nella stampa italiana. Tesi di laurea in filologia Romana. Universita di Jyvaskyld. Maggio
1998. Marja Komu.



vyrazy, které¢ se pouzivaji vlastné i v CeStiné (bar, sport, film, vagon), se myslim nikdo

V4

nepozastavuje, tudiz je ani neuvadim v ptikladech ani v tabulkach v praktické ¢asti mé prace.

3.2 Historie pouZzivani anglicismi v italStiné

AC se dneska nad Cetnosti anglickych vyrazii nesta¢ime divit, velmi dlouho anglicky
jazyk v italStiné zaujimal okrajovou pozici. Cizim jazykem, ktery mél nejvétsi vliv, byla od
samotnych pocatkil vyvoje ital§tiny francouzstina (provensalstina). Jazyk sousedniho nédroda
ovlivnil v podstatné mife nejen slovni zasobu, ale i gramatiku (francouzského ptivodu jsou
napf. substantivni sufixy ,,-aggio* (coraggio, omaggio, viaggio), ,,-ardo* ( bastardo, beffardo,
bugiardo), ,,- iere* (cameriere, cancelliere, cavaliere), ,,-anza* (allegranza, fidanza), ,,-enza*
(credenza), ,,-ura‘ (freddura) a slovesné sufixy ,,-izzare* a ,,—eggiare®. Italskou slovni zasobu
francouzstina zasobila pfedevsim v 17. stoleti, kdy do ni pronikla diky politické, obchodni,
védecké a gastronomické terminologii a také s rozkvétem modniho primyslu. V poslednich
padesati letech jsou to ovSem uz pravé jen vyrazy ze svéta mody a kulinafstvi, které do

ital3tiny z francouzstiny pronikaji (fiseaux, griffe, prét-a-porter, bijoux, croissant ad).®

Anglické vyrazy zacCaly pronikat do ital§tiny s rozvojem mezindrodniho obchodu v 17. a
18. stoleti. Ale i téch nékolik malo vyrazi je pivodem z latiny a do italStiny byly pfejaty
v adaptované formé, tudiz jejich anglicky ptivod neni na prvni pohled ztejmy (napt. adepto,
colonia, costituzionale, legislatura, parziale, petizione, coalizione). Mluvi se o
anglolatinismech. Teprve v 18. stoleti, kdy Anglie drzela hospodaisky primat mezi
evropskymi zemémi a také v souvislosti s popularitou anglickych knih v Itdlii (zejména
romand Waltera Scotta), se zaCaly pouzivat uz i vyrazy v pivodnim znéni, jako pudding,

punch, gentleman nebo whisky.

Doba zédsadni zmény je spojend s koncem druhé svétové valky, kdy Spojené staty
americké utvrdily svij svétovy primdt a dominanci na politickém, ekonomickém,
technologickém 1 kulturné-spolecenském poli (ve filmu, hudbé, sportu, uméni...). Je to
viditelny fenomén, ale jak upozoriiuje Ivano Paccagnella ve své pfedndsce Avviamento alla
Storia della lingua italiana (na této strance jiZ citované), pocet piejatych anglicismil neni tak

“«

vysoky, jak se bézné prezentuje. Cituje knihu ,,Lessico di frequenza dell’italiano parlato

6 Avviamento alla Storia della lingua italiana di Ivano Paccagnella (Universita di Padova). Elektronicka

verze prednasky. [online].
Dostupné z: <http://www.maldura.unipd.it/romanistica/paccagnella/aa2004 2005/lezionel.pdf>. V této kapitole
jsem se touto praci zna¢né inspirovala.



autorti T. De mauro, F. Mancini, M. Vedovelli, M. Voghera, ktefi ve svém korpusu ¢itajicim
496 335 vyrazi uvadéji jako slova cizich pivoda 1234 vyrazi (tedy 0,25 %), a z toho jen 0,3

% vyrazi prejatych z anglictiny pouzivanych v mluvené italstingé a 2 % v ital§tin¢ psané.

Jesté pred povalecnym pfrilivem anglickych slov z USA se odehrdlo velmi zajimavé
obdobi, zcela jisté urcujici pro tehdejsi jazykovy vyvoj. Byla jim dvacetileta faSisticka
nadvlada a zni pramenici jazykové embargo na cizojazycny import (stejné jako embargo
hospodarské, kdy doslo k omezeni dovozu zbozi ze zneptatelenych zemi). V unoru roku 1923
Mussolini vydal dekret, jimz pfimo zakazoval pouzivani cizich spojeneckych jazykl (tedy
anglictiny a francouzstiny) v ufednich dokumentech, reklamnich sloganech a népisech
v obchodech. Béhem vale¢nych let mélo toto nafizeni az typicky absurdni dasledky, kdy bylo
poruseni dekretu trestano tehdy enormni pokutou 5000 lir a dokonce i Sestimési¢énim odnétim
svobody. Vroce 1932 casopis La Tribuna vyhlasil konkurs o ceny za ucelem nalezeni
ptekladi 50 vyrazl ptejatych z cizich jazyk (15 znich bylo anglickych, napt. sandwich).
Pozdé&ji se do véci vlozil dokonce i sam Duce a v roce 1940 dostala nalezeni ekvivalentl za

ukol Accademia d'Italia.

Vznikla tak fada vyrazi, které dnes plsobi spiSe groteskné: pallacorda a giuoco della
racchetta misto tenisu, fiorellare misto flirtare, mossa a mossiere misto slov start a starter,
balleria nebo danzatoio misto dancing. Novinat a autor mnoha publikaci Paolo Monelli’ ve
své jazykové publikaci Barbaro dominio z roku 1933 uznava pouze slova bar, girl (oznaceni
tanecnic ve varieté), jazz, knock-out, pic-nic, pigiama, snob a sex-appeal. N&které neologismy
ale koexistovaly zcela rovnopravné vedle anglickych vyrazi (allibratore — bookmaker, tassi a
taxi), jiné se dokonce ujaly natolik, ze ty anglické vystrnadily do pozadi (v dneSni dob¢ se
ovSem anglické vyrazy vraceji): bilancio (budget), doppiaggio (dubbing), cartoni animati

(cartoons), pompelmo (grape-fruit), pallanuoto (waterpolo), chiusura lampo / cerniera (zip).

7 Paolo Monelli: spisovatel a novinai z Modeny (1894-1984), ptispival do mnoha novin: 11 Resto del

Carlino, La Gazzetta del Popolo, La Stampa, Corriere della sera. Ze své zkusenosti na fronté¢ prvni svétové valky
sepsal mj. tehdy velmi populdrni knihu Le scarpe al sole (1921), v nasledujicich letech publikoval knihy o
novinafiné a zvycich a zptisobech pouzivani italského jazyka (L'Alfabeto di Bernardo Prisco, 1932; Barbaro
dominio, 1933; Naja parla, 1947), ale i dokumentaci o padu faSismu a protinacistickém odboji, mj. anekdotickou
biografickou knihu Mussolini piccolo borghese (1950) ad.

V dobé¢ fasistické kampané zamétené na ocisténi italské kultury a pfedevSim jazyka od cizich vlivd,
predevsim téch angloamerickych a francouzskych, vedl v letech 1932-33 v Gazzetté¢ del Popolo rubriku
nazvanou Una parola al giorno a rozhlasovy potad La lingua d'Italia produkovany v roce 1938 EIAR (Ente
Italiano per le Audizioni Radiofoniche) ve spolupraci s Accademia d'Italia.
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Vsechno toto fasistické snazeni mélo uspéch: obdobi let 1920-45 znamenalo pro pfiliv

anglicismt oproti pfedchozimu obdobi 1900-20 vyrazné zpomaleni.

Po valce, z¢asti kvili snaze vyrovnat se sérou faSismu, z vétsi Casti ale kvuli
neoddiskutovatelnému primatu USA, zalali Italové ve velmi hojné mife piejimat nejen
vyrazy, ale 1 zaocednsky zplsob Zivota; nejednalo se uz pouze o sportovni terminy ¢i slovicka
pouzivand v moédnim odvétvi, ale nové i o slova zhudebniho, filmového a uméleckého
pramyslu, politiky, hospodafrstvi, véd a obchodu. K obrovskému rozkvétu prispiva nedilnou

soucasti televize, kino, tisk a reklama.

Typickym pro nésledujici obdobi 70. a 80. let je fenomén pfejimani ,.exotickych®
angloamerickych jmen, Casto inspirovanych slavnymi osobnostmi vefejného zivota — zejména
herci ¢i postavami nekonecnych seridli (soap opera), které se v 80. letech rozsitily diky
rozmachu privétnich televiznich spolecnosti do celého svéta. Mezi populdrni jména se tak
dostavaji napt. jména Alex, Bobby, Cindy, Christian ad. Angloamericky model také kromé
toho mimotadné ovlivnil zptisob zdrobniovani. Typické italské odpadani pocatecnich slabik u
jmen — Sandro z Alessandro, Pina z Giuseppina ad. nahradilo anglické odpadani slabik
koncovych — popularni se tak staly zdrobnéliny Ale z Alessandro, Simo ze Simone, Fede
z Federico/a. Televize ostatné pfinesla do italské slovni zdsoby i fadu termint, které se
v tomto oboru pouzivaji dodnes: reality show, talk show, news (zpravy), audience (publikum),

format, home video, spot (reklama), slogan, sponsor ad.

V 90. letech anglické vyrazy vyznamné zasahly zejména oblast informatiky a vypocetni
techniky, reklamy, obchodu a managementu. Vzepéti v piejimani anglicismil je vyvoldno
prestiznosti angliCtiny, uvédoménim si jeji dilezitosti pro mezinarodni komunikaci, ale i
vyznamnou pozici, kterou zaujimaji anglicky mluvici zemé v oborech, jejichZ slovni zasoba je
pfejimana. Zcela béznymi slovy se stavaji vyrazy OK a wow, v oblasti informatiky a techniky
se prosazuji vyrazy mouse, shift, switch, download, file, attachment, software, hardware,
home page, nickname, monitor, web, e-mail, internet, chat, scanner, computer. Z téchto
vyrazii vznikaji i poital$téna slovesa jako scannerizzare, implementare, computerizzare,
formattare, chattare. Také sektory statni spravy, administrativy, soukromého sektoru, politiky
a lékafstvi se invazi anglickych slovi¢ek nevyhnuly: v textech se objevuji vyrazy jako
customer care, customer satisfaction, call center, meeting, project manager, control room,

election day, exit poll nebo bypass, screening a laser.
Pronikdni anglicismt, piedev$im angloamerikanismu, se tyka skutecné vSech vrstev
spolecnosti. Ten nejvétsi zlom, jak jiz bylo feceno, pfinesl v uzivani anglicisml v italStiné
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internet. Nejenze stoupl pocet prejimanych anglickych vyrazl, ale anglictina ovliviiuje i
italStinu samotnou. Italové zacali svoji mateiStinu poanglictovat — vznika tak fada faleSnych
anglicismu, kdy je na zéklad¢ doslovného piekladu vytvoten novy italsky vyraz na lexikalnim
zéklad¢ slova anglického, viz napt. non c’e problema vzniklé z no problem nebo si? pfi
pfijimani hovoru misto obvyklého pronto. U mladé generace je vliv anglictiny patrny i na
zpuisobu pouzivani interpunkce a pravopisu. Velmi vyraznym jevem v psaném projevu je
napi. nahrazovani italského ,,ch* za anglické a v italStiné neexistujici ,,.k* — viz perke, ke dici?
ad. Dal8imi jevy, které je tfeba zminit, je redukce slozenych vyrazii (night misto night club,
soap misto soap opera) a naopak pouzivani hybridnich vyrazi (slozenych zjednoho
anglického a jednoho italského slova - industria leader, box auto, baby pensionato, presidente

manager). O tom podrobnéji v dalsich kapitolach.

3.3 Typy anglicismu
Vzhledem k hojnému pouzivani anglicismu v ital§tiné mizeme jejich typy vystopovat
v praxi sami, tedy proc¢itanim ¢asopisti a novin nebo poslechem radia a televize a samoziejmé
také rodilych mluvéich. Laickym pohledem sami pozname, zZe je rozdil mezi slovy workshop,
formattare a assistente di volo. OvSem jejich oficialni pojmenovani a rozdéleni je véc

pon¢kud obtizna.

Ptedné — je velmi obtizné najit specializované odborné dilo vénujici se zevrubné pouze
anglicismiim. Dovolim si tvrdit, Ze v dobé napsani této prace zadna takovéa publikace
neexistovala.® Hledala jsem pfitom jak v prazskych knihkupectvich a védeckych knihovnach
(FF UK, Narodni knihovna, M¢stska knihovna), tak v italskych knihkupectvich (nejvétsi
pocet knih jsem zakoupila v internetové prodejné www.libreriauniversitaria.it). Ackoli je
v mnoha pracich problematika anglicisml uvedena slovy, Ze je to fenoném, kterému je tieba

se kone¢n¢ vénovat, nikdo zatim anglicismy jako takové zevrubné neprozkoumal.

Vseobecné slovniky (Zingarelli, Garzanti apod.) nabizeji pouze etymologicky ptivod

anglicismi a vycet jejich vyznamu - teoretické rozdéleni do jednotlivych kategorii neni jejich

s Toto moje tvrzeni potvrzuje napi. Massimo Fanfani ve své pfednasce Per un repertorio di anglicismi in

italiano publikované v knize ,,Italiano ¢ inglese a confronto®, kterou budu casto citovat. ,,... in esso sono forse
rintracciabili le ragioni che possono spiegare la mancanza di un vocabolario o comunque di un repertorio che
registri e descriva gli anglicismi contemporanei. A eccezione del Dizionario degli anglicimi che Gaetano Rando
pubblico qundici anni fa, per I’italiano infatti non ¢ stato mai approntato nulla di paragonabile a cio che invece si
puo disporre per altre lingue, dove strumenti di questo genere sono numerosi e diversificati... SULLAM
CALIMANI Anna-Vera (a cura di). ltaliano e inglese a confronto. Franco Cesati Editore, Firenze, 2003, 1.
vydani, str. 154.
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hlavnim ucelem. Existuji knihy obsahujici piepisy konferenci, jichz se i€astnili vyznamni a
hojné citovani jazykovédci jako Maurizio Dardano nebo Anna M. Thornton, ktefi se
anglickému nebo obecnéji zahrani¢nimu vlivu na italStinu vénuji. Jednou z takovych praci je
pozoruhodna publikace ,,Italiano e inglese a confronto®, kterd obsahuje ptfepis 12 prednasek
sympozia ,Italiano e inglese a confronto: problemi di interferenza lingustica® konaného
vroce 2002 v Benatkdch. Ackoli se kazdd ptrednaSka anglicismim vénuje, klasifikaci
anglickych slov pouzivaji autofi ,,jen tak jakoby mimochodem® nebo ve zkratce a navic se
pouzivand oznaceni li§i. V knize najdeme né€kolik oznaceni, ktera se prolinaji nebo mnohdy
znamenaji totéz — ,,prestito, ,,prestito non adattato* nebo ,,prestito integrale®, ,,adattamento*
nebo ,,prestito adattato®, ,falso anglicismo®, ,,composto misto”“ a ,calco parziale“. Na
stranach 87 az 99 je otisténa stat’ ,,Da formattare a calcio mercato: ’interferenza dell’inglese
sull’italiano contemporaneo* Antonietty Bisetto, jeZ by dle ndzvu méla problematiku probirat
podrobnégji. Autorka ovSem opét nenabizi Zadné stoprocentni rozliSeni a terminy spiSe

zevseobeciiuje.

Pro objasnéni terminologie jsem se snazila prohledat i internet, kde je mozné najit
seminarni, bakalafské ¢i diplomové prace italskych studentl. Ti maji totiz snadnéjsi ptistup

k literatufe — vysledek je vSak stejny: jednoznaéné rozdéleni anglicismt zjevné neexistuje.

Klasifikace je ovSem nutnd pro pochopeni rozdili mezi jednotlivymi typy anglickych
slov a dulezita pro dalsi kapitoly, kde budu tohoto rozdéleni vyuzivat. Uchylim se tedy k
moznosti, kterou student vétSinou pouzije jako posledni: k vlastni klasifikaci. Na zakladé
ptectené¢ sekundarni literatury 1 literatury primarni — tedy tiSténych médii—, bych tedy

anglicismy klasifikovala takto:
Neadaptované anglicismy — Anglicismi non adattati
Adaptované anglicismy - Anglicismi adattati — Adattamenti

Anglicismy adaptované graficky - Anglicismi adattati graficamente / Adattamenti
grafici

Anglicismy adaptované morfologicky - Anglicismi adattati morfologicamente —

Adattamenti morfologici
Kalky — Calchi
Kalk sémanticky — Calco semantico

Kalk strukturalni — Calco strutturale
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Kalk ¢astecny — Calco parziale
SloZeniny — Composti

Nepravé anglicismy neboli pseudoanglicismy — Falsi anglicismi

3.3.1 Neadaptované anglicismy - Anglicismi non adattati

Pii pfejimani slov z ciziho jazyka do jiného hraji roli vzdy dvé hybné sily: tendence
zachovat originalni strukturu slova a tendence adaptovat vyptjcku na gramaticka pravidla
jazyka, ktery slovo pfijima. V dnesni dob& jsou nejéastéji pouzivanou skupinou anglicismt’
(nejen) v italStin€ anglickd slova pouZita v ital§tin€ ve své originalni podobé, tj. morfologicky

nijak neupravena a obsahujici fonémy a morfémy, které bézn¢ italStina neobsahuje.

V drtivé vétsing se jedna o substantiva'’: jeans, killer, kit, partner, punk, puzzle, scout,
spray, west, star, beauty, show, movie, celebrity, lifestyle, wellness, VIP (very important
person), love, spot, computer, hardware, software, email, leader, package, folder, notebook,
monitor, password... Tato substantiva mohou v n¢kterych piipadech nabyvat pozice a

vyznamu adjektiv (napft. ,,una persona vip*).

V poctu pouzZivanych neadaptovanych anglickych slov nasleduji adjektiva, ovSem neni
jich mnoho: sexy, in, out (ve smyslu modni a ,,zcela mimo*), cool, free, trendy, big, top,
crazy, well'' ... Jak je patrné, jednd se o vyrazy, které neoznacuji nové vlastnosti, ale spise se
jedna o citové ¢i pocitové zabarvenéj$i synonyma. Velmi popularni sexy je vyraznéjsi
oznaceni pro attraente nebo attrativo, trendy pro di moda, specifické jsou vyrazy in, out a
cool, bez nichz se dnes neobejde slovnik mladych lidi ani manaZeri, lidi pracujicich
v showbusinessu, médiich nebo modnim pramyslu. Casto se v italskych textech vyskytuji
viceslovné vyrazy kombinujici jak dvé substantiva, tak substantivum a adjektivum: napf.

beauty tips, cover story, vip person, top manager ad.

Dlvod pfevazujictho poméru anglickych substantiv nad jinymi slovnimi druhy pfi
pfejimani do ciziho jazyka je logicky: jazyk piijima cizi slovo kvili oznac¢eni nové véci, nové
skute¢nosti, nového fenoménu — ne nové vlastnosti nebo slovesa. Navic se substantiva daji

jednoduse zaclenit do jazykového systému pfijimajiciho jazyka, tudiz se i1 jednoduse

? SULLAM CALIMANI Anna-Vera (a cura di). lfaliano e inglese a confronto. Franco Cesati Editore,
Firenze, 2003, 1. vydani, str. 89.

10 Tento fakt je zfejmy uz pti zb&ézném precteni jednoho Casopisu.

H Well ma v anglictiné vyznam jak adjektiva, tak adverbia.
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pouzivaji."* Anglicka substantiva mohou bez vzniku jakychkoli vétsich gramatickych
problémii nahradit italské slovo — na rozdil od sloves, kterd uz tak jednoduse pouzit nelze.
Napriklad v italskych vétach ,,Mi piacciono tantissimo questi pantaloni neri“ a ,,Questa
donna ¢ molto attraente* je mozné fici velmi podobnou variantu ,,Mi piacciono tantissimo
questi jeans neri“ a ,,Questa donna ¢ molto sex)*. Jedinym problémem, jenz ale neni az tak
komplikovany, je pro mluv¢iho rozhodnuti, jakého rodu dané substantivum je a jaky clen
(zdali muzsky nebo zensky) pouzit. VétSinou se ale v tomto piipadé déa i bez znalosti jednat

intuitivné — o této problematice bude jedna z dalSich kapitol.

Problém by nastal, pokud bychom chtéli nahradit italské sloveso za anglické. Tteba
takové sloveso ,,chiacchierare” bychom mohli nahradit jen stézi slovesem ,,chat®, které je
velmi pouzivané a oblibené ptedevsim v internetové terminologii. Véta ,,Se hai il computer e
l‘internet, potremmo chiacchierare online* zni zcela normalnég, kdezto ,,Se hai il computer e
l‘internet, potremmo chat online* by snad nevyikl ani ten nejvétsi jazykovy experimentator.
Stejn¢ jako v Cestiné musi v pfipadé anglickych sloves pro jejich ucely zacélenéni do
matetStiny dojit k adaptaci - tedy k pridani slovesné ptipony, ¢imz vznikne dnes jiz bézné

sloveso chattare. Adaptovana slova uz ovSem patii do dalsi kategorie.

Anglickd slovesa pouzivana v italStiné v origindlni podob& se vyskytuji pouze
v citacich, ve sloganech a zazitych frazich, jakou jsou napt. legendarni a dodnes pouzivané
uslovi Make love, not war vzniklé v obdobi hnuti proti invazi ve Vietnamu v 60. letech
minulého stoleti nebo stejné klasické Do it yourself. Moznosti, jak je pouzit, aniz by pfitom
byla nutna adaptace, je také pouziti slovni perifraze: misto to knock out je mozné pouzit
vyraz mettere knock out. Také chattare (které nékomu muze ptipadat krkolomné nebo

zvlastni) Ize nahradit vyrazem fare chat.

Dal$imi slovy, které obcas proniknou do italského jazyka, jsou pfislovce nebo
citoslovce, ale téch je skute¢né velmi malo. Ostatni slovni druhy maji v jazyce gramaticky

vyznam, takZe neni diivod, pro by je musel piejimat jiny jazyk.'?

Co se tyCe sémantického hlediska vyptjcek, je charakteristické, ze anglické slovo neni
pfijato ve své originalni polysémii, ale jen v jednom urcitém kontextu. Pro anglictinu je
typické, ze jedno jednoduché slovo ma i desitky rozliénych a zcela odlisnych vyznamt. Viz

napi. jiz vicekrat zminované slovo bar, které mé krom¢ mezinarodné (tedy i v italSting)

12

Toto pravidlo plati ostatné nejen pro anglicismy, ale vSechna cizi slova jako takova.
13

Vyjimkou jsou vyrazy in a out, pfedlozky, které se v anglictiné ujaly samotné zkracenim vyrazd ,,in
fashion* a ,,out of fashion* a zacaly fungovat jako samostatna ptidavna jména.
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pouzivaného vyznamu pohostinského nebo zabavniho podniku napiiklad tyto vyznamy: ty¢,
ty¢inka, mftiz, prut, pacidlo, zavora, tram, prekazka, pise¢ny nanos, pas, pruh, piepazka

roro . roxr v v v . wr Y. % ’ 14
v soudni sini, taktova ¢ara, Zerd’ nebo (kone¢né tematicky spiiznény) vycepni pult.

3.3.1.1 Specialni formy neadaptovanych anglicismu

Existuji specidlni morfologické formy, jako zkratky, onomatopoia, vlastni jména a
fraze, které jsou vyplijceny piimo z angliCtiny, aniz by dochézelo k jakémukoli uzplsobeni
italStin€.

Velmi castou skupinou jsou zkratky a divody jejich zachovani v italstin¢ jsou prosté:
oznacuji ndzev instituce, jevu, véci, produktu, fenoménu apod., ktery ma pivod
v angloamerickém svété a z néj pronikl do vSech ostatnich jazykd. Neni tfeba je ménit, je
potieba zachovat srozumitelnost a sdilnost mezi mluvéimi a neni nutné pro jejich pouzivani
znat cely ndzev slova, ackoli mnohdy pochazeji ze specializovaného prostfedi — mohou je
tedy pouzivat lidé ze vSech socialnich skupin. Typickym ptiklady jsou slova TV, WC, FBI,
CIA, NATO, NASA, AIDS, HIV.

Na onomatopoia neni italStina pfili§ bohatd, a tak neni divu, Ze jich fadu pfejima
z anglictiny. Jedna se predevSim o jazyk komikst a vyrazy typu bang, gulp, plop, splash,
wow atd. Jsou to vyrazy, které jsou do italStiny tézko pielozitelné a staly se tak populdrni a
vymluvné, Ze v mnoha ptipadech je piekladatelé pouziji rad€ji nez existujici italské

ekvivalenty.

Co se tyc¢e vlastnich jmen, prvni kiestni jména piejatd z angliCtiny se zacala objevovat
v 18. stoleti — jednalo se vSak o slova adaptovana (Edoardo, Alfredo). Postupem casu, zv1asté
vlivem televize, filml a hudby, se stala velmi obliben4 origindlni jména v anglické podobé —
a doslo to tak daleko, Ze si fada italskych umélct davala anglicky zné&jici pseudonymy. Za
vSechny jmenujme naptiklad slavného reziséra westernti Sergia Leoneho a jesté slavnéjsiho
filmového hudebniho skladatele Ennia Morriconeho. Oba tvirci si kvili obavam z divackého

.....

Robertson a Dan Savio.

Do italstiny kromé jednotlivych slov pronikaji samoziejmé také celé slovni vyrazy —

konstrukce typu Made in Italy / China / France / UK / France atd., all right, top secret, cover

14 HAIS Karel, HODEK Bfetislav. Velky anglicko-esky slovnik. I. A-E. Academia, Praha, 1991, 2.
vydani., str. 151.
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girl ad. Tyto vyrazy jsou ovSem pro velkou Cast obyvatel tézce vyslovitelné a hlavné

zapamatovatelné, takze netvoii stabilni ¢ast italského lexika.

3.3.1.2 Vyslovnost

Ackoli jsem neadaptované anglicismy charakterizovala jako slova piejata
v nezménéné, puvodni podobé, tato charakteristika se da aplikovat pouze na grafickou
stranku slov. Jak které slovo italsky étenaf precte a vyslovi, zavisi pfedev§im na jeho
jazykovych schopnostech a znalostech. Clovék angliétinu perfektng ovladajici anebo se
pohybujici v oborech, v nichZ s angli¢tinou pracuji denné, vétSinou vyslovi spravné kazdé
anglické slovo a vyhne se adaptaci vyslovnosti na italska foneticka pravidla."> Diky zavislosti
na psané formé slov a neadekvatnimu §kolnimu vzd&lani (i univerzitnimu)'® viak vétsina lidi
pouziva nespravnou vyslovnost. Nejvice tak tomu je u lidi star$i generace, obyvatel venkova
¢i odlehlych oblasti, ktefi s mluvenou angli¢tinou neptichdzeji do styku viibec a slysi ji pouze
z st svych sousedid, znamych nebo pratel. Nemalou roli v tomto piipadé hraje regionalni
mluva. I anglicismy totiz podléhaji dialektim a v mnoha piipadech nabyvaji od originala
velmi odlisnych podob. PiedevSim v jiznich oblastech Itdlie je dodnes mozné zaslechnout
vyrazy, které jsou dialektovymi podobami anglickych vyrazi a zcela bézné se pouzivaji.
Radu z nich do své vlasti piinesli navraceni emigranti ze Sicilie, Abruzza nebo Molise. V
dnesni dob¢ plsobi takové vyrazy znaéné komicky. Viz amméloppé (envelope), llésé (lazy),
overcotté (overcoat), ticchetté (ticket), herribotti (ferry boat), giobba (job) a séghénaénzé
nebo sicchenejenzé (second hand). Neodpustim si dva vulgarni vyrazy, které jsou skute¢né
jazykovou perlickou: regiondlni tvary vyrazu son of a bitch salamambicce (Abruzzo) a
sanababi¢ (Ticino) a va‘ a ffacoffe vzniklé kombinaci italské nadavky vaffanculo a

anglického fuck off.!”

Fakt, ze anglicismy vstupuji do italStiny v dneSni dobé pifedev§im prostfednictvim
psaného slova (internet a tisk), znemoznuje kompletni analyzu fonetické asimilace
anglickych slov. Je ale patrné, ze anglicismy, jez se v jazyce objevuji pievazné nebo vyluéné

v psané podob&, mohou zlstat zcela bez jakékoli fonetické podoby. A jak je mozné

15 ,,La persona colta di solito evita 1’adattamento.“ BECCARIA, Gian Luigi. Per difesa e per amore. La

lingua italiana oggi. Garzanti Libri s.p.a., Milano, 20006, 1. vydani; str. 163.

o Interferenza fonica nell ‘inglese e nell ‘italiano Luciana Canepariho otisténé v knize [taliano e inglese a

confronto na str. 17.
Tyto piiklady jsou pfevzaty z kapitoly Ma ora parliamo itangliano? knihy BECCARIA, Gian Luigi. Per
difesa e per amore. La lingua italiana oggi. Garzanti Libri s.p.a., Milano, 2006, 1. vydani, str. 162-163.
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vysledovat z mluvy televiznich moderatori nebo i1 b&zného jazyka italské mladeze a
dospélych, vyslovnost anglicismi, které se stanou soucasti mluveného jazyka, mlze mit

mnoho variant.

Zaprvé to je vyslovnost korektni, kterd se shoduje s vyslovnosti anglickou. Dalsi
varianty jsou ovlivnény prostou snahou o co nejjednodussi vyslovnost, co nejvice
asimilovanou s vyslovnosti italskou. Dochazi tak velmi ¢asto k nahrazovani, ztraté, pridavani
nebo presunu fonémi (viz snob - /znob/ misto /snob/), piesouvani piizvuku a vyslovovani
znélych vokalii misto neznélych, viz control /'kontrol/ misto /kon'traul/, model /'model/ misto
/modl/, collection /ko'lekSon/ misto /ka'lekSan/, laser /'laser/ misto /leizo/ nebo woman a
women /'woman/ a /'wimen/ misto /wumon/ a /wimin/. Velmi Castym jevem je vyslovovani
znélého ,,r* tam, kde ve vétSiné pripadu byva v anglictin€ neznélé, viz Canberra /kam'berra/
misto spravného /'kaembra/, Manchester /'mancester/ misto /maentsisto/, radar /radar/ misto
Jrei'da:/ nebo universal /universal/ misto /juni'va:sl/'*. Zmatky vnasi do vyslovnosti i
samotna grafika — v anglictiné se zejména u vlastnich jmen nevyslovuji zdaleka vSechny
hlasky ve slovu obsazené, coz pii nedostatku informaci vede k nespravné vyslovnosti.
Obdobnym ptipadem jsou i v ¢estin€ neanglicky vyslovovana jména Lincoln /'linkoln/ misto
/'linkan/, Worcester /vorCester/ misto /wusto/, Edinburgh /edimburg/ misto /edimbro/,
Plymouth /plajmauf/ misto /plyma6/ nebo Yorkshire /jorksajr/ misto /jokso/”’. Zajimavy je
také jev ,,hyperkorekce®, kdy italsky mluvci diky nezkuSenosti s konkrétnim slovem aplikuje
na dané slovo bézné pouzivanou vyslovnost: viz naptiklad detective, jez byva mnohymi
vyslovovano jako /detektajv/ kvili mylce, Ze ,,i se v anglictiné vyslovuje jako ,,aj“. U
vyrazli vzniklych z latiny dochdzi ¢asto ke kontaminaci s vyslovnosti francouzskou, coz je

priklad slova suspense, vyslovovaného Casto misto /suspens/ jako /suspans/.

Luciano Canepari ve své prednédSce Interferenza fonica nell'inglese e nell'italiano, na
této strance citované mnohokrat, k této problematice dodava: , K tomu, jak by Italové méli
vyslovovat anglicka slova a ndzvy, bych dodal toto. Pokud se mluvi v angli¢tin€, kazdy by
m¢él mit povinnost vyslovovat slova jak nejlépe mozno, tedy pouzivanim vsech anglickych
fonémt, a ne téch italskych. (...) Na druhou stranu, pokud ¢lov€k pouZzije anglické slovo
nebo jméno a mluvi italsky, rozhodné doporucuji jit stfedni cestou. Tedy pouzivat italské
zvuky namisto téch anglickych, ale za ptfedpokladu zachovani jistych charakteristik anglické

vyslovnosti. Napiiklad slovo spider ve vété ,,Carlo ha una bella spider nuova®“ by nemélo

18 Tyto ptiklady jsou pievzaty z piednasky Interferenza fonica nell’inglese e nell’italiano Luciana

Canepariho otisténé v knize [taliano e inglese a confronto na str. 17.
19 Tamtéz, str, 17.
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byt vysloveno ani jako cisté anglické /'spajde/ ani jako /s'pider/, ale jako /s'paider/. Tedy s
dostate¢nym respektovanim prizvucnych slabik, a ne téch neptizvucnych. Stejn¢ tak ve véte

LE finito il toner* vyslovujeme slovo /'toner/, ale ne /'touna/.«*°

Ackoli ptfedbiham, uvedu i1 pozndmku, kterou Canepari uvadi u piikladu slov
adaptovanych jako computerizzato nebo routinario, jez vznikla na zaklad¢ anglickych slov
pfidanim italskych pifipon. Canepari poznamenava, ze tato slova se rozhodn¢ nemohou
vyslovit tak, jak se piSi — hrozi totiz ztrapnéni ve spolecnosti: cteme tedy

/kompjuteridz'dzato/ a /ruti'narjo/.

Fonetickou asimilaci anglickych slov nékteré publikace povazuji za tak vyznamny jev,
ze do adaptovanych anglicismi zatfazuji zvlaStni kapitolu foneticky upravenych slov.
Vzhledem k tomu, ze se ale jedna pouze o odlisnosti ve vyslovnosti, ne v pravopise, neni tato
kategorizace podle mého minéni v dneSni dobé podstatna. Samoziejmé Ze jsou slova, ktera
pronikla do italStiny jiz pted lety a jejich anglickd vyslovnost byla tak slozitd, Ze doslo
v ramci zjednoduseni k fonetické upravé a slova se vyslovuji po italsku. To je pfipad jiz
uvadénych slov jako laser (¢teno /'laser/ misto /leiza/), radar (/'radar/ misto /rei'da:/), rovnéz i
zminénych zkratek jako CIA (/Ci;ja/, ne anglické /si:ajej/) a dvou slov, jez patii mezi ta viibec

nejpouzivanéjsi, TV (/ty'vu/, ne /tyvy/) a sport (vyslovovano se znélym r).

Ovsem takovychto slov neni mnoho. Jak jiz zaznélo vySe, v dne$ni dobé nejvice
anglickych slov atakuje Ctenare tiSténych textl, ne posluchace, a pokud je grafickd podoba
zachovana, jedna se bez jakychkoli pochyb o neadaptovany anglicismus. Je jen na Ctenafi a
jeho znalostech, jak si v duchu konkrétni slovo piecte — a tedy jestli v jeho ustech zazni jako
slovo neadaptované ¢i adaptované. Navic, srovname-li slova radar nebo laser s vyrazy jako
cliccare nebo manageriale, je na prvni pohled patrny zna¢ny rozdil. Slova adaptovana se
totiz lisi uz na prvni pohled bud’ svou grafickou odliSnosti od origindlniho slova, nebo
zménou na morfologické Grovni. Libi se mi tvrzeni opfené o vyzkumy slavného jazykovédce
Ivana Klajna, které pouziva Marja Komu, autor diplomové prace Anglicismi nella stampa

italiana®', a jimz bych tuto otazku uzaviela: fonetickd adaptace cizich slov je v dneini

20 SULLAM CALIMANI Anna-Vera (a cura di). lfaliano e inglese a confronto. Franco Cesati Editore,
Firenze, 2003, 1. vydani, str. 19.

2 Anglicismi nella stampa italiana. Tesi di laurea in filologia Romana. Universita di Jyviskyld. Maggio

1998. Marja Komu.
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ital$tiné otdzkou Spatného vyslovovani anglickych vyrazii spiSe nez chténého a

prvoplanového poital§tovani.**

3.3.2 Adaptované anglicismy - Anglicismi adattati / Adattamenti

Jak bylo feceno, nejcastéjSimi typy anglicismil v ital§tiné jsou piivodni anglické slova
zachovand ve své originalni podob¢. Pii piejimani do angli¢tiny ale béhem casu a
v souvislosti s jejich hojnym pouzivanim muze dojit k né¢kolika vice ¢i méné vyznamnym
upravam — at’ uz se jednda o grafickou stranku nebo o strukturdln€ nejvice odlisSnou adaptaci
morfologickou, pfi niz dochdzi k vytvafeni novych slovnich druhil, tedy k ptfiddvani

slovesnych, adjektivnich ¢i adverbialnich sufixt.

Pro zahajeni adaptace, tedy pro zarazovani do italského jazykového systému, musi byt
splnény nekteré predpoklady. K nim patii dostate¢né vysoka frekvence uziti (¢im je vyssi, tim
rychleji probihd adaptace), vliv ma oblast uziti (je-li slovo uzivano pro béznou kazdodenni
komunikaci, adaptace probiha rychleji), ovliviiuje ji i typ uzivatele (pokud se jedna o vzdélané
a poucené uzivatele, slovo zachovava velice dlouho sviij ptivodni pravopis i vyslovnost) a
adaptace probiha rGzn¢ u slov konkrétnich nebo abstraktnich. U konkréta probiha adaptace
rychleji nez u abstrakta. Adaptace slov ma tu vyhodu, Ze slovu zaéne rozumét kazdy mluv¢i.

Nevyhodou je, Ze slovo ztrdci mezinarodni srozumitelnost.

Slova vznikla jednotlivymi Upravami se od sebe navzajem znateln¢ liSi. Staci uvést
ptiklady: familismo, manageriale, sponsorizzare, chattare, cliccare, folclore. U slova
familismo doslo k jednoduché transformaci anglické substantivni pfipony -ism na italskou -
ismo ptidanim koncové samohlasky —o. Vzniklo tak témét totozné substantivum obsahujici
pouze jednu hlasku navic. Stejné tak adjektivum manageriale vzniklo ptidanim koncovky —e
izzare ptipojenou k anglickému slovu sponsor. Ackoli sponsor je v angli¢tiné substantivum i
sloveso, da se prepokladat, ze pii adaptaci bylo pouzito ve vyznamu substantiva, nebot
slovesna ptipona —izzare tvoii slovesa jen na zékladu substantiv a adjektiv. U slovesa chattare
vzniklého z anglického slovesa o chat sice také doslo pouze k pfipojeni slovesné piipony —
are, ale jak vidno, nutn¢ doslo ke zdvojeni koncové souhlasky, coz ma za disledek vyraznéjsi

poital$téni slova. JeSt€¢ vyznamnéj$i posun se stal u slovesa cliccare vzniklého na zékladé

22 Anglicismi nella stampa italiana. Tesi di laurea in filologia Romana. Universita di Jyviskyld. Maggio

1998. Marja Komu, str. 20.
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anglického slovesa fo click. Nejenze doslo k vytvoieni zcela nového slovesa, ale to bylo také
graficky upraveno a poital§téno zdmeénou v italStiné neexistujictho kza c. Substantivum
folclore vzniklé z folklore je zajimavé nejen svou grafickou podobou, kdy opét doslo
k zaméné kza c, ale i vyslovnosti. Zatimco chattare, sponsorizzare nebo manageriale
pfipominaji svlij anglicky ptvod, at’ je mluvéi vyslovi korektng, ¢i s drobnou odchylkou,
italské /folk'lore/ ma do anglického /fouk'lo:/ daleko a mozna by mélokdo odhadoval, ze ma

vubec anglicky ptivod.

Adaptované anglicismy, tedy anglickd slova, kterd prosla upravou za tucelem

snadnéjSiho zaclenéni do italské slovni zasoby, bychom mohli rozd¢lit do nékolika kategorii.

3.3.2.1 Anglicismy adaptované graficky (Anglicismi adattati graficamente)

Tato slova maji stejny zaklad jako anglicka slova, ovSem dos$lo v nich k malé hlaskové
upravé. Divodem je odstranéni anglickych grafémt, které v italStin€ nejsou obvyklé, a jejich
nahrazeni grafémy italskymi. Jako ptiklady uvedu: pigiama vzniklé z pyjama, fotofinish
vzniklé z photofinish, gol vzniklé z goal nebo jiz zminéné folclore vzniklé z folklore. Sloveso
cliccare vzniklé z anglického to click sice rovnéz proslo grafickou proménou, ale jelikoz zde
doslo 1 k morfologické asimilaci, nebudu toto slovo ani jemu podobna uvadét v této kategorii,

ale v kategorii nésledujici.

V dnesni dob¢€ dochézi ke grafické asimilaci uz pomérné ziidka. Tento jev se uplatiioval
pfedevS§im v minulych stoletich, kdy bylo kyzené a také zcela pfirozené cizi slova

poitalstovat.

3.3.2.2 Anglicismy adaptované morfologicky (Anglicismi adattati

morfologicamente)

Pocet slov upravenych morfologicky zato naopak neustdle nardstd. Tato skupina
samoziejm¢ neni az tak vyznamna jako skupina neadaptovanych anglicismti a ani nikdy
nebude — uz jen kvili nékolikrat zminénému faktu, ze nejveétsi pocet prijimanych slov jsou
substantiva, jez vétS§inou neni tfeba nijak ménit. Nicméné pravé s rozSifovanim poctu
pfijimanych substantiv jde ruku v ruce pocet od nich odvozenych sloves a adjektiv, kterd
ital$tina rovnéz pottebuje. Tyka se to predevsim technickych a védeckych vyrazii a v bézné

ital$ting vyrazii spojenych se svétem pocitact a internetu.
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K adaptaci dochazi vétSinou z praktickych divodii — ackoli by se dané anglické slovo
v puvodni podobé dalo pouzit, je prakti¢téjsi pouzivat je v poital§téné podobé umoziujici
slovo ohybat. U substantiv tak ¢asto dochazi k tomu, ze se adaptaci vytvoiend nova italska
slova stavaji poital§ténymi synonymy anglickych vyrazli a mohou byt pouzivana obé dvé
synonyma (napif. snowboarder — snowboardista). Co se sloves tyce, jak jsem uvedla
v predchozi kapitole neadaptovanych anglicismu, pouzit v ital§tiné anglické sloveso, aniz by
proslo n&jakou tpravou, neni mozné. Nelze Fici napf. ,,Hai tempo per chat con me?“*
Obtizné je v ital§tin€ pouzivat i néktera anglickd adjektiva koncici souhldskou, viz ,,La mia
capacita managerial ¢ limitata®, ,Non mi piacciono queste tue attivita /obbistic** ad. U sloves
je formalni adaptace pifimo povinnd, adjektiva tvoii mnohem mensi ¢ast a zalezi vzdy na

konkrétnim pfipadu. Jiz zminovand substantiva tvoii rovnéz malou Cast této kategorie a

vznikaji, jak bylo feceno vyse, spise z praktické potieby Iépe se vyjadfovat nez nutnosti.

NejtypictéjSimi zpusoby morfologické Upravy anglickych vyrazii, které nemohou
v puvodni podob¢ v italstiné fungovat, jsou sufixace a prefixace, coz jsou rovnéz nejcastéjsi

metody vzniku novych slov v italSting.

3.3.2.2.1 Sufixace

Sufixace je nejcastéjsi ze tii metod morfologické adaptace. Jedna se o pridani italského
slovotvorného sufixu k anglickému zakladu, ktery je jiz sdm o sobé velmi Casto v italStingé
pouzivan. Pfi vytvafeni novych italskych slov se pouzivaji italské ptipony a koncovky typické

pro dany slovni druh.

Pomoci sufixace je mozné vytvofit nova slova jak v rdmci stejného slovniho druhu, tak
slova, ktera tvofi jiny slovni druh. Sufixace v ramci stejné slovni kategorie je v podstaté
jednodussi. Pfidanim piipony nebo koncovky k anglickému zakladu se z anglického
substantiva vytvoii italské substantivum, z adjektiva adjektivum a ze slovesa sloveso. Viz

napiiklad ticket — ticketteria, managerial — manageriale nebo to click — cliccare.

Sufixace, jejiz pomoci se vytvofi jiny slovni druh, je nejcastéj$i pfi vzniku novych
sloves na zéklad& substantiv. Vytvareji se tak ovSem i substantiva na zaklad¢ sloves nebo
adjektiva na zéklad€ substantiv. Viz naptiklad computer — computerizzare, chat — chattare,

spam — spammare, to snowboard — snowboardista, internet - internettiano ad.

3 Vyjimku tvoii vyrazy pouzité v originale v uvozovkach, jako citace, ukdzka apod. (je tedy mozné fici:

,,E° uno dei videoregistratori piu veloci. Passa infatti da stop al play in meno di mezzo secondo.*)
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V angli¢tin€ je ov§em velmi Casté, Ze jedno slovo miZze zahrnovat vice slovnich druhd.
Je tedy mnohdy nejasné, zdali napiiklad nové italské sloveso vzniklo na zaklad¢ anglického
slovesa nebo podstatného jména (viz zminéné chattare — mohlo vzniknout sufixaci jak
substantiva chat, tak slovesa fo chat). Je to spi§ ale jen teoretickd zajimavost neZ prakticky

problém.

Dale je dilezité poznamenat, ze obCas pfi sufixaci dochazi nejen k ptidani sufixu, ale i
hlaskové upraveé. Viz napiiklad slovesa coventrizzare, cliccare a chattare. U prvniho piipadu
doslo k procesu zvanému riaggiustamento fonologico, tedy fonologické Upravé vokala, ktera
se uplatiiuje pfi derivaci a kompozici dvou ¢i vice morfémt, kdy prvni konéi vokalem a druhy
jim zacéind. Viz také yuppie — yuppista. U slovesa cliccare doslo k zdméné v italsting
neexistujiciho grafému k za c. U slovesa chattare doslo ke zdvojeni koncové souhlasky, coz je
proces, jaky se déje témét vzdy pii derivaci u slov koncicich souhlaskou spliujicich urcité
podminky. Je rozdil mezi vyrazy to format — formattare, snob — snobbare, to stop — stoppare
a bar — barista, sport — sportivo a film — filmico. Podminkou zdvojeni koncové souhlésky je
to, ze koncova souhlaska patii do skupiny obstruent, kdezto jejich opak, sonory, zdvojeni
nevyvolavaji (formattare vs barista). Ke zdvojeni nedochazi ani v piipadé, Ze koncové
souhldsce predchazi dals$i souhléaska, viz sportivo, filmico ad. Tyto regule bohuzel nelze
uplatnit ve vSech ptipadech a u nékterych slov je velmi sporné, pro¢ ke zdvojeni dochazi a
pro¢ ne. Viz prave slovo snob, které tvoii zdvojené snobbare, ale dalsi odvozeniny snobismo,
snobista a snobistico obsahuji jen jedno b. Pokulhava vysvétleni, Ze by tak mohlo byt proto,
ze snobismo vzniklo z francouzského snobisme — nékteré slovniky snobismo totiz povazuji za
slovo adaptované z anglického snobbism (napf. Zingarelli).”* Zda zdvojovat &i nezdvojovat
konsonanty, to je ovSem problém, fekla bych, spi$ pro nas cizince nez samotné Italy. Ti se pii
psani anglickych vyrazt fidi bud’ svou intuici danou pouzivanim jazyka jiz od tlého détstvi,
anebo znaji psanou podobu z textl, s nimiz pfichdzeji denné do styku. Nam cizincim nezbyva

nez konzultovat podobu slov, kterd chceme pouzit, nejlépe s internetovymi vyhledavaci.

3.3.2.2.1.1 Substantiva

Nové vytvofend substantiva vétSinou oznacuji ndzvy profesi, piisluSniky socidlnich,
profesnich a zajmovych skupin, sméry, hnuti apod. Vytvareji se pfidanim italskych sufixi -O,

-ISTA, -ONE, -ISMO, -ATO, -ERIA ad. kanglickym substantivim nebo slovestim.

2 SULLAM CALIMANI Anna-Vera (a cura di). lfaliano e inglese a confronto. Franco Cesati Editore,
Firenze, 2003, 1. vydani. Kapitola Da formattare a calcio mercato, str. 92.
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Priklady: lobbism -2 lobbismo, yuppie =  yuppista, bar =2 barista, snowboard >
snowboardista, ticket - ticketteria. Ptidanim koncovky k anglickému originalu vznikaji také

postupem ¢asu zdrobnéliny nebo slova zveliéela, viz film =2 filmino.

Diky sufixaci se substantiva mohou jednoduse zaclenit do italského gramatického
systému a je mozné od nich vytvaret plural. Problematice mnoZzného ¢isla se budu vénovat

v dalsi kapitole.

3.3.2.2.1.2 Adjektiva

Ackoli existuje fada anglickych adjektiv, jez lze pouzit v italStiné beze zmény, néktera
z nich je potfeba uzpusobit italstin¢ pfidanim koncovky. Jak je patrné z ptikladt, adjektiva se
po sufixaci stanou soucasti italského gramatického systému, mohou mit Zenskou i muzskou
koncovku a umoznuji flexi. Ptiklady: internet = internettiano/a, managerial = manageriale,
lobby =2 lobbistico, multimedia 2 multimediale, swing = swingante, computer >

computerizzato ad.

3.3.2.2.1.3 Slovesa

Jak jiz bylo tfeceno vyse, ackoli se v italstin€ d4 pouzit mnoho plivodnich anglickych
substantiv a adjektiv, v pfipad¢ sloves je to mozné pouze ve velmi specifickych ptipadech,
kterych neni mnoho (citace, slogany ad.). Pokud je tfeba pouzit anglické sloveso v bézné teci,
témét vzdy je nutné jej uzpusobit ital§ting, a to derivaci pomoci sufixu. Nova slovesa je
mozné vytvofit také z anglickych substantiv v pfipad¢, Ze anglické sloveso neexistuje, a to

stejnou metodou sufixace.

Nové vytvotrena slovesa patii do prvni slovesné konjugace a podle toho se chovaji pfi
Casovani a vytvafeni pticesti. Kromé slovesné piipony prvni konjugace —ARE néktera slovesa
ptijimaji méné pocetny sufix -IZZARE.

Ptiklady sloves vzniklych derivaci anglickych sloves a substantiv s ptiponou —ARE:

(to) fax 2 faxare (faxo, faxi, faxa, faxiamo, faxate, faxano; faxando; faxato), (to) chat >

chattare, to click 2 cliccare, to mix = mixare, to scroll =2 scrollare ad.

Ptiklady sloves vzniklych derivaci anglickych sloves a substantiv s pfiponou —
I1ZZARE: (to) sponsor =2 sponsorizzare, (to) monitor = monitorizzare, computer >

computerizzare ad.
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Metoda derivace se uplatiiuje v moderni dob¢ - v minulosti se vice pouzivalo opisnych
vyrazll s pomocnymi slovesy fare nebo mettere + substantivum. Viz napiiklad fare jogging,
fare chat, mettere knock out atd. V mnoha ptipadech je i dnes na individudlni volbé kazdého
mluvc¢iho, zdali pouzije opisného vyrazu, nebo se pokusi o novotvar — ostatné pravé diky
inovatorstvi autorii se po€et adaptovanych anglicismi rozsifuje. Invence muze jit tak daleko,
ze jedna cinnost muze byt vyjadiena n¢kolika vyrazy, viz sloveso ,.skenovat®, které ma
v ital§tiné hned nékolik podob: scannare (vzniklé ze slovesa to scan), scannerare,
scannerizzare (vznikla ze substantiva scanner), scandire, scansionare anebo opisné eseguire

. 25
una scansione.

Jak upozorniuje Antoinetta Bisetto z Universita di Bologna ve své ptednasce ,,.Da
formattare a calcio mercato”, jez mi poslouzila jako velmi dobry zdroj pro napsani této
kapitoly, je u italskych sloves vzniklych sufixaci pomoci piipony —izzare nutno rozliSovat.
U mnoha pouZivanych sloves se totiz nejednd o adaptovand slova vznikla derivaci, ale o
kalky, cili slova vytvofena na zadklad¢ anglického origindlu. Viz citovand slovesa
randomizzare, sanforizzare, macadamizzare vznikla z anglickych randomize, sanforize,

macadamize.

3.3.2.2.1.4 Adverbia

Teoreticky by mélo byt mozné adaptovat do italStiny i adverbia, a to piidanim italského
adverbialniho sufixu -mente k anglickym adjektiviim (= multimedialmente, lobbisticamente

ad.). Jejich pouziti ale zatim neni Casté.

3.3.2.2.2 Prefixace

Prefixace je odlisna od sufixace pfedevSim tim, Ze neméni pouzité slovo po gramatické
strance, ale po jeho strance sémantické.”® Dochazi zde k pridavani italskych & mezinarodnich
prefixii k anglickym slovim anebo k pfidavani anglickych prefixi ke slovim italskym.
V mnoha ptipadech ale touto metodou vzniknou vyrazy, které se pouzivaji i v anglicting. Je
tedy tézké z teoretického hlediska jasné€ rozlisit, zdali se jednd o morfologicky adaptovana

slova nebo slova vznikla pfekladem anglického vyrazu, tedy kalky (viz dalsi kapitola). Slova

25
26

Viz <http://www.accademiadellacrusca.it/faq/faq_risp.php?id=4092&ctg_id=44>
Anglicismi nella stampa italiana. Tesi di laurea in filologia Romana. Universita di Jyviskyld. Maggi
1998. Marja Komu, str. 47.
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vznikla prefixaci jsou tedy na rozdil od slov vzniklych sufixaci mnohem méné vyznamnou

kategorii, a proto se ji nebudu nijak dlouze vénovat.

Pouzivané prefixy patii obecné pti formovani novych slov téméf vyluéné mezi jmenné
prefixy (existuji i1 slovesné, ale stémi jsem se nesetkala). Jmenné prefixy spojované se
substantivy mohou byt vice typl: zaprvé prefixy pochdzejici z ptedlozek nebo predlozkovych
spojeni a prislovei nebo prisloveénych spojeni (napf. post-, anti-, contro-, inter-); zadruhé
predpony zintenziviiujici a superlativizujici (super-, ultra-, hyper-, arci-); a zatfeti negativni
ptedpony (in-, dis-, non-). Pfi spojovani s anglickymi vyrazy byvaji nejcastéji pouzivané
prefixy prvniho a druhého typu.”” Jimi vytvofenych spojeni s anglickymi slovy miize byt
nekone¢né. Mnoho z nich je ovSem pouzivanych celosvétoveé v mnoha jazycich a tvoii jeden
celek (napt. antistress, antiblock, intercity, hypermarket, superman), a spiSe bych je

povaZovala za neadaptované anglicismy.

Na druhé¢ strané existuji prefixy, jez maji zfejmy anglicky pivod, napt.: cyber-, e-, i-,
net-. Byvaji nejCastéji pouzivané ve svété internetu nebo vypocetni technice. V ptipadé jejich
spojeni s anglickym vyrazem bych je opét povazovala za neadaptované anglicismy
(cyberspace, e-shop, i-book, network). Aby tedy mohlo byt slovo obsahujici n¢ktery z téchto
sufixi povazovdno za adaptovany anglicismus, je potieba, aby knému pfipojené
substantivum bylo italské. Ptiklady: cybernauta (vs. neadaptovany anglicismus cybernaut),
cyberspazio (vs. neadaptovany anglicismus cyberspace), e-libreria (vs. neadaptovany

anglicismus e-library), e-banca (neadaptovany anglicismus e-banking).

Jak jiz ale bylo feceno, pfiklady a jejich uvedené anglické alternativy dokazuji, Ze se

muze také jednat o kalky, které probiram v nasledujici kapitole.

3.3.3 Kalky — Calchi
Tteti velmi podstatnou skupinou anglicismil tvoii tzv. kalky. Jednd se v podstaté o
italské vyrazy vytvorené kopii vyrazii anglickych a jsou dvojiho typu. Prvnim a velmi ¢astym

je kalk strukturalni, druhym kalk sémanticky.

27 Anglicismi nella stampa italiana. Tesi di laurea in filologia Romana. Universita di Jyvaskyld. Maggio

1998. Marja Komu, str. 47.

26



3.3.3.1 Kalk strukturalni — Calco strutturale

V terminologii se miizeme setkat také s vyrazy calco formale, calco sinonimico, calco

ononimico ad.

Jedna se v podstaté o preklad anglického slova nebo viceslovného vyrazu do italstiny.
Za pouZziti béznych italskych slov vznika zcela novy vyraz a nova skute¢nost. Uvedu n€kolik
souCasnych nejpouzivanéjsich ptikladi — jak je mozné si vSimnout, nejedna se pouze o
substantiva, ale i1 fraze a idiomy: alta fedelta (high fidelity neboli hi-fi), aria condizionata
(air-conditioned nebo air-conditioning), area depressa (depressed area), asistente di volo
(flight assistant), fai da te (do it yourself), fine settimana (weekend), forno a microonde
(microwave owen), giorno dopo giorno (misto giorno per giorno, z angl. day after day),
grattacielo (skyscraper), Grazie di non fumare (Thank you for not smoking), Grazie di
chiudere la porta (Thanks for closing the door) a dalsi podobné vyrazy, lavaggio dei cervelli
(brain washing), luna di miele (honeymoon), mercato nero (black market), pagine gialle
(yellow pages), politicamente corretto (politically correct), pubbliche relazioni (public
relations), favola rotonda (round table) ad. Mnohé z téchto vyrazl pronikly do italStiny jiz
davnéji (grattacielo nebo fine settimana). VéEtSina z uvedenych vyrazii byla prejata zcela

stejnym zpiisobem 1 do Cestiny.

Kategorie strukturalnich kalkl se neustale rozsifuje — pielozit lze totiz v podstaté skoro
jakykoli vyraz. V mnoha ptipadech jsou pouzivany ob¢ varianty, jak varianta ptelozend, tak

anglicky original.

3.3.3.2 Kalk sémanticky — Calco semantico

Kalk sémanticky je prvek obohacujici ve vyznamné mife slovni zasobu: jedna se o
roz§ifeni vyznamu v ital$ting jiz existujiciho slova o vyznam, ktery ma toto slovo v anglicting.
Jako ptiklady uvedu slova salvare, realizzare, disegnare a fattoria. Sloveso salvare, jeZ ma
anglickou variantu ve slovesu fo save, byvalo nedavno v ital§tiné pouzivano pouze ve smyslu
,zachranit néco nebo nékoho. Se zavedenim pocitacii se vyznam slova rozsifil i o vyznam
,ulozit“ (dokument apod.) — pravé na zaklad¢ anglického ,to save* (Fortunamente avevo
salvato il documento prima che il computer si é spento). Druhy ptiklad, sloveso realizzare
(vytvofit, vykonat, uspofadat atd.), se v dneSni dobé na zékladé anglického to realize pouziva
také ve vyznamu ,,uvédomit si“ (Ho realizzato che lui non mi piaceva piun). Dal$im ptikladem

je sloveso disegnare. Donedavna oznacovalo pouze ¢innost kresleni nebo malovani, ale dnes
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na zéklad¢ anglického fo design se pouziva 1 ve smyslu néco navrhnout, (vy)projektovat.
Substantivum fattoria se zase na zékladé anglického factory pouziva v dnesni dob€ nejen ve

vyznamu statku a hospodaiské budovy, ale i1 tovarny (vedle slova fabbrica).

Jak je patrné, diky tomu, Ze kalky, at’ uz strukturalni, ¢i sémantické, jsou tvoreny
italskymi vyrazy, mnohdy neni na prvni pohled patrné, ze se jedna o anglicismy. Mnozi
jazykovédci ale pravé proto kalky povazuji za nejvyznamnégjs$i dikaz ovliviiovani italStiny

anglictinou.

Ke kalkiim se vratim je$té v dalsi kapitole pojednavajici o sloZeninach.

3.3.4 SloZeniny — Composti

Anglicka slova nepronikaji do italStiny pouze jako jednotliva slova, ale téz jako
sloZzeniny dvou nebo vice slov (napft. talk-show, account manager, new wave) a také se
podileji na vzniku anglicko-italskych sloZenin (napt. erba killer, poeta-testimonial, sostanza
killer). Jak bude z mého vykladu patrné, jedna se o velmi vyznamnou soucast anglicismd,

ktera ma velky vliv nejen na slovni zasobu, ale i samotnou strukturu jazyka.

Italské slozeniny jsou vyrazy bézn¢ komponované dvéma a v méné piipadech vice
vyrazy.”® Typické pro né je to, Ze &len, jenZ je ve slozening zakladem a jemuz je druhy Glen
podfizen (v italStiné oznacovan jako ,,testa” — hlava®), je ten na levé strané pisemné podoby.
Viz capotreno, pescespada, nave spaziale, pallacanestro ad. Naopak je tomu jen ve
vyjimecnych ptipadech (terremoto — jednd se ovSem o slovo latinského plivodu). Anglické
sloZzeniny se chovaji obracen¢: ,hlava® vétSinou byva vpravo (viz napf. water scooter,
volleyball, skinhead, sleepwalk, windmill). Pokud dojde ke slozeni italského a anglického
slova, dojde i ke smiSeni téchto pravidel. Mnoho slozenin sice dle principt italStiny ma
,hlavu® vlevo (erba killer, pensione baby, piano snack), ale dal§i poCetna tfada ptejima
pravidla anglického jazyka. V italStin€ tak vznikaji poangli¢télé slozeniny jako acqua scooter,
easy salutista, beauty cura ad., které jednoznacné vedou k tomu, ze pravidla tvofeni slov se
stavaji velmi uvolnénymi a jazykové méné zdatni lidé tim mohou byt velmi ovlivnéni.
Nabouravani zazité struktury tvoteni sloZenin v ital§tin€ maji za nésledek zcela jisté i samotné

anglické sloZeniny. Byvaji pouzivany v hojném poctu, mnohdy na mist¢, kde by mohla stat

28 Pfitomnost dvou ¢lent je typickd pro subordinované slozeniny jako capoufficio, kdy je druhy ¢len,

non-testa, podfizeny prvnimu, testé. V koordinovanych slozenindich mize byt pocet Clenti vétsi nez dva
(cantante-attore-fantasista)
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sloZenina italskd majici opacny, tedy korektni, slovosled. Viz naptiklad spojeni jako Minimal
style, Romantic outfit, Baby expert — pouzitych misto italskych Stile minimalistico, Abito
romantico, Esperta sui bambini atd. Otazka zni: je tento jev pozitivni, nebo bude mit

negativni vliv na dal$i vyvoj italStiny?

Zajimavé je 1 chovani ¢isté anglickych slozenin v italStiné: v mnoha pfipadech zejména
v mluveném jazyce dochazi u viceslovnych anglickych vyraza k jejich zkracovani, piicemz
casti, kterd odpadne, je prave testa. Viz night vzniklé z night club, basket vzniklé z basketball,

reality vzniklé z reality show, soap vzniklé ze soap opera atd.

Za kompozita je ur€ité mozné povazovat i kalky, u kterych také miizeme rozliSovat
mezi témi, jeZz maji ,,po italsku® testu vlevo, a t€émi, které¢ maji ,,po anglicku* testu vpravo. U
prvniho typu rovnéz velmi ¢asto dochazi ke zkracovani jako u béznych anglickych kompozit,
viz vyrazy jako cartoni (z cartoni animati) nebo fine (z fine settimana). Co jazykovédci
povazuji za skuteénd vyznamny jev ovliviiujici italstinu®’, jsou pravé kalky s testou vpravo,
viz tossicodipendente, calcio mercato, acqua bar, acquascivolo, aerosolterapia ad. V ptipadé
kalkt totiz uz nejde o vyrazy, u nichz je inspirace angli¢tinou patrnd na prvni pohled -
anglicka slova totiz tyto vyrazy vibec neobsahuji. Jde tedy o to, ze na prvni pohled cisté
italské slozeniny popiraji italskou gramatiku a chovaji se cize. Jak shrnuje Antonietta Bisetto,
autorka kapitoly Da formattare a calcio mercato v knize Italiano e inglese a confronto, jez se
vénuje 1 této problematice: Dusledek tohoto jevu je bezesporu dulezity, protoze italské
sloZzeniny zacinaji vykazovat zmény, které by mohly postupem casu vést k strukturalnim

v 7z ¥ ’ . RIS : 119 / ’ . o 30
zméndm v sektoru tvofeni slov a proces kompozice ptiblizit pravidlim germanskych jazyk.

3.3.5 Nepravé anglicismy neboli pseudoanglicismy — Falsi anglicismi

Dalsi zajimavou kapitolou, také ve velké mife dokazujici, jaky vliv ma angli¢tina na
italsky jazyk, jsou nepravé anglicismy Cili pseudoanglicismy. Tedy vyrazy, které se strukturou
tvari jako nefalSované anglické vyrazy (vétSinou neadaptované anglicismy), ale v angli¢tiné
vubec neexistuji. Anebo existuji, ale v upln€ jiném vyznamu. Fakt, ze ke vzniku takovychto

vyrazi dochdzi, je dan nckolik ditvody — v podstaté to jsou tytéz, jez vedou k pouzivani

29 . , . . o - . .
,,Le formazioni dell altro gruppo, quelle che ,,copiano* la struttura inglese, costituiscono, a mio aviso,

il fenomeno maggiormente interessante dell’interferenza dell’inglese sull’italiano. SULLAM CALIMANI
Anna-Vera (a cura di). Italiano e inglese a confronto. Franco Cesati Editore, Firenze, 2003, 1. vydani. Kapitola
Da formattare a calcio mercato, aut. Antonietta Bisetto, str. 97.

30 SULLAM CALIMANI Anna-Vera (a cura di). lfaliano e inglese a confronto. Franco Cesati Editore,
Firenze, 2003, 1. vydani. Kapitola Da formattare a calcio mercato, aut. Antonietta Bisetto, str. 97.
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anglicismll jako takovych. Zcela jisté je to prestiz obklopujici pouzivani angliCtiny, jistd
snobska zaliba v pouzivani anglického vyraziva a ptfesvédCeni, ze cizi vyraz v uritém

kontextu 1épe vyzni a podtrhne autorovu erudici. Typickym piikladem, vlastn€ uz jistym

ey e

slow food a beauty case’'. Beauty case (ve smyslu kosmetickd taticka/kufiik) je

dokumentovano od roku 1960 a i slovnik GRADIT jej oznaduje za ,,pseudoanglicky vyraze.*
Vyraz je slozen ze dvou anglickych vyrazi (beauty — krasa, case — skiinka), ovSem
dohromady v anglictin€ celek nikdy netvofi — kosmeticka tasti¢ka se oznacuje zcela bézn¢ —

cosmetic bag.

Etymologie vyrazu slow food je myslim jasnad — jedna se o antonymum vyrazu fast food,
tedy typ ,,pomalého* stravovani na rozdil od ,,rychlého obcerstveni. Je ale mozné, Ze zrovna
tento vyraz, ktery je trnem v oku italskym lingvistim, zméni postupem casu kategorii a
z pseudoanglicismu se zméni na adaptovany anglicismus — slow food se totiz v dnesni dobé,
tolik prejicné ,,fast foodu®, stava skutecnou a existujici alternativou pro jedince, ktefi si chtéji
stravovani uzit predevSim diky tomu, ze dbaji na spravnou zivotospravu. Ostatné, vyraz je
mozné zaslechnout i v ¢eskych médiich. Dalo by se tedy fici: Na rozdil od beauty case, jez je
nezpochybnitelné vyplodem nékoho, kdo chtél ve své dobé v Italii ohromit svymi znalostmi
angli¢tiny, vyraz slow food je naopak vtipnym neologismem, ktery se zfejm¢e brzy ujme po

celém svéte.

Dal$im typem pseudoanglicismli tvofenych spojenim dvou nebo vice anglickych
vyrazl, jaké dohromady v anglictiné dvojici nikdy netvofi, jsou nékteré sloZeniny
s konstituentem ,,man“. Oznacuji osoby a jejich spoleCenské nebo profesni zafazeni.
Typickym piikladem je (i v ¢estin€ pouzivané) slovo recordman nebo tennisman. Rekordman

v angli¢ting zni zcela jinak — record holder, tenisovy hrac tennis player.

Jinym piipadem je i nam Cechiim dobie zndmé slovo smoking oznaéujici typ panského
spoleCenského odévu. V angli¢tiné se tento kus obleceni oznacuje vyrazem tuxedo nebo
dinner jacket, zatimco smoking jako substantivum vibec neexistuje. Je to prib&hovy tvar
slovesa fo smoke nebo od n¢j odvozené adjektivum. Italské (a Ceské) smoking ziejmé vzniklo

elipsou z vyrazu smoking-jacket nebo smoking-coat.

3 Tyto priklady uvadi Raffaella Bombi ve své piednasce Anglicismi come banco di prova

dell’interferenza linguistica v SULLAM CALIMANI Anna-Vera (a cura di). ltaliano e inglese a confronto.
Franco Cesati Editore, Firenze, 2003, 1. vydani, str. 113.

32 SULLAM CALIMANI Anna-Vera (a cura di). lfaliano e inglese a confronto. Franco Cesati Editore,
Firenze, 2003, 1. vydani, str. 113.

30



Jakkoli na pseudoanglicismy pohlizime, at’ negativné z pohledu jazykového puristy, ¢i
pozitivn¢ z pohledu ¢loveéka, ktery pieje inovaci, jedno je jisté: vytvareni pseudoanglicismi
predpokladd dobrou znalost anglického jazyka. A lidi natolik jazykové vzdélanych, aby si
mohli sjazykem pohrévat, neni nikdy dostatek. Neologismy nezasahuji do italStiny jako
takové, neméni jeji strukturu nebo gramaticka pravidla, pouze obohacuji lexikum. Myslim

tedy, Ze nejsou hrozbou pro budoucnost jazyka, a tedy ani divodem k alarmu.

3.4 Mluvnické kategorie anglicismii
3.4.1 Rod a ¢len anglicismii

Angli¢tina nerozliSuje u substantiv rod, takZe nedéli slova na muzskd nebo Zenska.
Neexistuje tedy ani muzsky ¢i Zzensky ¢len (pouze urcity ,,the* a neur€ity ,,a/an). V italstiné
je ovSem rozliSeni substantiv na zenskd a muzskéa povinnosti pravé kvili ¢lenu, ktery je, jak
vime, v ital§tin€ nutnosti. Jak je tento problém pii pfejiméani anglickych slov do italStiny
vyieSen? Existuje n&jaké pravidlo, které urcuje, zdali anglické substantivum bude pfi pouziti
v italStiné muzského ¢i zenského rodu, a bude tedy uzivat muzského ¢i zenského ¢lenu?

Jak uvadi Anna M. Thorton citaci Greville G. Corbetta: ,,Pfijimani substantiv do jazyka

33 " .
“>> Tato véta skvéle

se systétmem jmennych rodi je jako neustdle probihajici experiment.
shrnuje uskali, se kterymi se pfi pouzivani anglicismil italsky mluv¢i potyka. Jisté je, ze
jakakoli anglickd vypujcka ptichazi do italStiny bez jakékoli informace o rodu. Mluvci se
tedy musi pfi jejim pfijimani rozhodnout pro urcitd kritéria, zvlasté pokud chce slovo
pouzivat ve vSech syntaktickych kontextech. Ona kritéria ptehledné uvadi opét Anna M.

Thorton, ktera shrnuje zdvéry mnoha studii G. G. Corbetta.**

Pti pfijimani cizich slov jsou vétSinou aplikovany dva obecné typy pravidel: pravidla
sémanticka, kdy dochazi k ptifazeni rodu na zaklad€ vyznamu slova, a pravidla formalni, kdy
je dany clen slovu pfifazen na zékladé jeho formalnich aspektd. Pravidlo sémantické tedy
znamena, ze osoby (a vSechny Zivé bytosti véetné zvifat a bohtll) zenského pohlavi jsou vzdy
v zenském rodu a osoby muzského pohlavi vzdy rodu muzského. Pravidlo formalni je

aplikovano na nezivé véci a vychazi z tvaru slova. Tak napiiklad pokud bude anglicismus

3 SULLAM CALIMANI Anna-Vera (a cura di). ltaliano e inglese a confronto. Kapitola Anny M.
Thornton ,,L."assegnazione del genere ai prestiti inglesi in italiano.” Franco Cesati Editore, Firenze, 2003, 1.
vydani, str. 61-62.

34 Tamtéz, str. 61-63.
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koncit na samohldsku -o, na kterou v italStin¢ kon¢i slova muzského rodu, anglicismu bude

ptidélen muzsky rod.

Samoziejmé ze nechybé&ji ani vtomto pifipadé vyjimky, kdy na slovo neni mozné
aplikovat jedno ztéchto pravidel. Tehdy dochazi k pfifazeni standardniho ¢lenu, ¢lenu
muzského (v italSting€ je pouZzivan termin ,,assegnazione del genere per default”). O ném se,

stejné jako o rodu zenském, rozepisuji déle.

Co se stane, kdyz je mozné aplikovat na substantivum jak pravidlo sémantické, tak i
formalni, a vysledek se neshoduje? V tomto ptipad¢ je vzdy ddvana pfednost sémantickému
pravidlu, tedy Ze ¢len a rod je substantivu pfifazen na zéklad€ pohlavi dané véci. Sémantické

pravidlo je prednostné vybirano i u abstrakt, u kterych pohlavi nelze uréit.”

Jak je zfejmé, otazka pfifazovani ¢lenu se tyka pouze anglicismi neadaptovanych, a to
véetné sloZenin. Slova adaptovand, hybridni sloZeniny s italskou ,hlavou a kalky se fidi

pravidly italského systému pfifazovani ¢lent.

3.4.1.1 Muzsky rod anglicismi

Z riznych studii 1 z mého vyzkumu vyplyvé jednoznacnég, Ze pievazna ¢ast anglickych
slov pouzitych v ital§tin€ je muzského rodu. Tento zavér ovSem neni z teoretického hlediska

row

moc vyznamny, jelikoz jak bylo fe¢eno, muzsky clen je standardnim c¢lenem, a je tedy
pfitazovan 1 ke sloviim, u nichZ je nemozné aplikovat jakékoli pravidlo. U substantiv
nesoucich muzsky ¢len je tedy obtizné urcit, zdali jim byl ¢len pfisouzen na zakladé

nékterého z pravidel nebo ,,per default“*® (Na tomto misté nebudu slova vyjmenovavat,

V4

nebot’ k tomu slouzi prakticka ¢ast.)

3.4.1.2 Zensky rod anglicismi’’
Velmi pifinosna je ale zato naopak analyza substantiv, které nesou Zensky €len. U nich
je totiz jasné, ze jedno z vyse popsanych pravidel aplikovano byt muselo. Je proto zajimavé

sledovat, které pravidlo ve kterém piipad¢ bylo preferovano a zavéry této analyzy slouzi pak

35
36
37

Tamtéz, str. 62-63.

Tamtéz, str. 64.

Cela tato kapitola se opird o vySe citovanou piednasku Anny M. Thorton uvedenou v citované knize a
kapitole na str. 65-85.
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jako dobry navod, jak se kterymi substantivy zachazet. Neobejdeme se ovSem ani zde bez

vyjimek, kterych je jako vzdy velmi mnoho.

3.4.1.2.1 Prirazovani Zenského ¢lenu — formalni pravidlo

Formdlni pravidlo pfifazovani Clenu v ital§tiné, tedy to zohlednujici tvar slova, je
uplatiiovano u slov koncicich vokalem. Jednozna¢né (az na ne€kolik par vyjimek) je rozliSeni
slov podle toho, zda kon¢i na —o (muzsky rod) ¢i —a (zensky rod). Slov koncicich na
samohlasku je ovSem v anglictin€é minimum. Pouziti formalniho pravidla pii ur€ovani ¢lenu

neadaptovanych anglicismil je tedy velmi minimalni.

Jak uvadi Anna M. Thornton, na omezeny pocet piipadi anglicismu, jejichz ¢len je
uréen na zékladé formalni analyzy, upozornil uz vroce 1972 Ivan Klajn: ,jelikoz (...)
anglictina vlastni jen né€kolik substantiv koncicich na —o a —a, toto pravidlo pfifazovani ¢lenu
zUstdva omezeno na par starych anglicismt exotického ptuvodu, jako napt. la gymkhana, la
sequoia, la guttaperca; z novéjsich anglicismi je mozné pridat asi jen coca-cola a dalsi slova
koncici na —cola, u kterych ale mohl hrat roli i ptiklad italskych vyrazt bibita, aranciata,
orzata apod.“>* Po sedmatficeti letech neni moc toho, co by bylo mozné k tomuto zavéru
ptidat. Dalsi slova, ktera uvadi Anna M. Thornton, jsou vesmés cizokrajného ptivodu a nejsou
bézn¢ zndma, jelikoz maji regionalni vyznam — pochazeji z riznych indickych a australskych
kmenovych jazykl (la punkah — vé&jit, la zenana — ¢ast domu, la mulga — typ kefte), jina slova
maji ptivod v roménskych jazycich (la veranda, la bonanza - Spanélstina, portugalStina) nebo

v latin€ (la camera).

3.4.1.2.2 Pf¥irazovani Zenského ¢lenu — sémantické pravidlo

Pfitazovani zenského c¢lenu na zékladé sémantického pravidla je zato mnohem
zajimavéjsi a plodngjsi. Existuje opét nekolik strategii, kterymi je mozné se pii ur€ovani rodu
slova fidit. Jedna se o: ur¢ovani rodu na zaklad¢ pohlavi, uréovani rodu na zaklad¢ rodu
hyperonyma, urcovani rodu na zaklad¢é rodu slova sémanticky podobného nebo na zékladé

rodu ptelozeného vyznamu.

38 SULLAM CALIMANI Anna-Vera (a cura di). ltaliano e inglese a confronto. Kapitola Anny M.

Thornton ,,L."assegnazione del genere ai prestiti inglesi in italiano.” Franco Cesati Editore, Firenze, 2003, 1.
vydani, str. 65.
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3.4.1.2.2.1 Prirazovani Zenského ¢lenu na zakladé pohlavi odkazovaného slova

Jedna se o velmi Casty zplusob pouzivany v ptipadé, ze dany anglicismus oznacuje
osoby nebo zvifata — &len je piifazen na zakladé jejich pohlavi. Zensky rod je slovu pfifazen,
pokud oznafovand osoba (zvife) ma byt zenského rodu. Slovo ,ma byt“ je namisté —
v angli¢ting je vétSina takovychto substantiv neutrdlnich a miize oznacCovat jak muze, tak
zenu, a jedinym rozliSenim je kontext. V ital§tin€ je vSak prave ¢len jednozna¢nym voditkem.
Viz: La sua prima press-agent ¢ stata sua sorella, La mia partner ¢ una famosa columnist
americana (vs. Il mio partner ¢ un famoso columnist americano; v anglictiné¢ pohlavi
doty¢ného bez kontextu nepozname: ,,My partner is a famous American columnist®), il leader

/la leader, il fan / la fan, il manager / la manager ad.

Vyjimku, kdy uz samotny tvar substantiva napovida, o jaké pohlavi se jedna, tvori
anglicka substantiva tvofend sufixy —er/-or (pro muzsky rod) a —ess (pro zensky rod) a také
sloZeniny obsahujici vyrazy man/boy a woman/girl. Viz: il waiter / la waitress, lo steward /

la stewardess, il playboy / la playgirl, lo showman / la showgirl, il cowboy / la cowgirl.

Pravidlo pfifazovani ¢lenu na zakladé pohlavi osoby je nadfazeno vSem dalSim
pravidlim, vcéetn¢ fonologického. Proto je tedy v muZzském rodu tibetsky mnich i/ lama,

ackoli slovo kon¢i na ,,Zenskou* koncovku a.

3.4.1.2.2.2 Ptifazovani Zenského ¢lenu na zikladé rodu hyperonyma

Dalsi velmi casto pouzivanou strategii je pfifazovani clenu na zékladé clenu
hyperonyma, tedy slova nadfazeného. Velmi zndmym pravidlem v italStiné je to, které
prisuzuje zensky rod automobilim (znackam i konkrétnim modelim), jelikoz hyperonymum
macchina je zenského rodu, stejn¢ tak slovo automobile. Viz napt. la Uno, la Cinquecento, la
Yaris, la Clio, la Golf, la Renault, la FIAT, la Toyota, la Mercedes, la Ford ad. Na zaklad¢
tohoto pravidla jsou v ital§tin¢ Zenského rodu i nasledujici anglickd slova: la car, la jeep, la
roadster, la spider, la SUV (sport utility vehicle), la sprint, la torpedo, la citycar, la station
wagon. Tyto vyrazy jsou v zenském rodu samoziejmé pouze tehdy, pokud oznacuji vozidla —
v jiném piipad¢ se tidi jinymi pravidly. Viz lo spider (pavouk), il torpedo (torpédo) a lo
sprint (typ béhu).

Dalsim ptikladem jsou slova oznacujici hudebni Zanry a sméry. Vzhledem k tomu, Ze

hyperonymum musica je v italstiné zenského rodu, dalo by se predpokladat, ze vSechny

podiizené vyrazy budou také Zenského rodu. Je tomu tak i neni. Zensky rod uvadi slovnik
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GRADIT u vyraz ambient (music), dance (music), disco music, ethno, fusion, lounge
(music), videomusic. Stejn¢€ pocetna je vsak i skupina s vyrazy v muzskym rodu: i/ gospel, il
Jjazz, il pop, il rap, il reggae, il rock... Srovname-li tyto skupiny, divod je ziejmy: zatimco
prvni skupina zahrnuje vyrazy casto spojené s vyrazem music, ktery ma alternativu
v italském la musica, druhd skupina mize mit za hyperonymum slovo i/ genere (musicale).

Odtud zfejmé i muzsky rod.

3.4.1.2.2.3 Prirazovani Zenského ¢lenu na zikladé rodu slova podobného a na
zakladé rodu preloZzeného vyznamu
Dalsi strategii pfi pfifazovani Clend anglickym vyrazim je pfifazovani ¢lenu na
zéklad¢é rodu italskych slov, které jsou s anglicismy sémanticky totozné¢ nebo minimalné
podobné, a na zakladé¢ rodu slova, které je italskym ptekladem daného anglicismu.
V nékterych piipadech je Clen pfifazovéan i na zakladé falesného ptekladu, v italSting tzv.

falso amico.

Toto pravidlo muize byt ilustrovano na anglickych slozenindch obsahujicich
konstituenty, jez jsou na prvni pohled italskému mluvéimu srozumitelné. A to z toho diivodu,
7Ze maji totozny etymologicky vyvoj jako slova italska (v mnoha pfipadech se jedna o
anglicismy vznikl¢ z latiny nebo roménskych jazykt). Jsou to naptiklad slozeniny obsahujici
velmi bézné vyrazy dance, list a station, které se daji okamzit¢ identifikovat jako varianty
italsky slov danza, lista a stazione. VSechna tato tfi italska slova jsou Zenského rodu -
zenského rodu jsou tedy 1 jejich anglické ekvivalenty pouzité v ital§tin€. Viz: la breakdance,
la discodance, la step-dance; la mailing list, la price list, la checklist, la playstation, la

docking station ad.

Dalsi zajimavy ptiklad tvofi kompozita tvofena slovem room, jelikoz patii do skupiny
vyjimek. Nejbeznéjsi italsky pieklad slova room jsou substantiva stanza, camera a sala, které
jsou zenského rodu. Doslovny pteklad ale v tomto piipadé neni urcujici — mnoho bézné
pouzivanych vyrazl obsahujici slovo room je totiz pouzivano s muzskym ¢Elenem: il dining
room, il sitting room, il living room, il grill room, lo showroom. Dlivod je zfejmé dan tim, ze
slovo room v téchto piipadech nebyva pieloZzeno doslovné jako camera ¢i stanza, ale v rdmci
kontextu mu byvé piifazovan pieklad vystiznéjsi pro danou situaci. D4 se tedy fici, Ze dining
room, sitting room a living room byvaji piekladany jako (il) salotto (da pranzo, da riposo ad.),

grill room mé ztejmé ekvivalent v prostém (il) ristorante a showroom je chapano jako (lo)
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spazio espositivo. Dalsi slova vSak potvrzuji, Ze v ptipad€, kdy je mozné slovo room pielozit
jednim z uvedenych italskych ekvivalenti v zenském rodu, maji skuteéné zensky rod. Viz: la
Situation Room, la Gold Room della Banca Rothschild, la Sunshine Room di Buckingham

Palace, la China Room della Casa Bianca, la chat room, la party room ad.

Vyjimek je ovSem skute¢né mnoho, coz potvrzuji dal$i velmi €asto pouZivana spojeni
s vyrazy party a ball. Ackoli je slovo party ve smyslu ,,party, vecirek* nejvice piekladano
jako (la) festa nebo (la) cena, je uvadéno vyluéné s muzskym rodem: ,.I rave party o rave

. . . . 39 . .. . . .
(anche free party) sono manifestazioni musicali...*””; ,,Vi consigliamo di organizzare un party di

benvenuto®, , 1l regalo celebrativo: per chi vuole dedicare (o dedicarsi) un party degno di Las

40 N .
Vegas!“™; ,Tutto cio che serve per fare una festa, un party, un allestimento o una

«dl

coreografia personalizzata...*". Zajimavé jsou 1 nadzvy sportd tvofené vyrazem ball, ktery je

jednoznacnym ekvivalentem k italskému /a palla. Dokazuji to bézn€ pouzivané kalky (la) pallavolo,
(la) pallabase, (la) pallacanestro, (la) pallanuoto, (la) pallamano. Vsechny tyto vyrazy jsou Zenského
rodu, a da se tedy predpokladat, ze by zenského rodu mély byt i vyrazy anglické. VSechny jsou ale
muzského rodu: il volleyball, il softball, il football, il handball, il baseball ad.

3.4.1.2.2.4 PoZen§tovani anglicismi

Zajimavy je jev, se kterym bylo mozné se setkdvat velmi ¢asto v minulosti — ktery uz
ale vdnes$ni dobé nebyva uplatnovan. Jakmile bylo do ital§tiny pfijato anglické slovo,
kterému byl pfifazen Zensky rod, velmi casto dochéazelo k jeho dal$imu ,,pozensténi® ve
formé pridani zenské koncovky —a. Viz: vaseline — la vaselina, quaccher — la quacchera,
jungle — la giungla, yard — la yarda. Tato pomiicka zjednodusSovala zatazeni do italského

systému a umoziovala mluv¢im jednodussi pouzivani slov.

3.4.1.2.2.5 Urcovani rodu na zakladé slovotvornych sufixu

Posledni strategii pti urovani ¢leni na sémantické bazi je ptfifazovani ¢lenu sloviim,
které maji specificky derivaéni sufix. Vezméme si naptiklad vyraz reliability. Ackoli mluvci
nemusi byt schopen plné dekodovat vyraz reliable, je schopen rozeznat ve sloveé ptiponu —ity,

ktera je ekvivalentem k italské ptiponé —ita. V italstin¢ je tento sufix, spole¢né s dalSim

39 Encyklopedie Wikipedia [online]. Dostupné z: <http://it.wikipedia.org/wiki/Rave party>

40 Oboji  z: internetovy obchod sbritskou kosmetikou Lush [online]. Dostupné z:
<http://www.lush.it/main/product.php?node=79&doc=978>
4 Internetovy obchod Partypoint [online]. Dostupné z: <www.partypoint.it>
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sufixem —anza, nositelem Zenského €lenu, takze mluvéi mize anglickym vyrazim, které je
obsahuji, automaticky i bez znalosti plného vyznamu slov pfifadit Zensky c¢len. K této
jednoduché klasifikaci mize dojit ovSem pouze v ptipadé, pokud jsou sufixy latinsko-

vvvvvv

viz dal$i podkapitoly.

3.4.1.2.2.5.1 Slova obsahujici sufixy latinsko-romanského pivodu

Anglicka slova obsahujici sufixy latinsko-romanského plvodu ziskavaji pii pfijeti do
italStiny clen, ktery maji tyto sufixy (resp. jejich italské ekvivalenty, které jsou velmi
podobné) v italstiné. Samoziejmé se op€t najdou vyjimky, ale obecné se da konstatovat
nasledujici.

Vyrazy s ptiponami —ure, —ance / —ence, —ity, —ation, —tion, —ion jsou zenského rodu,
jelikoz varianta sufixii v ital§tin€ —ura, —anza / —enza, —ita, —zione, —sione, —ione nese zensky
rod. Viz ptiklady: la closure, la texture; la clearance, l'audience, l'authority, la commodity,
la royalty, la security, l'utility; la connection, la corporation, la perfection, la nomination,

["option, la reception, la location ad.

D4 se obecné fici, Zze pfitomnost sufixu latinsko-romanského plvodu
identifikovatelného s pfislusnym sufixem v ital§tiné postaci k tomu, aby bylo slovu mozné
prifadit ¢len. Pokud je slovo malo transparentni a sufix je tézko identifikovatelny, pfitazeni
Clenu se d¢je na zaklad€ jinych mechanismil, které jiz byly uvedeny. To je ptiklad slova
fashion, které vzniklo zfranc. fagcon a lat. factione. Etymologicky obsahuje sufix
odpovidajici italskému —zione, ten je ale t€zko identifikovatelny jak v grafické, tak fonetické
podobé. Jak dokazuje pouzivani slova v praxi, jsou u néj pouzivana jind kritéria — bud’
pteklad /a moda, a tedy Zensky clen, nebo pfifazeni muzského Clenu ,,per default (ktery

navic pfevazuje).

3.4.1.2.2.5.2 Slova obsahujici sufixy germanského ptuvodu

Vzhledem k tomu, Ze anglictina je germanskym jazykem, obsahuje velké mnoZstvi
substantiv tvofenych germanskymi sufixy. Z téch nejpouzivangjsich jsou to ptipony —ness,

—ship a —ing.

37



Slova obsahujici pfiponu —ness ozna€uji vlastnosti, které jsou v italStiné nejcastéji
vyjadfovany piiponami —ita a —ezza, které tvoii zensky rod. Anglicismy v ital$tiné se ale
timto ekvivalentem vibec nefidi, viz vyrazy jako business nebo fitness. Business byva
pouzivano vyhradné s muzskym rodem, ziejmé& pro ekvivalent s piekladem (il) affare.
Fitness v rod¢ kolisa — muzsky rod je zfejmé vysledkem pfifazeni ¢lenu ,,per default”, Zzensky
zase diky ptekladu adeguatezza nebo forma fisica. Duivody, proc je slovo pouzivano v obou
rodech, zfejmé souvisi stim, ze zalezi zcela na schopnostech mluvciho porozumét ¢i
neporozumét danému slovu a nalézt k nému vhodny ekvivalent. Pti pouziti muzského rodu je
ziejmé, Ze Clen byl pfifazen ,,per default, u Zenského je zfejma znalost anglictiny a z toho
plynouci odvozeni smyslu. Jak je patrné, muzskd pievaha Clenu dokazuje, ze si mluvci

neveédi rady.

Slova obsahujici pfiponu —ship jsou prevazné zenského rodu a jak uvaddi Anna M.
Thorton, diivody jsou v tomto ptipad€ zahadou. K ptiponé —ship se totiz neda najit piesny a
jednotny italsky sufix, takze voditkem by mél byt italsky preklad. Jenze mnoho téchto slov se
da prelozit slovem, ktery ma v italStiné rod muzsky. Viz leadership, které je mozné pielozit
sice 1 zenskym substantivem la guida, ale také slovem i/ comando. Partnership je zase
mozné pielozit jako il partenariato nebo readership jako il pubblico. VSechna slova jsou
ovSem v italStin€ pouzivand s zenskym c¢lenem. D4 se tdy hypotetizovat, ze tato slova
vzhledem ke svému odbornéj$imu zaméieni pouzivaji spise jazykoveé vzdélangjsi lidé, kteti
jsou schopni v ptipon¢ —ness odhalit spojitost s italskymi ptiponami —ita a —ezza, které tvoii

Zensky rod.

Posledni piipona —ing je soucasti substantiv, kterd oznacuji ¢innosti a aktivity. Tudiz je
ekvivalentni k italskym ptipondm jak muzského rodu —mento, —aggio, tak zenského —zione a
—tura. VEtSina vyrazil pouzivanych v ital§tin€ je muzského rodu (lo stretching, il lobbing, il
team-building, il jogging, il brain storming ad.) na zéklad¢ ptifazeni ¢lenu ,,per default” — ta,
kterd jsou v zenském rodu, potvrzuji pouziti jedné z predchozich strategii. Viz naptiklad
slovo la holding (v této kategorii vyjimecné, jelikoz se nejedna o ¢innost), které je zkracenou

verzi vyrazu holding company, ptelozitelného jako (la) societa, compagnia, ditta.

3.4.1.3 Oscilace v rodu anglicismi

Poukézala jsem jiz v pfedchozich kapitolach na to, ze neexistuje zadné unifikované

pravidlo, které by bylo stoprocentnim ndvodem, jaky ¢len ve kterém ptipadé pouzivat.
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Existuje také n€kolik slov, jejichz ¢len se beéhem let pouzivani v ital§tin€ meénil, a také takova

slova, jejichz Clen je stale zavisly na konkrétnim kontextu a preferencich mluvéich.

Ze slov, jejichz ¢len prosel fadou promén, bych rada uvedla nasledujici vyrazy, které
patfi mezi nejpouzivanéjsi anglicismy vibec. Film — od svého vzniku do zhruba 70. let se
toto slovo pouzivalo v Zenském rodg, ziejmé pro asociaci s piekladem la pellicola. Zenska
byla rovnéz i slova radar a pigiama, prvni ziejmé kvuli asociaci se slovem (la) radio, druhé
kvuli své zenské koncovce. Velké dilema existovalo u sportovniho vyrazu penalty, a to proto,
ze bylo ptekladano vice italskymi ekvivalenty, které mély jak muzsky (il rigore), tak Zensky
rod (la penalita, la punizione, la penalizzazione). V dnesni dobé¢ je ale spor vytesSen a penalty

je vyhradné v muzském rode¢.

Potud slova, jejichz ¢len nebyl ustdleny v minulych letech. Nyni pfejdu k vyrazim,
které jsou problematické doposud. Z téch nejpouzivangjSich to jsou vyrazy challenge a e-
mail. Vyraz challenge ma mnoho vyznamu (vyzva, souboj, utkani, pfilezitost — v italStiné
sfida, gara, trofeo, campionato ad.), a proto je velmi obtizné stanovit jeden ¢len, ktery by
vSechny tyto vyznamy zahrnul. GRADIT naptiklad uvadi slovo jako vyhradné¢ muzské,
korpus deniku STAMPA oba dva €leny. Pti vyhledani na internetu pies vyhledava¢ Google se

vétSinou zobrazuji varianty v muzském rodé¢ (napt. ,, Il Venice Golf Challenge ¢ la prima

1% 43

competizione golfistica...”””, ,, Lo scopo del Romagna Challenge ¢...”). Vétsinou se slovo
poji s dal§imi vyrazy (ve vyznamu piidavného jména), takze se Clen fidi pfislusSnym
substantivem, viz: ,,Sono partiti in flotta (...) i 12 trimarani della Challenge Mondial

«44

Assistance... ", Volley: la Monteschiavo prepara la Challenge Cup® ad.

Slovo e-mail, které dnes patii mezi nejcastéji pouzivané anglické vyrazy, kolisa ve
Clenu rovnéz podle toho, vjakém vyznamu je pouzito. MiZe totiz znamenat: a) jeden
konkrétni elektronicky dopis, b) elektronickou adresu a c) elektronickou postu obecné. Od
prekladli do italStiny se pak odviji i ¢len anglicismu. Vezméme to odzadu: e-mail jako
elektronicka posta vzhledem k italskému piekladu posta elettronica je vidy v zenském rodg;
e-mail jako adresa uzivatele vzhledem k ptekladu indirizzo elettronico je vzdy v muzském; e-
mail jako dopis/vzkaz kolisa a zalezi vyloZené na mluv¢im, kterou variantu pouzije: e-mail je

totiz v tomto piipadé mozné ptelozit jako la lettera nebo il messaggio a odtud problém

42
43
44

Venice Golf Challenge [online]. Dostupné z: <http://www.venicegolfchallenge.com/>
Romagna Challenge [online]. Dostupné z: <http://www.romagnachallenge.com/>
Stranky mésta Rimini [online]. Dostupné z:
<http://www.riminiturismo.it/news/252/Al via la_Challenge Mondial Assistance.html>

s Stranky deniku Viverejesi [online]. Dostupné z:
<http://www.viverejesi.it/index.php?page=articolo&articolo_id=182602>
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s identifikaci rodu. Podle priizkumu na internetu a mezi italskymi mluvéimi je ale mozno fici,
7e prevazuje pouzivani v zenském rod¢, ziejmé z jednoduchého diivodu, ze spojeni 1épe zni.
Zensky rod byva pouzivan zvlasté i ve vazbé se slovesy mandare, spedire, scrivere, inviare a

ricevere.

Po analyze rGznych ptipadi pfifazovani ¢lenu anglicismim v italStin€ lze zavérem
k této velmi dilezité problematice pfifazovani ¢lenti anglicismim v ital§tin€ fici nasledujici.
V podstaté nelze vytvofit Zadné stoprocentni pravidlo, kterym by bylo mozné se fidit.
Nejjednodussi feSeni nabizi pravidlo pfifazovani ¢lenu na formalni bazi, tedy na zaklad¢ tvaru
slova, kdy existuje jen minimum vyjimek. Slova majici muzskou koncovku —o jsou vétSinou
v muzském rod€, slova majici koncovku —a jsou vrodé zenském. OvSem vzhledem
k minimalnimu poctu anglicisml koncicich samohlaskami je tato strategie nepfili§ plodna. Je
zde totiz dalsi pravidlo, které ma ptednost nad vSemi ostatnimi: pokud slova oznacuji osoby a

zvifata, Clen se fidi jejich pohlavim. Bude-li slovo koncCit na bézn¢ zenskou koncovku —a,

paklize bude oznacovat muze, bude mit muzsky rod.

Velmi obséhly material pro studium nabizeji zato sémantickd pravidla ptifazovani
Clenu, kdy je Clen pfifazen na zaklad¢ pohlavi doty¢né osoby nebo zvifete, dale pak na
zaklad¢ rodu hyperonyma, na zdklad¢ rodu slova sémanticky podobného, na zékladé¢ rodu
prelozeného vyznamu ¢i na zdkladé typu sufixu v pfipadé derivovanych substantiv.
Nejpouzivangj$i metodou je pravidlo pfifazovani ¢lenu na zékladé rodu podobného ¢i rodu
ptelozeného slova, ovSem Zadna z téchto kategorii se neobejde bez vyjimek. Je také patrné, ze
¢leny jsou mnohdy mluvéimi pouzivany na zakladé jejich znalosti ¢i neznalosti angli¢tiny —

mén¢ znaly ¢lovek vétsSinou prisoudi muzsky ¢len metodou ,,per default*.

3.4.2 Mnozné ¢islo anglicismii

V souvislosti s pfejimanymi slovy nds jist€¢ napadne dal$i otdzka, a to zdali se

v italStin€ od anglickych slov tvoifi mnozné cCislo a jak. Prejima se i anglickd koncovka ,,s /

es®, anebo italStina vytvari od anglicismli mnozné italské ¢islo flexi?

Velky rozdil je vsamotném typu anglicismi. U neadaptovanych substantiv plati
vétSinou pravidlo, ze slovo zlstdva neménné a plurdl je vyjddien pouze mnoznym tvarem
Clenu. Tedy napt.: i/ film — i film, il fan - i fan, il computer — i computer, lo sponsor — gli
sponsor, la star — le star.
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V textech je ovS§em mozné zahlédnout i1 substantiva v mnozném anglickém tvaru, tedy
s koncovkou ,,s/es®, jako tieba: i fans, gli sponsors, le stars, le celebrities.”® Dé se Fici, Ze
k tomuto anglickému tvaru mluv¢i dospéje ve snaze jesté vice poanglictit svilj projev a dat na
slovo mnohem vétsi diiraz. U nékterych slov je plurdl vyjadreny koncovkou ,,s/es* mnohem
ptirozengjs$i nez neménnd varianta, viz napt.: la lady Graham — le ladies Graham (ne ,,le lady
Graham®), ["Academy Award — le Academy Awards (ne ,,Jle Academy Award®).

Anglicky model je preferovan i u anglickych nepravidelnych substantiv, které netvori
plurdl ptidanim koncovky, ale zménou tvaru. Nej€astéjsi jsou slozeniny obsahuji slova man a
woman majici plurdl ve tvarech men a women. Viz napt.: il superman — i supermen, la
superwoman — le superwomen. V nékterych textech je vSak mozné nalézt i jednotny tvar (i

stunt-man’") — otazka je, jestli je to zamdr, nebo chyba pramenici z neznalosti pisatele.

Plural se zato tvoii zcela jinak u slov adaptovanych, u kalkl a sloZenin. Slova upravena
derivaci pouzivaji klasicky italsky systém tvofeni plurdlu, tedy mnoZzny tvar ¢lenu a
koncovku —i v ptipadé¢ muzského rodu a —e v ptipadé rodu zenského. Viz naptiklad i/ filmino
— 1 filmini, il webgiornale - i webgiornali, lo snowboardista - gli snowboardisti, la
snowboardista — le snowboardiste. Kalky, coby vyrazy tvofené italskymi slovy, rovnéz
pouzivaji italska pravidla tvoteni pluralu, a to 1 v pfipadé€ slozenin (tvofeni plurdlu u italskych

sloZenin uz spada do jiné kategorie, tudiz se ji nebudu déle vénovat).

Slozeniny muzeme rozdélit na dvé kategorie — kompozita anglickd a kompozita
smiSend, kdy se ve slovu nachéazi italsky 1 anglicky vyraz. Kompozita slozena pouze
z anglickych vyrazl spadaji do kategorie neadaptovanych anglicismi, takze se chovaji jako
klasicka anglicka slova: vétSinou jsou neménna a pouze se k nim pridava mnozny tvar ¢lenu
(il water scooter — i water scooter, prip. i water scooters). U kompozit smiSenych hraje roli
to, ktery ze ¢lent je ona zminovand ,hlava“. Pokud je ji anglické slovo (acqua scooter),
plurdl se bude tvofit dle pravidel uplatiovanych u neadaptovanych anglicismi: muze i
nemusi dojit k pfidani anglické koncovky ,,s/es* a k pfidani mnozného ¢lenu: /’‘acqua scooter
— gli acqua scooter nebo gli acqua scooters. Pokud je ,hlavou* italské slovo (erba killer,
body artista), plural se bude tvoftit podle italskych pravidel, tedy flexi: /"erba killer — le erbe
killer, il body artista - i body artisti.

46 Samoziejmosti je zachovani koncovky u pomnoznych vyrazii jako gli sneakers, gli shorts, i

compliments ad.
4 Viz str. 92 Casopisu Gente z 29.5.2008.
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3.5 Funkce a pouziti anglicismu

Zavérem teoretické ¢asti bych chtéla pro Gplnost zopakovat a vyjmenovat diivody, které
obecné vedou k pouzivani anglicisml v cizich jazycich. Tento vycet se objevuje ve vSech
publikacich, které jsem pro tuto praci pouzila, ve vykladovych slovnicich, encyklopediich, na
internetu v diskuzich, publikovanych pracich jazykovédct 1 studentt filologie. Je to teoreticky

seznam, ktery je dobré porovnat s praxi, cemuz se budu vénovat ve druhé ¢asti prace.

Na prvnich mistech byvaji vzdy zminovany nésledujici divody: mezinarodni platnost,
ekonomicnost vyjadieni a neexistence italského ekvivalentu. Tedy ze anglictina je hlavni
mezinarodni jazykovy komunikaéni prostfedek, kterym se dorozumivaji jak laikové, tak
odbornici z riznych odvétvi. Mit unifikované vyrazy je nejen pohodlna, ale samoziejmé
nejjednodussi varianta feSeni jazykovych rozdili. Zvlasté ve védé€, ekonomii a politice
vznikaji kazdoro¢né nové terminy oznacujici véci a abstrakta, pficemz zéasadni vliv
(naptiklad ve vypocetni technice) je z USA. Pouziti angliCtiny je tedy logické. Neni totiz
tieba vymyslet slozité preklady, které by navic plné nevystihovaly danou véc — pouziti
anglického vyrazu je nejjednodussim feSenim. Anglicismy pouZzivané z prosté potieby
oznacit né¢jakou véc €i skutecnost, kterd nemd ekvivalent v jiném jazyce, se Casto oznacuji

jako ,,anglicismi di necessita“.

Protipdlem jim jsou tzv. ,anglicismi di lusso®, které¢ se pouzivaji ne v ptipadé, kdy
neexistuji italské ekvivalenty, ale kdy naopak existuji — a ditvodem jejich pouziti je zaujmout
svymi znalostmi, byt v kursu, zapadat do prostiedi, neliSit se od ostatnich — ¢ili byt, jak je

dnes zvykem fikat, ,,cool a in*“. Tento typ anglicismi byva uvadén az na druhém mistg.

Praxe je ale zcela jina: podivame-li se do jakéhokoli italského Casopisu nebo novin,
jednoznaéné nad anglicismy ,,di necessita“ pievladaji anglicismy ,,di lusso®. Pro¢ je tomu
tak? Do jaké miry je pouzivani anglicismi v pofadku, a kdy uz je i mladym Italim
nepiijemné? Které vyrazy patii mezi nejpouzivanéjsi a v jakych situacich se pouzivaji? Na

T4

tyto odpovédi se budu snazit odpoveédét v praktické ¢asti prace.
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4. Anglicismy v praxi. Analyza anglicismi ve vybranych

italskych Casopisech.
4.1 Uvod k praktické &asti prace

Cilem nasledujici praktické ¢asti prace je ukéazat na prikladech z vybranych tisténych
italskych médii rizného zaméfeni a destinovanych riznému publiku, jak jsou anglicismy
v ital§tiné pouzivany, a také dokazat, ze jsou anglicismy naduzivany. Vybrala jsem 14
konkrétnich médii — Casopisy TV Sorrisi e canzoni, Oggi, Gente, Panorama, L espresso,
Donna moderna, Gioia, Amica, Tu, Ragazza moderna, Best Movie, Casa facile, Cucina
moderna a Casa in fiore — a jejich rlizné vydani v pribéhu minulych mésicii a let. V tivodnich
kapitolach bych chtéla vysvétlit, pro¢ jsem si pro svou analyzu vybrala prave tisténé casopisy
(ne internet, televizi anebo noviny), a také stru¢né¢ nastinit obecné charakteristiky souc¢asného
jazyka italskych médii. V dalSich kapitolach se budu podrobné vénovat zminénym titulim,
vysvétlim ditvod jejich vybéru a v tabulkdch ptehledné zanalyzuji vyskyt jednotlivych
anglicismll. Néasledovat bude vybér konkrétnich vétnych spojeni a také zajimavé reakce

italského publika i ¢eskych novinaiti na pouzivani anglickych slov v ¢esting.

4.2 Soucasny jazyk italskych médii a jeho charakteristické rysy

Tisténa média jsou v dnesni dobé nejrozsifenéj$im zdrojem informaci poskytovanych
v ti§t€né podobé CEtenarskému publiku. Knihy jsou (zfejmé ve vSech prosperujicich zemich
svéta) neustale na Gstupu — dokazuje to i prizkum spole¢nosti Telesurvey z loiiského roku*®,
kdy bylo zjisténo, ze 57 % Italt viibec necte knihy. Novodobé médium internet neni a jesté
dlouho nebude masové dostupné — odhadovanych 15-19 milionti uzivatell internetu v Italii
zahrnuje v nejvy$si mife osoby mezi 25 az 44 lety véku®. Takze se da zcela jisté fici, Ze
noviny a casopisy Vv kategorii tiSténych komunikacnich prostiedkli jednoznaéné okupuji
nejvice domacnosti a zasahuji nejveétsi rozpéti publika. Od déti pres studenty vysokych skol a
vzdélané manazery po délniky a diichodce. Denni, tydenni a mési¢ni naklady a ctenost
Casopist jejich popularitu samy dokazuji — jednd se o stovky tisici az miliony ¢tendit. Vedle

vvvvvv

informuje, ale také vzdélava a ma zcela jisté vliv na jazykovou kulturu obyvatel.

48 Quotidiano.net [online]. Dostupné z:

<http://quotidianonet.ilsole24ore.com/cultura_e_libri/2008/03/18/73326-italiani_dieci_leggono.shtml>
9 Dati sull’internet in Italia [online]. Dostupné z: <http://www.gandalf.it/dati/dati3.htm>
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Televize a radio maji samoziejmé mezi sdélovacimi prostiedky absolutni primat, jelikoz
se jejich publikum nepocita ve stovkach tisicti, ale milionech. Pro¢ jsem si nevybrala pro svij
prizkum prave televizi nebo rozhlas? Nebudu zastirat, ze z jednoduchého diivodu, a to toho,
ze by to byla zaleZitost pon€kud slozitd a zdlouhava. Nevim o tom, Ze by existoval zdroj, ze
kterého bych mohla cCerpat ptetiSténé televizni nebo rozhlasové projevy: dokumentace
vyskytu anglicismii by byla nepfesnd a je myslim jasné, ze z ¢asovych divodii i znacné
limitujici. Zanalyzovat Casopisy, ve kterych jsou anglicismy jasné dany ,,éerné na bilém®, je
naproti tomu véc jednoduchd. Navic — na rozdil od televiznich potadd, je u nich jasna jejich
cilova skupina a také je lehce zjistitelnd jejich Ctenost. Ta je ve své vysi vymluvna, takze si
myslim, ze zvolit si Casopisy byla spravna volba. A zadruhé, tist€nd média byla vzdy
prvotnim zdrojem piilivu novych slovi¢ek - vzhledem ke své dlouhé historii, narozdil od

mnohem mladsi televize a radia.

Jaka specifika méa zurnalisticky jazyk? Podle slavného jazykovédce Maurizia Dardana®
vzdy typ jazyka pouzitého v médiich zavisi na n¢kolika faktorech: 1) na formalnim standardu
2) na konkrétnim redaktorovi a jeho zkuSenostech a znalostech 3) na redakéni praxi a 4) na
zésadach a pravidlech dan¢ho vydavatelstvi nebo titulu. Z lingvistického hlediska je tisk
mistem, kde se potkavaji rizné obory a jejich specifickd mluva a vyrazivo, které se dané
médium snazi slou¢it do jednoho kompaktniho celku. Zurnalisticky jazyk je, ve srovnani
s jazykem literarnim, mnohem méné vazan na tradice a gramaticka pravidla, a proto mtze byt
otevieny novym vyraziim a obratim. Zaroven ovSem nabizi prostor pro uplatnéni jak velmi
kultivovaného a uc¢eného projevu, tak obecné, hovorové a nespisovné mluvy. Nutnost naplnit
denné, kazdy tyden a kazdy mésic n¢kolik desitek stranek vydani a potfeba sdé€lit na omezené
plose co nejvice informaci nuti novinate pouzivat strucny, vystizny a rychly jazyk. Publikum
je anonymni, poftem neomezené, kulturné a spolecensky zcela odlisné — jazyk by mél byt
pokud mozZzno co nejneutralnéjsi a stylisticky pfistupny, aby mu celd ctenafskd obec

porozuméla.

Sdélovaci prostiedky jsou prvotnim zdrojem informaci a novinek o déni ve spole¢nosti,
v politice, ekonomice, sportu, véd¢ a kultute — jako prvni tedy ptinaSeji vetejnosti informace o
novych produktech, objevech, vynélezech — a tedy i novou terminologii. Mezi nové piijimana
slova patfi v nejvyssi mife pravé anglicismy (resp. angloamerikanismy, jelikoz vétSina vyrazii

pochazi z amerického prostredi). Jejich uplatiovani v piipad€ oznaceni zcela nové skutecnosti

%0 Anglicismi nella stampa italiana. Tesi di laurea in filologia Romana. Universita di Jyviskyld. Maggio

1998. Marja Komu, str. 25.
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je zcela pfirozené a spravné - jednd se o zminéné anglicismy ,,di necessita™, pouzivané
z prosté nutnosti a neexistence italského synonyma. Problém je ovSem ¢im dal tim vice
s druhou kategorii — anglicismy, které redaktoii pouzivaji ne z nutnosti, ale z potieby ...
pouzit anglicismus. Divodu, pro¢ tak €ini, je vicero, proto je t€zké vystihnout je jednou vétou.
Je to casto velmi individudlni zaleZitost — mlze se jednat o neSkodnou lasku k anglickému
jazyku ¢i oblibu konkrétnich vyraz. Bohuzel vSak ale nadmérné pouzivani anglicismi (a
cizich slov viibec) muze znalit i chabou jazykovou kulturu konkrétniho redaktora, ktery
nedostatek invence kompenzuje pouzitim anglickych vyrazi, které ziejmé maji dodat jeho
projevu na erudovanosti ¢i ukdzat, Ze je ,,in a trendy*. Vice alarmujici je ovSem fakt, ze tak
redaktofi €ini se svolenim §éfredaktora a vedeni celého vydavatelstvi, tedy na zaklad¢ praxe
celé redakce, ktera si ziejmé klade za cil nejen podavat informace vystizné a zajimavé, ale

,hlavné atraktivné, aby bylo vidét, ze vime, co zrovna leti a hybe svétem*.

Rozhodné nejsem zadny purista - jak je asi patrné, anglicky jazyk mam velmi rada a
dobfe jej ovladam, takze teoreticky nemam s jeho pouzivanim v jinych jazycich zadné
problémy. (Uznavam navic, ze mezinarodni znalost anglictiny je véc velmi vyhodnd napf. pii
cestovani a turistice — ¢lovék se hned 1épe dorozumi.) Myslim si ovSem, ze média by
vzhledem ké svému vlivu, ktery ve spolecnosti maji, méla mit jistou Uroven, méla by ctit
hranice inosnosti pouzivani cizich vyrazu, a tim i pecovat o jazyk svych ¢tenaiti. Hlavné ale —
novinafi by si méli uvédomovat, pro jakou cilovou skupinu jsou jejich tituly urceny, a jeji
obecné urovni jazyka by méli své texty pfizpusobovat. Jak ukdazi v dalsi kapitole, italska
média totiz vesmés dokazuji, Ze jazyk uzpisobuji néfemu zcela jinému (nejspiSe svému
vkusu) nez trovni znalosti svého ¢tenarstva. Jak pfitom vyplyva z riznych prizkumt (a nejen
znich, je to vSeobecné znamy fakt), Italt, ktefi by dostatecné ovladali anglicky jazyk, je
skute¢né¢ velmi malo. Ve ¢lanku deniku Corriere della sera zroku 2004 uvadi autorka
Alessandra Arachi, Ze znalosti angli¢tiny se muze pochlubit jen 20 % obyvatelstva, coz je

evropské minimum (v tabulkach nasleduje pouze Spanélsko a Portugalsko).”!

4.2.1 Struc¢né srovnani italského Zurnalistického jazyka s ceStinou

Vzhledem k tomu, Ze mne pouZivani anglicismll zajima obecné - nejen v italstiné, ale i

Ceském jazyce, sleduji jejich vyskyt v médiich i na nasi domaci piidé. Ackoli se 1 mezi

31 Corriere della sera [online]. Dostupné z:

<http://archiviostorico.corriere.it/2004/marzo/12/Parlare_inglese problema per italiani co 9 040312059.shtml
>
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¢eskymi publicisty ¢i komentétory v tisku objevuji ndzory, Ze anglictina ¢estinu ,,valcuje®, pii
detailngj$im prizkumu je jasné, Ze se neni &eho obavat. Cesti novinafi pouZivaji v textech
v naprosté vétsin¢ anglicismy ,,di necessita“ (tedy odbornou terminologii) — a¢ by tomu mohlo
byt naopak, protoze Urovenl znalosti anglictiny je tfikrat vyssi nez v Itdlii. (Nejnovéjsi
prizkumy ztnora 2009 ukazuji, Ze anglié¢tinu v CR ovladd velmi slusnych 61,3 %
obyvatel.’?) Vliv anglickych slov je v tisku patrny pfedeviim v ndzvech samotnych periodik
(InStyle, Joy, In Touch, Cinema, Look Magazine, Perfect Woman, Cosmopolitan, Bravo Girl!,
Golf & Style, Story, Spy, Yachting ad.) a jednotlivych rubrik (Beauty, Fashion, Hot News,
Cover Story ad.); vzhledem k tomu, Ze se ale jedna v naprosté vétSin€ o tituly prevzaté
z ciziny nebo minimalné koncipované na zdkladé zahrani¢niho modelu, je tento vliv logicky a

snadno vysvétlitelny.”

Projdeme-li si Ceska tiSt€éna média, kterych je nékolik stovek, napfi¢ jednotlivymi
kategoriemi, mizeme ucinit jednoznaény zavér, ze anglicismy ,,di lusso® jsou pouzivany
predevsim v Casopisech pro mladé¢ publikum. At uz ve vylozené teenagerskych titulech
(Divka, Bravo Girl, Bravo, Popcorn, Top Divky, Cosmo Girl! ad.), bulvarnich magazinech
(Paparazzi, Spy, InTouch), hudebnich casopisech (Filter) anebo v lifestylovych casopisech
pro mladé Zeny a divky (Joy, Cosmopolitan, Style, Love Star). Jazyk t&chto titulll je odliSny
uz na prvni pohled tim, ze Ctenaf je velmi Casto adresovan v druhé osobé jednotného cisla
(Napi$ nam, Vyhraj, Nevahej a zucastni se...), nesetii se hovorovymi vyrazy a slangem (Cau,
bezva, ulet, vychytavka, super, terno, bomba, Spicovka, opruz, to t¢ dostane...), texty jsou
velmi struéné a odlehcené, pievladajici témata jsou mdda, film, hudba a slavné osobnosti.
V titulcich i textu jsou velmi Casto pouzivany exklamativni vykiiky (Soutéz o super ceny!
Letni hit! Bezva népad!) a ,,emotikony* (¢ili ,,smajlici) — a prave také i anglicismy.
Anglicismi ale i tak neni mnoho a vlastn¢ se neustale opakuji — jde pfedevsim o piidavna
jména (sexy, super, cool, in, out, trendy, hot, crazy) a substantiva ptedev§im ze svéta mody,
showbyznysu a svéta pocitacti — jedna se jak o neadaptovand, tak adaptovand slova: zejm.
fashion, trend, outfit, top, jeans, piercing; celebrita, blockbuster, bestseller, trailer, teaser,
casting, show, demo,; chatovat, (vy)googlovat, spamovat, smskovat, computer, no-name /

noname, internet, e-mail | mail | mailovat, hacker ad.

2 Pro srovnani se starymi italskymi daty — v roce 2002 to bylo 46,2 %. Data jsou pfevzata ze stranek

<http://www.czechinvest.org/pruzkum-devet-z-deseti-cechu-mluvi-cizim-jazykem>

3 Vyjimkou jsou Casopisy Perfect Woman a Look Magazine, které nejsou mutaci zahrani¢niho ¢asopisu,
ale ryze Ceskym produktem. Stejné tak Ceské je Story, které bylo jednim z prvnich komercnich a bulvarnich
Casopisti na trhu — ovSem jako u bulvarniho tydeniku Spy je jeho nazev tak obecny, Ze mohl byt inspirovan
jakymkoli zahrani¢nim titulem.
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Seridznéji zamétené tituly jako denni tisk (MF DNES, Lidové noviny, Hospodarské
noviny, Denik ad.), ekonomicka, marketingovd a zpravodajska média (Ekonom, Euro,
Marketing & Media, Strategie, Tyden), sportovni magaziny (Hattrick, Pro Football, Gollf,
Yachting), Casopisy pro seniory (50+, Diastyl), maminky s détmi (Family Star, Maminka,
Betynka, Miminko), zdjmové Casopisy (NaSe krasnd zahrada, Chatai a chalupéf, Domov,
Marianne Bydleni, 21. stoleti, National Geographic, Cinema, Chip, Pocita¢ pro kazdého,
Level ad.), lifestylové a spolecenské tydeniky (Kvéty, Vlasta, Sedm, Story, Glanc) a
mési¢niky pro Zeny (Marianne, Elle, Zena a Zivot, Ona DNES, Xantypa ad.) samoziejmé
vyuzivaji mnohem kultivovanéjsiho projevu a pocet zastoupenych anglicismi je mnohem
niz8i. Vyrazy se rovnéz opakuji, jsou pouzivany s mirou a predev§$im v ptipadé specifické
terminologie daného oboru.

Pro objasnéni toho, co za touto situaci stoji, jsem si udélala prizkum mezi nékolika
eskymi novinafi z riznych typt médii a z jejich postiehti vybiram nasledujici.™

1) Média pro mladé:

Katefina Opavova, redaktorka casopisi Popcorn a Top Divky: Ja i kolegyné
anglicismy pfi psani textli pouzivame, protoze se jazykem musime nejen co nejvice piiblizit
nasim ¢tenarim, ale hlavné je alespon o ,,par centimetrii* pfredbéhnout. Oni totiz tyto vyrazy
diky televizi, internetu a radiu pouzivaji absolutné automaticky a maji dokonce mezi sebou
slang, kterym se mezi sebou bavi. Doba je jina nez za mych teenagerovskych ¢ast a lidé maji
nastésti spoustu moznosti ziskdvat nové informace o déni okolo sebe, o tom, co je zajima a co
fréi a co je prosté ,,in, cool a trendy*. Nechci to néjak idealizovat, ale myslim si - a podle
ohlasti nasich ¢tenaiti vim, Ze dne$ni teenageii se uz mezi sebou neselektuji na Cechy, Italy a
L Amiky* - diky angli¢tin€ a dost podobnému pfistupu k v§eobecnym informacim, novinkdm a

z4jmum (studium, mdda, hudba, film, sport...) jsou velmi propojeni...

Tereza Sedajova, redaktorka médniho &asopisu Fashion Club: Anglické nazvy
pouzivam. Za prvé je to tlak vydavatelstvi, protoze na§ vydavatel ma rad anglické terminy.
Navic zni Iépe a fundované, kdyz se napise ,,budes trendy a in“ nez ,,bude ti to sluset™. Mnoho
anglickych terminti také nemd Cesky ekvivalent - tfeba u , liftingu™ vSichni védi, o co jde.
Snazime se pfizpisobit jazyk cilové skupiné — nasi mladi ¢tenafi jsou na anglicka slova zvykli
a bézné je sami pouzivaji. Vadi mi ovSem cCeské prechylovani nebo psani ,,po ¢esku®. Tieba

bych nikdy nenapsala ,,mo6dni Sou* misto ,,fashion show®. (...) Pouzivani anglickych slov v

> Tento prizkum jsem délala koncem roku 2008, takze miZze dojit postupem casu ke zménam na

pracovnich pozicich.
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ceStiné mi n¢jak zasadné nevadi. Mame sice dost vlastnich slov, ale pfejiméani je béznou
soucasti obohacovani slovni zasoby. Jen nesmi byt pouzivani samoucelné, jen proto, aby tam
néco anglického bylo. Kdyz si mizu vybrat ,,fashion show* nebo ,,mddni prehlidka®, napisu
,maodni prehlidka®. Ale asi bych spi$ napsala ,,na médni piehlidce predvedla névrhatka své

outfity nez ,,modely* nebo ,.komplety*.

Mirek Wiener, redaktor internetového magazinu Kfilmu.net: R4d celkové pouzivam
neobvyklé tvary a patvary i u ¢eskych slov a obc¢as pocestuji i anglicka ¢i némecka slovicka.
Dtivod? Bavi mé to. Pokud n¢kdo anglické slova pouziva v komunikaci regulérné, nevadi mi
to - dokud tomu rozumim. Co mi vadi, jsou ale ptipady, kdy lidé¢ vSechna ta cizi slovicka

vyuzivaji jenom k tomu, aby vypadali dulezité.

Markéta Hellingerova, redaktorka nejé¢ténéjSiho bulvarniho internetového portalu
Super.cz: Anglictinu se snazim uZivat minimalné, protoZe ohlasy naSich ¢tenait byvaji nékdy
negativni. Samozifejmé zalezi na cilové skupiné, mladi teenagefi tato slova vnimaji jako
béznou mluvu. Konkrétni ptiklady: v médni hlidce se Casto pouzivaji slova ,,outfit“ nebo
,top®“. Patii mezi bézn¢€ pouzivana v této branzi a de facto nahrazuji slova jako ,.komplet®,
Htricko, ,bliza® atd. J& je samoziejmé také pouzivdm. Snazim se je sice pouZzivat co

nejméné, ale nékdy neni zbyti.

2) Serioznéjsi média:

Hynek Just, redaktor ¢asopisu For Golf: Angli¢tinu pouZivam pouze v odbornych
textech z golfového prostiedi, a to z toho diivodu, Ze jim ¢tenafi rozuméji 1épe nez Ceskym.
Napt. ,,green® misto ,,jamkovisté“. Jsme moc maly narod na to, abychom mohli odolévat
vliviim cizich kultur. Anebo dokonce ovliviiovat ty cizi. A je to tak v poradku. Dilezité je
myslim jen nezapominat i ptivodni ¢eské varianty slov. A nazachdzet do extrémil - ptipadné 1
v nich pouzivat anglikanismy zdmérn¢ a s nadhledem. Na co jsem ovSem alergicky, jsou
,pocestélé anglikanismy®, které nabouravaji gramatickou strukturu, pravidla a cit pro ¢estinu.

Napt. ,,M¢jte pékny den* nebo ,,Je to o tom™ atp.

FrantiSka TéSinskd, redaktorka magazinu Ona DNES: V redakci anglicismy
zpravidla nepouzivame, jelikoz nase Ctendiky nepatii do té skupiny, kterda by anglicismy
vyzadovala. Naopak si myslim, Ze kdybych je pouZzivala, ¢tendikdm by to vadilo, protoze by
vyrazim nerozumély. Samoziejmée ze jsou zazita slova jako v kosmetice tieba ,,make-up®,

,»fluid* nebo ,,emulze®, které bychom tézko ptekladali jako ,,barvici krém* a ,,tekutina®. Tyto

48



zavedené, leckdy odborné terminy samoziejm& pouzivame. Ale vétSinou se snazim

nepouzivat je! V redakci by mi to ani nedovolili.

rv__r

Anna Hubinkova, redaktorka mési¢niku ELLE: V naSem Casopise se snazime co

. 4 ~r W r I I () . (14 . (19 (13 :
nejvice pouzivat ¢eské vyrazy, ale u vyrazi typu ,,styling®, ,,make up artistka®, ,.,trend* atp. je
nenehrazujeme. Nejsem pro ndasilné poceStovani a purismus typu ,,Cistonosoplena“ a
respektuji, ze ne¢které vyrazy je lepsi mit v originalni anglické verzi. Ale obecné Ize zcela jisté

fici: kdyz je to nutné, piseme v angliéting, jinak CESKY CESKY CESKY.

rv__r

Pavlina Hodkova, redaktorka mési¢niku Harper’s Bazaar: Anglitinu vétSinou
neuzivam - resp. kdyZ néjaky text piSu sama, neuzivam ji viibec. Ale kdyz edituji texty jinych
autord, paklize mi tam jako ¢tenafi anglické vyrazy nevadi a nejsou pouzité jen proto, aby tam
byly, ponechavam je. Opatrna jsem v piipadé anglickych titulkli - vétSinou na mé pusobi
dojmem, ze né¢kdo zapomnél onen anglicky nazev pielozit. V ptipad€ opodstatnéni vSak 1 tyto
vyrazy nechavam. Specifické jsou c¢lanky o odbornych tématech. Napif. pii tématu
pronasledovani - ,,stalkingu” - neni mozné se anglickému vyrazu vyhnout. Podobn¢ tfeba u
l¢katskych terminti: o zamlklém potratu se bézné v 1ékatskych zpravach pise jako o ,,MA* —
,missed abbortion“. Vyrazy by ale nemély zlstat bez piekladu a vysvétleni. Myslim si, Ze
ceStina je natolik bohatd, ze ve vétsSiné piipadil je nehledani odpovidajiciho ceského vyrazu
jen otazkou lenosti redaktora nebo jeho snahy vypadat sectéle a uené. Stejny ndzor mam i na

cizi slova.

Klara Klempirova, redaktorka spole¢enskych rubrik Lidovych novin a Ekonomu:
I kdyz anglofonnim zemim angli¢tinu zavidim, domnivam se, Ze bychom si ¢eStinu neméli
prznit. Toleruji uzivani anglickych slov, pro ktera je tézké najit Cesky ekvivalent (napft.
,casting®, ,showbusiness* nebo ,,marketing”). Nebo v pfipadé, kdy hleddme pro jeden
vyznam slova synonyma, aby v textu nedochézelo k opakovani (napf. ,.komplet” - ,oufit®).
Proto tedy anglickd slova pouzivam v textu jen zifidka a jen v piipad¢ nutnosti. Mohu ale
zavzpominat: kdyz jsem pracovala v Casopisu Marianne, tam bylo pfimo zakézané pouzivat
slova jako ,,outfit®, ,,top* (halenka) nebo ,,cool”. V Elle jsme zase nem¢li zbyteéné pouzivat
ptivlastiiovaci zdjména (napt: ,,ve svych Satech®, ,,moje pozornost®), nebot’ jsou pry ¢im dal

Cast€j$im jevem v dusledku Spatnych piekladt z anglictiny...

Jak je ztéchto vypovédi patrné, potvrzuje se to, co jsem konstatovala vyse — Ze

pouzivani anglicismi v médiich se odviji od cilové skupiny, na kterou je Casopis zaméfen.
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adsi publikum vyzaduje ,.svétovou* mluvu, takze anglicismy redakce musi sama pouziva
Mlad blik d t “ mluvu, tak 1 dak t
— jedna se ale stale ve vétSi mife o terminy, které nelze jednoduse nahradit Ceskym

ekvivalentem.

Plati také vétSinou piima umeéra, ze ¢im mladsi je cilova skupina daného média, tim
mlads$i jsou 1 clenové redakce. Star§i a zkuSengj$i redaktofi jsou vétSinou jazykoveé
vzdélangjsi, proto jsou vice citlivi na to, jaké vyrazy pouzivaji. Mladsi redaktofi jsou mnohem

tolerantnéjsi a otevienéjsi cizim vyrazim.

Co je ale ze vSech vypovédi patrné nejvice, je to, ze anglicismy vSichni redaktofi
pouzivaji dle svych slov s mirou a limituji se na ptipady, kdy je to nevyhnutelné. Nikdo z nich
nepouziva vyrazy bezucelné, jen proto, aby néjaky anglicismus pouzil. Seridoznéjsi média
zaméréna na starSi publikum voli anglicismy vyhradné jen v pfipadé potfeby — nékterd primo
anglicismy ,,di lusso® zakazuji své redakci pouzivat. To je myslim hlavnim klicem

k zodpovézeni otdzky, pro€ je vyskyt anglicismil v ¢eskych médiich tak omezeny.

4.3 Anglicismy ve vybranych italskych médiich.
4.3.1 Proc casopisy?

Piejdéme ale opét k italskym médiim. Na samotny uvod je nutné, aby zdtvodnila, pro¢
jsem si pro analyzu anglicismi v médiich vybrala pravé ¢asopisy, a ne celostatni deniky - a
pro¢ pravé nasledujicich ¢trnact titulli. Divody volby cCasopistt jsou dva: zaprvé, tiSténé
magaziny maji mnohem vétsi Ctenafskou zékladnu nez deniky - at’ uz celostatni, regiondlni
nebo zdarma distribuované ve velkych méstech. Zadruhé, nejenze jsou ¢asopisy mnohem vice
¢tené nez noviny, ale také jsou ¢teny mnohem SirSim spektrem publika. Zatimco noviny cte
ptedevsim vetejnost ve sttednim véku a s vyssi urovni vzdélani, magaziny jsou naopak Cteny
vSemi vékovymi kategoriemi, v¢etné mladeze a seniorli, u nichz nelze ptepokladat dobrou
znalost anglictiny. Pfikladam tabulku ctenosti rozdélenou na denni tisk a Casopisy, kde

uvadim i rozdéleni podle vékovych kategorii, urovné dosazeného vzdélani a regiond.
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PREHLED CTENOSTI DENNIHO TISKU A TISTENYCH MAGAZINU

Deniky

Vékova skupina ¢tenaiti denikil

Procento dotazanych v dané skuping

18-24 70,3
25-34 72,6
35-44 73,7
45-54 68,1
55-64 55,2
nad 64 let 483

Dosazené vzdélani ¢tenaiu denikt

Procento dotazanych v dané skupiné

Vysokoskolské 85.6
Stiedoskolské 82,0
Zékladni 56,5

Zivotni uroven ¢tenaiu denik

Procento dotazanych v dané skupiné

Vysoka 83,0
Stiedni 77,4
Nizka 49,5

Prodej denikt dle regiont

Procento dotazanych v dané skupiné

Sever Italie 75,2
Stred Italie 67,7
Jih Italie 49,9

55

Veskera data jsou pievzata z tabulek z publikace La stampa italiana nell’eta della TV. Dagli anni Settanta a oggi.
CASTRONOVO, Valerio, TRANFAGLIA, Nicola (a cura di).. Editori Laterza, Bari, 2008, 1. vydani, str. 635-638. Data

vychazeji z prizkumu spoleénosti Isegi z roku 1999.
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Casopisy — tydeniky (t&ch je v Italii mezi Casopisy nejvice)

Vékova skupina ¢tenaiti tydenikd

Procento dotazanych v dané skupiné

14-17 66,6
18/24 66,5
25-34 59,0
35-44 59,8
45-54 554
55-64 47,7
nad 64 let 39,1

Dosazené vzdélani ¢tenaiu denikt

Procento dotazanych v dané skupiné

Vysokoskolské 61,0
Stiedoskolské 66,1
zakladni 59,4

Deniky v Italii &te denné pouze 39,6 % Itala™

a toto Cislo neustdle klesd. Zvyk
pravidelné Cist noviny mé pfitom vice muzi nez zen (76,7 % ku 55,5 %"). Jak je z tabulky
patrné, nejvice se jedna o osoby ve véku 35 az 44 let a predevsim o osoby s vys§im vzdélanim
Zijici na severu Itdlie. Tydeniky &te v Italii pravidelnd 54 % obyvatel®®, 58 % &tenafi
predstavuji Zeny™ a jedna se predeviim o osoby s primé&mym vzd&lanim. Ackoli i jejich
ctenost rok od roku klesé, tibytek neni tak znatelny jako u denikt. Pokles ¢tenosti deniki je
déan tim, ze ¢im dal vice ctenafti chdpe pfednosti internetu. Od novin, které poskytuji
informace s dennim zpozdénim, piechdzeji na jejich internetové verze nebo k jinym
zpravodajskym serveriim, které mohou rychle reagovat na nové udalosti a informovat o nich
okamzité. Barevné magaziny s krasnymi fotografiemi ve formatu A4 lze nahradit tézko, takze
Ctenafi tisténych casopisti nemaji kam utéci. Kromé toho, velkd ¢ast Ctenafstva je tvotfena

star§imi generacemi, které internet nemaji. Navic, jak trefné popisuje publikace La stampa

56 CASTRONOVO, Valerio, TRANFAGLIA, Nicola (a cura di). La stampa italiana nell’eta della TV. Dagli anni
Settanta a oggi. Editori Laterza, Bari, 2008, 1. vydani, str. 630.

37 Tamtéz.

58 Tamtéz.

59 v
Tamtéz.




italiana nell’eta della TV. Dagli anni Settanta a oggi®’, k Gasopisim za¢ne &tenaie po letech
pravidelného kupovani vazat vérnost a citové pouto, které se da jen tézko pretrhnout. Noviny
slouzi k poskytovani aktualnich zprav, kdezto ¢asopisy maji dlouhodobou platnost — 1idé si je
pujcuji navzajem, schovavaji si je, vraceji se k nim (v piipad€ kulinafskych Casopist tieba
pravidelng), nevyhazuiji je. Jak uvadi tataz kniha®', Italové drzi svétovy primat v nakladovosti
tydennich periodik s cifrou sahajici az k 20 milioniim kopii, tedy cca 30 kopiim na sto
obyvatel. Prodanych kusi je pfitom zhruba 15 miliont. Pro srovnani, prodanych kusti novin je
pramérné 6 251 000 (data vychézeji z prizkumu roku 1992-93). V nasledujici kapitole
uvadim struény ptehled casopist, které jsem si pro praci vybrala, 1 sjejich Ctenosti a

nakladovosti.

3. isi zoni i ’
4.3.2 TV Sorrisi e canzoni, Oggi, Gente, Panorama, L espresso, Donna moderna,
Gioia, Amica, Tu, Ragazza moderna, Best Movie, Casa facile, Cucina moderna a Casa in

fiore - struény popis vybranych periodik

TV Sorrisi e canzoni je tydenik, ktery je jednim z nejétenéjSich ¢asopist na italském
trhu a nejctené;si tydenik viibec — kazdy tyden je vydavan v ndkladu okolo 1,1 milionu kopii
(v unoru 2008 to bylo 1064 701 kopii®). Je to v podstaté televizni program, ktefi tvofi
polovinu celého ¢asopisu, doplnény o ¢lanky a aktuality ze spolecnosti a svéta televize, hudby
a filmu. Diky probiranym tématum a svému hlavnimu zaméfeni je ¢ten skuteéné Sirokym
spektrem ctenail,, cemuz odpovida i jazyk, ktery je jednoduchy a ptistupny. Ekvivalentem

v CR mu miize byt Tydenik Televize.

Oggi je velmi oblibeny spolecensky tydenik s dlouhou tradici (od roku 1945), jeho
naklad je 681 000 kopii tydn&® a do pravidelnych rubrik patii zpravy z déni v Italii a ve svétd
(politika, spole¢nost, ¢erna kronika), komentéie, bulvarni ¢lanky o znamych osobnostech a
rozhovory. Nechybé&ji ovSem ani kulinafské recepty ¢i novinky ze svéta mody. Svym stylem
je podobny nasemu casopisu Kvéty nebo Sedm (které by ale musely byt tiikrat tak

objemng;jsi). Jeho jazyk je jednoduchy, &teni ma piinaset odlehdeni a zabavu®, témata jsou

60 CASTRONOVO, Valerio, TRANFAGLIA, Nicola (a cura di). La stampa italiana nell’eta della TV. Dagli anni

Settanta a oggi.. Editori Laterza, Bari, 2008, 1. vydani, str. 348.

o1 CASTRONOVO, Valerio, TRANFAGLIA, Nicola (a cura di). La stampa italiana nell’eta della TV. Dagli anni
Settanta a oggi.. Editori Laterza, Bari, 2008, 1. vydani, str. 349.

Wikipedia.it [online]. Dostupné z: <http://it.wikipedia.org/wiki/TV_Sorrisi_e Canzoni>

Wikipedia.it [online]. Dostupné z: <http://it.wikipedia.org/wiki/Oggi_(rivista)>

,»11 settimanale Oggi ¢ una periodico per una lettura leggera ma contemporaneamente vi accompagna
I’offerta di molti servizi e articoli.* Giornali locali.it [online]. Dostupné z:
<http://www.giornalilocali.it/riviste/gioia.htm>
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zpracovana co nejsrozumitelnéji. Je to v postaté casopis pro celou rodinu a primérného
Ctenare.

Gente je tydenik se Ctenosti a naplni témét totoznou s Casopisem Oggi (tedy okolo
670 000 vytiskd tydné). Pfinasi zpravy z domova a ze svéta, komentate, reportaze, portréty a

rozhovory s osobnostmi a novinky ze svéta Soubyznysu.

Panorama je politicko-zpravodajsky tydenik s ndkladem okolo 503 000 vytiski
tydn&®, ktery by se dal pfirovnat k Geskému Tydnu nebo MF Plus. P¥inasi zpravy, analyzy,
reportaZze, rozhovory a komentaie z domova 1 ze svéta. Cilem vydavatelstvi Mondadori je
ucinit z ¢asopisu prvni ,newsmagazine® typu némeckého Der Spiegel. Cilova skupina
tydeniku Panorama je vzdélanéjsi ¢ast Ctenafstva, Ufednici, manazeti a majitelé firem a toto

zameéteni také urcuje jeho jazyk, ktery je sofistikovanéjsi a odbornéjsi.

L’espresso je piimym konkurentem Panoramy — rovnéZz se jedna o politicko-

zpravodajsky tydenik a jeho naklad je okolo 395.000 vytiski tydn&®.

Donna moderna — je nejcténéjsi tydenik pro zeny, naklad byva uvadén 445.000
vytiskil. Je na trhu jiz od roku 1985 a obliben je nejen kvuli Siroké Skale témat a zajimavym
¢lanktim, ale i diky pfilohdm, které pravidelné vychdzeji (Casa idea a Donna in forma).
Hlavnimi tématy jsou moda, krasa, zdravi, vztahy, rodina, déti, tipy na vybaveni domacnosti,
kulinafské recepty ad. Grafika i podani ¢lankt odpovidd tomu, Ze je zaméfen na starsi
veékovou skupinu. Dal by se svym stylem piirovnat k cesky ¢asopisim Katka nebo Blesk pro

zeny.

Gioia je rovnéZz jeden znejklasictéjSich tydenikli pro Zeny a zaroven 1 jeden
z nejoblibenéjsich. Jeho naklad se v dnesni dobé pohybuje na hranici okolo 300.000 vytisk.
Oproti Donna moderna je modernéj$i, vice zaméfeny na mladsi Zzeny a tomu odpovidaji i
témata: probiraji se mnohem vice zahranicni celebrity a déni ve svété, stranky obsahuji vice
fotek a mody. Dal by se piirovnat k &eské Zené a Zivot. Zenskych tydenikil je na italském trhu
cela desitka (Amica, Anna, Bella piu, Intimitd, Donna Moderna, Grazia, Guida Cucina,
Confidenze, Tu) a dohromady tvofi cifru ve vysi az 3,24 miliont kopii tydné. To je 20 % ze
vSech tydenikil na italském trhu a suma az ttikrat vyssi, nez kterou maji dohromady vSechny 4

hlavni zpravodajské tydeniky (Panorama, L Espresso, L"Europeo, Il Mondo).

65
66

Wikipedia.it [online]. Dostupné z: <http://it.wikipedia.org/wiki/Panorama_(rivista)>
Wikipedia.it [online]. Dostupné z: <http://it.wikipedia.org/wiki/L%27espresso>
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Ragazza moderna je mésicnik pro mladé divky, ktery vznikl v roce 2000 a stal se zahy
jednim z nejoblibenéjsich Casopist pro mladez. Mési¢né je prodano zhruba 209 000 kopii.
Hlavnimi tématy jsou samoziejm¢ moda, aktuality ze svéta hudby, filmu a televize, slavné

osobnosti, vztahy a poradenské rubriky psychologii a lékatfii. Na ceském trhu je mu

wvewr

Amica — jeden z nejstarSich a nejpopularnéjsich ryze italskych mési¢nikli pro Zeny,
ktery je zdatnou konkurenci mezinadrodnim formatim jako Elle, Cosmopolitan nebo Vogue.
Kromé mody a krasy témata zahrnuji aktuality ze spolecnosti a kultury, aktivity pro volny ¢as,

sport nebo tipy pro rodice s détmi. Néklad je zhruba 228.000 vytisk.

Tu — moderné pojaty tydenik pro mladé Zeny, jehoz hlavnim zamétfenim jsou rady
Ctenarkam, jak se modné oblékat, jak peCovat o své t¢lo a tvar a také samoziejmé sviyj vztah.
Néklad je zhruba 301.000 vytiskli. Na naSem trhu je mu podobna Joy, jen s tim rozdilem, Ze
se jedna o mésicnik.

Casa facile je jeden ze ¢ty hlavnich periodik o bydleni (vedle Brava casa, Cose di casa

a Casaviva) s ndkladem zhruba 250.000 vytiskti mésicné. Je uren v§em vékovym kategoriim.

Cucina moderna vychdzejici v mé&si¢ni periodicité¢ je jeden z mnoha kulinafskych
Casopist, jejichz hlavni naplni jsou recepty a rady pro vSechny zanicené kucharky a kuchare.

Naklad je 372.000 kusi.

Casa in fiore je mési¢nik pro vSechny zahradniky a milovniky rostlin, ktery pifinasi
tipy a rady pro spravné péstovani rostlin a doporuceni, jaké rostliny kupovat a sdzet v daném

mésici. Je urcen Sirokému spektru ctenait a naklad je 167.000 vytiska.

Best Movie je na trhu relativné¢ mlady casopis o filmu a déni kolem néj (vznikl v roce
2002) — mési¢né piinasi informace o novych filmech v kinech a portréty filmovych osobnosti.
Je ur€en spiSe pro mladsi vefejnost, je moderni a dynamicky nejen svym stylem a designem,
ale 1 jazykem. Spolu s ¢asopisem CIAK je jedinym odbornym filmovym magazinem na
italském trhu (na ¢eském trhu je nyni uz jen Cinema). Jeho naklad a zarovein i prodejnost se
pohybuje okolo 113 000 kust (nezvykla shoda ¢isel dokazuje, ze si drzi svoji vérnou skupinu
Ctenait, ktefi jej pravidelné odebiraji).

Jak je z toho vyctu patrné, vybrala jsem si 14 ¢asopisil, z nich kazdy ma jiné zaméteni a
cilovou skupinu. Nejodbornéjsi jsou tydeniky Panorama a L’espresso, nejpiistupngjsi TV
Sorrisi € canzoni a zdjmové Casa facile, Cucina moderna a Casa in fiore, jeZ jsou urc¢ené pro

Siroké spektrum ¢tendit od mladych Zen po seniory, a diky velmi oblibenym tématim a
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jednoduchému zpracovani (recepty, popisky, navody) nevyzaduji intelektudlni cinnost.
Damské casopisy Donna moderna, Gioia a Amica patii mezi nejcténéjsi ¢asopisy pro
damskou skupinu vibec a jsou zaméfené na Zeny ve véku 20 az 60 let®’. Tu a Amica jsou
cilené spiSe na mladsi zeny se z4jmem o mddu, Ragazza moderna zase na mladé divky zhruba
do 20 let. Best Movie je tematicky, zajmovy casopis pro mladé filmové fanousky. VSechny
tyto Casopisy jsem pribézné kupovala béhem poslednich Ctyt let, takze mam k dispozici rizna
vydani z leto$niho roku a z let 2008, 2007 a 2006. Specificka jsou vydani Casopisii Amica a

Gioia, které pochazeji z 90. let.

4.3.3 Vyskyt anglicismii ve vybranych 13 titulech vydanych v poslednich 4 letech

Nemusela bych tato periodika sledovat pravidelné¢ kazdy mésic, aby bylo patrné, jak
Casto se v nich anglicismy vyskytuji. Staci oteviit témét jakoukoli stranku jakéhokoli vydani
za poslednich zhruba pét let, aby bylo patrné, Ze anglicismy italské novinaiské texty doslova
zaplavuji. Ani jeden casopis ze vSech vySe zminénych se anglicismim nevyhnul
(prohlédnutych a prectenych jich mam desitky). A bohuzel, v nékterych Casopisech — a
mnohdy téch nejméné pravdépodobnych, se objevuji vyrazy, které netoleruje ani vétSina

mladych, tedy tolerantnich, Itali.

Cetnost vyskytu anglicismii a také situace a témata, kdy jsou nejvice pouZivany,

zachycuji nasledujici tabulky.

Neni pottebné, abych uvadéla vSechna vydani vSech casopisi — vybrala jsem od
kazdého titulu vzdy jen jeden vytisk z pritbéhu tiiletého obdobi. Jak jsem jiz uvedla, Casopisy
Amica a Gioia vlastnim i ve vydani z 90. let. Srovnani vyskytu anglicismu v téchto dvou
vytiscich s vytisky novéjsimi prinasi skutecné zajimavé zavery.

Tabulky jsou roztazeny do nasledujicich kategorii: nejprve je uveden seznam vSech
anglicismll z konkrétnich vytiskli s Cetnosti jejich vyskytu, oznacenim typu anglicismu,
slovniho druhu a rodu u substantiv. U substantiv uvadim ¢len, tak jak je uveden v textu
(n€kdy neni ¢len vyjadien). Slova vypisuji piesné tak, jak jsou v originalnich textech: nékdy

jsou napsany kurzivou, n€kdy s uvozovkami. Ke kazdé¢ tabulce uvadim shrnujici komentar.

67 Giornali locali.it [online]. Dostupné z: <http://www.giornalilocali.it/riviste/gioia.htm>

56



Nezaznamenavam inzerdty ani slova obsazend v rozhovorech nebo citacich, jelikoz ta
patfi k individualni mluvé konkrétniho jedince resp. spole¢nosti a nesouvisi az tak pfilis

s urovni jazyka redakce.

Neuvadim ani jiz zazitd anglickd slova, kterd se v ital§tiné pouzivaji desitky let, jako
film, sport, bar ad. Zaznamenavdm ale vyrazy jako weekend, fiction, testimonial, cast,
location ad. Prvni z nich totiz mél a stale ma italsky ekvivalent (fine settimana), ktery za cast
mého pobytu v Italii (zacatek 90. let) vmluveé i pisemném projevu Itali jednoznacné
ptevazoval. Fiction, testimonial, cast, location, shopping ad. jsou vyrazy, ke kterym sami
Italové v dneSni dobé nedovedou najit synonymum, jelikoZz jsou, pravda, Céstecné
specifickymi terminy ze svéta filmu a televize (Soubyznysu obecné). Nicméné jejich
pouzivani se v dnesni dobé velmi rozsitilo a italsky ekvivalent by se strochou invence
rozhodné nasel (cast — protagonisti, complesso/elenco artistico, attori nebo attrici;
testimonial — garante, faccia (di una marca); location — luogo delle riprese, ambientazione;
fiction — (dle kontextu) romanzo, serie, programma atd.). Navic vyrazy fiction a location jsou
v italStin€ docela nové — na rozdil od cast a testimonial je neuvadi ani Dizionario italiano ceco
z roku 2001%. Slovo shopping (hlavné ve spojeni fare (lo) shopping) se sice rovnéz pouziva

jiz dlouhodobg, ale 1 u néj nyni mizeme zaznamenat mnohem $irsi a ¢etnéjsi uzivani.

Pfi vypisovani jsem méla dilema, zda néjak speciadlné¢ oznacovat slozené vyrazy. Ve
slovech typu weekend/bestseller/showgirl/popstar, green card/politically correct/oriental look
a piano snack/elettro stress/beauty cura je totiz znacny rozdil. Prvni skupina jsou vyrazy,
které tvoii kompaktni celek — uvadim je tedy jen jako jedno substantivum. Druhé skupina je
nejcastéji tvorena spojenim substantiva a adjektiva, pfi¢emz v mnoha piipadech jsou tato
adjektiva ve slovech navic - substantivum by mohlo fungovat ve stejném vyznamu i samo o
sobé. Takze uvaddim oboji a slova i1 zvlast pocitam. Tieti skupina obsahuje slozeniny
kombinované italskym a anglickym slovem, takze tyto slovni druhy také uvadim oba, ale

slovo pocitam jen jako jednu polozku, jelikoz se jednd jen o jeden anglicismus.

V Cetnosti vyskytu u konkrétnich slov uvadim vzdy pocet slov obsazeny v celém
vytisku. Pokud se jeden vyraz opakuje vicekrat v jednom ¢lanku a jedné se o termin, ktery je

pro clanek zasadni, vypisuji jej jen jednou.

68 KOLEKTIV autort. Dizionario CECO. Italiano-ceco. Italsko-Cesky. Fin Publishing, Olomouc, 2001, 1.
vydani.
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Za tabulkami nésleduje shrnujici komentat. Uvadim nckolik nejméné obvyklych a
n¢kdy az bizarnich slov pfimo v konkrétnich vétach. Poté uvadim tabulku s odpovédmi

vybranych rodilych italskych mluvcich, které jsem poprosila o komentadt k vybranym

anglicismliim a také o komentar k anglicismim v obecné roving.

TV SORRISI E CANZONI (4.7.2009)

Anglicismus Pocet opakovani Typ anglicismu: Slovni druh: Rod substantiva:
N - neadaptovany | S - substantivum M - muzsky
A - adaptovany A - adjektivum F - Zensky
K - kalk V -sloveso ? - ¢len neuveden
ADYV - adverbium
X+Y - sloZenina

Show News 1x N S+S ?
(delle/le) Star 2X N S F

Flop 1x N S ?

Love story 1x N S ?
(dello) Star system 1x N S+S M
(una) Overdose 1x N S F

(del nuovo) Show 1x N S M
(pelle nata) ,,Black* 1x N A

,Moonwalk* 1x N S M
Mixare 1x A \%

Black music 1x N S ?

(un) Thriller Ix N S M

(del) Pop 1x N S M

(1) Tabloid 1x N S M

(il gigantesco) 1x N S M
Ranch

(con dei) Teenager 1x S M

(nel suo) Ranch- 1x S+S M
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luna park

(dello) Showbiz 1x N S M
Luna park 1x N S ?
(sul) Set 5x N S M
(di uno) Spot 1x N S M
(il) Brand 1x N S M
(la) Popstar 2X N S F
(una 2X N S F (zalezi ale na
giovanissima/una) kontextu)
Fan

(un) Jet 1x N S M
(un) Camper 1x N S M
(1) Testimonial 1x N S M
(nel) Cast 2x N S M
(della) Fiction 1x N S F
(i1) Look 1x N S M
(al) Top (della) 1x N S M
(un) Mix 1x N S M
(del) Gossip 2X N S M
(il) Detective 1x N S M
Made in (Clerici) 1x N A+PREP

(gli) Share 1x N S M
(dello) Show 1x N S M
(gli altri) Network 1x N S M
(il nostro/il) Target 2x N S M
(film) Horror 1x N S M
(il mio) Partner 1x N S M
Sexy 1x N A

(i1) Bookmaker 1x N S

(i1) Weekend 1x N S M

9]
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(tutto) High-tech 1x N A
(nel) Backstage 1x N S M
(dei 4) Look 1x N S M
(il) ,,Crash* 1x N S M
(la) Showgirl 1x N S F
(sulle) Cover 1x N S F
(i) Talent-show 1x N S M
(fare) Jogging 1x N S ?
(1") Identikit 1x N S M
(il) Day hospital 1x N S M
(lo/agli) Spray 2x N S M
(agli) Shampoo 1x N S M
(al vostro) Decoder 1x N S M
(un) Manager 1x N S M
(un) Mix 1x N S M
(la) Blogger 1x N S F (dle kontextu)
(acquistare in) Pay 1x N V+PREP+S
per view
(lo) Shopping 1x N S M
Celkem
74 anglicismi Nejfrekventovanéjsi: 73 65 substantiv Ze substantiv:
/174 stran Fan neadaptovanych 5 adjektiv 53 muzskych
Casopisu Gossip 1 adaptované 2 slovesa (mixare, 9 Zenskych
/90 stran textu Set sloveso (mixare) pay) zbytek ¢len
Star 2 pi‘edlozky (in, nevyjadieny
per)

Casopis TV Sorrisi e canzoni je, jak jiz bylo uvedeno, nejétenéjsim tydenikem v Italii
vilbec. Svym zaméfenim by mél byt urcen v§em vékovym kategoriim. Z praxe vim, Ze tiStény
televizni program skute¢né Ctou a pravidelné kupuji ptedevsim starSi lidé a dichodci, kteti

sleduji televizi velmi ¢asto a potiebuji mit piehled o tom, kdy se co vysila. Tyto ¢asopisy ¢tou
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1 kvali ¢lanklim, kde se dozvédi novinky o svych oblibenych seridlovych hvézdach, co se
chysta atd. Mladi lidé uptfednostiiuji spiSe internetové televizni programy, které jsou mnohem
spolehlivéjsi.

Témét polovinu Casopisu zabira televizni program, takZze mnozstvi anglicismil neni az
tak vysoké jako u jinych casopist, kde je text na dvojnasobném poctu stran. Nicméné, na
zhruba 90 stran textu je 62 anglicisml zna¢né mnozstvi. Vyskytuji se pfedevsim ve ¢lancich o
televiznich, filmovych a hudebnich osobnostech. Zna¢nd ¢ast anglicismii je pouzita
ve ¢lancich o zesnulém Michaelu Jacksonovi (zhruba 14strankovy special), v piehledu
novinek z televizniho a filmového svéta a v ivodnicich u rozhovort. Da se piredpokladat, ze
slova jako star, cast, set, show, showbiz ad. pravidelny ¢tenar jiz ovlada, jelikoz to jsou
vyrazy, které patfi mezi nejpouzivanéjsi anglicismy viibec. Nicméné tabloid, gossip, cash,
backstage, day hospital, flop nebo overdose rozhodné nepatii mezi nejpouzivancjsi a véfim
tomu, Ze velké mnozstvi ¢tenaiti ma s jejich pochopenim problém. Pfipada mi, ze TV Sotrrisi e
canzoni neni v praxi profilovan na takovou cilovou skuoinbu, na kterou je teoreticky zaméten.

A to je bohuzel asi ten hlavni problém.

OGGI (30.9.2007)
Anglicismus Pocet opakovani Typ anglicismu: Slovni druh: Rod substantiva:
N - neadaptovany | S - substantivum M - muzsky
A - adaptovany A - adjektivum F - Zensky
K - kalk V -sloveso ? - ¢len neuveden
ADYV - adverbium
Microtest 2x N S M
(dei / suoi) Fan 4x N S M
(del/il) Killer 2x N S M
(i1) Mobbing Ix N S M
(al) ,,Superbonus* Ix N S M
(@il ,,.Boom™ Ix N S M
(i1) Chat 2x N S M
,,Chattando* 1x A A%
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(dallo) Start 1x N S M
(un) Clic 1x N S M
(un) Handicap 2x N S M
(al) Computer 1x N S M
(del) PC 1x N S M
(i) Reality show 2x N S M
(dei) Reality 3x N S M
(una) Nomination 1x N S F
(il) Leader 3x N S M
(dello) Stress Ix N S M
Talk-show 2x N S ?
(dei) Mass media Ix N S M
(al) Cast Ix N S M
(1) Exploit 1x N S M
,,Class action* 1x N S ?
(dal) Server Ix N S M
(vivere) Soft Ix N A

(i) Serial killer Ix N A+S M
(quartiere) Ix N A+S

Supervip

(gli) Stand 1x N S M
Online Ix N A/ ADV

Car-pooling Ix N S+S M
(al suo) Blog 1x N S M
(dei/del) Quiz 2x N S M
(delle/1a) Fiction 4x N S F
(la bionda/la) 3x N S F
Showgirl

Spot Ix S ?
(la) Partner Ix S F (zalezi na
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kontextu)

(il vero/in 3x N S M
questo/dello) Show

Laser Ix N S ?
(del) Jet set 1x N S ?
(bellezza) Nature Ix N A

Bad girl Ix N S F
(lo) Slogan Ix N S M
(del) Trend 2x N S M
(questa) Royal Ix N A+S F
family

(il) Massmediologo Ix S M
(la famiglia) Ix A

,, Trash®

(del/al) Serial 3x N S M
,Made in Italy* 1x N A+PREP

Testimonial 2x N S ?
(1") Identikit 2x N S M
(@il) Top 1x N S M
(del) Cartoon Ix N S M
(i) Weekend 1x N S M
(sul/0) Feeling 2x N S M
(registi) Cult 1x N A

(un) Cult 1x N S

(nel) Reality 1x N S

(nella) Hall 1x N S F
(1") Hobby Ix N S

(1) Premier Ix N S

(treno) Hi-tech Ix N A

(il nuovo) Terminal Ix N S M

N
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(un) Manager 1x N S M
Marketing Ix N S ?
News Ix N S ?
(la) Cover 1x N S F
(nel) Monitor 1x N S M
(del) Boss 1x N S M
(il) Latin lover 1x N A+S M
(sul) Fast food Ix N S M
(una/i) Fan 1x N S F/M (dle kontextu)
(della) Band 1x N S F
(la) Privacy 1x N S F
Sneakers 1x N S ?
(una) Soap Ix N S F
(sul) Set 2x N S M
Sexy 3x N A

Lady Ix N S F
(alle) Lobby Ix N S F
(1"effetto) Optical Ix N A

Punk 2x N S M
(la) Popstar 2x N S F
(un) Flirt 2x N S

(un) ,Little Black 2x N S

Dress*

(puntano sul) Dark 1x S

(il) Look 1x S

(nel/dei suoi) 2x N S

Thriller

(la) Star Ix N S F
(i1) Mobbing 4x N S

(i1) Mobber Ix N S

64




(lo) Stress Ix N S M
(i) Mix 1x N S M
(il) Bestseller 1x N S M
E-mail Ix N S ?
Gossip Ix N S ?
(i) Flash Ix N S M
Hard discount Ix N A+S M
(sulle) Citycar Ix N S F
(dei) SUV Ix N S M
(connettermi) Ix N ADV
Wireless
(1) Provider Ix N S M
(una) Password Ix N S F
Cow-boy Ix N S M
(nel) Beauty case Ix F
(un nuovo) Boom Ix S M
Ecologically Ix A
correct
Packaging Ix N S M
Babydoll Ix N S F
(@il) Top 2x N S M
Stretch Ix N S ?
(1) Single 3x N S M
(i1) Budget 1x N S M
(nel/il) Weekend 12x N S M
(del) Clown 1x N S M
Celkem
179 anglicismi Nejfrekventované;jsi: 177 156 substantiv Ze substantiv:
/163 stran Fan neadaptovanych 20 adjektiv 98 muZzskych
Casopisu Fiction 1 adaptovany 1 adverbium 23 Zenskych

65




(chattando) (wireless)

Leader 2 oba rody (dle

Mobbing 1 faleSny 1 predlozka (in) kontextu

anglicismus zbytek &len
Reality (beauty case) nevyjadieny

Sexy
Show
Showgirl
Single
Top

Weekend

Magazin tradi¢né informuje vazné i bulvarné o Zivoté slavnych italskych i zahrani¢nich
osobnosti, o ptibézich ,,0sob z lidu*, ze kterych déld v daném ¢isle hrdiny, o tom, co aktualné
hybalo svétem Soubyznysu a italskou spolecnosti. Anglicismy se objevuji téméf vSude. At je
to ¢lanek o italské volbé Miss, o animovanych filmech a seridlech, o nové slavné partnerské
dvojici, o rozdilu v dopravé mezi Italii a Spanélskem anebo o spisovateli Kenu Folletovi a
jeho nové knize. Jedinou vyjimkou — kdy se anglicismus nevyskytuje ani jednou — je ¢lanek o
divce, kteréd se vylécila z bulimie a anorexie, a ¢lanek o cesté chovanct 1é¢ebného tstavu pro
dusevné choré z Benatek do Ciny. Dokazuje to trend, ktery byl patrny uz pred lety (viz
tabulka a komentéafe k Casopisu Gioia z roku 1998): seridzni a palCiva témata nedovoluji
autorim pouzivat anglicismy, zfejm¢ proto, Ze sami tusi, Ze se to nehodi. Jakékoli jiné téma
neni ale zadnou piekazkou. Jak je zfetelné, pouzité anglicismy patii jednoznacné do skupiny
manglicismu di lusso* a zcela jasn¢ prevazuji substantiva v muzském rod¢. 179 anglicismi na
161 stran je dle mého nazoru alarmujici pocet, ktery dokazuje, stejné€ jako asopis TV Sorrisi
e canzoni, Ze je Casopis jazykové profilovan na jinbou cilovou skupinu, nez pro kterou ma byt

urcen.
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GENTE (29.5.2008)

Anglicismus Pocet opakovani Typ anglicismu: Slovni druh: Rod substantiva:
N - neadaptovany | S - substantivum M - muzsky
A - adaptovany A - adjektivum F - Zensky
K - kalk V -sloveso ? - ¢len neuveden
F - faleSny ADYV - adverbium
anglicismus X+Y - sloZenina

(il) Set 7x N S M
Superstar Ix N S ?

(dei veri/i) Vip 2x N S M

(i) Cartoon 1x N S M

(1) Tabloid 2x N S M

Mr (Pitt) Ix N S M
E-mail 2x N S ?

Sexy 4x N A

Shopping Ix N S ?

Dvd , hard* 1x N S+A ?

Pop corn Ix N S ?

(un) Boss Ix N S M
(nuova/della) Star 2x N S F
Leader 2x N S M

(un) Monitor Ix N S M
(un/dal) Computer 2x N S M

(il) Ticket 1x N S M

(la) Showgirl 1x N S F

(del) Basket 1x N S

(suo effervescente) 1x N S

»Appeal

(in) Tight Ix N S M




Testimonial 3x N S M
(fa pulizie) Part Ix N S+S

time

(il) Cartoon 1x S M
(tratto/nozze) 2x A/ADV

Online

(su) Internet 1x N S M
(sul) Red carpet Ix N S M
(un) Weekend 2x N S M
First lady 2x N S F
(il/un) Relax 2x N S M
Acquagym Ix N S ?
Musical Ix N S ?
Step Ix N S ?
Fitness 2x N S ?
(i1) Raper Ix N S M
Video rap Ix N S+S ?
(il proprio) Sex Ix N S M
appeal

(lo) Stretching 1x N S M
Lap dance Ix N S ?
(1") Holding 1x N S M
Format (televisivi) 1x N S M
(un) Block notes 1x N S M
Trendy Ix N A

(nei/un/il) Weekend 5x N S M
Single Ix N A

(gli) Over 65 2x N PREP.

(lo) Slogan Ix N S

(lo) Show 6x N S

N
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(dal) Cd 1x N
(del/nel/il) Musical 4x N
(una) Fan 2x N
(del) Cast 1x N
(abilissimi) ~ Stunt- Ix N
man

(lo) Spot 1x

(poco/cappellini 2x

davvero) British

(abbigliamento) 1x N
Cult

Stender 1x N
(il) Layout 1x N
Funky Ix N
Stage Ix N
Basket Ix N
(dei) Leggins Ix N
Stroke unit Ix N
Whisky Ix N
(del) Team 1x N
(la) Showgirl Ix N
(una/della) Partner 2x N
(la) Love story Ix N
(spesa/orto)  Self- 2x N
service

(un/il) Mix 2x N
Manager Ix N
(sul) Web Ix N
(icona) Pop Ix N
(i1) Look 2x N
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(gli/due) Scooter 2x N S M
(nei) Paddock 1x N S M
(i) Komfort 1x N S M
Gel Ix N S ?
Oil free Ix N A
Beauty case 1x F
(uno) Stick Ix N S M
(stile) Gipsy Ix N A
(al) Sito 1x K S M
(stile) Patchwork 1x N A
(@il) Top Ix N S
(il nuovo) Game Ix N S
show
(la/una) Fiction 3x N S F
Celkem
126 anglicismi Nejfrekventovanéjsi: 124 102 substantiv Ze substantiv:
/ 158 stran Fiction neadaptovanych 19 adjektiv 78 muzskych
Casopisu Musical 1kalk (sito) 1 adverbium 14 Zenskych
Set 1 faleSny (online) Zbytek Elen
Sexy anglicismus 1 predlozka (over) nevyjadieny
(Beauty case)
Show
Testimonial
Weekend

Jak jsem uvedla v uvodu, slova ptepisuji v ptivodni podobé, tj. napsana kurzivou nebo
v uvozovkach. Oboji znaci to, Ze slova se autoriim zdala pfili§ exotickd na to, aby je nechali
v normalnim pismu. Jak je ale patrné, takto oznacenych slov je minimum, a z toho vyplyva,
ze vSechna ostatni slova autorim ptipadaji zcela normalni, bézna a obvykla. Je ale ,,normalni*
tikat cartoon misto cartoni animati, ticket misto biglietto, block notes misto agenda, over 65

misto sopra 65 nebo oil free misto senz olio? A je vibec potieba tikat weekend misto fine

settimana nebo star misto stella (coz se v textu také n€kolikrat objevuje)?
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V tomto vydani ¢asopisu Gente neni anglicismi takové mnoZstvi jako tfeba v Oggi — ale
zato si myslim, Ze uvedené anglicismy by mohly v mnoha ptipadech obsadit ¢elni mista

pomyslného zebticku téch nejnepochopitelnéjsich spojeni.

Pro srovnani: v jednom vydani tematicky 1 stylové podobného ¢eského ¢asopisu Sedm
(ze dne 30.6.2009) se vyskytovalo celkem 29 anglicismi®. Pfi¢em jsem pocitala i slova
adaptovana a jiz zab&hla jako dziny, surfovani, surfar, popovy ad. Zadny z anglicismii nebyl
pouzit bezdivodné — slova jako outfit, sexy, sms, sprejer, blog, trend, gayové, modni show,
show, on-line, developerska (firma), platforma (typ podpatku), peeling, relaxace, know-how,
wellness, showbusiness a spoiler (u auta) maji své opodstatnéni a jsou uzity zcela na svém
misté¢ jako terminy v daném oboru (kosmetika, moda, auta, podnikatelstvi). Jedinymi
zbyte¢nymi slovy je populdrni in, které pouzivaji uplné vSechny casopisy (jakym jinym takto
kratkym a struénym vyrazem je ale lze nahradit?) a vyraz singles (1idé, co Ziji bez partnera),
které zazn€lo v rozhovoru a plisobilo v ném znaéné nepatficné. Nékomu by mohl vadit 1
nazev stalé rubriky Pretty Woman (ur€ené, jak jinak, pro Zeny), ale vzhledem k tomu, Ze jedna
z dalsich rubrik se nazyva Dolce Vita, je jasné, Ze se redakce inspirovala nazvy nestarnoucich

pocinll svétové kinematografie.

PANORAMA (7.8.2008)

Anglicismus

Pocet opakovani

Typ anglicismu:
N - neadaptovany

A - adaptovany

Slovni druh:
S - substantivum

A - adjektivum

Rod substantiva:
M - muzsky

F - Zensky

K - kalk V -sloveso ? - ¢len neuveden
ADYV - adverbium
X+Y - sloZenina
Heavy metal 1x N S ?
Compact disc 1x N S ?
(della) Band 1x N S F
(del) Metal 1x N S M
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Casopis Sedm mé b&zné& okolo 80 stran, Gente okolo 160. Pro adekvatni srovnani je tedy potieba pocet
anglicismil v Ceském Casopise vynasobit dvémi: ackoli vysledna cifra je ryze teoretickd (anglicismti by mohlo
byt mnohem méné nebo vice), i tak se dostdvame na Cislo 60, coz je mén¢ nez polovina anglicismi v ¢asopise
Gente.
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(i/mel) Cd 3x N S
(degli) Zombie 1x N S
Business 1x N S
(la) Task force 1x N S+S
(i) Computer 1x N S
(le) Royalty 1x N S
Politically correct 1x N ADV+A
(una  produzione) 1x N A
Fiction

(la) Social card 1x A+S
(1") Aeroboom 1x A+S
(compagnie/tariffa) 4x N A
Low cost

(gli) Under 25 1x PREP.
Look (gioioso) / 2x S
(nude) Look

(le) Lobby 1x N S
(gli) Advisor 2x N S
Partner 1x N S
Business 1x N S
,,Point to point* 1x N A
(degli) Hub 1x N S
(al) Management 1x N S
Leasing 1x N S
(una) ,,New 1x N A+S
company*

(un/i/dal) Manager 9x S
(la) Newco 2x S
(una) ,,Bad 2x N A+S
company*
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Frequent flyer 1x N ?
Hostess 1x N F
(del) Computer 1x N M
(una/alla) Standing 2X N F
kation

(della  normativa) 1x N F
Antitrust

(ai) Container 1x N M
(del) Secret service 1x

(dalla/della) 2x F
Security

(un) Software 1x N M
(telefono) Cordless 1x N

Under 20 1x N

(dal giovane) 1x N M
Partner

Stress 1x N ?
(sui) Future 1x N M
Cricket 1x N ?
Rally 1x N ?
(un) Mix 1x N M
(una) Citvar 1x N F
Flap 1x N ?
,»Plug in“ 1x N M
(allo) Show 1x N M
Showman 1x N M
(i1) Leader 6x N M
Cover 1x N ?
(uno) Sponsor 1x N M
Network 1x N ?

~
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Siti web 1x K S M
(alla) Nomination 2X N S F

(la sua) Leadership 1x N S F

(il) Boom 1x N S M
Internet 1x N S ?

Daddy 1x N S ?

Make.-up 1x N S ?

(lo) Slogan 1x N S M
Hard discount 1x N A+S ?

(ipermercato) 1x N A+S

., Lower cost*

(1) Big (dei 1x N A

supermercati)

Online 1x N A

Web 1x N S ?

(di buon) Design 1x N S M
(1) Ok 1x N S M
(dell”) Antitrust 1x N S M
Marketing 1x N S ?

,Iron fertilization‘ 1x N S+S M
(la) Privacy 4x N S F
(fare) West 1x N S

Residency 1x N S

Under 30 1x N S

,Community 1x N S

garden®

Performer 1x N S ?

(famoso) Skipper 1x N S

(del) Serial 1x N S

(gli) Smoking 1x N S
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(i) Tweed 1x N S M
(i) Casting 1x N S

Beach party 1x N S

Made in Italy 3x N A+PREP+S

(dei) Tycoon 1x N S M
(la) New entry 1x N A+S F
Exploit 1x N S ?
(@i1) Flop 1x N S M
(gli/degli) Studios 2x N S M
(nel/del) Musical 2x N S M
(1) Outsider 2x N S M
(il) Gossip 1x N S M
(unica/una) Star 2x N S F
(del) Music 1x N S+S M
business

(le) Hit 2x N S F
(del) Superhit 1x N S M
(della) Dance 2x N S F
(nel) Reading- 1x N S+S M
concerto

(del) Outlet 1x N S

(nel) Cast 1x N S

One-man-show 1x N S ?
(al suo) Blog 1x N S M
Killer 2x N S ?
Dvd 1x N S ?
(un) Best-seller 1x N S M
(la) Copywriter 2x N S F
(una) Dogger 3x N S F
(un) Optional 1x N S M

~
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(al) Supermarket 1x N S M
(invettiva) Rap 1x N S M
Under 30 1x N PREP.
American dream 1x N S ?
(vecchi) Poster 1x N S M
(un) Reality 1x N S M
(@l futuristico) 1x N S M
Terminal
(i1) Rock club 1x N S
Trendy 1x N A
(della) Cover story 1x N S+S F
Sunshine state 1x N S+S
(i1) Columnist 1x N S M
(il tratto) 1x N S+A
Commercial-chic
Sexy 1x N A
Very cheap 1x N A+A
Talk-show 1x N S ?
»Skyrocketing* 1x N S ?
(dei/al) Komputer 2X N S M
(al) Jogging 1x N S M
(da) Rapper 1x N S M
(degli) Spray 1x N S M
(il) Trolley 1x N S M
Celkem
189 anglicismii Nejfrekventovanéjsi: 188 163 substantiv Ze substantiv:
/ 182 stran Blogger neadaptovanych 22 adjektiv 76 muZzskych
Casopisu Leader 1 kalk (siti web) 3 adverbia 37 Zenskych
Low cost (politically, 2x zbytek €len
under) nevyjadieny
Manager
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Made in italy

Z tabulky je patrné, ze anglické vyrazy v tomto Casopisu jsou trochu jiné povahy nez
v dosud uvadénych magazinech. Pfevazuji slova z politické, ekonomické a védecké
terminologie. Nic to vSak neméni na tom, ze jsou hojn¢ pouzivany ne ve smyslu
nenahraditelného terminu (jako je tieba computer, royalty, sponsor, manager, lobby,
software, leasing), ale ve smyslu synonyma k existujicimu, ale nepouzitému italskému
vyrazu. Viz boom economico, telefono cordless, security, secret service, company, low cost
ad. (versus pouzitelné prosperita economica, telefono senza fili, guardia, servizio segreto,
societa/azienda/ditta, basso costo ad.). Velmi pocetnd je 1 skupina béZnych anglicisml
(daddy, standing ovation, advisor, look, under XY (vékové skupina), future, mix ad.), které
neoznacuji néjaky slozity mechanismus, ale zcela bandlni véci a abstrakta — a pfesto jsou
vyjadieny anglicky. Ziejmé z toho davodu, Ze c{tenarskd cilovd skupina casopisu —
byznysmeni, manaZzefi, politici — anglitinu ovlada, a tak je potieba se ji pfizptisobit. Nebo

spiS na ni ud¢lat dojem?

Z gramatického hlediska je velmi zajimavé, ze vétSina vyrazi slozenych ze dvou slov,

tedy sloZenin, se skute¢né chova velmi neitalsky — drtiva vétSina z nich ma ,,hlavu* vpravo...

L’ESPRESSO (7.8.2008)
Anglicismus Pocet opakovani Typ anglicismu: Slovni druh: Rod substantiva:
N - neadaptovany | S - substantivum M - muzsky
A - adaptovany A - adjektivum F - Zensky
K - kalk V -sloveso ? - ¢len neuveden
ADYV - adverbium

Copyright Ix N S ?
(la normativa) Ix N A
Antitrust
(dell) intelligence Ix N S F
(militare
americana)
Interrogator Ix N S ?
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(vendeta) On line 1x N A

(la) Lobby 1x N S M
(il/1a) Leader 2x N S M/F (dle kontextu)
(del) Black out 1x N S M
Beach-volley Ix N S+S ?
(un) Kit Ix N S M
(il) Plaid 1x N S M
(i) Display Ix N S M
(del) Block 1x N S M
Exctasy Ix N S ?
(la) Break-dance 2x N S+S F
(lo) Skateboard Ix N S M
(al) Ring Ix N S M
Tecno news Ix N S ?
(un) Partner 2x N S M
(1) Siti Web 2x N S

Dvd 1x N S ?
Cyber-dissidenti Ix N Prefix+S ?
(lo/uno) Slogan 2x N S M
(il) Gap 1x N S M
(sul) Ring Ix N S M
Sparring partner Ix N A+S ?
(dei) Coach Ix N S M
(dello/suo) Staff 3x N S M
(dei/i) Clan 5x N S M
(del/il) Boss 3x N S M
(molto) Racket 1x N A

(un) Match 2x N S M
(un) Rapper 1x N S

J
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Green card Ix N A+S ?
(gli) Uppercut Ix N S M
(suo/sui) Blog 2x N S M
Week end Ix N S M
(nella/della) Hit 2x N S F
parade

(movimento) Gay 1x N A

Gay TV Ix N S+S ?
Sexy Ix N A

Newsletter 1x N S ?
(sulla) Tax shelter Ix N S+S F
Leader 1x N S ?
(il festino) Hard Ix N A

(un) Think tank Ix N V+S M
(un) Count down Ix N S

(i1) Business 2x N S

(gli stati) No war Ix N A

Trip-hop Ix N S ?
(il/al) Musical Ix N S M
(un) Look casual 1x N S+A M
(al/il) Budget 2x N S M
(i) Lifting 1x N S M
Take-away 2x N S ?
(il gioiello) Liberty Ix N A

Downtown (¢ stata) Ix N S F
(le) Freeways 1x N S F
(atmosfera) Chill Ix N A

out

(della) ,,World 1x N S+S F

music”
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(la) Star 3x N S F
(@il) Pop Ix N S M
(un) Thriller 1x N S M
(alla) ,,Film school” 1x N S+S F
(un) ,,Cult-movie* 1x N S M
(generazione) Ix N A

Underground

(sul) Set 5x N S M
(personaggi) Dark Ix N A

(lo) Stress 2x N S M
(gli) Studios Ix N S M
(i1) Monitor Ix N S M
(la) Band 2x N S F
(dell”) Heavy metal Ix N S M
(del) Rock Ix N S M
(un) Best seller 2x N S M
Trash metal Ix N S ?
(dal) Punk Ix N S M
(dall”) Hard-core 2x N S F
(un) Mix 1x N S M
(intonazione) ,,Hot” Ix N A

Fantasy Ix N S ?
(il) Background 1x N S M
(il) Sequel 1x N S M
(un) Serial killer 1x N S+S M
Detective killer Ix N S+S ?
(del) Poker Ix N S M
(il) Target 1x N S M
Strike Ix N S ?
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Fashion reporter Ix N S
,,Total look* 1x N A+S
(dei) Social Ix N A+S
network

(delle) Dot-com 1x N S
(i) Chief executive Ix N S
officer

Banner Ix N S
(i) Link 1x S
(dettagliatissimo) 1x S
Feedback

(i) Partnership Ix N S
(gli) Sponsor Ix N S
Cyber Ix N Prefix
(un) Account Ix N S
(lo) Scanner 1x N S
High-tech Ix N S
Hard disk Ix N S
Speaker Ix N S
Bye bye Ix N Citoslovce
Computerizzata Ix A v
(i) Laser Ix N S
(tecnologie) Low Ix N A
cost

Stepper Ix N S
East — West Coast Ix N A+S
Girl-friends Ix N S
Hippies Ix N S
(nella) Top ten Ix N A+S
(delle) Baby gang Ix N S+S
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(dell”) Ordinary 1x N A+S M
people
(nel) Surf 1x N S M
(del) Surfing Ix N S M
(suoi) Spot 1x N S M
(la) Web star 1x N A+S F
(della) Rockstar 1x N S F
Red carpet Ix N S ?
Waterproof Ix N S ?
Eco-lodge 1x N S ?
Eco-friendly Ix N S ?
Show-cooking Ix N S ?
(al) Work in Ix N S+S M
progress
(i1) Brand Ix S M
(negli) States Ix S
Celkem
175 anglicismii Nejfrekventovanéjsi: 174 147 substantiv Ze substantiv:
/150 stran Boss neadaptovanych 21 adjektiv 84 muzskych
casopisu Clan 1 adaptované
P P 2 adverbium 20 Zenskych
Leader vy s .
pricesti trpné
Set (computerizzata) 1 sloveso (think) 2 oba rody (dle
Staff
a 2 prefixy (2x kontextu
St
ar cyber) zbytek ¢len
nevyjadieny

1 citoslovce (bye

bye)

Jazyk magazinu L espresso je velmi podobny ¢asopisu Panorama, coz logicky vyplyva

z jeho totozného zaméfeni. Zpocatku, na prvnich strankach, se ale L espresso chova jinak —

stranky o ekonomickych a politickych tématech jsou v pouzivani anglicisml skromné a je jich

velmi malo. Jak se ale za¢nou témata proménovat a na fadu pfichdzi Soubyznys, technika,

véda, spolecenskd témata tykajici se nejen Italie, ale i USA nebo Velké Britanie, za¢ne

stoupat i pocet anglicismll - a ten je pak pfimo masivni. Na jedné strance jich je mozné
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napocitat tieba 1 deset. Opét je to dlikazem toho, Ze nevazna témata redaktory ziejmé piimo

jako magnet pritahuji k tomu psat uvolnéné a mezinarodné. ..

DONNA MODERNA (1.7.2009)

Anglicismus Pocet opakovani Typ anglicismu: Slovni druh: Rod substantiva:
N - neadaptovany | S - substantivum M - muzsky
A - adaptovany A - adjektivum F - Zensky
K - kalk V -sloveso ? - ¢len neuveden
ADYV - adverbium

News 1x N S ?

Sms 1x N S ?
(dello) Show 1x N S M

(i1) Pocket 1x N S M

(un nuovo) Thriller 1x N S M

(al) Gossip 4x N S M
(delle/le) Star 5x N S F

(dei) Vip 1x N S M
(dei) Reality 1x N S M
(dei) ,,Top five 1x N A+S M

Hot 4x N A

(un) Blog 1x N S M

(le) Celebrities 1x N S F
(nella nostra) 1x N A+S M
Mega-gallery

(del nostro/30) Kit 3x N S M
Gloss 1x N S ?
Blush 1x N S ?
Community 1x N S ?

(1) Must 1x N S M
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(sandalo) Fetish 1x N A

World music 1x N S+S ?
(il) Trench 1x N S M
(della) Designer 1x N S F
(nel/il) Cast 2X N S M
Pole position 1x N S+S ?
Kitesurf 1x N S ?
(uno) Skipper 1x N S M
(gli) Mms 1x N S M
(1"ultima) Cow-girl 1x N S F
Jeep 1x N S ?
Sexy 3x N A

Sito 1x K S ?
(sui) Computer 1x N S M
Kitesurf 1x N S ?
Slip 5x N S ?
Shorts 4x N S ?
T-shirt 4x N S ?
Zoom 1x N S ?
Display 1x N S ?
(diamanti) Brown 1x N A

Spray 1x N S ?
Gel 1x N S ?
(i1) Photoaging 1x N S M
Look 5x N S ?
Beauty 1x N S ?
(gli) Hot pants 1x N A+S M
Jeans 1x N S ?
Fan 1x N S ?
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(una) Fiction 3x N S F
(dello) Showbiz 1x N S M
Sex appeal 1x N S ?
Single 2x N A

Slogan 1x N S ?
(i) Party 1x N S M
(gli) Sponsor 1x N S M
(la) Testimonial 1x N S F
Press-agent 1x N S ?
(del) Marketing 1x N S M
(1) Rumors 1x N S M
(le) Babysitter 1x N S F
Showbusiness 1x N S ?
(sul) Set 1x N S

(il nuovo) Medical- 1x N A+S

drama

Spot 1x N S ?
Videoclip 1x N S ?
(i) Sequel 1x N S M
Business 1x N S ?
(il) Bodybuilder 1x N S M
(lo) Show 1x N S M
Scoop 1x N S ?
(la) Showgirl 1x N S F
(la) Popstar 1x N S F
Energy drink 1x N S ?
Jeans Ix N S ?
(un) Pass 1x N S

(sul) Windsurf 1x N S
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(del) Rafting 1x N S

(un) Weekend 1x N S

Last minute 1x N S ?
(del) Trekking 1x N S M
(lo) Start 1x N S M
Personal stylist 1x N S ?
Gallery-store 1x N S ?
(sulla) Privacy 1x N S F
(del) Wedding 1x N S M
planner

(un) Clic 1x N S M
Relax 1x N S ?
(nello) Stand 1x N S M
(al) Casting 1x N S M
(del) Tour operator 1x N S M
(il) Pc 1x N S M
(i) ,,Backup* 1x N S M
Usb 1x N S ?
Hard disk 1x N S ?
File 1x N S ?
(1) Gadget 1x N S M
(il) Coach 1x N S M
(allo) Stress 1x N S M
(un intervento) Soft 1x N A

(i1) Lipofilling 1x N S M
Day hospital 1x N S+S ?
Antiaging 1x N A

(una) Pornostar 1x N S F
(un) Hair stylist 1x N S M
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(il) Mini beauty 1x F S M
Trendy 3x N A
(uno) Splash 1x N S M
(moda) Baby 1x N A ?
Boxer 1x N S ?
Cardigan 1x N S ?
Trolley 1x N S ?
Maxi shopper 1x N S ?
Card 1x N S ?
Playstation 1x N S ?
(la) Leader 1x N S F
Celkem
149 anglicismii Nejfrekventovanéjsi: 147 134 substantiv Ze substantiv:
/206 stran Cast neadaptovanych 13 adjektiv 54 muzskych
casopisu Fiction 1 kalk (sito) 18 Zenskych
Gossip 1 faleSny zbytek ¢len
Hot anglicismus (mini nevyjdFeny
beauty)
Kit
Look
Sexy
Shorts
Single
Slip
Star
Trendy
T-shirt

Na jazyku ¢asopisu Donna moderna je na prvni pohled zardzejici jedna véc: ¢tenarkam
redakce tyka. Tento jev je zcela pochopitelny a (znac¢né rozsifeny) u Casopist pro mladez (viz
Ragazza moderna, nebo u nés Divka, Top Divky, Bravo ad.). U casopisu ur¢eného pro

generaci star$i, nez je mladez do 25 let, je to ale skutecnost zarazejici. Casopis se na starsi
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cilovou skupinu profiluje zcela jednoznacné: je graficky vyveden velmi klasickou formou,
obsahuje mnohem vice textu nez fotografii, fesi seridzni témata jako rodina, vztahy a déti a
obsahuje dokonce specidlni stranky Il bambino di donna moderna — Il giornale per le mamme
e papa. Ty uréité nejsou cilené na mladé divky ve véku 20 let... Cetnost anglicismi sice
v magazinu neni az tak vysokda, nicméné i1 tak je vzhledem k cilové skupiné jejich pocet
znatelny. Opét predev§im v rubrikach o Soubyznysu, mode, novinkéch ve spolecnosti... Asi

ne nadarmo ma Donna moderna i hodn& &tenafek, které jeho novodobou podobu odmitaji...”"

Pro zajimavost uvadim cely jeden odstavec na tivodnich strankach Casopisu. V jednom

odstavci se nachazi rovnych 13 anglicismd...
»News su www.donnamoderna.com
Gossip, news, curiosita: prendi I’estate alla leggera!

I capricci delle star, le abitudini dei vip, il lato nascosto dei reality, le ultimissime da
Hollywood? E tutto qui, basta cliccare www.donnamoderna.com/quello _che succede/celebrity.html.
Troverai le classifiche dei “top five” (quali sono i siciliani piu hot? Chi & Dattore piu pagato
d’America?), i sondaggi senza complessi (la presentatrice peggio vestita ¢ Alessia Marcuzzi o Simona
Ventura?). Non manca un blog dedicato al gossip: Violetta Bellocchio ¢ I’autrice di “Rimozione da

Tiffany”, appuntamento divertente e irriverente con le celebrities.”

70 Cituji né€kolik komentaiti k Casopisu ze stranek http:/forum.donnamoderna.com/psicologia-f9/la-rivista-donna-

moderna-t1742918/ a http://www.ciao.it/Donna_Moderna__Opinione 816874: ,,Qualche anno fa, la peggiore delle riviste
femminili era "Novella 2000"! Adesso ne ha preso il post "Donna Moderna"! (...) Ritornate alla serieta della rivista e della
cura del vostro sito!

»Sono abbonata a Donna Modena da quasi due anni e purtroppo ultimamente non riesco piu a leggerla come all'inizio pero
ultimamente sono rimasta un po delusa ... sono aumentati i servizi sulla bellezza per le donne ultra magre ed ultra fighe... (...)
Mi piacerebbe che si interessasse di piu alla vita pratica... di come una famiglia faccia i "salti mortali" per arrivare alla fine
del mese invece di vedere i servizi sui divi del momento che vengono ripresi in giro a fare shopping con i propri figli o su
come li vestono da testa a piedi e su come si possono permettere di spendere Eur 150 per un paio di jeans (vedi il numero di
questa settimana).” -

,,Ottima opinione anch'io ero abbonada, non ho rinnovato 1'abbonamento per le stesse tue idee...
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GIOIA (4.7.2009)

Anglicismus Pocet opakovani Typ anglicismu: Slovni druh: Rod substantiva:
N - neadaptovany S - substantivum M - muzsky
A - adaptovany A - adjektivum F - Zensky
K - kalk V - sloveso ? - ¢len neuveden
ADYV - adverbium

(del) Denim 4x N S M
(una) Single 2% N S F
Design Ix N S ?
(nella) Location 1x N S F

(sul) Web Ix N S M
Mister president 1x N S+S M
(dalla) Lobby 1x N S F
(nei/nei) Talk-show 2x N S M
Gossip Ix N S ?
(fogliacci) Ix A A

Gossippari

Rambo Ix N S ?
(giganteschi) SUV Ix N S M
Push-up Ix N S ?
Clown Ix N S ?
Marshmallows Ix N S ?
Fat-free Ix N A

Boyfriend jeans Ix N S ?
Jeans 4x N S ?
Oversize Ix N A

Skinny Ix N A

Show 2x N S ?




(una) Fan 1x N S F
(dello) Stallone 1x N S+A M
metrosexual

(un) Tocco dark 1x N S+A ?
Identikit Ix N S ?
Slogan Ix N S ?
Look Ix N S ?
(sul) Set 2x N S M
(nel) Best seller Ix N S M
(dei) Social Ix N S M
network

(1) New media Ix N S

(i1) Blackberry Ix N S

Email Ix N S ?
Smartphone Ix N S ?
Tilt 1x N S ?
(un) Fax Ix N S

(i/un) Network 2x N S

Shopping Ix N S ?
(della) Popstar 1x N S F
(il) Primo round 1x N S M
Rewind Ix N v

Chakra breathing Ix N S+S ?
Rebirthing Ix N S ?
(del) Boom 1x N S M
Designer 3x N S ?
(al) Computer Ix N S M
(gli) Horror 1x N S M
Fiction Ix N S ?
,Embedded* 1x N A
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(ai) Casting 1x N S M
(un loro) Identikit 1x N S M
(nei) Blog 1x N S M
(nelle) Chat 1x N S F
Splatter Ix N S ?
(della) Cover 1x N S F
(delle) ,,Black 1x N A+S F
queen‘

Shorts 1x N S ?
Top 2x N S ?
Longdress Ix N S ?
T-shirt 1x N S ?
Neohippie Ix N S ?
Bangles Ix N S ?
Pull in light 1x N S ?
Boxer Ix N S ?
Dress 2x N S ?
Wall paper 3x N S ?
Minibag 2x N S ?
(effetto) Patchwork Ix N S

Shopping bag Ix N A+S ?
Basket Ix N S ?
(la) Location 1x N S F
Push up Ix N S ?
Sneakers Ix N S ?
Zip 2x N S ?
Photoaging Ix N S ?
Relax Ix N S ?
(uno) Sport drink Ix N S M
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(Un") Overdose Ix N S F
Spray 2x N S ?
Gel Ix N S ?
Stick Ix N S ?
(bevande) Light 1x N A
Comfort Ix N S ?
(il) Trend 2x N S M
Coach Ix N S ?
Handicap Ix N S ?
(un) Webmaster 1x N S M
(del) Check-in 2x N S M
(nel) Back stage Ix N S M
Celkem
112 anglicismii Nejfrekventovanéjsi: 112 102 substantiv Ze substantiv:
/136 stran Designer neadaptovanych 9 adjektiv 34 muzskych
Casopisu Dress 1 sloveso (rewind) 10 Zenskych
Jeans zbytek ¢len
Minibag nevyjadieny
Set
Single
Talk-show
Top
Wall-paper
Zip

Cislo anglicisml. Nicméné, 91 anglicismi na 136 stran ptredstavuje 66 % a na takovémto
poctu stranek se nachazi jeden anglicismus. Toto ¢islo nepiekvapi, staci si Casopisem
prolistovat, a to zejména strdnkami s modou a kosmetikou, které jsou anglicismy pfeplnény.

Gioia ale 1 takto potvrzuje status ¢asopisu, ktery si drzi svoji konzervativni a klasickou Groven
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— Ctenafkam rozhodné nevyka, cely jeho koncept je zaméfen spiSe na Zeny od 30 let vySe nez

na mladé — ptestoze je po grafické strance velmi moderni a zivy (narozdil od Donna moderna,

ktery ma vizaz Casopist spise z 90. let nez 21. stoleti). D4 se predpokladat, Ze hodn¢ mladych

Ctenatek Casopisu je jazykové zdatnych, horsi to bude se star§imi generacemi, které rozhodné

vSem anglicismiim rozumét nebudou.

TU (9.10.2007)
Anglicismus Pocet opakovani Typ anglicismu: Slovni druh: Rod substantiva:
N - neadaptovany | S - substantivum M - muzsky
A - adaptovany A - adjektivum F - Zensky
K - kalk V - sloveso ? - ¢len neuveden
ADYV - adverbium
PREP - piedlozka
News Ix N S ?
Psico star Ix N S ?
(il) Must 1x N S M
Star 6x N S ?
Beauty shopping Ix N S+S ?
Weekend Ix N S ?
TV & Co. Ix N S+S ?
(serie) Cult 1x N A ?
(una) New entry 1x N A+S F
Top secret Ix N A+A ?
(del/sul) Set (ve 3x N S M
smyslu nataceci
plac)
(nel) Cast 3x N S M
(un) Look 11x N S
Testimonial 1x N S ?
(sul) Web Ix N S M
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(uno) Store 1x N S M
Spot Ix N S ?
Jeans Ix N S ?
T-shirt Ix N S ?
Tenis Ix N S ?
(abiti) Sex 1x N A

Trench 3x N S ?
Sexy 4x N A

Made in Italy Ix N A+PREP+S

Fashion Ix N S ?
Out Ix N A

Trendy 4x N A

Shorts 1x N S ?
(nella/della) Fiction 2x N S F
(dai) Flash Ix N S M
(dal) Gossip Ix N S

Vip Ix N A

Shocking Ix N A

(la) Top model 2x N S F
Look casual 3x N S+A ?
(il/un) Mix 3x N S M
(della) Showgirl 2x N S F
(nei) Box 1x N S M
(dei) Fan 1x N S M
(lo) Sponsor 1x N S M
Feeling 2x N S ?
(del) Leader 1x N S M
(la loro) Privacy 1x N S F
(la) Rockstar 1x N S F
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Big Ix N A
(un) Boss 1x N S
Tweed Ix N S
(un) Mix sport Ix N S+S
Slim Ix N A
(color) Metal 1x N A
Black&White Ix N A+A
Total black 2x N A+A
Maxibag Ix N S
Cocktail trendy Ix N S+A
(lo) Shopping 4x N S
Cool 1x N A
Ok Ix N A
Styling Ix N S
(un”) Happy hour Ix N A+S
Jeans used 1x N S+A
Casual 1x N A
Mixa Ix A v
(la) Bag 3x N S
Pull Ix N S
Pants Ix N S
Cardigan Ix N S
Appeal Ix N S
(i) Leggins Ix N S
Minimal Ix N A
Hand made Ix N S+A
Minicardigan Ix N S
Hot Ix N A
Bowling Ix N S
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Zip Ix N S
(nel) Beauty 2x F S
(le) Celebrities 1x N S
(un) Peeling 1x N S
Eyeliner Ix N S
Basic Ix N A
Look supersexy Ix N S+A
Look strong Ix N S+S
Lipstick Ix N S
Lifting 2x N S
(uno) Scrub Ix N S
Push up Ix N S
(i1) Make-up Ix N S
(alle) tue Beauty Ix N A
domande

(una soluzione) Ix N A
Fashion

(i) Kit 1x N S
(i) Set trolley 1x N S
Set (ve smyslu 3x N S
sada)

(il) Playboy Ix N S
(un) Call center 1x N S
Gym Ix N S
Pub Ix N S
By Night Ix N PREP+S
Discopub 1x N S
(la) Sit-com 1x N S
(1) Tattoo 1x N S
Pin up Ix N S
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Celkem

112 anglicismu Nejfrekventovanéjsi: | 110 neadaptovanych 79 substantiv Ze substantiv:
/100 stran ¢asopisu Bag 1 adaptovanych 31 adjektiv 44 muzskych
Casual (mixa) 1 sloveso 15 Zenskych
Cast ! fﬁ:llény 1 piedlozek (in, by) zbytek ¢len
anglicismus nevyjadieny
Look
Mix
Set
Sexy
Shopping
Star
Trendy

Casopis Tu je jiz na prvni pohled zaméfeny na mladé Zeny — tomu odpovida i pocet
anglicisml, ktery je na pocet stranek treti nejvyssi: 112 anglicisml na 100 stran — to znamena,

ze na 100 % stranek je minimaln¢ jeden anglicismus.

Nejvice stranek zabird méoda a nejnovejsi extravagantni trendy, které by si stézi oblékla
matka malych déti vé v€ku 35 let nebo Zena ve stfednim veéku. Stranky o modé znamenaji
velky pocet anglicismt jako top, jeans, outfit, leggins, cardigan ad. Co je ovSem skutecné
zarazejici (a bohuzel ¢asopis Tu neni jediny, ktery tato slova pouziva), je fakt, Ze mnoho
vyrazl, které maji své oznaceni v ital§tiné, je nyni nahrazovano vyrazy anglickymi. Misto
pantaloni tak jsou kalhoty oznaovany slovem pants, kabelka nebo taSka misto borsa slovem
bag (minibag, shopping bag ad.), tricko misto maglietta slovem T-shirt, svetr vyrazy cardigan

nebo pull ad.
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Ragazza moderna (Ottobre 2007)

Anglicismus

Pocet opakovani

Typ anglicismu:
N - neadaptovany

A - adaptovany

Slovni druh:
S - substantivum

A - adjektivum

Rod substantiva:
M - muzsky

F - Zensky

K - kalk V -sloveso ? - ¢len neuveden
Z - zijmeno
ADYV - adverbium
PREP - piedlozka
CON - spojka
CIT - citoslovce
PREF - prefix

*Cover look 1x N S+S ?
Block notes 1x N S+S ?
Fast Love Ix N A+S ?
Help Ix N S ?
School Ix N S ?
Moda & Beauty Ix N S ?
Trend spy Ix N S+S ?
Beauty news Ix N S+S ?
I love these Ix N Z+V+7Z

Personal shopper Ix N A+S F
Beauty secrets Ix N A+S M
Beauty 2x N S ?
Beauty skin 1x N S+S ?
Beauty make up Ix N S+S ?
Beauty hair 1x N S+S ?
Trend 2x N S ?
Love & Friends 1x N S+S ?
Test & Love Ix N S+S ?




Boys Ix N S ?
Love solutions Ix N S+S ?
Sex & girl Ix N S+S ?
Gossip Ix N S ?
Star life Ix N A+S ?
Fitness Ix N S ?
Sex & body Ix N S+S ?
Skin Ix N S ?
Food Ix N S ?
Job Ix N S ?
Zoom Ix N S ?
*Games 1x N S ?
(eventi) Top Ix N A

Show (tematizzati) Ix N S

(il tuo) Book 1x N S

E-Publishing Ix N PREF+S ?
(il nuovo) Sito 1x K S M
Computer Ix N S ?
Mix Ix N S ?
Flash Ix N S ?
Casting (aperti) 2x N S M
Sneakers 2x N S ?
(effetto) used 1x N A

(la/una) Stylist 2x N S F
Cover girl Ix N S+S ?
(lo) Shopping 3x N S M
(al) Manager 1x N S M
(dal/sul) Set 3x N S M
(parecchie) 1x N S F

N
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Celebrities

(un) Blog 1x N S
(alla) Community 1x N S
Metal 2x N A
Forever black Ix N ADV+A
Trail running Ix N S+S
Cool Ix N A
Trendy Ix N A
Limited edition 4x N A+S
Fashion addicted Ix N S+A
Make-up Ix N S
Make-up kit Ix N S+S
Make-up & hair Ix N S+S+S
stylist

(negli) Showroom Ix N S
Bestseller 1x N S
Slip 1x N S
Pull Ix N S
Very cool Ix N A+A
(un/il) Look 4x N S
(un) Must Ix N S
Sporty Ix N A
Minimal chic Ix N A+A
Look night & day Ix N S+S+S
Red touch Ix N A+S
(@il nuovo) 1x N S
Boyfriend

(la sua) Privacy 1x S
Playback Ix S

(1) fan Ix N S
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No panic Ix N A+S
Packaging Ix N S
Silver Ix N A
Bronze Ix N A
Cheesburger Ix N S
(del) Musical 1x N S
Basket Ix N S
Chewing-gum Ix N S
Links Ix N S
(suoi) Flirt 1x N S
Gossip Ix N S
(la/una) Star 3x N S
Oil free 2x N S+A
(lo) Smog Ix N S
(dal) Celebrity Ix N S+S
world

(una) Extension Ix N S
Black or not? Ix N A+CON+ADV
Step by step Ix N ADV
(un) Party 2x N S
(uno) Styling wet Ix N S+A+S
shine

(uno) Shampoo Ix N S
Air diffuser Ix N S
Pony express Ix N S+S
Baby sitter Ix N S
Dog sitter Ix N S
(alle) Sneacker 1x N S
Aviator Ix N S
Cowgirl Ix N S
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(la tua) Best 1x N A

(il) Playboy 2x S

(aul  tuo)  Sex- 1x S

appeal

(lo) Stress 3x N S M
In stand by Ix N PREP+ADV

X-rays Ix N S ?
(gli) Sms killer 1x N S+A M
(uno) Zombie Ix N S M
(alle) Help line 1x N S F
(la tua) Best friend Ix N S+S F
(i) Call center Ix N S M
(il tuo) Boy Ix N S M
Bye bye 1x N CIT ?
Crucipuzzle Ix N S ?
Speedy news Ix N A+S ?
Forget Paris Ix N V+S

(della) Teen Ix N A+S F
generation

Dreadlocks Ix N S ?
Piercing Ix N S ?
T-shirt Ix N S ?
Extralarge Ix N A

Single Ix N A

Hit 1x N S ?
Hip hop Ix N S ?
(nel) Web Ix N S M
(dagli) Spot Ix N S M
,.Bad boy* 1x N A+S ?
Thriller 2x N S ?

—
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(la nuova) Sitcom 2x N S F
Guest star Ix N S+S ?
Identikit Ix N S ?
(una) Soap opera 2x N S F
Superstar Ix N S ?
(dei) Writers 1x N S M
(il) Writing 1x N S M
(dei) Tags 1x N S M
(avventure) New- 1x N A+A
hippie
(sui) Tabloid Ix N S M
(della) Band Ix N S F
Post-it 1x N S ?
Celkem
168 anglicismii / | Nejfrekventovanéjsi: 167 128 substantiv Ze substantiv:
124 stran ¢asopisu Beauty neadaptovanych 31 adjektiv 44 muzskych
Casting 1 kalk (sito) 1 sloveso (forget) 17 Zenskych
Limited edition 4 adverbia (2x by, zbytek ¢len

Look not, forever) nevyjadieny

Metal 1 citoslovce (bye)

Party 2 zajmena (I,

these)
Set
1 spojka (or)
Sneakers
Stress
Trend

Casopis Ragazza moderna je na druhém misté v poméru poctu anglicismi na pocet

stranek, ktery vychazi 1,35 na stranku. Neni piekvapivé, Ze zrovna tento ¢asopis ma tento

primat, spise je piekvapivé, jaké anglicismy jsou v ¢asopise pouzivany.
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Vyrazy mezi znaCkami * jsou vSechny prejaty z obsahu — celkem je jich 32. Italsky jsou
v obsahu napsané pouze rubriky Solo x Te, L’angolo della posta, Copia e incolla, Moda,
Pianeta ragazzi, Affari di cuore, Spettacolo, Musica, Televisione, Cinema, Salute & Sport, E
per finire, Oroscopo a indirizzi. Tedy 13. Z celkem 45 nazvu rubrik je tedy pouhd (ani ne)

tretina italsky, zbytek je anglicky. Toto ¢islo je myslim samo o sob& vypovidajici.

Casopisy pro mladeZ jsou anglicismy pieplnény. Je tomu ale tak i u nas? Pro srovnani:
cesky ¢asopis Cosmo Girl! (z dubna 2009) na jen o zhruba 20 stranach mén¢ (98) obsahoval
celkem 32 anglicismt. Nazvy rubrik jsou vyhradné v ¢estin€ a casopis celkové obsahuje na to,
pro jakou cilovou skupinu ur€en, velmi malo anglicisml. Ty se vyskytuji na strankach
s modou (top, Sortky, sexy outfit, fashion, streetwear, sneakers, trend, in — out), kosmetikou
(sprej, make up) a na strankdch o Soubyznysu a svété slavnych osobnosti (celebrita,
comeback, singl, web, webovky). Déle se objevuji slova job, dance, party, hit, cool, mix, sms,
mms, blog, teenager, crazy. Ze bych jich ale bylo tolik jako v Ragazza moderna, to v zadném
ptipadé. Je tak potvrzen fakt, Ze CeSti redaktofi dbaji na jazykovou kulturu i u mlddeze a

s pouzivanim anglicismil to nepfehané;ji.

BEST MOVIE (Ottobre 2007)

Anglicismus Pocet opakovani Typ anglicismu: Slovni druh: Rod substantiva:
N - neadaptovany | S - substantivum M - muzsky
A — adaptovany A - adjektivum F - Zensky
K - kalk V - sloveso ? - ¢len neuveden
ADYV - adverbium

(delle/sulle/1a) Star 17x N S F
(futuri/il) Sequel 2X N S M
(del) Western 20x N S M
(i/nel/del) Thriller 9x N S M
(un) Killer 1x N S M
(nel) Musical 3x N S M
News 1x N S ?
,,Transformers* 1x N S ?
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Gossip 3x N S ?
(una) Preview 1x N S F
(del suo) Skate 1x N S M
(del) Best-seller 6x N S M
(nel) Remake 7x N S M
Indie 2x N A

Neodivo-teen 1x N S+A ?
(un/sul) Set 15x N S M
Let’s West 1x N V+Z+S

Cult 2x N A

Venice Days 1x N S+S ?
Surf’s up 1x N S+V+PREP

God Save the Queen 1x N S+V+S

Horror 6x N S ?
(un) Single 2x N S M
(un) Hobby 1x N S

Moviemail 1x N S ?
Movieweb 1x N S ?
Movienews 1x N S ?
Homevideo 1x N S ?
Games 1x N S ?
Book 1x N S ?
Movielife 1x N S ?
Moviefun 1x N S ?
(un/il suo) Boss 3x N S M
(un) Hacker 1x N S M
Look 5x N S ?
News 1x N S ?
Trailer 2x N S ?
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Good luck 1x N A+S ?
Box office 1x N S ?
Credits 1x N S ?
Newsletter 1x N S ?
(la) Fantasy 7x N S F
Best fantasy 1x N A+S ?
(del) Rancher 1x N S M
(il) Musical horror 1x N S+S M
(il) Cult 2x N S M
(occhialoni) Optical 1x N A

Freak 1x N S ?
3D Motion capture 1x N S ?
(un) Computer 1x N S M
Clownesco 1x A A

Zoom 1x N S ?
(il) Boy scout 1x N S M
(del/il) Cast 19x N S M
(1) Action-Thriller 1x N S+S M
(il) Country 3x N S M
(un) Artwork 1x N S M
(alla) Fiction 4x N S F
Tax shelter 1x N S ?
(i) Casting 7x N S M
(un) Blockbuster 4x N S M
Location 8x N S ?
(i) Party 1x N S M
Do you Spike Italian? 1x N V+Z+S

(un) Mystery 1x N S M
Over-30 1x N PREP
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(in soli) Slip 1x N S M
,,Westrend* 1x N S ?
(un) Trend 1x N S M
(i) Western-revival 1x N S M
Trash-cult 1x N A+S ?
Folk 1x N S ?
(alla) Lady 1x N S F
Fanta-western 1x N A+S ?
(i nuovi) ,,Must-have* 1x N S M
Superstar 1x N S ?
Tex-mex 1x N A

Cowboy 3x N S ?
Cowgirl 2x N S ?
Fitness 1x N S ?
(del) Bush 1x N S M
Rafting 1x N S ?
Canon 1x N S ?
(il/un) Ranch 3x N S M
Country-line dance 1x N S+S ?
Country-disco 1x N S+S ?
(del) Serial 1x N S M
(un mito) Evergreen 1x N A

(un vero) Evergreen 1x N S M
Sequel 1x N S ?
Country-biopic 1x N S+S ?
,,Bigger than life* 1x N A+CON+S

Broker assassino 1x N S ?
(uno) Yuppie 1x N S

(al) Top 1x N S

107




Hacker 2x N S ?
Cowboy 1x N S+A ?
metropolitano

Top secret 1x N A

(dei) Tabloid 1x N S ?
(i) Legal thriller 1x N A+S ?
Coolness 1x N S ?
(una) Nomination 5x N S F
Civil hero 1x N A+S M
Manager 1x N S M
Lobby 1x N S M
Land of 1x N S+PREP+S ?
Opportunities

(negli/gli) Studios 3x N S M
Joystick 1x N S ?
(uno) Show 1x N S M
Slapstick 1x N S ?
,Renderizzato* 1x A A

1" ,,Hit-boy* 1x N S+S ?
Motion capture 1x N S ?
Feeling 1x N S ?
Sexyssima 2x A A

Surf 1x N S ?
(un) Budget 5x N S M
Box 1x N S ?
Gay 1x N A

On the road 4x N PREP+ART+S

Mister Cox 1x N S ?
,,Quest* 1x N S ?
,,.Drag queen‘ 1x N S ?
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Claim 1x N S ?
(sul) Red carpet 7x N S M
Outsider 2x N S ?
Last but not least 1x N A+CON+ADV+A

Infopoint 1x N S ?
Love story 1x N S ?
(i) Team 1x N S M
Top secret 1x N A

New entry 1x N A+S ?
Forever Young 2x N ADV+A ?
Very Italian 1x N A+A ?
,,Dreamer* 1x N S ?
(una) Band 1x N S F
Thrilling 1x N A

(1/il) Fan 10x N S M
(un) Plot 2x N S

(al) Pub N S

Made in 3x N A+PREP
(Italy/Korea/Procacci)

Call center 1x N S ?
(un) Crossing over 1x N S M
(il) Gangster 2X N S M
(il) Personal trainer 1x N A+S M
New media 1x N A+S ?
(il) College 1x N S M
(bellissimi) Gadget 1x N S M
(del) Cartoon 1x N S M
Computer project 1x N S+S ?
(il) Detective 2X N S M
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Flashforward 1x N S ?
(degli) Zombi 3x N S M
(uno) Space shuttle 1x N S+S M
(il) Cut 1x N S M
Together again 1x N ADV+ADV

(commedia) Teen 1x N A

(il) Newquel 1x N S M
(dai) Reality show 1x N S

TV Trash 1x N S ?
(dai) ,,Reality-kill Ix N S+S M
(i1) Team 1x N S M
(negli) States 1x N S M
(del) Broker 1x N S M
(accento) British 1x N A

(un  mondo rosa) 1x N A

shocking

Sweet dreams 1x N A+S ?
Filmmaker 1x N S ?
(del) Mobbing 1x N S

(uno) Script 1x N S

(sulle) Gag 1x N S F
(pura) Action comedy 1x N A+S F
Backstage 3x N S ?
Featurette 1x N S ?
(il) Teaser 3x N S M
(un) Controller 1x N S M
(un) Gameplay 1x N S M
(del) Showbiz 1x N S M
(un) Cocktail 1x N S M

110




Scoop (scottanti) 1x N S M
(i) Vip 2X N S M
(i) Survivors 1x N S M
(del) Crime-serial 1x N A+S M
(i) Teenager 2X N S M
(una) Dropout 1x N S F

Comics 1x N S ?

Cool 2x N A

(@il) ,,Teddy boy* 1x N S+S M
(i) ,,Rockabilly* 1x N S M
(delle) Hit future 1x N S+S F

Happy end 1x N S ?

(sulle) Cover 1x N S F

(della) New wave 1x N S F

Star confidential 1x N S+A ?

Testimonial 2x N S ?

(le) Travel-bag 1x N A+S F

Movie promotion 1x N S+S ?

Revival 1x N S ?

(1) Must-have 1x N S M
(un astro) Supporter 1x N S ?

,,Celebration time* 1x N S+S ?

Glamour at work 1x N S+PREP+S ?

(il) Mouse total pink 1x N S+A+A M
(le) Fashion victim 1x N A+S F

Urban style 1x N A+S ?

Nylongloss 1x N S ?

Leisure time 1x N S+S ?

Water resistant 1x N A

—
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Gadget musicale 1x N S+A ?
Celkem
397 anglicismii Nejpouzivanéjsi: 389 335 substantiv Ze substantiv:
/ 196 stran ¢asopisu Blockbuster neadaptovanych 47 adjektiv 41 muZzskych
Budget 3 adaptované 4 slovesa (speak, 44 Zenskych
(sexyssima, .
Cast save, is, let) 3 oba rody (dle
clowenesco,
Fan renderizzato) S adverbii kontextu
(together, again, zbytek dlen
Fantasy
forever 2x, not) sy
nevyjadreny
Horror 6 predlozek (at, in,
Location on, of, over, up)
Look 2 spojky (but,
th
Nomination an)
2 Z4i ,
Red carpet zajmena (you
us)
Remake
1 ¢len (the)
Set
Star
Thriller
Western

UZ samotny nazev ¢asopisu naznacuje, jakym smérem se jeho obsah ubira. Anglicismi

je v textu skutecné velky pocet — nejvyssi ze vSech 14 Casopisti.

Zcela opomijim ndzvy filmd, které — ackoli jsou v kinech dabovany — mnohdy nemaji
italsky nézev... Ale tento fakt slouzi velmi Casto redaktorim k riznym slovnim h#ickam —
hraji si s nazvy filmi a jejich postavami, cituji je a odkazuji na né: viz napt. God Save the
Queen v textu o filmu Kralovna Alzbéta, Austen in Love v textu k filmu Vasen a cit, ktery je
milostnym piibéhem spisovatelky Jane Austenové, Let’s West ve ¢lanku o westernovych
filmech, Do you Spike Italian ve ¢lanku o rezisérovi Spike Leeovi atd. Nejvice anglicismt je
samoziejmé z filmového prosttedi — mnohdy se jedna o terminy (sequel, trailer, teaser,
blockbuster, remake, sci-fi, fantasy, thriller, horror, western) a jiz zavedené vyrazy, ke
kterym Italové dnes ani nehledaji synonymum (cast, fan, star, set, location). Mnoho

anglicismul ale pochazi z bézné mluvy (které se vyskytuji ve zna¢ném mnozstvi na zadnich
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strankach Casopisu, kde jsou reportaZe z filmovych udalosti a médni tipy). Casopis tak

jednoznaéné nenechava nikoho na pochybéach, ze je urCen mladému progresivnimu a

dynamickému publiku, které anglicismy pouziva denné¢ a neustale.

Casa facile (Novembre 2006)

Anglicismus Pocet opakovani Typ anglicismu: Slovni druh: Rod substantiva:
N - neadaptovany | S - substantivum M - muzsky
A — adaptovany A - adjektivum F - Zensky
K - kalk V -sloveso ? - ¢len neuveden
ADYV - adverbium
Shopping Ix N S ?
Cult 3x N S ?
Antistress Ix N A
N.Y. City Style Ix N S+S ?
(i1) Design Ix N S M
Design victim Ix N S+S ?
(un) Long-seller 1x N A+S M
China-addicted 1x N S+A
Etno-jolly Ix N A+A ?
(arte) Optical Ix N A
Mixati Ix A \%
(1) Snack Ix N S M
In o out? 1x N A+A
(vivere) Soft Ix N A
(color rosa) Baby 2x N A
Baby (camera)
Minimal style Ix N A+S ?
Vetro float Ix N S+S ?
(toni) Strong 1x N A
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(un) Mix 2x N S
(al) Top 1x N S
Country evergreen Ix N S+S
Idee small Ix N S+A
Country 2x N S
Romantic style Ix N A+S
Kit 5x N S
(la) Zip 1x N S
Mini box Ix N A+S
Stress 3x N S
Box Ix N S
Relax 2x N S
(studiare) Easy Ix N A
Out Ix N A
Fashiom victim Ix N S+S
Hi-tech 2x N A
Trendy 2x N A
(i) Set 2x N S
Pure total white Ix N S
(un) Loft Ix N S
Backstage Ix N S
(i) Runner 2x N S
Collection-mania Ix N S+S
(toni) Light Ax N A
(nel) Top 3x N S
(1") Open space 2x N S
Superbasic Ix N A
Sticker Ix N S
Piano snack Ix N S
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Punk Ix N S ?
Wine Ix N S ?
(il) Look 3x N S M
(effetto) Shining 1x N A

Easy-salutista Ix N A+S ?
(una) Beauty-cura 1x N A+S F
Identity Ix N S ?
(colori) Shock 1x N A

No.stress Ix N A+S

L Fry-top* Ix N S+S ?
On-line 1x N A

(allo) Spread Ix N S M
Last minute Ix N A

Identikit 1x N S ?
Homepage Ix N S ?
Account Ix N S ?
Low-cost Ix N A

No problem Ix N A+S

Day-by-day Ix N S+ADV+S

(del) Computer Ix N S M
How-to-do 1x N ADV+V

(il) Trashaware 1x N S M
Playserver Ix N S ?
(dei veri) Killer 1x N S M
(i) Lifestyle 1x N S M
(dell”) Elettro- 1x N A+S M
stress

(nel) Living 1x N S M
Shopping Ix N S ?
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(i) Week end 1x N S M
(bucato) ,,Correct™ 1x N A
(nella)  Washing- 1x N S F
machine
Beauty-salutiste Ix N A+S
T-shirt Ix N S ?
(1) Single 1x N S M
(il) Pass 1x N S M
(all”) Internet point 1x N S+S M
(un) Hobby 2x N S M
(lo) Smog Ix N S M
Celkem
107 anglicismi Nejfrekventovanéjsi: 106 80 substantiv Ze substantiv:
/ 256 stran Country neadaptovanych 23 adjektiv 32 muZskych
Casopisu Cult 1 adaptovany 2 slovesa (to do, 2 Zenskych
Hi-tech (mixati) mixati) Zbytek tlen
Kit 1 adverbium nevyjadieny
Look (how)
Mix
Realx
Set
Stress
Top
Trendy

Casopis o bydleni byl pro mne nejvétSim prekvapenim — anglicismil se v ném nachézi

skutecné veliké mnozstvi. Zarazejici je i to, ze redakce Ctenafim tyka! A pfitom je design a

bydleni oblast, kde by anglicismy nemusely vibec byt — neprobiraji se zde hvézdy

Soubyznysu ani moda ¢i film, pouze nabytek a dopliikky do bytu, domu a zahrady. Navic

ptedpokladadm, Ze Casopis o bydleni si nekupuji uplné nejmladsi generace, které bydli s rodici

a nemuseji se o zafizovani domdcnosti starat. Anglicismy tedy rozhodné neni potieba

pouzivat kvili snaze zalibit se ¢tenaiské skupin€. Pro¢ je tedy jejich mnozstvi takové?
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Odpovéd’ je dle mého nazoru nasnad¢: pravé tento Casopis dokazuje v plné mife, ze
anglicismy jsou v soucasné dobé modni zalezitosti, a tedy vlastn€ i povinnosti. Povinnosti
redakce, ktery musi udrzovat krok s tim, co je ,trendy a in“. Je to ale skutecné povinnost?

Neni to naopak podiizeni se diktatu, nedostatek vlastni snahy a invence? A také

neuvédomovani si sily, kterou média maji?

Cucina moderna (Novembre 2006)

Anglicismus Pocet opakovani Typ anglicismu: Slovni druh: Rod substantiva:
N - neadaptovany | S - substantivum M - muzsky
A — adaptovany A - adjektivum F - Zensky
K - kalk V -sloveso ? - ¢len neuveden
ADYV - adverbium
(dal) Freezer 3x N S M
Set Ix N S M
Effetto soft 1x N S+A M
Designer Ix N S M
(1") Identikit 1x N S M
(un) Mix 1x N S M
(al) Mixer 1x N S M
Plum-cake Ix N S ?
Bacon Ix N S ?
Box Ix N S ?
@il) ,,Lifting* 1x N S M
Celkem
13 anglicismi Nejfrekventované;jsi: 13 12 substantiv Ze substantiv:
/123 stran Freezer neadaptovanych 1 adjektivum 9 muzskych
casopisu 3 ¢len
nevyjadreny

Casopis Cucina moderna jsem zafadila do seznamu ne proto, ze by vném bylo

obsazeno zavratné Cislo anglicismti — je jich celkem 13. Ale proto, Ze je zarazejici, ze se
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v ném vibec n¢jaké anglicismy vyskytuji. Tento magazin je v podstaté kuchatka s recepty
prevazné italské kuchyné vychazejici v mésicnim nakladu. Predpokladala bych, ze kucharka
nepotiebuje vyuzivat anglickych slovicek, protoze pro veskeré myslitelné ingredience existuji

v italtin€ italské nazvy. Moda anglicisml ovSem dorazila i do kulinafské mluvy.

Tolerovala bych nazvy kuchynskych ptisluSenstvi, tedy freezer a mixer, jelikoz pro ty
ziejme neexistuje vystiznéjsi ekvivalent (congelatore je ponékud neohrabané a frullatore /
frullino mé piece jen uzsi vyznam). Co mne ale velmi piekvapuje, je pouziti vyrazl jako
identikit (pro¢ ne charatteristiche?), set (utensili?), effetto soft (mluvi se o nozi — pro¢ tedy ne
tieba delicato, sottile?), box (zde ve smyslu — rdmecek v textu; pro¢ ne quadretto?) a lifting
(fe¢ je o méstd Torino: ,,E ancora piu elegante e fascinosa adesso, dopo il “lifting” che si &
concessa per le Olimpiadi”). Zcela nepochopitelné je ale podle mé slovo bacon, tedy slanina,

kterd ma piece krasny italsky ekvivalent pancetta — ktera je hlavné zcela jinym typem uzeniny

nez naptiklad slanina, tedy bacon, americka.

Casa in fiore (Ottobre 2007)

Anglicismus Pocet opakovani Typ anglicismu: Slovni druh: Rod substantiva:
N - neadaptovany | S - substantivum M - muzsky
A — adaptovany A - adjektivum F - Zensky
K - kalk V -sloveso ? - ¢len neuveden
ADYV - adverbium
(nei/al) Garden 3x N S M
(un) Range Ix N S M
Identikit verde 1x N S M
(un) Mix 2x N S M
(zona/zone) Relax 2x N A
(lo) Stress 1x N S M
Celkem
10 anglicismi Nejfrekventovanéjsi: | 6 neadaptovanych 8 substantiv Ze substantiv:
/ 82 stran ¢asopisu Garden 2 adjektivum 8 muzskych
Mix
Relax

118




Casopis pro zahradniky a péstitele &i jen milovniky kvétin Casa in fiore je stejné jako
Cucina moderna c¢asopisem, ktery neni pfeplnén anglicismy — ale o to vice, vzhledem
k tématu, je jejich pouziti nezvyklé az zarazejici. Tak napiiklad vyraz garden ve vété ,,Torna
spesso ad essere presente nei garden, insieme ad altre perenni...“ je dle mého nazoru skute¢né
absurdni a smé$ny. Toto slovo se zde ale vyskytuje rovnou tfikrat! Pfipadd snad slovo
giardino redaktorim malo vystizné? Stejné tak stale existuje slovo riposo, které ale bohuzel
ziejm¢é modernéjsi relax vystrnad’uje do pozadi. Velmi oblibené je v Casopisech pouzivani
slova identikit — myslim ale, Ze ani to neni opodstatnéné, stejn¢ jako mix, jelikoz existuji

italské ekvivalenty: caratteristiche a miscela nebo preparato.

4.3.4 Vyskyt anglicismi ve vybranych titulech z 90. let — Gioia (1998), Amica
(1997)

Amica (19.9.1997)

Anglicismus Pocet opakovani Typ anglicismu: Slovni druh: Rod substantiva:

N - neadaptovany S - substantivum M - muzsky
A — adaptovany A - adjektivum F - Zensky
K - kalk V - sloveso ? - ¢len neuveden
ADYV - adverbium

Oriental look 3x N A+S ?
Beauty Ix N S ?
Black & White Ix N A
Gardens 2x N S ?
Health & Fitness 2x N S+S
World News 1x N S+S M
Soul 1x N S M
Shopping Ix N S M
Secret story 1x N A+S ?
Body Ix N S ?
(lana) Stretch Ix N A
Trendy Ix N A
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Eyeliner Ix N S ?
Sexy Ix N A ?
Design Ix N S ?
(un/nuovo) Look 2x N S M
Top model 2x N S M
(il) Boss 1x N S M
(del) Flash 1x N S M
Computer 2x N S M
(il) Fax Ix N S M
(la nuova) Star 1x N S F
Dreadlock 1x N S ?
Body-builder Ix N S+S ?
Soul Ix N S ?
Great black music Ix N A+S ?
Sex machine Ix N S+S ?
Riff Ix N S

Arte trash Ix N A

New wave Ix N A+S ?
Generazione pulp Ix N A

Cult show 1x N S+S ?
Hip hop Ix N S M
(della) Break dance 1x N S+S F
Underground Ix N S ?
(i) Rave party Ix N S M
(ultimo) Thriller 1x N S M
(uno/lo) 2x N S M
Showroom-negozio

Understatement Ix N S ?
Snob Ix N S ?
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Cult Ix N S ?
(un) Mix 1x N S M
Fair play Ix N A+S ?
(i) Match Ix N S M
Celkem
53 anglicismi Nejfrekventovanéjsi: | 53 neadaptovanych 43 substantiv Ze substantiv:
/ 146 stran ¢asopisu Computer 10 adjektiv 21 muzskych
Look 2 Zenskych
Thriller Zbytek je
nevyjadi'eny

U tohoto vytisku Casopisu Amica zroku 1997 je velmi patrné, jakym vyvojem
anglicismy v poslednich desetiletich prosly. Anglicismt je zde zatim velmi malo. Jak je vidno
z tabulky, mnoho vyrazi je napsanych s kurzivou - anebo v textu s vysvétlivkou (Arte trash,
una delle tendenze piu significative del centesimo secolo): evidentné ztoho divodu, ze
redakce tato slova tehdy povazovala jeSté za piiliS exotickd. Dnes je kurziva pouzivana
minimdln€. Prvnich devét vyjmenovanych spojeni se vyskytuje v obsahu v nazvech rubrik. Je
to tendence, kterou lze vysledovat i dnes. V textu se naproti tomu vyskytuje fada vyrazl
pouzitych prozatim jesté v ital$tiné - videogiochi, abito, posta elettronica, které bychom dnes
nasli v ital§tin€ jen stézi — zcela jist¢ by je nahradila slova videogame, dress a e-mail. Celkovy
pocet anglicismu, 45, je ve srovnani s dnes vydavanymi ¢asopisy stejného zaméfeni skutecné

minimalni.

GIOIA (22.8.1998)

Anglicismus

Pocet opakovani

Typ anglicismu:
N - neadaptovany

A — adaptovany

Slovni druh:
S - substantivum

A - adjektivum

Rod substantiva:
M - muzsky

F - Zensky

K - kalk V - sloveso ? - ¢len neuveden
ADYV - adverbium
(lo) Sportswear 1x N S
(un) College 1x N S
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(la) Password Ix N S F
(un) Party 1x N S M
On-line Ix N A

(i) Teenagers 1x N S M
Single 2x N A

Top Ix N A

(la/questi) 3x N S F/M (dle kontextu)
Testimonial

(la) Top model Ix N S F
Overdose Ix N S ?
,.Bag-lady* 1x N S F
*Pop Ix N A

New Age Ix N A

Fitness Ix N S ?
Total black 2x N A

(la) Rockstar 2x N S F
Sexy Ix N A

Bisex Ix N A

(uno) Strip Ix N S M
(la) Privacy 1x N S F
(dai) Flash 2x N S M
Trend 2x N S ?
(alle) Hit parade 1x N S F
(un/il) Sex symbol 2x N S M
Bomba sexy Ix K S+A ?
Jogging Ix N S ?
Shopping 2x N S ?
Smoking Ix N S ?
Nude look Ix N A+ S ?

122




Neo hippy Ix A

(della)  Madonna 1x A+ S F
generation

(altro) Boom 2x N S M
*(1) Jeans 1x N S M
**(un) Cult 1x N S M
(suoi) Bestseller 1x N S M
(un) Piercing 1x N S M

(i suoi) Fan Ix N S M
(sul) Set 2x N S M
Cricket Ix N S ?

In topless 1x N ADV

Reporter Ix N S F (v kontextu)
New journalism 1x N S ?

(il mio) Budget Ix N S

(nei) Weekend 1x N S

(un) Ufo Ix N S

**(col/della) 2x N S M/F (zalezi na
Partner kontextu)
***Baby Ix N A

(i) Jersey 1x N S

(i) Micropull 1x N S

Oversize Ix N A

Zip Ix N S ?

(i) Revers 1x N S M
(dalla) ,,Next Age* 1x N A+S F
*#*T-shirt Ix N S ?
R Body Ix N S M
painting

(tanti) Tatoos Ix N S M
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Flash Ix N S M
Eye liner (nero) 3x N S M
(il) Look 3x N S M
(il/ai) Gloss 3x N S M
(nel) Make up 1x N S M
*E*ESoft Ix N A
(il) Dip 2x N S M
*EEEE(1]) Mix 2x N S M
(sul) Fall out 1x N S M
(la sua) Band 1x N S F
(i1) Sound Ix N S
(i1) Revival Ix N S
(lo) spot 2x
Sponsor Ix N S ?
Location 1x N S ?
Spy-spot Ix N S ?
Designer Ix N S ?
(un) Leader Ix N S M
(1) Mass media 1x N S M
(un) Pornoshow 1x N S M
(nei suoi) 1x N S M
Fantathriller
(ai) Computer 1x N S
(un) Minicomputer Ix N S
*Ex*%(del) Crack 1x N S
Celkem
101 anglicismii Nejfrekventovanéjsi: 100 82 substantiv Ze substantiv:
/146 stran Boom neadaptovanych 17 adjektiv 48 muzskych
Casopisu Eyeliner 1 kalk (bomba 1 adverbium 11 Zenskych
sexy)
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Gloss 2 oba rody (dle
Look kontextu
Partner Zbytek c¢len

nevyjadreny
Set
Testimonial

K vyskytu anglicismil v tomto vydani ¢asopisu Gioia z roku 1998 se dd jednoznacéné fici
nasledujici. Pocet 82 anglicismii miize byt na onu dobu znacné zardzejici, jelikoz se
v podstaté nelis§i od ¢isla anglicismli ve vydani z tohoto roku, nicméné: dané anglicismy
prevladaji zcela suverénné ve ¢lancich o Soubyznysu — o filmu, hudb¢, knihéach, svétu celebrit
a technice (vyznaceno péti hvézdickami), v portrétech slavnych osobnosti (vyznaceno dvéma
hvézdickami), v rubrikdch mddy (vyznaceno tfemi hvézdickami) a kosmetiky (vyznaceno
¢tyfmi hvézdickami). Jedno slovo (dip) je pouzito v rubrice gastronomie. Slova na prvnich
fadcich az po prvni slovo oznacené hvézdickou jsou z rubriky dopisti ¢tenarti a redakénich
odpovédi na né a zkomentaii redakce. Slova ohrani¢end jednou hvézdickou pochézeji
z jednoho ¢lanku o ikoné svétového showbyznysu Madonné — jednd se pfitom evidentné o
pteklad zahrani¢niho €lanku, nebot’ jako autor je uveden George Flowers, ktery neni ¢lenem
redakce. Jak je patrné, téma zahrani¢nich hvézd — at’ ut’ se jedna o pieklad nebo vlastni

redaké¢ni ¢lanek, pfimo vyzyva k tomu vyjadrovat se anglicismy.

Ve vsech dalSich ¢lancich — téma zdravi, vztahy, komentéie k aktuadlnim problémim ve
spolecnosti a déni v politice — se vSak nevyskytoval ani jeden anglicismus, coz uz neni
v dnesni dobé obvyklé. A v textech jsou zatim jesté pouzivany italské varianty slov, které jsou
uz nyni nahrazovany anglickymi vyrazy (a to i v &eskych médiich): viz rubrika SU — GIU, jez
se nyni nejmenuje jinak nez IN — OUT, nebo kalk bomba sexy (dnes jednoznacné pievlada

sexbomb).

4.3.5 Anglicismy v italskych médiich — zavéry analyzy

Po analyze poctu a typu anglicismi ve vybranych 14 periodikdch mohu fici zdvérem
nasledujici.

Z mluvnického hlediska je zfejmé, ze drtiva vétSina pfijimanych slov je
neadaptovanych, tedy pfejimanych v nijak nezménéné originalni podobé. Jednd se opét

v drtivé vétsing o substantiva v muzském rodu. Zenského rodu je pouze nékolik vybranych
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slov, jimz byl rod pfifazen evidentné na zéklad¢€ ¢lenu pielozeného vyznamu ¢i ekvivalentu v
ital$ting: la fiction, la star, la celebrity, la location, la community ad. Rod osciluje u slov
oznacujicich osoby, kdy je mozné dle kontextu pouzit ob¢ varianty (i/ fan/la fan, il trainer/la
trainer, il/la friend ad.). U velkého mnoZstvi substantiv nebyl ¢len viibec ptitomen. Co se tyce
mnozného ¢isla, v textech se potvrzuje to, co bylo popsano v teoretické ¢asti: mnozné ¢islo se
nejcastéji tvoii pouze pfidanim mnozného tvaru ¢lenu k jednotnému tvaru anglicismu (tedy /e
fan, i teenager, i film ad.). Vyskytuji se vsak i pfipady pouziti mnozného anglického tvaru (i
teenagers) a mnozny tvar odvozeny z ital§tiny (i zombi). Co se tycCe Cetnosti anglicism,

ptehled pfindsi nasledujici tabulka.

Pocet anglicismii ve vybranych ¢asopisech

Best Movie 397
Panorama 189
Oggi 179
L’ espresso 175
Ragazza moderna 168
Donna moderna 149
Gente 126
Tu 112
Gioia (2009) 112
Casa facile 107
Gioia (1998) 101
Tv Sorrisi € canzoni 63
Amica 53
Cucina moderna 13
Casa in fiore 10
Celkem 1752
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Absolutni primat patii v poctu obsazenych anglicismt filmovému ¢asopisu Best Movie
— obsahuje jich skoro 400. S taktéz vysokym poctem nad 150 slov nésleduji ekonomicko-
politické Panorama, spole¢enské Oggi, ekonomicko-politické L’espresso a div¢i casopis
Ragazza moderna. Damské Casopisy Donna moderna, Tu a Gioia jich obsahuji 149 a 112.

Velmi piekvapivé Cislo 107 anglicismli mé Casopis o bydleni Casa facile.
Otazka je, jestli je mozné Casopisy stavét do zebticku, aniz by byl bran v potaz i pocet
stranek, na kterych se tyto poCty anglicismt vyskytuji. Spocitam-li totiz pomér anglicismi na

pocet stranek, potadi vychazi znacn€ pozménéné.

Pomér poctu anglicismii na pocet stranek ve vybranych ¢asopisech

Titul Pocet Pocet stran Priimérny pocet anglicismii na 1 stranu
anglicismii poradi
Best Movie | 397 197 2,01 1
Panorama 189 182 1,03 6
Oggi 179 163 1,1 5
L’espresso 175 150 1,17 4
Ragazza 168 124 1,35 2
moderna
Donna 149 206 0,72 10
moderna
Gente 126 158 0,8 9
Tu 112 100 1,12 3
Gioia (2009) | 112 136 0,82 7-8
Casa facile 107 256 0,41 11
Gioia (1998) | 101 146 0,7 10
Tv Sorrisi e | 63 90 0,82 7-8
canzoni
Amica 53 166 0,36 12
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Cucina 13 123 0,1 14
moderna
Casa in fiore | 10 82 0,12 13

Jak vidno, na prvnim misté sice stale s prehledem zlstava Best Movie, ale nasledovan je

Ragazza moderna, poté Tu, magazinem L’espresso, Oggi, Panorama, Gioia, TV Sorrisi e

canzoni a Gente. Myslim, ze je dulezité i tuto tabulku brat v potaz — je totiz rozdil, zdali ma

Casopis stranek 100, nebo 300 — je logické, Ze na vétSim objemu bude anglicismi méné.

Vyplyva z ni mimo jiné, Ze v Sesti Casopisech se anglicismus vyskytoval minimalné v poctu

jednoho kusu na kazd¢ strance.

Podivame-li se na to, ktera slova jsou nejvice frekventovana, vychazi ndm tento seznam:

Anglicismy

Cast

Fan

Fiction

Gossip

Leader

Location

Look

Set

Sexy

Star

Trendy

Weekend

Nezéalezi na tom, jakého zamétfeni dany casopis je — v kazdém znich tato slova

minimalné jednou zaznéla, at’ uz to byl ¢asopis o filmu, modé nebo s primdrnim zamétenim
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na politiku, ekonomii a byznys. Ostatn¢, velka ¢ast anglicismi se opakuje a vyskytuje se
v jakémkoli periodiku. Samoziejmé ze Casopisy Panorama a L espresso, které jsou zaméiené
pfedev§im na vazna témata, obsahuji vétSinu vyrazi z obord, o kterém pojednavaji, tedy
ekonomii, politice a byznysu (leader, manager, low cost, lobby, budget, business ad.). Zato
Casopisy pro Zeny, jejichz hlavnim tématem je mdda, zase obsahuji velké mnozstvi médnich
oznaceni (fop, outfit, sneakers, trendy ad.). Stejné tak anglicismi pouzivanych ve spojeni se
slavnymi osobnostmi (herci, zpévaky, modelkami) jako look, set, cast, star, sexy ad., které
obsahuji 1 Casopisy TV Sorrisi e canzoni a Best Movie. D4 se jednoznac¢né fici, Ze slova

vypsana v tabulce patii mezi nejfrekventovangjsi anglicismy viibec.

U nich ale seznam nekon¢i — ony stovky dalSich jsou tfeba sice ojedin€lé a jen jednou
pouzité, ale ve své ojedinélosti o to vyznamnéj$i. Naprosta vét§ina z nich totiz patii mezi ony
nadbytecné anglicismy ,,di lusso®, tedy slova, ktera jsou nadbytkova, ptebytecna — a zbytecna.

A pouzivana jednoznacné na tkor italStiny.

Jak jsem uvedla, n€kolikrat jsou anglicismy v ¢asopisech uvadény v uvozovkach nebo
kurzivou. Oboji znaci to, ze slova se autorim zdala pfilis cizi na to, aby je nechali zaniknout
v béZném textu. Obcas je také anglicismus doplnén o vysvétlivku (napt. 1l photoaging, cioe
I‘invecchiamento prodotto dal sole, ¢ il peggior nemico della pelle.”") Takto oznacenych slov
je ale minimum, a z toho vyplyva, Ze vSechna ostatni slova autorm ptipadaji zcela bézna. Je
ale patrné, ze hranice mezi slovem, které je jesté prili$ cizi, a slovem, které je uz ptijatelné, je
velmi tenkd a velmi subjektivni. Slova, které jsou v nékterém ¢Elanku v uvozovkach, totiz

v dal$im v uvozovkach nejsou.

Samoziejmé Ze jsou i ty pfipady, kdy ma anglicismus ,,di lusso* své opodstatnéni —
kdyz naptiklad autor cituje nékoho jiného (kdo je Anglican) nebo chce anglickym slovem
n¢koho ironizovat, zesméeSnit ¢i podtrhnout jeho ndrodnost ¢i povahu... Viz napf. véta ve
¢lanku o filmech s Jamesem Bondem, kdy autor shrnuje historii vybéru hlavnich ptestavitelii
filmovych adaptaci a mluvi o volbé Seana Conneryho, ke kterému mé¢l autor ptredloh o
agentovi 007 Ian Fleming zna¢né namitky: ,,Lo considerava poco british, poco raffinato nel

«72

ruolo.“’” Nebo titulek ¢lanku pojednéavajici o navySeni otcovské mateiské dovolené ve Velké

Briténii, ktery se jmenuje pfiznacné ,,Pit tempo con daddy*. 1 takovych je ovSem minimum.
To, Ze anglicismy jsou pouzivany ze zcela jinych divodi, nez je jejich nezbytnost,

dokazuje i to, ze nejsou viibec pouzivany ve ¢lancich, kterd probiraji vazna, smutna a tragicka

7 Casopis Donna moderna 1.7.2009, str. 60.

” Casopis Gente 29.5.2008, str. 92.
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témata (Cernd kronika apod.). Nevyskytuji se taktéz ani v rozhovorech s italskymi celebritami.
Pro¢ také, redaktor i zpovidany jsou Italové, pro¢ by se tedy méli vyjadfovat anglicky?
Anglicismy se to ale jen hemzi v rozhovorech a ¢lancich, u kterych jsou jako autofi uvedeni
redaktofi majici anglickd jména. Je patrné, ze se jednd o pievzaté Clanky, které redakce
ptelozila. Pro¢ si tedy pfidavat praci s vymysSlenim vhodného italského ekvivalentu, kdyz

muze redaktor anglicismus zachovat...?

Struéné se zminim i o dalSich jazycich, které¢ se v ital§tiné objevuji. Za anglictinou,
kterd ma jasny primat, je na druhém misté francouzstina. Jazyk, ktery m¢l na italStinu masivni
vliv v minulych stoletich, je dnes pouZivan velmi okrajové — piedevSim v modég. Je to jediné
odvétvi, kde je pocet vyrazli v anglictiné a francouzstiné zhruba na stejné urovni (viz slova
jako bluette, décolletées, pailletes, gilet, coulisse, culotte, ruches, bijoux, glamour, glam, chic
ad.) Za francouzstinu bychom mohli zatadit Spané€lstinu, kterd ale velmi pokulhava: v textech
se pravideln¢ objevuje pouze vyraz aficionado (ve smyslu fanousek, obdivovatel ad.) a

macho.

A propos, jak je to sitalStinou a jejim vlivem na anglictinu? Jak uvadi Giovanni
lamartino v pfednéasce Italy’s Unappetizing Menu: Italianismi nella stampa angloamericana
fra giudizio e pregiudizio”, v sou¢asné dobé je vliv italstiny na angliGtinu okrajovy. Pokud
jsou né&jaka slova pouzivana, je to bud v kulindiském prostiedi (pizza, pasta, ravioli,
cappuccino, gorgonzola, mozzarella, lasagne ad.) anebo v negativnim a hodnoticim smyslu,
kdy italsky vyraz oznacuje né&jaky sméSny, politovanihodny ¢i pfimo odsouzenihodny ¢in
nebo jev. Jednémi znejpouzivanéjSich slov jsou tak mafia, vendetta, cosa nostra,
tangentopoli nebo camorra. Ve pry souvisi s tim, Ze v o¢ich angloamerické vetejnosti je
Itdlie hodnocena velmi negativné a s opovrzenim. Je-li tomu tak, snazi se snad Italové

angloamerickému svétu pouzivanim anglicismu vlichotit?

Cesti novinafi potvrdili, Ze pouZivaji anglicismy ¢as od &asu v piipadé, kdy se chtgji
vyhnout opakovani téhoz ceského slova. Anglicismus se tak stdvd vhodnym synonymem.
V italskych textech se s timto uzitim také setkdvame, ale vétSinou se jednd o jiny zptsob uziti.
A to bohuZel ten, kdy autor nepouzije anglicismu jako synonyma z divodu vyhnuti se
opakovani téhoz slova, ale kdy italské slovo vlibec nepouZzije a misto n¢j pouzije rovnou

anglicismus. Tento zvyk je jadrem problému: pocitem Ctenafe pak je to, Ze italsti autofi

& SULLAM CALIMANI Anna-Vera (a cura di). [taliano e inglese a confronto. Franco Cesati Editore,
Firenze, 2003, 1. vydani, str. 209-219.

130



upfednostiiuji anglictinu nad ital§tinou a v moment¢, kdy ji mohou pouzit, ji pouziji (bulvéarni
témata, Soubyznys, moda a kosmetika). Jak jinak si vysvétlit nasledujici véty? VSechny jsou
prevzaté z uvedenych 14 casopist... Uvadim jich jen zlomek — mohla bych popsat desitky

stranek...

(popiska u fotky) ,.La cover delle avventure ,,Celtiche* di Corto Maltese* (Oggi,
30.9.2007) — pro€ ne copertina?

,Raso, frange, tulle... le dive puntano sul dark con fantasia“ (Oggi, 30.9.2007) — pro¢

ne sul scuro?

»Sono frutto di marchi rinomati per aver fatto della fitoterapia e dell’ecologically

correct una priorita...“ (Oggi, 30.9.2007) — pro¢ ne ecologicamente corretto?

»Sono formulati con procedure di fabbricazione e packaging a basso impatto

ambientale* (Oggi, 30.9.2007) — pro¢ ne imballaggio?

I nati di aprile avranno le stelle dalla loro nella vita affettiva: buona intesa col partner
per chi ¢ in coppia, incontri interessanti (e feeling con Leone) per i single* (Oggi, 30.9.2007)

— partner a single jsou zazité vyrazy, ale feeling? Pro¢ ne sentimenti?

»lotal black e inmancabili occhiali scuri, Madonna, con la figlia Lourdes, 2 anni,
sorpresa mentre cerca di sfuggire ai paparazzi all’uscita di un hotel parigino® (Gioia,

22.8.1998) — pro€ ne Tutta in nero?

,Quest’anno la pelliccia, quella vera, ha invaso le passerelle, interpretando con
disinvolta eleganza bordure, abiti, tailleur, gonne e 7-shirt (Gioia, 22.8.1998) — pro¢ ne

maglie/magliette? Donedavna se toto slovo pouZivalo...

»-.. In qualche Regione si paga il ticket mentre in altre no“ (Gente, 29.5.2008) — pro¢

ne biglietto?

,,1 genitori di Giada e Giovanni sono persone modeste: lui ¢ meccanico, lei fa le pulizie

part time* (Gente, 29.5.2008) — pro€ ne a tempo parziale nebo mezzoservizio?

, LTiro fuori un block notes e gli propongo un’intervista® (Gente, 29.5.2008) — pro¢ ne

agenda, blocco nebo blocchetto?

,--. 1Tagazzi sotto 1 25 anni sono quasi 15 milioni, mentre gli over 65 non raggiungono i

12 milioni* (Gente, 29.5.2008) — pro€ ne i sopra 65 anni?
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,Le anime belle del politically correct” (Panorama, 7.8.2008) — pro¢ ne politicamente

corretto?

(¢lanek o supermarketech) ,,Ma i big dei supermercati ci credono a meta“ (Panorama,

7.8.2008) — pro€ ne i grandi supermercati?

,,1l mago ¢ certamente David Axerold, che guida lo staff come un orologiaio di Ginevra“

(Panorama, 7.8.2008) — pro€ ne i/ personale?

,E diventato capo del secret service di Bill Clinton® (Panorama, 7.8.2008) — pro¢ ne

servizio segreto?

,E infanti indagato a Milano nell’inchiesta sui dossier illegali raccolti dalla security...”

(Panorama, 7.8.2008) — pro¢ ne guardia?

,In un paese dove il talento sembra essere diventato un optional...” (Panorama,

7.8.2008) — pro€ ne facoltativo?

,---protagonisti della dance made in Italy** (Panorama, 7.8.2008) — pro¢ ne jednoduché

danza italiana?
,,Odia il gossip* (Panorama, 7.8.2008) — pro€ ne chiacchiere nebo pettegolezzi?

1l divario di reddito tra i cittadini delle campagne e quelli delle citta ¢ in continua
espansione: (...) il gap aveva raggiunto un rapporto di uno a sei” (L‘espresso, 7.8.2008) —

pro¢ ne jednoduse /a differenza?
,,Gli stati No War (L‘espresso, 7.8.2008) — pro¢ ne napt. Stati (militarmente) neutrali?

,Poco chic, ma con un look casual...* (L‘espresso, 7.8.2008) — proC ne napft. di aspetto

informale?

,In poche parole fanno bene al cuore ¢ al budget (L espresso, 7.8.2008) — pro¢ ne al

bilancio nebo alle spese?

,»S1 tratta di una vera rivoluzione copernicana in una citta dove downtown ¢ stata fino a

oggi un agglomerato di grattacieli...” (L espresso, 7.8.2008) — pro¢ ne i/ centro?

,Per raggiungere il farget di riduzione delle emissioni...* (L espresso, 7.8.2008) — proc¢

ne [ ‘obiettivo?

,»-..gira sempre accompagnato da due girl-friends* (L‘espresso, 7.8.2008) — pro¢ ne

jednoduse italsky fidanzate nebo amanti?
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,»Qualsiasi dealer della Chevy negli States...“ (L‘espresso, 7.8.2008) — pro¢ ne Stati
nebo USA?

,Fosh Food ¢ un laboratorio del gusto, dove ci si pud fermare a mangiare al banco
assistendo al work in progress degli chef...* (L‘espresso, 7.8.2008) — pro¢ ne jednoduse al/

lavoro in progresso?

.1 must della settimana* (Donna moderna, 1.7.2009) — pro¢ ne napf. essenzialita nebo

cose indispensabili?
.. ..diamanti brown* (Donna moderna, 1.7.2009) — pro¢ ne marroni?

,Le star dettano legge in fatto di moda e beauty. Quando esagerano scatenano il
gossip.”“ (Donna moderna, 1.7.2009) — slovo star toleruji, protoze chapu, Ze je zajimavéjsi nez
stella, pro¢ ale slova beauty a tolik rozsitené gossip? Neznélo by stejné tak dobie bellezza a

chiacchiere nebo pettegolezzi?

,Un intervento soft, fatto in anestesia locale, rida forma e tono ai lineamenti* (Donna

moderna, 1.7.2009) — pro¢ ne leggero, semplice ad.?

,INon ¢ cosi invasivo perché si fa in day hospital e in anestesia locale* (Donna moderna,

1.7.2009) — pro€ ne ospedale giornaliero nebo chirurgia ambulatoriale?

,Un bacio piu kot del solito* (Donna moderna, 1.7.2009) — velmi oblibené slovo, ale

copak appassionato nebo voluttario neni také vystizné?
,Nati come card da collezionare...“ (Donna moderna, 1.7.2009) — pro¢ ne carte?

,Boyfriend jeans. (...) Si accomodano affettuosamente nei pantaloni da lavoro
oversize.“ (Gioia, 4.7.2009) — proc€ ne Jeans del fidanzato? A fuori misura? Troppo larghi? Di
taglia piv grande?

»Pull in light cashmere sfumato“ (Gioia, 4.7.2009) — pro¢ ne maglione in cashmere

chiaro?

,Dress con top di perline ricamate* (Gioia, 4.7.2009) — pro¢ ne Vestito con la parte

superiore di perline ricamate?

,»Sul web c‘¢ uno store con Emporio Armani...” (Tu 9.10.2007) — pro¢ ne negozio nebo

magazzino?

,Le celebrita? Sempre li, a difendere la loro privacy pur di non rivelare nulla di sé¢.” (Tu

9.10.2007) — pro€ ne vita privata?
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»»---sul pantaloni maroni, molto s/im...* (Tu 9.10.2007) — pro¢ ne magri nebo snelli?
,,La bag di stagione ¢ nera e in vernice” (Tu 9.10.2007) — slovo borsa uz neni ,,in“?

,La Longoria va sul sicuro scegliendo un /look assolutamente total black” (Tu

9.10.2007) — proc€ ne napt. scegliendo il color nero?

(tyka se liceni) ,,Da copiare se vuoi un look strong* (Tu 9.10.2007) — pro¢ ne napft. uno

sguardo intenso?

,Colorate, metal, tecnologiche, limited edition: ecco le sneakers piu cool per il tuo
guardaroba® (Ragaza moderna Ottobre 2007) — pro¢ ne metallo, edizione limitata, (sneakers

se bohuZel nahradit nedaji), belle/affascinanti/meravigliose ad.?

(popiska u fotky) ,,Forever black! Sneakers in pelle nera Nike“ (Ragaza moderna

Ottobre 2007) — nestacilo by napsat tieba Evviva il nero?

(popiska u fotky) ,,E piu ¢ evidente 1’effetto used della scarpa, migliore ¢ il risultato”

(Ragaza moderna Ottobre 2007) — pro€ ne usato nebo sciupato?

(popiska u tfi produktt v ¢ervené barve) ,,Red touch* (Ragaza moderna Ottobre 2007) —

pro¢ ne Un tocco rosso nebo jednoduse I/ rosso?

,»INo panic, 10 dico che le acque profumate della linea di Perlier rispondono proprio ai
requisiti che deve avere il tuo profumo® (Ragaza moderna Ottobre 2007) — pro¢ ne Niente

paura nebo panico?

,Potresti provare un eyeliner (...) nelle tonalita graffianti del nero, silver, bronze*
(Ragaza moderna Ottobre 2007) — Tuzka na o€i bohuZel nema v ital§tin€ Zadné jiné oznaceni,

ale pro€ jsou v angli¢tin€ 1 barvy? Argento a bronzeo/bronzato?

,-..basta sentire la tua best per telefono™ (Ragaza moderna Ottobre 2007) — pro¢ ne

migliore amica?

,Christiana Capotondi, Ludovico Fremont e Primo Reggiani, girando il film ,,Scrivilo
sui muri“, sono entrati nel mondo dei writers ¢ ci hanno raccontato le loro impressioni‘

(Ragaza moderna Ottobre 2007) — Scrittori se uz nenosi?

,..-attraverso le mie interviste, ho tenuto una specie di diario di bordo della band* -

(Ragaza moderna Ottobre 2007) — velmi oblibené slovo, jako by uZ neexistovalo slovo il

gruppo. ..
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,»Attenzione! Dal 15 ottobre www.bestmovie.it cambia /ook. In arrivo una valanga di
news, trailer, sondaggi ¢ molto altro! (Best Movie Ottobre 2007) — pro¢ ne aspetto nebo

tradi¢néjsi design a pro¢ ne novita?

,In Michael Clayton prenota una nomination agli Oscar* (Best Movie Ottobre 2007) —

proC ne nominazione?

,»-..come la definisce in un dialogo di geniale cinismo il suo boss Marty* (Best Movie

Ottobre 2007) — pro¢ ne direktore nebo capo?

»Eccolo dunque ora in Michael Clayton ritagliarsi finalmente un ruolo tutto per sé, da

civil hero...* (Best Movie Ottobre 2007) — pro€ ne eroe civile?

,Last but not least, nella sezione Premiere, spiccano due film italiani eccellenti...
(Best Movie Ottobre 2007) — pro¢ ne napt. Ultimo na menzionare nebo di giunta nebo

inoltre?

,Nel cast gli inglesi John Hurt e Noah Taylor (...). La produzione? Made in Procacci, of

course (Best Movie Ottobre 2007) — pro¢ ne jen Procacci, ovviamente?

,Ma con un calore di scrittura e confezione very Italian“ (Best Movie Ottobre 2007) —

pro¢ ne molto italiana?

,Un plot da tragedia classica che ruota attorno a torbide relazioni famigliari“ (Best

Movie Ottobre 2007) — pro¢ ne una trama?

(popiska u fotky) ,,Together again. Nicolas Vaporidis e Carolina Crescentini come non
ve li aspettavate. Dopo aver fatto coppia nella commedia feen Notte prima degli esami — Oggi,
tornano per stupirci con un western metropolitano* (Best Movie Ottobre 2007) — pro¢ ne Di

nuovo insieme? A commedia per i giovani/giovanile?

1313

,, Tornano i survivors di Lost™ “ (Best Movie Ottobre 2007) — pro€ ne i sopravvissuti?

,,H0 200 euro: cosa mi compro? Se sei design victim (...) Se sei China addicted (...)
(Casa facile Novembre 2006) — pro¢ ne jednoduseji Se ti piacciono cose design / Se ami la

China?

,.E un long-seller” (Casa facile Novembre 2006) — pro¢ ne E molto desiderato/favorito

da anni atp.?

,ldee small per bimbi felici (Casa facile Novembre 2006) — Slovo piccole je malo

: 15
,,1n“?
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(nadpis u ndbytku do détského pokoje) ,,Studiare easy “ (Casa facile Novembre 2006) —

pro¢ ne con semplicita?

,Apparecchia pure total white* (Casa facile Novembre 2006) — pro¢ ne napt. bianco

puro?
,»A parete, carta da parati dai toni /ight*“ (Casa facile Novembre 2006) — pro¢ ne chiari?
,Ami i colori schock?* (Casa facile Novembre 2006) — pro¢ ne scioccanti?

,Facile e low cost. Imprigiona il profumo della lavanda in tanti sacchetti. (Casa facile

Novembre 2006) — Pro¢ ne a prezzo basso?

,Hai poco tempo per cercare informazioni, curiosita, indirizzi utili? No problem:
abbiamo navigato noi al posto tuo, scegliendo fra le esigenze del day-by-day.” (Casa facile

Novembre 2006) — Pro€ ne nessun problema a le esigenze giornalieri?

,Dal un’occhiata a questo sito: trovi le istruzioni how-fo-do su...” (Casa facile

Novembre 2006) — Pro¢ ne jednoduse /e istruzioni?

(¢lanek o ekologickém prani) ,,Bucato ,,correct” (...) Metti le noci nella washing

machine* (Casa facile Novembre 2006) — Pro¢ ne bucato corretto a lavatrice?

Pti precteni uvedenych vét (jedna se o velmi uzky vybér!) mne ihned napadne otazka:
Pro¢ autor nepouzil italsky vyraz? Kazdy by mi jisté odpovedél, Ze je to otazka znaéné naivni.
Pouzil tyto vyrazy ptece proto, ze 1épe znéji! Je to pravda — takové imballaggio ve srovnani
s packaging, stella ve srovnani se star, bilancio a spese versus budget nebo sentimenti versus
feeling jednoznacné prohrava. Je ale spravné, aby média coby hlavni prostiedek sdélovani
informaci a konkrétné tisténa média coby hlavni zdroj Cetby upfednostiiovala cizi jazyk nad
matetstinou? Je spravné, aby média lidem anglicismy vnucovala?

Je samoziejm¢ nevyhnutelné, Ze moderni jazyky se neustale vyvijeji a zjednodusuji za
gramatickych pravidel (symbolem za vSechny je v ital§tiné upousténi od konjunktivu),
zkracovani slov, pouzivani zkratek, symbolu... Je také prirozené, ze sviij jazyk bude vzdy
ptetvafet predev§im mladdez - viz naptiklad grafickd podoba vyrazii xké (perché), cmgq
(comunque), x (per), qll ke (quello che), x0 (pero) ad. Ale pro¢ by je méla v odklonu od své

matetStiny podporovat média?
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A co je hlavni: rozum¢ji Italové anglicismim vibec? Z mého osobniho prizkumu
vyplyva toto: mladi lidé, ktefi jsou zvykli denné¢ navstévovat internet a komunikovat s lidmi
riznych narodnosti na v§emoznych diskusich, chatech, blozich ad., nemaji s témito vyrazy
problémy, jelikoz je sami pouZzivaji. Na internetu je totiz hlavnim dorozumivacim jazykem
anglictina, takze jsou v ni zb¢hli a slova se sami uci praxi. Tato slova posléze pfenaseji 1 do
komunikace v ital§tiné. To je nevyhnutelné. StarS$i lidé, kteti anglictinu neovladaji, ale
anglicismim nerozuméji. Pokud anglicismus zaslechnou a neidentifikuji jej, mohou jim
pomoci piibuzni, kolegové nebo pratelé, ktefi slova znaji. Coz asi neni problém v rodinach,
kde ziji pohromadé¢ mladi a stafi. Koho se ale ma Zena ¢i muz zeptat, pokud si ¢te asopis
treba v dopravnim prosttedku pfi cest¢ do prace? Samoziejme, slova se opakuji a z daného
kontextu je v nekterych ptipadech vyznam rozlustitelny. Respektive, pokud ¢tenar uvidi
v jednom casopise jedno slovo desetkrat, zatne mu rozumét. Stava se ale vétSinou to, Ze
pokud &tenaf slovu nerozumi, pteskoci jej a jeho vyznam nebude déle zkoumat. Pokud ale

nebude rozumét nékolika sloviim v kazdém odstavci, zacne mu to vadit a ¢asopis piestane mit

v oblibg.”

To, ze pocet anglicismil v italskych médiich narista, nedokazuji jen samy Casopisy ¢i
rizné védecké staté. Uvédomuji si to 1 sami Ctendfi. Uvadim zde tabulku, kterd je souhrnem
odpovédi na prizkum, ktery jsem provedla prosttednictvim internetu mezi italskymi uzivateli.
Je jich celkem sedmnact a vékova kategorie je 16 az 45 let s pfevahem uzivateli ve véku
okolo 26 let. VEk nehral roli v tom, jak kdo anglicismy hodnoti — anglicismy vadi i tém Uplné
nejmladS$im a naopak nejstar$i osoba z hodnoticich patii k tém, kdo anglicismy maji v oblib¢ a

pouZivaji je velmi ¢asto.”

b To ostatné mohu potvrdit i ja: a¢ jsem byla zhruba 12 let vérnou ¢tenaikou filmového ¢asopisu Cinema,

poté, co se kompletné vymeénila redakce a ¢lanky zacali psat mladi intelektualové pouzivajici slozité vétné obraty
a radobyerudovana cizi slova, piestala jsem si ¢asopis kupovat.
» Ankety jsou dostupné na nasledujicich odkazech: anketa o anglicismech obecné:
http://spreadsheets.google.com/viewform?key=pc XHWdlxzqPLUAWyRA6vDg&email=true, odpovédi na
adrese:
http://spreadsheets.google.com/ccc?key=0AgXTgaCMVIWIcGNfWEhXZGx4enFQTFVBV3ISQTZ2RGe&hl=e
n

Anketa s konkrétnimi vétami je zde:
http://spreadsheets.google.com/viewform?key=pc_ XHWdlxzqPI1Z6k4cOM2HQ&email=true a odpovédi na této
adrese:
http://spreadsheets.google.com/ccc?key=0AgXTgaCMVIWIcGNfWEhXZGx4enFQSVo02azRjOUOySFE&hl=en
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Otazka Odpoved A Odpoveéd B Odpoveéd C Odpoveéd | Odpoved
D E

Il numero E aumentato Rimane allo stesso | E diminuito
delle parole negli ultimi anni | livello come anni | negli ultimi
inglesi usate | molto fa anni
in giornali e | visibilmente
riviste:

17 0 0
Gli Siusano di meno | Siusano di piu E' 50:50
anglicismi che in lingua che in lingua
nei media parlata parlata
(giornali,
riviste):

3 4 10
Gli Mi danno La loro presenza Mi piacciono -
anglicismi fastidio - sono mi sembra con loro
nell'italiano: | usati naturale in l'italiano

smisuratamente quest'epoca diventa

internazionale!

4 8 5
Secondo le Quotidiani Riviste di moda Riviste per i Riviste Riviste Riviste di
tue giovani di di film economia
esperienze, musica
quali tipi di
media usano
il maggior
numero di
anglicismi?
(odpovedi
mohli
uzivatelé
zvolit vice)

2 14 7 10 6 8
Le parole Si usano anche Solo nei casi
inglesi nei momenti in necessari (non
vengono cui l'equivalente | esiste un
usate nei esiste equivalente
media: italiano - parole

tecniche,
economiche ecc.)

15 2
Tu le parole | No, mai Occasionalmente Si, spesso
inglesi le usi?

1 10 6
Se usi le Solo quelle Uso le parole che
parole parole tecniche - | vanno di moda,
inglesi, quali | quando non che sono usate
sono? esiste un anche dagli altri e

equivalente ovviamente anche

italiano dai media

8 9
Se usi le Al lavoro / A A casa Con gli amici *(odpovedi
parole scuola mohli
inglesi, dove uzivatelé
le usi?* zvolit vice)

11 3 11
Secondo te, dappertutto in regioni piu
gli anglicismi sviluppate
si usano in
Italia:

8 9




Vsichni z hodnoticich méa dojem, Ze pocet anglicismui v posledni dobé& znatelné narostl.
Pouze dva maji subjektivni pocit, ze se anglicismy v médiich pouzivaji pouze tehdy, kdy je to
nevyhnutelné, tedy v pfipadé termind atd. Ostatni potvrzuji, Ze se anglicismy pouzivaji i
v opacnych ptipadech, tedy i1 kdyz italska varianta existuje. PouZivaji anglicismy obcas (10) a
Casto (6), jeden hodnotici tvrdi, Ze nikdy. VSichni se pfizndvaji k tomu, Ze pouzivaji jak
technické terminy, tak anglicismy, které jsou mddni a pouzivaji je vlastn¢ vSichni lidé okolo.
Nejcastéji se podle nich anglicismy vyskytuji v ¢asopisech o moéde, dale pak hudbé a
ekonomii. Pomér anglicismi pouzivanych v psané a mluvené podobé nejvice lidi hodnoti jako

ekvivalentni a nezalezi na tom, z jaké oblasti clovek pochazi.
Co se tyce toho, jaké anglicismy tito uzivatel¢ sami pouzivaji, a které by naopak nikdy
nepouzili, to doklada dalsi tabulka. Uvadim v ni n€kolik vét ptevzatych z asopisu Gente, ke

kterym jsem do prizkumu uvedla tfi mozné odpovédi. Ankety se ztacastnilo 10 uzivateld.

Anglicismus — vyznacen Komentar ¢.1 a pocet Komentar ¢.2 a pocet Komentar ¢.3 a pocet
kapitalkami voleb voleb voleb
E' normale - l'userei Non l'userei mai perché E' pazzesco!
anch'io esiste un equivalente
italiano
L'vomo piu SEXY del 10 0
pianeta
Diventa una FAN di Gene 9 1
Kelly
Uno di questi, figlio di un 9 1
BOSS locale...
Vedremo sul SET Al Pacino 9 1
e altri attori famosi
Beyonce, TESTIMONIAL 9 1
del profumo Emporio
Armani Diamonds...
..nuova  FIRST LADY 9 1
britannica...
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..garantisce un maggiore 9 1

RELAX

La zona piu TRENDY di 9 1
Londra

E' SINGLE e senza figli 9 1
Un altro attore italiano fara 9 1
parte del CAST

Oggi i ragazzi sotto i 25 anni 8 2

sono quasi 15 milioni,
mentre gli OVER 65 non
raggiungono i 15 milioni

L'attrice italiana apparira 8 2
presto in  una  nuova

FICTION...

Anche in questo caso (...) la 8 2

situazione non ¢ omogenea,
perché in qualche Regione si
paga il TICKET mentre in

altre no

..dove ha presentato il 3 7

CARTOON Kung Fu

Panda...

La pianta torna spesso ad 1 5 4
essere presente nei

GARDEN, insieme ad altre

perenni...

Z tabulky vyplyva jednoznaény zavér: slova, ktera jsou velmi Casto publikovéna i
v médiich (sexy, fan, boss, set, relax, trendy, single a cast), patii mezi bézné uzivana a i
hodnotici v anketé je s vyjimkou jednoho (velkého puristy) zatazuji do svého slovniku.
Vyrazy méné tradi¢ni a spiSe novodobé — fiction, over XY (ve smyslu véku — alternativa je
under) a ticket, které je pouhym piekladem italského biglietto, by pouzilo o jednoho ¢loveka

méng. Zato slova, ktera jsou skute¢né zbyteCnymi variantami italskych vyrazl (cartoon a
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garden), by vétSina nepouzila a jedno z nich dokonce ptipadd nckolika lidem jako skute¢né

bizarni.

Tento zavér mne vede k finalnimu zamySleni. Pro¢ vlastné italskd média anglicismy
pouzivaji? A co muze tento - podle mého ndzoru - velmi negativni trend znamenat pro

jazykovou kulturu italskych ¢tenara?

Dopad je podle mne dvoji a divody jsou zfejmé mnohem komplikovangj$i nez jen
docasna moda. Moje ankety, jichz se zucCastnili prevazné osoby do tficeti let, prizkum mezi
mluv¢imi 1 bézné ,,surfovani® po internetu mne utvrzuji v tom, Ze mladi lidé anglicismy ,,ziji‘.
Povazuji nejen za modni zalezitost, ale myslim Ze 1 jakousi povinnost anglicismy pouzivat.
Zapojila jsem se ale do n¢kolika diskusi a z nich na druhou stranu vyplyva, ze troven znalosti
anglického jazyka skutecné neni pfiliS vysokd a ze kromé slovni zdsoby vétSina Italti vlastné
korektné neovladd anglickou gramatiku a vyjadfuje se velmi jednoduSe. Natoz aby znala
pravou vyslovnost vyrazi, které pouziva. Vysledkem je pak v mluveném projevu mnohdy
komickd kombinace anglictiny zabarvené italskych pfizvukem a v psaném projevu zase

monoténnost projevu s opakovanim totoznych slov a obrat.

Je jasné, Ze mddnost konkrétnich vyrazli nevznika nahodou a jen tak ,,shiry*. Nékdo ji
musi podporovat a zivit. Jsou to sami Italové, ktefi zni¢ehonic zavedou do italStiny novy
anglicismus a tim, Ze jej sami pouzivaji v mluveném projevu nebo v diskusich na internetu, jej
zpopularizuji? Myslim si, ze nikoliv. A pravé Casopisy jsou toho ditkazem. V mnoha z nich se
na moddnich strankach objevuji napt. vyrazy pants, bag a T-shirt oznacujici Casti obleCeni,
které maji samoziejmée i italskou podobu (pantaloni, borsa, maglietta). Z mého prizkumu
vyplyva, Ze zatim se tato slova piiliS§ neuchytila v mluveném projevu — ale naptiklad na
internetu jsou mezi mladymi velmi pouZivany. Ze by snad moédni &asopis kopiroval
internetovou mluvu mladeze? VEfim, Ze je tomu naopak: ¢asopis urcuje trendy nejen v modeé,
ale 1 ve slovni zasobé. Vytvofi se tak kruh: slova publikovana v médiich se uchyti a ¢tenafi je
za¢nou pouzivat zcela bézné, a pro redaktory je tedy nevyhnutelné je pouzivat jesté vice, aby
se prizpusobili mluvé Ctenatt... Ti, opét pod vlivem médii, zacnou slova pouzivat mnohem
vice a takto se ztohoto zpocatku mozna nevinného pouziti jednoho slovicka stane trend,
kterému je t¢Zké se vyhnout. Opét pokladdm fecnickou otadzku: je ale spravné, aby média
podporovala odklon od matefStiny a zivila ve ¢tenafich chut’ vyjadfovat se cizimi vyrazy? Jak
bude jazyk mladeze, ktera je nejvice ovlivnitelnd a nachylnd k prebirani trendd, vypadat za

nékolik let?
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Na druh¢ strané mince jsou lidé starSich generaci, ktefi anglicky neuméji, a ptesto jsou
nuceni se s anglicismy na témer kazdé strance svého oblibeného Casopisu stretavat. Jaky
dopad mlze mit pouzivani anglicismi na né? Opét z mych prizkumil vim (a neni to jen
otazka anglicismli v ital§tiné, ale i cestin€), Ze pokud jazykov€é nevybaveny clovek
anglicismus v textu zahlédne, pfeskoci jej. U CeStiny, jak jsem vysvétlila, se tak ale déje
minimalné. Pokud je ale cizi slovo na kazdé strance sto padesatistrankového magazinu, resp.
desetkrat v jednom odstavci, je zcela logické, ze Ctenafi zacne tato pfemira cizich vyrazi

vadit. Disledkem muze byt 1 odklon od ¢etby daného média a pfesun k jinému.

To uz je problém jednotlivych periodik, a ten mne v podstaté na tomto misté nezajima.
Podivame-li se ale na italské casopisy obecné, je zietelny mnohem vétsi a obecnéjsi problém.
Nejednad se uz jen o naduzivani anglicismd, které jsem myslim v§im vySe zminénym a
uvedenym dokdzala. Problém podle mne spociva v celkové kvalité Casopist a jejich trovni,
kterd vykazuje ve velmi mnoha ptipadech a pravé u téch nejpopulérnéjsich periodik (Donna
moderna, Oggi, Gente, TV Sorrisi e canzoni) zna¢né rozpory v tom, pro jaké publikum ma byt
Casopis urcen a pro které skutecné uréen je. VSechny tyto Ctyfi ¢asopisy, které ¢tou az miliony
Italt tydné, jsou historicky urceny pro Sirokou skupinu ¢tendi a svym znaéné¢ nemodernim
zpracovanim grafiky, designu a vybérem témat potvrzuji, Ze nejsou ur¢eny mladému publiku.
Jejich jazyk ale svédci o opaku. Téma této prace — vlic anglického jazyka na italStinu — by se
tak mohlo rozvinout v mnohem hlubsi analyzu svéta italskych médii obecné, a tim i
hodnoceni italské spolecnosti jako celku... To mi ale nepfislusi a do této analyzy bych se ani

poustét nechtéla. Zistanu u anglicismu.

Véfim tomu, Zze moéda anglicismil je pouze momentalni trend, jenz bude mit jen kratké
trvani. VEéfim tomu, ze ital§ti novinéii si brzy uvédomi negativni dopad svého naduzivani
anglickych slovicek — ktery se bude projevovat piedevsim klesajici urovni jazyka u mladeze,
Jiz n€kdo uceny a chytry zaznamend. Snad k tomu pfispéje 1 stoupajici pocet negativnich
ohlasti ze strany Ctenail, jimz za¢ne pfemira anglicisml v Casopisech vadit. Véfim tomu.
Nebot' italStina je jazyk pfili§ krasny, bohaty a s pfili§ dlouhou historii na to, aby ji
znehodnotil jazyk mlads$i o nékolik stovek stoleti. Kterym sice mluvi jako rodnym jazykem
Ctyfi sta milionti obyvatel zemékoule, ale nemluvi jim Sedesat milionli obyvatel poloostrova

znamého také jako ,.la bella Italia®.
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5. Zavér

Cilem moji prace nazvané Anglicismy v italskych médiich - se zietelem na lexikum
tiSténych casopisi bylo na piikladech ze 14 tisténych italskych médii pochézejicich
z poslednich nékolika let dokazat, Ze soucasna italstina je v dnesni dob¢ velmi ovliviiovana
anglickym jazykem a bohuzel spiSe v tom negativnim smyslu. Do italského jazyka, a to jak
mluveného i psaného, pronika stale vice anglickych slov a nejednd se pouze o nenahraditelné
terminy, ale obycCejné vyrazy z bézného denniho zivota, které vystrnad'uji stejné vystizné
italské ekvivalenty. Podle mého nézoru jsou to pravé média, kterd soucasny trend anglicismui
do italStiny zavadéji a jejich Castym pouzivanim podporuji 1 jejich masové prejimani
ctenafskym publikem. Jak jsem myslim dokazala v tabulkach, které mapuji anglicismy
otisténé v konkrétnich médiich a jejich (mnohdy nadmérné) mnozstvi, tento fenomén se tyka
vSech typli médii. At uz jsou uréené¢ mladym lidem, ktefi jsou v anglictiné nejzbéhlejsi, nebo
star§im generacim, jezZ naopak angli¢tinu neovladaji. Nezalezi ani tématech — anglicismy se
objevuji jak ve ¢lancich o byznysu, ekonomii, politice, tak i filmu, televizi, méd¢, hudbé,
slavnych osobnostech a spolecenském déni. Jedinou vyjimkou, kdy se angli¢tiny nepouzivaji
(a to ve vSech typech médii), jsou vazna a tragickd témata souvisejici s kriminalitou,
nemocemi a psychologii. Mezi nejfrekventovangjsi vyrazy patii substantiva cast, fan, fiction,
gossip, leader, location, look, set, star a weekend a adjektiva sexy a trendy. Jsou to ta, kterd
se objevuji ve vsech Ctrnacti ¢asopisech a v kazdém vytisku byla pouzita vicekrat. Seznam
vSech slov, které byly vtéch vydanich pouzity, jinak ale dosahuje témét dvou tisica.
Pfejimana jsou slova v drtivé vétSin€ v plivodni nezménéné podobé a jedna se nejvice o
substantiva v poctu nasledovana adjektivy. Angli¢tina ovliviiyje italStinu ale nejen tim, ze se
pouziva ¢im déle vice anglickych terminG a slov. Pfispiva i k pfetvareni gramatickych

pravidel, coz je mnohem zavazngjsi.

Jak vyplyva zmych prizkumi, stoupajici pocet anglicismu italSti rodili mluvci
rozhodné registruji a nékteré méné obvyklé vyrazy pouzivané médii sami povazuji za
nepatiicné. Neexistuje zato vSak mnoho odbornych publikaci, které by otazku anglicismii
podrobné&ji zpracovavaly, coz myslim dobife dokazuje to, Ze tento problém zatim nebyl
italskou spolecnosti néjak vyrazné a dostatecné zaznamenan. Podle mého nézoru je ale velika
Skoda, Ze je italsky jazyk, ktery patii mezi nejbohatsi a nejkrasné;jsi jazyky vibec, anglictinou
takto deformovén a je doufdm jen otazka cCasu, kdy se italskd spole¢nost nad timto

problémem vazné zamysli a pfiliv anglicismt radikaln¢ omezi.

143



6. Summary

The diploma thesis of Anglicisms in Italian Media with a Focus on Anglicisms in Italian
Vocabulary of Printed Magazines is centred around a key problem: the influence of English
language on Italian. The goal of the degree work is to prove via an analysis of fourteen of the
most popular Italian printed magazines, which are read by millions of Italians every week,
that the influence of English on Italian language is quite negative. The expressions which are
used in both spoken language and the printed one are not only technical terms; the majority of
the words are common expressions used in everyday life which have Italian equivalents. In
my opinion, it is mainly media that is the source of new English words floating into Italian
and the journalists who support the people in using them. As I have tried to prove in the
various tables which contain all the words used in all the magazines, the phenomenon
concerns all kinds of media. Anglicisms are used in magazines designated to young people,
who are among the most knowledgeable in English language, as well as in magazines for
older people who don’t speak English at all. Moreover, there is no difference in the kind of
topics: anglicisms are used in articles about business, politics, and economy the same way as
in articles about entertainment and show business (films and TV, music, celebrities, etc.). The
only exception is serious and tragic topics (criminality, psychology, health, and diseases).
Among the most frequent expressions are the nouns: cast, fan, fiction, gossip, leader,
location, look, set, star, and weekend, and the adjectives: sexy and trendy. These words are
used in all the fourteen magazines in large numbers. The total amount of anglicisms is much
larger, though, totaling almost two thousand. The expressions are received mainly in the
original English form; the majority consisting of nouns followed by adjectives. As proven by
my personal surveys, the increasing number of English words used within Italian is fairly
registered by native speakers and some of the expressions used in the magazines are
considered inappropriate. On the other hand, there are not many scientific publications which
would treat the matter adequately, which evidences the fact that this problem has not been
noticed fully yet. In my opinion, though, it is a big shame that Italian, such a beautiful and
rich language, is being deformed by English. And I hope that it is just a matter of time before
Italian society starts noticing the problem and sets measures to help save the Italian language

from a total decline.

144



7. Riassunto

La presente tesi di laurea intitolata Anglicismi nei media italiani — con 1’accentuazione al
lessico delle riviste stampate si propone lo scopo di verificare la presenza e 1’estensione del
fenomeno dell’'uso sempre maggiore degli anglicismi nella lingua italiana, prendendo come
punto di riferimento la lingua realmente utilizzata nella vita quotidiana degli italiani. A questo
scopo ho consultato materiali che testimoniano lo stato della lingua viva, impiegata
concretamente per comunicare: articoli di quattordici giornali italiani di vari tipi e designati a
una vasta popolazione italiana. In particolare ho preso in considerazione i settimanali TV
Sorrisi e canzoni, Oggi, Gente, Panorama, L espresso, Donna moderna, Gioia, Tu e mensili
Best Movie, Casa facile, Cucina moderna, Casa in fiore, Amica e Ragazza moderna. La loro
diffusione e tiratura media equivale a centinaia di migliaia copie ogni settimana o mese,

quindi rappresentano un buon mezzo di ricerca.

La tesi ¢ suddivisa in due parti: nella prima parte teorica si da uno sguardo in generale agli
anglicismi: partendo da una breve nota storica che copre i secoli compresi tra Medioevo e 1
giorni odierni, si prosegue con I’elencare quali sono le tipologie di anglicismi e le
classificazioni operate dagli studiosi che si sono dedicati allo studio dell’interferenza e dei
suoi derivati. Vengono trattati anche argomenti del campo grammaticale italiano
(I’assegnazione del genere ed il plurale). La seconda parte pratica descrive brevemente le
caratteristiche del linguaggio giornalistico, definisce la materia ed evidenzia le reazioni e
polemiche nate durante lo sviluppo di questo ramo della ricerca. Inoltre essa precisa la natura
del corpus e le sue peculiari caratteristiche e potenzialita. Il capitolo contiene tutte le schede
dei quasi duemila anglicismi analizzati ed un commento dei risultati ottenuti e dei casi piu
rilevanti. Dalla mia ricerca ¢ risultato che non c’¢ tanta differenza fra i vari tipi di periodici ed
il linguaggio, nonche' i relativi tipi di anglicismi che essi usano. Sia nelle riviste per i giovani
(Ragazza moderna, Best Movie, Tu), sia nelle riviste per gente di eta media (Oggi, Donna
moderna, Gente, Gioia) gli anglicismi vengono usati in numeri assai elevati e non ¢’¢ neanche
tanta differenza fra i temi riportati. Possono essere articoli sul mondo delle celebrita, i film, la
musica, la politica, I’economia o societa italiana — i redattori si limitano solo nel caso di temi
seri come medicina, psicologia o cronaca nera. Gli anglicismi piu frequenti sono i sostantivi
cast, fan, fiction, gossip, leader, location, look, set, star e weekend e gli aggettivi sexy e
trendy. 1l numero totale sale perd a quasi duemila. Le espressioni vengono ricevute

maggiormente in forma inglese originale, la maggioranza sono sostantivi, seguiti da aggettivi.
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Come ho cercato di documentare nei sondaggi, il numero crescente delle parole inglesi usate
nell’italiano viene sempre maggiormente evidenziato dagli italiani madrelingua e non poche
espressioni usate nei periodici sono considerate inadatte. Dall’altra parte, non ci sono
pubblicazioni specializzate che trattino il tema adeguatamente, cido evidenzia il fatto che
questo problema non ¢ stato considerato esaurientemente. Comunque, la mia opinione ¢ che ¢
un grande peccato che una lingua cosi bella e ricca come I’italiano venga alterata dall’inglese.
E spero che sia solo questione di tempo perche' la societa italiana cominci a notare il

problema e ad approntare misure adeguate per salvare la lingua italiana dal totale declino.
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