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k bulvarnim tituldm a informacim komunikovanym v bulvarnim stylu. Mnoho autord popisuje
dnedni medialni kulturu jako popularni, dochazi ke splyvani zpravodajstvi a zabavy, vznika
tzv. infotainment, tedy zdbavné podavané zpravodajstvi a televizni praktiky viditelné
prordstaji do ostatnich médii. Soucasné dochazi také k postupnému Utlumu vsech tisténych
médii, ktery je zapficinén rychlym nastupem a stéale rostoucim roz$ifenim elektronickych
médii, v tomto pfipadé pfedevsim televize a internetu. Obé tyto skute¢nosti se prolinaji jak

v této préci, tak i v redlném svété vydavatel( tisténych periodik. Vydavatelé odbornych
tiskovin se totiZ proti propadu prodaného nakladu a poklesu ¢tenosti, ktery zasahuje naprostou
vétsinu seridznich novin, tydenikl i mésicnikd, pokouseji bojovat uréitou mirou bulvarizace
svych tituld. Tato bulvarizace se projevuje v podobé neustalé snahy o zvySovani atraktivity a
libivosti periodik (jak obsahové, tak i vizualni). V jejim disledku dochézi k néardstu
uniformity tisténych titull a homogenizaci napfic celou touto oblasti. Periodika se ¢im dal
vice podfizuji publiku, zplsob vybéru a zpracovani informaci je témér identicky a navic se
projevuje vysoka repetitivnost osvédceného a popularniho typu zprav.



