Bakalafska prace ,,Zavadéni znatky Vina z Moravy, vina z Cech v letech 2006—-2008* pojednava o
vytvaFfeni a zavadéni znacky Vina z Moravy, vina z Cech a komunikacnich aktivitach této znacky.
Zabyvé se fenoménem vinarstvi a vina v Ceské republice a mapuje ve struénosti tuzemsky trh s vinem a
komunikacni aktivity, které na ném dosud probéhli. Pfedstavuje vino jako produkt, ktery

vykazuje urcita specifika z hlediska marketingové komunikace, a tyto specifika se snazi kratce popsat.
Prace dale podrobné analyzuje vytvareni znacky a jeji zakladni vlastnosti. Kromé popisu znacky
samotné pojednava prace i o jednotlivych komunikacnich aktivitach, které byly s touto znackou v letech
2006-2008 v ramci dlouhodobé kampané spojené. Celkovym zmapovanim kampané znacky tak préce
zasazuje tuto znacku do kontextu marketingové komunikace trznich produktl. V jednotlivych kapitolach
popisuje prace take

urcité neobvyklé charakteristiky, kterymi tato znacka s ohledem na povahu svych cilli disponuije.
Budovani zna€ky a jeji komunikace jsou jak popisovany, tak komentovany v souvislosti s teoretickymi
zéklady marketingové komunikace.



