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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitali vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu pfisluSné katedry!

Typ posudku (, kliknutim* zakfiZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta [_]
e
Autor/ka price
' Ptijmen{ a jméno: Kyncl Jan
Nizev price: Analyza marketingové komunikace Mezindrodniho hudebniho festivalu Prazské jaro 2009
Autor/ka posudku
Pf{jmeni a jméno: PhDr. Nora Dolanskd, MBA
Pracovisté: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zakfiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvélenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvdlenym
tezim v praci v praci v praci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale | aneni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace
1.2 | Technika prace =
1.3 | Struktura prace

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)

Préce je solidni analyzou s velmi kulWﬂem.
\.’———‘——J“’-—’_h

2. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte ¢islici na 8kdle 1 -2 —3 —4 — 5 — 6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jest& akceptovatelné — témé&f nevyhovujici — zcela nedostateéné)

Hodnoceni zndmkou
2.1 | Relativni tplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 2
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 2
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu 2
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéri 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)

Diplomant prokézal systém v dané problemtice, zvladnul teoretické znalosti, hojn& Cerpal ze zahrani¢ni literat

a vénoval se zejména art marketingu, jenZ u nas neni jeSt€ pili§ kvalitn& a v 8ir3i van..
e e

3. HODNOCEN{ KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE

Vyplitujte &islici na §kdle 1 —2 —3 —4 — 5 — 6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jest& akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funk¢&nost a pfimé&fenost pozndmkového aparatu a odkazi 2
3.3 | Dodrzeni citaini normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaZe prejaté 2

bez udéni zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasaze

vydédvané neopravnéné autorem za vlastni zji§téni, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdlivodné&ni v pfipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)
3.4 | Jazykova a stylistické Grovei préce (pokud je opakované poruSovana platna 1




kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5 | Opravnénost a vhodnost ptiloh, graficka uprava prace 2

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné price, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Dobré historické posloupnost a vyklad jednotlivych ro¢niki festivalu, zajimavé ptilohy.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé stranky,
plvodnost zpracovéni tématu apod.)

V hodnoceni MCmﬂ(\uPriis’kIéﬂgjm roce 2009 vyzdvihuje diplomant zejména snahu 9 nové pojeti,
pfibliZzeni se mladé generacia Snahu 0 zm&nu nejen repertodru, ale také obménu vykonnych umélch a soubord.
Festival zachazi do oblasti i mimo vaznou hudbu a novou marketingovou strategii se snaZi oslovit vrstvy
obyvatel, jez jsou zatim timto fenoménem nedotéeny. Prace je prehledna, kultivovana a veelku vycerpévajici.
Skoda; zediptomant memoht-zpracovat marketingové letodni 65. rofiiK; Kiery je prave pro public relations

prelomovy, a jisté by autorovi, tfebaze se o tom kratce zmifiuje, dal prostor pro vétsi marketingové hodnoceni.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

S Festival je dotovan nejriizn&jsimi sponzory, prispévky. Je podle Vés mozné, aby si nékdy na sebe
podobny festival dobrym marketingem opravdu vydélal? Co by musel pro to udélat?

2.2 V préci hovotite o fundraisingu. Daji se n&které aktivity o.p.s. PraZské jaro do této oblasti také zafadit?

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakfiZkujte vybrané hodnocenf)
g
vybor, @ velmi dobfe [ ]~ dobfe = nedoporuéuji k obhajobé |

ZDUVODNEN] V PRIPADE NEDOPORUCEN(

7.6. 010

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu prislusné katedry!




