Cilem mé bakalarské prace je analyzovat marketingovou komunikaci, resp. komunikacni mix
spole¢nosti mBank ve vymezeném obdobi let 2007 az 2009 na eském trhu. Vychozi mySlenkou pro mé
bude skute¢nost, Ze tradi¢ni marketingove nastroje ztraceji efektivitu, stale ale zatim neni mozné hovofit
0 jejich pfekonani. Vénovat se budu jednotlivym komunikaénim nastrojlim, véetné novych trendd na
poli marketingové komunikace, které umoZnuji nevSedni a origindlni osloveni stavajicich a
potencidlnich zakaznik(. Soucasné na prikladu mBank predstavim Siroké moznosti, jez nové
komunikacni nastroje (zejména internetovy, event a guerillovy marketing) v rdmci komunika¢niho mixu
nabizi a tvori tak vedle tradinich prostfedkd idealni doplnék. Pokusim se demonstrovat vyhody a
nevyhody jejich pouziti v porovnani s klasickymi propaga¢nimi metodami. V zavéru me préce na
zékladé uskutecnéné analyzy poskytnu vlastni doporuceni sméfujici k pFipadnym vylepSenim
marketingové komunikace spoleCnosti mBank a také se pokusim o popsani moZzného sméfovani
marketingové komunikace v nastavajicich letech.



