KARLOVA UNIVERZITA V PRAZE
Fakulta socidlnich véd
Institut komunikaé¢nich studii a Zurnalistiky

POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitadi vypliujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zaslete elektronicky na adresu sekretaridtu pFislusné katedry!

Typ posudku (, kliknutim* zaki{Zkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho price [X] Posudek oponenta [ ]

Autor/ka price
’ Pi{jmeni a jméno: Sdblikova Lucie
Nizev price: Celebrity marketing - Petr Cech v kampani Ceské spotitelny
Autor/ka posudku
Pf{jmeni a jméno: Halada Jan
Pracovi§té: IKSZ

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (, kliknutim" zak¥iZkujte vybrané hodnocenf)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovidd
schvalenym tezf, odchyleni je | tezi, odchylenf je | tezf, odchyleni nen | schvilenym
tezim v préci v préci v préci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné aje |zdivodnéné, ale | anenf vhodné
vhodné nenf vhodné

1.1 | Cil price

1.2 | Technika price

1.3 | Struktura price

KOMENTAR (slovni hodnocenf vztahu tezi a prace, piipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)
Bakaléfsk4 prace se neodchyluje od pfijatych a stanovenych tezi.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplijte &islici na §kale 1 =2 — 3 ~4 - 5 - 6 — 7 (jedinené a vynikajici - vyborné — velmi dobré - dobré —
jesté akceptovatelné — témef nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou

2.1 |Relativni tplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovdni materidlu

2
2.2 | Pochopenf zpracované literatury a schopnost ji aplikovat |
1
1

2.4 |Logi¢nost vykladu, podloZenost zaveérd

KOMENTAR (slovnf hodnoceni obsahu vysledné prace, pffpadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Autorka price se vydala cestou milo pro3lapanou, doposud existuje relativné malé mnoZzstvi literatury,
vyporidala se s tim dobfe, protoZe dokizala vyuZit dostupnych zdroji a tviiréim zplisobem s nimi pracovat. Proto
je prace dobfe logicky vystavéna a zpracovand.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &fslici na $kdle 1 -2 -3 -4 -5 -6 -7 (jedinelné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
jesté akceptovatelné — témeF nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou
3.1 | Struktura price 1
3.2 | Funkénost a ptiméfenost pozndmkového apardtu a odkaz( 2
3.3 | DodrZenf citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasdZe prejaté 2

bez udéni zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite pfejaté pasiZe
vyddvané neopravnéné autorem za vlastni zjiSténi, nedoporutte préci

k obhajobg a ve ,zdiivodnéni v piipadé nedoporugeni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)




3.4 | Jazykovd a stylistick4 droven préce (pokud je opakovand porusovéna platnd 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)
3.5 | Oprdvnénost a vhodnost ptloh, grafickd dprava price |

KOMENTAR (slovn{ hodnoceni obsahu vysledné price, ptipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)
Jazykova a stylistickd troved splituje normy, ptflohy jsou vhodn& zvolené, ptinosem jsou tabulky.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni visledné préce, jejf silné a slabé strénky,
plvodnost zpracovén{ tématu apod.)

Téma celebrity marketingu je autorkou vhodné zvolené a rovn&Z v pravy ¢as zpracované, protoZe v soudasné
dobé¢ v médiich vyraznym zplisobem nariistd pocet tvaFi a vstupl osobnosti celebrity marketingu. Samotna
kampati Ceské spofitelny je kvalitné zpracovand, piesvédéivé dokumentovand a je pro diplomantku i
vychodiskem k dal3fm tivahdm v rovin& budouciho vyvoje tohoto nové vznikajictho oboru v marketingové
komunikace. V konfrontaci se zahrani¢nimi zkuenostmi pak samotnd bakalfsk4 prace predstavuje kvalitnf a
podnétny pfinos pro dalsi zpracovévéni této tématiky.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VY JADRIT:

9ol Jaky bude dalSi vyvoj celebrity marketingu u nds i ve svét&, jaké jsou jeho mantinely, jeho strop?

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,kliknutim* zak#iZkujte vybrané hodnocent)
vyborné D ~ velmi dob¥e [ ]~ dobie[ |- nedoporutuji k obhajob& [_]

ZDUVODNENI{ V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datum: ....2. 0. o, Podpis: .....\.. k/[,k__/g ...........

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektroéicky na adresu
sekretaridtu prislusné katedry!




