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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych polic¢ek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,

podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zalete elektronicky na adresu sekretaridtu pFisluSné katedry!

Typ posudku (,.kliknutim* zakfiZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [] Posudek oponenta [X]

Autor/ka price
‘ Pfijmeni a jméno: SABLIKOVA Lucie
Nizev price: Celebrity marketing - Petr Cech v kampani Ceské spofitelny
Autor/ka posudku
Pfijmeni a jméno: Mgr. SESTAK Zdenék
Pracovisté:

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim" zakiiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvdlenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvilenym
tezim v préaci v préci v préci zdivodnéné | tezim
zdiivodnéné a je | zdlivodnéné, ale | a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 | Cil prace 4 [] N (] ]
1.2 | Technika prace (] [l ] (]
1.3 | Struktura prace § L | E fj L |

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, pfipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)

2. HODNOCENI{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte &islici na §kale 1 —2 —3 —4 — 5 - 6 — 7 (jedineené a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré ~
jeste akceptovatelné — téméf nevyhovujici ~ zcela nedostatedné)

Hodnoceni znaimkou
2.1 |Relativni tiplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu 3
2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat 3
2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu 3
2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zavéri 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, piipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplitujte ¢islici na $kéle 1 —2 ~3 —4 — 5~ 6~ 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré ~
jestd akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura prace 2

3.2 | Funk&nost a pfiméfenost poznamkového aparitu a odkazi 2

3.3 |DodrZeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaZe pfejaté
bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite piejaté pasaZe
vydévané neopravnéné autorem za vlastni zjidténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdivodnéni v pfipadé nedoporuéeni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahajeno disciplinarni fizeni.)

3.4 |Jazykova a stylisticka \irovefi prace (pokud je opakované poruSovana platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)




l 359 IOprévnénost_n vhodnost pfiloh, graficka prava prace I - 3 }

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné préce, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

4. SHRNUJIC{ KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné préce, jeji silné a slabé stranky,
plivodnost zpracovani tématu apod.)

Oceiiuji atraktivitu zvoleného tématu i vénovéni se aktudlnimu Celebrity marketingu s pohledem do budoucnosti.
Absence vétdiho po¢tu pouzitych metod, napfiklad interview s marketingovymi specialisty, sportovci -
celebritami. Nejsem pfesv&dden o relevantnosti viech otazek, kladenych si v ramei cile celé préce. PfedloZeny
material spliiuje ndroky a ndleZitosti bakalafské prace. Vhodné pfilohy. K jazykové a stylistické trovni prace
nemdm zdsadnich vyhrad.Vysledna zndmka zavisi na kvalité obhajoby, pfedbéZné hodnotim celkovou znamkou 1
-2,

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

el a/ Zanry reklamy. b/ Image sportovce, jeho komunikaéni dovednosti atp.
02 Pohled do budoucnosti "CM" na ziklad¢ zpracovavé BP, vlastni nazory

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [ ]~ velmi dobie [ |~ dob¥e (]~ nedoporutuji k obhajobé []
ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN(

7.6.2010 Mgr. Zdenék Sestik

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu p¥islu¥né katedry!




