Bakalafska prace ,,Celebrity marketing — Petr Cech v kampani Ceské spofitelny*
pojednava o pomérné novém terminu z oboru marketingové komunikace, kterym je
celebrity marketing. Celebrity marketing Ize charakterizovat jako komunikaci
(spolecnosti) s vyuZzitim tvari slavnych osobnosti — celebrit. Tato prace se snazi objasnit
problematiku tohoto mladého oboru, zprostfedkovat zkuSenosti zahrani¢nich odbornikd,
vysvétlit zakladni pojmy a nastinit mozné zplsoby prace s celebritami. Soucasti prace je
samoziejmé i zhodnoceni efektivnosti reklam s celebritami a porovnani s reklamami bez
slavnych tvafi, nezapominam ani na mozné uskali, se kterymi se marketéfi pfi realizaci
celebrity marketingu mohou v praxi setkavat. Ziskané poznatky pak aplikuji na
konkrétni vybrané kampani. Tou je kampaii pfedni Ceské bankovni instituce Ceské
sporitelny, ktera spolupracuije s jednim z nejznameéjsich ceskych sportovcil —
fotbalovym reprezentagnim brankafem Petrem Cechem. V této Gasti nejdfive predstavim
oba protagonisty a poté se vénuji rozboru jejich nékolikaleté spoluprace. Zavérem se
zabyvam také zhodnocenim soucasné situace na poli celebrity marketingu, urovni
vyuzivani slavnych osobnosti a moznému vyvoji do budoucna.



