Bakalafska prace na téma "Analyza marketingovych kampani produktu Ceskych drah
SC Pendolino od jeho uvedeni na trh v roce 2005", podava informace o tom, jak byl
vlak Pendolino uveden na koleje v Ceské republice. Jaké kampané k tomuto Gcelu
probéhly a jak byl prezentovan i nadale, az do roku 2009. Tato prace predstavuje
komunikacni kanaly a hodnoti kreativni vystupy, které kampané doprovazely.

K hodnoceni je vyuZito sémiotické analyzy. Bakalarska prace tedy pfedstavuje
konkrétni kroky, kterymi byl tento produkt predstaven verejnosti.



