
Bakalářská práce na téma "Analýza marketingových kampaní produktu Českých drah
SC Pendolino od jeho uvedení na trh v roce 2005", podává informace o tom, jak byl
vlak Pendolino uveden na koleje v České republice. Jaké kampaně k tomuto účelu
proběhly a jak byl prezentován i nadále, až do roku 2009. Tato práce představuje
komunikační kanály a hodnotí kreativní výstupy, které kampaně doprovázely.
K hodnocení je využito sémiotické analýzy. Bakalářská práce tedy představuje
konkrétní kroky, kterými byl tento produkt představen veřejnosti.


