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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitaci vypliiujte pouze do Sedivych policek! Po jejich vyplnéni hotovy posudek prosim vytisknéte,

podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a zailete elektronicky na adresu sekretaridtu pFislusné katedry!

Typ posudku (, kliknutim* zakFiZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X Posudek oponenta []

. Autor/ka price

Ptijmen{ a jméno: Masna Zuzana

Ndzev price: Marketingové aktivity ¢eskych kin a multikin se zaméfenim na kino Svétozor
Autor/ka posudku

Pk{jmeni a jméno: Sobr Michal

Pracovisté: IKSZ, FSV UK

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim" zakfizkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v praci v prici v praci zdlivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale | aneni vhodné
vhodné nenf vhodné
1.1 | Cil prace X | O
1.2 | Technika prace E E D
1.3 | Struktura préce E D | |

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préce, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Obsah a struktura préce odpovidaji schvalenym tezim a definovanému autorskému zaméru.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliujte &islici na $kale 1 =2 ~3 -4 — 5 - 6 — 7 (jedine¢né a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Jjesté akceptovatelné — témé&f nevyhovujici — zcela nedostatené)

Hodnoceni znamkou

(3]

2.1 | Relativni iplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materidlu

—iro)—

2.4 | Logicnost vykladu, podloZenost zavérd

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Zvolené témﬂc_%;mi/nimavrhované dikci a zab&ru dosud nezpracované. Autorka se nemohla opirat q
ucelené zdzem{ odborné literatury pro oblast filmového marketingu (¢i dokonce marketingu kin) a ve své
interpretaci musela vychazet (kromé& primarni marketingové literatury) zejm&na z publikaci, tykajicich se
marketingu kulturniho prostfedi a dal3ich dilSich pramen, které maji spide fragmentovity charakter. V této
nelehké situaci prokdzala nejen dobrou orientaci v odborné literatufe a pramenecjh‘_s—c_lmans.Lshroméidit a
utfidit relevanini texty, ale predev3im kreativn€ je implementovat do svého vykladu a vhodné vyuZit i jejich

argUmeREsALpotencial, pro podporu svych zavérd.
—

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte &islici na §kéle 1 =2 -3 -4 -5 -6 — 7 (jedinecné a vynikajici — vyborné — velmi dobré ~ dobré ~
je§té akceptovatelné — témér nevyhovujici — zcela nedostatecné)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura prace 2
3.2 | Funkénost a pfiméFfenost poznamkového apardtu a odkazi 1
3.3 | Dodrzeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze prejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite prejaté pasaze




vydavané neopravnéné autorem za vlastni zji§téni, nedoporuéte préci

k obhajobé a ve ,,zdlivodnéni v ptipadé nedoporuceni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahijeno disciplinarni Fizeni.)

Jazykova a stylisticka uroven prace (pokud Jje opakovang poru3ovéna platna
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5 | Oprévnénost a vhodnost pfiloh, graficka liprava préice 1

r

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadn& konkrétni popis hlavnich vytek)

Prace ma prehlednou a logickou strukturu. Autorka velmi peclivé, disledné a promy3lené pracuje s odkazy a

pomérne bohatym pozndmKkovym aparétem, ktery &ini text pfehledn&j37 a vymluvn&s. Jazykova a stylisticka

Grovei préce je na velmi dobré trovni, text je psan &tivym a kultivovanym jazykem. Prace je velice vhodné

rozifena o zavére¢né prilohy, které ji ilustrativné doplituji a vécné podporuji formulované zavery.
e

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnocent vysledné préce, jeji silné a slabé strénky,

plivodnost zpracovani tématu apod.)

‘Predlozend préEEEEEf_’_‘;E%Z’etCI"é definované a ohrani¢ené téma. Lze ji charakterizovat jako pouceny,

podloZeny a inspirativii pFisp&vek do diskuse k soucasné tirovni a zaméfen| filmového marketingu (resp.
marketingu soucasnych typt kin). V&t souvislost JtIze charakterizovat jako pivodni studii, ucelen& mapujici
danou oblast a slouzici i jako solidni vychodisko pro dal3i potencidlni reflexe v této oblasti. Autorka nestagnuje
pouze na bazi elementarni deskripce, ale usiluje o postizeni aktudlnich tendenci a relevantnich kontextd, dokéaze
formulgvat a obRajir viasti azor a Tormulovat nosne hypotézy. S prihlédnutim’k absenci uceleného zazemi
odborné literatury k dané problematice prokazala schopnost plivodni, samostatné a poucené reflexe neustéle se

dynamicky vyvijejiciho tématu.

5.OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Navzdory skeptickému konstatovani v posledni vété Zaveru prace (str. 66) se pokuste nastinit
zdiivodnénou vlastni pfedstavu o budoucim vyvoji kin a jejich marketingové komunikace v dalsich
letech.

5.2

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (kliknutim* zak¥iZkujte vybrané hodnoceni)
vyborn& [X] — velmi dobte [ ] - dobie = nedoporucuji k obhajobé []

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORU CEN(

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu prislusné katedry!




