
Bakalářská práce „Marketingové aktivity českých kin a multikin se zaměřením na kino Světozor“
pojednává o způsobech používání marketingu u obou typů kin a zaměřuje se na klasická kina
alternativního směru. Rozdílné typy kin implikují, že i jejich marketingové aktivity budou mít odlišný
charakter.
Marketingovými aktivitami jsou míněny propagační aktivity kin samotných; ty jsou rozebrány zejména
u kina Světozor a dalších alternativních kin. U multikin se práce zaměřuje především na typy
kinoreklamy pro zadavatele reklamy. Pomocí analýzy SWOT jsou navrženy marketingové strategie pro
oba typy kin a také zvlášť pro kino Světozor.
Práce rovněž rozebírá nutnost změny marketingové strategie klasických kin po příchodu multikin do
českého prostředí, aby tato kina byla schopna obstát v novém konkurenčním prostředí. Důraz je v tomto
ohledu kladen zejména na význam značky a budování firemní identity. Tyto otázky jsou stejně tak
předmětem analýzy u marketingové komunikace kina Světozor z let 2004 – 2009.
Metodou práce byla analýza na základě deskripce a vyhodnocení marketingové komunikace u
jednotlivých kin, přičemž vycházím z analýz výročních zpráv, tiskových zpráv, rozborů činností,
sekundárních dat z již realizovaných výzkumů a propagačních a interních materiálů daných společností.


