Bakalarska prace ,,Marketingove aktivity Ceskych kin a multikin se zaméfenim na kino Svétozor*
pojednava o zplsobech pouZivani marketingu u obou typll kin a zaméfuje se na klasicka kina
alternativniho sméru. Rozdilné typy kin implikuji, Ze i jejich marketingové aktivity budou mit odliny
charakter.

Marketingovymi aktivitami jsou minény propagacni aktivity kin samotnych; ty jsou rozebrany zejména
u kina Svétozor a dalSich alternativnich kin. U multikin se prace zaméfuje predevSim na typy
kinoreklamy pro zadavatele reklamy. Pomoci analyzy SWOT jsou navrzeny marketingové strategie pro
oba typy kin a také zvI&st pro kino Svétozor.

Prace rovnéz rozebird nutnost zmény marketingové strategie klasickych kin po pfichodu multikin do
¢eského prostredi, aby tato kina byla schopna obstat v novém konkurenénim prostiedi. Dliraz je v tomto
ohledu kladen zejména na vyznam znacky a budovani firemni identity. Tyto otdzky jsou stejné tak
predmétem analyzy u marketingové komunikace kina Svétozor z let 2004 — 20009.

Metodou prace byla analyza na zé&kladé deskripce a vyhodnoceni marketingové komunikace u
jednotlivych kin, pficemZ vychazim z analyz vyro€nich zprav, tiskovych zprav, rozbor(i ¢innosti,
sekundarnich dat z jiZ realizovanych vyzkumd a propagacnich a internich materiald danych spole¢nosti.



