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SEZNAM PRILOH
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Uvod

Politicky marketing neodmysliteln¢ patii k dneSni politice a potieba jeho
vyuzivani se stava stale naléhavéjsi. Ve vysoce konkurenénim prostiedi soucasného
politického trhu s konzumnimi voli¢i, kde jsou politické strany a jejich predstavitelé pod
stalym dohledem médii, se zdd byt politicky marketing pro politické strany jedinou
moznosti, jak se prosadit a zaujmout volice. Ve stfedoevropském kontextu se zména ve
vyuzivani politického marketingu projevila pted relativné kratkou dobou. Prvni znamky
profesionalizace kampani, zapojeni novych médii, jako jednoho z dalSich
komunikaénich prvkd pi1 volbach, ¢i vclenéni srovnavaci a negativni reklamy
Vv predvolebnim boji se zde objevily az v roce 2005.

V Ceské republice dochazi k pozvolnému etablovani politického marketingu v
politické soutézi od roku 2006, kdy byly poprvé uspésné aplikovany nékteré techniky
politického marketingu v predvolebni kampani. Uroveii politického marketingu v Ceské
republice, vzhledem k opozdénému vyvoji, nedosahuje trovné bézné v zapadni Evropé.
Politické strany vyuzivaji politicky marketing spiSe instrumentdln¢ k dosazeni
volebniho vitézstvi nez jako formu dialogu s obany pouze instrumentdlné. Prestoze
komplexnost a multidisciplinaritu politického marketingu nelze redukovat pouze pro
tyto ucely, patii pravé volebni kampané k tomu, co je na poli politického marketingu
nejvice viditelné. Postupujici modernizace a hlavné profesionalizace kampani se proto
zamétila nejen na volby parlamentni. I volby druhé kategorie zacaly hrat dilezitou
ulohu v marketingovych strategiich stran. Za zménou pfistupu stoji presvédCeni
politickych profesionali o provazanosti voleb druhé kategorie, coby ukazatele
preferenci volicl, s parlamentnimi. Ve volbach do Evropského parlamentu, které
probéhly v Ceské republice v roce 2009, bylo moZno pozorovat principy politického
marketingu velmi vyrazng.

Prace se bude zabyvat politickym marketingem ve volbach do Evropského
parlamentu, a to se zamé&fenim na dvé nejvétsi politické strany v Ceské republice,
Obganskou demokratickou stranu a Ceskou stranu socialné demokratickou. Kli¢ovym
prvkem pro analyzu ptfedvolebnich kampani z hlediska politického marketingu je
pochopeni kontextu voleb do Evropského parlamentu a ptedevsim definovani a vlastni
analyza cilovych skupin obou stran. Hlavnim cilem prace neni pouze analyza vnéjSich
znakil kampané, ale pochopeni souvislosti a divodi, které strany vedou k volbé

politickych apeli a stylu komunikace béhem kampang, vybéru komunikacnich

-3-



prostfedkd a konkrétni politické nabidky. Oc¢ekavanym vysledkem prace by mélo byt
hlubsi pochopeni odlinosti v politickém marketingu ODS a CSSD a jejich ptvodu.
Prace poskytne kontextualni vymezeni celého zkoumani, zahrnujici zakladni informace
o volbach do Evropského parlamentu, nahled do celkové politické situace pied volbami
a srovnani situace vzhledem k volbam do Evropského parlamentu v roce 2004.
Nasledn¢ prace predstavi analyzované strany a jejich vychozi situaci pied témito
volbami. Jadrem dokumentu bude analyza ptfedvolebnich kampani vybranych stran a
jejich nasledny rozbor s pouzitim komparativni metodiky. Soucasti prace bude i vlastni

zhodnoceni vychazejici z analyzy.

1. Volby do Evropského parlamentu

Volby do Evropského parlamentu na tizemi CR se konaly v terminu 5. — 6. 6.
2009. Vramci jediného volebniho obvodu, jimz byla cela Ceska republika, se
rozd€lovalo celkem dvaadvacet mandati. Na kandidatkach obcané vybirali z tfiatticeti
politickych stran® a uskupeni. Od ptistoupeni CR do Evropské unie se uskutednily jiz

podruhé, prvni volby probéhly v roce 2004.

1.1.Specifika a potencial voleb do Evropského parlamentu

Volby do Evropského parlamentu se obecné vyznacuji velmi nizkou volebni
ucasti. Z celkového poctu 8 401 374 opravnénych volict se k volbam dostavilo pouze
28,22%.% Fenomén nizké volebni ucasti velice dobfe postihuje teorie voleb druhého
tadu®, vychazejici ze specifického kontextu voleb, jeZ ovliviiuje motivace voli&i.
Obecné volici prisuzuji volbam druhého tadu (resp. volbam do Evropského parlamentu)

vvvvvv

zalezitostech*, oproti volbam parlamentnim (volby prvniho fadu).”

! Viz P¥iloha ¢&. 1- Piehled kandidujicich stran

2 Evropské volby : Je to na vas [online]. 25/03/2010 [cit. 2010-03-25]. Volby do Evropského parlamentu
konané na tizemi Ceské republiky ve dnech 05.06. - 06.06.2009. Dostupné z WWW:
<http://volby.cz/pls/ep2009/ep11?xjazyk=CZ>.

® LINEK, Lukas. Volby do Evropského parlamentu 2004 : analyza volebni iicasti a stranické podpory v
Ceské republice. 1. Praha : Sociologicky tstav Akademie véd Ceské republiky, 2004. 73 s. ISBN
8073300656.

* SARADIN, Pavel, et al. Evropské volby v postkomunistickych zemich . 1. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelti, 2004. Evropské volby: vznik a vyvoj teorii voleb druhého fadu, s. 19. ISBN 978-
80-86624-32-7.



Ve volbach do Evropského parlamentu se rovnéz dostava veEétsi podpory
nevladnim strandm.® Volebni uast ve volbach do Evropského parlamentu totiZ souvisi
S mirou stranické identifikace, pficemz v piipad¢ silné stranické identifikace nartsta.
Lze tedy pocitat s hypotézou, ze pokud vladni strana nedisponuje pevnym voli¢skym
jaddrem, nemtize pocitat se stejnou podporou jako u voleb prvniho fadu. S ptihlédnutim
k t¢émto specifikacim vznika otazka, zda je nutné vést K volbam do Evropského
parlamentu masivni volebni kampané. Piipadny volebni Gspéch totiz nema zadny piimy
dopad na exekutivu ve staté.

Volby do Evropského parlamentu vSak vykazuji zhlediska politického
marketingu zna¢ny potencial. Jak jiz bylo zminéno v tvodu dokumentu, politické strany
povazuji vysledky voleb druhého ¥adu za ukazku preferenci volicti’ a chapou je jako
Ltestovaci volby*, kdy ,,vlada ¢i vladni strany zjiStuji, jak silnd je v urcitém obdobi

jejich podpora, zarovei stejnou informaci ziskava opozice.*®

Volby druhého tadu, resp.
Volby do Evropského parlamentu, mohou pfinést politickym stranam zpétnou vazbu na
jejich pocinani a dat jim moZznost modulovat budouci volebni kampan pro volby
parlamentni. Strandm se rovnéZ otevira prostor pro testovani novych marketingovych
technik a ovéfeni jejich u€innosti na reakcich volicli, upravu volebni nabidky tak, aby
pusobila pro volie co nejpfitazlivéji atd. Uspésna kampaii je také duleZitd pro

brandbuilding® strany, mize posilit image lidrd a piznivé ovlivnit nerozhodnuté volice.

1.2.Politicka situace v zemi

V dobé konani voleb do Evropského parlamentu se Ceskéa republika nachazela
v politicky sloZité situaci. 24. biezna 2009 iniciovala opozi¢ni strana CSSD hlasovani o

nediivéfe vIadé premiéra Miroslava Topolanka. Spole¢nd s KSCM a tfemi daliimi

® LINEK, Lukés. Volby do Evropského parlamentu 2004 : : analyza volebni iicasti a stranické podpory v
Ceské republice. 1. Praha : Sociologicky tstav Akademie véd Ceské republiky, 2004. 73 s. ISBN
8073300656.

® LINEK, Lukas. Volby do Evropského parlamentu 2004 : : analyza volebni iicasti a stranické podpory v
Ceské republice. 1. Praha : Sociologicky tstav Akademie véd Ceské republiky, 2004. 73 s. ISBN
8073300656.

" SARADIN, Pavel, et al. Politické kampané, volby a politicky marketing. 1. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelti, 2007. Profesionalizace kampani pred volbami do samospravnych orgénii v Polsku,
S. 106. ISBN 978-80-86624-36-5.

8 SARADIN, Pavel, et al. Evropské volby v postkomunistickych zemich . 1. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelti, 2004. Evropské volby: vznik a vyvoj teorii voleb druhého tadu, s. 13. ISBN 978-
80-86624-32-7.

® Brandbuilding lze definovat jako rozsifovani hodnoty znacky, p¥im pomoci marketingovych kampani,
nepiimo pomoci promotion jako napiiklad pomoci sponzorovani akci. Zdroj: Business dictionary
[online]. 2010 [cit. 2010-05-04]. Brand building. Dostupné z WWW:
<http://imww.businessdictionary.com/definition/brand-building.html>.
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poslanci se CSSD podafilo vladé nedivéru vyslovit. Ceskd republika zistala bez
radného politického vedeni az do 8. kvétna, kdy byla jmenovana doCasna nestranicka
vlada v Cele s premiérem Janem Fischerem. Nejsilnéjsi strany v parlamentu, ODS a
CSSD, se také dohodly na terminu pfedéasnych voleb do PS PCR ve dnech 9. a 10. f{jna
2009. Pred¢asné volby nakonec zrusil Ustavni soud a byly odloZeny na rok 2010.

Reakce ceské vetejnosti na pad vlady se projevily obavami o dopad na ceské
predsednictvi. V prizkumech pievazoval nazor, e pad vlady poskodil obraz CR
v zahrani¢i.’® Jmenovani doasné vlady a Jana Fischera bylo obcany pozitivné
hodnoceno a oznaceno jako spravné.'

Vzhledem k politické situaci mély byt volby do Evropského parlamentu pro
politické strany i vefejnost zasadni. V piipadé politiki byly volby do Evropského
parlamentu chapany jako ,,generalka® pted parlamentnimi volbami v fijnu a posledni
opravdu velka ptilezitost, jak se predstavit vefejnosti v co nejptiznivéjsim svétle, jak
mobilizovat voliCe a ziskat nerozhodnuté. Od vetejnosti se naopak ocekavala vyrazna

reakce na politické udalosti pfedchozich mésicti a s ni spojend vyssi volebni Gcast.

1.3.Porovnani politické situace vzhledem k situaci pred volbami
do Evropského parlamentu v roce 2004

Oproti roku 2009 Ize politickou situaci v CR pred volbami do Evropského
parlamentu vroce 2004 zhodnotit jako relativné klidnou. Zasadnim rozdilem ve
vhitropolitické situaci v roce 2004 je existence stabilni vladni koalice, kterou tvoftila
CSSD spoleéné s KDU-CSL a USD-DEU, a jeji prevaha v Poslanecké snémovné
Parlamentu Ceské republiky. Zatimco v roce 2009 po padu fadné vlady vedla zemi
prozatimni nepolitickd vlada.

Navzdory usp&$nému vstupu do Evropské unie se vlada Vladimira Spidly od
pocatku roku 2003 potykala s klesajici divérou obcant, kterd v dobé voleb do

12

Evropského parlamentu cinila pouze jednu cCtvrtinu.™ To odrazely ptedvolebni

19 Factum Invenio : Fakta na dosah [online]. 23.7.2009 [cit. 2010-03-25]. Hodnoceni eského
predsednictvi EU. Dostupné z WWW: <http://www.factum.cz/tz353.html>.

1 Factum Invenio : Fakta na dosah [online]. 10.4.2009 [cit. 2010-03-25]. Hodnoceni Jana Fischera jako
kandidata na ¢eského premiéra. Dostupné z WWW: <http://www.factum.cz/tz349>.

12 CADOVA, Nad&zda. CEVRO Liberdlné konzervativni akademie [online]. 2006 [cit. 2010-03-25].
Duivéra obcanti k Poslanecké snémovné a vladé. Dostupné z WWW:
<http://www.cevro.cz/cs/cevrorevue/aktualni-cislo-on-line/2006/5/67209-duvera-obcanu-poslanecke-
snemovne-vlade.html>.



prizkumy z kvétna 2004, kde CSSD vyrazné ztracela na ukor ODS a KSCM. V roce

2009 oproti tomu davaly predvolebni prizkumy vétsi Sance pravé CSSD.*

2. Analyzované strany

Pro spésnou realizaci hlavniho ukolu prace, komparace politického marketingu
v predvolebnich kampanich ODS a CSSD, je nutné obé strany nejprve analyzovat. Diky
své podrobnosti nam tato analyza umozni lépe pochopit nejen celkovy produkt, ktery
strana predstavuje voli¢iim i mimo volebni obdobi, ale i kontext a diivody konstrukce
konkrétni politické nabidky pro volby do Evropského parlamentu v roce 2009. Zejména
dikladny rozbor cilové skupiny z hlediska sociodemografické ptislusnosti poskytuje
zékladni vychodiska pro pochopeni logiky vybéru a aplikace jednotlivych

marketingovych nastrojti a technik.

2.1.0b¢éanska demokraticka strana

2.1.1. Profil strany

Obcanskéd demokraticka strana (dale jen ODS) je liberalné konzervativni stranou,
v ¢eském politickém spektru se fadi mezi strany pravicove orientované.

Strana vznikla odstépenim od Obcanského fora v dubnu 1991, kdy probéhl
ustavujici kongres v Olomouci. Na ¢eské politické scéné€ se pravideln€ objevuje od roku
1992.

Ideové cCerpa ze zésad britského liberalniho konzervativizmu ¢i politiky
americkych republikanti. Spole¢né s dalSimi liberalnimi a kiestansko-demokratickymi
stranami v Evrop¢ je ODS ¢lenem pravicového uskupeni EDU, Evropské demokratické
unie, a to od roku 1992. Jako prvni politicka strana v Ceské republice byla piijata do
International Democratic Union.

V Evropském parlamentu patfila ODS mezi lety 2004 az 2009 do klubu
Evropské lidové strany a Evropskych demokratfi. V roce 2009 zaloZila v Evropském
parlamentu spole¢né s britskou Konzervativni stranou a polskou stranou Pravo a

spravedInost parlamentni klub Evropskych konzervativct a reformisti. ™

3 STEM Stiedisko empirickych vyzkumii [online]. 2009 [cit. 2010-03-25]. STEM — PREFERENCE
POLITICKYCH STRAN - DUBEN 2009. Dostupné z WWW: <http://stem.cz/clanek/1784>.

4 Historie ODS. [online]. ¢1991-2010, [cit.2010-02-22]. Dostupné z:
<http://www.ods.cz/strana/historie>.



Strukturu strany tvofi regiondlni, oblastni a mistni organizace po celé republice.
K1. dubnu 2009 méla ODS 33 916 c¢lend, organizovanych do 1461 mistnich, 92
oblastnich a 14 regionalnich sdruzeni.™

Strana za dobu své existence vyhrala tiikrat parlamentni volby, a to v letech
1992, 1996 a 2006. V letech 1998 - 2006 byla strana v opozici.

ODS reprezentuje zajmy socialnich tfid ve spole¢nosti. Disponuje stabilni a

S P : v r s e swe rorer s . . . 1
loajalni voligskou zékladnou a jeji voliéi se s ni citi vice stranicky identifikovani.*®

2.1.2. Sociodemograficky profil volice ODS

e Dominuje nejnizsi a stiedni vékova kategorie, v rozmezi 18-54 let

e Vzdélani stfedni s maturitou ¢i univerzitni

e Majetkovy profil voli¢li zahrnuje stiedni tfidu, vyssi stfedni a nejvyssi tfidu

e Voli¢i patiti do nejvyssi pfijmové skupiny s celkovym mési¢nim piijmem
domacnosti nad 35 tis. K&, podle analyzy STEM z roku 20018 maji voli¢i
ODS osobni ¢isty mésicni piijem nad 13 tis. K¢

e Samostatné vydélecné ¢inné osoby

e Studenti

e Zameéstnanci na plny uvazek

e Vyssi odbornici a nizsi odbornici

e V poméru muzi a zen mezi voli¢skou zakladnou mirné prevazuji muzi

e Z hlediska rodinného stavu pievazuji zenati/vdané, ODS ma vSak vétsi procento
svobodnych nez jiné strany

e Volici disponuji nejvyssi urovni politickych znalosti

e ODS dominuje v okresech s celkové vyssi volebni ucasti

o Teritoridlni zdkladna stranické podpory zahrnuje piedevSim zdpadni Ccast
republiky, Prahu a stiedni Cechy

e Pfi rozhodovani pifevazuje stranickost, voli¢i se citi se stranou silné

identifikovani

15 Kdo jsme — zdkladni informace o obcanské demokratické strané. [online]. ¢1991-2010, [cit.2010-02-
22]. Dostupné z: <http://www.ods.cz/strana/kdo-jsme>.

1% | EBEDA, Tomas, et al. Volici a volby 2006. 1st ed. Praha: Sociologicky ustav AV CR, 2007. Povaha a
zdroje stranické identifikace, Stranicka identifikace v Ceské republice, s. 152—153.

" LEBEDA, Tomés, et al. Volici a volby 2006. 1st ed. Praha: Sociologicky ustav AV CR, 2007. Uvod, s.
4-7.

18 STEM : Stiedisko empirickych vyzkumii [online]. 25. 9. 2001 [cit. 2010-04-19]. Sociodemografické
profily stoupencti politickych stran. Dostupné z WWW: <http://www.stem.cz/tisk.php?id=217>.
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e Voli¢i striktné odmitaji KSCM, &im vice roste jejich identifikace s ODS, tim
vice odmitaji CSSD*®

2.1.3.Cilova skupina

Cilova skupina ODS je tvofena hlavné stavajicimi, tradiénimi voli¢i, s
konzervativnim ¢i liberdlnim smySlenim. Pfislusnici cilové skupiny vyznavaji
pravicovou orientaci a pravicové hodnoty. Pocit'uji uspokojeni s vyvojem spole¢nosti,
neucast ve volbach povazuji za nevyuZzitou pftilezitost. Pfevazuje ndzorova vyhranénost
politického postoje a zdjem o politické informace.?’ Jedna se o obCany s vyS§im
sttednim ¢i univerzitnim vzdélanim, s vy$§im ekonomickym statusem, zijici ve velkych
méstech.? Charakteristicky se cilova skupina vyznacuje vetsi obanskou angazovanosti,
jeji ptislusnici patfi mezi aktivni ptijemce informaci, a ekonomickou aktivitou nez
zbytek populace.?? Vékovy pramér zahrnuje oblany ve stienim veku, ale také
prvovolice.

Kromé tradi¢nich volict lze do cilové skupiny zaradit také nerozhodnuté volice,
ktefi tvofi zhruba tfetinu obCanti s volebnim pravem a pro stranu se rozhoduji az béhem
kampané.23 Nerozhodnuti voli¢i si vybiraji stranu dle volebni nabidky a pfedstavuji pro

stranu nevycerpany potencial novych volicu.

2.1.4.0sobnosti strany

Miroslav Topolanek

e Byvaly piedseda strany

e V ODS piisobi od roku 1994

e V letech 1996 - 2004 pisobil jako senator Parlamentu CR

e V roce 2008 obhajil funkci piedsedy strany pied Pavlem Bémem

Y STEM : Stiedisko empirickych vyzkumii [online]. 25. 9. 2001 [cit. 2010-04-19]. Sociodemografické
profily stoupencti politickych stran. Dostupné z WWW: <http://www.stem.cz/tisk.php?id=217>;
LEBEDA, Tomas, et al. Volici a volby 2006. 1st ed. Praha: Sociologicky tstav AV CR, 2007. Uvod, s. 4—
7.

2 MATEJU, Petr; VLACHOVA, Klara Volby do senatu: Voli¢i, osobnosti, strany a ideologie. In Socidlni
trendy. 1. Praha : Sociologicky tstav akademie véd CR, 1997 [cit. 2010-04-28]. Dostupné z WWW:
<http://archiv.soc.cas.cz/download/77/st9704.pdf>.

2L LEBEDA, Tomé, et al. Volici a volby 2006. 1st ed. Praha: Sociologicky tstav AV CR, 2007. Uvod, s.
4-7.

22 CEVRO : Liberdlné konzervativni akademie [online]. 2007 [cit. 2010-04-28]. Ceské parlamentni strany
2007 - ktizovatky a cesty - ODS - prezentace, reportaz a fotografie. Dostupné z WWW:
<http://www.cevro.cz/static/get-event.do?sectionld=10230&eventld=194537>.

% LEBEDA, Tomé, et al. Volici a volby 2006. 1st ed. Praha: Sociologicky ustav AV CR, 2007.
Nerozhodnuti voli¢i a volebni kampai, $.117 —131.
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e Webové stranky: www.topolanek.cz

e Vytvari image ,,spravného muze®, ktery dodrzuje své zasady a slovo, image ale
Casto nabourdva ostrou rétorikou s uzitim vulgarnich vyraza
Pavel Bém
e Primator hlavniho mésta Prahy
e Ptedseda ODS Praha

e V roce 2008 neuspésné kandidoval na piedsedu strany

e Webové¢ stranky: www.pavelbem.cz

e Pozice kritika do vlastnich fad, snaha o zménu
e |Image sportovce, aktivniho Clov€ka, ktery se neboji ménit zaZité stranické
stereotypy
Ivan Langer

e Mistopredseda strany
e Od roku 2006 do roku 2009 zastaval funkci ministra vnitra

e Webové stranky: www.langer.cz

e Zakladatel a predseda liberaln¢ — konzervativni akademie CEVRO

e Vytvaii image ditvéryhodného ¢loveéka, ktery si pevné stoji za svym ndzorem

2.2.Ceskad strana socidalné demokraticka

2.2.1. Profil strany

Ceska strana socialnd demokraticka se definuje jako levicova strana, stojici na
humanitnich a demokratickych zakladech. Politicky program klade ddraz na socialni
rovnost a jistoty, a na aktivni roli statu jakoZto opory socialng slabych.?*

CSSD je ¢lenem Socialistické internacionaly, kterd celosvétové sdruzuje
socialné demokratické, socialistické, labouristické a socialné-liberalni politické
subjekty. V Evropském parlamentu nalezi CSSD ke strané Evropskych socialnich
demokratt.

Strana se skladé z ¢trnécti krajskych vykonnych vybort.

2 Ceska strana socialné demokratickd [online]. 2009 [cit. 2010-04-19]. Dlouhodoby program CSSD -
zkracena verze. Dostupné z WWW: <http://www.cssd.cz/soubory/ke-stazeni/dokumenty/programove-
dokumenty/dlouhodoby-program.pdf>.
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Historie CSSD saha az do devatenactého stoleti a je tedy nejstarsi ¢eskou
politickou stranou. Moderni Ceské strana socialné demokraticka byla v Ceské republice
obnovena v bfeznu roku 1990 v Praze.

CSSD reprezentuje zajmy socialnich tiid ve spoleGnosti, disponuje spise

neloajalni voli¢skou zakladnou.

2.2.2.Sociodemograficky profil volice CSSD

e V&kovy primér se pohybuje mezi 45 - 59 let®®

e Vzd¢lani zdkladni ¢i nizsi a stfedni bez maturity

e Majetkovy profil se vyrazné¢ neli§i od populaéniho priméru, castéji jsou
zastoupeni voli&i se spie podpramdrnymi piijmy?°

e Z hlediska rodinného stavu pfevazuji Zenati/vdané

e V poméru zen a muzu ve voli¢ské zakladn¢ mirn€ prevazuji muzi

e Niz8i a délnicka tfida (kvalifikovani a polokvalifikovani ¢i nekvalifikovani
délnici)

e Nizsi stiedni tfida

e Niz8i odbornici

e Statni zaméstnanci

e (SSD vykazuje nejslabsi miru stranické identifikace, strana nema pevné
volicské jadro a dostava se ji nejvétsi podpory od relativné malo
identifikovanych voli¢a®

e Voli¢i pouze mirné nesympatizuji s KSCM, &im vice jsou identifikovani
s CSSD, tim vice odmitaji ODS

o Teritoridlni zdkladna stranické podpory zahrnuje vychodni ¢&ast republiky,

Moravu a Slezsko?®

% SYKOROVA, Jitka. Vitézové a porazeni od diskusniho stolu. Stem Revue [online]. 3/2007, 1, [cit.
2010-04-19]. Dostupny z WWW: <http://www.stem.cz/staticpages/stem-revue>.

% STEM : Stredisko empirickych vyzkumii [online]. 25. 9. 2001 [cit. 2010-04-19]. Sociodemografické
profily stoupenci politickych stran. Dostupné z WWW: <http://www.stem.cz/tisk.php?id=217>.

" LEBEDA, Tomé, et al. Volici a volby 2006. 1st ed. Praha: Sociologicky ustav AV CR, 2007. Uvod, s.
9.

8 LEBEDA, Tomas, et al. Volici a volby 2006. 1st ed. Praha: Sociologicky tstav AV CR, 2007. Povaha a
zdroje stranické identifikace, s. 152.

? LEBEDA, Tomé, et al. Volici a volby 2006. 1st ed. Praha: Sociologicky stav AV CR, 2007. Zdroje a
motivace volebni tcasti, s. 71.
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e Obecné¢ dominuje v okresech sniz§i volebni ucasti, pouze v moravskych

, . .y r1r "y rorx 30
volebnich regionech ji pomaha vyssi volebni ucast

2.2.3.Cilova skupina

Cilova skupina CSSD se vyznaluje vysokym podilem ideologicky
nevyhranénych obc¢and, nejcastéji se pro ni rozhoduji tzv. nerozhodnuti voli¢i. Dale 1ze
do cilové skupiny zahrnout obcany se stiedo-levicovou orientaci. Lidé S niz§im a
sttednim vzdélanim a primérnym a niz§im ekonomickym statusem, Zijici v menSich
méstech a vesnicich.®" P¥islusnici cilové skupiny patti mezi pasivni piijemce informaci,
citi se malo informovani o politickych tématech a maji dojem, Ze spolecnost nesméiuje
spravnym smérem. ¥ Vyzaduji vét$i angazovanost statu v socialnich a ekonomickych

otazkach.

2.2.4.0sobnosti strany
Jiri Paroubek
e Pfedseda strany
e Lidr kandidatni listiny v Usteckém kraji
e V politice ptisobi od roku 1990, v roce 2004 piisobil ve vlad¢ Stanislava Grosse
jako ministr pro mistni rozvoj
e V roce 2005 se stal predsedou vlady

e Webové stranky: www.paroubek.cz

e Vytvaii image neustupného muze, ktery jde tvrdé za svym, k tomu vyuziva
osobni vypady proti oponentim
David Rath
e Hejtman Stiedoceského kraje
e V roce 2006 se stal ministrem zdravotnictvi

e Webové stranky: www.rathdavid.cz

e Vyraznd, konfliktni osobnost ve strané, vystupuje konfrontacné

Zdenék Skromach

e Mistoptedseda strany

% LEBEDA, T., etal. Volici a volby 2006. 1st ed. Praha: Sociologicky Gistav AV CR, 2007. Vliv volebni
Ucasti na zisky politickych stran, s. 99. 5 )
81 LEBEDA, T., et al. Volici a volby 2006. 1st ed. Praha: Sociologicky ustav AV CR, 2007. Uvod, s. 4-7.
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e Lidr kandidatni listiny pro Zlinsky kraj
e Stinovy ministr prace a socialnich véci, tuto funkci zastaval v letech 2002-2006

e Webové¢ stranky: www.skromach.cz

e Pozice kritika do vlastnich fad

Z hlediska sociodemografické charakteristiky voli¢t a cilové skupiny existuje
mezi obéma stranami vyznamny rozdil, ktery rozhodujicim zptisobem ovliviiuje zacileni
a povahu predvolebnich kampani, programovou nabidku i volbu volebnich apelt
v kampani.

ODS disponuje siln¢ stranicky identifikovanym a konzervativnim elektoratem,
ktery Ipi na liberalnich hodnotach. Aktivné se angazuje v obCanském Zivoté, aktivné
vyhledava informace a pravidelné se Gcastni volebniho procesu. CSSD oproti tomu
oslovuje malo stranicky identifikované, ideologicky neukotvené volice. Ti sami
informace aktivné nevyhledavaji, spiSe je pasivné piijimaji a vyzaduji siln€jsi roli statu

V Zivotech obcanu.

2.3.Situace analyzovanych stran pred volbami

Potencial ODS a CSSD pro uspéch ve volbach do Evropského parlamentu byl
rozhodujici mérou zavisly na vefejném minéni, které odrazelo jak politickou situaci
v zemi, tak prezentaci stran v médiich.

Prizkumy vefejného minéni byly na pocatku roku 2009 ovlivnény vysledky
krajskych voleb (¥ijen 2008) a jasné favorizovaly CSSD pied ODS. S konsolidaci
nazorové hladiny se odstup CSSD na ODS postupné sniZil do biezna z piivodnich 15 %
na 8%.% Piestoze se priizkum tykal preferenci pro parlamentni volby, lze jej povazovat
za vypovidajici obraz vefejného minéni o analyzovanych stranach. Nadale jiz budou
pouzivany pouze vyzkumy tykajici se preferenci pro volby do Evropského parlamentu
2009.

Vyzkum CVVM, ktery byl realizovan v na pocatku bfezna a znovu na pocatku

dubna, uvadél vyrovnané $ance obou stran. V bfeznu vedla ODS s 31% nad CSSD s

%2 MATEJU, Petr; VLACHOVA, Klara Volby do senatu: Voli&i, osobnosti, strany a ideologie. In Socidlni
trendy. 1. Praha : Sociologicky tstav akademie véd CR, 1997 [cit. 2010-04-28]. Dostupné z WWW:
<http://archiv.soc.cas.cz/download/77/st9704.pdf>.

8 STEM : Stredisko empirickych vyzkumii [online]. 2009 [cit. 2010-04-19]. STEM — PREFERENCE
POLITICKYCH STRAN Btezen 2009. Dostupné z WWW: <http://stem.cz/clanek/1750>.
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29%. V dubnu se situace obratila v poméru 26% pro ODS k 28% pro CSSD.* Dubnovy
pokles volebnich preferenci odrdzel predevSim vladni krizi, diky které ztratily obé
strany n€kolik procentnich bodf, a to na ukor posileni podpory malych stran a
Komunistické strany Cech a Moravy.

Podle vyzkumu agentury STEM a agentury SC&C, které mapovaly volebni
preference &trnact dnii pred volbami pro CT1, chtéli voli¢i hlasovat spie pro strany nez
konkrétni kandidaty. Za hlavni témata ovliviiujici volbu konkrétni strany byly podle
nazoru voli¢li oznaceny hajeni narodnich zajmt v EU a feSeni hospodarské krize. Pro
volice ODS a CSSD byla také dalezitym diivodem k uéasti na volbach vnitropoliticka
situace. Za diavod lze patrné oznacit konfliktni situaci obou stran na domadci politické
scéng.®

Zatimco volici ODS povazovali volby za dulezité, coz bylo pravdépodobné
zpusobeno nestabilitou domadci politiky a padem vlady Miroslava Topolanka, voli¢i
CSSD jim ptikladali mnohem mensi diraz.*

Ve stranickych preferencich (vyzkum STEM 2009) ziskaly obé nejsilnéj$i strany
vyrovnany podet hlast, resp. ODS 22% a CSSD 23%. V zZeném vybéru téch, kteii
deklarovali volebni Gi¢ast a zaroved byli rozhodnuti volit, vedla ODS s 31% pied CSSD
$27%.°

Podle vyzkumu SC&C z roku 2009 by si podle deklarované ucasti volicu a
volebnich preferenci rozd¢lily strany mandaty nasledovné:

ODS — 9 mandata
CSSD — 8 mandata®®

3% Centrum pro vyzkum verejného minéni : Stiedisko empirickych vyzkumii [online]. 20. dubna 2009 [cit.
2010-04-19]. K volbam do Evropského parlamentu. Dostupné z WWW:
<http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/100897s_pv90420.pdf>.

Centrum pro vyzkum verejného mineni : Stiedisko empirickych vyzkumii [online]. 25. biezna 2009 [cit.
2010-04-19]. K volbam do Evropského parlamentu. Dostupné z WWW:
<http://www.cvvm.cas.cz/upl/zpravy/100887s_pv90325.pdf>.

% POBORILOVA, Adéla. Ceskd televize : 24 [online]. 26. 5. 2009 [cit. 2010-04-19]. STEM a SC&C pro
CT: Evropské volby by vyhrala ODS, zeleni by neprogli. Dostupné z WWW:
<http://www.ct24.cz/domaci/55847-stem-a-sc-c-pro-ct-evropske-volby-by-vyhrala-ods-zeleni-by-
neprosli/>.

% POBORILOVA, Adéla. Ceskd televize : 24 [online]. 26. 5. 2009 [cit. 2010-04-19]. STEM a SC&C pro
CT: Evropské volby by vyhrala ODS, zeleni by neprogli. Dostupné z WWW:
<http://mww.ct24.cz/domaci/55847-stem-a-sc-c-pro-ct-evropske-volby-by-vyhrala-ods-zeleni-by-
neprosli/>.

¥ POBORILOVA, Adéla. Ceski televize : 24 [online]. 26. 5. 2009 [cit. 2010-04-19]. STEM a SC&C pro
CT: Evropské volby by vyhrala ODS, zeleni by neprogli. Dostupné z WWW:
<http://mww.ct24.cz/domaci/55847-stem-a-sc-c-pro-ct-evropske-volby-by-vyhrala-ods-zeleni-by-
neprosli/>.

% POBORILOVA, Adéla. Cesk televize : 24 [online]. 26. 5. 2009 [cit. 2010-04-19]. STEM a SC&C pro
CT: Evropské volby by vyhrala ODS, zeleni by neprogli. Dostupné z WWW:
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Popularita lidra kandidatek ODS a CSSD pied volbami prekroéila 40% hranici
ptiznivych ohlast. U lidra ODS Jana Zahradila vSak kromé pozitivnich ohlast
dosahovala mira negativniho hodnoceni témét 50 %. Kandidat CSSD, Jiti Havel, nebyl
na rozdil od svého soupefe hodnocen tak zaporné, mira negativnich ohlasii vSak
nepiesahla miru pozitivnich. Nicmén& tietina obyvatel kandidita CSSD neznala
viibec.*

Pfedvolebni vyzkumy preferenci vypovidaji o redlné tucasti ¢i redlnych
vysledcich pouze orientacné. Vedeni v prizkumech neddva totiz strané¢ Zzadnou
strategickou vyhodu oproti konkurenci. Muze se dokonce proti ni obratit, protoze

T ;v , . 4
»ob¢ané v jeji vitézstvi véfi a k volbam nejdou* 0

2.4. Komparace pozic ODS a CSSD pred volbami

Pii komparovéani pozic, ze kterych ODS a CSSD vstupovaly do své volebni
kampané, bude vyuzita Hennebergova typologie postaveni stran na volebnim trhu. Je

nutno pfipomenout, Ze typologie je pouze idedlnim modelovym piikladem.

POSTAVENI NA TRHU LIDR SOUPER
STRANA oDSs CSSD
CHARAKTERISTIKA Nejve“’:tvéri volebni zisk . Ak’tivni a agresivni pfistup
Vytvaii normy k lidrovi
Pfedmétem neustalého utoku | ®©  Mél by mit konkrétni
na své postaveni konkurenc¢ni vyhody
e Ohrozen pripadnou
fragmentaci nebo
nespokojenosti na trhu
STATEGIE o Ovl?idnl}ti’celého trhu o e Utok na lid{a - sniif):féni
e Posilovani a prohlubovani programovych rozdila
dosavadniho postaveni s lidrem vs. prosazovani
e Defenzivni udrzovani inovativnich témat
postaveni e Utok na konkurenty
podobné velikosti
e  Utok na malé strany

Tabulka ¢&. 1 — Zdroj: BRADOVA, Eva. Od lokdlnich mitinkii k politickému marketingu : Teorie a vyvoj
politické komunikace a volebnich kampani. 1. Brno : Masarykova univerzita v Brné, 2005. Politicky

marketing a volebni kampang, s. 73. ISBN 80-210-3800-4. Tabulka je pro potieby prace zkracena.

<http://www.ct24.cz/domaci/55847-stem-a-sc-c-pro-ct-evropske-volby-by-vyhrala-ods-zeleni-by-
neprosli/>.

% STEM : Stredisko empirickych vyzkumii [online]. 2009 [cit. 2010-04-19]. INFORMACE Z VYZKUMU
STEM TRENDY 5/2009 — V CELE ZEBRICKU POPULARITY LIDRU DO EP JSOU DVE ZENY.
Dostupné z WWW: < http://stem.cz/clanek/1818 >.

0 SARADIN, Pavel, et al. Evropské volby v postkomunistickych zemich . 1. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelti, 2004. Evropské volby: vznik a vyvoj teorii voleb druhého fadu, s. 53. ISBN 978-
80-86624-32-7.
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Realny politicky trh v CR ukazal, Ze rozd&leni typu lidr — soupef nemusi byt
vzdy zcela jednoznacné, a proto bude vyuzito pouze jako orientacni. Pordzka
Vv krajskych volbach v listopadu 2008 a pad vlady v breznu 2009 téméi pripravily ODS
0 pozici lidra. Nikoliv definitivné, nebot’ pouze nové parlamentni volby by ji mohly
legitimitu lidra zcela odebrat. ODS nicméné nemohla vyuzit tradicni strategie, tedy
pokouset se ovladnout cely politicky trh. Coby ,,sesazeny* lidr musela vyuzit defenzivni
strategii hajit dosavadni pozice a zaroven se snazit posilit své postaveni, ziskat ztracené
hlasy zpét. Naproti tomu CSSD jako soupef neméla co ztratit. Jedingm jejim ukolem

musel byt pfimy a systematicky utok na lidra.

3. Analyza kampani

Informace, o které¢ se analyza pfedvolebnich kampani obou stran opird, byly
ziskany z téchto vefejné piistupnych zdroji: internet, televize, rozhlas, denni tisk,
pfedvolebni mitinky a setkani. V ptfipadé kampané ODS se z téchto zdroji podafilo
ziskat podrobngj§i informace nez o kampani CSSD. Analyza bude navzdory tomuto

problému usilovat o informac¢ni vyvazenost a poskytne obéma stranam stejny prostor.

3.1.Volebni kampan ODS

3.1.1. Koncept kampané

ODS vstupovala do voleb do Evropského parlamentu s cilem obhéjit vSech devét
mandatt, které ziskala pii pfedchozich volbach v roce 2004. Strana piedstavila celkem
32 kandidati. Oficialni zahdjeni kampané probéhlo 10. 2. 2009 na tiskové konferenci
predstavenim prvni desitky kandidati do Evropského parlamentu. ODS zde odhalila své
logo pro volby do Evropského parlamentu 2009 a oznamila oficialni spusténi
informa¢niho internetového portalu 0ds.eu.cz.

Koncept kampané, ktery zvolila ODS pro volby do Evropského parlamentu
2009, pocital s vyuzitim negativni reklamy. Prostfednictvim té planovala strana
poukazovat na nedostatky svych soupett. Podle slov volebniho lidra Jana Zahradila bez
populismu a na trovni.* Zahradil rovnéz oznamil, 7¢ ODS povede srovndvaci a

programovou kampai. Pfedvolebni komunikace se tak odehrdvala na nékolika trovnich.
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Prvni ¢ast kampané probihala prostfednictvim online komunika¢nich kanalii od tnora
do poloviny dubna a objevila se vni negativni reklama. Druhd programova cast
s ndzvem ,,ReSeni misto straieni“ méla formu kontaktni kampangé a zapojila i ATL*

média.

3.1.2.Volebni produkt

V ramci kontaktni kampané nabidla strana vefejnosti uceleny volebni produkt

413
1

,Reseni misto strageni®, jehoZ cilem bylo se vypotadat s pievladajici skepsi ¢eské
vefejnosti vii€i politickému déni, nedivérou obcant v politické strany a jejich
piedstavitele viibec. Sou¢asti volebniho produktu ,,Reseni misto strageni® bylo budovani
image strany naslouchajici problémam lidi, strany ochotné jednat v zajmu lidi a fesit
jejich problémy. Samotny produkt byl postaven na zkusenostech strany s vedenim zemé
pti Ceském piedsednictvi Evropské unii a rovnéz vyzdvihoval odbornost a zkusenosti
kandidatt. Nazev volebniho produktu, resp. hlavni volebni slogan ,ReSeni misto
straseni®, lze povazovat za hodnotny pravé proto, ze vyraznym zpisobem prezentuje
obraz strany a vyjadfuje podstatu volebniho apelu strany, jenz lze zaradit mezi
programovy — hodnotovy typ apelu.*?

Soucasti volebniho produktu byla prezentace osobnosti strany v kampani a

piedstaveny program.

Osobnosti kampané a jejich prezentace

ODS se soustiedila na budovani image strany jako celku, v jehoz ramci
prezentovala i své kandidaty**. Kampaii ¢4ste¢nd vyuzivala postavu predsedy Miroslava
Topolanka, pfedevsim z divodu jeho image ,,viidce EU*, kterou ziskal jako premiér
béhem cCeského predsednictvi Evropské wunii. Pfitomnost Miroslava Topolanka
vV kampani cilené vyvolavala dojem, Ze kandidati ODS vynikaji v zahrani¢né politické

oblasti, nebot’ jejich pfedseda a celd strana dokéazali vést EU. Lidrem kandidatky

*! IDNES.cz [online]. 10. tmora 2009 [cit. 2010-04-29]. ODS méni styl, pro evropské volby chysté i
negativni kampan. Dostupné z WWW: <http://zpravy.idnes.cz/ods-meni-styl-pro-evropske-volby-chysta-
i-negativni-kampan-pa7-/domaci.asp?c=A090210 141517 _domaci_adb>.

2 Above the line, tzv. nadlinkova reklama, je forma marketingové komunikace, ktera zahrnuje reklamu v
televizi, v tisku, v rozhlase, venkovni reklamu (outdoor) a reklamu v kinech. Zdroj: Popai : The Global
Association for marketing at retail [online]. 2004 [cit. 2010-05-04]. Lexikon vyrazi. Dostupné z WWW:
<http://www.popai.cz/lexikon-vyrazu/index.php?id=24>.

* SARADIN, Pavel, et al. Politické kampané, volby a politicky marketing. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelti, 2007. Profesionalizace kampani pfed volbami do samospravnych organta v Polsku,
S. 94-96. ISBN 978-80-86624-36-5.

* Viz Ptiloha ¢&. 2 — Kandidétni listina Obcanské demokratick strany
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nominovala ODS stadvajicitho europoslance Jana Zahradila, jako ,Cislo dvé“ vybrala
byvalého severomoravského hejtmana Evzena ToSenovského. Také Sest dalSich
kandidatii se chystalo obhajovat svllj mandat europoslance. Tim podpoftila ODS dojem
,.zkuSenosti®.

Nejaktivnéji vystupoval po celou dobu kampané lidr kandidatky ODS Jan
Zahradil. S vefejnosti komunikoval jak béhem online ¢asti kampané, tak v kontaktni
kampani, kterou vedl v Cechach. Jan Zahradil se rovnéZ objevil v v televiznim klipu
ODS, ve kterém byla vyzdvihovana pravé jeho zkuSenost s evropskymi zaleZitostmi.
Evzen ToSenovsky, znamy hlavné v moravském prostiedi, se ujal vedeni kontaktni
kampané na Moravé.

Z ostatnich  kandidatt, ktefi neméli pifedchozi zkuSenosti z Evropského
parlamentu, na sebe vyraznéji upozornil Edvard KoZzusnik svou iniciativou KO

poplatkiim, bojujici za zruSeni koncesionatskych poplatk.
Program a strategie zacileni

Volebni program ODS

Ptipraveny program ODS pro volby do Evropského parlamentu korespondoval
s kampani ,,Re$eni misto straeni“. Pfedstaveno bylo pét tematickych okruhtl, které se
dotykaly témat ekonomickych, socialnich, zdravotnickych, danové politiky, Skolské a
zahrani¢ni politiky:

Reseni proti krizi

e Udrzet zaméstnanost pomoci motivacnich programi pro zaméstnavatele a
zjednodusSenim administrativy pii ziskavani prace pro zaméstnance

e Snizovani danového zatizeni obyvatel

e Redukce byrokracie pro podnikatele

e Podpora vyvozu a tlak na liberalizaci svétového obchodu

Reseni pro zachovani pracovnich mist

e ODS navrhuje reformu trhu prace a jeho zpruznéni

Reseni pro spravedlivy socialni systém

e Reforma socialniho systému prostiednictvim diichodové reformy
e Podpora vystavby byt pro rodiny s détmi, zavedeni vicerychlostni matetské
dovolené a firemnich Skolek

e ZvySeni kvality pé€e o seniory podporou zdravotnickych zatizeni pro seniory
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Reseni pro energetickou bezpecnost

e Zajisténi energetickych dodavek dostupnych pro obcany, snizeni zavislosti na
vn¢jSich dodavatelich a podpora jaderné energie

Reseni pro Ceskou republiku v Evropé

e Liberalizace pravidel pro ziskdvani penéz z EU

e Rozsifeni moznosti na Cerpani penéz z evropskych strukturalnich fondt

Podpora konkurenceschopnosti ¢eského zemédélského trhu za pomoci penéz z

EU

Odmitani zavedeni jednotné evropské dané pro podnikatele

Udrzet stabilitu evropského rozpoétu®

Program na prvni pohled plsobil komplexné a podrobné. Obsahuje jednotlivé
kroky realizace programu, naklady, jiz uskute¢néné zmény a jejich vysledky.
V pribéhu kontaktni ¢asti kampané zaCala ODS zduraziiovat 4 klicové body,
kterym by strana chtéla zabréanit za pomoci svého programu:
e Zvysujici se zadluZenost
e (Chaos ve zdravotnictvi
e Krize trhu prace

e Spatné renomé CR v zahranici

Strana tim reagovala na kampan opozice, ktera ji obviilovala, ze jeji politika
zpusobuje ztratu pracovnich mist, ochuzuje seniory a rodiny s détmi. Varovani pied
$patnym renomé CR v zahrani¢i narazelo na pad vlady, ktery opozice zpisobila béhem
ceského predsednictvi. Body byly specialné propagovany prostfednictvim outdoorovych

médii (velkoformatova reklama a plakaty).

Strategie zacileni

Slozitost politické situace a snaha udrzet si dosavadni postaveni na politickém
trhu vedly stranu k volbé diferenciovaného piistupu v osloveni voli¢i. Vyhodou
diferenciace je, Ze ,,volebni strategie obsahuje vice politickych nabidek, pfi¢emz je

zastieSuje jedind znacka®“. Je vSak nutné zajistit, aby ,strana dokéazala vSechna tato

> ODS.EU volby 09 [online]. 2009 [cit. 2010-04-12]. Volebni program. Dostupné z WWW:
<http://www.ods.eu/program.html>.
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programova témata zastfesit a v&lenit je do svého politického sméfovani.“*® ODS se
aplikace diferenciovaného pfistupu podatrila alesponl ¢asteéné€, ¢imz vyhovéla potfebam
své cilové skupiny a zaroven nerozhodnutych voli¢t.

VéEtsi cast programové nabidky vyhovovala pozadavkim stabilni voli¢ské
zakladny ODS. Byla profilovana s ohledem na liberalni hodnoty vyznavané cilovou
skupinou, jako ekonomické aktivita obc¢ant, niz§i danové zatizeni, zmenseni role statu.
Program hovotil o odpovédném hospodareni, snizovani statniho dluhu a aktivizaci proti
levici. Pravé takovymto apelim cilova skupina ODS nejvice nasloucha. Vybér
ekonomickych témat, jako feSeni krize, podpora podnikani a zaméstnanosti, rovnéz
vyhovoval zaméteni volict. V programu je rovnéz patrna diferenciace socialni nabidky,
kterd ma oslovit hlavné nerozhodnuté volice, ktefi neodpovidaji sociodemografickému
profilu voli¢t ODS. Ta vynechava vSechna sporna a citliva témata jako jsou poplatky ve

zdravotnictvi. Naopak hovoii o socidln€ slabsich, rodindch s détmi, vystavbé zatizeni

pro seniory a podpofe zaméstnanctl a studenti.

3.1.3.Propagace a umisténi volebniho produktu

Komunikace a komunikaéni kanaly

Pti konstrukci komunika¢niho mixu pro volby do Evropského parlamentu 2009
zapojila ODS S$iroké pole komunikacnich prostredkti. V prvnich tfech mésicich tvotily
online média jediny propagacni prostiedek ODS. Teprve s nastupem kontaktni kampané
byly do kampané zapojeny kromé online médii i média klasicka (televize, rozhlas, tisk,

outdoorova média) ale i1 dals$i formy propagace (events).

Televizni a rozhlasova kampan

Obecné zaujimd komunikace prostfednictvim televize a rozhlasu béhem
pfedvolebni kampané az druhotnou roli. PfestoZe strany obvykle vyuZzivaji zakonné
moznosti na vysilaci ¢as ve vefejnopravnich médiich, Pavel Saradin ve své knize

Evropské volby v postkomunistickych zemich pfipomind, ze: ,,i¢innost takového vedeni

*® BRADOVA, Eva. Od lokdlnich mitinkii k politickému marketingu : Teorie a vyvoj politické komunikace
a volebnich kampani. 1. Brno : Masarykova univerzita v Brng, 2005. Politicky marketing a volebni
kampang, s. 65-66. ISBN 80-210-3800-4.
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kampané je ale minimalni“*’. Stejn& tak hodnoti i televizni reklamy, jejichz sledovanost
je velice nizkd. Diky tomu strany propaguji své spoty pfedevsim na internetu.

ODS predstavila pro volby do Evropského parlamentu 2009 tii typy televiznich
volebnich spotil. Vysilaly se v obdobi od 20. 5. 2009 do 2. 6. 2009 v Ceské televizi, a to
v ramci bloku predvolebnich spoti*.

Spoty shodné vyuzivaly spojeni narodni symboliky s logem ODS, postavami
predsedy Miroslava Topolanka a volebniho lidra Jana Zahradila a se sloganem kampané
,Reseni misto straseni“. Miroslav Topolanek i Jan Zahradil byli zobrazeni jako zkuseni
a vyznamni muzi, kteii usilovné buduji dobry obraz CR v zahrani¢i a chrani zajmy
obcant.

Rozhlasova kampafi probihala od 20. 5. 2009 — 2. 6. 2009 na stanici CR1
Radiozurnal a stanici Praha®.

Rozhlasovy volebni spot pojala ODS ve formé zpravodajstvi, které informovalo
o negativnich dasledcich vlddy CSSD. Zdiraznéno bylo vysoké zdanéni, $patny
diichodovy systém a slabé pozice CR v EU. Spot vyzyval k uéasti na volbach a

zabranéni témto dusledkum.

OOH* kampaii

Z OOH médii byly nejvice viditelné venkovni velkoformatové reklamy typu
billboard ¢i bigboard, které se nachazely jak ve méstech, tak u dalnic. ODS nasadila
billboardy trojiho typu. Prvni vyuzivaly srovnavaci reklamu a porovnavaly lidry ODS a
CSSD. Druhy typ nesl negativni sdéleni zaméfené proti CSSD, a tieti pak prezentoval
¢tyfi hlavni body volebniho programu ODS. Velkoformatova reklama slouzila
k propagaci strany jako celku. Pro propagaci konkrétnich osobnosti na kandidatce byly

vyhrazeny plakaty. Objevovaly se na zastdvkach meéstské hromadné dopravy,

*" SARADIN, Pavel, et al. Evropské volby v postkomunistickych zemich . 1. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelti, 2004. Evropské volby: vznik a vyvoj teorii voleb druhého fadu, s. 50. ISBN 978-
80-86624-32-7.

*8 Blok predvolebnich spoti bézel v Ceské televizi vzdy ve viedni dny od 13:30 do 14:30, v sobotu od
12:35 do 13:45. Vice viz.: Ceskd televize : 24 [online]. 20. 5. 2009 [cit. 2010-04-16]. Zacinaji se vysilat
volebni spoty. Dostupné z WWW: <http://www.ct24.cz/media/55264-zacinaji-se-vysilat-volebni-spoty/>.
*° Blok predvolebnich spoti b&Zel na stanici Radiozurnal od 18:45 do 19:00 a od 21:45 do 22:00 a na
stanici Praha v jediném bloku od 17:29 do 18:00. Vice viz.: Ceskd televize : 24 [online]. 20. 5. 2009 [cit.
2010-04-16]. Zacinaji se vysilat volebni spoty. Dostupné z WWW: <http://www.ct24.cz/media/55264-
zacinaji-se-vysilat-volebni-spoty/>.

*® OOH, Out of Home, tzv. venkovni reklama. napf. velkoformatova reklama, plakaty atd. Zdroj:
KOTLER, Philip; LANE KELLER, Kevin. Marketing Management. 12. Praha : Grada, 2007. Rizeni
hromadné komunikace: reklama, podpora prodeje, events a public relations, s. 615-616. ISBN 978-80-
247-1359-5.
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telefonnich budkach, méstskych lavickdch a plochach u ndkupnich center. Vizudlni
podoba plakatu jiz byla siln¢ personalizovand. Bylo patrné zaméfeni na osobnost
kandidata, jako tomu byva zvykem v lokdlnich kampanich typu senatni volby. Plakaty
shodné dodrzovaly korporatni identitu, volebni logo bylo umisténo pravého, ptip.

levého horniho rohu plakatu.

Online kampan

Zapojeni online médii v kampani lze povazovat za pielomové, nebot’ strana
poprvé plné vyuzila novych komunikanich moznosti internetu. Online kampan
vytvotila zdzemi pro start kontaktni ¢asti kampané a nésledné ji podporovala. ODS
vyuzila blogy a chat, microsites®?, Facebook, Twitter, You Tube, vytvofila komunitni
web Modry tym a ziidila také vlastni e-shop.

Prvnim krokem byla tvorba microsite, 0ds.eu.cz, jako dopliku ke korporatnim
webovym strankam. Prostifednictvim této microsite se odehravala nejvyznamnéjsi ¢ast
prezentace ODS v online kampani. Na ods.eu.cz nalezli navstévnici logo kampang,
jehoz graficka podoba korespondovala s logem pro ¢eské ptredsednictvi Evropské unii.
Byly zde kdispozici zivotopisy i videoprofily kandidati ODS do Evropského
parlamentu, vcetné odkazii na jejich osobni webové stranky, blogy a profil na
Facebooku. Stranky obsahovaly také program ODS pro volby do Evropského
parlamentu. Nedilnou soucasti byla i moznost piehravat ¢i stahovat videa s online
rozhovory s kandidaty, stahovat jejich fotografie ¢i logo ODS a bannery v pouzivané
kampani. Ve stanovenou hodinu probihal chat s jednotlivymi kandidaty. Pro pobaveni si
navstévnici mohli zahrat 1 advergarne52 s nazvem ,,Reeni misto stradeni“. Na strankach
byla k dispozici i interaktivni mapa, diky které bylo mozné sledovat trasu roadshow
ODS ,,M¢stecko feSeni“a ptrecist si zpravy o jiz uskutecnénych akcich nebo je sledovat
prostiednictvim videozaznamu.

Druhou microsite byla negativné ladéna cssdprotivam.cz. Prostiednictvi této

stranky ODS uto¢ila na svého hlavniho konkurenta CSSD. Kritizovala zde jeji program,

> Microsite je jednoduchd, docasna webova stranka referujici o uréitém tématu. Zdroj: FREY, Petr.
Marketingovd komunikace: to nejlepsi z novych trendii. Praha : Management Press s.r.o., 2008. Slovnicek
zakladnich pojmi, s. 189-191. ISBN 978-80-7261-160-7.

2 Advergaming jsou specialné vytvorené herni aplikace, které jsou nositelem reklamniho sdéleni nebo
zatraktivituji komercni webové stranky. Zdroj: FREY, Petr. Marketingova komunikace: to nejlepsi z
novych trendii. Praha : Management Press s.r.o0., 2008. Slovni¢ek zakladnich pojmt, s. 189-191. ISBN
978-80-7261-160-7.
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chovani &lentt CSSD, nabizela riiznd zdbavna videa zesmésiujici hlavni predstavitele
strany, nejvice pak Jitiho Paroubka.

Kromé zminénych microsites vyuzila ODS i svych korporatnich webovych
stranek 0ds.cz. Ty nabizely piedevsim tiskova prohlaseni strany ke kampani,
aktualnimu déni na politické scén¢ a k ¢inim politickych konkurentd. Stranky rovnéz
odkazovaly na ob¢é nové vzniklé microsites, profil ODS na Facebooku a Twitteru,
stranku ODS na portalu You Tube, na komunitni web Modry tym a na e-shop ODS.

Na videoportalu You Tube zalozila ODS vlastni stranku pod nazvem TV ODS>®,
Videa na TV ODS méla zprvu pouze zabavny obsah, nebot humornym zplisobem
kritizovala CSSD a jejiho predsedu Jittho Paroubka. Pozdg&ji se pfidaly i propagacni
videa a zdznamy z akci a tiskovych konferenci.

V socidlni siti Facebook™ zfidila ODS v souvislosti s volbami skupinu Volim
Obcanskou demokratickou stranu. Béhem prvniho mésice se k ni ptipojilo pies dva a
pul tisice priznived.>™ Vlastni profil aktivng vyuzival i volebni lidr ODS Jan Zahradil,
ktery praveé prostfednictvim néj zorganizoval soutéz pro sympatizanty s ODS o hudebni
cd.

Na Twitteru®® ODS komunikovala velmi pravidelnd a kazdy den pfidavala nové
piispévky. Svlij web vytvofila 1 komunita aktivné se angazujicich sympatizanti a
dobrovolnikii zvand Modry tym®’, ktery ODS zalozila. E-shop®® ODS slouzil k online

prodeji propagacnich pfedméti.

Tiskova kampan

Tiskova kampan ODS zacala 7. 5. 2009 v denicich MF Dnes a Lidové noviny.
Inzeraty kopirovaly vizualni podobu velkofromatové reklamy a zaméfovaly se na
propagaci programové nabidky. Své inzeraty sméfovala strana do rubrik vénujicich

domacimu zpravodajstvi ¢i zprdvam zregionil. V MF Dnes inzerovala strana

>3 YouTube [online]. 2009 [cit. 2010-05-04]. TVODS. Dostupné z WWW:
<http://www.youtube.com/tvods>.

>*Facebook [online]. 2009 [cit. 2010-05-04]. Ob¢anska demokraticka strana. Dostupné z WWW:
<http://www.facebook.com/ods.cz>.

>*Tyden.cz [online]. 11. 03. 2009 [cit. 2010-04-16]. Hit letodni eurokampané: Facebook. Dostupné z
WWW: <http://www.tyden.cz/rubriky/domaci/politika/politicka-pavlac/hit-letosni-eurokampane-
facebook 108798.html>.

*® Twitter [online]. 2009 [cit. 2010-05-04]. ODS. Dostupné z WWW: <http:/twitter.com/ods>.

" Modry tym [online]. 2009 [cit. 2010-05-04]. Modry tym. Dostupné z WWW:
<http://mww.modrytym.cz/>.

*8 ODS [online]. 2009 [cit. 2010-05-04]. EShop pro piatele, piiznivce a ¢leny. Dostupné z WWW:
<http://eshop.ods.cz/>.
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v rubrikach Téma dnes, Z domova a V piiloze zregionu, Vv Lidovych novinach
Vv rubrikach Domov a Téma. Krom¢ ptedvolebnich vizualti ODS se v novinach objevily
i reklamy na koncert, ktery uspotadali umélci na podporu ODS, tzv. ,,Koncert pro
Mirka“, a pozvanka na autogramiadu k nové knize Miroslava Topolanka ,,100 dni v Cele

Evropy*.

Events®®

ODS pfipravila vramci kontaktni kampané ptedvolebni roadshow s nazvem
»Mestecko teSeni. Zahajeni probéhlo 4. 5. 2009 v Praze a Ostravé. Z obou meést
vyrazily dva tymy, Cesky pod vedenim volebniho lidra Jana Zahradila a moravsky pod
vedenim Evzena ToSenovského. Oba kandidati navstivili 169 mist, absolvovali 203
mitinkd. Projekt ,,M¢stecko feSeni predstavoval fiktivni obec, kde kandidati a najati
konzultanti prezentovali program a diskutovali o ném s ob&any. Roadshow vyvrcholila
zaveéreénymi setkanimi a koncertem v Praze a Ostravé, kde promluvil i piedseda ODS.

Kromé prezentace vetejnosti V ramci projektu ,,MéstecCko feSeni, méli kandidati
za ODS moznost mit vlastni propagacni stanky. Jako piiklad bych uvedla Andreu
Ceskovou. Jeji stanky se nachazely Praze u stanic metra a brigadnici v nich rozdavali

P.O.P.% materialy jako letdky, tuzky a malé kalendare.

P.O.P. materialy

P.O.P. materialy se rozdavaly v ramci kontaktni kampané M¢stecko feSeni Ci ve
stancich kandidatt. Jednalo se napf. o tuzky, letdky, malé kalendaie. ODS vyznamné
podpofila distribuci P.O.P. materidli pomoci e-shopu, kde si zajemci mohli koupit
hrnky, klicenky, odznaky, kalendare, tricka, cepice, bundy, publikace atd. VSechny
piedméty byly oznaceny logem ODS a objevovala se na nich bud’ korporatni modra

barva v kombinaci s bilou, nebo barva volebniho loga.

%% Events jsou planované udalosti & aktivity slouzici k propagaci produktu nebo organizace. Zdroj: :
Business dictionary [online]. 2010 [cit. 2010-05-04]. Event marketing. Dostupné z WWW:
<http://mww.businessdictionary.com/definition/event-marketing.html >.

% p.0.P., Point Of Purchase, je nastroj &i zpiisob, jak komunikovat se spotiebiteli v misté nakupu.. Zdroj:
KOTLER, Philip; LANE KELLER, Kevin. Marketing Management. 12. Praha : Grada, 2007. Rizeni
hromadné komunikace: reklama, podpora prodeje, events a public relations, s. 615-616. ISBN 978-80-
247-1359-5.
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Komunity — Modry tym

ODS iniciovala vznik komunity dobrovolnikii a sympatizanti ODS, zvané
Modry tym. Cilem Modrého tymu bylo aktivné se podilet na kampani a podporovat
ODS. Komunita mé vlastni webové stranky, jeji ¢lenové se aktivné schdzeji, potadaji

koncerty a seminare.

Ladéni kampané

Na tiskové konferenci k zahajeni predvolebni kampané deklaroval Jan Zahradil
vyuziti negativni kampang. Dodal, Ze takovouto kampan vyuzije ODS k poukazovani na
chyby svych soupef*ﬁ.61 Jan Zahradil hovofil také o tom, ze strana povede kampan
srovnavaci, a to na programové urovni.

ProhlaSeni Jana Zahradila v sob¢ sloucilo pojmy negativni reklama a negativni
kampani, které v kontextu ¢eského prostredi nabyvaji ekvivalentniho vyznamu. Pojmem
negativni kampaii je v Ceské republice mysleno ,.vyuZivani prvkd negativity ve
volebnich vypadech politickych stran ¢i kandidat proti jejich politickému soupeti —

napf. formou billboardii, plakatd, volebnich spotii apod.«®?

Tyto prvky vSak patii do
kategorie negativni reklamy, jejiz vyuzivani je jednou ze strategii negativni kampang.
Pro ucely této prace bude oznacovéna nikoli jako negativni kampan, ale jako negativni
reklama pouzita v pfedvolebni kampani. V praci bude rovnéz popsana srovnavaci

kampaii ODS a jeji prvky.

Negativni reklama v kampani ODS

Prvky negativity v kampani ODS byly nejvice patrné piedev§im v outdoorové a
internetové reklamé¢ a vradiovém spotu. Outdoorova reklama ptedstavila sérii
billboardi s nazvem ,.Strasit a $kodit“. Ty vyobrazovaly ptedsedu CSSD Jitiho
Paroubka, popf. hejtmana Stiedoceského kraje Davida Ratha s rozzlobenym vyrazem na
tvaii a v pozadi s oranzovymi plameny. Text billboardu sdéloval: ,,CSSD Mij program:
StraSit a Skodit. V&s Jiti Paroubek, popt. David Rath®. Dale se objevil billboard utocici
na Jiftho Paroubka. Opét bylo vyuZzito pozadi s plameny a fotografie Jittho Paroubka
s rozzlobenym vyrazem, pii¢emz text hlasal: ,Evropa nebo Cesko, kaslu na to viecko.

Vas Jiti Paroubek“. Tato negativni reklama vyuZila strategie tzv. skrytého referen¢niho

%1 IDNES.cz [online]. 10. tnora 2009 [cit. 2010-04-29]. ODS méni styl, pro evropské volby chysté i
negativni kampan. Dostupné z WWW: <http://zpravy.idnes.cz/ods-meni-styl-pro-evropske-volby-chysta-
i-negativni-kampan-pa7-/domaci.asp?c=A090210_141517_domaci_adb>.
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utoku, jejimz cilem je ,,sméfovat k vefejnosti urcité negativni sdéleni o oponentovi
s tim, Ze kandidat za nim oficialng nestoji“®®. U t&chto billboardi nebyl totiz oficialng
znam zadavatel. Negativni reklama zde pracovala typem negativnich politickych
programovych apell, jez se v tomto konkrétnim ptipadé zamétily na politickou ¢innost
a postoje kandidata k riiznym tématam®*.

Negativni reklama se objevila také na internetu, a to ve form¢ bannera a stranek
CSSD proti vam: zpravodajstvi z uzemi oranzovych planych slibt. Stranky obsahovaly
kritiku CSSD ohledné volebniho programu, videa zesmésiujici politické lidry,
rozebiraly skandaly &i prohiesky ¢lentt CSSD &i zesmésiiovaly hesla z kampané CSSD.
Webové stranky ,,CSSD proti vam*“ jsou typickym piikladem vyuziti Gitodné strategie,
tzv. apozice. Ta vytvaii kontrast mezi kandidatem a jeho oponentem, pficemz kandidat
ztélesniuje vSe dobré a oponent je vinikem vSeho zlého. K autorstvi téchto stranek se
ODS jiz hlésila, a proto se nemohlo jednat o skryty referencni utok. Zde se jiz objevuji
také ,,negativni apely zaméfené na osobnostni charakteristiky konkurenta — zamétuji se
na image kandidata, jeho osobni Zivot“®®, Bannery mély stejnou vizualizaci jako
velkoformatova reklama.

V audio spotu byly rovnéz patrné ¢etné techniky negativni reklamy. Ve spotu Ize
jasné rozpoznat negativni politické programové apely, pomoci kterych je zhodnocena

programova nabidka CSSD, a aplikace apozice jako utoéné strategie.

Srovnavaci reklama v kampani

Obdobné jako u negativni reklamy se srovnavaci reklama objevila hlavné ve
form¢ velkoformatové reklamy a internetovych bannerii a stejné tak vyuzivala Gtocné
strategie apozice. Reklama srovnavala ODS a CSSD prostiednictvi jejich predsedd.
V levé Casti vidime usmivajiciho se Miroslava Topolanka, logo ODS a heslo ,,feSeni na
modrém podkladu. V pravé ¢asti byl vyobrazen na pozadi s plameny Jiti Paroubek,

S rozzlobenym vyrazem a heslem ,,straSeni‘.

Nacasovani kampané

%2 BRADOVA, Eva, et al. Negativni reklama a politickd reklama ve volbdch. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelti, 2008. Strategie negativni reklamy, s. 33. ISBN 987-80-86624-44-0.
% BRADOVA, Eva, et al. Negativni reklama a politickd reklama ve volbdach. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelii, 2008. Strategie negativni reklamy, s. 34. ISBN 987-80-86624-44-0.
% BRADOVA, Eva, et al. Negativni reklama a politickd reklama ve volbdch. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelt, 2008. Strategie negativni reklamy, s. 31. ISBN 987-80-86624-44-0.
% BRADOVA, Eva, et al. Negativni reklama a politickd reklama ve volbdch. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelti, 2008. Strategie negativni reklamy, s. 31. ISBN 987-80-86624-44-0.
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Zkoumani nacasovani a taktiky obou kampani, at’ kampané ODS nebo pozd¢ji
CSSD, bude provedeno z pozice vngjsiho pozorovatele, a tedy pouze za pomoci
vngjSich zdroji. I pfes omezenost tohoto pohledu poskytuji vetejné zdroje z vétsi Casti
relevantni a dostacujici informace k analyze.

Kampan ODS prob¢hla v obdobi od prvni poloviny unora do pocatku ¢ervna
2009 a byla rozplanovana do nékolika fazi. Z hlediska nezavislého pozorovatele je
mozné od sebe odlisit dvé velké faze, které budou pro tcely prace pojmenovany podle
dominantniho zptisobu komunikace v kampani, online a programovou.

Prvni faze se zamétila pouze na online média a prob¢hla v tinoru a bfeznu.
Hlavni udalosti:
10. 2. — spusténi informac¢niho internetového portalu ods.eu.cz

13. 2. — spusténi portalu cssdprotivam.cz

1. 3. — Jan Zahradil vyhlasil soutéz pro ptiznivce ODS prostifednictvim Facebooku o
hudebni cd

20. 3. — ODS umistila na portal You Tube sva propagaéni videa

31. 3. — kandidat ODS do Evropského parlamentu vytvofil portal kopoplatkum.cz

Nacasovani kampané bylo do jist¢é miry ovlivnéno vladni krizi. Ta se dotkla
piredevsim druhé, programové faze kampané, ktera méla odstartovat pocatkem dubna.
ODS vsak zacatek této faze odsunula zhruba od 14 dni, do druhé poloviny dubna, se
startem kontaktni kampané na pocatku kvétna. ODS zdiivodnila tento odklad v tiskovém
prohlaseni tim, ze nechce vyuzivat vladni krize k ziskavani volica.®®
Hlavni udalosti:

8. 4. — ODS vydava prohlaseni o odkladu programové kampané

20. 4. — ptedstaveni programu pro volby 2009

29. 4. — ODS iniciovala zalozeni tzv. Modrého tymu dobrovolnych piiznivct

4. 5. — zacatek kontaktni kampané nazvané ,,Méstecko feseni*

5. 5. — predstaveni kompletni kampané ODS

26. 5. — ODS predstavuje zkracenou verzi programu ve ¢tyfech hlavnich motivech
2. 6. — oficialni ukonceni kampan¢

3. 6. — zavérecné shromdzdéni v Praze

4. 6. — zavére¢né shromazdéni v Ostrave

% ZAHRADIL, Jan. Zpravy.ods.cz [online]. 08.04.2009 [cit. 2010-04-18]. Jan Zahradil: Tiskové
prohlaSeni. Dostupné z WWW: <http://zpravy.ods.cz/prispevek.php?ID=9765>.
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V kampani byla vyuZita taktika back-loaded®’, jez je pro volebni kampang velice
typicka. Kampan postupné zapojovala jednotliva média a kulminovala dva dny pied

zacCatkem voleb 3. a 4. ¢ervna.

3.1.4.Potencial kampané

Kampan ODS pro volby do Evropského parlamentu v sobé¢ jiz plné integrovala
politicky marketing a vyuzila vSech jeho moznosti. Pro jeji zhodnoceni bude vyuzito
modelu J. Lees-Marschment, definujiciho proces marketingu trzné-orientovanych

stran.®®

%7 Back —loaded taktika kampang, kampaii kulminuje na konci aktivniho obdobi on —air. Zdroj: Media
Projekt

%8 SARADIN, Pavel, et al. Politické kampané, volby a politicky marketing. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelti, 2007. Komplexni politicky marketing: sou¢asné zamysleni nad minulymi zavéry a
budoucimi sméry, s. 10 - 21. ISBN 978-80-86624-36-5.
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Proces marketingu trzné orientovanych stran

PRIOJZK[JM * zjistit pozadavky trhu a rozumet jim
* ruzne metody zjistovani

TRHU * segmentace volici

+ na zaklade prizkumu navrhne strana vyrobek

* splnitelnost

* odpovidaideologii a historii strany

+ odlisuje stranu od konkurence a zdtrazinuje
silne stranky

+ segmentuje trh, aby strana oslovilai
neukotvene volice

REALIZACE + jednota a nadseni pro novou koncepci

+ cilem je ziskat porozumeéni ob¢ant

* ucastni se vsichni ¢lenove strany

* cinny management meédii - vyuziti medii pro
mformovani obc¢ani

+ stale se opakuje komunikace
* piipominaklicove aspekty produktu

+ ziskani hlast
VOLBY « zkvalitnéni voli¢ské zakladny
+ dosazeni pozitivniho vnimani veiejnosti

Tabulka ¢. 2 — Zdroj: SARADIN, Pavel, et al. Politické kampané, volby a politicky marketing. Olomouc :
Peripleum, druzstvo nakladateld, 2007. Komplexni politicky marketing: soucasné zamysleni nad
minulymi zavéry a budoucimi sméry, s. 12 - 13. ISBN 978-80-86624-36-5.
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Pii tvorbé programu reflektovala strana obavy laické i podnikatelské vetejnosti
z krize, pfiCemz zkoncentrovala svou pozornost na problémy domaci ekonomiky.
Strategie vedeni kampané se pfizptisobila neo¢ekavanym udalostem, jako byl pad vlady,
a zapracovala je do kampané. Reakce na pad vlady se objevily v outdoorové kampani.
Jednalo se o ¢tyfi hlavni body, kterym chtéla ODS zabranit. Stejné¢ reagovala strana na
utoky opozice. Procesu komunikace s vefejnosti se Gcastnili vSichni kandidati, vedouci
predstavitel¢ strany i stranici v regionech, at' se jednalo o akce v terénu nebo
komunikace pomoci socidlnich siti a blogi. ODS se podafilo mobilizovat politicky
sympatizujici vetfejnost organizaci komunity Modry tym a zapojit ji do své kampang.
Timto krokem strana rozsitila ¢lenskou zakladnu a pfiznivé ovlivnila povédomi o strané

a stranické jednoté. Z uvedenych skutecnosti mizeme soudit, Ze se jednalo o trzng-

orientovanou kampat.

3.2.Volebni kampari CSSD

3.2.1.Koncept kampané

Zahajeni pfedvolebni kampané CSSD probéhlo po¢atkem tnora 2009, kdy strana
odstartovala své programové turné po krajich. Cilem byl zisk osmi az deseti z moznych
dvaadvaceti mandatt. Strana nominovala celkem dvacet osm kandidétﬁGg, z toho dva
bez stranické piislusnosti.

Ve své predvolebni kampani CSSD nevyluéovala opdtovné uplatnéni negativni
reklamy, ktera ji piinesla uspéch jiz v krajskych volbach v fijnu 2008. Podle slov
volebniho manazera Karla Bfeziny se v kampani objevil ,,pozitivni i negativni prvek*™
a deélila se do tzv. studené a horké faze. Béhem studené faze, od unora do dubna,
vysvétlovala CSSD sviij program v jednotlivych krajich. Pocatkem kvétna strana
zahdjila tzv. horkou fazi. Ta obsahla kontaktni kampan v terénu, a také kampan proti
konkurenci. Pravé v horké fazi vyuzila CSSD naplno internet, klasickd média i dalsi

formy propagace.

% Viz Ptiloha ¢. 3 — Kandidatni listina Ceské strany socialné demokratické

" BEK, Lukas; OVCACEK, Jifi. Novinky.cz [online]. 14. biezna 2009 [cit. 2010-04-14]. Kampan& CSSD
a ODS opét budou na ostii noze. Dostupné z WWW: <http://www.novinky.cz/domaci/166329-kampane-
cssd-a-ods-opet-budou-na-ostri-noze.html>.
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3.2.2.Volebni produkt

CSSD pripravila pro rok 2009, a tedy i pro volby do Evropského parlamentu,
volebni produkt ,Jistota”, v jehoz ramci vytvofila image strany lidové, chranici zajmy
prostych a socidln¢ ohrozenych obcani. Produkt reflektoval hospodatskou situaci a
obavy obcanti o ztratu stavajicitho socioekonomického postaveni. Volebni slogan
,Jistota® se pritom stal ekvivalentem zabezpeceni stavajici socioekonomické urovné a
boje proti jakymkoliv zménam, které ji ohrozuji. Produkt efektivné pracoval s pocitem
ohrozeni a nabizeného feSeni, pfi¢emz pravé programové — hodnotovy apel ,Jistota“

vyjadioval kli¢ovou podstatu prezentace strany.

Osobnosti kampané a jejich prezentace

Do ¢&ela své kandidatky postavila CSSD malo znamého Jitiho Havla. CSSD se
tak nepokusila vyuzit nékterého ze stavajicich europoslanci a tézit tak z jejich
,zkusenosti“. Jifi Havel zaujal pozici kritika ODS, kterou konfrontoval pfedevSim
prosttednictvim médii. Po celou dobu kampané vsak Jifi Havel bojoval s tim, ze ho
vétSina volicil vitbec neznala.

Nedostatek zkuSenosti a chybé&jici popularitu Jittho Havla zastupovala
pritomnost Jitiho Paroubka, ktery byl v kampani vyuzit pfedevsim pro svou vSeobecnou
znamost. Jifi Paroubek spole¢né s Jitim Havlem aktivné vystupovali béhem kontaktni
kampané. Rovnéz ostatni kandidati se prezentovali hlavné na mitincich v kontaktni
kampani a prostiednictvim svych webovych stranek a blogu.

Krom¢ kandidatti se kampan¢ ucastnila 1 Petra Paroubkova, kterd doprovazela
svého manzela na akcich. V kampani bylo vyuzito i ozndmeni o jejim t¢hotenstvi.
CSSD ptijel podpofit také Gerhard Schroder, piedseda Némecké socialni demokracie
(SDP), ktery promluvil na n€kolika mitincich a pfispél svymi komentati do volebnich

novin.

Volebni program a strategie zacileni

Volebni program

V ramci své volebni brozury pro rok 2009 ,Jistota predstavila CSSD i svij
volebni program pro volby do Evropského parlamentu pod nazvem: ,Jistota pro lidi,
nadéje pro Evropu®. Program obséhl pfedevSim protikrizova opatfeni a socialni agendu

a byl rozdélen do né€kolika bodu:
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Koncepcni a systemova opatreni

e Pfijeti Lisabonské smlouvy

e Pfijmout opatieni k zavedeni jednotné evropské mény Euro v roce 2013

e S podporou EU stimulovat export CR

e Piepracovat strednédobou fiskalni politiku tak, aby bylo opét dosazeno ristu

Opatieni pro financni sektor

e Spoluprace s Ceskou narodni bankou na konsolidaci dluhopisovych trhii
e Pfijmout opatieni k rychlému navySeni kapitalu

e Urychlit restrukturalizaci a umoZnit garance za urcité klicové zakazky

e Zvysit regulace na domacim a mezinarodnim trhu

Fiskalni opatireni

e Uprava rozpoétu pro rok 2009

e Obnoveni progresivniho zdanéni

e Docasné snizeni DPH

e NesniZovat dale odvody za socidlni pojiSténi
e Urychlit ¢erpani z fondd EU

Odvétvova politika

e Posilit kapital instituci, podporujicich podnikatele a export

e Formulovat postoj k energetické politice a zajistit nezavislost na externich
zdrojich

e Investovat do zivotniho prostiedi

e Stabilizovat zemédélstvi a potravindisky prumysl

Socialni ochrana a stimulace

e ZvySovat socidlni minimum
e Zavést socidlni stipendia a studentské ptijcky
e Zvysit platy ve vefejné sféfe a zachovat benefity pro zaméstnance

e Zrusit poplatky ve zdravotnictvi a zkvalitnit zdravotni péci

V kampani pak strana zdiraznila hlavné socialni tematiku, z niz vybrala ¢tyfi
klicové body, které prosazuje:
e Zachovani pracovnich mist
e ZvySeni ptidavkil na déti

e Zabranit reformam ve zdravotnictvi
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e Stabilni dichodovy pfijem pro penzisty

Strategie zacileni

Sociodemografické rozloZzeni cilové skupiny CSSD a fakt, Ze strana oslovuje
pfedevSim nerozhodnuté volice, ktefi se orientuji hlavné podle aktudlni politické
nabidky stran, vedly stranu k pouZzivani nediferenciovaného piistupu. Nediferenciovany
pristup se ,,zamétuje na ty faktory, které jsou spolecné velké ¢asti volebniho trhu®.
Strana se tak ,,soustiedi na cely trh, nebo jeho velkou Sastet,

Programovad nabidka CSSD se vénovala tématiim, kterd vyhovuji zajmim
vétsinové spolecnosti, jako naptiklad feseni krize. Dominovala rovnéz témata typicky
oslovujici cilovou skupinu CSSD. Socialni jistoty, podpora rodin, lidi v diichodovém
véku, zdravotnictvi. Hned v Givodu programu se objevila také kritika pravice, jejiho
hospodaieni, coZ je u cilové skupiny CSSD popularni a vyhovuje ji. Program byl viak
napsan malo srozumitelnym jazykem, obsahoval cetné zkratky a cizi pojmy, které
nebyly vysvétleny, a celkové nepouzival jazyk, kterému by cilova skupina byla schopna

rozumet.

3.2.3.Propagace a umisténi volebniho produktu
Komunikace a komunikaéni kanaly

Televizni a rozhlasova kampan

CSSD ptipravila v rameci predvolebni kampané dvojici klipt, které se mély
vysilat v ramci bloku predvolebnich spotii v Ceské televizi. Své volebni spoty strana
véas nedodala. Vyhrazeny vysilaci ¢as proto vyplnilo oznameni o tom, Ze vysilaci Cas
byl uréen pro CSSD, a Ze strana sviij volebni spot nedodala v&as.”? Volebni spoty tak
byly dostupné pouze na internetovém kanale You Tube.

Oba klipy se tykaly hlavné socialni problematiky a v souvislosti s ni se v nich
objevily siln€ negativni apely zamétfené proti ODS. Kli¢ovi kandidati, Jiti Havel,

Richard Falbr a Libor Roucek, pak prezentovali hlavni body programu. Ve druhém

" BRADOVA, Eva. Od lokdlnich mitinkii k politickému marketingu : Teorie a vyvoj politické komunikace
a volebnich kampani. 1. Brno : Masarykova univerzita v Brng, 2005. Politicky marketing a volebni
kampang, s. 65-66. ISBN 80-210-3800-4.

"2 Ceskd televize : 24 [online]. 20. 5. 2009 [cit. 2010-04-16]. Zaginaji se vysilat volebni spoty. Dostupné z
WWW: <http://www.ct24.cz/media/55264-zacinaji-se-vysilat-volebni-spoty/>.
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klipu se ke kandidujicim pfidali predseda Jifi Paroubek a mistopfedseda Bohuslav
Sobotka, aby vyzvali k volbé CSSD.

Vysilani audio spotu CSSD zajistovaly vefejnopravni stanice CR 1 Radiozurnal
a stanice Praha v ramci bloku piedvolebnich spoti. CSSD jej pojala jako zpravodajstvi,
kterym se odhaluji nedostatky vlady ODS v Cerpani penéz z evropskych fondi.
Zavérem se ve spotu objevuje vyzva k ucasti na volbach a k zabranéni vzniku dalsi

vlady ODS.

OOH kampan

Z outdoorovych médii vyuzila CSSD nejvice velkoformatovou reklamu a riizné
druhy plakatt.

Velkoformatova reklama typu billboard a bigboard byla instalovana ve méstech
a u Geskych dalnic. CSSD pfipravila dvé série velkoformatovych reklam. Prvni série
nabidla negativni reklamu se zdiraznénim hlavnich programovych bodi, druha,
pozitivné ladéna, se vénovala podpoie image strany a vyzyvala k UcCasti na volbach.
Plakatt strana vyuZila pfedevs§im k negativni reklamé zamétfené proti konkurenci, nebo
k propagaci strany. Plakaty se objevovaly pfedev§im na zastavkach méstské hromadné
dopravy, v prostfedcich méstské hromadné dopravy (tramvaje, autobusy), na zabradlich
podle silnic a na telefonnich budkach. Plakaty s negativni reklamou se vyznaCovaly
jednotnou vizualizaci s vyuzitim modré barvy, kterd méla symbolizovat korporatni
barvy ODS, a barvy Cervené, kterd podtrhovala negativni apel. Plakaty vénujici se
propagaci strany se vyznacovaly nizkou trovni personalizace, osobnosti se na nich
objevovaly spiSe sporadicky. Dodrzena byla korporatni oranzova barva, logo CSSD

umisténé v dolnim pravém rohu a volebni heslo ,,Jistota®.

Online kampan

Jako zéklad online kampang zvolila CSSD dvojici microsites eu.cssd.cz a
protikrizi.cz. Webové stranky eu.cssd.cz nabizely portréty jednotlivych kandidatu,
véetné odkazli na jejich osobni webové stranky, blogy a profily na socidlnich sitich. K
dispozici zde byl program, tiskové zpravy z pribéhu kampané a tiskova vyjadreni
kandidatd k prib&hu kampané. Rubrika ,,Modré kronika — kronika vladnich excesti*
kritizovala politiku vlady ODS.

Prostfednictvim webové stranky protikrizicz vysvétlovala CSSD sva

protikrizova opatfeni v programu, vyjadiovala se k nejrizngjsim ekonomickym
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tématim a Kriticky hodnotila programové navrhy konkurentd. Navstévnici méli
k dispozici rizné piedvolebni ankety oblibenosti a v rubrice ,,Ptejte se experta“ se mohli
se svymi dotazy obracet na konzultanty CSSD.

Korporatni webové stranky ¢ssd.cz slouzily k propagaci microsites, a to pomoci
bannerti. Stranky vyzyvaly volice, aby pfisli k volbam, a upozoriiovaly na program a
medidlni debaty s kandidaty.

Na socialni siti Facebook ziidila CSSD sviij vlastni profil >, na ktery pravidelng
umistovala své prispévky o pribé¢hu kampané a videa z akci, kandidati a ¢lenové se
vyjadiovali k programu, udalostem v politice a ke kampani konkurence. Osobni profily
vyuzivali k reakcim 1 kandidati, napft. Jiri Havel.

Na Twitteru’® strana pravidelnd ptidavala své komentafe k pribshu kampané.
Fotografie z turné zvefejnila strana na portale Flickr™. Prostfednictvim videoportalu

You Tube propagovala strana sviij volebni spot.

Tiskova kampan

Tiskova inzerce CSSD se objevila v denicich MF Dnes a Pravo. Inzeraty
dodrzovaly korporatni identitu a vizualni ztvarnéni kopirovalo podobu velkoformatové
reklamy. Navic vyuzivaly i metody PR ¢lanku, metodou rozhovoru se zndmou
osobnosti. V MF Dnes inzerovala strana v rubrikach Z domova, Téma Dnes, Ze svéta a
priloh4ach Praha a Byznys special.

Mnohem intenzivnéjsi tiskovou kampaii vedla CSSD v deniku Pravo, kde se
prezentovali i jednotlivi kandidati, nap¥. Libor Roucek a Richard Falbr. Strana zde navic
inzerovala pozvanky na predvolebni setkani v ramci turné po krajich. V Pravu ziskala
strana prostor v ramci rubrik Zpravodajstvi a v rubrice z regionti. Koncem kvétna 2009
strana inzerovala i na titulni strang, kde sloganem: ,Nenechme se zastraSit agresi!*

reagovala na napadeni pfedsedy béhem prazského mitinku vejci.

"8 Facebook [online]. 2009 [cit. 2010-05-04]. Czech-Social-Democratic-Party. Dostupné z WWW:
<http://mww.facebook.com/#!/pages/Czech-Social-Democratic-Party-
CSSD/46583084794?v=wall&ref=ts>.

™ Twitter [online]. 2009 [cit. 2010-05-04]. CSSD. Dostupné z WWW: <http://twitter.com/cssd>.
" Elickr [online]. 2009 [cit. 2010-05-04]. Fotogalerie CSSD's photostream. Dostupné z WWW:
<http://mww.flickr.com/photos/cssd/>.
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Events

Béhem horké fize své kampané zorganizovala CSSD 140 mitinkt po celé Ceské
republice. K pfesunu mezi jednotlivymi misty pouzivala strana svou predvolebni
dodavku. Cela série vyvrcholila zavéreCnym setkdnim v Ostravé. Na mitincich
vystupovali s proslovy piedstavitelé CSSD, jednotlivi kandidati, ale i sympatizujici
umélei. Soucasti mitinkd byla pévecka vystoupeni. Béhem mitinkll se rozdavaly také
P.O.P. materidly, napt. rize a letaky, pro déti byly pfipraveny balonky a pastelky.

Pfedvolebni stanky se objevovaly u stanic méstské hromadné dopravy, na
naméstich a u velkych nakupnich center. Dobrovolnici zde rozdéavali oranzové rize a
letdky. U stankl probihal zdbavny program, hrala hudba, konaly se vystoupeni rtiznych
détskych uméleckych krouzkt, sborG atd. Zavérem vystoupil néktery z mistnich

zastupiteld za CSSD.

P.O.P. materialy

P.O.P. materidly byly k dostani piedev§im na ptedvolebnich mitincich a ve
stancich CSSD. Jednalo se o letaky, volebni noviny CSSD, igelitky a oranzové rize.

Vsechny predméty byly opatfeny logem strany a mély korporatni oranzovou barvu.

Ladéni kampané

Zkoumani ladéni kampané se bude zaméfovat na vyskyt negativni reklamy.

Kampaii CSSD obsahovala kampaii také pozitivni prvky.

Negativni reklama v kampani CSSD

CSSD zafazuje pravidelnd negativni reklamu do svych kampani jiz od
parlamentnich voleb v roce 2006. Také ve volbach do Evropského parlamentu se strana
rozhodla této strategie drzet. Negativni reklama se objevila v outdoorovych médiich, v
rozhlasové kampani a na internetu.

Pro CSSD je typickd uto¢na strategie apozice, kterou majoritné vyuzila
Vv rozhlasové kampani, kde pomoci negativnich politickych programovych apelt ttocila
na program ODS, a také na internetu. Na webové strance eu.cssd.cz zalozila strana
rubriku ,,Modra kronika — kronika vladnich excest, kde strana kromé programu
napadala vedouci pfedstavitele ODS (negativni apely zamétené na osobnost kandidata).
Na strankach protikrizi.cz pak vyvésila bannery ve formé inzeratu, ktery hlasal:

,»Vyménim jizdni kolo za volebni program ODS do Evropskych voleb®.
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Rovnéz v predvolebnim spotu, ktery mohli navstévnici zhlédnout na
videoportalu You Tube, uplatnila strana apozi¢ni strategii, aby zdlraznila programové
rozdily.

Outdoorové nosic¢e poslouzily coby hlavni kanal pro negativni reklamu CSSD jiz
nékolikrat. Pro volby do Evropského parlamentu strana ptedstavila billboardy pod
nazvem ,,Zabrante navratu ODS“. Ty aplikovaly uto¢né strategie apozice a napadaly
konkurenty sérii n€kolika negativnich politickych programovych apeli: ,,Uz Zzadné
ksefty s dichody“, ,,Uz zaddné vypovédi bez udani diavodu®, ,,Uz zaddné snizovani
pridavkil na déti‘.

Strategii skrytého referen¢niho ttoku vyuzila CSSD v dalsi sérii billboardi a
plakat. Billboard s heslem: ,Krizi jsme zavinili spole¢né* zobrazoval Miroslava
Topolanka, George Bushe a Jana Zahradila s provinilymi vyrazy. Dvojice plakati
utocila na vydélek Miroslava Topolanka diky reformam ODS, a na Jana Zahradila diky

statutu europoslance. Plakaty nesly heslo: ,,Ja jsem v pohod¢ a co vy?*

Nacasovani a taktika kampané

O vlastnim nacasovani kampané je z externich zdrojii zndmo pouze minimum
informaci. Z tohoto diivodu je mozné poskytnout pouze orientacni nastin prabchu
jednotlivych fazi kampang.

Kampan mizeme rozdé€lit do dvou navazujicich celkd, studené a horké faze. Ve
studené fazi, ktera zacala v prvni poloviné tinora, navitévovali kandidati CSSD mistni
organizace, kde na besedach s obyvateli obci diskutovali o jednotlivych bodech
programu. Studena faze byla ukoncena na pocatku dubna. Horka faze odstartovala 1.
kvétna 2009, kdy CSSD zahajila kontaktni celorepublikové turné po obcich a krajich.
Kandidati CSSD se setkavali s ob¢any, pofadali mitinky a koncerty. Turné bylo
ukonceno 4. ¢ervna zavéreénym mitinkem v Ostravé.

CSSD pouzila back-loaded taktiku volebni kampané, ktera kulminovala v zavéru

kampané a postupné zapojila vSechna média.

3.2.4.Potencial kampané

CSSD patii k jedné zprvnich stran, které aplikovaly ve svych kampanich
politicky marketing. Z analyz nckolika ptedchazejicich voleb jasné vyplyva trzni
orientace strany a jejich kampani. Tuto hypotézu lze ové&fit aplikovanim teorie J. Lees-

Marschment.
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Predlozeny politicky produkt ,Jistota” zcela presné¢ reflektoval potieby a nazory
vétSinové spoleCnosti, kterd reaguje predev§im na socialni témata. Zaroven integroval i
téma ekonomické, feSeni hospodaiské krize, které bylo pro vetejnost velice aktudlni.
Diky rozsifeni volebniho produktu o ekonomicky rozmér dokazala konkurovat
pravicové ODS, kterd na tomto tématu stavéla svou politickou nabidku. Nésledovala
faze seznamovani ob¢and s produktem a vysvétlovani jeho vyhod, které se zcastnili
nejen kandidati, ale i ostatni ¢lenové strany (nejvyssi vedeni, krajsti a obecni zastupitelé
atd.). V medialni kampani pak strana zduraznila klicové aspekty produktu. Z uvedenych
skutecnosti vyplyva jasnd trzni orientace strany i ptedvolebni kampané pro volby do

Evropského parlamentu.

3.3.Vysledky voleb

Vysledky voleb do Evropského parlamentu byly oficidlné zvefejnény 8. 6. 2009.
Z celkového poctu tticeti dvou kandidujicich politickych subjektii ptekrocily hranici 5%
pouze &tyki, ODS, CSSD, KSCM a KDU — CSL'®.

ODS zvitézila se ziskem 31,45% (741946 hlasi) a obhajila vSech devét
mandattl. Jako druha se umistila CSSD s 25,39% (528 132 hlastl) a sedmi mandaty.
Tteti KSCM ziskala 14,18% (334 577 hlast) a étyfi mandaty. Jako posledni piekrodila
hranici se 7,65% (180 451 hlasti) KDU — CSL a uhajila stavajici dva mandaty.

Umisténi stran potvrdilo pfedpoklady piedvolebnich prizkumi STEM a SC&C
pro Ceskou televizi, které odhadovaly vitézstvi ODS s piedpokladanym ziskem 30%.
ODS se tak podaftilo zvratit neptijemny propad preferenci, kterému strana celila od fijna
2008. Dominantni postaveni naopak nepotvrdila CSSD, a to i pfes vyrazny naskok
v piedvolebnich priizkumech. Prestoze CSSD nezvitézila, podafilo se ji vyraznd navysit

pocet mandati.”’

"® iz Ptiloha ¢&. 4 — Vysledky voleb

" IDNES.cz [online]. 2009 [cit. 2010-04-17]. VOLBY DO EVROPSKEHO PARLAMENTU 2009.
Dostupné z WWW: <http://volby.idnes.cz/evropsky-parlament-2009.asp?kraj=0&zmeny=vse&t=#top1>.
Ceské noviny : Zpravodajsky server CTK [onling]. 06.06.2009, 06.06.2009 [cit. 2010-04-17]. Eurovolby v
CR skongily, vysledky budou aZ v noci na pondéli. Dostupné z WWW:
<http://mww.ceskenoviny.cz/zpravy/eurovolby-v-cr-skoncily-vysledky-budou-az-v-noci-na-
pondeli/381055>.
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4. Povolebni situace

4.1.Povolebni situace stran — komparace kampani

Kampané ODS a CSSD k volbam do Evropského parlamentu v plné mite
predvedly Siroké moznosti aplikace politického marketingu na ¢eském volebnim trhu.
Poukézaly na prevladajici technologické a komunikac¢ni trendy, definitivné odhalily
limity politického marketingu a ovlivnily formu budoucich politickych kampani.

Volebni vysledky a zkoumani jednotlivych stran, kampani a komunikace
celkove nyni poslouzi jako zaklad ke komparaci kampani. Komparativni analyza zahrne
klicoveé faktory, kter¢ mély vliv na volebni vysledky, a nabidne hlubSi vhled do
souvislosti, které strany vedou ke konstrukci konkrétni volebni kampang. Jsou to: cilové
skupiny s jejich limity a omezenimi, relevance volebniho produktu k cilové skuping,
srozumitelnost nabidky, stupenn integrace voli¢i do kampané, vyuziti negativni
kampané, prace s potencidlem volebnich lidrd, stupen zahrnuti on-line médii do
komunika¢niho mixu. Zavére¢né zhodnoceni poskytne celkové shrnuti, véetné vlastnich

doporuceni a navrhu budoucich vychodisek.

4.1.1.Limity a moznosti cilovych skupin

Zakladni potencial volebniho tspéchu tkvi ve spravném osloveni cilové skupiny,
na kterou ODS a CSSD zaméfuji své kampang. Obé strany oslovuji jiné segmenty na
trhu, z ¢ehoZ plynou komunikacéni limity a omezené moznosti uspéchu. ODS disponuje
velice loajalni zakladnou voli¢i s konzervativnim pohledem na standardy a zivotni
hodnoty. Voli¢ska zédkladna ODS se angazuje ve spoleCenském déni, je zaméfena na
vykon a vyzaduje od své strany moderni komunikaci. Konzervativnost volicl brani
ODS vice diferencovat programovou nabidku smérem k vétSinové spolecnosti, pro
kterou jsou zajimava hlavné socidlni témata, nebo smérem k nerozhodnutym voli¢im.
Ti se rozhoduji hlavné na zdklad¢ vyhodnosti politické nabidky, a proto vice inklinuji
k socialni politice. Uprava programové nabidky je pro ODS velmi obtizna z diivodu
ztraty stabilni voli¢ské zaklady. ODS tak jeji pravicové zaméfeni pfinaSi mnohem véEtsi
omezeni nez CSSD.

Oproti ODS CSSD nedisponuje stabilni voli¢skou zékladnou. Mize proto
upravovat programovou nabidku podle aktudlnich potieb a cilit na témata, vyhovujici

vétSinové populaci.
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Vyhodou stabilni voli¢ské zdklady zlstava fakt, ze pro tyto volice je podpora
jejich strany diilezitd, a to v kazdych volbach, lokdlnich i parlamentnich. Tento faktor
sehrava svou roli hlavné¢ ve volbach druhého tadu, jimiz byly i ty do Evropského
parlamentu. Voli¢i rozhodujici se pouze podle programové nabidky je nepovazuji za

dulezité a k volbam ¢asto nechodi.

4.1.2.Relevance volebniho produktu k cilové skupiné

Odlignost cilovych skupin ODS a CSSD vyrazné projevila v povaze volebnich
produktt, které strany ptipravily pro volby do Evropského parlamentu. Produkt ODS,
,Reseni misto strageni®, predstavoval aktivitu, aktivni piistup k feSeni problémi. Volice
oslovoval jako ty, ktefi se maji aktivné¢ do feSeni zapojit, ktefi maji pravo ovliviiovat
sméfovani statu a rozhodovat o ném. Zaméfeni produktu vychazelo z charakteristik
cilové skupiny, kterd se vyznaCuje pravé aktivitou v obCanském zivoté a projevuje
zéajem o politické otazky.

Zcela opaéné si podinala CSSD, jejiz cilova skupina je pasivni, informace sama
nevyhledavd a upfednostituje vétSi angaZovanost stdtu ve svych zivotech. Volebni
produkt ,Jistota*“ symbolizoval, Ze se stat o obCany postara, a ze se na né¢j obfan muze

spoléhat.

4.1.3.Integrace voli¢i do kampané jako kliCovy prvek

ODS dokazala mobilizovat voli¢e v daleko vétsi mife nez CSSD. Své volide ¢&i
potencialni sympatizanty ptimo integrovala do kampané¢. Doslo k tomu pravé proto, ze
dokazala aktivn¢ pracovat s komunitami. Iniciovala vznik komunity ,,Modry tym®, ve
kterém sdruzila dobrovolniky a nabidla jim moZznost podilet se na kampani. Voli¢i tak
méli pocit, Zze sami ovliviluji politické déni, coz je jeden z moznych zplsobi, jak se
vypofadat s prevladajici skepsi Ceské vetejnosti z politiky. Strana navic timto krokem
rozsitila svou voli¢skou zakladnu. Voli¢i CSSD zistali naproti tomu pouze pasivnimi
pfijemci informaci. Strana je b&hem kampané nijak nezapojovala, coz neptispélo

k budovani loajality viiéi strané ani k mobilizaci voli¢l pro ucast ve volbach.

4.1.4.Negativni reklama jako nutny predpoklad pro uspésnou
kampan

Negativni reklama se shodné objevila v kampanich obou stran. ODS tak ucinila

vitbec poprvé v historii svych volebnich kampani. Vedly ji k tomu prohrané krajské a
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senatni volby vroce 2008, kdy z dobré negativni kampané tézila CSSD. Od té se
naopak negativni reklama ocekavala, nebot’ ji strana vyuziva v praxi jiz nékolik let.
Volby do Evropského parlamentu potvrdily, Ze zafazeni negativni reklamy do
komunikaéniho mixu strany je doslova nezbytné, pokud strany chtéji distojné
konkurovat soupeitim. Negativni reklama ptitahuje veétSi pozornost vefejnosti nez
pozitivni. ,,Negativni reklama ma schopnost zvySovat zajem volicl o vysledek voleb a
voli¢i si reklamu dokazi Cast&ji vybavit, neZ pokud jde o pozitivni spoty.«’® Navic , lidé

«“ 3 inklinuji k tomu

vénuji vE&tSi pozornost negativnim informacim nez pozitivnim
volit proti nezZ pro néco*®. NejpadnéjSim argumentem pro zafazeni negativni reklamy
do kampané je z marketingového hlediska efektivita zasahu volice. Oproti pozitivni
reklamé, kterou je tfeba ,,zhlédnout pétkrat az desetkrat®, ,,v ptipad¢ negativni reklamy

staci jedno ¢i dvé zhlédnuti k tomu, aby byl divak ovlivnén jejim sd&lenim*.®

4.1.5.Prace s potencialem kandidatu

Ptestoze v rozhodovani voliclh hraje roli spiSe stranickost a méné sympatie ke
kandidatovi, je volba spravnych osobnosti pro kampan velice dilezita. Volebni lidfi, at’
se jednd o predsedy Ci o jiné osobnosti strany, musi disponovat ur¢itym potencidlem
vhodnym pro kampan. Ve volbach do Evropského parlamentu stal na jedné strané
kandidat zcela neznamy, Jiti Havel za CSSD, na druhé velmi zkuseny, Jan Zahradil za
ODS. Oba kandidati s sebou ptinaSeli velky potencial, ktery se strany pokusily Gspésné
¢1 méné uspesné zuzitkovat.

Vybér nezndmé osobnosti jako lidra kandidatni listiny je zbrani dvojseCnou.
Kandidat ptisobi nové a neokoukané a jeho politicky kredit je stale Cisty. Na druhou
stranu musi piinaSet vlastni vizi, agendu, diky které se u volici stane znamym.
V piipadé Jifiho Havla takova vize a agenda chybéla. Pro vétSinu voli¢u tak zistal po
celou dobu kampand neznamym. CSSD tak suplovala Havlovu malou popularitu
prezentaci Jifiho Paroubka.

ODS naproti tomu zvolila do ¢ela své kandidatky europoslance Jana Zahradila a

pln€ vyuzila jeho image zkuSeného politika. Svou volbu navic podpofila nominaci

" BRADOVA, Eva, et al. Negativni reklama a politickd reklama ve volbdach. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelti, 2008. Strategie negativni reklamy, s. 39. ISBN 987-80-86624-44-0.
" BRADOVA, Eva, et al. Negativni reklama a politickd reklama ve volbach. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelti, 2008. Strategie negativni reklamy, s. 39. ISBN 987-80-86624-44-0.
8 BRADOVA, Eva, et al. Negativni reklama a politickd reklama ve volbdch. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelti, 2008. Strategie negativni reklamy, s. 26. ISBN 987-80-86624-44-0.
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dalsich provétenych, zndmych politikii. Sazka na zkuSenost se ODS vyplatila, nebot’

volici jeji kandidaty dobte znali.

4.1.6. Srozumitelnost programové nabidky

Zvolit v komunikaci s cilovou skupinou jazyk, kterému bude rozumét, patii mezi
zakladni poZadavky uspé$né marketingové komunikace. V oblasti komunikace
politické, kde se rozhoduje o budoucim sméfovani statu, nabyva tato skute¢nost na
dilezitosti v daleko vétsi mite. Pro CSSD, ktera aktualizuje programovou nabidku
v zavislosti na politické situaci a konkrétnim kontextu budoucich voleb, je
srozumitelnost programové nabidky existenéni zéalezitosti. Ptesto se v Casti jejiho
programu, zametujici se na feSeni krize, objevily pomérné tézko srozumitelné vyrazy a
mnozstvi cizich slov a zkratek bez kontextu. Relevance takového programu je vzhledem
k cilové skuping CSSD na povazenou. Oproti ODS, kterd sviij velmi konkrétni program
dokézala shrnout do jasnych, srozumitelnych boda, pisobil jazyk piedvolebniho

programu CSSD zbyteéné odborné a t&zkopadng.

4.1.7.0nline média

Aktualni technologické a spoleCenské trendy si vyzadaly zvySeni podilu online
médii v komunikaénich mixech obou stran. ODS i CSSD dokazaly tyto trendy velice
obratn¢ integrovat do svych kampani a zvysily tak jejich interaktivitu. Pfestoze vyuziti
socidlni sité¢ typu Facebook, komunitnich webd Flickr ¢i Twitter ¢i microsites se
objevilo v kampani jiz v roce 2008, slo spiSe o sporadické pokusy postradajici uceleny
koncept komunikace. Kampan pied volbami do Evropského parlamentu jiz vyuzivala
moznosti socialnich siti zcela systematicky a komunikace kandidath 1 stran
prostiednictvim téchto socidlnich siti byla podiizena komplexni strategii. ODS v tomto
ohledu predvedla vice koncepéni praci nez konkurenéni CSSD. Jeji online kampaii byla
tematicky propojena s ostatnimi komunikac¢nimi kandly a vzdjemné na sebe navazovaly.
Strana maximalné zjednodusila design svych microsites a ptipravila i jednoduchou
advergame. Videa a reportaze z akci byly k dispozici v online pruvodci kampani, pii
jehoz tvorbé se strana spojila se serverem mapy.cz. ODS také aktivné fidila komunitni
zivot na svych strankach a organizovala ho ve svilj prospéch. Online kampaii CSSD sice

také aktivné pracovala se socidlnimi sitémi a komunitnimi weby, pfesto je jen malo

8 BRADOVA, Eva, et al. Negativni reklama a politickd reklama ve volbdch. Olomouc : Peripleum,
druzstvo nakladatelti, 2008. Strategie negativni reklamy, s. 39. ISBN 987-80-86624-44-0.

-42 -



vvvvvv

stranky obsahovaly vét§i mnozstvi textu a vykazovaly malou miru interaktivity.

4.2.Zavérecné zhodnoceni

Analyza a komparace piedvolebnich kampani ODS a CSSD odhalily rozdily v
marketingovych strategiich obou politickych stran. Piivod odliSnosti marketingovych
strategii prameni z rozdilné politické orientace, diky které se strany zaméiuji na jiné
cilové skupiny. Vlastnosti a zaméteni cilové skupiny ovliviiuji nejen uspéch strany v
konkrétnich volbach, ale 1 volebni uc¢ast a moznosti mobilizace voli€l prostiednictvim
kampang.

ODS zamétila svou kampan na obCansky a ekonomicky angazované voliCe,
vyznavajici liberdlni hodnoty, ktefi jsou aktivnimi pifijemci informaci. Tomu
piizpisobila komunikaci, komunikacni kanaly, volbu kandidatt a programovych témat 1
celkovou podobu volebniho produktu. Kampait ODS byla pojata aktivnim zptisobem. V
komunikaci zdiraziovala ODS feSeni problému, volebni apely vyzyvaly k aktivni
ucasti obCand na takovém feSeni. Komunikace celkové vzbuzovala v obéanech
piesvédceni, ze oni sami se aktivné na politice své strany podileji a vytvareji ji. Toto
piesvédceni podpotila ODS 1 volbou vhodnych komunikac¢nich kanald, jako online
média a kontaktni kampan ,Méstecko tesSeni®, které ji umoznily co nejveétsi miru
kontaktu s volicem. Kampan kromé mobiliza¢niho 0G¢inku systematicky budovala
loajalitu vii¢i strané a rozSifovala voli¢skou zakladnu prostfednictvim aktivniho
zapojeni voli¢u i sympatizujicich do kampané v ,,Modrém tymu*.

Posilovani loajality vii¢i znacce patii mezi klicové strategie komercnich firem,
jak si udrzet zakaznika. V ptipadé ODS se jedna o strategicky krok k ziskani novych
volict pro nasledujici volby. Aktivni zapojeni ob¢anli do kampan¢ a navozeni dojmu, Ze
sami ovliviiuji politiku, 1ze oznacit za efektivni zplsob, jak mobilizovat volice a ziskat
jejich stalou podporu. Piekdzkou je pro ODS jeji konzervativni zaméfeni, které
nereprezentuje zajmy vétSinoveé spolecnosti. Ideovy posun a zména programové nabidky
by vSak znamenaly pouze ztratu stdvajicich voli¢i. Ve volbach do Evropského
parlamentu navic strané k vitézstvi vyrazn€ dopomohl charakter voleb. ODS tézila
Z loajality tradi¢nich volict, ktefi svou stranu stejnou mérou podporuji pii jakychkoliv
volbach. Pro budouci volby, pfedev§im ty parlamentni, bude pro ODS nutné najit
ucinngjsi strategii, jak ziskat nové volice. Jedinym feSenim, které lze strané pfii

zachovani pravicové orientace a liberalnich hodnot doporucit, jsou urcité programové
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ustupky v socialni a zdravotni politice. Strana by tim vyhovéla pozadavkim vétSinové
spole¢nosti. Uprava vsak musi probéhnout maximalné citlivé, aby nedoslo ke ztraté
tradi¢nich voli¢i. Z marketingového hlediska je pro ODS dulezité i nadale udrzovat
vztah svoli¢i prostfednictvim nejrizn€jSich typi events, jako jsou seminafe pro
sympatizanty, setkani s vyznamnymi osobnostmi strany ¢i dobrovolnické akce na
podporu strany.

Charakter kampané CSSD rovnéz ovlivnily pozadavky cilové skupiny. Volebni
produkt 1 volebni apely byly zvoleny s ohledem na jeji pasivitu, zamétfeni na socidlni
témata a pozadavek silngjsi role statu. Cilem komunikace bylo ubezpecit obCany, Ze oni
sami se nemusi o nic starat, protoZe stat, resp. CSSD pro né zajisti kvalitni Zivotni
uroven. Z komunikacnich kanalti zacala strana efektivnéji pracovat s online médii,
piredev§im se socidlnimi sitémi. Nepodatilo se ji vSak plné vyuzit jejich potencial
k postupnému budovani voli¢ské loajality, ktera bude pro stranu v nasledujicich volbach
kli¢ova. Do budoucna bude CSSD nucena fesit problém, jak pfeménit nerozhodnuté
volice v loajalni volice a ziskat tim stabilni voli¢skou zakladnu. Kli¢ k tomuto problému
Ize hledat v intenzivnéj$im zapojeni voli¢t do déni ve strané¢ a osobné&j$im piistupu
k voli¢tim, napfiiklad prostiednictvim vytvafeni dobrovolnickych skupin pro podporu
CSSD, poradani informaénich setkani, kde bude nerozhodnutym voli¢tim atraktivni

formou vysvétlovan prakticky dopad politiky CSSD.
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Zaver

Ve své praci jsem se zabyvala analyzou piedvolebnich kampani a jejich
vzajemnou komparaci. Hlavnim cilem prace bylo pochopeni souvislosti a divodu, které
strany vedou k volbé stylu komunikace a politickych apeli béhem kampané, vybéru
komunikaénich prostfedkii a konkrétni politické nabidky. Vysledkem analyzy a
komparace kampani mélo byt hlubsi porozuméni rozdilné povaze politického
marketingu ODS a CSSD a pivodu téchto rozdild.

Pro tucely lepsiho pochopeni chovani jednotlivych stran béhem kampané a volby
zaméfeni a stylu kampané bylo nutné rozsifit kontext, ktery obsahl politickou situaci a
podrobnéji prozkoumal také ob& analyzované strany. Zatazeni takového kontextu do
dokumentu bylo nezbytné pro celkové pochopeni politick¢ého marketingu obou stran.

Vysledky analyzy kampani a jejich nasledné komparace Ize shrnout do
klicovych bodi.

Hlavnim dtvodem, ktery vede ODS a CSSD k zaujeti rozdilné strategie
politického marketingu, je odliSnost jejich cilovych skupin. Pfizpiisobeni se cilové
skupiné zabraniuje ODS oslovovat nerozhodnuté voli¢e upravou programové nabidky
dle pozadavkt vétSinové spoleCnosti. Strana reaguje na takové omezeni snahou
integrovat ob&any do kampané. ODS je oproti CSSD nucena vést kampati aktivngji a
vyuzivat vice interaktivni média, prostfednictvim kterych mlize navazat osobni kontakt
svoli¢i. Cilové skupiné CSSD naopak vyhovuje vysoka variabilita jeji programové
nabidky. Tato variabilita zaroveti brani CSSD vybudovat si stabilni voli¢skou zakladnu.
Neustalé ptizptsobovani pozadavkim vét§inové spole¢nosti piinasi CSSD uspéch
Vv parlamentnich volbach. Zaroven ale vede k porazkdm ve volbach druhého tadu, které
lidé povazuji za mén¢ dilezité.

Ptedvolebni kampané by kromé mobiliza¢niho G¢inku mély budovat loajalitu a
rozsifovat stabilni voli¢skou zékladnu strany. Tomu je nutné ptizpiisobit marketingovou
komunikaci a volbu vhodnych médii pro piedvolebni kampan. Zatazeni negativni
reklamy se ukazalo jako vysoce efektivni, stejné jako systematické vyuziti online
komunikace (socidlni sité, blogy, microsites atd.).

Navzdory technologickym 1 marketingovym trendim je nutné pfipravit

relevantni volebni produkt vychézejici z potieb cilové skupiny, jejich zvyki a chovani.
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Prace dodrzuje konceptualni vymezeni uvedené v tezi, pouze podkapitola
Vysledky voleb byla z diivodu logické navaznosti piemisténa do kapitoly Analyza

kampani. Metodika a okruhy zkoumani ztistaly zachovany.

-46 -



Summary

In my thesis, | was dealing with an analysis of election campaigns and then with
their mutual comparison. The main goal of the thesis was to understand the context and
reasons that influence the parties in choosing the communication style and political
appeals during campaigns, in choosing communication means and particular political
offer. The analysis and comparison of the campaigns was to result in better
understanding of the different character of the political marketing applied by ODS and
CSSD and the origin of these differences. The research outcome can be summarised in
key points.

The difference of target groups is the main reason that makes ODS and CSSD
adopt a different political marketing strategy. Adaptation to a target group prevents
ODS from addressing undecided electors by adjusting the programme offer to
requirements of the majority society. The party responds to limitations by trying to
integrate citizens into the campaign. On the contrary, the CSSD target group likes high
variability of their programme offer. At the same time, this variability prevents CSSD
from establishing a stable base of electors. The continuous adjustment to the majority
society usually brings success to CSSD in parliamentary elections, but it also makes
them lose in the lower-level elections, which are perceived as less important by the
people.

In addition to the mobilisation effect, election campaigns should develop loyalty
and extend a stable base of the party’s electors. In order to achieve that goal, the
marketing communication and selection of media used in the campaign should be
adjusted. Introduction of negative promotion as well as the use of new capacities of
online communication proved to be very effective.

Despite the technological and marketing trends, a relevant election product

based on the needs of a target group, their habits and behaviour must be prepared.
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Prilohy

Priloha €. 1: Prrehled kandidujicich stran (tabulka)

Kandidatni listina (strana)

¢islo | zkratka nazev ¢islo | zkratka nazev
1 Libertas Libertas.cz 18 LIB Liberalové.CZ
2 KDU-CSL Kiestan.a demokrat.}mle- 19 SDaS Strana demokracie a
Ceskosl.strana lidova svobody
3 |w Vici vefejné 20 | HNDPsDzp | Neien hasici a Zivnostnici s
uciteli do Evropy
4 oDS Obcanska demokraticka 21 KSCM Komunisticka strana Cech
strana a Moravy
"STAROSTOVE A
5 Suveren. | Suverenita 22 | VASEALT. |NEZAVISLI - VASE
ALTERNATIVA"
6 PB Volte P_ravy Blok - 23 Svobodni Strana svobodnych obcanii
www.cibulka.net
7 |spr-rsc | Sdruzeni prorepubliku- 5, oN Ep | SNK Evropsti demokraté
Republikan.strana Ceskosl.
8 CSNS2005 Ces.ka. St.ran:d nérodné 25 BPS Balbinova poeticka strana
socialisticka
9 EDS Evropskd demokratick 26 SZ Strana zelenych
strana
Strana svobodnych “ Koruna Ceskaiv
10 SSD o 4 27 "KC" (monarch.str.Cech, Moravy
demokratu
a Slezska)
11 |psz Demokratickd Strana 28 |LAP Lidé a Politika
Zelenych
12 CSNS Ces‘k’a s’trana narodné 29 SsCR Stran'(} S(')'ukrommku Ceské
socialni republiky
13 NS Narodni strana 30 "z" Zeleni
14 |spz SDZ - Strana distojného | 51 | g Délnickd strana
Zivota
15 HS Humanisticka strana 32 NEZ NEZAVISLI
16 M Moravané 33 CSSD Ceska stra'ma’somalne
demokraticka
17 SD-SN Spojeni demokraté -

Sdruzeni nezavislych

Zdroj: Cesky statisticky tiad, 2009. Dostupné z : Volby do Evropského parlamentu konané na vizemi
Ceské republiky ve dnech 05.06. - 06.06.2009 [online]. 6. kvétna 2010 [cit. 2010-05-06]. Jmenné
seznamy. Dostupné z WWW: <http://www.volby.cz/pls/ep2009/ep211?xjazyk=CZ&Xv=1&xt=1>.
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Priloha €. 2: Kandidatni listina ODS (tabulka)

Kandidst Pl“’ll;ﬂsl‘::) | Povolani Bydlists 1;;::'“0““‘
P y i L
Mandat | Poradi
pof. | pifjment, s, |v9%
cislo [ jméno, tituly
Asuquo jednatel spol. a
25 Raymond Ing. 51 [ODS konzultant ' Bieclav 1455 |0, 19 16
Ph.D., MBA
16 ﬁ]"g"‘ba“ Milan 65 | ops poradce Ostrava |2575 |0,34 7
BartoSova prekladatelka a
23 Katefina Bc. 33 |ODS ucitelka ciz.]. Kryry 2421 10,32 14
. jednatel spol. a Jablonec
26 Beitl Petr Ing. 42 | ODS - ' nad 769 0,10 17
podnikatel Ni
isou
4 &agg’roc“ Milan 1 46 | oDs poslanecEP  |Kolin  |7143 0,96 |* 4
22 | Cemik Ales ng. [40 |ODS zaméstnanec | p o 1995 |0, 02 13
statni spravy
g advokat a
o [SShovdAndrea 137 | oDs finanéni Praha  |14477 |1,95 |* 9
' poradce
20 | Dolina Jaroslav |36 |ODS rvedlte,l SP 01? | Loket 1162 0,15 11
Ceské lazné
g |FamonHynek |1 lopg poslanecEp | FY4nad 16041 |2 16 | 8
Mgr. Labem
Hauptmann primator- Karlovy
1 Werner Ing. 41 10bs Karlovy Vary | Vary 2049 10,27 2
Hurt Karel
17 MUDr. 54 [ODS odborny Iékat | Praha 6759 10,91 8
MSc.,Ph.D.,DrSc
Hynek Josef rektor Vysoké
15 | Doc. RNDr. 43 | ODS University My, o 7730 |1,4 6
MBA, Ph.D. Hradec Krl. n
21 Chlan Alexander 33 |ops vysokoskolsky Pardubice | 1 388 0,18 12
Ing. Ph.D. profesor
fedit. sekret.
7 Kozu$nik Edvard | 38 | ODS predsedy Praha 11567 |1,55 |* 7
Senatu
13 Lebeda Ales 58 |oDs vysokoskolsky Smrvice 13631 0, 48 4
Prof. Ing. DrSc. profesor
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Mallotova poslankyné PS

14 Helena M. 64 |ODS PCR Praha 972 0,13 5
Michalek Jan , 1. | Hradec

28 MUDT. 51 |ODS soukromy lékar Kralové 1194 0, 16 19

6 |QuzkyMiroslav |55 | g poslanec EP |Kadan |9869 |1,33 6
MUDr.

o4 | Sefzighudek g5 | g sendtor PCR |Rokycany|930 [0, 12 15
MUDr.

27 | Sokol Petr PhDr. |34 |ODs pedagog V& |Praha  [2161 |0,29 18

5 |Streteklvo 45 1 opg poslanec Ep | 2ddrnad g 71 1o g1 5
PaedDr. Sazavou
.. . radni

1g |BifaldaMilos 5 | opg Jihomoravského | Bro ~ |2074 |0, 27 9
RNDr. :

kraje

Sindlerové Irena feditelka

29 Mar 35 | ODS kulturni Opava 1988 |0,26 20

gr. organizace

ToSenovsky matematik- 14,

2 Even Ing. 53 [ODS analytik Ostrava | 104 737 11 1
Ulehla Tomas poslanec PS .

12 Mar. 44 | ODS PCR Zlin 4137 0, 55 3
Vavrousek \ékai feditel

19 | Vitézslav MUDr. [53 |ODS crat,recize Sternberk |2 089 |0, 28 10

Ustavu zdravot.

MBA

g | VlasikOldfich |55 |5 poslanec EP | Hr398C 119 744 |1, 58 3
Ing. Kralové

1 Zahradil Jan Ing. |46 | ODS poslanec EP Praha 65731 |8,85 2
Zvétina Jaroslav

10 Doc. MUDr. 66 |[ODS poslanec EP Tabor 34194 14,60
CSc.

Zdroj: Cesky statisticky utad, 2009.
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Piiloha ¢&. 3: Kandidatni listina CSSD (tabulka)

Kandidat Politicka Prednostni
hlasy
oF . - Fislugnost Povolani | Bydlisté Mandat | Poradi
Pof- | prijmeni, | o 1P abs. | v%
¢islo | jméno,tituly
Balaban 5 vedecky
16 |Milos PhDr. |46 [CSSD Y Praha  [1239 [0,23 9
Ph.D. pracovnik
5 |Breobohatd e mqopy poslankyn& PS | o v {7736 [1,46 |* 5
Zuzana Ing. PCR
Curdova y poslankyné PS | Odolena
11 Anna Mgr. 47 | CSSD PCR Voda 4318 (0,81 4
6 |Dusck Robert |42 |CSSD POSNCPS | Liberec (4042 [0,76 | 6
2 i‘j'g: Richard | 6o | gD poslanec EP  |Prana |44 703[8, 46 |* 2
Havel Jiti Kotkolsky
1 |Doc. Ing. 51 |CSSD VYSOKOSKOISKY | praha |59 818| 11,32 | * 1
CSe. pedagog
29 Eslt‘;l‘]yv[gr 27 |CSSD historik Praha  |1010 [0, 19 21
25 SKtEEZE:Mgr 59 |CSSD advokat Teplice |445 |0,08 17
Kiupala 5 feditel
24 | d‘i”m n 28 |CSSD prispévkové [Opava |1366 |0,25 16
g organizace
Landovsky
27 Jakub PhDr. |32 [CSSD pravnik Praha 468 0, 84 19
Magr.
. 5 politicky
26 mlsrvhﬁav 35 |Cssp poradce Cheb  [736 0,13 18
gr. Delegace
Mynaf 5 naméstek
8 vgrtléch 65 |CSSD primatora Ostrava |9361 [1,77 1
) meésta Ostr.
Novotny 5 teditel Uradu
12 Tomas JUDr. |40 | CSSD Regionalni Praha 1335 (0,25 5
Ing. Ph.D. rady
zmocnénec
9 ﬁf"a'd Petr 142 | ¢ssp primdtora | Plzei  |4272 |0, 80 2
g mésta Plz.
Poc Pavel « jednatel -
4 RNDT. 45 [ CSSD spolecnosti Valy 4814 (0,91 4
o0 |PospiSilAleS 14, | xggp PA/PR Praha  |212 |0, 04 12
Mgr. konzultant
Potiicek vyzkumnik a
Martin Prof. 2
14 PhDr. CSc 60 (BEZPP pedagog na Praha 3230 |0,61 7
MSCl B FSV
Pridkova zahrani¢ni
28 Katefina Mer 25 |[BEZPP tajemnice Praha 887 0,16 20
& CSSD
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Prikryl Ivan

15 JUDr. 60 |[CSSD advokat Praha 716 0,13 8

3 IS‘r’“‘:ek Libor |5/ | +ssp poslanec EP | Druzec |19771]3, 74 3
Sehnalova 5 mistostarostka

7 Olga MUDr. [40 |[CSSD mésta Kroméiiz | 9386 |1, 77 7
MBA Krométize
Suchanek
Miloslav - vysokoskolsky

13 | prof. Ing. 66 |CSSD vedagog Praha 1172 |0, 44 6
CSc.
Svobodova 5 odnikové

21 Lucie Mgr. 27 | CSSD p’ Y Praha 2374 10,44 13
Ing. pravnicka
y ) poradce v

17 ﬁ/ltogl Karel 135 | ¢ssp oblasti fondii |Prana | 1267 |0, 23 10
gr.

EU

Tomkova personalni

22 | 57 |CSsSD feditelka Kramolna | 400 0, 07 14
vana

soukr.sp.

19 I\;Z“a Roman | 15 | gsp technik Olomouc |3 051 |0,57 11
Vomacka 5 1ékar,

10 [Jaroslav Doc. |53 |CSSD vysokoskolsky | Olomouc |8 648 |1, 63 3
MUDr. Ph.D. pedagog

23 stjgsrky Jan 6o |¢ssp advokat Zlin 1303 |0, 24 15

Zdroj: Cesky statisticky utad, 20009.
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Priloha ¢. 4: Vysledky voleb (tabulka)

Strana Platné hlasy Strana Platné hlasy
¢islo nazev celkem | v % | Cislo nazev celkem | v %
1 Libertas.cz 22243 (0,94 |18 Liberalové.CZ 1775 0, 07

Y . Strana
o |Kiest.demokrunie- 1100451 |7 64 [19 |demokraciea  |986 |0, 04
Cs.str.lid.
svobody
3 | Véci vefejné 56636 |2 40 |20 |Naenhas.aZivn. |gqq, g o9
suc. doE.
Obcanska 31, Komunisticka 14,
4 demokraticka strana 741946 45 21 str.Cech a Moravy 334577 18
"STAR.A NEZ.-
5 Suverenita 100514 (4,26 |22 VASE 53984 |2,28
ALTERNATIVA"
Strana
g | VoltePr.Blok- 23612 [1,00 |23 |svobodnych 20846 |1,26
www.cibulka.net .
obcant
Sdruz.pro rep.- SNK Evropsti
! Republ.str.Csl. 7492 0,31 )24 demokraté 39166 11,66
Ceska Balbinova
8 str.narod.socialisticka 3269 0,13 125 poeticka strana 3711 0,15
9 Evropskd ~ 68152 (2,88 |26 |Stranazelenych |48621 |[2,6
demokraticka strana
10 Strana svczbodnych 1423 0,06 |27 Koruna Ceska 4 449 0,18
demokratt (monarch.strana)
11 |Demokratickd Strana |1y 761 10 65 |28 |LidéaPolitika [545  |0,02
Zelenych
Ceska strana narodné "Strana
12 socialni 91 0,03 129 soukromnikd CR" 4544 0,19
13 Nérodni strana 6 263 0,26 |30 Zeleni 3717 0, 15
14 |SDZStrana 17061 |0,72 |31 |Délnickd srana |25368 [1,7
distojného Zivota
15 | Humanistické strana |4584 0,19 |32 [NEZAVISLI 12824 |0, 54
16 |Moravané 9086 |0,38 33 |Coskdsirsociding |gyg 10; |22
demokrat. 38
17 | Spojeni demokraté- 4 551 1 gg
Sdruz.nezav.

Zdroj: Cesky statisticky utad, 2009.
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