
Bakalářská práce „Politický marketing ODS a ČSSD ve volbách do Evropského parlamentu 2009 –
komparativní studie“ pojednává o politickém marketingu dvou největších politických stran v České
republice, ODS a ČSSD, ve volbách do Evropského parlamentu. Nejprve práce nastíní kontextuální
pozadí voleb do Evropského parlamentu v roce 2009 v České republice a představí obě strany. Poté
proběhne analýza jednotlivých předvolebních kampaní. V závěrečné části práce porovná jejich klíčové
charakteristiky a detekuje vzájemné odlišnosti a jejich původ.


