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1. VZTAH SCHVALENYCH TEZi A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim" zakFiZkujte vybrané hodnoceni)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvilenym
tezim v praci v praci v prici zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale | aneni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace
1.2 | Technika prace | ||
1.3 | Struktura préce E | L]

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Obsah piedlozené prace odpovida schvalenym tezim a vymezenému autorskému zaméru.

2. HODNOCENI OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vyplijte &islici na §kale 1 —2 —3 ~4 - 5 — 6 — 7 (jedineZné a vynikajici - vyborné — velmi dobré — dobré ~
jesté akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostatené)

Hodnoceni znamkou

2.1 |Relativni iplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovani materiélu

(SSRRSSEE SRR

2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zdvéri

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Jedna se o plivodni, doposud nezpracované téma. Kromé primdrni literaturu k oboru autorka musela vychazet
hlavng z internich a prezentacnich material festivalu, coZ predpokladalo nejen jejich realtiyné uplné
shromaZd&nia utrident, ale 1 vIasti vyhodnoceni a interpretaci. Formulované zévéry jsou argumentacné

podlozené a zdivodnéné.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vypliujte ¢islici na 3kdle 1 -2 ~3-4-5-6-7 (jedine&né a vynikajici ~ vyborné — velmi dobré — dobré —
jeste akceptovatelné — téméf nevyhovujici — zcela nedostateéné)

Hodnoceni zndmkou

3.1 | Struktura préce 2
3.2 |Funk&nost a pfiméfenost poznamkového aparétu a odkazii 2
33 | Dodrzeni citaéni normy (pokud se v textu opakované objevuji pasaze piejaté 2

bez udani zdroje, hodnot'te stupném 7. Pokud v textu zjistite prejaté pasdZe
vydévané neopravnén& autorem za vlastni zjiSténi, nedoporucte praci

k obhajobé a ve ,,zdlivodnéni v ptipadé nedoporuceni® navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindrni fizeni.)




3.4 |Jazykova a stylistickd Groveii prace (pokud je opakovang poruSovana platnd 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7
3.5 |Opravnénost a vhodnost ptiloh, graficka prava prace 3

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétni popis hlavnich vytek)

Struktura prace je ptehlednd a logickd, kromé citadnich odkazi pracuje autorka vhodng i s pozndmkovym
apardtem, coz ptispivi i (viceuroviiové) strukturaci textu, ktery je jazykové zvladnut. Nekteré prilohy lze

oviem Charakterizovat spide jako dopliikové ilustrace nezl argumenta¢ni rozvinuti textu. V tomto ohledu mohl
byt vybér je§té promy3lengjsi. ~

4. SHRNUJICi KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji siln¢ a slabé stranky,
plivodnost zpracovéni tématu apod.)

Karlovarsky filmovy festival je unikatni, pozorné sledovanou a masivné navitévovanou kulturni akci

S prokazatammmmcra’mzmhybmmmnim ptesahem. Jeho nedilnou soutasti je (kromé

* prehlidky filmd, filmovych celebrit a pfecfstaveni partneril)) kazdoroné také jeho aktimngové

komunikace, ktera se stala ustfednim tématem této préce. Autorka 2fouma tento specificky produkt art
Tmarketingu na piikladu 43¢ U MET a jakkoli je ji toto (ST OSObRE bITZKE SHAZI 5€ 0 nezaujaty, objektivni a
“komptexhi pohled na dané téma. Ve snaze co nejpresncji zac ytit Zkoumané téma, vymezit jeho kontury i
variabilni promény, se logicky uchyluje vice k deskriptivnimu neZli analytickému pohledu. Za GZelné pokladam
zdiiraznit fakt, ze oblast Tilmového marketingu (navic s prihlédnutiém ke specitice karlovarského fdestivalu) u
nas neni podloZena ucelenou odbornou literaturou, co% kladlo zna&né naroky na plivodni a samostatny pfistup

k tématu.

5. OTAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUSI VYJADRIT:

5.1 Na strané 42 je uvedeno proklamativni prohlaseni, které tvrdi, e karlovarsky festival je "jedineCny a
neptekonatelny". Jakymi konKrétnim1 argu / ie moZné toto tvrzeni podloZit v ramei marketingoveé

komunikace?

52 Pro¢ si myslite, Ze "veskera reklama a komunikace filmového festivalu se odviji pravé od oficialni
znélky™ )

| R————

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (, kliknutim* zakfizkujte vybrané hodnocenf)
vyborné [X] - velmi dobte []— dobfe [ ] - nedoporutujik obhajobé [

7DUVODNEN{ V PRIPADE NEDOPORUCENI

Datams: 5. % B s s s

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaSlete elektronicky na adresu
sekretaridtu pFislusné katedry!




