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POSUDEK BAKALARSKE DIPLOMOVE PRACE

POZOR: V pocitadi vypliiujte pouze do Sedivich policek! Po jejich vypinéni hotovy posudek prosim vytisknéte,
podepiste, odevzdejte ve dvou kopiich a za3lete elektronicky na adresu sekretaridtu prisluiné katedry!

Typ posudku (, kliknutim* zak¥iZkujte platnou variantu)
Posudek vedouciho prace [X] Posudek oponenta []

Autor/ka price
Pffjmeni a jméno: Podzimkové Linda
Nizev prace: Kampaii Dior J'adore v letech 2000 - 2010
Autor/ka posudku
Pt{jmenf{ a jméno: PhDr. Kasl Kollmannova Denisa
Pracovité: IKSZ FSV UK

1. VZTAH SCHVALENYCH TEZI A VYSLEDNE PRACE (,kliknutim* zaktizkujte vybrané hodnocenf)

Odpovida Odchyluje se od | Odchyluje se od | Odchyluje se od Neodpovida
schvalenym tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni je | tezi, odchyleni neni | schvalenym
tezim v préci v préci v préci zdivodnéné | tezim
zdivodnéné a je | zdivodnéné, ale |a neni vhodné
vhodné neni vhodné
1.1 |Cil prace [ ] ] [ ]
1.2 | Technika prace X (] (] ] (]
1.3 | Struktura prace @ L L] :

KOMENTAR (slovni hodnoceni vztahu tezi a préce, pfipadné konkrétn{ popis hlavnich vytek)

Casové rozpéti sledované kampané bylo roz3ifeno oproti piivodnim tezim zlet 2000-2001 na 2000-2010,
vzhledem k povaze dlouhodobé kampang a nedostatku jinych marketingovych aktivit vramei CR se jednd o
vhodné a smysluplné roziifent.

2. HODNOCEN{ OBSAHU VYSLEDNE PRACE
Vypliiujte &islici na $kale 1-2 -3 ~4 -5 -6 - 7 (jedinedné a vynikajici— vyborné — velmi dobré — dobré —
Je3te€ akceptovatelné — témé&f nevyhovujici — zcela nedostate&né)

Hodnoceni znamkou

2.1 | Relativni \iplnost zpracované literatury ke zvolenému tématu

2.2 | Pochopeni zpracované literatury a schopnost ji aplikovat

2.3 | Zvladnuti zvolené techniky zpracovéani materialu 1

2.4 | Logi¢nost vykladu, podloZenost zaveért 1

KOMENTAR (slovni hodnoceni obsahu vysledné prace, ptipadné konkrétn{ popis hlavnich vytek)
Diplomantka pfedklada praci zajisténou komplexnim seznamem literatury s pfesahem do §irsiho socidlna
kulturniho kontextu tématu. Vedle toho vhodn& vyuiva i odborné &lanky adalsi zdroje.

3. HODNOCENI KONECNE PODOBY VYSLEDNE PRACE
Vyplijte islici na Skdle 1 =2 ~3 -4 - 5 - 6 - 7 (jedinetné a vynikajici — vyborné — velmi dobré — dobré —
Jjeste akceptovatelné — tém&F nevyhovujici — zcela nedostate¢né)

Hodnoceni znamkou

3.1 | Struktura préace 2
3.2 | Funkénost a pfiméfenost poznamkového aparatu a odkazi 1
3.3 | DodrZen{ citani normy (pokud se v textu opakovan& objevuji pasaZe prejaté 1

bez udani zdroje, hodnot'te stupn&m 7. Pokud v textu zjistite prejaté pasaze
vydavané neopravnén autorem za vlastni zji3t&ni, nedoporuéte préci

k obhajob¢ a ve ,,zdiivodnéni v pfipadé nedoporu&eni* navrhnéte, aby

s autorem bylo zahdjeno disciplindmi Fizeni.)




3.4 |Jazykova a stylistick4 droved prace (pokud je opakované poruovéna platna 2
kodifikace pravopisné normy, hodnot'te stupném 7)

3.5 | Oprévnénost a vhodnost ptiloh, graficka tiprava prace 1

KOMENTAR (slovni hodnocenf obsahu vysledné prace, pfipadné konkrétni popis hlavnich vytek)
Priloha préce je velmi peclivé vybrana a poskytuje &tendfikontextové zasazeni kampané J adore v rimci znatky
Dior.

4. SHRNUJICI KOMENTAR HODNOTITELE (celkové hodnoceni vysledné prace, jeji silné a slabé strinky,
plivodnost zpracovén{ tématu apod.)

Diplomantka predklada praci, zabyvajici se jednou z mnoha reklamnich kampani na parfémy. Zevrubn&
provedenou analyzou viak prozkoumava jeji hlub3i vyznam a dekéduje i skryté vyznamy, jez jsou projevy
komunikace symboliky produktu a znatky. Odhaluje tak marketingové postupy, vyuzivajici poznatki jinych
oboril (psychologie, sociologie, kulturni antropologie apod.), které zp&tng interpretuje z pohledu vyznamu pro
image produktu a zna&ky.

Tento postup vyZaduje jak zna¢nou erudici v oboru marketingu, tak i souvisejicich humanitn&védnich
disciplinach. Diplomantka vyuZiva celé fady analytickych nastroji a teoretickych pojmi (deskriptivni analyzu,
sémiotickou analyzu, cultural branding ad.), s jejichZ pomoci soustavné a strukturovang vystavuje dobfe
zakotvenou a mnohovrstevnatou analyzu kampan&. Produkt navic komparuje s dal$imi konkurenty v tomto
odveétvi, a také zkoumd jeho pozici v rimei matefské médni znagky Dior. Neopomiji ani businessové souvislosti
spole¢nosti na trhu luxusniho zboZi, jeZ byvaji malo komunikovany. Jedinou ,,nevyhodou* zvoleného postupu je
Jeho néroZnost, jak tasovd, tak i obsahové — bakaléFska préce odpovida kvantitativng i kvalitativné spise
ndrokdim na préci magisterskou a vysoce prekradup naroky, kladené na bakalatskou praci.

I pfesto, Ze by n&které tasti prace mohly byt pfi pfipadném kraceni vypustény, uchovava si logickou strukturu i
jasné zavéry. Navrhuji proto analyzu kampang J’adore hodnotit jako vybornou.

5. 0TAZKY NEBO NAMETY, K NIMZ SE PRI OBHAJOBE DIPLOMANT MUS{ VYJADRIT:

Shll Cim vas zaujala kampan J'adore v konkurenci ostatnich reklam v tomto odvé&tv{?

512

6. NAVRHOVANA ZNAMKA (,,kliknutim* zak¥{Zkujte vybrané hodnoceni)
vyborné [X] — velmi dob¥e [ ]~ dobie[ |- nedoporucuji k obhajobé [_]

ZDUVODNENI V PRIPADE NEDOPORUCEN{

Datum: ..."... %/, Tl Podpis: /L&/

Hotovy posudek vytisknéte, podepiste a odevzdejte ve dvou kopiich i zaslete elektronicky na adresu
sekretaridtu pFislu$né katedry!




