Automobilova znacka Tatra se stala jednim z nejvyraznéjsich symbol(i ¢eskoslovenského primyslu a
hospodéarského Uspéchu zavodu Tatra Kopfivnice. Soustfeduje se na obdobi nejvétsiho rozmachu tohoto
podniku od pocatk( Ceskoslovenské republiky aZ do konce druhé svétové vélky, tedy na obdobi 1919 -
1945. V jednotlivych kapitolach postupné rozebirdame strukturu spolecnosti a systém fizeni, technicko -
ekonomické parametry vyroby, ale také propagaci a marketingovou strategii podniku. Dale se podivame
na postaveni kopfivnického podniku v ramci ¢eskoslovenského automobilového primyslu a rovnéz na
mezinarodni automobilovy trh. Zavérecna, ovsem neméné dilezitd Cast se vénuje oblasti lidskych
zdrojd. PFi psani této prace byly vyuzity i dosud nepublikované materidly z podnikového archivu
spolecnosti Tatra, a. s. a také informace z rozhovorl s pracovniky Technického muzea Tatra Kopfivnice.



